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Przedmowa

Uczestnictwo w kulturze, rozumiane jako korzystanie z oferty artystycznej przygotowanej przez arty-
stow, podmioty kultury, organizacje pozarzadowe, udostepnianej przez srodki masowego przekazu, jak
i jako wtasna amatorska dziatalno$¢ tworcza, jest istotnym elementem zycia spotecznego i dobrostanu
kazdego cztowieka. Badania potwierdzajg, ze partycypacja w kulturze ma wptyw na nastréj, poczucie sa-
morealizacji, subiektywna ocene wtasnego zdrowia, a takze rozwoj kreatywnosci i innowacyjnosci. Funk-
Cja uczestnictwa w kulturze jest réwniez budowanie kapitatu ludzkiego, spotecznego oraz kulturowego,
co bezposrednio oddziatuje na rozwéj gospodarczy i spoteczny. Korzystanie z kultury ma takze wptyw
na gospodarke, konsumpcja kulturalna bowiem przekfada sie na stymulacje produkgji oferty kulturalnej,
co z ekonomicznego punktu widzenia najwyrazniej wida¢ w rozwoju przemystéw kultury i kreatywnych.
Stad tez niezwykle istotne jest badanie i monitorowanie trendéw zwigzanych z uczestnictwem Polakéw
w kulturze.

Niniejsza publikacja zostata opracowana na podstawie wynikéw badania modutowego gospodarstw do-
mowych na temat uczestnictwa ludnosci w kulturze w 2019 r., przeprowadzonego przez Gtéwny Urzad
Statystyczny. Wyniki tego badania pokazuja, jak Polacy postrzegaja kulture i jej wage w zyciu oraz, po
raz pierwszy w tego typu badaniach, co sadza na temat znaczenia kultywowania tradycji i zaintereso-
wania historig. Ponadto, prezentowana analiza przedstawia kondycje i sposéb uczestnictwa w kulturze,
jak réwniez zwyczaje w gospodarstwie domowym oraz opinie na temat oferty kulturalnej w miejscu za-
mieszkania i wykorzystania czasu wolnego. W publikacji zaprezentowano réwniez wydatki gospodarstw
domowych na kulture, oceny mozliwosci finansowych zwigzanych z zaspokojeniem potrzeb kulturalnych
oraz wyposazenie gospodarstw domowych w dobra kulturalne. Uzupetnieniem publikacji jest czes¢ ta-
belaryczna, prezentujaca dane o uczestnictwie w kulturze w réznych przekrojach.

Przekazujac Panstwu niniejsze opracowanie zwracamy sie z prosba o nadsytanie uwag i sugestii, ktére
stanowi¢ beda cenng wskazéwke w rozwoju badan w obszarze kultury oraz przyczynia sie do doskonale-
nia zaréwno tresci jak i formy kolejnych edycji.

Dyrektor Prezes
Urzedu Statystycznego w Krakowie Gtéwnego Urzedu Statystycznego
Agnieszka Szlubowska dr Dominik Rozkrut

Warszawa, grudzien 2020 .



Preface

Participation in culture, understood both as using the artistic offer prepared by artists, cultural entities,
non-governmental organisations, made available by the mass media, and as one’s own amateur creative
activity, is an essential element of social life and individual well-being of every human being. Research
confirm that participation in culture has an impact on mood, sense of self-realisation, subjective asses-
sment of one’s own health, as well as the development of creativity and innovation. The function of
participation in culture is also building human, social and cultural capital, which has a direct impact on
economic and social development. The use of culture also has an impact on the economy, as cultural
consumption translates into stimulation of the production of the cultural offer, which from an economic
point of view is most clearly visible in the development of cultural and creative industries. Hence, it is
extremely important to research and monitor trends related to the participation of Poles in culture.

This publication was prepared on the basis of the results of the modular household survey on the parti-
cipation of population in culture in 2019, conducted by Statistics Poland. The results of this study show
how Poles perceive culture and its importance in life and, for the first time in this type of research, what
they think about the importance of cultivating tradition and their interest in history. Moreover, the pre-
sented analysis shows the condition and manner of participation in culture as well as household habits
and opinions on the cultural offer in the place of residence and the use of free time. The publication also
presents household expenditure on culture, evaluation of financial possibilities related to satisfying cul-
tural needs and equipping households with cultural goods. The publication is supplemented by a tabular
part presenting data on participation in culture in various sections.

When submitting this study to you, we kindly ask you to send your comments and suggestions, which
will be a valuable guide in the development of research in the area of culture and will contribute to the
improvement of both the content and the form of subsequent editions.

Director President
Statistical Office in Krakow Statistics Poland
Agnieszka Szlubowska Dominik Rozkrut, Ph.D.

Warsaw, December 2020
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Synteza

Uczestnictwo w kulturze zostato dostrzezone juz w Powszechnej Deklaracji Praw Cztowieka z 1948 r.,
ktéra w artykule 27 pkt 1 stanowi, ze: ,Kazdy cztowiek ma prawo do swobodnego uczestniczenia w zyciu
kulturalnym spoteczenstwa, do korzystania ze sztuki, do uczestniczenia w postepie nauki i korzystania
z jego dobrodziejstw”. W tym duchu takze polskie prawo zobowiazuje wiadze do zapewnienia obywa-
telom dostepu do kultury m.in. poprzez organizowanie dziatalnosci kulturalnej w ramach publicznych
instytucji kultury. Udziat w kulturze to nie jedynie rozrywka i rekreacja, ale takze wazny element budo-
wania lokalnych tozsamosci, kapitatu spotecznego, ludzkiego i kulturowego. Uczestnictwo w kulturze to
zaréwno korzystanie z oferty podmiotéw kultury, tak prywatnych, jak i publicznych, ale takze stuchanie
radia, ogladanie telewizji i korzystanie w celach kulturalnych z Internetu. To nie tylko bierna partycypacja
lecz réwniez czynne uczestnictwo, cho¢by poprzez dziatalnos¢ amatorska i hobbystyczna.

Kultura w odbiorze spotecznym

16

Zdefiniowanie czym jest kultura to zadanie skomplikowane i nawet nauka nie daje jednej, powszechnej
uznanej definicji. Dla 41,0% oséb kultura kojarzyta sie przede wszystkim ze sztuka (wizualna, performa-
tywna, a takze architektura) a dla 39,4% oséb z tradycja i zwyczajami. W dalszej kolejnosci wsrdd sko-
jarzen pojawit sie styl zycia i obyczaje (38,8%), edukacja i wychowanie (31,8%) a takze wiedza i nauka
(24,8%). Kobietom czesciej niz mezczyznom kultura kojarzyta sie ze sztuka, tradycja, edukacja i wycho-
waniem, literatura oraz muzeami i zabytkami. Natomiast mezczyzni czesciej wskazywali styl zycia i oby-
czaje, wiedze i nauke, wartosci i przekonania, cywilizacje, historie, a takze wypoczynek i sport. Kolejnos¢
skojarzen zalezna byfa od typu gospodarstwa domowego i poziomu wyksztatcenia badanych oséb. Go-
spodarstwa oséb pracujacych na stanowiskach nierobotniczych i na wtasny rachunek, jak réwniez te,
posiadajace wyzsze lub Srednie wyksztatcenie najczesciej wymieniaty sztuke i tradycje. W przypadku
0s6b z gospodarstw pracownikéw na stanowiskach robotniczych najczesciej wystepowato skojarzenie
ze stylem zycia i obyczajami, a w dalszej kolejnosci - z tradycja oraz sztuka.

Wiek i miejsce zamieszkania os6b takze stanowity czynnik réznicujacy kolejnosc¢ skojarzen z kultura. O ile
najmtodsze osoby (15-24 lata) najczesciej wskazywaty styl zycia (40,4%), a dopiero potem tradycje i sztu-
ke, o tyle osoby w przedziatach wiekowych 25-34 lata oraz 35-39 lat na pierwszym miejscu podawaty
skojarzenie ze sztuka. W tych grupach stosunkowo czesto kultura kojarzyta sie takze z muzeami i zabytka-
mi. Dla oséb najstarszych kultura to przede wszystkim tradycja. Skojarzenia z tradycjg dominowaty wsréd
mieszkancéw makroregionu wschodniego i centralnego. Styl zycia wymieniany byt jako pierwszy przez
mieszkarncéw makroregionu pétnocno-zachodniego. Natomiast w makroregionach: wojewédztwo ma-
zowieckie, p6tnocnym, potudniowym i potudniowo-zachodnim kulture najczesciej kojarzono ze sztuka
(we wszystkich przypadkach ponad 40,0% oséb).

Pytajac o skojarzenia z kultura, pytano takze o cechy cztowieka kulturalnego. Najwazniejsza cechg, za-
réwno wedtug kobiet jaki i mezczyzn oraz mieszkancéw miast i wsi, byta umiejetno$¢ zachowania sie
w kazdej sytuacji (tak uwazato 66,4% o0s6b) oraz dbatos$¢ o sposdb wypowiedzi i nieuzywanie wulga-
ryzméw (65,1%). Ponad 1/4 os6b wskazywata takze, ze osoba kulturalna cechuje sie tolerancja wobec
innych przekonan, ras i religii (wzrost o 3,4 p. proc. w stosunku do 2014 r.). Na te charakterystyke szcze-
golnie czesto zwracali uwage cztonkowie gospodarstw 0séb pracujacych na wiasny rachunek, miesz-
kancy miast oraz osoby z wyzszym wyksztatceniem. Wsréd wazniejszych cech cztowieka kulturalnego
wymieniano takze czystos¢ i schludny ubiér (25,2%), czytanie ksigzek i bywanie w bibliotece (20,9%) oraz
wyksztatcenie (18,3%). Najrzadziej wymieniane cechy przypisywane osobie kulturalnej to: bywanie na
spotkaniach towarzyskich, przyjeciach u znajomych, chodzenie do muzeum, na wystawy, znajomos¢ po-
lityki i Swiata wspotczesnego, chodzenie na koncerty, do opery oraz znajomos¢ jezykéw obcych.

Kultura byta wazna lub do$¢ wazna dla 82,6% oséb, przy czym odsetek oséb wskazujacych, ze jest bardzo
wazna zmniejszyt sie 0 2,4 p. proc. w poréwnaniu z 2014 r. i wynioést 25,3% . W wiekszym stopniu pozytyw-
nie ustosunkowaty sie tu kobiety niz mezczyzni (r6znica 6,1 p. proc.). Podobna réznice zaobserwowano
pomiedzy mieszkaricami miast (86,8% osdb uznato ja za dos¢ wazng lub bardzo wazna) i wsi (75,6%).
Kulture najbardziej cenity osoby z grupy wiekowej 35-49 lat. Co ciekawe, w kolejnej grupie (50-64 lata)
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zaobserwowano najnizszy odsetek oséb twierdzacych, ze kultura jest wazna. We wszystkich typach go-
spodarstw domowych w wiekszosci kultura byta uwazana za wazng (powyzej 70,0% odpowiedzi). Naj-
wiecej oséb przeciwnego zdania (20,9%) odnotowano w gospodarstwach pracownikéw na stanowiskach
robotniczych.

Korzystanie z oferty kulturalnej

W kolejnych pytaniach respondenci ustosunkowywali sie do kwestii zwigzanych z oferta kulturalng
w miejscu zamieszkania oraz ich uczestnictwem w kulturze. Blisko potowa oséb miata raczej neutralny
stosunek zaréwno do sieci instytucji kultury w miejscu zamieszkania, jak i oferty przez nie przygotowy-
wanej, a takze do sieci punktéw prowadzacych handel artykutami uzytku kulturalnego (tj. miejsc sprze-
dajacych prase, ksiegarni, sklepéw muzycznych, itp.), a dwa razy wiecej oséb deklarowato zadowolenie
z mozliwosci oferowanych przez lokalny sektor kultury (okoto 32,6% byto zadowolonych lub bardzo za-
dowolonych) niz niezadowolenie. Duze znaczenie miato tez miejsce zamieszkania — mieszkancy miast
byli bardziej zadowoleni niz mieszkancy wsi (réznica o 28,4 p. proc.), a im wieksza miejscowos¢, tym
wyzszy byt poziom zadowolenia jej mieszkancow z sieci instytucji kultury i ich oferty oraz sieci punktéw
prowadzacych handel artykutami uzytku kulturalnego, co zapewne byto zwigzane z ich wieksza dostep-
noscig i réznorodnoscia. Kobiety byty bardziej zadowolone z lokalnego sektora kultury niz mezczyzni.
Wsréd wymienionych trzech aspektéw funkcjonowania lokalnego sektora kultury, najwyzej oceniono
sie¢ punktéw prowadzacych handel artykutami uzytku kulturalnego.

Najbardziej rozpowszechniong forma uczestnictwa w kulturze bylo ogladanie telewizji. Korzystato
Z niej 95,2% 0s06b (0 2,4 p. proc. mniej niz w 2014 r.), z czego 63,9% — codziennie (0 2,9 p. proc. mniej niz
w 2014 r.). Wielkosci te sg zblizone niezaleznie od wieku, pfci, miejsca zamieszkania i poziomu wyksztat-
cenia (cho¢ osoby z wyzszym wyksztatceniem ogladaty programy telewizyjne rzadziej i znacznie krécej).
W 2019 . Srednio 9 na 10 os6b ogladato filmy fabularne, dostepne w telewizji (takze kablowej) oraz dzieki
ptatnym formom wypozyczania (z wypozyczalni, poprzez VOD lub pay-per-view). W poréwnaniu z 2014 .
07,2 p. proc. wzrdst odsetek oséb korzystajacych z odptatnego wypozyczania filméw z wypozyczalni lub
innych form tj. wideo na zyczenie/VOD/, pay-per-view.

Radio zajeto drugie miejsce w rankingu najpopularniejszych form uczestnictwa w kulturze. Stuchanie
radia deklarowato 86,5% 0s06b, z czego 53,7% - codziennie. Najwiecej czasu przy radioodbiornikach spe-
dzaty osoby z najstarszej grupy wiekowej — 65 lat i wiecej. O ile odsetek os6b stuchajacych radia codzien-
nie byt wyzszy na wsi niz w miastach, to w gronie os6b stuchajacych radia codziennie ponad 4 godziny
nadal przewazali mieszkancy miast.

Czytanie czasopism i gazet deklarowato odpowiednio 67,0% i 65,0% o0s6b (spadek odpowiednio
0 78i6,1 p. proc. w stosunku do 2014 r.), czytanie ksigzek z kolei — 58,2%. W stosunku do badania prze-
prowadzonego w 2014 r. wzrést (0 4,1 p. proc.) odsetek oséb deklarujacych przeczytanie w ciaggu roku
przynajmniej jednej ksigzki (w wersji papierowej, cyfrowej lub audiobooka). Przewazata literatura piek-
na. Poziom czytelnictwa byt wiekszy wsrdd kobiet niz mezczyzn (20,0 p. proc. réznicy) - kobiety tez
czesciej korzystaty z zasobow bibliotecznych. Czesciej czytano w miastach niz w na wsi (21,2 p. proc.
réznicy). Mieszkancy miast czesciej niz mieszkancy wsi korzystali takze z biblioteki lub czytelni (réznica
7,0 p. proc.). Najwyzszy odsetek czytajacych ksigzki odnotowano w najmtodszym przedziale wiekowym,
tj. 15-24 lata. Réwniez osoby z tej grupy wiekowej najczesciej wybieraty ksiazki w wersji cyfrowej i dZzwie-
kowej oraz korzystaty z biblioteki. Osoby z wyzszym wyksztatceniem czesciej czytaty ksigzki ze wzgle-
doéw zawodowych, a takze czesciej wybieraty pozycje w wersji cyfrowej.

Chodzenie do kina deklarowato 61,2% oséb, przy czym 34,9% z czestotliwoscig 1-3 razy rocznie. Najcze-
Sciej (przynajmniej raz w miesigcu), do kina chodzity osoby z wyzszym wyksztatceniem.

Wyniki badania pokazuja, ze Polacy w przewazajacej wiekszosci nie korzystali z oferty podmiotéw kultu-
ry. Najrzadziej deklarowanga forma uczestnictwa w kulturze byto uczestnictwo, w przedstawieniu baleto-
wym lub tanecznym - 5,7% a w dalszej kolejnosci w operze lub operetce - 5,8%, oraz koncercie muzyki
klasycznej (filharmonia) — 8,3% os6b. Widoczny byt jednak pozytywny trend w tym zakresie. W 2019 r.
uczeszczanie do wszystkich typow podmiotéw kultury (za wyjatkiem filharmonii, gdzie zaobserwowa-
no nieznaczny spadek) cieszyto sie wiekszg popularnoscia niz w 2014 r. (wzrost w przypadku muzedéw
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06,8 p. proc., teatréw 0 4,6 p. proc.). O niemal 10,0 p. proc. wzrdst odsetek oséb deklarujacych zwiedzanie
zabytkéw. Z instytucjonalnej oferty kulturalnej czesciej korzystaty kobiety niz mezczyzZni, osoby z wyz-
szym wyksztatceniem, przedstawiciele gospodarstw pracownikéw na stanowiskach nierobotniczych,
mieszkancy miast oraz osoby z grupy wiekowej 15-24 lata.

Oprocz tradycyjnych form uczestnictwa w kulturze badane byto takze korzystanie z innych form kultury
i rozrywki. Wsréd nich najwieksza popularnoscia cieszyly sie przyjecia, spotkania towarzyskie, imprezy
klubowe, a w dalszej kolejnosci: imprezy sportowe, dyskoteki, wizyty w ogrodach zoologicznych, bota-
nicznych i planetariach, a takze wesotych miasteczkach i parkach rozrywki (korzystanie z wymienionych
form kultury i rozrywki deklarowato wiecej niz 20,0% oso6b). Tak jak w przypadku wymienionych form kul-
tury i rozryweki, réwniez wsréd 19,6% oséb uczestniczacych w imprezach estradowych lub kabaretowych
przewazaty osoby z najmtodszej grupy wiekowej oraz osoby z wyzszym wyksztatceniem i mieszkancy
miast. Podobne tendencje zaobserwowano w przypadku udziatu w pokazach cyrkowych, magii, akroba-
¢ji lub rewii (brato w nich udziat facznie 7,8% oséb). Udziat w imprezach sportowych byt raczej domena
mezczyzn (19 p. proc. réznicy do odsetka kobiet), przede wszystkim mtodych.

Uczestnictwo w réznych formach kultury w 2019 r.
ogladanie telewizji

stuchanie radia

czytanie czasopism

uczestnictwo w przyjeciach, spotkaniach towarzyskich, imprezach klubowych
zytanie gazet

chodzenie do kina

czytanie ksigzek

zwiedzanie zabytkow historycznych w kraju

uczeszczanie na imprezy sportowe

zwiedzanie muzow w kraju

uczeszczanie do dyskoteki lub na dancing (wyjécie w celu,,potariczenia”)
zwiedzanie ogrodéw zoologicznych, botanicznych, planetariéw

korzystanie z biblioteki lub czytelni

uczeszczanie do wesotego miasteczka, parku rozrywki

uczeszczanie do teatru/na przedstawienia teatralne

uczeszczanie na imprezy estradowe lub kabaretowe

uczeszczanie na koncerty (inne niz filharmoniczne)

uczeszczanie do centréw kultury, domow i orodkéw kultury, klubéw i swietlic
korzystanie z odptatnego wypozyczania filmow

uczestnictwo w festiwalach

zwiedzanie galerii sztuki w kraju

uczeszczanie do filharmonii/na koncerty muzyki klasycznej

uczeszczanie do cyrku, na pokazy magii, akrobadji lub rewie

uczeszczanie do salonu gier, kasyna

uczeszczanie na przedstawienia operowe, operetki

uczeszczanie na przedstawienia baletowe lub taneczne

0 20 40 60 80 100 %
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Ponad 70,0% cztonkéw gospodarstw domowych (o 6,8 p. proc. wiecej mezczyzn niz kobiet) deklarowato
korzystanie z komputera (wzrost 0 9,4 p. proc. w stosunku do 2014 r.) — w celu rozrywki (63,0%), pogte-
bienia wiedzy (45,1%), zaje¢ zawodowych lub szkolnych (33,5%) oraz w innym celu (54,9%). Korzystanie
z komputera (w tym jego czestotliwos¢) oraz z Internetu byto pozytywnie skorelowane z wyksztatce-
niem, a negatywnie z wiekiem. W obu przypadkach czesciej korzystali mezczyzni niz kobiety. W poréw-
naniu z wynikami badania z 2014 r., z Internetu korzystato o 13,6 p. proc. wiecej oséb. Wzrost byt bar-
dziej widoczny na wsi (o 15,1 p. proc.) niz w miastach (o 12,6 p. proc.). Korzystanie z Internetu w celach
zwigzanych z kultura obejmowato wyszukiwanie informacji (wykorzystywato go w tym celu 36,6% 0sdb,
0 15,5 p. proc. wiecej w miastach niz na wsi, czesciej osoby mtodsze, niz starsze), stuchanie radia, muzyki
i ogladanie telewizji (31,5% oséb), odtwarzanie filméw, muzyki i granie w gry (26,5%), czytanie on-line
(26,8%) oraz kupowanie débr kulturalnych (10,5%).

Telewizja jako najpopularniejsze medium, wedtug ponad potowy oséb moze zastgpi¢ czesciowo lub cat-
kowicie takie formy uczestnictwa w kulturze jak czytanie gazet i czasopism (tak twierdzito 60,0% os6b),
stuchanie radia (66,4%) czy chodzenie do kina (58,1%); wedtug wiekszosci oséb nie moze jednak zastapic
czytania ksigzek, chodzenia do teatru, na koncerty czy do muzeum (na wystawy). Brak przekonania do
zastepczej funkgdji telewizji byt bardziej widoczny w przypadku kobiet niz mezczyzn oraz mieszkancow
miast niz wsi. W odniesieniu do wszystkich form uczestnictwa w kulturze tagcznie, najwiekszg akceptacje
zastepczej roli telewizji — wérédd wszystkich grup spoteczno-ekonomicznych - odnotowano w gospodar-
stwach rolnikéw. Wieksze watpliwosci odnosnie zastepczej funkcji odnotowano w stosunku do Interne-
tu. Jedynie w funkcji substytutu radia oraz czytania gazet i czasopism Internet byt bardziej akceptowalny
niz telewizja (w roli zastepczej radia widziato go 73,9% oséb, w roli zastepczej gazet i czasopism — 77,2%).
Ponad potowa os6b uwazata, ze Internet nie moze zastapic teatru, wystawy czy koncertu; szczegdlnie
sceptyczne byty kobiety, a takze osoby starsze. Odpowiedzi w tym wypadku nie determinowat poziom
wyksztatcenia ani typ gospodarstwa domowego.

Pamiec zbiorowa

Aby przeanalizowa¢ pamie¢ zbiorowa (tj. pamiec spoteczng odnoszaca sie do historii, wiedzy o prze-
sztosci swojej rodziny, kultywowania tradycji, przekazéw ustnych, jezyka, gwary, zwyczajéw, obrzeddéw,
rytuatéw czy strojéw) zapytano respondentéw o zainteresowanie historia, wiedze na temat przesztosci
swojej rodziny i o to, czy zdarza sie im dyskutowac na temat przesztosci w kregu rodziny. Zbadano réw-
niez poziom kultywowania tradycji i zwyczajoéw, posiadanie w domu biato-czerwonej flagi oraz sposéb
obchodzenia Swieta Niepodlegtosci. Blisko potowa oséb zadeklarowata, ze interesuija ich jedynie najwaz-
niejsze sprawy zwiazane z historig, ale 1/4 okreslita swoje zainteresowanie jako duze lub bardzo duze,
przy czym czesciej byli to mezczyzni niz kobiety (réznica 7,7 p. proc.). Zainteresowanie historig byto sko-
relowane pozytywnie z wyksztatceniem (im wyzsze tym wieksze zainteresowanie), wiekiem (im starsza
osoba tym wieksze), miejscem zamieszkania (szczegdlne zainteresowanie wsréd mieszkancéw duzych
miast), typem gospodarstwa domowego (wieksze zainteresowanie wérdéd oséb z gospodarstw pracow-
nikéw na stanowiskach nierobotniczych oraz oséb z gospodarstw pracujacych na wtasny rachunek). Po-
nad 41,0% pytanych wskazywato, ze posiadaja spora wiedze o losach swojej rodziny do pokolenia dziad-
koéw tj. do czasu gdy dziadkowie byli mtodzi (szczegélnie dotyczyto to oséb z wyzszym wyksztatceniem);
niewiele 0s6b posiadato wiedze o swojej rodzinie siegajaca do pokolenia pradziadkéw (11,4%) i wczesniej
(3,2%). Na temat przesztosci blisko potowa 0séb (45,4%) dyskutowata w kregu rodziny ,od czasu do cza-
su”,a36,4% - ,rzadko” lub ,nigdy”. W najblizszej rodzinie 41,5% os6b kultywowato tradycje zwigzane zre-
gionem obecnego zamieszkania. Najwyzszy odsetek takich oséb dotyczyt mieszkarncéw makroregionu
potudniowego (57,1%), najnizszy — p6tnocno-zachodniego (29,7%). Sposréd oséb kultywujacych tradycje
zwigzane z dawnymi Kresami Wschodnimi Rzeczypospolitej najwiecej oséb zamieszkiwato makroregion
potudniowo-zachodni. Czesciej byty to osoby powyzej 65 roku zycia a takze osoby z wyzszym wyksztat-
ceniem. Ponad potowa o0séb (59,5%) posiadata w domu flage Polski (0 12,0 p. proc. czesciej mieszkancy
wsi i 0 7,2 p. proc. czesciej osoby z wyzszym wyksztatceniem). Najczestszym sposobem obchodzenia
Swieta Niepodlegtosci byto wywieszanie flagi pafstwowej (39,9% 0s6b). 1/3 0séb nie obchodzita Swieta
Niepodlegtosci w jaki$ szczegdlny sposéb.
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Dziatalnos¢ amatorska i hobbystyczna

Wykres 2.

Oproécz majsterkowania, ktéorym zajmowato sie prawie 9,6% oséb (gtéwnie mezczyzni, czesciej na wsi),
wszystkie aktywnosci hobbystyczne (wymienione w badaniu) angazowaty mniej niz 5,0% oséb. Fotogra-
fig amatorsko zajmowato sie 4,4%, a grafikg komputerowa 3,0% 0sdb, czesciej mtodszych, mieszkajacych
w miastach niz na wsi, posiadajacych wyzsze wyksztatcenie, a w przypadku grafiki gtéwnie mezczyzn.
Kobiety przewazaty natomiast w dziataniach hobbystycznych z zakresu sztuk plastycznych.

Dziatalno$¢ amatorska i hobbystyczna w 2019 r.
majsterkowanie 9,6

fotografia amatorska

zajecia plastyczne

taniec

grafika komputerowa

zajecia muzyczne

pisanie (pamigtnika, bloga etc.)
kolekcjonerstwo

film amatorski

0 2 4 6 8 10%

Opinie dotyczace wykorzystania czasu wolnego

W 2019 r. blisko potowa o0séb (48,5%) byta zadowolona lub bardzo zadowolona z posiadanej przez sie-
bie ilosci wolnego czasu, przy czym czesciej takg opinie wyrazaty kobiety niz mezczyzni (50,7% wobec
46,1%). Okoto 1/3 os6b wyrazata opinie neutralng (czesciej mieszkancy wsi niz miast). Najbardziej nieza-
dowolone z ilosci posiadanego wolnego czasu byty osoby z wyzszym wyksztatceniem (28,9%), a takze
osoby z gospodarstw pracujacych na wtasny rachunek.

Ponad potowa o0séb (52,4%) byta usatysfakcjonowana (,zadowolona” lub ,bardzo zadowolona”) ze spo-
sobu spedzania przez siebie wolnego czasu. Szczegdlnie dotyczyto to 0séb z wyzszym i Srednim wy-
ksztatceniem oraz oséb przed 50-tym rokiem zycia. W opiniach dotyczacych sposobu wykorzystania
czasu w ciaggu dnia powszedniego przewazato stwierdzenie, ze ,robie wszystko, co musze robi¢ i mam
jeszcze troche czasu wolnego dla siebie”, przy czym osoby z wyzszym wyksztatceniem 2 razy rzadziej
w poréwnaniu z osobami z co najwyzej wyksztatceniem gimnazjalnym twierdzity, ze posiadaja wystar-
czajacy ilos¢ czasu na zrobienie wszystkiego bez specjalnego pospiechu. Skrajny brak czasu (,czasu nie
wystarcza mi nawet na wykonanie koniecznych zaje¢”) wskazywaty osoby reprezentujace gospodarstwa
rolnikéw i pracujacych na wiasny rachunek (5,8% i 5,3%).

W stosunku do badania przeprowadzonego w 2014 r. nie zmienit sie odsetek oséb zadowolonych z po-
siadanego czasu wolnego, natomiast nastapit spadek ocen negatywnych (o 4,2 p. proc.) na rzecz ocen
neutralnych (wzrost 0 4,0 p. proc.).

Ocena oferty kulturalnej w miejscu zamieszkania
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W 2019 r. wzrést odsetek gospodarstw domowych wskazujacych na poprawe dostepnosci kultury
w miejscu ich zamieszkania w poréwnaniu z rokiem wczesniejszym (z 10,2% w 2014 r.do 11,6% w 2019 r.).
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Zmniejszyt sie natomiast odsetek gospodarstw domowych (z 7,5% w 2014 r. do 3,9% w 2019 r.), wedtug
ktérych mozliwosci ich uczestnictwa w kulturze pogorszyty sie. Zmiany w zakresie mozliwosci korzy-
stania z instytucji kultury i ich oferty szczegélnie pozytywnie ocenity miejskie gospodarstwa domowe
(14,1%). Znacznie nizszy, bo wynoszacy 6,5% byt odsetek pozytywnych ocen dokonanych przez wiejskie
gospodarstwa domowe. Ta prawie 2-krotna réznica w pozytywnym postrzeganiu zmian odzwierciedla
zdecydowanie nizsza dostepnos¢ débr kultury w srodowiskach wiejskich. Analiza oceny zmian jakoscio-
wych oferty kulturalnej dostepnej w miejscu zamieszkania wykazata, ze w 2019 r. wzrést odsetek gospo-
darstw domowych, wedtug ktérych nie ulegta ona zmianie w poréwnaniu z rokiem 2014. Z ogélnej liczby
gospodarstw domowych 68,8% stwierdzito, ze wielko$¢, réznorodnosc i poziom oferty kulturalnej nie
zmienit sie (w 2014 r. — 66,4%). W ocenie 13,7% ogdtu gospodarstw domowych jakos¢ oferty kulturalnej
poprawita sie, a jedynie 3,5%, (6,8% w 2014 r.) z nich zauwazyta pogorszenie tej oferty. Na poprawe jako-
$ci oferty kulturalnej (jej wielkos¢, réznorodnos¢ i poziom) wskazato wiecej oséb zamieszkatych w mia-
stach (17,0%) niz na wsi (6,9%).

Zwyczaje w gospodarstwach domowych

Jedna z waznych form uczestnictwa w kulturze jest pielegnowanie zwyczajéw. W wiekszosci gospo-
darstw domowych (89,6%) przyjety byt zwyczaj Swietowania uroczystosci domownikéw, takich jak imie-
niny, urodziny, rocznica slubu itp. (w miastach — 90,4%, a na wsi — 88,0%). W poréwnaniu z wynikami
badania z 2014 r. odsetek gospodarstw deklarujacych swietowanie uroczystosci domownikéw zwiekszyt
sie 0 1,7 p. proc. Uroczyste obchodzenie swiat (tradycyjne potrawy, dekoracje, rodzinny obiad itp.) odno-
towano w wiekszosci gospodarstw zaréwno miejskich jak i wiejskich, bo az w 94,4% (0,2 p. proc. rézni-
cy miedzy miastem a wsig). W 89,0% gospodarstw domowych (w 89,9% gospodarstw miejskich i 87,3%
wiejskich) istniat zwyczaj gromadzenia zdje¢ i dokumentéw, majacych charakter domowego archiwum.

Wydatki gospodarstw domowych na kulture

Tablica 1.

Przecietne roczne wydatki gospodarstwa domowego na zakup artykutéw i ustug kulturalnych w przeli-
czeniu na 1 cztonka gospodarstwa domowego w 2019 r. wyniosty 364,68 zt. W poréwnaniu z 2018 r. nomi-
nalna wartos$¢ przecietnych rocznych wydatkéw gospodarstwa domowego na zakup artykutéw i ustug
kulturalnych w przeliczeniu na 1 cztonka gospodarstwa domowego wzrosta o 8,28 z, tj. 2,3%. Jednakze
- ze wzgledu na ogdlny wzrost catkowitej kwoty przecietnych wydatkéw gospodarstw domowych na
osobe o 5,5% - realny udziat wydatkéw na dobra kultury w strukturze wydatkéw ulegt niewielkiemu
obnizeniu (z 2,5% w 2018 r.do 2,4% w 2019 r.). Przecietnie najwiecej na kulture wydaja cztonkowie gospo-
darstw utrzymujacych sie z pracy na wiasny rachunek, najmniej natomiast rolnicy.

Przecietne wydatki na kulture w przeliczeniu na 1 osobe rocznie w gospodarstwach domowych
w 2019r.

Wyszczegdlnienie Kwota w zt
Ogdtem 364,68
w tym:
gazety i czasopisma 25,32
ksigzki i inne wydawnictwa (nie bedacych podrecznikami do nauki) 24,00
optaty za wstep do teatréw, instytucji muzycznych i kin 36,36
zakup sprzetu do odbioru, rejestracji i odtwarzania dZzwieku i obrazu 38,04
zakup nosnikow dzwieku i obrazu 516
zakup sprzetu i ustug foto-filmowych 8,88
optaty za abonament radiowy i telewizyjny i telewizje kablowa 98,16
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W 2019 r. ksigzki inne niz podreczniki szkolne kupito, otrzymato w prezencie lub uzyskato inng droga
62,3% gospodarstw domowych (w miastach — 66,9%, na wsi — 52,8%). £acznie w 2019 r. w gospodar-
stwach domowych przybyto prawie 100 mln egzemplarzy ksigzek, z ktérych 54,0% stanowity wydawnic-
twa beletrystyczne (we wszystkich formach facznie), a 13,3% wydawnictwa w formie cyfrowej (wszyst-
kich gatunkéw tacznie).

Przecietne roczne wydatki gospodarstwa domowego na zakup ksiazek i innych wydawnictw (nie beda-
cych podrecznikami do nauki) w przeliczeniu na 1 cztonka gospodarstwa domowego w 2019 r. wyniosty
24,00 zt. W okresie 3 miesiecy poprzedzajacych badanie, gazety lub czasopisma byty kupowane przez
79,9% gospodarstw domowych, a 17,9% gospodarstw domowych je prenumerowato (17,7% w miastach,
18,3% na wsi). Przecietne roczne wydatki gospodarstwa domowego na zakup gazet i czasopism w przeli-
czeniu na 1 cztonka gospodarstwa domowego wyniosty 25,32 zt (z czego 10,32 zt na zakup gazet).

Wydatki na zakup sprzetu audiowizualnego stanowity przecietnie 10,4% wszystkich wydatkéw na kultu-
re, a wydatki na nosniki dzwieku i obrazu kolejne 1,4%. tacznie we wszystkich gospodarstwach domo-
wych przybyto 84,6 min nosnikéw z nagraniami muzycznymi (w 2014 r. - 21,3 mIn), z czego 88,3% (w 2014
r. — 96,9%) stanowity ptyty CD i DVD, a 11,7% (w 2014 r. - 3,1%) ptyty gramofonowe.

Nosniki z filmami zakupito, otrzymato w prezencie lub nabyto inng droga 22,5% (w 2014 r. - 26,3%) go-
spodarstw domowych; 23,8% mieszkajacych w miastach i 19,8% na wsi. Lacznie we wszystkich gospodar-
stwach domowych przybyto 36,3 min nosnikéw z filmami, co w przeliczeniu na 1 gospodarstwo domowe
w Polsce oznacza przyrost o 3 w ciggu 2019 .

Przecietne roczne wydatki gospodarstwa domowego na optaty za wstep do kin, teatréw i na koncerty
(facznie z wystepami estradowymi czy pokazami $wiatet i dZwieku) w przeliczeniu na 1 cztonka gospo-
darstwa domowego w 2019 r. wyniosty tacznie 29,64 zt (37,80 zt w miastach, 16,80 zt na wsi ), co stanowito
jedynie 0,2% facznych wydatkéw gospodarstw i 8,1% wydatkéw na kulture (odpowiednio w miastach
0,2%8,7%, na wsi 0,1% i 6,5%). Przecietne roczne wydatki na korzystanie z oferty instytucji kultury o cha-
rakterze muzealnym, paramuzealnym (facznie z galeriami sztuki, ogrodami zoologicznymi i botaniczny-
mi, parkami narodowymi, zwiedzaniem zabytkéw) i bibliotek w przeliczeniu na 1 cztonka gospodarstwa
domowego wyniosty 1,8% wydatkéw na kulture we wszystkich grupach spoteczno-ekonomicznych
(Srednio 6,72 zt - 8,76 zt w miastach i 3,60 zt na wsi). Laczna kwota przecietnych wydatkéw na 1 czton-
ka gospodarstwa domowego z tytutu optat za wstep do teatréw, instytucji muzycznych i kina wynio-
sta 36,36 zt (46,56 zt w miastach i 20,40 zt na wsi) i stanowita 10,0% wydatkéw gospodarstw na kulture
(10,7% w miastach, 7,9% na wsi). Ponad 3/4 gospodarstw domowych, tj. 76,7% uznato, ze ich mozliwosci
finansowe zaspokojenia potrzeb zwigzanych z uczestnictwem w kulturze w 2019 r. nie zmienity sie w po-
réwnaniu z rokiem wczesniejszym (w 2014 r. takiej odpowiedzi udzielito 73,9% osdb), a 9,1% mozliwosci
te ocenifa negatywnie (,pogorszyty sie” lub ,bardzo sie pogorszyty”) (w 2014 r. - 17,1%). Natomiast 8,4%
(w2014 r. - 5,6%) gospodarstw domowych uznato zmiane finansowych mozliwosci realizowania potrzeb
kulturalnych za pozytywna (,poprawity sie” lub ,bardzo sie poprawity”).

W ciggu 5-letniego okresu dzielacego dwie ostatnie edycje badania, we wszystkich grupach spotecz-
no-ekonomicznych nastgpito takze ograniczenie barier finansowych uniemozliwiajacych zaspokajanie
potrzeb kulturalnych gospodarstw, mierzone wskaznikiem oceny czestotliwosci koniecznosci rezygnacji
z zakupu poszczegdlnych artykutéw i ustug kulturalnych. Zmniejszyt sie odsetek gospodarstw, ktére ze
wzgledéw finansowych zmuszone byty w ciggu roku czesto lub bardzo czesto rezygnowac z zakupu ga-
zet codziennych, czasopism, ksiazek, filméw, ptyt z nagraniami muzycznymi, gier komputerowych, wy-
pozyczania filméw, wyjs¢ do kina, muzeum, teatru, opery, na koncert.

Wyposazenie gospodarstw domowych w artykuty uzytku kulturalnego
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W 2019 r. odnotowano wzrost, w poréwnaniu z 2014 r., posiadania przez gospodarstwa domowe ksia-
zek w wersji cyfrowej. Wéréd gospodarstw domowych 19,5% (w 2014 r. 13,3%) deklarowato posiadanie
ksigzek w wersji cyfrowej; w miastach 22,2%, na wsi 13,8% (w 2014 r. odpowiednio 15,4% i 8,7%). W mia-
stach liczacych 500 tys. mieszkancéw lub wiecej odsetek ten wynidst 32,4% (w 2014 r. 27,8%), a 14,9%
w miastach liczacych ponizej 20 tys. mieszkancow (w 2014 r. 8,8%). Ksigzki inne niz podreczniki szkolne
i akademickie posiadato 86,4% gospodarstw domowych (w 2014 r. 88,3% ), w miastach - 88,6%, a na wsi
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- 81,9% (w 2014 r. odpowiednio 90,1% i 84,5%). Sposrdd badanych gospodarstw domowych 38,5% posia-
dato ksigzki naukowe. Odsetek gospodarstw posiadajacych ksigzki zmniejszyt sie w poréwnaniu z 2014 r.
(oprécz gospodarstw emerytow).

Ogladanie telewizji jest wcigz najpowszechniejszg formg aktywnosci kulturalnej w gospodarstwach do-
mowych. W 2019 r. na 1000 gospodarstw domowych przypadato o 23 telewizory wiecej niz w 2014 r.
Chociaz odbiornik telewizyjny jest nadal najbardziej powszechnym sprzetem audiowizualnym to liczba
0s0b posiadajacych telewizor wykazuje tendencje spadkowa. W roku 2019 telewizor posiadato 95,9% go-
spodarstw domowych podczas gdy w 2014 r. 96,7%. Znaczna cze$¢ gospodarstw, bo wynoszaca 62,6%,
dysponowata urzadzeniami do odbioru telewizji satelitarnej lub korzystata z ustug operatora sieci tele-
wizji kablowej (w 2014 r. 65,9%). Nieznacznej zmianie ulegfa liczba gospodarstw posiadajacych radio,
radiomagnetofon, radio z odtwarzaczem ptyt kompaktowych lub radiomagnetofon z odtwarzaczem
ptyt kompaktowych lub wieze (w 2019 r. 63,9%, w 2014 r. 63,5%). W 2019 r. w poréwnaniu z 2014 r. ob-
nizyt sie zdecydowanie, (o 13,6 p. proc.) odsetek gospodarstw domowych deklarujacych gromadzenie
nosnikéw z nagraniami muzycznymi. Nagrania muzyczne na kasetach magnetofonowych, ptytach gra-
mofonowych lub kompaktowych czy zapisane na dyskach komputerowych lub w innej formie w 2019 .
gromadzito jedynie 37,4% gospodarstw domowych.

Posiadanie co najmniej jednego instrumentu muzycznego deklarowato 21,9% gospodarstw domowych.
Gitare posiadato 10,3% z nich, flet (poprzeczny, prosty) — 7,4%, fortepian lub pianino (lub inny instrument
klawiszowy) — 4,6%, akordeon lub harmonie - 2,1%, skrzypce - 1,1%. Inny niz wymieniony wyzej instru-
ment muzyczny posiadato 5,5% gospodarstw domowych.

Gromadzenie, posiadanie dziet sztuki i antykdw oraz przedmiotéw rekodziefa artystycznego jest ko-
lejnym istotnym sktadnikiem praktyk kulturalnych gospodarstw domowych. W 2019 r. w poréwnaniu
z 2014 r. odsetek gospodarstw domowych posiadajacych dzieta sztuki i antyki nie zmienit sie i wynosit
6,7%. Zwiekszyt sie natomiast — o0 1,8 p. proc. odsetek gospodarstw domowych posiadajacych przedmio-
ty rekodzieta artystycznego. W 2019 r. podobnie jak w 2014 r. odsetek gospodarstw domowych, w kté-
rych przybyto w ciggu roku przedmiotéw rekodzieta artystycznego byt wiekszy niz antykéw i dziet sztuki
i wynosit 6,4% dla przedmiotéw rekodzieta artystycznego i 1,0% dla antykéw i dziet sztuki. Badane go-
spodarstwa domowe, zaréwno w miastach jak i na wsi, deklarowaty w 2019 r. zwigkszenie liczby posiada-
nych przedmiotéw rekodzieta artystycznego oraz dziet sztuki i antykow.

Podsumowujac nalezy zauwazy¢, ze w analizowanym okresie:

kultura byta wazna lub dos¢ wazna dla wiekszos¢ oséb,

zanotowano wzrost odsetka oséb, dla ktorych osoba kulturalna to taka, ktéra wykazuje tolerancje
wobec innych przekonan, ras i religii,

wzrosto przekonanie, ze kultura jest zwigzana z dziedzictwem (tradycje, obyczaje, jezyk, itp.),
zainteresowane historig bylo skorelowane pozytywnie z wyksztatceniem, wiekiem, wielkoscia
miejscowosci oraz rodzajem gospodarstwa domowego (wieksze zainteresowanie wsrdéd pracownikéw
na stanowiskach nierobotniczych oraz oséb pracujacych na wtasny rachunek),

niemal potowa oséb deklarowata, ze interesuje sie historig w srednim stopniu, przy czym wiekszos¢
0s0b nie rozmawiata w kregu rodziny na temat wydarzen z przesztosci,
najczestszym sposobem obchodzenia Swieta Niepodlegtosci byto wywieszanie flagi panstwowej,

zaobserwowano zmiane w sposobach korzystania z kultury: wzrést odsetek oséb deklarujacych
korzystanie z komputera i Internetu oraz korzystajacych z odptatnego wypozyczenia filmow
(wypozyczalnie, VOD, pay-per-view), nieznacznie zmniejszyto sie natomiast korzystanie z telewiz;ji
oraz stuchanie radia,

widoczny jest pozytywny trend w zakresie korzystania z instytucjonalnej kultury, tj. zwiekszenie
uczeszczania do kazdego rodzaju podmiotu kultury (précz filharmonii) oraz zwiedzania zabytkéw,

wzrést odsetek osdb deklarujgcych przeczytanie w minionym roku co najmniej jednej ksiazki (w wersji
papierowej, cyfrowej lub odstuchanie z ptyty/kasety),
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nie zaobserwowano znaczacych zmian w zadowoleniu z ilosci posiadanego wolnego czasu (blisko
potowa badanych byta zadowolona lub bardzo zadowolona z ilosci posiadanego czasu, a ponad
potowa byta usatysfakcjonowana ze sposobu spedzania tego czasu),

nastapit wzrost dostepnosci do débr kultury lecz jest on nieréwnomierny, ciagle zdecydowanie
mniejszy na wsi,
nie zaobserwowano istotnych zmian w jakosci oferty kulturalnej,

zdecydowana wiekszos¢ gospodarstw domowych deklarowata, ze pielegnuje tradycje i zwyczaje
a réznice udziatu w nich gospodarstw miejskich i wiejskich sa nieznaczne,

wydatki na dostep do débr kultury gospodarstw domowych byty niewielkie i ulegty niewielkiemu
wzrostowi w stosunku do badania w 2014,

wzgledne zasoby finansowe mozliwe do zaangazowania w dostep do dobr kultury nie ulegty
istotnym zmianom, chociaz osoby ze wszystkich grup spoteczno-ekonomicznych wskazaty na istotne
ograniczenia barier finansowych w dostepie do nich,

zaobserwowano tendencje spadkowa klasycznych nosnikdw informacji kulturowej na rzecz informacji
dostepnej w wersji elektronicznej; zmniejszeniu ulegt odsetek gospodarstw posiadajacych ksigzki
w wersji papierowej, lecz wzrést odsetek posiadajacych ksigzki w wersji cyfrowej, a takze spadfa
liczba telewizoréw.
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Participation in culture was noticed already in the Universal Declaration of Human Rights of 1948, which
in article 27 point 1 states that: “Everyone has the right to freely participate in the cultural life of society,
to use art, to participate in the progress of science and enjoy its benefits ”. In this spirit, Polish law also ob-
liges the authorities to provide citizens with access to culture, e.g. by organising cultural activities within
public cultural institutions. Participation in culture is not only entertainment and recreation, but also an
important element in building local identities, social, human and cultural capital. Participation in culture
is both using the offer of cultural entities, private as well as public, but also listening to the radio, wat-
ching TV and using the Internet for cultural purposes. It is not only passive participation, but also active
participation, for example through amateur and hobby activities.

Culture in social perception

Defining culture is a complicated task and even science does not provide a single, recognised definition.
For 41.0% of people, culture was associated primarily with art (visual, performative and also architecture),
and for 39.4% of people with tradition and customs. Next, the associations included lifestyle and man-
ners (38.8%), education and family (31.8%) as well as knowledge and science (24.8%). Women more often
than men associated culture with art, tradition, education and family, literature, as well as museums and
historical monuments. On the other hand, men more often indicated lifestyle and manners, knowledge
and science, values and beliefs, civilisation, history, as well as leisure and sport. The order of associa-
tions depended on the type of household and the level of education of the respondents. Households of
employees in non-manual labour positions and households of the self-employed, as well as those with
tertiary or upper secondary education, most often mentioned art and tradition. In the case of households
of employees in manual labour positions, the most common association was with lifestyle and manners,
and then with tradition and art.

The age and place of residence of people also differentiated the order of associations with culture. While
the youngest (15-24 years old) most often indicated lifestyle (40.4%) and later tradition and art, people in
the 25-34 and 35-39 age groups indicated the association with art. In these groups, culture was relatively
often associated with museums and historical monuments. For the oldest people, culture is primarily a
tradition. Associations with tradition prevailed among the inhabitants of macroregions wschodni and
centralny. The lifestyle was first mentioned by the inhabitants of macroregion pétnocno-zachodni. On
the other hand, in macroregions: Mazowieckie Voivodship, pétnocny, potudniowy and potudniowo-za-
chodni, culture was most often associated with art (in all cases over 40.0% of people).

When asking about associations with culture, people were also asked about the features of a cultured
person. The most important feature, according to both women and men, as well as urban and rural areas
residents, was the ability to behave in any situation (66.4% of people thought so) and attention to the
manner of expression and not using profanity (65.1%). More than 1/4 of people also indicated that a cul-
tured person is tolerant for other beliefs, races and religions (an increase by 3.4 pp compared to 2014).
This characteristic was particularly often noted by members of the households of the self-employed,
residents of the urban areas and people with tertiary education. Among the more important features
of a cultured person were also cleanliness and neat dress (25.2%), reading books and visiting the library
(20.9%) and education (18.3%). The least frequently mentioned features attributed to a cultured person
are: attending social gatherings, parties with friends, visiting museums, exhibitions, knowledge of poli-
tics and the contemporary world, going to concerts, to the operas and knowledge of foreign languages.

Culture was important or quite important for 82.6% of people, wherein the percentage of people indi-
cating that it was very important dropped by 2.4 pp compared to 2014 and amounted to 25.3%. Women
had a more positive attitude here than men (a difference of 6.1 pp). A similar difference was observed be-
tween the residents of the urban areas (86.8% of people considered it quite important or very important)
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and the rural areas (75.6%). Culture was most appreciated by people in the 35-49 age group. Interestin-
gly, in the next group (50-64 years) the lowest percentage of people claiming that culture is important
was observed. In all types of households, culture was mostly considered important (over 70.0% of re-
sponses). The greatest number of people of the opposite opinion (20.9%) was recorded in the households
of employees in non-manual labour positions.

Participating in the cultural offer

26

In the following questions, surveyed people expressed their views on the issues related to the cultural
offer in the place of residence and their participation in culture. Nearly half of the people had a rather
neutral attitude towards both the network of cultural institutions in their place of residence and the offer
prepared by them, as well as the network of points of sale of cultural goods (i.e. places selling newspa-
pers, bookstores, music stores, etc.), and twice as many people declared they were satisfied with the
opportunities offered by the local cultural sector (@approximately 32.6% were satisfied or very satisfied)
than dissatisfied. Place of residence was also of great importance - residents of the urban areas were
more satisfied than residents of the rural ones (a difference of 28.4 pp), and the larger the city, the higher
was the level of satisfaction of its residents with the network of cultural institutions and their offer, as well
as with network of points of sale of cultural goods, which was probably related to their greater availabi-
lity and diversity. Women were more satisfied with the local cultural sector than men. Among the three
aspects of the functioning of the local cultural sector, the network of points of sale of cultural goods was
rated the highest.

The most common form of participation in culture was watching television, which was used by 95.2% of
people (2.4 pp less than in 2014), of which 63.9% - daily (2.9 pp less than in 2014). These figures are similar
regardless of age, sex, place of residence and level of education (although people with tertiary education
watched TV programmes less frequently and much shorter). In 2019, an average of 9 out of 10 people
watched feature films, available on television (including cable) and thanks to paid forms of rental (from a
rental, via VOD or pay-per-view). Compared to 2014, by 7.2 pp increased the percentage of people using
paid films from rental companies or other forms, i.e. video on demand / VOD /, pay-per-view.

Radio took second place in the ranking of the most popular forms of participation in culture. 86.5% of
people declared listening to the radio, of which 53.7% - every day. People from the oldest age group - 65
and more - spent the most time at radio receivers. While the percentage of people listening to the radio
every day was higher in the rural areas than in the urban ones, the group of people listening to the radio
every day for over 4 hours was still dominated by residents of the urban areas.

Reading magazines and newspapers was declared by 67.0% and 65.0% of people, respectively (a decre-
ase by 7.8 and 6.1 pp, respectively, compared to 2014), while reading books - 58.2%. Compared to the
survey conducted in 2014, the percentage of people declaring that during the year they read at least
one book (paper, digital) or heard through audiobook increased (by 4.1 pp). Fiction predominated. The
level of readership was higher among women than among men (20.0 pp difference) - women also used
library resources more often. Reading was more often noticed in the urban than in the rural areas (21.2
pp of difference). Residents of the urban areas also used the library or reading room more often than
residents of the rural areas (a difference of 7.0 pp). The highest percentage of book readers was recorded
in the youngest age group, ie 15-24 years. Also, people from this age group chose books in digital and
audio versions and used the library most often. People with tertiary education read books more often for
professional reasons, and also more often chose digital versions.

61.2% of people declared going to the cinema, 34.9% with a frequency of 1-3 times a year. Most often (at
least once a month) people with tertiary education attended the cinema.

The results of the survey show that the vast majority of Poles did not participate in the offer of cultural en-
tities. The least frequently declared form of participation in culture was participation in a ballet or dance
performance - 5.7%, and then in an opera or operetta - 5.8%, and a classical music concert (philharmonic)
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- 8.3% people. There was, however, a positive trend in this regard. In 2019, attending all types of cultural
entities (with the exception of philharmonic, where a slight decrease was observed) was more popular
than in 2014 (an increase in museums by 6.8 pp, and theatres by 4.6 pp). By almost 10.0 pp increased the
percentage of people declaring visiting monuments. The institutional cultural offer was used more often
by women than men, people with tertiary education, representatives of households of employees in
non-manual labour positions, residents of the urban areas and people from the 15-24 age group.

Apart from traditional forms of participation in culture, the use of other forms of culture and entertain-
ment was also studied. Among them, the most popular were parties, social gatherings, club events, and
then: sports events, discos, visits to zoos, botanical gardens and planetariums, as well as amusement
parks (participating in the above-mentioned forms of culture and entertainment was declared by more
than 20.0% of people). As in the case of the above-mentioned forms of culture and entertainment, also
among 19.6% of people participating in stage or cabaret events, the youngest age group, people with
tertiary education and residents of the urban areas predominated. Similar tendencies were observed in
the case of participation in circus shows, magic, acrobatics or other shows (7.8% of people in total par-
ticipated in them). Participation in sports events was rather the domain of men (19 pp difference to the
percentage of women), mainly young people.

Participation in different forms of cultural activity in 2019

watching television
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reading magazines

participation in parties, social gatherings, club events
reading newspapers

going to the cinema

reading books

visiting historical monuments in the country
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going to a disco or dancing

visiting zoos, botanical gardens, planetariums
using library or reading room
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visiting theatre / theatrical performances
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going to concerts (other than philharmonic)
visiting centres of culture, cultural centres and establishments, clubs and community centres
using of paid film/movie rental

attending festivals

visiting art galleries in the country

visiting philharmonic halls/ classical music concerts
going to circus, magic, acrobatics or other shows
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going to opera performances, operettas

going to ballet and dance performances
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Over 70.0% of household members (6.8 pp more men than women) declared using a computer (an in-
crease by 9.4 pp compared to 2014) - for entertainment (63, 0%), education and deepening knowledge
(45.1%), professional or school activities (33.5%) and for other purposes (54.9%). The use of the computer
(including its frequency) and the use of the Internet was positively correlated with education and nega-
tively with age. In both cases, men used more the computer and the Internet than women. Compared to
the results of the survey from 2014, the Internet was used by 13.6 pp more people. The increase was more
visible in the rural areas (by 15.1 pp) than in the urban ones (by 12.6 pp). Using the Internet for cultural
purposes included searching for information (36.6% of people used it for this purpose, 15.5 pp more in
the urban areas than in the rural ones, more often younger than older people), listening to the radio, mu-
sicand watching TV (31.5% people), watching films, playing music and computer games (26.5%), reading
online (26.8%) and buying cultural goods (10.5%).

According to more than a half of people, television as the most popular medium can partially or com-
pletely replace such forms of participation in culture as reading newspapers and magazines (60.0% of
people said so), listening to the radio (66.4%) or going to the cinema (58.1%); according to most people,
however, it cannot replace reading books, going to the theatre, concerts or museums (exhibitions). The
lack of conviction that television could be a subsitute of other forms of participation in culture was more
visible in the case of women than men, and in the case of the urban rather than rural area residents.
With regard to all forms of participation in culture jointly, the greatest acceptance of the television as a
substitute - among all socio-economic groups - was recorded in households of farmers. Greater doubts
about the substitute function were noted in relation to the Internet. Only as a substitute of the radio and
reading newspapers and magazines was the Internet more acceptable than television (73.9% of people
saw it as a substitute of radio, 77.2% saw it as a substitute of newspapers and magazines). More than half
of people believed that the Internet could not replace theatre, exhibition or concert; women were espe-
cially sceptical, as well as the elderly. In this case, the answer was not determined by the level of education
or the type of household.

Collective memory

28

In order to analyse collective memory (i.e. social memory related to history, knowledge about the past of
one’s family, cultivation of traditions, oral messages, language, dialect, customs, rituals or costumes), the
surveyed people were asked about their interest in history, knowledge about the past of their family and
whether they occasionally discuss the past with their family. The level of cultivating traditions and customs,
having a white and red flag at home and the way of celebrating the Independence Day were also examined.
Almost half of the people declared that they were only interested in the most important issues related to
history (medium interest), but 1/4 described their interest as high or very high, and more often they were
men than women (difference 7.7 pp.). Interest in history was positively correlated with education (the higher
education, the greater the interest), age (the older the person, the greater the interest), place of residence
(particular interest among residents of large cities), type of household (greater interest among households
of employees in non-manual labour positions and households of the self-employed). More than 41.0% indi-
cated that they had a lot of knowledge about the fate of their family up to the grandparents’ generation, i.e.
until their grandparents were young (this was especially true of people with tertiary education); few people
had knowledge about their family going back to the generation of their great-grandparents (11.4%) and
earlier (3.2%). Almost half of the people (45.4%) discussed the past “from time to time” in the family circle,
and 36.4% - “rarely” or “never”. 41.5% of people in theirimmediate family cultivated traditions related to the
region of their current residence. The highest percentage of such people concerned the inhabitants of po-
tudniowy macroregion (57.1%), the lowest — pétnocno-zachodni macroregion (29.7%). Among the people
cultivating the traditions related to the former Eastern Borderlands of the Republic of Poland, most people
lived in potudniowo-zachodni macroregion. More often they were people over 65 and also people with
tertiary education. More than half of the people (59.5%) had the Polish flag at home (by 12.0 pp more often
inhabitants of the rural areas and by 7.2 pp more often people with tertiary education). The most common
way to celebrate the Independence Day was to display the national flag (39.9% of people). 1/3 of people did
not celebrate the Independence Day in any special way.
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Amateur and hobby activities

Chart 2.

Apart from tinkering, which was dealt with by almost 9.6% of people (mainly men, more often in the rural
areas), all hobby activities (mentioned in the study) involved less than 5.0% of people. 4.4% of people
were involved in amateur photography, and 3.0% of computer graphics, more often younger people, li-
ving in the urban areas than in the rural ones, with tertiary education, and in the case of graphics - mainly
men. On the other hand, women dominated in hobby activities in the field of visual arts.

Amateur and hobby activities in 2019

tinkering

amateur photography

art classes

dancing

computer graphics

music classes

writing (a diary, a blog, etc.)
collecting items

amateur filmmaking

0 2 4 6 8 10%

Opinions of the use of free time

In 2019, almost half of people (48.5%) were satisfied or very satisfied with the amount of free time they
had, and this opinion was expressed more often by women than men (50.7% compared to 46.1%). About
1/3 of people expressed a neutral opinion (more often residents of the rural areas than the urban ones).
The most dissatisfied with the amount of free time were people with tertiary education (28.9%), as well as
people from households of the self-employed.

More than half of the people (52.4%) were satisfied (“satisfied” or “very satisfied”) with the way they spent
their free time. This was especially true of people with tertiary and upper secondary education and pe-
ople under 50. Opinions on the use of time during the weekday were dominated by the statement that
“I'm doing everything | need to do and I still have some time off for myself”, wherein people with tertiary
education declared 2 times less often - compared to people with at most lower secondary education -
that they have enough time to do everything without special haste. The extreme lack of time (“I do not
have enough time even to perform the necessary activities”) was indicated by persons representing ho-
useholds of farmers and the self-employed (5.8% and 5.3%).

Compared to the survey conducted in 2014, the percentage of people satisfied with their free time did
not change, but there was a decline in negative evaluation (by 4.2 pp) in favour of neutral opinions (an
increase by 4.0 pp).

Evaluation of the cultural offer in the place of residence

In 2019 the percentage of households indicating an improvement in the accessibility of culture in their
place of residence increased compared to the previous year (from 10.2% in 2014 to 11.6% in 2019). On the
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other hand, there was a decrease in the percentage of households (from 7.5% in 2014 to 3.9% in 2019),
according to which their possibilities of participation in culture deteriorated. Changes in the possibility
of using cultural institutions and their offer were evaluated particularly positively by households living
in the urban areas (14.1%). The percentage of positive opinions made by rural households was much
lower, amounting to 6.5%. This almost 2-fold difference in the positive perception of changes reflects
the definitely lower availability of cultural goods in the rural areas. The analysis of the evaluation of the
qualitative changes in the cultural offer available in the place of residence showed that in 2019, increased
the percentage of households, according to which the cultural offer did not change compared to 2014.
Out of the total number of households, 68.8% stated that the size, variety and level of the cultural offer
had not changed (in 2014 - 66.4%). In the opinion of 13.7% of all households, the quality of the cultural
offer improved, and only 3.5% (6.8% in 2014) of them noticed a deterioration of this offer. More people
living in the urban areas (17.0%) than in the rural ones (6.9%) indicated the improvement of the quality of
the cultural offer (its size, diversity and level).

Customs in the households

One of the important forms of participation in culture is cultivating customs. In most households (89.6%),
it was customary to celebrate ceremonies of their members, such as name days, birthdays, wedding an-
niversaries, etc. (in the urban areas - 90.4%, and in the rural areas - 88.0%). Compared to the results of the
2014 survey, the percentage of households declaring that household members celebrate the ceremonies
of their members has increased by 1.7 pp. Celebration of holidays (traditional dishes, decorations, family
dinner, etc.) was recorded in the majority of households, both urban and rural, as much as 94.4% (0.2 pp
of the difference between the urban and the rural areas). In 89.0% of households (89.9% of urban house-
holds and 87.3% of rural households) there was a habit of collecting photos and documents, which had
the nature of a home archive.

Household expenditure on culture
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Tablica 1.

The average annual household expenditure on the purchase of cultural goods and services per 1 ho-
usehold member in 2019 amounted to PLN 364.68. Compared to 2018, the nominal value of the average
annual household expenditure on the purchase of cultural goods and services per 1 household member
increased by PLN 8.28, i.e. 2.3%. However - due to the general increase in the total amount of average
household expenditure per capita by 5.5% - the real share of expenditure on cultural goods in the struc-
ture of expenditure decreased slightly (from 2.5% in 2018 to 2.4% in 2019). On average, members of
households of the self-employed spent the most on culture, while households of farmers spent the least.

Average yearly expenditure on culture per capita in households in 2019

Specification Amount in PLN
Total 364.68
of which
newspapers and magazines 25.32
books and other publications (not textbooks) 24.00
entrance fees to theatres, musical institutions and cinemas 36.36
purchase of equipment for the reception, recording and reproduction of sound and images 38.04
purchase of sound and image recording media 5.16
purchase of photo-film equipment and services 8.88
fees for radio and television subscription and cable TV 98.16
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In 2019, 62.3% of households bought, received or obtained books other than school textbooks (in the
urban areas - 66.9%, in the rural areas - 52.8%). In total, in 2019, households had almost 100 million copies
of books, of which 54.0% were fiction publications (in all forms in total), and 13.3% were digital publica-
tions (all genres in total).

The average annual household expenditure on the purchase of books and other publications (except
for textbooks) per 1 household member in 2019 amounted to PLN 24.00. In the 3 months preceding the
survey, newspapers or magazines were purchased by 79.9% of households, and 17.9% of households
subscribed to them (17.7% in the urban areas, 18.3% in the rural ones). The average annual household
expenditure on the purchase of newspapers and magazines per 1 household member amounted to PLN
25.32 (of which PLN 10.32 for the purchase of newspapers).

Expenditure on the purchase of audio-visual equipment constituted, on average, 10.4% of all expenditu-
re on culture, and expenditure on sound and image recording media - another 1.4%. In total, 84.6 million
media with music recordings were added to all households (in 2014 - 21.3 million), of which 88.3% (in 2014
- 96.9%) were CDs and DVDs, and 11.7% (in 2014 - 3.1%) gramophone records.

Recording media with films were purchased, received as a gift or obtained in other way by 22.5% (in 2014
- 26.3%) of households; 23.8% living in the urban areas and 19.8% in the rural areas. In total, 36.3 million
recording media with films were added to all households, which means an increase by 3 per 1 household
in 2019.

The average annual household expenditure on entrance fees to cinemas, theatres and concerts (inclu-
ding stage performances or light and sound shows) per 1 household member in 2019 amounted to a total
of PLN 29.64 (PLN 37.80 in the urban areas, PLN 16.80 in the rural areas), which accounted for only 0.2%
of the total expenditure of households and 8.1% of expenditure on culture (0.2% and 8.7% respectively
in urban areas, in the rural areas 0.1% and 6,5%). The average annual expenditure on the use of cultural
institutions such as museumes, institutions related to museums (including art galleries, zoos and botanical
gardens, national parks, visiting historical monuments) and libraries per 1 household member amounted
to 1.8% of expenditure on culture in all socio-economic groups (on average PLN 6.72 - PLN 8.76 in the
urban areas and PLN 3.60 in the rural ones). The total amount of average expenditure per 1 member of a
household on admission fees to theatres, musical institutions and cinemas amounted to PLN 36.36 (PLN
46.56 in the urban areas and PLN 20.40 in the rural areas) and accounted for 10.0% of household expen-
diture on culture (10.7% in the urban areas, 7.9% in the rural ones). Over 3/4 of households, i.e. 76.7%,
considered that their financial ability to meet the needs related to participation in culture in 2019 did not
change compared to the previous year (in 2014, such an answer was given by 73.9% persons), and 9.1%
assessed these opportunities negatively (“worsened” or “worsened a lot”) (in 2014 - 17.1%). On the other
hand, 8.4% (in 2014 - 5.6%) of households considered the change of financial possibilities of fulfilling cul-
tural needs as positive (“improved” or “improved a lot”).

During the 5-year period separating the last two editions of the survey, in all socio-economic groups the-
re was also a reduction in financial barriers that prevented meeting the cultural needs of households, me-
asured by the frequency evaluation index of the need to resign from purchasing individual cultural pro-
ducts and services. Decreased the percentage of households that, for financial reasons, during the year
had to resign often or very often from the purchase of daily newspapers, magazines, books, films, music
records, computer games, renting films, going to the cinema, museum, theatre, opera, to the concert.

Households equipped with articles of cultural use

In 2019, there was an increase, compared to 2014, in the possession of digital books by households.
Among households, 19.5% (13.3% in 2014) declared that they had digital books; in the urban areas 22.2%,
in the rural areas 13.8% (in 2014, 15.4% and 8.7% respectively). In cities with 500 thousand inhabitants
or more, this percentage amounted to 32.4% (27.8% in 2014), and 14.9% in cities with less than 20,000
inhabitants (8.8% in 2014). Books other than school and academic textbooks were owned by 86.4% of
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households (in 2014, 88.3%), in the urban areas - 88.6%, and in the rural areas - 81.9% (in 2014, respecti-
vely 90.1% % and 84.5%). 38.5% households had scientific books. The percentage of households owning
books decreased compared to 2014 (except for households of retirees).

Watching TV is still the most common form of cultural activity in households. In 2019, there were 23 TV
sets more per 1000 households than in 2014. Although the TV set is still the most common audio-visual
equipment, the number of people who own a TV shows a downward trend. In 2019, 95.9% of households
had a TV, while in 2014 - 96.7%. A significant part of households, i.e. 62.6%, had satellite television recep-
tion device or used the services of a cable television network operator (65.9% in 2014). There was a slight
change in the number of households with a radio, a radio with a CD player, a radio with a CD player or
a CD player (63.9% in 2019, 63.5% in 2014). In 2019, as compared to 2014, the percentage of households
declaring gathering recording media with recorded music decreased significantly (by 13.6 percentage
points). In 2019, only 37.4% of households gathered recorded music on cassette tapes, gramophone or
CDs, or saved on computer disks or in some other form.

21.9% of households declared that they had at least one musical instrument. 10.3% of them had a guitar,
a flute (transverse, straight) - 7.4%, a grand piano or upright piano (or other keyboard instrument) - 4.6%,
accordion or button accordion - 2.1%, violin - 1.1 %. A musical instrument other than the above-mentio-
ned was owned by 5.5% of households.

The collection, possession of works of art, antiques and handicraft items is another essential component
of the cultural practices of households. In 2019, compared to 2014, the percentage of households owning
works of art and antiques did not change and amounted to 6.7%. However, increased - by 1.8 pp the
percentage of households owning handicraft items. In 2019, as in 2014, the percentage of households in
which an increase in artistic handicraft items during the year was greater than antiques and works of art,
and amounted to 6.4% for artistic handicraft items and 1.0% for antiques and works of art. The house-
holds, both in the urban areas and in rural areas, declared in 2019 an increase in the number of handicraft
items, as well as works of art and antiques.

Summing up, it should be noted that in the analysed period:

« culture was important or quite important to most people,

« there has been an increase in the percentage of people for whom a cultured person is one who shows
tolerance towards other beliefs, races and religions,

+ the belief that culture is related to heritage (traditions, customs, language, etc.) has grown,

- interestin history was positively correlated with education, age, town size and type of household (greater
interest among households of employees in non-manual labour positions and the self-employed),

« almost half of the people declared that they are moderately interested in history, while most people did
not talk to their family about past events,
+ the most common way of celebrating the Independence Day was displaying the national flag;

« there was a change in the ways of participating in culture: the percentage of people declaring the use
of a computer and the Internet and paid movie rentals (rentals, VOD, pay-per-view) increased, while the
use of television and listening to the radio decreased,

« thereis a positive trend in the use of institutional culture, i.e. increasing the attendance at any type of
cultural entity (except philharmonic) and visiting historical monuments,

+ the percentage of people declaring that they read at least one book in the past year (in paper or digital
version or listened to a CD / cassette) has increased,

« no significant changes were observed in the satisfaction with the amount of free time (almost half of
the people were satisfied or very satisfied with the amount of time they had, and more than half were
satisfied with the way they spent this time),

+ there has been an increase in the availability of cultural goods, but it is uneven, still much smaller in the
rural areas,
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no significant changes in the quality of the cultural offer were observed,

the vast majority of households declared that they cherish traditions and customs, and the differences
in the share of urban and rural households in them are insignificant,

expenditure on access to cultural goods of households was small and increased slightly compared to
the survey in 2014,

the relative financial resources that can be involved in accessing cultural goods have not changed
significantly, although people from all socio-economic groups indicated significant limitations of
financial barriers to access them,

there has been a downward trend of classic recording media of cultural information in favour of
information available in electronic form; the percentage of households owning books on paper has
decreased, but the percentage of households with digital books has increased, and the number of
televisions has also decreased. There has been an increase in the availability of cultural goods, but it
is uneven, still much smaller in the rural areas.
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Rozdziat 1

Chapter 1

Kultura w odbiorze spotecznym
Culture in social perception

Mimo Ze w literaturze naukowej istnieje okoto 200 definicji kultury, nie udato sie stworzy¢ ogdlnie akcep-
towanego, zamknietego zakresowo pojecia kultury. Juz w XVIIl wieku niemiecki filozof Johann Helder
w ,Myslach o filozofii dziejow” stwierdzit, ze ,nie ma nic bardziej nieokreslonego niz stowo kultura”. Kul-
tura jest scisle powiazana z innym dziedzinami zycia. W potocznym rozumieniu ,kultura” lub jej brakiem
moze by¢ wszystko. Pojec¢ ,kultura”, kulturalny” czy ,kulturowy” — uzywa sie we wszystkich aspektach
rzeczywistosci. Mamy wiec np. kulturalne zachowanie i zachowania kulturowe, instytucje kultury i prze-
mysty kultury, turystyke kulturalng i kulture rolng itd. Najczesciej utozsamia sie kulture z czasem wolnym,
wypoczynkiem i rekreacja. | chociaz rozdziela sie kulture i rekreacje, nie sprecyzowano, gdzie koriczy sie
jedna, a zaczyna druga.

1.1. Z czym kojarzy sie stowo ,kultura”?
1.1. What does the word “culture” associate with?
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Tablica 2.
Table 2.

Kultura kojarzyta sie przede wszystkim' ze sztuka (muzyka, teatr, kino, balet, opera, architektura, ma-
larstwo itp.) oraz tradycja, zwyczajami, a takze wspdlnotami spotecznymi i kulturowymi - tak uwa-
zato w 2019 r. odpowiednio 41,0% i 39,4% oséb w wieku 15 lat lub wiecej. Taka kolejno$¢ zaobserwo-
wano takze wsréd kobiet (odpowiednio 42,7% i 40,9%) i mieszkancédw miast (odpowiednio 43,7%
i 38,9%). Kultura przywotywata na mysl takze styl zycia i obyczaje (38,8%), edukacje i rodzine (wychowa-
nie) — 31,8% oraz wiedze i nauke (badania) - 24,8% osdb.

Skojarzenia ze stowem ,kultura” wedtug grup wieku
Associations with the word “culture” by age group

Tradydja, jezyki,

obyczaje
i wspdélnoty . Wiedza
spoteczne i kul- Styl zycia i rggl;i':]anCJ(\a/\/ ~ inauka
Wyszczegdlnienie Sztuka turowe i obyczaje chowanie)y (badania)
Specification Art I Tradition, Lifestyle and Education and Knowl_edge
anguages, cus- manners famil and science
A-2014 toms and social y (research)
B-2019 and cultural
communities
w %
in %
Ogétem A 41,0 321 40,8 32,7 26,7
Total B 41,0 394 38,8 31,8 24,8
15-24 lata A 43,7 36,1 431 26,9 28,8
15-24 years B 37,7 38,5 40,4 32,5 30,3
A 46,6 33,9 399 33,4 274
25-34 B 44,8 40,2 36,8 32,3 25,6
A 43,8 31,8 41,5 34,4 24,7
35-49 B 46,2 38,9 40,0 31,0 239
A 38,7 30,1 41,9 33,4 26,7
50-64 B 38,5 38,9 39,1 31,9 21,7
65 lat i wiecej A 339 311 371 328 27,2
65 years and over B 36,2 40,2 37,6 31,8 25,5

' Respondenci mogli wskaza¢ jedno, dwa lub trzy najwazniejsze skojarzenia ze stowem ,kultura”.
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|
Wykres 3. Skojarzenia ze stowem , kultura” wedtug ptci w 2019r.
Chart3.  Associations with the word “culture” by sex in 2019
0 10 20 30 40 50 %
sztuka (muzyka, kino, teatr, balet, architektura, malarstwo, galeria sztuki) _ ‘ 39,1
art (music, cinema, theatre, ballet, architecture, painting, art gallery) 07
\
tradycja, jezyki, obyczaje i wspdInoty spoteczne i kulturowe * 317
tradition, languages, customs and social and cultural communities 40,9
lifestyle and manners 38,6
edukacjai rodzina (wychowanie) ﬁ 30,0
education and family 33,5
wiedza i nauka (badania) * 25,0
knowledge and science (research) 245
literatura, poezja, dramaturgia, autorzy ‘ 143
literature, poetry, drama, authors 19,2
wartosci i przekonania (w tym filozofia i religia) ‘ 14,2
values and beliefs (including philosophy and religion) 13,8
cywilizacja (europejska, zachodnia, etc.) - 14,0
civilization (European, Western, etc.) 1,8
historia 13,7
history 91
muzea i zabytki - 9,6
museums, historical monuments 103
wypoczynek, sport, podréze, zabawa - 73
|eisure, sports, travel, fun 58
"nie interesuje mnie", "to nie dla mnie" 18
"it does not interest me", "it is not for me" 1,7
zbyt elitarne, snobistyczne, eleganckie, nudne (negatywne okreslenia) 0,7
too elitist, snobbish, elegant, boring (negative associations) 03
inne i§ 09
other 0,6
brak odpowiedzi 2,0
no answer 15
- mezezyzni kobiety
men women

W poréwnaniu do ostatniej edycji badania z 2014 r. kultura byta czesciej kojarzona z tradycja (39,4% wo-
bec 32,1% w 2014 r.), a nieco rzadziej ze stylem zycia (38,8% wobec 40,8% w 2014 r.).

W réznych typach gospodarstw domowych osoby réznity sie hierarchia skojarzen zwigzanych z kultura —
w przypadku 0s6b z gospodarstw pracownikéw na stanowiskach robotniczych najczesciej wystepowato
skojarzenie ze stylem zycia i obyczajami (41,6%), a na kolejnych miejscach - z tradycja (37,7%) oraz sztuka
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(37,3%). W gospodarstwach rolnikéw oraz emerytéw na pierwszym miejscu wsréd skojarzen pojawia-
to sie skojarzenie z tradycja, zwyczajami, wspdlnotami spotecznymi i kulturowymi (odpowiednio 42,8%
i 39,1%), a na drugim miejscu ze stylem zycia i obyczajami (39,2% i 39,0%). Miejsce trzecie zajmowato sko-
jarzenie zwigzane ze sztukg (37,6% i 37,8%). Wsréd cztonkéw gospodarstw rencistéw jako najwazniejsze
pojawiato sie skojarzenie kultury ze sztuka (37,3%), nastepnie ze stylem zycia (35,9%) i jako trzecie — z edu-
kacja i rodzing (32,9%). Osoby reprezentujace pozostate typy gospodarstw domowych (z gospodarstw
na stanowiskach nierobotniczych, pracujacych na wiasny rachunek) cechowata kolejnos¢ skojarzen taka,
jaka mozna byto zaobserwowac w ogélnym rankingu tj. na pierwszym miejscu sztuka, nastepnie tradycja
i styl zycia.

Kolejnos¢ skojarzen jest takze rézna w zaleznosci od posiadanego wyksztatcenia. Na pytanie ,Prosze
powiedzie¢, co przychodzi Panu/Pani do gtowy, gdy mysli Pan/Pani o stowie ,kultura”?” osoby, ktére
posiadaty wyksztatcenie wyzsze lub $rednie najczesciej wymieniaty sztuke (odpowiednio 50,9% i 42,8%),
a nastepnie tradycje (42,5% i 40,4%) i w dalszej kolejnosci styl zycia (36,0% i 39,9%). Kolejnos¢ byta zatem
taka jak w rankingu ogélnym. Relatywnie czesciej wéréd oséb z wyksztatceniem wyzszym i srednim, niz
u 0s6b z wyksztatceniem nizszym, pojawiaty sie takze skojarzenia z cywilizacja europejska, zachodnia
etc. (odpowiednio 16,6% i 12,7% wobec 10,6% i 11,2% wsrod oséb z wyksztatceniem zasadniczym za-
wodowym i nizszym) czy literaturg (odpowiednio 22,5% i 17,5% wobec 13,3% i 12,3% wsréd oséb z wy-
ksztatceniem zasadniczym zawodowym i nizszym). Osobom, ktére posiadajg wyksztatcenie zasadnicze
zawodowe kultura kojarzyta sie przede wszystkim ze stylem zycia (41,9%), a nastepnie tradycja (36,1%).
Osoby z wyksztatceniem gimnazjalnym, podstawowym lub bez wyksztatcenia najczesciej wskazywaty
na tradycje (37,6%), a nastepnie styl zycia (34,8%) i sztuke (33,3%). U os6b z wyksztatceniem zasadni-
czym zawodowym oraz nizszym niz zawodowe rzadziej pojawiaty sie skojarzenia z muzeami czy zabyt-
kami (odpowiednio 7,6% i 7,3%) niz u 0séb z wyksztatceniem wyzszym czy srednim (odpowiednio 12,3%
i11,1%).

Skojarzenia dotyczace kultury sa tez rézne w zaleznosci od wieku oséb. Najmtodszym osobom (15-24
lata) kultura najczesciej kojarzyta sie ze stylem zycia (40,4%), a nieco rzadziej z tradycja (38,5%) i sztuka
(37,7%). Czesciej tez pojawiato sie wsrdd oséb najmtodszych — w poréwnaniu do innych grup wiekowych
— skojarzenie kultury z wiedza i nauka (30,3%), a takze cywilizacjg europejska, zachodnig etc. (17,4%).
Wsréd oséb w wieku 25-34 lata oraz 35-39 lat najczestsze byto skojarzenie ze sztuka (odpowiednio
44,8% i 46,2%), ale juz na miejscu drugim kolejnos¢ byta rézna — osoby mtodsze wskazywaty na tradycje
(40,2%), a troche starsze - na styl zycia (40,0%). Wéréd obu tych grup, czesciej niz w przypadku innych
grup wiekowych, pojawiato sie takze skojarzenie kultury z muzeami i zabytkami (odpowiednio 11,3%
i 12,0%). Kolejnos¢ obserwowana wsérdd oséb w wieku 50-64 lata byta taka sama, jak dla najmtodszej gru-
py wiekowej (styl zycia - 39,1%, tradycja — 38,9%, sztuka - 38,5%). A osobom najstarszym kultura przede
wszystkim kojarzyta sie z tradycja (40,2%).

Mieszkancy poszczegdélnych makroregionéw Polski réznili sie hierarchg skojarzen - kultura kojarzyta
sie przede wszystkim ze sztukg osobom zamieszkujagcym makroregiony: wojewddztwo mazowieckie —
45,5%, makroregion pétnocny (tj. wojewddztwa pomorskie, kujawsko-pomorskie i warminsko-mazur-
skie) — 45,0%, makroregion potudniowy (tj. wojewddztwa $laskie i matopolskie) — 41,6% oraz potudnio-
wo-zachodni (tj. wojewddztwa opolskie i dolnoslaskie) — 40,4%. Skojarzenie kultury z tradycja pojawiato
sie natomiast jako pierwsze wsrdd mieszkancéw makroregionédw wschodniego (tj. wojewdédztwa podla-
skie, lubelskie i podkarpackie) — 45,4% i centralnego (tj. wojewddztwa tédzkie i swietokrzyskie) — 42,1%.
Makroregion pétnocno-zachodni (tj. wojewddztwa lubuskie, wielkopolskie i zachodniopomorskie) wy-
rézniat sie wiréd innych regionéw tym, ze jego mieszkancy kojarzyli kulture przede wszystkim ze stylem
zycia (42,9%).
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1.2. Cechy cztowieka kulturalnego

Tablica 3.

Wedtug Polakéw w wieku 15 lat lub wiecej najwazniejszymi cechami cztowieka kulturalnego? byty umie-
jetnos¢ zachowania sie w kazdej sytuacji - tak uwazato 66,4% oséb w wieku 15 lat lub wiecej oraz dba-
tos¢ o sposéb wypowiedzi i nieuzywanie wulgaryzméw - 65,1%. Wskazania zwigzane z drugg cechga byty
wyzsze o 8,6 p. proc. niz w poprzednim badaniu z 2014 r. kiedy to 56,5% badanych uznato jg za druga
sposrod najwazniejszych cech osoby kulturalnej. Na te dwie cechy, najwazniejsze atrybuty osoby kultu-
ralnej wskazywaty zaréwno kobiety (odpowiednio 68,0% i 67,8%) jak i mezczyzni (odpowiednio 64,7%
i 62,1%) oraz w nieco wiekszym stopniu mieszkaricy miast (odpowiednio 67,1% i 67,1%) niz wsi (odpowied-
nio 65,3% i 61,8%).

Cechy cztowieka kulturalnego wedtug grup wieku

Dbatos¢
. N sposqb Tolerancja
Umie- wypowie- .
. i - wobec Czytanie
jetnos¢ dzi, . 7 .
Lo innych . ksiazek, Chodzenie
zacho- nieuzywa- Czystos¢ -
L R przeko- . bywanie do teatru,
wania sie nie A i schludny g .
P L nan, rasy, . w bibliote- | Wyksztat- kina
Wyszczegdlnienie w kazdej wulgary- - ubiodr -
b . religii ce cenie .
Specification sytuadji zZmow Cleanli- Going
P o ) Tolerance Reading | Education to the
Ability to | Attention ness and
. for other books, theatre,
A-2014 behavein | to manner . neat dress o .
. beliefs, visiting cinema
B-2019 any situa- | of expres- .
. . race, the library
tion sion, not -
! religion
using
profanity
w %
in %
Ogétem A 64,0 56,5 23,7 21,2 20,0 25,7 14,6
Total B 66,4 65,1 271 25,2 20,9 18,3 17,9
15-24 lata A 62,2 54,7 21,2 19,7 15,5 294 14,9
15-24 years B 62,9 63,7 28,0 21,6 20,0 19,9 19,7
A 63,6 57,5 27,6 19,9 19,6 26,3 16,8
25-34 B 64,0 62,4 30,3 22,3 19,5 16,9 22,4
A 65,0 56,9 25,5 21,5 20,0 24,3 15,2
35-49 B 65,1 67,5 29,7 24,1 191 18,3 20,7
A 65,0 55,3 23,6 20,7 21,2 24,9 13,9
50-64 B 69,1 63,1 25,5 28,1 21,5 17,6 14,2
65 lat i wiecej A 62,7 58,2 19,7 23,8 219 25,5 12,7
65 years and over B 68,8 67,0 22,8 27,6 23,8 194 14,3

Wedtug 27,1% oséb (26,8% kobiet i 27,4% mezczyzn) cztowieka kulturalnego powinna charakteryzowac
tolerancja wobec innych przekonan, rasy i religii. W poréwnaniu z badaniem z 2014 r. cecha ta zostata
wskazana obecnie przez 3,4 p. proc. wiecej badanych. Na tolerancje, jako istotng ceche cztowieka kultu-
ralnego najczesciej — w porédwnaniu z innymi makroregionami — wskazywali mieszkarncy makroregionu
potudniowo-zachodniego (32,3%); wsréd grup wiekowych - osoby w wieku 25-34 lata (30,3%). Porow-
nujac poszczegdlne grupy spoteczno-ekonomiczne zaobserwowano, ze na tolerancje najczesciej wska-
zywali cztonkowie gospodarstw 0séb pracujacych na wtasny rachunek (36,7%), ktérzy umiescili ja na
trzecim miejscu wsérdd cech cztowieka kulturalnego. Odsetek osdéb uwazajacych tolerancje za ceche czto-
wieka kulturalnego byt wiekszy wsréd mieszkaricow miast (28,5%) niz wsi (24,7%); u oséb z wyksztatce-

2 Respondenci byli proszeni o wskazanie trzech najwazniejszych cech, jakimi powinien odznaczac sie cztowiek kulturalny.
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niem wyzszym (31,0%), niz u os6b z wyksztatceniem srednim (28,2%), zasadniczym zawodowym (24,5%),
czy u 0s6b z wyksztatceniem gimnazjalnym, podstawowym i bez wyksztatcenia (22,2%).

Cechy cztowieka kulturalnego wedtug miejsca zamieszkania w 2019 r.
Features of a cultured person by place of residence in 2019

0 20 40 60 80 %

dbatos¢ 0 spossb wypowiedzi, nieuzywanie wulgaryzméw IR
618

attention to the manner of expression, not using profanity

umiejetnos¢ zachowania si¢ w kazdej sytuadji * 67,1

ability to behave in any situation 65,3

tolerangja wobec innych przekonar, rasy, religii _ 28,5
24,7

tolerance for other beliefs, race, religion

czystosc i schludny ubior | 245
26 4

cleanliness and neat dress

czytanie ksiazek, bywanie w bibliotece [N 223
18,6

reading books, visiting the library

chodzenie do teatru, kina | 13,9
16,4

going to the theatre, cinema

wyksztatcenie  |RNEG_:_— 17,4

education 19,
bywanie na spotkaniach towarzyskich, przyjeciach, u znajomych | 10,7
attending social gatherings, parties, visiting friends 14,7
chodzenie do muzeum, na wystawy [N 10,1
visiting museums, exhibitions 10,9
znajomos¢ polityki i Swiata wspétczesnego [ 9,6
knowledge of politics and the contemporary world 85
chodzenie na koncerty, do opery [ 83
going to concerts, to the opera 9,7

znajomos¢ jezykow obcych [l 4,2
knowledge of foreign languages 6,7

co$innego [l 2,5
something else 19

nie wiem/brak odpowiedzi I 1,4
3

do not know/ no answer 3

miasta wies
urban areas rural areas

Wsréd wazniejszych cech cztowieka kulturalnego wymieniano takze czysto$¢ i schludny ubiér (25,2%
0s0b), czytanie ksiazek i bywanie w bibliotece (20,9%) oraz wyksztatcenie (18,3%). Czystosc¢ i schludny
ubiér — jako cecha osoby kulturalnej — byta wymieniana przez 4,0 p. proc. wiecej oséb niz w 2014 r. i byta
wazna w podobnym stopniu dla kobiet (25,2%), jak i mezczyzn (25,3%). Relatywnie czesciej cecha ta
wskazywana byta jako wazna przez osoby mieszkajace na wsi (26,4%) niz mieszkarncoéw miast (24,5%),
w gospodarstwach rolnikéw (30,0%) niz gospodarstwach pracownikéw na stanowiskach nierobotni-
czych (21,5%), przez osoby z wyksztatceniem zawodowym (30,2%) oraz gimnazjalnym, podstawowym
lub bez wyksztatcenia (28,7%) niz osoby z wyksztatceniem wyzszym (18,5%).

Czytanie ksigzek, bywanie w bibliotece wskazane zostato jako jedna z waznych cech osoby kulturalnej
przez 20,9% oséb (w 2014 r. — 20,0%), przy czym czesciej byta wskazywana przez kobiety (23,4%) niz mez-
czyzn (18,2%), czesciej przez mieszkancow miast (22,3%) niz wsi (18,6%). Poréwnujac poszczegdlne grupy
spoteczno-ekonomiczne zaobserwowano, ze na ten atrybut kulturalnego cztowieka czesciej wskazywali
cztonkowie gospodarstw emerytéw (24,2%) i pracownikéw na stanowiskach nierobotniczych (23,2%), niz
cztonkowie gospodarstw rolnikéw (16,8%), rencistow (17,9%) czy pracownikéw na stanowiskach robotni-
czych (18,0%).

Kolejna wazna cecha osoby kulturalnej byto wyksztatcenie. W ostatniej edycji badania cecha ta byta wy-
mieniana przez 7,4 p. proc. mniej oséb niz w 2014 r. - wskazato jg 18,3% respondentéw wobec 25,7%.
Podobnie czesto deklarowali ja mezczyzni, jak i kobiety (18,5% wobec 18,2%). Czesciej byta wskazywana
przez mieszkancéw wsi (19,9%) niz miast (17,4%), gospodarstwa emerytéw (20,0%) i rencistéw (19,9%)
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oraz rolnikéw (19,1%) i pracownikéw na stanowiskach robotniczych (19,0%) niz innych grup spoteczno-
-ekonomicznych, mieszkaricow makroregionu wschodniego (22,4%), centralnego (19,2%) oraz pétnoc-
no-zachodniego (19,1%) niz pozostatych makroregionéw, osoby z wyksztatceniem gimnazjalnym, pod-
stawowym lub bez wyksztatcenia (22,4%) oraz osoby w wieku od 15-24 lata (19,9%).

WSsréd najrzadziej wymienianych cech przypisywanych osobie kulturalnej znalazty sie: bywanie na spo-
tkaniach towarzyskich, przyjeciach, u znajomych (12,2%), chodzenie do muzeum, na wystawy (10,4%),
znajomos¢ polityki i Swiata wspodtczesnego (9,2%), chodzenie na koncerty, do opery (8,8%) oraz znajo-
mos¢ jezykdw obcych (5,1%).

1.3. Czy kultura jest wazna?

Wykres 5.

W 2019 r. na pytanie ,Czy kultura jest wazna?” twierdzaco (,bardzo wazna” lub ,do$¢ wazna”) odpowie-
dziato 82,6% oséb w wieku 15 lat lub wiecej. Odmiennego zdania byto 15,4% oséb (,niezbyt wazna” lub
»Zupetnie niewazna”). Kultura byta wazna dla 85,5% kobiet i 79,4% mezczyzn, a przeciwnego zdania byto
12,7% kobiet i 18,2% mezczyzn. Kultura byta tez wazniejsza dla mieszkarncéw miast niz dla os6b mieszka-
jacych na wsi - za wazng lub bardzo wazna uznato ja odpowiednio 86,8% i 75,6% oséb. Natomiast 11,5%
mieszkancow miast i 21,7% mieszkancéw wsi uwazato, ze kultura jest niewazna. Znaczenia kultury nie
potrafito oceni¢ (,nie wiem” lub brak odpowiedzi) 2,1% oséb (1,8% kobiet i 2,4% mezczyzn), 1,7% miesz-
kancéw miast i 2,7% oséb mieszkajacych na wsi.

Znaczenie kultury

%

70
573

60 52,6
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0 21,7

20 143137

10 —. 2216 3121

0 — I
bardzo wazna dos¢ wazna niezbyt wazna zupetnie niewazna nie wiem/
very important quite important not very important not important at all brak odpowiedzi

do not know/
no answer
B 04 2019

Najwyzszy odsetek oséb uznajacych kulture za wazna (,bardzo wazna” i ,dos$¢ wazna”) mozna byto ob-
serwowac wsrdd oséb w wieku 35-49 lat (84,6%). Najnizszy odsetek oséb uwazajacych kulture za wazna
odnotowano w grupie oséb w wieku 50-64 lata (80,7%).

Odsetek 0séb uwazajacych kulture za wazng zmniejszat sie wraz z poziomem wyksztatcenia — od 94,6%
wsréd os6b z wyksztatceniem wyzszym do 67,6% wsrdd oséb z wyksztatceniem gimnazjalnym, podsta-
wowym lub bez wyksztatcenia. Z kolei odsetek oséb, ktére uznaty kulture za niewazna najwyzszy byt
w grupie 0séb z wyksztatceniem gimnazjalnym, podstawowym i bez wyksztatcenia (26,3%), a najnizszy
w grupie 0s6b z wyksztatceniem wyzszym (4,9%).

Warto tez zauwazy¢, ze odsetek oséb nie majacych zdania na temat znaczenia kultury (,nie wiem” lub
brak odpowiedzi) w grupie oséb z wyksztatceniem wyzszym wyniést 0,5%, podczas gdy wsérdéd oséb
z wyksztatceniem gimnazjalnym, podstawowym lub bez wyksztatcenia - 6,2%.
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Tablica 4.

Kultura byta wazna (,bardzo wazna” i ,dos¢ wazna”) dla 89,6% gospodarstw domowych pracownikéw na
stanowiskach nierobotniczych, 85,8% cztonkéw gospodarstw pracujacych na wiasny rachunek, 83,5%
gospodarstw emerytéw oraz dla 79,8% gospodarstw rolnikéw i 77,1% gospodarstw rencistéw. W gospo-
darstwach pracownikéw na stanowiskach robotniczych (20,9%) odnotowano najwyzszy odsetek oséb,
uznajacych kulture za niewazna (,niezbyt wazna” i ,zupetnie niewazna”).

W poréwnaniu do wynikéw badania z 2014 r. zmniejszyt sie odsetek oséb uznajacych, ze kultura byta
bardzo wazna - ogétem 0 2,4 p. proc. (z 27,7% do 25,3%), przy czym najwiecej wsréd gospodarstw pracu-
jacych na wiasny rachunek — 0 6,8 p. proc. (z 33,0% do 26,2%), a nastepnie wsréd gospodarstw pracow-
nikdw na stanowiskach robotniczych - o 3,1 p. proc. (z 20,8% do 17,7%) i w gospodarstwach emerytéw
- 0 3,0 p. proc. (z 31,8% do 28,8%). Odsetek uwazajacych, ze kultura byta bardzo wazna wzrést tylko
w przypadku cztonkéw gospodarstw rencistéw (z 22,2% do 26,2%, czyli 0 4 p. proc.).

Znaczenie kultury dla cztonkéw gospodarstw domowych wedtug grup spoteczno-
ekonomicznych

W tym gospodarstwa domowe
Of which households of

pracownikéw emerytow i rencistow
employees retirees and pensioners
003 na stanowiskach pracu-
90- jacych
Wyszczegdlnienie tem in Ini na
rolni-
Specification Grand niero- Kow W{a;ny .
total ro- botni- rachu- emery- renci-
razem | botni- farm- nek razem 3 stow
A-2014 czych -czych ers tow
B-2019 total Y theself | total ) pen-
non- retirees | !
manual manual em- sioners
loyed
Iabogr labour A
post- osi-
tions p
tions
w %
in %
Kultura jest:
Culture is:
bardzo wazna A 27,7 266 208 338 18,1 330 299 31,8 222
very important B 25,3 25,3 17,7 33,0 16,0 26,2 28,5 28,8 26,2
dosé wazna A 52,6 55,0 55,3 54,5 53,0 52,6 48,7 47,6 53,5
quite important B 57,3 57,7 58,9 56,5 63,8 59,5 54,3 54,8 50,9
niezbyt wazna A 14,3 13,9 17,7 9,0 22,7 19 14,3 13,4 18,1
not very important B 13,7 13,7 18,7 8,6 16,6 12,7 12,5 12,2 14,7
zupelnie niewazna | A 2.2 19 27 1,0 2,7 15 2,7 2,8 19
not important at all B 1,6 1,7 2,2 11 1,8 04 1,5 14 2,5
nie wiem/brak A
odpowiedzi 3,1 26 3,5 1,6 3,5 1,0 4,4 4,4 4,3
do not know/no
answer B 2,1 1,6 2,5 0,8 1,8 12 3,2 2,9 57

Odnotowano takze zréznicowanie w ocenie znaczenia kultury miedzy mieszkarnicami poszczegdlnych
makroregionéw kraju. W makroregionie potudniowo-zachodnim, mozna byto zaobserwowa¢ najwyzszy
odsetek 0s6b (88,2%), ktére na pytanie ,Jak wazna jest dla Pana/Pani kultura?” deklarowaty, ze kultura
byfa dla nich wazna (,bardzo wazna” lub ,do$¢ wazna”). Najnizszy mozna byto zaobserwowa¢ w makro-
regionie centralnym (79,0%).
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Wykres 6. Znaczenie kultury wedtug ptci w 2019 r.
Chart6.  Theimportance of culture by sex in 2019
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Korzystanie z oferty kulturalnej
Participating in the cultural offer

2.1. Ocena oferty kulturalnej w miejscu zamieszkania
2.1. Evaluation of the cultural offer in the place of residence
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Wykres 7.
Chart 7.

Ocena lokalnej kultury zostata dokonana na podstawie deklarowanego zadowolenia z sieci instytucji or-
ganizujacych i prowadzacych dziatalnos$¢ kulturalng w miejscu zamieszkania respondentéw, sieci punk-
téw prowadzacych handel artykutami uzytku kulturalnego (kiosk z prasa, ksiegarnia, sklep muzyczny
itp.) w miejscu zamieszkania oraz oferty kulturalnej w danej miejscowosci. Srednio potowa badanych
miata raczej neutralny stosunek zaréwno do instytucji kultury w miejscu zamieszkania, jak i oferty przez
nie przygotowywanej, a takze do punktéw prowadzacych handel artykutami uzytku kulturalnego (tj.
miejsc sprzedajacych prase, ksiegarni, sklepdw muzycznych, itp.). Duzo wiecej jednak oséb deklarowa-
to zadowolenie (32,6%) z mozliwosci jakie oferuje lokalny sektor kultury, niz niezadowolenie (17,8%).
W ogdlnych zestawieniach kobiety rzadziej reprezentowaty postawe neutralna (48,4% kobiet wobec
53,1% mezczyzn), byty przy tym bardziej zadowolone z kultury dostepnej lokalnie (o0 4,5 p. proc.).

Ocena oferty kulturalnej w 2019 r.
Evaluation of the cultural offer in 2019

%
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Sytuacja wyglada jednak inaczej, jesli weZmiemy pod uwage miejsce zamieszkania. Mieszkaricy miast
byli duzo bardziej (0 28,4 p. proc.) zadowoleni z lokalnych instytucji i ich oferty oraz z punktéw prowadza-
cych handel artykutami uzytku kulturalnego, niz mieszkancy wsi, z ktérych 30,5% wyrazato niezadowole-
nie ( ,niezadowoleni” i ,bardzo niezadowoleni”). Dotyczyto to szczegdlnie oferty kulturalnej (32,8% nie-
zadowolonych) oraz punktéw prowadzacych handel artykutami uzytku kulturalnego (28,2% badanych).

Wykres 8. Ocena oferty kulturalnej wedtug miejsca zamieszkania w 2019 r.
Chart 8.  Evaluation of the cultural offer by place of residence in 2019
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zadowolenie z sieci instytugji prowadzacych
dziatalnos¢ kulturalng
satisfaction with the network of institutions
conducting cultural activity

zadowolenie z sieci punktéw prowadzacych
handel artykutami uzytku kulturalnego
satisfaction with the network of points of sale
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zadowolenie z oferty kulturalnej w miejscu
zamieszkania
satisfaction with the cultural offer available in
the place of residence
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very dissatisfied
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ani niezadowolony
neither satisfied
nor dissatisfied

zadowolony
satisfied

bardzo zadowolony
very satisfied

Réznica w ocenie byta zwigzana z wielkoscig miejscowosci. Niezaleznie, czy chodzito o ocene instytucji
i ich oferty, czy tez punktéw prowadzacych handel artykutami uzytku kulturalnego, im wieksza miejsco-
wos¢ tym lepsza byta ocena lokalnej kultury, co zapewne byto zwigzane z jej wiekszg dostepnoscia i réz-
norodnosciag. Ponad 2-krotnie wiecej mieszkancéw najwiekszych miast byto zadowolonych lub bardzo
zadowolonych z kultury w miejscu zamieszkania w poréwnaniu z mieszkarncami wsi. Wyjatkiem byty tu
jedynie miasta sredniej wielkosci (20-99 tys. mieszkancéw), ktérych mieszkancy relatywnie lepiej oce-
niali lokalna kulture niz mieszkarcy nieco wiekszych miejscowosci. Takze i w tej analizie wida¢ wieksze
zadowolenie kobiet niz mezczyzn z lokalnej kultury. Byto to zjawisko niezalezne od wielkosci miejscowo-
$ci, choc szczegdlnie widoczne w przypadku miast powyzej 200 tys. mieszkancéw, gdzie réznica w pozy-
tywnej ocenie wyniosta 7,2 p. proc. (im mniejsza miejscowos¢, tym ta réznica w ocenie kobiet i mezczyzn
byta mniejsza).
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Ocena oferty kulturalnej wedtug klasy miejscowosci zamieszkania w 2019 r.

Evaluation of cultural offer by class of locality in 2019
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ROZDZIAt 2. KORZYSTANIE Z OFERTY KULTURALNEJ

Interesujace, ze sama sie¢ instytucji prowadzacych dziatalnos¢ kulturalng byta niemal w przypadku
wszystkich klas miejscowosci oceniana gorzej niz oferta kulturalna dostepna w tych miejscowosciach.
Drugim ciekawym wynikiem analizy jest fakt, Zze niezaleznie od wielkosci miejscowosci, najwiekszy od-
setek oséb deklarowat zadowolenie z punktéw prowadzacych handel artykutami uzytku kulturalnego.
Wydaje sie to by¢ zastanawiajace w kontekscie doniesien o ciaglym zamykaniu ksiegarn, sklepéw mu-
zycznych czy kioskéw z prasa. Analiza rozktadu geograficznego wskazuje takze, iz najbardziej zadowole-
ni (,zadowoleni” i ,bardzo zadowoleni”) z sieci instytucji prowadzacych dziatalnos¢ kulturalng oraz oferty
kulturalnej w miejscu zamieszkania byli mieszkaricy makroregionu wojewddztwo mazowieckie (34,5%),
natomiast z sieci punktéw prowadzacych handel artykutami uzytku kulturalnego — mieszkaricy makrore-
gionu potudniowego (41,5%).

Analiza odpowiedzi wedtug grup wieku pokazuje, ze najmniej neutralnych postaw odnotowano w prze-
dziale wiekowym 15-24 lata (i odwrotnie, osoby powyzej 65-tego roku zycia w wiekszym stopniu dekla-
rowaty obojetna ocene). Mtodsi respondenci byli czesciej niezadowoleni z kultury w miejscu zamieszka-
nia, szczegdlnie jesli chodzi o ocene sieci instytucji oraz oferty kulturalnej.

Ocena oferty kulturalnej w miejscu zamieszkania wedtug grup spoteczno-ekonomicznych
w 2019r.

W tym gospodarstwa domowe
Of which household of

pracownikéw

employees L o
emerytow i rencistow
na stanowi- pracu- | retirees and pensioners
096- skach : h
9o Jacyc
fem in - na
rolni-
Wyszczegolnienie Grand o niero-  kéw \:\g?;:y
Specification e razem | botni- botni-  far- nek .
czych | mers renci-
total | <&¥<h the self eme  ow
Bl non- i razem rytow
ualla- | Man" ployed | total | reti- | P€™
ual sion-
bour- ees
. labour ers
POSI= 1 b osi-
tions .
tions
w %
in %
Bardzo z sieci instytucji pro-
zadowolony  wadzacych dziatal-
izadowolony nos¢ kulturalna
very satisfied  with the network of
and satisfied  institutions conduct-
ing cultural activity 304 31,0 24,1 38,1 17,9 34,5 30,5 30,7 29,1
z sieci punktéw pro-
wadzacych handel
artykutami uzytku
kulturalnego
with the network
of points of sale of
cultural goods 38,0 38,2 304 46,3 19,3 41,6 41,0 42,1 33,6
z oferty kulturalnej
W miejscu zamiesz-
kania
with the cultural
offer in the place of
residence 32,6 34,2 271 41,4 14,0 371 32,0 324 297
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Tablica6. Ocena oferty kulturalnej w miejscu zamieszkania wedtug grup spoteczno-ekonomicznych
w 2019 . (dok.)
Table 6.  Evaluation of cultural offer in the place of residence by socio-economic group in 2019 (cont.)
W tym gospodarstwa domowe
Of which household of

pracownikéw

employees . s
ploy emerytéw i rencistow
e :Lzr;ng_ pracu- | retirees and pensioners
0Ogo- jacych
tem in Ini na
rolni-
Wyszczegélnienie Grand o niero- | kow \:I;?E:y
e total B i- )
Specification @ | razem | botni- | Potni far- nek )
cavch czych | mers eme. | renci-
total Y the self , stow
non- - razem rytéw
man- | man- em pen-
ual la- ployed | total retir- :
ual sion-
bour- ees
) labour ers
posi- osi-
tions p
tions
w %
in %
Ani zado- z sieci instytucji pro-
wolony ani wadzacych dziatal-
niezadowo-  nosc kulturalng
-lony with the network of
Neither institutions conduct-
satisfied nor  ing cultural activity 55,0 54,7 59,9 49,4 50,3 48,1 58,8 58,8 58,6
dissatisfied

z sieci punktéw pro-

wadzacych handel

artykutami uzytku

kulturalnego

with the network

of points of sale of

cultural goods 47,3 48,2 54,8 41,4 48,7 37,7 47,8 472 52,2

z oferty kulturalnej

W miejscu zamiesz-

kania

with the cultural

offer in the place of

residence 49,7 48,5 54,1 42,8 48,7 41,9 54,8 54,3 579
Niezadowo-  zsieci instytucji pro-
lonyibardzo wadzacych dziatal-
niezadowo-  nosc kulturalng

-lony with the network of

Very dis- institutions conduct-

satisfled and  ing cultural activity 14,6 14,3 16,0 12,5 31,8 174 10,8 10,5 12,4
dissatisfied

z sieci punktéw pro-

wadzacych handel

artykutami uzytku

kulturalnego

with the network

of points of sale of

cultural goods 14,7 13,6 14,8 12,4 32,0 20,7 1,2 10,7 14,2

z oferty kulturalnej

W miejscu zamiesz-

kania

with the cultural

offer in the place of

residence 17,8 17,3 18,8 15,8 37,3 21,0 13,2 13,3 12,4
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Najbardziej niezadowoleni, zaréwno z sieci instytucji prowadzacych dziatalnos¢ kulturalng, jak i z sieci
punktéw prowadzacych handel artykutami uzytku kulturalnego oraz oferty kulturalnej w miejscu za-
mieszkania, byty osoby reprezentujace gospodarstwa rolnikéw. Co ciekawe respondenci z gospodarstw
pracownikéw na stanowiskach nierobotniczych wyrazali najwigksze zadowolenie we wszystkich trzech
wymienianych kategoriach. Osoby z gospodarstw emerytéw i rencistéw w najwiekszym stopniu (54,8%)
mieli neutralny stosunek do oferty kulturalnej w miejscu zamieszkania (,ani zadowolony, ani niezadowo-
lony”).

2.2.Czytelnictwo

Jedna z waznych form aktywnosci kulturalnej jest czytelnictwo. Czyta¢ mozna w réznorodnych warun-
kach - zaréwno nie wychodzac z domu jak i w trakcie podrézy. Czytelnictwo w znacznym stopniu uwa-
runkowane jest dostepem do ksigzek i prasy, na co wptyw maja: wielkos¢ produkcji wydawniczej, liczba
dziatajacych na rynku ksiegarni i punktéw sprzedazy prasy, dostepnosc bibliotek i wielkos¢ ich zasobéw
bibliotecznych czy wielkos$¢ bibliotek domowych.

Warto zwréci¢ uwage na utrzymujacy sie trend stale rosnacej liczby ksigzek i tytutéw prasowych do-
stepnych w Internecie. Nie zmienita sie takze sytuacja w wiekszosci supermarketéw, w ktérych na state
zagoscity stoiska z ksigzkami, dotyczy to takze centréw handlowych, w ktérych funkcjonuja ksiegarnie
z rozlegty oferta ksigzkowa.

W 2019 r. ksiegozbiorem domowym dysponowato 86,4% gospodarstw (w 2014 r. 88,3%), a sposrdd nich
21,1% liczacym ponad 100 pozycji. Warto nadmieni¢, ze w badanym roku w przypadku 62,3% gospo-
darstw domowych zwiekszyt sie ich ksiegozbiér, przy czym 8,8% gospodarstw domowych nabyto ksigzki
w wersji cyfrowej. Czytniki ebookéw utatwiajgce czytanie lub odtwarzanie ksigzek elektronicznych po-
siadato 12,0% gospodarstw domowych, natomiast odtwarzacze mp3/mp4, przeznaczone m.in. do odstu-
chiwania audiobookéw - 36,5% gospodarstw domowych.

Czytelnictwo rozwija sie réwniez poprzez mozliwos¢ korzystania z ustug sieci bibliotek i czytelni, przede
wszystkim bibliotek publicznych. W 2019 r. dziatato 9,3 tys. bibliotek publicznych, naukowych i innych
o charakterze specjalistycznym, dysponujacych ponad 232,1 min woluminéw ksiegozbioru. W bibliote-
kach zarejestrowanych byto 7,2 min czytelnikdw, tj. 0séb, ktére dokonaty co najmniej jednego wypozy-
czenia na zewnatrz (7,9 min zarejestrowanych czytelnikdéw w 2014 r.). Spadek liczby os6b korzystajacych
z zasobéw bibliotek mozna ttumaczy¢ m.in. zwiekszajaca sie systematycznie dostepnoscia zasoboéw cy-
frowych ksigzek i czasopism poza bibliotekami publicznymi.

Co najmniej jedna ksigzke w ciagu roku przeczytato (w wersji papierowej, cyfrowej lub odstuchato z pty-
ty/kasety) 58,2% oso6b (67,8% kobiet i 47,8% mezczyzn) - 0 4,1 p. proc. wiecej niz w 2014 r. Z biblioteki
lub czytelni skorzystato 24,6% oséb (w 2014 r. 24,4%), a co najmniej jedna ksigzke wypozyczyto (z biblio-
teki, w pracy lub w szkole, od rodziny lub znajomych itp.) 28,9% oséb w wieku 15 lat lub wiecej (36,8%
kobiet i 20,3% mezczyzn). Znacznie wyzsze odsetki czytelnikéw odnotowano w miastach niz na wsi. Co
najmniej jedna ksigzke w 2019 r. przeczytato 66,3% mieszkancoéw miast i 45,1% mieszkancéw wsi (odpo-
wiednio 0 3,8 p. proc.i 04,2 p. proc. wiecej w poréwnaniu z 2014 r.), a wéréd wypozyczajacych byto 31,9%
mieszkancow miast i 24,1% mieszkancéw wsi. Odsetek oséb, ktdre przeczytaty co najmniej jedna ksiazke,
zmniejszat sie wraz z poziomem uzyskanego wyksztatcenia (wyzsze - 82,3%, Srednie — 62,6%, zasadnicze
zawodowe - 35,6%) zaréwno w grupie kobiet (z wyksztatceniem wyzszym - 87,6%, Srednim - 72,3%,
a zasadniczym zawodowym - 48,9%), jak i mezczyzn (odpowiednio 75,7%, 51,1% i 25,0%). Wsréd oséb
z pozostatym wyksztatceniem czytanie ksigzek deklarowato 47,5% oséb.

Istnieje potoczny poglad, ze najwiecej czytaja ludzie mtodzi - uczniowie i studenci — bo muszg czytac,
przygotowujac sie do zaje¢ w szkole i na uczelni oraz ludzie starsi, poniewaz maja duzo wolnego czasu.
Najwyzszy odsetek 0séb, ktére przeczytaty co najmniej jedna ksiazke byt w grupie wiekowej 15-24 lata
- 76,3% (w miastach 81,6%, na wsi 69,2%), natomiast najnizszy w grupie wieku 50-64 lata - 52,7%. Naj-
wyzszy odsetek czytajacych ksigzki zanotowano w gospodarstwach domowych pracujacych na wtasny
rachunek - 64,9%, a najnizszy w gospodarstwach rolnikéw - 35,6%.
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|
Wykres 9. Ksigzki przeczytane wedtug dziedziny literatury (na 1000 przeczytanych ksiazek) w 2019 .
Chart9. Books read by subject area of literature (per 1000 books read) in 2019
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beletrystyczne fachowe, zawodowe popularno- naukowe encyklopedyczno- zinnych dziedzin
belles-lettres professional, naukowe scientific poradnikowe of other genres
specialised literature popular science literature encyclopaedic
literature and guidebook
W strukturze przeczytanych ksigzek wedtug dziedziny przewazata literatura piekna: 374 pozycje na
1000 przeczytanych ksiazek (w miastach 438, na wsi 269). Ksigzki beletrystyczne stanowity najistotniejsza
czesc lektury zaréwno dla mezczyzn jak i kobiet.
Wykres 10.  Czytajacy ksiazki wedtug dziedziny przeczytanych ksiazek i ptci w 2019 .
Chart 10.  Book readers by subject area of read books and sex in 2019
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Sposrdéd oséb czytajacych, niezaleznie od ptci, wieku, wyksztatcenia, typu gospodarstwa domowego
i miejsca zamieszkania, odsetek oséb deklarujacych przeczytanie w 2019 r. przynajmniej jednej pozycji
beletrystycznej byt najwyzszy. Najwiecej mieszkaricow miast — 43,9% jak i wsi — 26,9% czytato literature
piekng, takze wéréd kobiet i mezczyzn najwyzszy odsetek czytelnikow deklarowat czytanie beletrystyki
- odpowiednio 23,5% i 50,2%. Wiecej mezczyzn niz kobiet czytato literature fachowa i zawodowa (13,5%
wobec 9,7%), wydawnictwa naukowe (8,7% wobec 7,1%) i popularno-naukowg (odpowiednio 11,9%
i 10,5%), natomiast nieco wiecej kobiet niz mezczyzn czytato wydawnictwa encyklopedyczno-poradni-
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Tablica 7.

kowe (9,3% wobec 5,6%). Podobny rozktad czytelnictwa wedtug dziedziny literatury wystepowat w mia-
stach i na wsi, a takze w poszczegdlnych typach gospodarstw domowych.

Czytajacy ksiazki wedtug dziedziny literatury i grup spoteczno-ekonomicznych

W tym gospodarstwa domowe
Of which households of

pracownikéw emerytow i rencistow

employees retirees and pensioners
. na stanowiskach pracu-
Ogo- jacych
Wyszczegdlnienie tem in Ini na
rolni-
Specification Grand niero- g w{ars]ny .
total ro- botni- rachu- emery- renci-
razem  botni- farm- nek razem . stow
A-2014 czvch czych - tow
B-2019 total Y ) the self | total retirees | PeN-
manual mna?\rljal em- sioners
loyed
Iabogr labour A
post- osi-
tions P
tions
w %
in %
Osoby w danej grupie, ktére przeczytaty co najmniej jedna ksiazke = 100
People in a given group who read at least one book = 100
Beletrystyka A 65,3 65,0 60,3 68,5 53,6 63,1 69,6 70,9 63,5
Belles-lettres B 374 39,4 29,2 49,9 13,9 41,8 38,0 38,6 33,9
Literatura naukowa A 1,9 13,0 7,6 17,0 15,9 16,1 6,1 6,3 54
Scientific literature B 79 9,6 53 14,0 57 9,0 4,3 4,3 39
Literatura fachowa, A
zawodowa 20,5 25,0 12,3 344 18,9 30,2 9,2 9,5 8,0
Professional literature B 11,5 13,8 59 21,9 74 20,6 5,0 5,0 4,8
Literatura popularno- A
-naukowa 17,0 17,7 10,3 23,2 13,1 17,1 15,7 16,3 13,0
Popular science litera- B
ture 1,2 13,0 5,6 20,6 3,3 10,3 10,1 10,1 10,1
Wydawnictwa encyklo-  p
pedyczno-poradnikowe 15,8 16,4 14,3 17,9 8,8 18,0 15,2 15,5 13,6
Encyclopaedic and B
guidebook literature 7,5 8,5 6,4 10,7 49 6,5 6,5 6,4 7,7

Ze zbiorowosci 0s6b, ktére zadeklarowaty przeczytanie przynajmniej jednej ksiazki w 2019r., 20,9% prze-

czytato ksiazki ze wzgledu na potrzeby zawodowe (21,7% kobiet i 20,1% mezczyzn). Najwyzszy odsetek
czytajacych ksiazki z powoddw zawodowych byt wsréd oséb z wyksztatceniem wyzszym (39,1%), za-
rowno wsréd kobiet (39,9%), jak i mezczyzn (38,1%). Najwyzsze odsetki czytajacych ksigzki ze wzgledéw

zawodowych wséréd mezczyzn odnotowano w grupach wiekowych 15-24 lata i 25-34 lata - po 24,4%

a wsréd kobiet w grupie wiekowej 35-49 lat — 29,2%. Oczywiste jest takze, ze ksigzki zwigzane z nauka
(lektury) czytali przede wszystkim ludzie w wieku 15-24 lata — 54,7%. Wedtug poziomu wyksztatcenia
najwiecej lektur, w grupie oséb, ktére deklarowaty przeczytanie w 2019 r. co najmniej jednej ksigzki,
czytaty osoby z pozostatym wyksztatceniem — 30,8% oséb. Sposréd osdb, ktore przeczytaty co najmniej

jedna ksiazke, lektury przeczytato fgcznie 11,4% (w miastach — 12,3%, na wsi — 10,0%), wsréd mezczyzn
- 12,5%, a wsrdd kobiet — 12,2%. Osoby w wieku 15-24 lata stanowity najwiekszy odsetek w zbiorowosci

czytajacej ksiazki w wersji cyfrowej — 28,3% oraz wsrdd oséb stuchajacych ksigzek w wersji dZzwiekowej

- 21,9%.

49



CHAPTER 2. PARTICIPATING IN THE CULTURAL OFFER

50

Czytajacy wedtug grup spoteczno-ekonomicznych

W tym gospodarstwa domowe
Of which households of

pracownikéw emerytéw i rencistow
employees retirees and pensioners
na stanowiskach pracuja-
Wyszczegdlnienie = Ogotem i Cyfh na
. . Grand wiasny
Specification t:)atgl niero- | rolnikéw  rachu- By
razem robotni-  bot-ni- o nek razem emery- Stow
A-2014 czych czych I tow A
B-2019 total manual hon- iy total retirees | PENSion-
ers
labour | manual ployed
posi- labour
tions posi-
tions
w %
in %
Ksigzki A 54,1 55,8 42,7 72,2 34,1 633 51,5 524 47,8
Books B 58,2 61,6 48,9 74,4 35,6 64,9 54,9 56,1 46,4
Gazety A 71,1 71,1 67,1 76,2 58,9 79,2 72,1 74,0 64,2
Newspapers B 65,0 62,7 59,8 65,7 60,7 66,9 70,9 73,0 56,7
Czasopisma | A 74,8 74,7 70,7 79,8 72,6 78,8 75,8 77,8 67,5
Magazines B 67,0 65,2 61,1 69,3 61,5 70,9 72,8 74,7 59,8

Czytanie gazet zadeklarowato 65,0% oséb w wieku 15 lat lub wiecej (65,2% kobiet i 64,7% mezczyzn) -
spadek 0 6,1 p. proc. w poréwnaniu z 2014 r.

W 2019 r. gazety codzienne w wersji papierowej w miastach czytato 49,8% oséb (48,0% mezczyzn 51,4%
kobiet), a na wsi - 57,3% (53,7% mezczyzn i 60,8% kobiet). Nalezy przy tym zwréci¢ uwage na nieco ogra-
niczony dostep do prasy na wsi w poréwnaniu z sytuacjg w miescie, a jednoczesnie na fakt, ze odsetek
czytajacych gazety z reguty zwiekszat sie wraz ze zmniejszajaca sie liczbg mieszkaricow miast, jest to
sytuacja odwrotna w poréwnaniu do 2014 r. kiedy ten odsetek sie zmniejszat wraz ze zmniejszajaca sie
liczba mieszkancéw. Z kolei w miastach wiekszy odsetek oséb czytato gazety w wersji cyfrowej niz na wsi
(odpowiednio 29,3% i 20,6%).

Réznice w czytelnictwie gazet zwigzane byty takze z wyksztatceniem. Najwiekszy odsetek oséb czyta-
jacych gazety odnotowano wsréd oséb z wyksztatceniem wyzszym - 69,9% a najmniejszy wsréd oséb
z pozostatym wyksztatceniem - 52,0%. Najwiecej gazet w wersji papierowej czytaty osoby z wyksztat-
ceniem zasadniczym - 59,1%, natomiast w wersji cyfrowej osoby z wyksztatceniem wyzszym - 42,7%.
Prawidtowosc te zarejestrowano zaréwno w odniesieniu do mezczyzn, jak i kobiet.

Czytelnictwo gazet rosto wraz z wiekiem czytelnikéw. Najmniej oséb czytato gazety w wieku 15-24 lata
- 48,3%, (gazet w wersji papierowej 32,9%, w wersji cyfrowej 33,2%), a najwiecej w wieku 65 lat i wiecej -
71,6% (odpowiednio 69,3% i 9,4%).

Podobny rozktad biorgc pod uwage wiek czytelnikéw wystepowat réwniez w przypadku oséb czytaja-
cych czasopisma ilustrowane. Najmniejszy odsetek oséb czytajacych czasopisma wystepowat w grupie
wiekowej 15-24 lata - 53,2%, a najwiekszy w grupie wiekowej 65 lat i wiecej - 73,1%.

Czasopisma czytato 67,0% oséb (spadek o 7,8 p. proc. w poréwnaniu z 2014 r.), 75,4% kobiet (mniej
06,2 p.proc.) i 57,9% mezczyzn (spadek o0 7,7 p. proc.). Wiecej czytelnikédw czasopism byto w miastach niz
na wsi (odpowiednio 67,8% i 65,7%). W miastach czasopisma czytato 74,7% kobiet i 60,0% mezczyzn, a na
wsi odpowiednio 76,6% i 54,6%.
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Czytajacy, korzystajacy z biblioteki lub czytelni wedtug miejsca zamieszkania w 2019 r.
Readers, users of library or reading room by place of residence in 2019

czytajacy ksiazki
readers of books

67,0
67,8
65,7

(zytajacy czasopisma
readers of magazines

65,0
64,7
65,4

(zytajacy gazety
readers of newspapers

korzystajacy z biblioteki lub czytelni
users of library or reading room

80%

ogdtem miasta wies
total urban areas rural areas

Czytajacy, korzystajacy z biblioteki lub czytelni wedtug ptci w 2019 r.
Readers, users of library or reading room by sex in 2019

czytajacy ksiazki
readers of books

czytajacy czasopisma

readers of magazines 75.4

(zytajacy gazety
readers of newspapers

korzystajacy z biblioteki lub czytelni
users of library or reading room

80%

- ogdtem - mezczyzni kobiety

total men women

O ile odsetek oséb czytajacych czasopisma w poszczegdlnych regionach wahat sie od 61,7% w makro-
regionie wojewddztwo mazowieckie do 72,8% w makroregionie pétnocno-zachodnim, o tyle w grupie
mezczyzn nie przekroczyt on w zadnym z makroregionéw 62,0% (wahajac sie od 51,3% w makroregionie
wojewddztwo mazowieckie do 61,8% w makroregionie pétnocno-zachodnim). Z kolei, w grupie kobiet
makroregion potudniowy zanotowat najmniejszy odsetek kobiet czytajacych czasopisma - 69,9%, nato-
miast najwyzszy odsetek — 83,7%, podobnie jak w przypadku mezczyzn zarejestrowano w makroregio-
nie pétnocno-zachodnim.

Z biblioteki lub czytelni w 2019 r. skorzystato 24,6% oséb w wieku 15 lat lub wiecej, 30,6% kobiet i 17,9%
mezczyzn (w przypadku kobiet 0 2,1 p. proc. wiecej, a mezczyzn o 0,8 p. proc. mniej nizw 2014 r.).

Kobiety nadal korzystaty czesciej niz mezczyzni z zasobdéw bibliotecznych. Sposréd korzystajacych z bi-
blioteki lub czytelni 7,4% kobiet uczeszczato 7-12 razy w roku, a 5,5% czesciej niz raz w miesigcu (mez-
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czyzni odpowiednio 3,0% i 2,1%). Wyzszy odsetek uczeszczajacych do biblioteki lub czytelni byt wsréd
mieszkancéw miast niz wsi (27,2% w stosunku do 20,2%).

Wyzszy byt takze odsetek najczesciej korzystajacych z ksiegozbioréw bibliotek wsréd mieszkancéw
miast niz wsi, tj. czesciej niz raz w miesiacu (4,5% w miastach wobec 2,9% na wsi). Dotyczyto to zaréwno
kobiet (6,0% wobec 4,5%), jak i mezczyzn (2,7% wobec 1,2%).

Korzystajacy z biblioteki lub czytelni wedtug grup spoteczno-ekonomicznych
Users of library or reading room by socio-economic group

W tym gospodarstwa domowe
Of which households of

pracownikéw emerytéw i rencistow

employees retirees and pensioners
na stanowiskach pracuja-
Wyszczegdlnienie | Ogotem in Cyfh na
. wiasn
Specification Grand niero- el rachu}-,
total 8 kow renci-
. botni- nek emery- 2
razem  robotni- razem x stow
A-2014 <czych | Caych  farmers o it tow
B-2019 total o hon- iy total retirees per;;on—
loyed
labour p manual ploye
L labour
ositions .
posi-
tions
w %
in %

Ogétem 24,4 26,8 20,7 34,4 19,3 24,2 18,2 17,7 20,1
Grand total B 24,6 27,5 20,8 34,3 17,5 239 18,4 18,5 17,0
Ogétem =100
Grand total = 100
1-3 razy w roku A 83 34,7 361 33,7 371 343 32,0 32,8 28,8
1-3timesayear B 8,0 9,2 73 1,2 4,1 7,5 59 58 6,5

Czedciejnizraz  p
w miesiacu 4,7 172 15,7 18,4 10,3 14,8 23,7 24,0 22,6
More than once B
amonth 39 3,8 2,4 5,2 2,9 2,6 4,1 4,2 3,7

Zdecydowanie najwyzszy odsetek korzystajacych z biblioteki i czytelni byt w grupie wiekowej 15-24 lata
- 65,9% (mezczyzni 59,7%, kobiety 72,5%) i obnizajac sie wraz z rosnagcym wiekiem respondentéw, w gru-
pie 0s6b w wieku 65 lat i wiecej wynidst 15,3% (mezczyzni 8,7%, kobiety 19,7%).

Wedtug podobnej prawidtowosci odsetki te ksztattowaty sie w miastach (w grupie wieku 15-24 lata -
69,8%, a w grupie wiekowej 65 lat i wiecej — 18,5%) oraz na wsi (odpowiednio 60,7% i 7,9%). Nie dziwi fakt,
Ze najwyzsze odsetki oséb korzystajacych z biblioteki lub czytelni odnotowano wsréd oséb uczacych sie
lub studiujacych.

2.3. Korzystanie z mediow i uczeszczanie do kina
2.3. Media usage habits and cinema attendance

52

Ogladanie telewizji jest nadal popularnym sposobem spedzania wolnego czasu przez Polakéw i kon-
taktu z kultura. W odbiorniki telewizyjne byto wyposazonych 95,9% gospodarstw domowych, mniej niz
w telefon komérkowy (97,1%).

Ogladanie telewizji deklarowato 95,2% oséb w wieku 15 lat lub wiecej (94,3% mezczyzn i 96,0% kobiet,
spadek odpowiednio 0 3,1 p. proc. i 1,7 p. proc. w poréwnaniu z 2014 r.). Niezaleznie od wieku, ptci, miej-
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sca zamieszkania, poziomu wyksztatcenia, odsetek ogladajacych programy telewizyjne byt na zblizo-
nym poziomie. Podobnie tez najwyzszy odsetek wsrdd oséb ogladajacych telewizje codziennie - 63,9%
(62,3% mezczyzn, 65,2% kobiet).

W 2019 r. nastapit spadek - o 1,4 p. proc. — dostepnosci do telewizji poprzez urzadzenia do odbioru te-
lewizji kablowej lub droga satelitarng w poréwnaniu z 2014 r. Az 60,0% respondentéw mogto korzystaé
z ponad 20 kanatéw z programami telewizyjnymi (w miastach 63,2%, na wsi 54,7%), jednak to najpraw-

dopodobniej korzystanie z r6znorodnych urzadzen multimedialnych spowodowato zmniejszenie inten-
sywnosci ogladania telewizji.

Ogladajacy program telewizyjny wedtug intensywnosci i grup spoteczno-ekonomicznych

W tym gospodarstwa domowe
Of which households of

pracownikéw emerytéw i rencistéw
employees retirees and pensioners
pracuja-
na stanowiskach cych na
Wyszczegdlnienie Sl in wiasny
Specificati Grand . rolni- rachu-
pecinication total botni g'et“’,‘ kow nek T renci-
robotni- otni- 5 2
A —2014 razem czych czych farmers | theself razem O stow
B-2019 total | i S total retirees pen-
manua non ployed e
labour | manual
posi- labour
tions posi-
tions
w %
in %

Ogoétem A 97,6 97,8 99,2 96,2 98,3 96,6 98,4 98,4 98,2
Grand total B 95,2 92,9 97,0 88,6 98,0 91,1 98,4 98,2 100,0
Ogétem =100
Grand total =100
Codziennie A 66,8 74,8 784 70,1 81,0 63,7 90,0 90,3 89,0
Every day B 63,9 61,9 69,9 53,8 76,1 58,6 67,9 67,3 72,6

w tym ponad A
4 godziny 10,0 6,6 74 56 6,5 5.0 18,8 18,7 19,3
of which more B
than 4 hours 10,2 6,5 8,0 49 55 19 20,9 21,3 18,7

W 2019 r. codzienne ogladanie telewizji deklarowato 63,9% oséb, w tym codziennie ponad 4 godziny
10,2% (w 2014 r. odpowiednio 76,8% i 10,3%). Odsetek ogladajacych telewizje najdtuzej z reguty wzra-
stat wraz z wiekiem. Codziennie programy telewizyjne ogladato 53,6% 0s6b w wieku 15-24 lata, a 68,7%
w wieku 65 lat i wiecej. Podobne zréznicowanie odnotowano u mezczyzn i u kobiet, a takze wérdéd miesz-
kancoéw miast i wsi. Codziennie programy telewizyjne ogladato 55,6% mezczyzn w wieku 15-24 lata oraz
67,7% mezczyzn w wieku 65 lat i wiecej. W przypadku kobiet codziennie ogladato programy telewizyjne
51,5% w wieku 15-24 lata oraz 69,3% kobiet w wieku 65 lat i wiecej. Wyzszy byt tez odsetek ogladajacych
telewizje codziennie na wsi (69,9% wobec 60,1%), zaréwno wsréd mezczyzn (69,4% wobec 57,8%), jak
i kobiet (70,4% wobec 62,2%). W miastach natomiast wiecej oséb ogladato programy telewizyjne co-
dziennie ponad 4 godziny niz na wsi (11,7% wobec 7,7%). Dotyczyto to zaréwno kobiet mieszkajacych
w miastach (12,7%) wobec 7,9% mieszkanek wsi, jak i mezczyzn (odpowiednio 10,6% i 7,5%).

Najnizszy odsetek oséb ogladajacych telewizje wedtug poziomu wyksztatcenia odnotowano w grupie
z wyksztatceniem wyzszym. Osoby z wyksztatceniem wyzszym ogladaty programy telewizyjne rzadziej
i znacznie krécej niz pozostate osoby. Wsréd oséb z wyksztatceniem wyzszym, ogladajacy telewizje co-
dziennie, stanowili 53,5% wobec 71,7% oséb z wyksztatceniem zasadniczym zawodowym. O ile odsetek
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widzéw z wyzszym wyksztatceniem ogladajacych programy telewizyjne codziennie ponad 4 godziny
wyniost 4,5%, to odsetek oséb poswiecajacych tyle samo czasu na ogladanie programéw telewizyjnych
w pozostatych grupach wyksztatcenia wzrastat wraz z obnizajacym sie poziomem wyksztatcenia i w gru-
pie 0séb z pozostatym wyksztatceniem wynidst 14,0%. W grupie oséb w wieku 15-24 lata odnotowano
najwyzszy odsetek oséb - 23,9% deklarujacych, ze Internet catkowicie moze zastapic¢ ogladanie telewizji.
Réwniez wérdd oséb w wieku 15-24 lata zanotowano najwyzszy odsetek korzystajacych z komputera -
98,8% niezaleznie od celu w jakim jest wykorzystywany, ksztatcenie sie — 84,3% czy rozrywka — 94,4%.

Pod wzgledem popularnosci radio nadal utrzymywato sie na drugim miejscu jako medium, ustepujac
miejsca telewizji, ale nadal przewyzszajac Internet jak i prase. W 2019 r. radia stuchato 86,5% oséb w wie-
ku 15 lat lub wiecej. W poréwnaniu z 2014 r. wzrést odsetek stuchaczy wsréd mezczyzn (o 2,7 p. proc.), ale
nieznacznie spadt w przypadku kobiet (0 0,1 p. proc.) i w 2019 r. wynidst odpowiednio 88,4% i 84,8%. Od-
wrdcita sie tendencja stuchajacych w odniesieniu do miejsca zamieszkania. W 2019 r., wyzsze byty odsetki
0s06b stuchajacych radia na wsi 87,7% (wzrost o 3,3 p. proc.) niz w miastach 85,8% (wzrost o 0,1 p. proc.),
zarébwno wsérdéd mezczyzn (89,0% wobec 88,0%), jak i wsrdd kobiet (86,5% wobec 83,9%).

Stuchajacy programu radiowego wedtug intensywnosci i grup spoteczno-ekonomicznych

W tym gospodarstwa domowe
Of which households of

pracownikéw emerytéw i rencistow

employees retirees and pensioners
na stanowiskach pracuja-
Wyszczegblnienie =~ Ogotem in CY'Ch )
) ) wiasny
Specification C-i;atr;ld niero- | rolnikéw  rachu- rencl-
razem | fobotni- | botni- | g il razem = STENY stow
A-2014 czych czych ol tow
B-2019 total total . pen-
manual non- em- retirees sioners
labour | manual ployed
posi- labour
tions posi-
tions
w %
in %

Ogétem A 85,2 86,8 85,6 88,4 84,2 90,4 82,3 83,0 79,5
Grand total B 86,5 877 86,5 88,9 88,7 91,8 83,7 84,4 79,3
Ogétem =100
Grand total = 100
Codziennie A 51,9 59,0 55,4 63,6 52,5 67,8 59,7 60,1 579
Every day B 53,7 551 53,8 56,3 54,2 61,1 51,0 51,0 50,8

w tym ponad

4 godziny 5,7 54 4,8 6,2 29 6,3 71 71 7,0
of which more

than4hours B 4,2 39 3,2 4,6 2,6 3,6 5,5 5,7 4,0

Zauwazyc¢ nalezy, ze pomimo tego, iz wzrdst odsetek stuchajacych radia w 2019 r. w stosunku do 2014 .,
to skrocit sie, podobnie jak w przypadku telewizji, czas w ciggu dnia przeznaczony na stuchanie radia.
Codziennie spedzato czas przy radioodbiorniku 53,7% stuchaczy (w 2014 r. 51,9%), w tym 4,2 % ponad
4 godziny (w 2014 r. 5,6%). Warto tez zwréci¢ uwage na fakt, ze stuchacze mieli wiekszy niz 5 lat wczesniej
wybér stacji radiowych. W 2014 r. prywatne stacje radiowe dziataty na podstawie przyznanych 305 kon-
cesji na rozpowszechnianie programu drogg naziemng, a w 2019 r. emitowano program na podstawie
310 koncesji przyznanych stacjom prywatnym. Dziataty tez, oczywiscie, publiczne stacje Polskiego Ra-
dia, do ktérych wielu stuchaczy - nie tylko starszych — jest nadal mocno przywiagzanych. Systematycznie
zwieksza sie dostepnos¢ do programu radiowego, ze wzgledu na stale rosnacy odsetek oséb posiada-
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jacych i korzystajacych z przenosnych urzadzen jak chociazby telefon komérkowy czy smartfon, ktére
moga spetniac funkcje odbiornika radiowego. Odsetek os6b stuchajacych radia zmniejszat sie wraz z po-
ziomem wyksztatcenia z 92,5% wsrdd os6b z wyksztatceniem wyzszym do 76,4% wsrdd oséb z pozosta-
tym wyksztatceniem. W gronie radiostuchaczy, we wszystkich grupach wedtug poziomu wyksztatcenia,
najwyzsze odsetki odnotowano wsréd stuchajacych radia codziennie, od 58,9% oséb z wyksztatceniem
wyzszym do 40,3% 0s6b z pozostatym wyksztatceniem. Pod wzgledem grup wiekowych, najwiecej oséb
stuchajacych radia byto w grupie 25-34 lata — 89,8%. Najmniej radiostuchaczy odnotowano w najmtod-
szej badanej grupie, czyli 15-24 lata - 77,7%. Natomiast najwiecej czasu przy radiu, codziennie ponad
4 godgziny, spedzali stuchacze z najstarszej grupy wiekowej — 65 lat i wiecej (5,8%). O ile odsetek oséb
stuchajacych radia codziennie wyzszy byt na wsi niz w miastach, to w gronie oséb stuchajacych radia co-
dziennie ponad 4 godziny nadal przewazali mieszkaricy miast. Te prawidtowo$¢ zaobserwowano zaréw-
no wsréd mezczyzn, jak i kobiet. Najwyzszy odsetek stuchajacych radia odnotowano w gospodarstwach
pracujacych na wiasny rachunek — 91,8%, a najnizszy w gospodarstwach emerytéw i rencistéw — 83,7%.
Wsrédd stuchaczy radia nieznacznie przewazali mezczyzni niz kobiety — 88,4% wobec 84,2%.

Inna bardzo popularng forma uczestnictwa w kulturze jest ogladanie filméw. W 2019 r. ogladanie filméw
fabularnych deklarowato 90,9% oséb w wieku 15 lat lub wiecej (91,2% mezczyzn i 90,7% kobiet).

Ogladajacy filmy fabularne wedtug pici i grup spoteczno-ekonomicznych w 2019 r.

W tym gospodarstwa domowe
Of which households of

pracownikéw emerytow i rencistow
employees retirees and pensioners
na stanowiskach pracuja-
Wyszczegélnienie | Ogotem ) cych na
in
Specification Grand i rolni- wiasny
total . D= kéw rachu- renci-
) razem | Fobotni-  botni- nek razem  €mery- St
A- og_o’ferr)/.total czych czych | farmers the self tow
B —mezczyzni/men total © e total . pen-
C - kobiety/women manual non- em- retirees -
labour | manual ployed
posi- labour
tions posi-
tions
w %
in %
A 90,9 91,4 88,8 93,9 81,8 91,5 92,4 92,2 93,5
Ogétem 91,2 91,4 88,3 94,6 80,4 94,7 92,9 92,6 94,9
Grand total C 90,7 91,3 89,4 93,3 83,4 88,1 92,0 91,9 92,6
Ogétem =100
Grand total = 100
raz lub kilka razy A 27,8 29,2 28,0 30,4 254 36,6 23,5 23,5 239
W miesigcu B 29,3 30,6 30,8 30,4 24,2 38,8 24,4 24,2 26,0
once or few
times a month C 26,5 27,8 25,2 30,4 26,9 341 229 229 22,6
raz w tygodniu A 41,8 40,5 40,1 40,9 29,0 36,5 49,7 49,3 52,2
lub czesciej B 41,1 40,7 39,1 42,3 31,0 34,3 48,7 48,8 48,1
once a week or
more often C 42,4 40,4 41,2 39,6 26,6 38,9 50,4 49,7 54,7

Odsetek oséb ogladajacych filmy fabularne wedtug wieku byt najwyzszy w grupie wiekowej 50-64 lata
- 92,8%, wiekszy wsrdd kobiet — 93,4% niz wiréd mezczyzn — 92,1%. Z kolei, najnizszy odsetek odno-
towano w najmtodszej grupie wiekowej 15-24 lata — 86,4%. Zaréwno w miastach jak i na wsi najnizszy
odsetek oséb ogladajacych filmy fabularne byt réwniez w najmtodszej grupie wiekowej (odpowiednio

55



CHAPTER 2. PARTICIPATING IN THE CULTURAL OFFER

Tablica 13.

56

88,1% i 84,3%). Dotyczy to takze podziatu wedtug ptci. Wsr6d mezczyzn i kobiet najnizszy odsetek oséb
ogladajacych filmy fabularne odnotowano w grupie wiekowej 15-24 lata — odpowiednio 88,3% i 84,5%.
Takze w gronie najczesciej ogladajacych filmy — raz w tygodniu lub czesciej — najwyzszy odsetek byt
w grupie os6b w wieku 50-64 lata — 48,2%, najnizszy natomiast w grupie wieku 15-24 lata — 32,4%.

Pod wzgledem poziomu wyksztatcenia, najwyzszy odsetek ogladajacych filmy fabularne wystapit w gru-
pie 0s6b posiadajacych wyksztatcenie wyzsze - 93,7%, a najnizszy — wéréd oséb z pozostatym wyksztat-
ceniem - 83,0%. Podobnie byto wséréd kobiet i mezczyzn. Natomiast najwyzszy odsetek ogladajacych
filmy raz w tygodniu lub czesciej, w zbiorowosci 0séb ogladajacych filmy fabularne, odnotowano w gru-
pie 0s6b z wyksztatceniem zasadniczym zawodowym - 46,5%, a najnizszy w grupie oséb z pozostatym
wyksztatceniem - 36,4%.

Zrédtem dostepu dla ogladajacych petnometrazowe filmy moze by¢ telewizja kablowa lub satelitarna,
ale takze inne formy umozliwiajace ich ogladanie, jak ptatne wypozyczanie filméw czy uczeszczanie do
kina.

W 2019r.07,2 p. proc. wzrést odsetek oséb korzystajacych z odptatnego wypozyczenia filméw z wypozy-
czalni lub innych form, takich jak wideo na zyczenie/VOD/, pay-per-view? w poréwnaniu z 2014 r. (13,4%
0s6b w wieku 15 lat lub wiecej, 15,3% mezczyzn i 11,7% kobiet, w 2014 r. odpowiednio 6,2%, 7,5% i 5,2%).
Odsetek 0s6b wypozyczajacych odptatnie filmy w miastach wyniést 17,3% (w miastach liczacych 500 tys.
i wiecej mieszkancéw - 26,0%) wzrost odpowiednio o0 9,3 p. proc. i 13,8 p. proc. w poréwnaniu z 2014 r.,
a na wsi - 7,1% (wzrost o 3,3 p. proc.).

Wypozyczajacy odptatnie filmy wedtug pici i grup spoteczno-ekonomicznych

W tym gospodarstwa domowe
Of which households of

pracownikéw emerytéw i rencistow

employees retirees and pensioners
. . na stanowiskach pracuja-
Wyszczegdlnienie  Ogétem in cych na
Specification Grand . o wiasny
t(r)atgl niero- rlc:!nl rachu- .
) robotni- | bot-ni- OV nek emery- | enc-
A - ogétem/ total razem czych czych | farmers ¢ razem téw stow
B - mezczyzni/men total Ui total pen-
C - kobiety/women manual nong em- retirees | .
labour | manual ployed SIS
posi- labour
tions posi-
tions
w %
in %
A 6,2 8,1 59 10,8 2,0 11,8 2,3 2,1 3,2
2014 B 7,5 9,4 6,7 13,0 2,6 12,4 3,7 31 6,3
C 52 7,0 52 9,2 1,5 1,4 1,6 1,5 1,8
A 13,4 18,3 12,0 24,7 31 23,5 3,0 2,7 4,8
2019 B 15,3 19,6 13,3 26,1 19 29,4 3,8 3,4 6,4
C 1,7 171 10,8 23,4 4,7 17,0 2,4 2,3 3,7

W 2019 r. frekwencja w kinach wyniosta 61,9 min widzéw i byta wyzsza niz w 2014 r. - 42,1 min. W 2019 .
kina wyswietlity 2,2 min seanséw, podczas gdy w 2014 r. 1,8 min. Odsetek oséb chodzacych do kina byt

3 Pay-per-view — pfatna ustuga ogladania tresci multimedialnych dostarczanych najczesciej za posrednictwem cyfrowe;j
telewizji, optacana nie w formie abonamentu, lecz za obejrzenie konkretnej tresci. Wideo na zyczenie (Video on Demand) -
bedaca wirtualng wypozyczalnia filméw i programoéw telewizyjnych ustuga udostepniana przez dostawcow sygnatu telewi-
zyjnego, zezwalajaca na ogladanie nadawanego materiatu filmowego lub stuchanie nadawanego nagrania dzwiekowego
w wybranym przez kogos$ czasie, pézniejszym niz czas emisji. Ustugi tej nie nalezy myli¢ z podobnymi okresleniami: ptatna
(zakodowana) telewizja, pay-per-view, wypozyczalnia ptyt, czy telewizja internetowa.
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wyzszy nizw 2014 r. 0 16,2 p. proc. Chodzenie do kina w 2019 r. deklarowato 61,2% 0séb (61,1% mezczyzn
i 61,4% kobiet), w tym, co najmniej raz w miesigcu - 6,6%. Odsetek chodzacych do kina mieszkarncéow
miast wynidst 68,5% (69,2% mezczyzn, 67,8% kobiet), a mieszkajacych na wsi — 49,4% 0s6b (48,5% mez-
czyzn, 58,3% kobiet).

Chodzacy do kina wedtug grup spoteczno-ekonomicznych

W tym gospodarstwa domowe
Of which households of

pracownikéw emerytéw i rencistow

employees retirees and pensioners
na stanowiskach pracuja-
Wyszczegdlnienie Ogoétem in cychna
Specification Grand . rolni- Y
niero- . rachu- .
total . X kow renci-
razem | foPotni- | bot-ni- I razem | ST tow
A-2014 -czych | czych | farmers | tow
B-2019 total total . pen-
manual non- em- retirees )
sioners
labour | manual ployed
posi- labour
tions posi-
tions
w %
in %

Ogotem A 45,0 55,4 42,1 72,1 22,7 63,1 26,0 26,8 22,4
Grand total B 61,2 731 62,9 83,4 44,4 80,3 36,3 371 30,7
Ogétem =100
Grand total = 100
1-3 razy w roku A 29,3 64,5 72,6 58,7 79,6 60,6 71,5 731 63,7
1-3 times a year B 349 39,0 38,5 39,5 32,0 43,6 259 27,0 18,1

Co najmniej raz A
W miesigcu 3,8 9,0 55 11,6 2,2 11,4 6,6 6,1 8,8
At least once B
amonth 6,6 8,9 4,0 13,8 2,0 7,0 2,8 2,6 41

Odsetek os6b chodzacych do kina byt najwyzszy wérdd oséb z wyksztatceniem wyzszym - 85,6% (84,4%
mezczyzn, 86,5% kobiet), a najnizszy wsréd oséb z pozostatym wyksztatceniem - 45,2%, zaréwno wsréd
mezczyzn jak i kobiet, (odpowiednio 49,3% i 41,8%). Najczesciej do kina — co najmniej raz w miesigcu
- chodzity osoby z wyzszym wyksztatceniem - 12,7% (12,6% mezczyzn, 12,7% kobiet), podczas gdy naj-
nizszy odsetek oséb chodzacych przynajmniej raz w miesigcu do kina w grupie oséb z pozostatym wy-
ksztatceniem wyniost 3,4% (4,1% mezczyzn, 2,8% kobiet).

Zaréwno w miastach jak i na wsi, a takze wsrdd kobiet i mezczyzn najwiecej chodzito do kina oséb w wie-
ku 15-24 lata. Odsetek osdéb w tym wieku uczeszczajacych do kina wynidst 92,4% i obnizat sie w kolejnych
grupach wieku, by w grupie os6b w wieku 65 lat i wiecej osiagna¢ 30,2%. Podobnie byto wéréd miesz-
kancow miast (odpowiednio 96,1% i 37,7%), jak i wsi (odpowiednio 87,4% i 13,0%), a takze wsréd kobiet
(odpowiednio 97,5% i 39,6%) i mezczyzn (odpowiednio 97,5% i 34,7%). Wsréd uczeszczajacych do kina
€O najmniej raz w miesigcu najwyzszy odsetek odnotowano w grupie wiekowej 15-24 lata (15,2%), czyli
0s0b uczacych sie, studiujacych lub rozpoczynajacych kariere zawodowag, natomiast w pozostatych gru-
pach wiekowych wahat sie on od 2,2% do 8,8%. Wedtug typu gospodarstwa domowego odnotowano
najwiekszy odsetek oséb chodzacych do kina wsréd gospodarstw pracownikéw na stanowiskach niero-
botniczych (83,4%) w tym przynajmniej raz w miesigcu lub wiecej 13,8%.
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Chart 13.

Uczeszczajacy do kina wedtug pici i grup wieku w 2019 .
Cinema attendees by sex and age group in 2019
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Komputer jest w dzisiejszych czasach nieodtagcznym elementem zycia cztowieka wykorzystywanym za-
réwno w celach zawodowych, jak i rozrywkowych. Poprzez mozliwo$¢ taczenia sie z Internetem i dostep-
nos$¢ do réznorodnych mediéw zwieksza mozliwosci uczestnictwa jego uzytkownikéw w kulturze.

W 2019 r. uzywanie komputera deklarowato 71,9% oséb w wieku 15 lat lub wiecej (75,4% mezczyzn
i 68,6% kobiet), 0 9,4 p. proc. wiecej niz w 2014 r. Wyzszy byt odsetek oséb korzystajacych z kompu-
tera w miastach niz na wsi (76,6% wobec 64,2%). Odsetek mezczyzn korzystajacych z komputera byt
wyzszy od odsetka kobiet zaréwno w miastach (81,2% wobec 72,5%), jak i na wsi (66,4% wobec 61,9%).
Najwiecej 0os6b korzystato z komputera w grupie oséb z wyksztatceniem wyzszym — 93,8%, zaréwno
wsréd mezczyzn jak i kobiet, najmniej natomiast w grupie oséb z pozostatym wyksztatceniem - 50,1%.
Im wyzszy byt wiek oséb, tym nizszy odnotowano odsetek os6b korzystajacych z komputera - od 98,8%
w grupie wieku 15-24 lata do 32,5% w grupie wieku 65 lat i wiecej. W domu korzystato z komputera
70,6% 0s6b (w tym codziennie 42,9%), w pracy lub w szkole 33,4% (w tym codziennie 19,8%), a w innym
miejscu 19,4%. Komputer posiadato 72,8% gospodarstw domowych a 75,8% z nich korzystato z Interne-
tu. Sposréd grupy oséb deklarujgcych uzywanie komputera, w domu korzystato z tego urzadzenia 70,6%
0s0b (74,3% mezczyzn i 67,2% kobiet), w tym codziennie — 42,9% oséb (45,9% mezczyzn i 40,2% kobiet),
a w tym 4,0% - ponad 4 godziny dziennie.

Odsetek 0séb korzystajacych z komputera w domu, wsréd mieszkajacych w miastach, byt wyzszy niz
u 0séb mieszkajacych na wsi (75,2% wobec 63,0%, w tym codziennie — 46,9% wobec 36,5%). W zbiorowo-
$ci 0s6b deklarujacych korzystanie z komputera, odsetek uzywajacych go w domu wyraznie spadat wraz
z rosnagcym wiekiem uzytkownikéw i wahat sie od 96,5% w grupie wiekowej 15-24 lata do 32,2% wsréd
0s6b w wieku 65 lat i wiecej (wsréd mezczyzn - od 97,9% do 36,9%, wsrdd kobiet — od 95,0% do 29,1%).
Podobnie, w przypadku korzystania z komputera w domu codziennie, odsetek oséb wahat sie od 14,5%
w grupie wiekowej 65 lat i wiecej do 75,1% w grupie wiekowej 15-24 lata. Z og6tu oséb korzystajacych
z komputera, 33,5% wykorzystywato go w pracy lub w szkole (w miastach 38,7%, na wsi — 24,9%), w tym
codziennie — 19,8% (w miastach - 23,3%, na wsi — 14,0%).
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Odsetek kobiet korzystajacych z komputera w szkole lub w pracy byt nieco nizszy niz odsetek mezczyzn
(36,0% wobec 31,1%) takze wsrdd korzystajagcych z komputera codziennie. Sposréd mieszkarncéw miast,
w pracy lub w szkole uzywato komputera 42,2% mezczyzn oraz 35,6% kobiet , a sposréd mieszkancéw wsi
26,4% mezczyzn i 23,4% kobiet. Najwyzszy odsetek korzystajacych z komputera w pracy lub szkole byt
w grupie 0s6b z wyksztatceniem wyzszym — 65,0%, a najnizszy — 8,5% w grupie 0séb z wyksztatceniem
zasadniczym zawodowym. Z ogdlnej liczby oséb korzystajacych z komputera, 33,5% uzywato go w ra-
mach realizacji zaje¢ zawodowych lub szkolnych (35,5% mezczyzn oraz 31,6% kobiet), w tym codziennie
- 17,5% (mezczyzn - 16,8%, a kobiet 0 1,3 p. proc. wiecej). W miastach do celéw zawodowych lub szkol-
nych komputer wykorzystywato 38,7% o0séb (42,2% mezczyzn, 35,6% kobiet), a na wsi - 26,4% (27,7%
mezczyzn, 25,3% kobiet). W celach zawodowych lub szkolnych komputer najczesciej wykorzystywaty
osoby z wyksztatceniem wyzszym (63,6%), a najrzadziej — z wyksztatceniem zasadniczym zawodowym
(9,2%). W grupie oséb w wieku 15-24 lata komputera w ramach zaje¢ szkolnych uzywato 75,2% oséb.

Korzystajacy z komputera wedtug celu i grup spoteczno-ekonomicznych

W tym gospodarstwa domowe
Of which households of

pracownikéw emerytow i rencistow
employees retirees and pensioners
na stanowiskach .
pracuja-
Wyszczegdlnienie Ogotem It cy’{ch na
. wiasn
Specification Grand niero- | "olni- rachuY
total . 8 kéw renci-
— robotni-  botni- nek razem | €mery- StOW
A-2014 czych czych | farmers the self tow
B-2019 total manual p— em- o] retirees | P
sioners
labour | manual ployed
posi- labour
tions posi-
tions
w %
in %

Ogétem A 62,5 76,8 67,7 853 50,9 84,0 32,7 336 287
Grand total B 71,9 84,3 76,9 91,8 65,5 91,0 42,3 42,4 4,7
Ogétem =100
Grand total = 100

Zajeciazawodowe A

lub szkolne 46,9 50,7 335 67,2 335 63,2 217 199 30,1
Professional/ B

school activities 33,5 44,5 25,5 63,9 24,2 56,6 6,4 59 9,5
Ksztatcenie sig/po- A

gtebianie wiedzy 574 58,3 46,4 69,7 55,8 67,0 44,9 436 51,4
Education and

deepening the B

knowledge 451 54,1 39,3 69,2 39,2 64,8 22,0 22,2 20,5
Rozrywka A 85,4 86,7 86,0 87,5 85,2 85,0 78,7 78,1 81,4
Entertainment B 63,0 75,4 67,7 83,4 571 79,5 34,2 33,9 36,6
Inny cel A 59,2 59,1 57,6 60,9 65,9 54,3 60,4 59,9 62,9
Other purpose B 54,9 64,2 57,2 71,3 54,1 67,6 31,9 31,7 33,0

W celu ksztatcenia sie lub pogtebiania wiedzy, z komputera korzystato 45,1% o0s6b (48,4% mezczyzn
i 42,2% kobiet), w tym codziennie — 11,3%. Mozna zauwazy¢ znaczny spadek w poréwnaniu z 2014 r.
odpowiednio 0 12,3 p. proc. ogétem i 10,6 p. proc. w przypadku korzystajacych codziennie. W miastach
w celach edukacyjnych korzystato z komputera 50,3% 0s6b (55,4% mezczyzn i 45,8% kobiet), a na wsi —
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36,8% (37,5% mezczyzn, 36,0% kobiet), w tym codziennie - 13,1% osdb mieszkajagcych w miastach wobec
8,3% mieszkancéw wsi.

Wsréd oséb korzystajacych z komputera do celéw ksztatcenia najwyzszy odsetek odnotowano wéréd
0s6b z wyksztatceniem wyzszym (74,0%). Najwyzszy odsetek oséb wspomagajacych swoja edukacje
przy pomocy komputera odnotowano w najmtodszej grupie wieku 15-24 lata — 84,3% (83,9% mezczyzn
i 84,7% kobiet). Odsetek ten zmniejszat sie w poszczegdlnych grupach wieku i w grupie oséb liczacych
65 lat i wiecej wyniost 16,5%. Natomiast w celach rozrywkowych korzystato z komputera 63,0% oséb
(w miastach 67,7%, na wsi 55,4%), w tym codziennie - 25,9% (w miastach 28,0%, na wsi 22,6%). Zaréwno
w miastach, jak i na wsi, a takze niezaleznie od poziomu wyksztatcenia odsetek mezczyzn uzywajacych
komputera do celéw rozrywkowych, w tym codziennie, byt wyzszy niz odsetek kobiet. Komputera w ce-
lach rozrywkowych uzywato 67,0% mezczyzn i 59,4% kobiet (w miastach 73,5% wobec 62,7%, na wsi
57,0% wobec 53,8%, w tym codziennie w miastach 31,9% wobec 24,6%, a na wsi 24,9% wobec 20,3%).
Najwyzszy odsetek korzystajacych z komputera w celach rozrywkowych odnotowano w grupie oséb
z wyksztatceniem wyzszym - 83,4%, zaréwno wsréd mezczyzn (86,0%), jak i kobiet (81,3% ). Najnizszy
odsetek byt w grupie oséb z wyksztatceniem zasadniczym zawodowym — 45,2%.

Czestotliwos¢ korzystania z komputera w celach rozrywkowych obnizata sie wraz z wiekiem. Najwiecej
i najczesciej korzystali z komputera w tym celu najmtodsi - 94,4% uzytkownikéw w wieku 15-24 lata
(w tym 58,5% korzystajacych codziennie), a najmniej 24,6% oséb w najstarszej grupie wiekowej 65 lat
i wiecej (w tym codziennie - 7,3% oséb).

W 2019 r. z Internetu korzystato 75,8% oséb w wieku 15 lat lub wiecej, tj. o 13,6 p. proc. wiecej niz
w 2014 r., a sposrod nich codziennie - 51,1%, tj. 0 10,1 p. proc. wiecej w poréwnaniu z 2014 r. (mezczyzni
78,6%, w tym codziennie - 53,2%, kobiety 73,3%, w tym codziennie - 49,2%). W miastach z Internetu ko-
rzystato 80,5% 0s6b, tj. 0 12,6 p. proc., wiecej niz w 2014 r. (w tym codziennie - 55,1%), a na wsi — 68,3%, tj.
0 15,1 p. proc. wiecej w poréwnaniu z 2014 r. (w tym codziennie — 44,7%).

Korzystajacy z Internetu wedtug grup spoteczno-ekonomicznych

W tym gospodarstwa domowe
Of which households of

pracownikéw emerytow i rencistow

employees retirees and pensioners
na stanowiskach pracuja-
Wyszczegélnienie Ogotem i Cyfh itz
. wiasn:
Specification Grand niero- | olni- rachu)-/
total . 8 kow renci-
robotni-  botni- nek emery- a
razem razem . stow
A=2014 czych czych | farmers | . c téow
B-2019 total manual non- em- eig] retirees | _PS™
sioners
labour | manual ployed
posi- labour
tions posi-
tions
w %
in %
Ogétem 62,2 76,7 67,3 88,5 50,5 84,6 32,2 33,0 28,8
Grand total B 75,8 88,3 82,5 94,1 69,3 92,9 46,6 46,7 46,2
w tym codzien-  p
nie 36,0 44,9 354 56,7 254 56,6 16,2 16,5 15,0
of which every B
day 511 62,4 54,9 70,0 43,3 69,3 24,5 24,2 26,7
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Zaréwno wsrdéd mieszkancow miast jak i wsi odnotowano wyzszy odsetek mezczyzn korzystajacych
z Internetu (odpowiednio 84,1% i 70,0%) niz kobiet (odpowiednio 77,3% i 66,6%). Najwyzszy odsetek
korzystajacych z Internetu — 99,0% byt w grupie oséb w wieku 15-24 lata, niewiele nizszy zarejestrowano
w przedziale wieku 25-34 lata — 98,7% oséb. Odsetek ten obnizat sie w kolejnych grupach wiekowych
i w najstarszej grupie oséb, w wieku 65 lat i wiecej, wynidst 36,2% to wiecej o 17,9 p. proc. niz w 2014 .,
w tym w gronie korzystajacych codziennie - 16,8% (w 2014 r. 8,6%).

Z Internetu korzystato 95,2% oséb z wyksztatceniem wyzszym (w tym codziennie 70,8%), podczas gdy
odsetek korzystajacych z Internetu w grupie 0s6b z wyksztatceniem zasadniczym zawodowym wynidst
61,0%, a wéréd oséb z pozostatym wyksztatceniem 53,0% (w tym codziennie 39,3%).

Powody, dla ktérych korzysta sie z Internetu moga by¢ réznorodne, niemniej prezentowane ponizej wy-
brane cele, dla ktérych osoby najczesciej wykorzystywaty Internet, zwigzane sg wyfgcznie z kultura. Wy-
szukiwaniem informacji zamieszczanych na stronach muzedw, teatréw, kin czy bibliotek, dotyczacych re-
pertuaru, zasobdw instytucji kultury, planowanych imprez oraz rezerwacja lub zakupem biletéw wstepu
do instytucji kultury zajmowato sie 36,6% ogdétu 0séb (35,4% mezczyzn i 37,8% kobiet), w miastach 42,5%
0s0b, a na wsi 27,0%. Wyszukiwanie informacji zwigzanych z kultura deklarowato 51,3% os6b w wieku
15-24 lata, a w starszych grupach wiekowych — 29,4% oséb w wieku 50-64 lata i 19,0% oséb w wieku
65 lat i wiecej oraz 57,6% oséb z wyksztatceniem wyzszym i 20,8,% z wyksztatceniem zasadniczym za-
wodowym. Stuchanie audycji radiowych i muzyki lub ogladanie programéw telewizyjnych, deklarowato
31,5% badanej zbiorowosci (34,6% mezczyzn i 28,6% kobiet), w miastach - 33,5%, a na wsi - 28,1%. W tym
celu Internet wykorzystywato 63,9% osob w wieku 15-24 lata. Odsetek ten obnizat sie wraz z wiekiem
0s6b, zmieniajac sie w poszczegdlnych grupach wieku od 52,1% w grupie wieku 25-34 lata, czy 38,4%
w grupie 35-49 lat do 18,6% wsréd oséb w wieku 50-64 lat i 4,8% dla oséb w wieku 65 lat i wiecej. Z tej
formy kontaktu z kultura korzystato 40,7% oséb z wyksztatceniem wyzszym (43,6% mezczyzn i 38,3%
kobiet) i 34,1% 0s6b z wyksztatceniem Srednim (39,4% mezczyzn i 29,8% kobiet). Najmniejszy odsetek
korzystajacych za posrednictwem Internetu z tej formy aktywnosci kulturalnej zanotowano w grupie
0s0b z wyksztatceniem zasadniczym zawodowym - 20,7% (22,7% mezczyzn i 18,1% kobiet).

Wybrane powody korzystania z Internetu w 2019 r.
Selected purposes for Internet use in 2019
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A — wyszukiwanie informacji zwiazanych z kultura D — odtwarzanie filméw, muzyki, grania w gry komputerowe
A — searching for information related to culture D — watching films, playing music, computer games
B — stuchanie radia, muzyki, ogladanie telewizji E — czytanie on-line, pobierania plikdw z gazetami i czasopismami
B — listening to the radio, music, watching TV E - reading online, downloading files containing newspapers and
C - kupowanie ptyt, ksiazek i innych wytworéw kultury magazines

C— buying CDs, books and other cultural products
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Odtwarzanie lub pobieranie filmoéw, plikéw z muzyka, granie w gry komputerowe lub pobieranie gier
deklarowato 26,5% og6tu oséb badanych (31,9% mezczyzn i 21,5% kobiet), w miastach — 29,9%, a na wsi -
20,8%. W deklaracjach przewazali zdecydowanie ludzie mtodzi - 59,5% w grupie wieku 15-24 lata i 42,1%
w grupie wieku 25-34 lata. W kolejnych grupach wieku odsetki te obnizaty sie az do 4,2% w gronie oséb
w wieku 65 lat i wiecej. W aktywnosciach zwigzanych z odtwarzaniem lub pobieraniem filméw, muzy-
ki i gier komputerowych uczestniczyty najczesciej osoby z wyksztatceniem wyzszym (35,1%), zaréwno
wsréd kobiet, jak i mezczyzn. Najnizszy odsetek (15,0%) odnotowano w grupie oséb z wyksztatceniem
zasadniczym zawodowym, zaréwno wsréd kobiet i mezczyzn.

Wykorzystanie Internetu w celu czytania on-line lub pobieranie plikéw z gazetami lub czasopismami de-
klarowato 26,8% osob (27,0% mezczyzn i 26,7% kobiet) to 0 2,4 p proc. wiecej niz w 2014 r., w miastach -
30,1%, a na wsi — 21,4% oséb w wieku 15 lat lub wiecej. Najwyzszy odsetek oséb korzystajacych z tej formy
czytelnictwa odnotowano w grupie oséb z wyksztatceniem wyzszym — 40,9%, zaréwno wsréd mezczyzn
(43,5%), jak i kobiet (38,8%). Odsetek czytajacych on-line zmniejszat sie wraz z poziomem wyksztatcenia.
Ksiazki, ptyty lub inne wytwory kultury kupowato przez Internet 10,5% ogétu oséb (10,6% mezczyzn
i 10,4% kobiet), 12,7% w miastach, a 6,9% — na wsi. Odsetek os6b z wyksztatceniem wyzszym, korzystaja-
cych z tej formy zakupu (24,1%) byt ponad dwukrotnie wyzszy niz wiréd oséb z wyksztatceniem srednim
(9,2%). Najczesciej zakupdw ksiazek, ptyt lub innych wytworéw kultury przez Internet dokonywaty osoby
w wieku 35-49 lat (16,4%).

2.4, Opinie dotyczace zastepczej funkgji telewizji i Internetu
2.4. Opinions on the television and the Internet as substitutes

Wykres 15.

Chart 15.
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O ile na poczatku lat 90-tych ubiegtego wieku wyniki badan uczestnictwa w kulturze wskazywaty wy-
sokie przekonanie Polakéw, ze telewizja jest medium, ktére moze zastapi¢ inne formy uczestnictwa
w kulturze, o tyle te same pytania o zastepcza funkcje telewizji zadane kolejno w 2004 i 2009 r. pokaza-
ty wzrost opinii, ze ,telewizja nie moze zastgpic ..."” innych form przekazu kulturowego. Sytuacja ulegta
zmianie w 2014 r. kiedy to zmniejszyt sie odsetek oséb twierdzacych, ze telewizja nie moze zastgpic in-
nych form uczestnictwa.

Uwazajacy, ze telewizja nie moze zastgpic innych form uczestnictwa w kulturze wedtug ptci
w 2019r.
People believing that television cannot replace other forms of participation in culture by sex in 2019
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W 2019 r. nadal ponad potowa respondentéw uwazata, ze telewizja nie moze zastapic¢ czytania ksigzek,
chodzenia do teatru, na koncerty czy do muzeum (na wystawy). Telewizja, wedtug ponad potowy re-
spondentéw moze natomiast zastgpi¢ takie formy uczestnictwa w kulturze jak czytanie gazet i czaso-
pism (60,0% odpowiedzi ,moze czesciowo” badz ,catkowicie” zastapic), stuchanie radia (66,4%) czy cho-
dzenie do kina (58,1%). Ponad 1/3 respondentéw twierdzita, ze telewizja nie moze by¢ ich substytutem.
Jesli chodzi o catkowita mozliwos¢ zastapienia telewizja innych form uczestnictwa w kulturze, najwiecej
0s6b (12,8%) wskazywato stuchanie radia.

Kobiety w wiekszym stopniu niz mezczyZni uwazaty, ze telewizja nie moze zastapi¢ wszystkich wy-
mienionych form uczestnictwa w kulturze, a zréznicowanie opinii wedtug pici wyniosto od 0,5 p. proc.
w odniesieniu do chodzenia na imprezy sportowe i 2,1 p. proc. w stosunku do udziatu w koncercie do
8,1 p. proc. w przypadku czytania ksigzek. Podobne réznice, jak w przypadku kobiet i mezczyzn, odnoto-
wano w odniesieniu do mieszkancéw miast i wsi. Osoby mieszkajgce w miastach w wiekszym stopniu niz
na wsi uwazaty, ze telewizja nie moze zastapic¢ innych z wymienionych form uczestnictwa w kulturze, za
wyjatkiem uczestnictwa w imprezach sportowych (1,1 p. proc. wiecej mieszkaricdw wsi niz miast uwaza-
to, ze telewizja nie moze zastapi¢ pojscia na impreze sportowa).

Uwazajacy, ze telewizja nie moze zastapic innych form uczestnictwa w kulturze wedtug miejsca
zamieszkania w 2019 .

People believing that television cannot replace other forms of participation in culture by place of
residence in 2019

chodzenia na imprezy sportowe 444
going to sport events 46,2

czytania ksigzek 66,0
reading books 56,

chodzenia do teatru 60,3
going to the theatre 543

stuchania radia 32,2
listening to the radio 31,0

(zytania gazet i czasopism 39,2
reading newspapers and magazines 36,4

chodzenia do kina 2,
going to the cinema 354

chodzenia na koncerty 51,2
going to concerts 49,1

\ \ \
0 10 2 30 40 50 60 70%

miasta wie$
urban areas rural areas

W skali catego kraju opinie na temat zastepczej funkgji telewizji byty relatywnie jednolite. Najwieksze
réznice odnotowano w stosunku do mozliwosci zastapienia przez telewizje czytania gazet i czaso-
pism (16,7 p. proc. miedzy makroregionem centralnym a potudniowo-zachodnim), chodzenie do kina
(16,0 p. proc. miedzy makroregionem wschodnim a potudniowo-zachodnim) oraz chodzeniem na kon-
certy (14,6 p. proc. miedzy makroregionem wschodnim a makroregionem wojewddztwo mazowieckie).
Makroregionem, ktérego mieszkancy byli w najmniejszym stopniu przekonani o mozliwosci zastgpienia
telewizja innych form uczestnictwa w kulturze byt makroregion potudniowo-zachodni. W wiekszosci ka-
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tegorii (poza chodzeniem do teatru, muzeum i na koncert, gdzie makroregion plasowat sie na drugim,
badz trzecim miejscu) mieszkancy tego makroregionu najczesciej deklarowali brak mozliwosci zastgpie-
nia innych form uczestnictwa w kulturze telewizja.

Istotne r6znice w ocenie mozliwosci zastapienia przez telewizje innych form przekazu kulturalnego zaob-
serwowano wsréd respondentéw z réznych grup spoteczno-ekonomicznych. W odniesieniu do wszyst-
kich form uczestnictwa w kulturze najwieksza akceptacje zastepczej roli telewizji odnotowano w gospo-
darstwach rolnikéw.

Tablica 17. Opinie dotyczace mozliwosci zastapienia przez telewizje innych form uczestnictwa w kulturze
wedtug grup spoteczno-ekonomicznych w 2019 .
Table 17.  Opinions on the television as a substitute of other forms of participation in culture by socio-
economic group in 2019
W tym gospodarstwa domowe
Of which households of
emerytéw i rencistow

pracownikéw
retirees and pensioners

employees
. pracu-
0g6- na stanowiskach jacych
tem in . na
rolni- whasny
Slnieni Grand iero- 5
Wyszczegolnienie e o- niero k rachu- e | e
Specification tazem | botni- E;’;zr‘] farm- nek  razem @ téw stow
| czych ers theself | total retir- pen-
tota man- :1(;:_ em- ees sioners
ual ual ployed
labour
. labour
posi- osi-
tions P
tions
w %
in %
Czytanie  moze cze$ciowo
ksigzek lub catkowicie
Reading zastapic
books can partly or com-
pletely replace 35,5 34,4 40,5 28,2 45,4 30,1 36,3 35,5 4,7
nie moze zastapic
cannot replace 62,3 63,5 56,3 70,7 52,7 69,3 60,9 62,0 53,9
Czytanie  moze cze$ciowo
gazet lub catkowicie
i czaso- zastapic
pism can partly or com-
Reading pletely replace 60,0 59,6 62,1 57,0 65,5 60,8 57,7 57,2 61,3
newspa-
persand  nie moze zastapic
magazines cannot replace 38,1 38,2 35,4 41,0 33,4 39,2 40,2 41,0 34,6
Chodzenie moze czesciowo
do kina lub catkowicie
Going zastapic
to the can partly or com-
cinema pletely replace 58,1 56,8 60,4 53,2 62,8 56,6 59,2 59,2 59,1
nie moze zastapic
cannot replace 39,6 41,5 36,9 46,1 34,5 431 36,6 36,7 35,9
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Tablica 17.

Table 17.

Opinie dotyczace mozliwosci zastapienia przez telewizje innych form uczestnictwa w kulturze
wedtug grup spoteczno-ekonomicznych w 2019 r. (dok.)
Opinions on the television as a substitute of other forms of participation in culture by socio-

economic group in 2019 (cont.)

Wyszczegdlnienie

Specification

Chodzenie
do teatru
Going

to the
theatre

Chodzenie
do mu-
zebw/na
wystawy
Visiting
museums/
exhibi-
tions

Chodze-
nie na
imprezy
sportowe
Going

to sport
events

Stuchanie
radia
Listening
to the
radio

Chodzenie
na kon-
certy
Going to
concerts

moze czesciowo
lub catkowicie
zastapic

can partly or com-
pletely replace

nie moze zastgpic
cannot replace
moze cze$ciowo
lub catkowicie
zastapic

can partly or com-
pletely replace

nie moze zastapic
cannot replace

moze czesciowo
lub catkowicie
zastapic

can partly or com-
pletely replace
nie moze zastapic
cannot replace
moze cze$ciowo
lub catkowicie
zastapic

can partly or com-
pletely replace
nie moze zastapic
cannot replace
moze czesciowo
lub catkowicie
zastapic

can partly or com-
pletely replace

nie moze zastapic
cannot replace

0g6-
tem

Grand
total

379

58,0

311

64,8

50,9

45,1

46,0

50,4

W tym gospodarstwa domowe
Of which households of

pracownikéw

razem

total

36,1

60,3

29,8

66,4

49,7

47,4

65,7

32,5

45,4

51,7

employees

na stanowiskach

in

ro-
botni-
czych

man-
ual
labour
posi-
tions

40,9

53,7

33,4

61,2

50,5

46,0

68,5

29,4

48,8

47,4

niero-
botni-
czych

non-
man-
ual
labour
posi-
tions

48,8

48,8

62,8

357

41,9

56,1

rolni-
kow
farm-
ers

w %

in %

43,8

51,3

32,5

64,8

51,9

443

71,0

28,1

48,2

49,1

pracu-
jacych
na
wiasny
rachu-
nek

the self
em-
ployed

351

64,2

29,9

67,9

49,9

49,2

65,2

344

43,1

56,6

emerytéw i rencistow

retirees and pensioners

razem
total

39,8

54,3

31,9

62,1

52,6

40,1

46,6

471

emery-
tow
retir-
ees

39,1

55,1

31,7

62,7

52,5

40,5

65,4

32,0

46,1

47,8

renci-
stow

pen-
sioners

44,8

49,0

33,0

58,1

53,3

378

69,5

27,0

49,9

24
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Tablica 18.

Wydawac by¢ sie mogto, ze rozwéj Internetu w ostatnich latach i poszerzenie oferty kulturalnej dostep-
nej on-line przetozy sie na wysokie odsetki respondentéw przyznajacych Internetowi zastepcza role
w stosunku do réznych form przekazu kulturalnego, a takze ,wypychanie” telewizji jako waznego srodka
przekazu tresci kulturalnych. Jednak w wiekszosci przypadkéw respondenci w wiekszym stopniu mieli
watpliwosci co do zastepczej funkgji Internetu niz telewizji. Jedynie w przypadku czytania gazet i cza-
sopism oraz stuchania radia wiecej 0oséb byto sktonnych przyzna¢, ze Internet moze je czesciowo lub
catkowicie zastapic.

Opinie dotyczace mozliwosci zastapienia przez Internet innych form uczestnictwa w kulturze
wedtug pici

Uwazajacy, ze Internet

People believing that the Internet

Wyszczegélnienie nie moze zastapic¢ moze catkowicie zastapi¢ = moze czeiciowo zastapic¢
Specification cannot replace can replace can partly replace
A kobiety mezczyzni kobiety mezczyzni kobiety mezczyzni
B-2019 women men women men women men
w %
in %
Czytanie ksigzek A 56,8 47,0 51 99 37,3 41,7
Reading books B 58,9 49,2 54 99 34,5 39,7
Czytanie gazet i czasopism A 23,7 19,9 14,4 20,1 61,3 58,5
Reading newspapers and
magazines B 241 19,1 18,4 24,5 56,2 55,4
Chodzenie do kina A 52,4 44,9 4,0 6,8 42,5 46,5
Going to the cinema B 51,9 44,9 4,6 6,1 42,3 47,5
Chodzenie do teatru A 72,0 67,2 2,1 4,2 23,8 25,6
Going to the theatre B 71,0 64,1 2,8 4,7 23,8 28,5
Chodzenie do muzeow/ A 75,8 69,2 1,9 3,8 19,8 23,9
na wystawy
Visiting museums/exhibitions B 71,9 66,5 2,6 4,5 22,8 26,1
Stuchanie radia A 25,7 21,7 194 235 54,1 53,3
Listening to the radio B 27,0 22,3 21,0 22,2 50,5 54,1
Chodzenie na koncerty A 63,9 581 33 4,8 314 34,9
Going to concerts B 59,8 56,3 31 4,5 35,0 37,3
Ogladanie telewizji A 26,6 23,1 14,1 18,4 58,2 56,9
Watching television B 24,5 20,2 16,5 19,0 57,5 59,3

W przeciggu ostatnich kilkunastu lat odsetek oséb, ktére zgadzaja sie, ze Internet* moze zastgpic cze-
Sciowo lub catkowicie inne formy uczestnictwa w kulturze stale rosnie. W najwiekszym stopniu dotyczy
to stuchania radia - 73,9% respondentéw w 2019 r. twierdzito, Ze Internet moze by¢ jego catkowitym lub
czesciowym zamiennikiem — oraz czytania gazet i czasopism (77,2%). Teatr, wystawa czy koncert sg tymi
obszarami kultury, co do ktérych panuje przekonanie, ze nie jest mozliwe ich zastapienie przez Internet
(odpowiednio 67,6%, 69,2% i 58,0%). Réwniez ponad potowa badanych uwazata, ze korzystanie z Inter-
netu nie zastepuje czytania ksigzek. Kobiety byty ta grupa respondentdw, ktéra byta bardziej sceptyczna
w kwestie zastepczej funkcji Internetu. Szczegdlnie dotyczyto to czytania ksigzek (9,7 p. proc. réznicy
w 2019 r. miedzy kobietami i mezczyznami twierdzacymi, ze ,Internet nie moze zastapic czytania ksia-
zek") oraz chodzenia do kina (7,0 p. proc. réznicy w 2019.).

4 W badaniach w latach 2004 i 2009 pytano o zastepcza funkcje komputera.
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Wykres 17.  Opinie dotyczace catkowitej lub czesciowej mozliwosci zastapienia przez Internet innych form
uczestnictwa w kulturze w 2019 r.
People believing that Internet can partly or completely replace other forms of participation in culture

in 2019

Chart 17.

ogladanie telewizji
watching television

: 58,4
17,8
\
B 38 ‘ ‘

* 26

| )

chodzenie na koncerty
going to concerts

36,1

stuchanie radia
listening to the radio

523

chodzenie na imprezy sportowe
going to sport events

36,5

chodzenie do muzedw/na wystawy
visiting museums/exhibitions

245
IR

chodzenie do teatru
going to the theatre

26,2
B 33

chodzenie do kina
going to the cinema

449
53

(zytanie gazet i czasopism
reading newspapers and magazines

55,8
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reading books
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Tablica 19. Opinie na temat zastepczej funkcji Internetu wedtug grup wieku w 2019r.

Table 19.  Opinions on the Internet as a substitute of other forms of participation in culture by age group in 2019
Grupy wieku
Age group
?gn‘: 65 lat
) 15-24 i wiecej
Wyszczegdlnienie Grand lata
Specification — 25-34  35-49  50-64 65
15-24 years
years and
over
w %
in %
Czytanie ksigzek moze czesciowo lub catkowi-
Reading books cie zastapic
can partly or completely
replace 44,7 55,9 50,9 44,6 36,7 32,6
nie moze zastapic
cannot replace 54,1 43,0 47,8 54,9 61,3 66,2
Czytanie gazet i czasopism moze czesciowo lub catkowi-
Reading newspapersand  cie zastgpi¢
magazines can partly or completely
replace 77,2 80,4 83,2 77,7 73,0 67,0
nie moze zastapic
cannot replace 21,7 17,5 15,8 21,6 25,5 32,0
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Tablica 19. Opinie na temat zastepczej funkcji Internetu wedtug grup wieku w 2019 r. (dok.)
Table 19.  Opinions on the Internet as a substitute of other forms of participation in culture by age group in 2019 (cont.)

Grupy wieku

Age group
0g6-

e 65 lat

] 15-24 i wigcej
Wyszczegélnienie Grand lata

Specification total 25-34  35-49 50-64 65
15-24 years

years and
over

w %
in %
Chodzenie do kina moze czesciowo lub catkowi-
Going to the cinema cie zastagpic

can partly or completely
replace 50,2 56,5 55,1 51,1 44,3 40,1

nie moze zastapic
cannot replace 48,4 41,8 43,1 48,4 53,8 58,1

Chodzenie do teatru moze czesciowo lub catkowi-
Going to the theatre cie zastapic
can partly or completely
replace 299 37,6 33,4 28,7 27,3 20,8

nie moze zastapic
cannot replace 67,6 59,1 64,0 69,3 70,1 76,6

Chodzenie do muzeéw/na moze czesciowo lub catkowi-

wystawy cie zastapic

Visiting museums/exhibi-  can partly or completely

tions replace 28,0 34,2 30,1 26,8 25,5 23,7

nie moze zastgpic
cannot replace 69,2 61,7 67,0 71,4 71,0 74,3

Chodzenie na imprezy moze czesciowo lub catkowi-
sportowe cie zastapic
Going to sport events can partly or completely
replace 40,7 43,9 43,4 40,0 38,9 36,5

nie moze zastapic
cannot replace 56,7 52,8 54,4 58,5 579 59,2

Stuchanie radia moze czesciowo lub catkowi-
Listening to the radio cie zastapic
can partly or completely
replace 73,9 80,7 80,9 74,4 68,5 59,3
nie moze zastapic
cannot replace 24,7 18,3 17,6 24,7 294 38,4

Chodzenie na koncerty moze czesciowo lub catkowi-
Going to concerts cie zastapic
can partly or completely
replace 399 44,3 42,5 391 38,2 34,4
nie moze zastapic
cannot replace 58,0 54,0 55,8 59,3 59,0 62,8
Ogladanie telewizji moze czesciowo lub catkowi-
Watching television cie zastapic
can partly or completely
replace 76,2 83,6 82,1 77,5 69,5 62,5
nie moze zastgpic
cannot replace 22,4 149 16,3 21,6 28,3 36,4

Réznice w odsetkach oséb twierdzacych, ze Internet moze lub nie moze zastapic¢ innych form uczestnic-
twa w kulturze wyraznie byty widoczne takze w réznych grupach wiekowych. Im starszy respondent,
tym mniejsze przekonanie do zastepczej funkgji Internetu. Rdznica opinii miedzy najmtodszymi i najstar-
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szymi respondentami wynosita 8,1 p. proc. Najwieksze zr6znicowanie opinii dotyczyto czytania ksiazek,
stuchania radia i ogladania telewizji. Opinie respondentéw nie réznity sie zasadniczo w poszczegdlnych
grupach wiekowych w zaleznosci od miejsca zamieszkania. Wyjatkiem sg tu odpowiedzi najmtodszych
respondentéw (15-24 lata) w kwestii czytania ksigzek (mieszkancy miast czesciej, o 10,9 p. proc., dekla-
rowali, ze ,Internet nie zastapi czytania ksigzek”) oraz chodzenia na imprezy sportowe (mieszkancy wsi
czesciej, 0 12,2 p. proc., deklarowali, ze ,Internet nie zastapi chodzenia na imprezy sportowe”).

Co ciekawe opinie respondentéw nie byty znaczaco réznicowane ani w zaleznosci od poziomu wyksztat-
cenia, ani od typu gospodarstwa domowego — wyniki dla wszystkich grup byty bardzo zblizone.

2.5. Korzystanie z oferty podmiotow kultury
2.5. The use of the offer of cultural entities

Wykres 18.
Chart 18.

Zgodnie z ustawa o organizowaniu i prowadzeniu dziatalnosci kulturalnej (Dz. U. z 2020 r. poz. 194) for-
mami organizacyjnymi dziatalnosci kulturalnej sg w szczegélnosci: teatry, opery, operetki, filharmonie,
orkiestry, instytucje filmowe, kina, muzea, biblioteki, domy kultury, ogniska artystyczne, galerie sztuki
oraz o$rodki badan i dokumentacji w réznych dziedzinach kultury. W wiekszosci przypadkéw sa one pro-
wadzane przez jednostki samorzadu terytorialnego albo wiadze centralne, cho¢ np. w przypadku kin,
galerii, muzedw czy teatréw nie brakuje inicjatyw prywatnych, takze komercyjnych. Korzystanie z oferty
przygotowanej przez te podmioty to najczestsza forma konsumpcji kultury instytucjonalnej.

Korzystajacy z oferty podmiotéw kultury w 2019 .
Users of the offer of cultural entities in 2019

\
dom kultury, klub lub osrodek kultury - 14,5

cultural establishment, club or cultural centre 84,9

qaleria sztuki w kraju - 10,0

art gallery in the country 89,6

muzeum w kraju i 26,7

museum in the country 72,9

teatr/przedstawienia teatralne i 20,2

theatre / theatrical performances 79,5

koncerty (inne niz filharmoniczne) _ 19,0

concerts (other than philharmonic) 80,7

filharmonia/koncerty muzyki klasycznej - 83
philharmonic / classical music concerts 91,3

przedstawienia baletowe lub taneczne - 57
ballet and dance performances 94,0

przedstawienia operowe, operetki 58
opera performances, operettas 93,9
\ \ \ \ \
0 20 40 60 80 100 %

- korzystajacy niekorzystajacy
users non-users
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Wykres 19.
Chart 19.
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Wyniki badania pokazuja, ze Polacy w przewazajacej wiekszosci nie korzystali z oferty podmiotéw kultu-
ry. Najwiekszym zainteresowaniem cieszyly sie wizyty w krajowych muzeach - 26,7% oséb deklarowato
wizyte przynajmniej raz w roku w muzeum na terenie Polski a 10,0% w krajowej galerii sztuki; natomiast
prawie 9,0% w 2019 r. odwiedzito przynajmniej raz muzeum zagranica, a 4,0% zagraniczng galerie sztuki.
1/5 respondentéw bywata takze w teatrze, w wiekszosci nie czesciej niz cztery razy do roku. Zaintereso-
wanie operg, tancem czy baletem dotyczyto 5,8% respondentéw. Tylko nieco czesciej (8,3%) deklarowali
oni uczeszczanie do filharmonii czy na koncert muzyki klasycznej. Natomiast koncerty niefilharmoniczne
byty duzo bardziej popularne wérdéd badanych, z ktérych 19,0% deklarowato przynajmniej jednokrotne
uczestnictwo w 2019 r. Zwazywszy na fakt, ze w kazdej gminie dostepny jest dom kultury dziwi¢ moze, ze
tylko 14,5% oséb deklarowato korzystanie z jego oferty. Nalezy jednak pamieta¢, ze w wielu przypadkach
oferta doméw kultury jest nastawiona raczej na dzieci i mtodziez, a wyniki analizowanego badania obej-
muja osoby 15-letnie i starsze. O ile jednak w przypadku pozostatych podmiotéw kultury uczeszczanie
do nich nie byto czestsze niz cztery razy do roku (deklarujacy wieksza czestotliwosc¢ nie przekraczali 2,0%
- przy czym w przypadku muzeum byto to 1,8%, teatru 1,7% ale juz galerii i filharmonii o 0,6%, a opery
i baletu 0 0,4% i 0,2%), to korzystanie z oferty domoéw kultury czesciej niz cztery razy do roku zadeklaro-
wato 4,8% badanych.

Widoczny jest pozytywny trend w zakresie korzystania z instytucjonalnej kultury. W poréwnaniu z wy-
nikami badan przeprowadzonych w 2009 i 2014 r. uczeszczanie do kazdego typu instytucji kultury (za
wyjatkiem filharmonii, gdzie zaobserwowano nieznaczny spadek) w 2019 r. cieszyto sie wieksza popular-
noscig niz w latach poprzednich. Najwiekszy wzrost w stosunku do 2014 r. zaobserwowano w przypadku
korzystania z muzedw - 0 6,8 p. proc. oraz teatréw — 0 4,6 p. proc. Wieksze zainteresowanie widac takze,
jesli chodzi o zwiedzanie zabytkéw. W 2019 r. 38,5% respondentéw zadeklarowato zwiedzenie zabytkéw
historycznych (zamkoéw, patacow, kosciotéw, zespotéw parkowych). W 2014 r. byto to 29,4% badanych,
aw 2009 r.29,9%.

Korzystajacy z oferty podmiotéw kultury
Users of the offer of cultural entities

mzeonvic |
museum in the country 26,7
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12,3
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philharmonic / classical music concerts

6,0
83
przedstawienia operowe, operetki _ 53
opera performances, operettas 58
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ballet and dance performances 57

o
v
—
o
—
(%]

20 25 30%

I 2014 2019



ROZDZIAt 2. KORZYSTANIE Z OFERTY KULTURALNEJ

Kobiety deklarowaty czestsze korzystanie z oferty podmiotéw kultury niz mezczyzni jednak réznice te
nie byty zbyt znaczace. Wyjatkiem jest teatr, gdzie réznica (na korzys¢ kobiet) wyniosta 5,4 p. proc. Jesli
chodzi filharmonie, przedstawienia baletowe, opere czy galerie sztuki réznica ta wyniosta odpowiednio:
0,8 p. proc., 2,0 p. proc., 2,2 p. proc., 1,4 p. proc.

Duzo wieksze réznice sg widoczne, gdy poréwnane zostang odpowiedzi respondentéw wedtug ich
wyksztatcenia. Z oferty podmiotéw kultury najczesciej korzystaty osoby z wyzszym wyksztatceniem.
Szczegolne réznice widoczne byty pomiedzy osobami najlepiej i najstabiej wyksztatconymi w przypadku
uczestnictwa w przedstawieniach operowych, baletowych i koncertach muzyki klasycznej.

Wykres 20.  Korzystajacy z oferty podmiotow kultury wedtug wyksztatcenia w 2019 r.
Chart20.  Users of the offer of cultural entities by education level in 2019
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Tablica 20. Korzystajacy z oferty podmiotow kultury wedtug grup spoteczno-ekonomicznych

W tym gospodarstwa domowe
Of which households of

pracownikéow emerytéw i rencistow
employees retirees and pensioners
. pracu-
0g6- na stanowiskach jacych
Wyszczegdlnienie tem in na
Specification Grand . rolni-  wiasny
t(r)atgl - E'etm“ kow rachu- S renci-
@ o= nek L7 stéw
A-2014 raZ€M  niczych  czych  farmers razem tow
B-2019 total theself | total : pen-
manual | non- em- retirees | ioners
Iabogr manual ployed
posi- labour
tions posi-
tions
w %
in %
Opera i operetka A 53 52 19 94 07 9.5 57 6,6 2,0
Opera and operetta B 58 6,4 2,8 10,0 11 6,6 6,0 6,3 3,8
Balet A 4,4 51 2,0 89 08 6,9 29 34 09
Ballet B 57 6,7 2,7 10,8 1,4 6,7 4,7 4,8 39
Teatr dramatyczny A 15,6 18,3 8,6 304 47 27,7 104 11,6 54
Drama theatre B 20,2 22,6 10,5 35,0 74 31,7 15,8 16,3 12,7
Filharmonia A 6,0 6.3 21 14 12 10,5 58 6.8 19
Filharmonic B 8,3 9,3 3,8 14,9 3,8 10,2 7,2 7,6 4,0
Inny koncert A 13,5 16,1 97 24,1 4,4 199 92 9,7 7,0
Other concert B 19,0 22,5 1,4 339 10,5 27,4 11,0 10,3 15,6
Muzeum w kraju A 199 23,0 13,1 354 8,1 26,0 157 173 8,9
Museum in the country B 26,7 30,3 19,4 41,5 13,3 30,0 21,8 21,8 21,7
Galeria sztuki w kraju -~ A 8,8 98 39 172 32 13,1 7.4 8,4 34
Art gallery in the
country B 10,0 11,0 5,2 17,0 34 14,4 8,6 8,8 6,7
Zwiedzanie zabytkéw
w kraju A
e . . 29,4 34,3 23,2 48,3 1,3 40,3 21,9 23,5 14,9
Visiting historical
monuments in the B
country 38,5 44,0 30,0 58,3 21,7 48,6 29,3 29,3 29,2

Jesli spojrze¢ na korzystanie z oferty kulturalnej wedtug grup spoteczno-ekonomicznych to wida¢
przede wszystkim, ze przy kazdym typie podmiotu kultury grupa najliczniej deklarujaca uczestnictwo
byty gospodarstwa pracownikéw na stanowiskach nierobotniczych. Grupa najrzadziej uczeszczajaca do
podmiotéw kultury byli rolnicy, co moze by¢ zwigzane m.in. z faktem dostepnosci oferty kulturalnej na
terenach wiejskich. Rozktad geograficzny wynikéw badania sugeruje, ze najbardziej aktywny pod wzgle-
dem korzystania z oferty kultury instytucjonalnej byt makroregion potudniowo-zachodni, drugi w kolej-
nosci byt makroregion wojewddztwo mazowieckie. Makroregion wschodni wypadt najstabiej jesli chodzi
o korzystanie z takiej oferty jak opera, balet, taniec czy teatr, natomiast makroregion p6tnocno-zachodni
- z oferty muzeum, galerii sztuki a takze domoéw kultury. Mieszkaricy tego makroregionu najrzadziej
réwniez deklarowali zwiedzanie zabytkdéw.
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|
Tablica 21. Korzystajacy z oferty wybranych podmiotow kultury wedtug klasy miejscowosci zamieszkania
w 2019r.
Table 21.  Users of the offer of selected cultural entities by class of locality in 2019
Miasta
Urban areas
Ogétem o liczbie mieszkancéw w tysigcach Wieé
with inhabitants in thousand
W Inieni Grand Rural
yszczegolnienie " razem S 500 —
Specification total 20 20-99  100-199 @ 200-499 iwiecej
below 20-99 100-199 | 200-499 | 500and
20 over
w %
in %
Opera i operetka
Opera and operetta 5,8 7,2 41 5,8 4,6 10,0 11,6 3,5
Balet/ przedstawienie taneczne
Ballet / dance performance 57 71 52 56 6,4 8,1 10,5 3,5
Filharmonia/ koncert muzyki
klasycznej
Philharmonic/ classical music
concert 8,3 10,4 54 6,9 1,2 17,3 14,3 50
Teatr/przedstawienie teatralne
Theatre / theatrical performance 20,2 24,8 16,5 19,7 239 29,8 36,6 12,7
Muzeum
Museum 26,7 31,3 24,7 27,9 26,5 39,3 394 19,2
Galeria sztuki
Art gallery 10,0 12,8 5,5 12,8 11,3 1,9 209 54
Zwiedzanie zabytkéw
Visiting historical monuments 38,5 43,6 40,0 40,3 42,3 45,7 51,0 30,2
Wykres 21.  Uczeszczajacy do wybranych podmiotow kultury wedtug miejsca zamieszkania w 2019 .
Chart21.  Attenders to selected cultural entities by place of residence in 2019
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Tablica 22.

Korzystanie z oferty wybranych pomiotéw kultury wydaje sie by¢ blisko powigzane z wielkoscig miej-
scowosci. Im jest ona mniejsza, i w wiekszosci przypadkéw posiadajaca w zwigzku z tym bardziej ogra-
niczong oferte kulturalna, tym mniej mieszkarncéw korzysta z oferty kultury instytucjonalnej. Jedynym
wyjatkiem jest oferta domoéw, osrodkéw i klubéw kultury, z ktérej korzystanie deklarowato w miastach
- 14,1% a na wsi 15,2% 0s6b.

Analiza korzystajacych z oferty wybranych podmiotéw kultury wedtug przedziatéw wiekowych pokazu-
je, ze najbardziej aktywnie uczeszczajaca grupa wiekowa byli najmtodsi badani (15-24 lata), co moze by¢
zwigzane np. z organizowaniem wyjs¢ do podmiotéw kultury w ramach zaje¢ szkolnych oraz aktywnosci
studenckiej, oraz grupa 35-49 lat (co moze mie¢ zwiagzek z wieksza stabilnoscia zyciowa i statusem fi-
nansowym takich oséb). Najmtodsi badani najczesciej chodzili do teatru i muzeum (okoto 1/3 oséb) oraz
korzystali z oferty doméw kultury (1/4 oséb). Nieco rzadziej w deklaracjach uczeszczania pojawiaty sie
galerie sztuki (16,4%). Najrzadziej wymieniane byto korzystanie z oferty filharmonii, teatréw muzycznych
i oper. Najstarsza grupa wiekowa (65 lat i wiecej) najczesciej korzystata z ofert muzealnych (19,1% oso6b)
oraz domow kultury (13,6% oséb). Zaleznos¢ miedzy wiekiem a korzystaniem z oferty kulturalnej najwy-
razniej widac byto w przypadku chodzenia na koncerty niefilharmonicznie. Im osoba miodsza, tym cze-
Sciej uczestniczyta w takim koncercie (w najmtodszej grupie - 35,4% osob; w grupie 25-34 lata - 22,7%;
35-49 lat — 22,5%; 50-64 lata — 12,7% i w najstarszej grupie wiekowej — 9,9%).

Korzystajacy z oferty wybranych podmiotéw kultury wedtug grup wieku w 2019 r.

Grupy wieku
sl Age groups
65 lat
Wyszczegdlnienie Gtrinld 15-24 lata i wiecej
ota o _ .
Specification 15-24 25-34 35-49 50-64 65 years
years or over
w %
in %
Opera i operetka
Opera and operetta 5,8 5,5 4,0 6,6 5,6 6,5
Balet/ przedstawienie taneczne
Ballet / dance performance 5,7 6,5 51 7,0 4,9 5,0
Filharmonia/ koncert muzyki klasycznej
Philharmonic/ classical music concert 8,3 11,8 6,6 94 71 79
Teatr/przedstawienie teatralne
Theatre / theatrical performance 20,2 32,2 18,6 21,6 18,1 15,7
Muzeum
Museum 26,7 375 271 31,3 231 19,1
Galeria sztuki
Art gallery 10,0 16,4 10,4 11,0 8,1 73
Zwiedzanie zabytkéw
Visiting historical monuments 38,5 46,8 41,0 46,5 34,5 27,0

Ze wzgledu na wielo$¢ form uczestnictwa w kulturze warto przyjrzec sie jeszcze szczegdétowo ofercie
domoéw, osrodkéw i klubow kultury, z ktérej korzystato 14,5% osdb. Znacznie czesciej korzystaty z niej
kobiety niz mezczyzni. Kobiety najczesciej braty udziat w wystepach artystycznych (6,8%), imprezach
folklorystycznych i festynach (4,0%) oraz zajeciach klubéw/két zainteresowan (3,3%). Najczestsze wybory
mezczyzn byly podobne, ale zamiast kot zainteresowan deklarowali oni udziat w imprezach sportowych.
W obu przypadkach najrzadziej deklarowana forma aktywnosci, w ktérej uczestniczyli mezczyzni i ko-
biety byty kursy.
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Uczestniczacy w formach aktywnosci kulturalnej wedtug ptci w 2019 r.
Participants in forms of cultural activity by sex in 2019

wystepy artystyczne
artistic performances

|

6,8

imprezy sportowe 3,7
sport events

imprezy folklorystyczne, festyny
folk events, picnics

seanse filmowe
film screenings

=

oo
N
PN

wystawy
exhibitions

—_

o
w
o

wyceczki, rajdy, inne imprezy turystyczne
tours, tourist rallies, other tourist events

zajecia kot (klubow) zainteresowan
activities of thematic groups/clubs

odczyty, prelekje, dyskusje
readings, lectures, discussions

1

wypozyczanie ksiazek
borrowing books

1

zajecia zespotdw artystycznych
activities of artistic ensambles

kursy
workshops

d.

inne 13
other 1,7

o
—_
N~
w
-~
wvi
(=)}

7%

- mezczyzni kobiety

men women

Ogolnie mieszkancy miast i wsi wybierali nieco inne formy aktywnosci oferowane przez domy i osrodki
kultury, cho¢ réznice nie byty znaczace. Mieszkarcy wsi stosunkowo czesciej wybierali imprezy folklory-
styczne i festyny (o 2,2 p. proc.), wystepy artystyczne (o 0,7 p. proc), imprezy sportowe (o 0,5 p. proc.).
Natomiast mieszkarcy miast czesciej wybierali udziat w wystawach (o 2,0 p. proc.) i seansach filmowych
(0 1,8 p. proc.). Wielko$¢ miasta nie miata natomiast wyraznego wyptywu na dokonywane przez miesz-
kancéw wybory.

Wiek w wiekszym stopniu wptywat na wybierane formy aktywnosci. Najmtodsi badani (15-24 lata) naj-
czesciej brali udziat w wystepach artystycznych (8,9% ), imprezach sportowych (7,3%) oraz seansach fil-
mowych (5,1%). Za wyjatkiem odczytéw, prelekcji i dyskusji, ta grupa wiekowa najczesciej deklarowata
uczestnictwo w ofercie domoéw i osrodkéw kultury. Najstarsi (65 lat i wiecej) réwniez brali udziat w wy-
stepach artystycznych (5,1%) ale w poréwnaniu z innymi grupami byli bardziej aktywni w takich formach
dziatann domow kultury jak zajecia két/klubéw zainteresowan (3,3%), wycieczki, rajdy, inne imprezy tury-
styczne (2,6%), a takze odczyty, prelekcje, dyskusje (2,5%).
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Wykres 23.

Chart 23.

Uczestniczacy w formach aktywnosci oferowanych przez domy i osrodki kultury wedtug miejsca
zamieszkaniaw 2019 .

Participants in forms of activity offered by cultural establishments and cultural centres by place of
residence in 2019
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2.6. Uczestnictwo w wybranych formach rozrywki
2.6. Participation in selected forms of entertainment

76

Poza tradycyjnymi formami uczestnictwa w kulturze takimi jak uczeszczanie do teatréw i instytucji mu-
zycznych, muzedw, galerii sztuki, kin czy osrodkéw kultury, czas wolny wykorzystywany byt takze na
inne formy rozrywki. W imprezach estradowych lub kabaretowych w 2019 r. wzieto udziat 19,6% oséb
(0 1,8 p. proc. wiecej niz w 2014 r.) — 20,0% mezczyzn i 19,3% kobiet. Najwiekszy odsetek bywajacych na
przedstawieniach estradowych i kabaretowych byt wéréd osdéb w wieku 15-24 lata (26,8%) oraz os6b
z wyksztatceniem wyzszym (28,1%), a najmniejszy — w grupie oséb w wieku 65 lat i wiecej (10,3%) oraz
0s0b z wyksztatceniem zasadniczym zawodowym (11,7%). Odsetek uczeszczajacych na imprezy estra-
dowe i kabaretowe byt wyzszy wsrdd mieszkancéw miast (21,7%) niz os6b mieszkajacych na wsi (16,2%).
Réznice w odsetkach oséb uczestniczacych w spektaklach estradowych i kabaretowych wyniosty 6,5 p.
proc., w poszczeg6lnych makroregionach - od 16,9% w makroregionie p6tnocnym do 23,4% w makrore-
gionie potudniowo-zachodnim.

Do cyrku, na pokazy magii, akrobacji lub rewie uczeszczato 7,8% oséb w wieku 15 lat lub wiecej
(0 1,5 p. proc. wiecej w poréwnaniu z 2014 r.), 7,4% mezczyzn i 8,2% kobiet. Wéréd mieszkancéw miast
udziat w takich imprezach deklarowato 8,6%, a wsréd mieszkancow wsi 6,7% oséb. Najwyzszy odsetek
ogo6tem, uczeszczajacych do cyrku, na pokazy magii, akrobacji lub rewie byt wéréd oséb z wyksztatce-
niem wyzszym (10,3%), zaréwno wséréd mezczyzn, jak i kobiet (odpowiednio 8,6% i 11,8%). Z kolei naj-
nizszy odsetek ogétem zanotowano w grupie 0séb z wyksztatceniem zasadniczym zawodowym (5,1%),
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zaréwno wsrod mezczyzn jak i u kobiet (5,3% i 4,8%). Wsréd uczestnikéw tych imprez przewazaty osoby
w wieku 15-24 lata (13,6%), natomiast najnizszy odsetek — 3,3%, wystapit w grupie oséb w wieku 65 lat
i wiecej.

Tablica 23. Uczestniczacy w wybranych formach rozrywki wedtug grup spoteczno-ekonomicznych

Table 23.  Participants in selected forms of entertainment by socio-economic group

W tym gospodarstwa domowe
Of which households of

pracownikéw emerytéw i rencistow
employees retirees and pensioners
. pracu-
0g6- na stanowiskach Jacych
Wyszczegélnienie tem I wallafe {na
. . wiasn
Specification Grand ro- niero-  kow rachu)—/ renci-
total . botni- emery- .
A-2014 razem | botni- s farm- nek razem oW stow
B-2019 total czych e theself | total . pen-
non- retirees | .
manual manual em- sioners
Iaboyr labour ployed
post- 0si-
tions P
tions
w %
in %
Impreza estradowa lub A
kabaretowa 178 210 164 268 19 225 12,3 12,9 97
Stage or cabaret events B 19,6 22,7 17,3 28,1 10,9 26,6 13,7 13,5 14,8
Cyrk, rodeo, rewia A 63 8,7 75 103 39 8,2 2,0 18 26
Circus, rodeo or other
shows B 7,8 9,8 9,1 10,5 48 9,4 3,8 3,5 6,0
Wesole miasteczko, park | A 160 213 173 263 93 213 6,2 59 74
rozrywki
Amusement park B 21,9 27,6 24,7 30,7 19,1 31,6 7,8 7,5 9,7
Salon gier, kasyno A 3,0 39 3,6 4,3 1,2 39 09 0,8 1,3
An arcade, casino B 5,9 70 6,4 76 49 8,7 3,0 2,7 4,7
Dyskoteka, klub, dancing A 25,0 31,6 27,8 36,3 21,4 31,6 10,0 9,5 12,0
Disco or dancing B 26,3 32,5 28,7 36,4 27,0 36,3 9,6 9,5 10,2
Przyjecia, spotkania A
towarzyskie, imprezy 67,9 74,0 67,8 81,7 66,1 76,3 55,6 560 53,38
klubowe
Parties, social gatherings, B
club events 66,1 72,1 64,4 80,0 67,0 773 51,3 51,4 50,3
Imprezy sportowe A 221 285 263 31,2 16,9 276 103 99 120
Sport events B 271 331 26,9 394 22,0 36,2 12,6 12,5 13,0
Festiwale A 7.2 8,1 55 1,3 4,5 1,8 4,6 5,1 2,9
Festivals B 10,1 11,8 6,6 171 58 12,0 7,0 7,2 6,3
Ogréd zoologiczny, A
ogrod botaniczny, plane- 21,2 25,9 19,1 34,4 8,9 30,6 13,0 13,7 10,1
tarium
Zoos, botanical gardens, B
planetariums 24,6 30,2 22,3 38,3 14,5 34,7 13,0 12,6 16,1

Odwiedziny w lunaparkach lub parkach tematycznych deklarowato 21,9% oséb (o 5,9 p. proc. wiecej
niz w 2014 r.), 21,8% mezczyzn i 22,0% kobiet. Wyzszy odsetek odnotowano ws$rdd mieszkancéw miast
(24,19%) niz wsi (18,4%). Odsetek os6b z wyksztatceniem wyzszym (30,2%) byt wyraznie wyzszy niz w pozo-
statych grupach oséb wedtug poziomu wyksztatcenia. Wéréd odwiedzajacych wesote miasteczka i parki
rozrywki przewazaty osoby w wieku 25-34 lata (38,2%). Dos¢ liczng grupe odwiedzajacych stanowity
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osoby w przedziale wieku 15-24 lata — 32,1%. Najnizszy odsetek oséb odwiedzajgcych wesote miasteczka
zanotowano w grupie wiekowej 65 lat i wiecej — 5,9%, wiecej 0 4,7 p. proc. nizw 2014 .

W 2019 r. zanotowano nieznaczny wzrost odsetka oséb deklarujacych uczeszczanie do salonéw gier lub
kasyn - 5,9% oséb (w 2014 r. 3,0%), 5,9% mezczyzn i 6,0% kobiet, 6,6% o0s6b w miastach i 4,8% na wsi.
WSsréd osdb uczeszczajacych do salonéw gier lub kasyn przewazaty osoby w wieku 15-24 lata (10,6%).

Do dyskoteki lub na dancing uczeszczato 26,3% oséb (o 1,3 p. proc. wiecej w poréwnaniu z 2014 r.). Ten
rodzaj aktywnosci zadeklarowato 28,3% mezczyzn i 24,5% kobiet. Wyzszy odsetek odnotowano wsréd
mieszkancoéw miast niz wsi (28,0% wobec 23,6%). Odsetki oséb chodzacych potanczy¢ w ré6znych ma-
kroregionach kraju réznity sie o 8,0 p. proc. od 20,9% w makroregionie potudniowym do 28,9% w ma-
kroregionie wojewo6dztwo mazowieckie. Ta forma aktywnosci rozrywkowej najbardziej popularna byta
w mtodszych grupach wiekowych. Najwyzszy odsetek uczestniczacych w imprezach tanecznych odno-
towano w grupie oséb w wieku 15-24 lata (64,0%).

W 2019 r. w réznego rodzaju przyjeciach, spotkaniach towarzyskich lub imprezach klubowych uczest-
niczyto 66,1% oséb (mniej w poréwnaniu z 2014 r., 0 1,8 p. proc.), w tym 30,2% uczestniczyto wiecej niz
4 razy w roku. Udziat w tego typu przedsiewzieciach zadeklarowato 68,1% mezczyzn i 64,4% kobiet, wie-
cej wsrod mieszkarncow miast (69,2%) niz wsi (61,1%). Natomiast o 12,4 p. proc. réznity sie odsetki os6b
uczestniczacych w takich formach towarzyskich w poszczegdéinych makroregionach od 60,1% w ma-
kroregionie potudniowym do 72,6% w makroregionie wojewédztwo mazowieckie. Najwyzszy odsetek
uczestnikéw réznego rodzaju przyje¢, spotkan towarzyskich lub imprez klubowych zanotowano wsréd
0s0b z wyksztatceniem wyzszym - 78,1%, a najnizszy wsréd oséb z pozostatym wyksztatceniem (53,5%)
— zaréwno wséréd mezczyzn, jak i wérdd kobiet. Najbardziej aktywnie udzielaty sie towarzysko osoby
w wieku 15-24 lata (82,2%), a odsetek uczestniczacych w imprezach towarzyskich zmniejszat sie wraz
z wiekiem - wsréd mezczyzn i kobiet, zarowno w miastach, jak i na wsi — i byt najnizszy wsréd oséb wieku
65 lat i wiecej (49,3%).

Na festiwale muzyczne, teatralne, flmowe lub inne przeglady w 2019 r. wybrato sie 10,1% oséb (0 2,9 p.
proc. wiecej niz w 2014 r.), wéréd mezczyzn - 9,6%, a wérdd kobiet — 10,6%. Wyzszy odsetek uczestnikow
festiwali odnotowano wsréd mieszkarncow miast (11,6%) niz wsi (7,8%). Najwyzszy odsetek widzow i stu-
chaczy prezentacji festiwalowych byt w grupie oséb z wyksztatceniem wyzszym — 16,6%. Najnizszy odse-
tek zanotowano w grupie oséb z pozostatym wyksztatceniem (5,5%). Najwiecej deklaracji uczestnictwa
w festiwalach byto w gronie oséb w wieku 35-49 lat (13,6%) a najmniej w najstarszej grupie wieku - 65 lat
i wiecej (6,4%).

Do ogrodu zoologicznego, ogrodu botanicznego lub planetarium w 2019 r. udato sie 24,6% oséb
(0 3,4 p. proc. wiecej w poréwnaniu z 2014 r.), w tym 23,2% mezczyzn i 25,9% kobiet. Wiecej odwiedzaja-
cych te instytucje byto wsréd mieszkaricow miast — 28,5% niz wéréd osdb mieszkajacych na wsi — 18,2%,
zarébwno wsréd mezczyzn (27,3% wobec 16,8%), jak i wérdd kobiet (29,6% wobec 19,6%). Miedzy po-
szczeg6lnym makroregionami odnotowano réznice 14,2 p. proc. miedzy odsetkami oséb deklarujacymi
bywanie w ogrodzie zoologicznym, ogrodzie botanicznym lub planetarium — od 18,5% w makroregio-
nie wschodnim do 32,7% w makroregionie wojewddztwo mazowieckie. Najwyzszy odsetek oséb, ktére
uczeszczaty do ogrodu zoologicznego, ogrodu botanicznego lub do planetarium wystapit w grupie oséb
zwyksztatceniem wyzszym - 39,7% i obnizat sie do 13,8% wraz z poziomem wyksztatcenia w grupie oséb
z wyksztatceniem zasadniczym zawodowym oraz oséb z pozostatym wyksztatceniem, zaréwno wsréd
mezczyzn (z 37,5% do 13,9%), jak i kobiet (z41,4% do 13,8%). Wsréd oséb w wieku 25-34 lata odnotowano
najwyzszy odsetek os6b odwiedzajacych ogrody zoologiczne, ogrody botaniczne lub planetaria (35,5%),
a najnizszy odsetek odnotowano w grupie wieku 65 lat i wiecej (12,2%).

Widzami na réznego rodzaju imprezach sportowych byto 27,1% oséb (wiecej o 5 p. proc. w poréwnaniu
z 2014 r.), w tym 37,0% mezczyzn i 18,0% kobiet, a takze 28,3% mieszkarcéw miast i 25,1% mieszkan-
cow wsi. Uczeszczanie na imprezy sportowe to przede wszystkim domena mezczyzn — w 2019 r. 37,0%
mezczyzn byto na takich imprezach (o 4,9 p. proc. wiecej w poréwnaniu z 2014 r.), w tym 8,4% mezczyzn
czesciej niz 4 razy w roku. Znacznie mniejszy byt odsetek kobiet ogladajgcych imprezy sportowe — 18,0%
(03,0 p. proc. wiecej nizw 2014 r.). Najwiekszy udziat uczeszczajacych na imprezy sportowe odnotowano
w grupie wieku 15-24 lata — 55,9%, zaréwno wsréd mezczyzn, jak i kobiet. Odsetek widzéw na imprezach
sportowych obnizat sie wraz z wiekiem oséb i w grupie liczacej 65 lat i wiecej wynidst 9,5%.



Rozdziat 3
Chapter 3

Pamiec¢ zbiorowa
Collective memory

Pamiec zbiorowa to rodzaj pamieci spotecznej, odnoszacej sie do historii, wiedzy o przesztoici swojej
rodziny, kultywowania tradycji, przekazéw ustnych, jezyka, gwary, zwyczajéw, obrzedéw, rytuatéw, czy
strojow. W zakresie badania uczestnictwa ludnosci w kulturze, zagadnienie to po raz pierwszy pojawito
sie w badaniu za 2019 r. Respondenci zostali poproszeni o okreslenie stopnia zainteresowania historia,
wiedzy o przesztosci swojej rodziny oraz znaczenia tradycji i zwyczajéw. Blok tematyczny uzupetniono
takze o pytania dotyczace posiadania w domu biato-czerwonej flagi oraz sposobu obchodzenia Swieta

Niepodlegtosci.

3.1. Zainteresowanie historig

3.1. Interest in history

Blisko potowa o0sdb (48,6%) okreslita swoje zainteresowanie historig jako Srednie, tzn. stwierdzita, ze inte-
resuje sie tylko najwazniejszymi sprawami zwigzanymi z historia. Co czwarta osoba (25,9%) interesowata
sie przesztoscig w duzym lub bardzo duzym stopniu — 19,3% oséb interesowato wiele spraw zwigzanych
z historig, a 6,6% interesowato prawie wszystko co dotyczy historii. Réwniez co czwarta osoba stwierdzi-

ta, ze historia ma dla niej niewielkie znaczenie lub wrecz nie ma zadnego (odpowiednio 22,2% i 3,3%).

Wykres 24.  Zainteresowanie historia w 2019 r.
Chart 24. Interestin history in 2019
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Wykres 25.
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Duzym i bardzo duzym zainteresowaniem historig czesciej wykazywali sie mezczyzni niz kobiety (29,9%
wobec 22,2%) oraz mieszkancy miast niz wsi (29,0% wobec 20,9%). W przypadku miast o liczbie miesz-
kancéw 500 tys. i wiecej, odsetek oséb twierdzacych, ze interesuje je prawie wszystko co dotyczy historii,
byt blisko 2,5-krotnie wyzszy niz w przypadku wsi. Najczesciej historig w duzym i bardzo duzym stopniu
interesowali sie mieszkaricy makroregionu potudniowo-zachodniego - blisko co trzeci mieszkaniec, pod-
czas gdy np. makroregionu pétnocno-zachodniego - co piaty.

Im wyzszy poziom wyksztatcenia, tym czesciej osoby deklarowaty, ze interesuja sie historig w duzym lub
bardzo duzym stopniu. Odsetek os6b z wyksztatceniem wyzszym wykazujacych duze zainteresowanie
historig byt 2-razy wyzszy niz w przypadku oséb z wyksztatceniem zasadniczym zawodowym, a wyka-
zujacych bardzo duze zainteresowanie historig — 3-razy wyzszy. Wraz z wiekiem, poczawszy od grupy
wiekowej 25-34 lata, zwiekszat sie odsetek 0séb intersujacych sie historig w duzym lub bardzo duzym
stopniu, a zmniejszat odsetek oséb, ktérych historia interesowata niewiele lub wcale.

Zainteresowanie historig wedtug grup wiekowych w 2019 .
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Biorac pod uwage typ gospodarstwa domowego, najwyzszy odsetek oséb okreslajacych swoje zain-
teresowanie historig jako duze lub bardzo duze dotyczyt gospodarstw pracownikédw na stanowiskach
nierobotniczych (32,2%). W najliczniejszej grupie respondentdw, tj. Srednio interesujacych sie historia,
dominowaty przede wszystkim osoby z gospodarstw pracujacych na wtasny rachunek (53,6%).

Na zainteresowanie historig przektada sie takze poziom wiedzy o przesziosci swojej rodziny.
W badaniu przeprowadzonym w 2019 r. respondenci najczesciej wskazywali (41,0% ogdlnej licz-
by 0séb), ze posiadaja spora wiedze o losach swojej rodziny do pokolenia dziadkdw, tj. do czasu gdy
dziadkowie byli mtodzi. O losach swojej rodziny w czasach mfodosci pradziadkéw wiedziato blisko
4-krotnie mniej oséb (11,4%), a o losach dalszych przodkéw wiedze posiadato zaledwie 3,2% oséb. Struk-
tura odpowiedzi na pytanie o to, jak daleko w przesztos$¢ siega wiedza o swojej rodzinie, byta podobna
zarébwno wsréd mezczyzn jak i kobiet. Natomiast, mieszkaricy wsi rzadziej niz mieszkaricy miast posiadali
wiedze o przesztosci swojej rodziny siegajaca pokolenia dziadkéw (39,5% wobec 42,0%), czesciej — poko-
lenia rodzicéw (37,2% wobec 33,2%).

Wraz ze wzrostem poziomu wyksztatcenia, wiedza o losach swojej rodziny byta gtebsza, tzn. siegata bar-
dziej w przeszto$¢. Odsetek oséb, ktére sporo wiedziaty o swojej rodzinie do pokolenia dziadkéw, byt
09,6 p. proc. wyzszy wsérdd oséb z wyzszym wyksztalceniem niz wsréd oséb z wyksztatceniem zasadni-
czym zawodowym, a do pokolenia pradziadkéw - o 7,3 p. proc.



Wykres 26.
Chart 26.

ROZDZIAL 3. PAMIEC ZBIOROWA

Wiedza o przesztosci rodziny w 2019 r.
Knowledge of person’s own family history in 2019
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Na pytanie o to, czy zdarza sie respondentowi rozmawia¢, dyskutowac na temat przesztosci w kregu ro-
dziny, 45,4% oséb stwierdzito, ze ,tak, od czasu do czasu”, a 36,4% - ,rzadko” lub ,nigdy”. Tylko co szdsta
osoba czesto rozmawiata na temat historii w kregu rodzinnym - czesciej kobiety niz mezczyzni (19,2%
wobec 15,8%) oraz mieszkancy miast niz wsi (19,9% wobec 13,8%). Czesto na temat przesztosci w kregu
rodziny dyskutowata co czwarta osoba z wyzszym wyksztatceniem, podczas gdy np. z wyksztatceniem
zasadniczym zawodowym - co ésma.

3.2. Znaczenie i kultywowanie tradycji
3.2. Importance and cultivation of traditions

Tradycje sa elementem niematerialnego dziedzictwa, waznym dla okreslonej grupy spoteczneji w zwiaz-
ku z tym kultywowanym i przekazywanym z pokolenia na pokolenie. Tradycja moze mie¢ charakter na-
rodowy, regionalny czy rodzinny. Na tradycje sktadaja sie, obok zwyczajéw, obrzedoéw, rytuatéw, takze
przekazy ustne (podania, legendy), jezyk, gwara, piesni, tance czy stroje.

Z 0golnej liczby oséb zapytanych o kultywowanie tradycji w najblizszej rodzinie, 41,5% stwierdzito, ze
kultywuje tradycje zwigzane z regionem obecnego zamieszkania, 20,9% - z innym niz obecnie zamiesz-
kanym regionem Polski w aktualnych granicach, a 8,3% - z dawnymi Kresami Wschodnimi Rzeczypospo-
litej.

Najwyzszy odsetek oséb kultywujacych tradycje zwigzane z regionem obecnego zamieszkania (57,1%)
odnotowano ws$rdéd mieszkancéw makroregionu potudniowego, najnizszy natomiast (29,7%) wsréd
mieszkancéw makroregionu pétnocno-zachodniego. Do pielegnowania tradycji zwigzanych z innym niz
obecnie zamieszkanym regionem Polski w aktualnych granicach oraz z dawnymi Kresami Wschodnimi
Rzeczypospolitej najczesciej przyznawali sie mieszkarcy makroregionu potudniowo-zachodniego, co
moze by¢ zwigzane z historig przesiedlencza tych terenéw.
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|
Wykres 27. Osoby kultywujace tradycje w najblizszej rodzinie wedtug makroregionéw w 2019 r.
Chart27.  People cultivating traditions in their immediate family by macroregions in 2019
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Wykres 28.  Osoby kultywujace tradycje w najblizszej rodzinie wedtug grup wiekowych w 2019 r.
Chart 28.  People cultivating traditions in theirimmediate family by age group in 2019
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W przypadku pytania o kultywowanie tradycji zwigzanych z regionem obecnego zamieszkania, odse-
tek pozytywnych odpowiedzi ksztattowat sie na podobnym poziomie, niezaleznie od wieku czy wy-
ksztatcenia. Natomiast wyraZzne réznice dato sie zauwazy¢ w przypadku pytania o kultywowanie tradycji
zwigzanych z dawnymi Kresami Wschodnimi Rzeczypospolitej - odsetek pozytywnych odpowiedzi byt



Wykres 29.
Chart 29.

ROZDZIAL 3. PAMIEC ZBIOROWA

2-krotnie wyzszy wsrdd starszych oséb (w wieku 65 lat i wiecej) niz w przypadku oséb w wieku 15-24 lata
(11,2% wobec 5,7%) oraz wséréd oséb z wyksztatceniem wyzszym niz zasadniczym zawodowym (12,4%
wobec 6,7%).

Kultywowanie tradycji zwigzanych z regionem obecnego zamieszkania miato duze lub bardzo duze zna-
czenie dla 1/3 oséb, kultywowanie tradycji zwigzanych z innym niz obecnie zamieszkanym regionem
Polski — dla 14,8% oséb, a tradycji zwigzanych z dawnymi Kresami Wschodnimi - dla 5,5% oséb.

Na pytanie o posiadanie w domu biato-czerwonej flagi ponad potowa o0séb (59,5%) zadeklarowata jej po-
siadanie. Biato-czerwona flage czesciej posiadali mieszkaricy wsi niz miast (66,9% wobec 54,9%) oraz naj-
czesciej osoby z wyksztatceniem wyzszym (66,7%). Natomiast, wywieszanie flagi pafnstwowej w Swieto
Niepodlegtosci 11 listopada deklarowato 39,9% oséb i byta to najczestsza forma osobistego obchodzenia
tego $wieta. Oprécz wywieszania flagi, 25,3% oséb obchodzito Swieto Niepodlegtosci przez péjécie na
msze, a 16,0% uczestniczyto w uroczystosciach publicznych organizowanych w miejscowosci zamieszka-
nia. Blisko 1/3 0s6b nie obchodzi Swieta Niepodlegtosci w jaki$ szczegélny sposéb — czesciej taki poglad
wyrazali mieszkancy miast niz wsi (34,1% wobec 26,3%).

Sposéb obchodzenia Swieta Niepodlegtosci 11 listopada wedtug miejsca zamieszkania w 2019 r.
Ways to celebrate the Independence Day on November 11 by the place of residence in 2019
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Dziatalnos¢ amatorska i hobbystyczna
Amateur and hobby activities

W 2019 r. wiele 0s6b realizowato dziatalno$¢ hobbystyczng i brato udziat w réznych formach aktywnosci
artystycznej, nie zwigzanych z prowadzona dziatalnoscig zawodowa, realizowanych indywidualnie lub
grupowo w domu, szkole, zaktadzie pracy, w instytucji kultury lub innych instytucjach.

Tablica 24. Realizujacy wybrane formy dziatalnosci hobbystycznej wedlug grup spoteczno-
ekonomicznych
Table 24.  People having selected forms of hobby by socio-economic group

W tym gospodarstwa domowe
Of which households of

pracownikéw emerytéw i rencistow
employees retirees and pensioners
na stanowiskach Er:;cur;
Wyszczeg6lnienie Ogétem in na
Specification Grand . rolni- | wiasny
total - Eloetrr:)i— kow rachu- emery- renci-
T razem niczych | czych | farmers nek razem tow stow
B-2019 total . theself | total . pen-
loyed
posi- labour ploye
tions posi-
tions
w %
in %
Fotografiaamatorska | A 56 6,7 36 10,6 17 8,5 35 36 28
Amateur photography B 4,4 5,3 2,6 79 3,6 7,0 2,4 2,4 2,6
Grafika komputerowa A 2,8 36 25 50 14 3,0 1,1 1,0 19
Computer graphics B 3,0 3,6 2,2 5,1 29 5,4 1,0 1,2 -
Zajecia plastyczne A 4,3 4,3 3,0 58 2,4 59 4,0 39 4,8
Art classes B 4,1 4,1 3,2 5,0 3,2 49 39 3,8 4,1
Zajecia muzyczne A 2,5 29 19 4,0 1,0 4,0 19 2,2 0.5
Music classes B 3,0 3,4 2,0 49 0,7 4,1 21 2,2 1,9
Taniec A 4,0 48 37 6,2 19 6,2 2,0 18 3,0
Dancing B 3,7 4,2 33 50 2,7 6,1 2,3 19 52
Kolekcjonerstwo A 2,2 2,0 13 29 15 41 2,2 2,3 19
Collecting items B 2,1 2,0 1,4 2,6 0,7 2,9 2,3 2,3 2,3
Majsterkowanie A 8,2 8,6 9,4 7,6 12,8 8,1 6,5 6,8 52
Tinkering B 9,6 10,6 9,2 121 11,6 129 6,1 58 8,5

We wszystkich dziedzinach (z wyjatkiem majsterkowania, dziatalnosci w amatorskim zespole artystycz-
nym oraz dziatalnosci w grupie zajmujacej sie rekonstrukcja wydarzen historycznych) odsetek hobby-
stow byt wyzszy wérdéd mieszkarncoéw miast niz wsi. W zajeciach o charakterze artystycznym wyzszy byt
odsetek kobiet (z wyjatkiem zaje¢ muzycznych i amatorskiego filmu), natomiast w dziedzinach o charak-
terze technicznym przewazali mezczyzni.
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Najbardziej popularng forma uprawiania hobby byto majsterkowanie, ktéremu poswiecato swéj czas
wolny 9,6% oséb w wieku 15 lat lub wiecej. Majsterkowanie jest niewatpliwie domena meska (18,6%
uprawiajacych je mezczyzn wobec 1,3% kobiet). Wsréd mezczyzn najwyzszy odsetek majsterkowiczéw
odnotowano w gospodarstwach pracujacych na wtasny rachunek (23,9%), a wéréd kobiet — w gospodar-
stwach pracownikow (1,7%). Wiecej os6b zajmowato sie majsterkowaniem na wsi (11,2%) niz w miastach
(8,6%), szczegdlnie wsréd mezczyzn (21,9% wobec 16,4%). Najwyzszy odsetek oséb uprawiajacych maj-
sterkowanie byt w makroregionie wschodnim i makroregionie centralnym, po 12,2%, a najnizszy - 5,0%
w makroregionie pétnocno-zachodnim.

Fotografig amatorsko zajmowato sie 4,4% oséb (4,3% mezczyzn i 4,5% kobiet). Odsetek mezczyzn zajmu-
jacych sie fotografig w miastach byt wyzszy niz na wsi (odpowiednio 6,3% i 1,2%). Réwniez wiecej byto
kobiet zajmujacych sie fotografia w miastach - 5,1% niz na wsi — 3,5%. Fotografig zajmowato sie 8,9%
0s0b z wyksztatceniem wyzszym, oraz 1,0% oséb z wyksztatceniem zasadniczym zawodowym.

Grafika komputerowa zajmowato sie 3,0% 0s6b (5,1% mezczyzn i 1,1% kobiet), w miastach 3,6% a na wsi
2,1%. Najwyzszy odsetek amatordéw tej dziatalnosci, obnizajacy sie w kolejnych grupach wieku (zaréwno
wsréd mezczyzn, jak i kobiet), odnotowano u oséb w wieku 15-24 lata (10,4%) oraz w grupie 0s6b z wy-
ksztatceniem wyzszym (4,8%).

Muzyka (gra na instrumencie, $piewem) — indywidualnie lub grupowo - zajmowato sie 3,0% 0séb (3,4%
mezczyzn i 2,7% kobiet), 3,9% mieszkancéw miast i 1,5% osdb mieszkajacych na wsi, najczesciej oso-
by z wyksztatceniem wyzszym (5,6%), a najrzadziej z wyksztatceniem zasadniczym zawodowym (1,5%).
Z ogdtu gospodarstw domowych 21,9% posiadato co najmniej jeden instrument muzyczny, wsréd kté-
rych najpopularniejsza byta gitara — posiadato ja 10,3% gospodarstw. Najmniej popularne w gospodar-
stwach domowych byty skrzypce (1,1%).

Taricem zajmowato sie 3,7% oséb (2,0% mezczyzn i 5,3% kobiet). Odsetek oséb zajmujacych sie taricem
byt najwyzszy w grupie wiekowej 15-24 lata (8,3%) i obnizat sie w kolejnych grupach do 1,9% wsréd oséb
w wieku 65 lat i wiece;j.

Réznymi dziedzinami sztuk plastycznych (malarstwo, rzezba, tkactwo, ceramika itp.) zajmowato sie 4,1%
0s0b (0,9% mezczyzn wobec 7,1% kobiet). W miastach plastyka pasjonowato sie 4,4% 0sdb, a na wsi 3,7%.
Wedtug typu gospodarstwa domowego przewazaty gospodarstwa pracowniéw na stanowiskach nie-
robotniczych - 5,0% os6b, podczas gdy najmniejszy odsetek wsrdd bioracych udziat w zajeciach pla-
stycznych zarejestrowano wsréd gospodarstw rolnikéw i gospodarstw pracownikéw na stanowiskach
robotniczych — po 3,2% osob. Najwiekszy odsetek oséb pasjonujacych sie plastyka odnotowano wsréd
0s6b z wyzszym wyksztatceniem - 6,1%, a najmniejszy - 2,1% w grupie osdb z wyksztatceniem zasadni-
czym zawodowym.

Pisanie (pamietnika, bloga, wierszy, powiesci itp.) deklarowato 2,2% 0séb (1,4% mezczyzn i 2,9% kobiet).
Odsetek 0s6b zajmujacych sie pisaniem byt najwyzszy w grupie wieku 15-24 lata (5,3%) oraz wsrdd oséb
z wyksztatceniem wyzszym (4,6%).

Kolekcjonerstwem pasjonowato sie 2,1% oséb (3,2% mezczyzn i 1,1% kobiet), wiecej w miastach - 2,7%
niz na wsi - 1,2%. Pod wzgledem wieku, najwyzszy odsetek os6b zajmujacych sie kolekcjonerstwem za-
notowano w grupie wieku 35-49 lat (2,6%), a najmniejszy w grupie wieku 50-64 lata i wérdd oséb w wie-
ku 65 lat i wiecej (po 1,9%). W makroregionie potudniowo-zachodnim byt najwyzszy odsetek kolekcjone-
réw (4,0%), a najnizszy — w makroregionie centralnym - 1,0% osob.

W wiekszosci form dziatalnosci hobbystycznej odsetek oséb w wieku 15-24 lata byt najwyzszy (z wyjat-
kiem osdéb pasjonujacych sie majsterkowaniem i kolekcjonerstwem).
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Chart 30.

Jednym z elementéw badania uczestnictwa ludnosci w kulturze byta ocena ilosci posiadanego przez
respondentéw czasu wolnego i sposobow jego spedzania oraz wykorzystania czasu w ciggu dnia po-
wszedniego.

W 2019 . blisko potowa oséb w wieku 15 lat lub wiecej (48,5%) byta zadowolona lub bardzo zadowolona
z posiadanej przez siebie ilosci wolnego czasu, przy czym czesciej takg opinie wyrazaty kobiety niz mez-
czyzni (50,7% wobec 46,1%). Odsetek osdéb wyrazajacych neutralng opinie dotyczaca ilosci posiadanego
czasu wolnego (,ani zadowolonych ani niezadowolonych”) wyniést 31,3% i byt wyzszy wéréd mezczyzn
niz wéréd kobiet (33,3% wobec 29,6%). Niezadowolonych z ilosci posiadanego czasu byto 17,1% oséb,
a bardzo niezadowolonych - 3,1%. Mieszkancy miast czesciej niz mieszkaricy wsi wyrazali zaréwno pozy-
tywne opinie na temat ilosci posiadanego przez siebie czasu wolnego (49,4% wobec 47,0%), jak i opinie
negatywne (21,5% wobec 18,0%). Z kolei mieszkancy wsi czesciej niz mieszkaricy miast deklarowali ocene
neutralng (35,0% wobec 29,1%).

W poréwnaniu z wynikami poprzedniego badania uczestnictwa ludnosci w kulturze w 2014 r., odsetek
0s6b wyrazajacych zadowolenie z posiadanej przez siebie ilosci czasu wolnego pozostat na tym samym
poziomie. Nastgpito natomiast przesuniecie czesci ocen negatywnych na rzecz ocen neutralnych - odse-
tek ocen negatywnych zmniejszyt sie 0 4,2 p. proc., a neutralnych wzrést o 4,0 p. proc.

Zadowolenie zilosci czasu wolnego w 2019 r.
Satisfaction with the amount of free time in 2019
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Najwyzszy odsetek oséb niezadowolonych i bardzo niezadowolonych z ilosci posiadanego przez siebie
czasu wolnego odnotowano wsréd oséb z wyksztatceniem wyzszym (28,9%), zaréwno wsérdéd mezczyzn
jak i kobiet (odpowiednio 28,6% i 29,1%). Z kolei najwyzszy odsetek os6b zadowolonych i bardzo zado-
wolonych z posiadanego czasu wolnego odnotowano wsréd oséb z wyksztatceniem co najwyzej gim-
nazjalnym (59,7%), zaréwno wsréd mezczyzn (58,0%), jak i kobiet (61,2%). Najwyzszy odsetek ocen nega-
tywnych zarejestrowano tez w grupie oséb w wieku 25-34 lata (32,0%), a najwiecej ocen pozytywnych
dotyczacych ilosci posiadanego czasu wolnego — co wydaje sie by¢ oczywiste — w grupie oséb w wieku
65 lat i wiecej (76,7%).

Biorac pod uwage typ gospodarstwa domowego, najwyzszy odsetek oséb niezadowolonych i bardzo
niezadowolonych z ilosci posiadanego przez siebie czasu wolnego odnotowano w przypadku gospo-
darstw pracujacych na wtasny rachunek (35,5%). Z kolei, najwyzszy odsetek oséb usatysfakcjonowanych
swojq iloscig czasu wolnego dotyczyt gospodarstw emerytéw i rencistéw (72,6%).

Ocena ilosci czasu wolnego wedtug grup spoteczno-ekonomicznych

W tym gospodarstwa domowe
Of which households of

pracownikow emerytéw i rencistow
employees retirees and pensioners
na stanowiskach pracu-
0Ogo- in jacych
Wyszczegdlnienie tem rolni- na
ificati Grand _ niero- . wiasny
Specification tgatgl rclb?t botni- kow rachu- emery- | renci-
A—2014 razem czl;lch czych | farm- nek razem téow stow
B-2019 total . non- e the self | total retir- pen-
nLaaT man- em- ees sioners
labour ual Elre
. labour
post- osi-
tions P
tions
w odsetkach
in percentage
Bardzo zadowolony A 52 26 23 29 14 72 105 1,4 69
Very satisfied B 4,2 2,0 1.8 2,2 1,5 2,4 9,6 9,6 9,9
Zadowolony A 43,1 356 372 337 379 343 592 599 563
Satisfied B 44,3 37,2 376 36,8 42,0 29,0 63,0 64,0 56,4
Ani zadowolony ani nieza-
dowolony 27,3 30,6 31,4 29,5 34,7 22,3 20,8 19,9 24,8
Neither satisfied nor dis- B
satisfied 31,3 35,1 371 331 37,2 331 219 21,0 27,9
Niezadowolony A 189 245 232 261 206 276 6.9 6,4 8,8
Dissatisfied B 171 22,2 21,2 231 18,0 29,7 3,8 3,8 3,8
Bardzo niezadowolony A 55 6,8 59 7.8 55 8.5 2,6 2,4 3.2
Very dissatisfied B 31 3,6 2,3 4,8 1,3 58 1,7 1,7 2,0

Oproécz zadowolenia lub niezadowolenia z ilosci czasu wolnego, respondenci wyrazali rowniez opinie
na temat sposobu spedzania przez siebie czasu wolnego. Ponad potowa 0séb (52,4%) byta usatysfakcjo-
nowana (,zadowolona” lub ,bardzo zadowolona”) ze sposobu spedzania przez siebie wolnego czasu,
a przeciwnego zdania (,niezadowolonych” lub ,bardzo niezadowolonych”) byto ponad 4,5-krotnie mniej
0s6b, tj. 11,3% oséb. W poréwnaniu z wynikami badania z 2014 r., zwiekszyta sie grupa oséb zadowolo-
nych ze sposobu spedzania przez siebie czasu wolnego (o 3,0 p. proc.) i zmniejszyta grupa oséb wyra-
zajacych opinie negatywna (o0 5,2 p. proc.). Odsetek pozytywnych ocen wyzszy byt wiréd mezczyzn niz
wsrdd kobiet (53,2% wobec 51,6%) oraz wsrod mieszkancéw miast niz wsi (53,5% wobec 50,5%).
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Wykres 31.

Chart 31.

Bardziej usatysfakcjonowane ze sposobu spedzania czasu wolnego niz z ilosci posiadanego czasu wol-
nego byty osoby z wyksztatceniem wyzszym oraz srednim (odsetek oséb zadowolonych i bardzo zado-
wolonych byt wyzszy odpowiednio o 15,8 p. proc. oraz 5,7 p. proc.), a takze osoby przed 50-tym rokiem
zycia.

W opiniach dotyczacych sposobu wykorzystania czasu w ciaggu dnia powszedniego, przewazato stwier-
dzenie, ze ,robie wszystko, co musze robic¢ i mam jeszcze troche czasu wolnego dla siebie” — takg opinie
wyrazito 51,0% oséb (53,1% mezczyzn oraz 49,1% kobiet). Co czwarta osoba stwierdzita, ze czasu wy-
starcza jej na wszystko bez specjalnego pospiechu — czesciej takiej odpowiedzi udzielaty kobiety niz
mezczyzni (26,6% wobec 23,8%). Na zupetny brak czasu, uniemozliwiajagcy wykonanie nawet koniecz-
nych zaje¢, wskazato 3,1% badanych oséb, a na nadmiar wolnego czasu - 5,7%. Miejsce zamieszkania
respondenta nie byto czynnikiem réznicujagcym - struktura odpowiedzi byta bardzo podobna zaréwno
wsrdéd mieszkancdw miast, jak i wsi. Natomiast, im wyzszy byt poziom wyksztatcenia, tym mniejszy byt
odsetek odpowiedzi wskazujacych na dysponowanie wieksza iloscig czasu w ciggu dnia powszednie-
go. Wéréd oséb z wyksztatceniem wyzszym odsetek odpowiedzi wskazujgcych na wystarczajaca ilos¢
czasu na zrobienie wszystkiego bez specjalnego pospiechu byt ponad 2 razy mniejszy niz wsréd oséb
z wyksztatceniem co najwyzej gimnazjalnym, a wskazujacych na nadmiar czasu - byt mniejszy blisko
6-krotnie.

Sposob wykorzystania czasu w ciggu dnia powszedniego wedtug poziomu wyksztatcenia
w 2019r.
Use of time during a weekday by level of education in 2019
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0,1 352 12,6
other ‘ ‘ ‘
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(zasu nie wystarcza mi nawet na wykonanie - czasu wystarcza mi tylko na to, co musze zrobic,
koniecznych zajec ale nie mam czasu wolnego dla siebie
I'do not have enough time even to perform I only have time for what | have to do, but | have
the necessary activities no free time for myself
robie wszystko, co musze robi¢ i mam jeszcze troche czasu wystarcza mi na wszystko bez specjalnego pospiechu
czasu wolnego dla siebie I have enough time for everything without special haste

I'm doing everything | need to do and I still have some
time off for myself

mam az za duzo wolnego czasu inne
I'have too much free time other

W poréwnaniu z 2014 r. wzrdst odsetek odpowiedzi wskazujacych, ze ,robie wszystko, co musze robi¢
i mam jeszcze troche czasu wolnego dla siebie” (0 5,5 p. proc.). Zmniejszyt sie natomiast odsetek od-
powiedzi ,czasu wystarcza mi tylko na to, co musze zrobi¢, ale nie mam czasu wolnego dla siebie” oraz
»,mam az za duzo wolnego czasu” (odpowiednio o 2,9 p. proc. oraz 2,6 p. proc.).
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Najwyzszy odsetek odpowiedzi wskazujacych na wystarczajacg na wszystko ilos¢ czasu oraz nadmiar
czasu w ciggu dnia powszedniego odnotowano w przypadku gospodarstw emerytéw i rencistéw (odpo-
wiednio 51,0% oraz 14,1%), a wskazujacych na skrajny brak czasu — gospodarstw rolnikéw i pracujacych
na wtasny rachunek (5,8% i 5,3%).

Sposob wykorzystania czasu w ciagu dnia powszedniego wedtug grup spoteczno-

ekonomicznych

Use of time during a weekday by socio-economic group

Wyszczegdlnienie

Specification

A-2014
B-2019

Czasu nie wystarcza mi
nawet na wykonanie
koniecznych zajec

I do not have enough
time even to perform the
necessary activities

Czasu wystarcza mi tylko
na to, co musze zrobi¢, ale
nie mam czasu wolnego
dla siebie

I only have time for what

I have to do, but | have no
free time for myself

Robie wszystko, co musze
robi¢ i mam jeszcze
troche czasu wolnego dla
siebie

I'm doing everything

I need to do and | still
have some time off for
myself

Czasu wystarcza mi na
wszystko bez specjalnego
pospiechu

| have enough time for
everything without spe-
cial haste

Mam az za duzo wolnego
czasu

I have too much free time
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Grand
total

3,0
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25,2

8,3
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W tym gospodarstwa domowe
Of which households of

pracownikow

employees

na stanowiskach

in
ro-
razem  botni-
total czych
manual
labour
posi-
tions
35 3,2
3,6 3,8
23,4 24,2
18,5 19,0
53,7 51,7
60,1 58,2
15,8 16,7
14,9 15,8
3,2 3,8
2,7 31

rolni-
niero- kow
botni- o
czych s
non-
manual
labour
posi-
tions
w %
in %
39 39
3,5 58
22,4 23,1
18,0 16,5
56,2 47,7
62,0 53,4
14,6 18,8
14,0 22,1
2,3 57
2,3 2,1

pracu-
jacych
na
wiasny
rachu-
nek

the self
em-
ployed

6,9

53

22,5

26,9

50,2

53,1

15,9

12,7

4,6
1,8

emerytéw i rencistow

retirees and pensioners

emery-  renci-

razem téw stéw

total retir- pen-
ees sioners
1,0 0,9 1,5
0,7 04 2,2
50 4,5 7,2
3,6 3,6 33
28,6 28,6 28,5
30,4 30,6 28,6
45,7 46,7 419
51,0 51,3 49,1
19,2 18,8 20,9
14,1 13,7 16,8
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Wykres 32.

Chart 32.

Gospodarstwa domowe biorace udziat w badaniu zostaty poproszone réwniez o ocene mozliwosci
uczestnictwa w kulturze w miejscu zamieszkania poprzez poréwnanie ich z 2018 r. Pytania dotyczyty
oceny mozliwosci finansowych zaspokojenia potrzeb gospodarstwa domowego zwigzanych z kultura,
oceny mozliwosci korzystania z instytucji kultury i ich oferty oraz oceny oferty kulturalnej w miejscu za-
mieszkania.

W 2019 r. blisko 3/4 gospodarstw domowych (72,4%) ocenito, ze mozliwosci korzystania z instytucji kul-
tury w miejscu zamieszkania w poréwnaniu z rokiem wczesniejszym nie zmienity sie (w badaniu z 2014
r. odsetek ten wyniést 69,6%). Zmniejszyt sie odsetek gospodarstw domowych (z 7,5% w 2014 r. do 3,9%
w 2019 r.), wedtug ktérych mozliwosci uczestnictwa w kulturze pogorszyty sie, a wzrést odsetek gospo-
darstw domowych, ktérych ocena wskazywata na poprawe dostepnosci kultury w miejscu zamieszkania
(z10,2% w 2014 r.do 11,6% w 2019 r.).

Ocena zmiany mozliwosci korzystania z instytucji kultury i ich oferty w miejscu zamieszkania
w 2019 r. w poréwnaniu z 2018 r.

Evaluation of the change in the possibility of using cultural institutions and their offer in the

place of residence in 2019 in comparison with 2018

miasta

12,7
urban areas

wies
rural areas

I 1n1
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Wsréd gospodarstw domowych w miastach i na wsi, oceny dotyczace zmiany mozliwosci korzystania
z instytugji kultury i ich oferty w miejscu zamieszkania byty zréznicowane. W miastach 69,7% gospo-
darstw domowych stwierdzito, iz nie zmienita sie mozliwos¢ korzystania z instytucji kultury i ich oferty
(wobec 65,0% w 2014 r.), natomiast na wsi odsetek ten wyniost 77,8% i byt nizszy w poréwnaniu z 2014 r.
(79,2%). W 2019 . 14,1% gospodarstw miejskich ocenito pozytywnie zmiany mozliwosci korzystania z in-
stytucji kultury i ich oferty (,bardzo sie poprawity” lub ,poprawity sie”), podczas gdy w gospodarstwach
wiejskich odsetek ten byt prawie o potowe nizszy - 6,5%. Zmniejszyt sie odsetek gospodarstw domo-
wych w miastach oceniajacych zmiany negatywnie (mozliwosci ,bardzo sie pogorszyty” lub ,pogorszyty
sie”) -z 7,4% w 2014 r.do 3,5 % w 2019 r. Podobnie, w gospodarstwach domowych mieszkajacych na wsi
odnotowano spadek opinii negatywnych. Tylko 4,6% gospodarstw wiejskich ocenito, ze pogorszyty sie
mozliwosci korzystania z instytucji kultury w miejscu zamieszkania w poréwnaniu z rokiem wcze$niej-
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szym (w badaniu z 2014 r. odsetek ten wynidst 7,6%). Warto dodac, iz odsetek gospodarstw domowych,
zarébwno w miastach, jak i na wsi, ktére nie potrafity oceni¢ zmian w zakresie mozliwosci korzystania z in-
stytucji kultury i ich oferty w swoim miejscu zamieszkania (,nie mam zdania) byt wysoki i na podobnym
poziomie jak w badaniu z 2014 r. W miastach odsetek ten wynidst 12,7%, a na wsi 11,1% (w 2014 r. odpo-
wiednio 14,2% i 9,6%). Prawdopodobnie byty to gospodarstwa domowe, ktérych cztonkowie w ogéle nie
korzystali z oferty kulturalnej instytucji kultury w swoim miejscu zamieszania, dlatego trudno im byto
dokonac oceny.

Oceny zmiany mozliwosci dostepu do instytucji kultury oraz ich oferty byty zréznicowane w zaleznosci
od wielkos¢ miasta. Najwyzszy odsetek gospodarstw domowych wskazujacych na poprawe mozliwosci
korzystania z instytugcji kultury i oferty kulturalnej zaobserwowano wsréd gospodarstw domowych za-
mieszkujacych miasta o liczbie 20-99 tys. mieszkancéw (18,2%; w 2014 r. - 13,0%), a najnizszy odnoto-
wano wsrdéd gospodarstw domowych mieszkajacych w miastach liczacych ponizej 20 tys. mieszkancéw
(9,9%, w 2014 1. — 8,4%). Z kolei najwiecej ocen negatywnych wskazujacych na pogorszenie sie mozliwosci
korzystania z instytucji kultury i ich oferty w poréwnaniu z rokiem wczesniejszym zadeklarowaty go-
spodarstwa domowe w miastach liczacych 200-499 tys. mieszkancéw, w ktérych odsetek ocen nega-
tywnych wynidst 4,5% (w 2014 r. — 6,1%). W duzych miastach (powyzej 500 tys. mieszkaricéw) odsetek
gospodarstw domowych oceniajacych negatywnie zmiany mozliwosci korzystania z instytucji kultury
i ich oferty byt najnizszy i ksztattowat sie na poziomie 2,3% (w 2014 r. — 6,4%).

Ocena zmiany mozliwosci korzystania z instytucji kultury i ich oferty w miejscu zamieszkania
w poréwnaniu z rokiem wczesniejszym wedtug grup spoteczno-ekonomicznych

W tym gospodarstwa domowe
Of which households of

pracownikéw emerytow i rencistow
employees retirees and pensioners
na stanowiskach pracu-
. . jacych
Wyszczegélnienie Ogotem in ni n);
rolni-
Specification Grand niero- | ow | Wiasny
ro- . .
total . botni- rachu- emery-  renci-
razem  Potni- czych  farm- nek  razem = tow stow
A-2014 czych ers
B-2019 total non- the self | total retir- pen-
mar|1— man- em- ees sioners
ua ual ployed
labour
. labour
posi- 0si-
tions P
tions
w %
in %
Bardzo sie poprawity lub
pop,awif, POprawily A 102 119 8,5 15,6 48 122 7.5 7,7 6,7
Improved or improved B
alot 11,6 13,5 11,6 15,1 6,1 16,3 8,9 9,3 6,0
Nie zmienity sie A 697 70,1 712 689 772 752 683 689 657
Not changed B 72,4 739 72,9 74,7 81,0 75,6 69,3 69,6 67,9
Pogorszyly sie A 59 59 6.6 5.2 6.7 52 57 5.5 6,7
Worsened B 29 3,0 2,6 34 3,0 29 2,5 24 3,3
Bardzo sie pogorszyly A 15 17 22 1.2 19 13 12 1,0 2,0
Worsened a lot B 0,9 0,6 1,2 0,1 0,5 0,8 1,2 1,3 11

W poszczegdlnych grupach spoteczno-ekonomicznych mozna zaobserwowaé zréznicowany odsetek
gospodarstw domowych wskazujacych na poprawe mozliwosci korzystania z instytucji kultury i ich ofer-
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Wykres 33
Chart 33.

ty w miejscu zamieszkania w poréwnaniu z rokiem wczesniejszym (mozliwosci ,bardzo sie poprawity”
lub ,poprawity sie”). Najwiecej ocen pozytywnych zaobserwowano w gospodarstwach pracujacych na
witasny rachunek - 16,3%, a najmniejszy odsetek ocen pozytywnych zaobserwowano w gospodarstwach
rolnikéw — 6,1%. W przypadku pozostatych grup spoteczno-ekonomicznych opinie byty zréznicowane -
wiecej pracownikéw na stanowiskach nierobotniczych niz robotniczych ocenito, ze mozliwosci korzysta-
nia z instytugji kultury i ich oferty zmienity sie na lepsze (15,1% wobec 11,6%), podobnie jak wiecej eme-
rytdw niz rencistow (9,3% wobec 6,0%). W 2019 r. w poszczegolnych grupach spoteczno-ekonomicznych
widoczne byto réwniez zréznicowanie odsetka respondentéw, ktdrzy nie potrafili oceni¢ zmian zacho-
dzacych w zakresie mozliwosci korzystania z instytucji kultury i ich oferty w swoim miejscu zamieszkania
(,nie mam zdania”). W duzej mierze dotyczyto to gospodarstw emerytéw i rencistow, dla ktérych odsetek
braku oceny wynidst 18,0% (w 2014 r. - 17,3%).

W 2019 r. wzrdst odsetek gospodarstw domowych, wedtug ktérych jakos¢ oferty kulturalnej w miejscu
zamieszkania nie zmienita sie w poréwnaniu z rokiem wczeéniejszym. Z ogélnej liczby gospodarstw do-
mowych 68,8% stwierdzito, ze wielkos¢, réznorodnos¢ i poziom oferty kulturalnej nie zmienit sie (w 2014
r. — 66,4%). Z kolei, 13,7% ogétu gospodarstw domowych byto zdania, iz jako$¢ oferty kulturalnej popra-
wita sie (,bardzo sie poprawita” lub ,poprawita sie”). Wedtug niewielkiego odsetka gospodarstw domo-
wych (3,5%) jakos¢ oferty kulturalnej ulegta pogorszeniu (,bardzo sie pogorszyta” lub ,pogorszyta sie”)
w poréwnaniu z rokiem wczesniejszym (w 2014 r. — 6,8%).

W ocenie jakosci oferty kulturalnej dostepnej w miejscu zamieszkania respondentéw mozna zauwazy¢,
ze wiecej mieszkarncdw miast niz mieszkancéw wsi pozytywnie ocenito zmiane jakosci oferty kulturalnej,
jej wielkos¢, roznorodnos¢ i poziom (17,0% wobec 6,9%). W 2014 r. odsetek ocen pozytywnych wsrod
gospodarstw domowych byt nizszy i wyniést odpowiednio: w miastach — 16,6% i na wsi - 4,8%. Wedtug
65,5% gospodarstw domowych mieszkajacych w miastach oraz 75,5% gospodarstw domowych zamiesz-
katych na wsi jakos¢ oferty kulturalnej w miejscu zamieszkania nie zmienita sie w poréwnaniu z rokiem
wczesniejszym. Z kolei odsetek gospodarstw domowych nie potrafiacych ocenic jakosci oferty kultural-
nej (,nie mam zdania”) byt na zblizonym poziomie i wyniést w miastach - 14,7% (w 2014 r. - 16,0%), a na
wsi — 12,7% (w 2014 r. - 10,2%).

Ocena jakosci oferty kulturalnej w miejscu zamieszkania w 2019 r. w poréwnaniu z2018r.
Evaluation of the quality of cultural offer in the place of residence in 2019 in comparison with 2018

miasta wie$

urban areas rural areas

- poprawa brak zmian pogorszenie brak zdania
improvement no change deterioration no opinion

W ocenie jakosci oferty kulturalnej w miejscu zamieszkania w poréwnaniu z rokiem wczesniejszym,
w poszczegdlnych grupach spoteczno-ekonomicznych wida¢ duze zréznicowanie w przypadku ocen
pozytywnych (jakos¢ oferty ,bardzo sie poprawita” lub ,poprawita sie”) i braku zmian (jako$ oferty ,nie
zmienita sie”). Najwiekszy odsetek gospodarstw domowych deklarujacych poprawe jakosci oferty kultu-
ralnej (jej wielkosci, r6znorodnosci i poziomu) byt widoczny w grupie 0séb pracujacych na stanowiskach
nierobotniczych - 17,5% (w miastach — 19,4%, na wsi — 11,0%). Najmniej ocen pozytywnych zadeklarowa-
ty gospodarstwa rolnikéw - 8,8%. W grupie emerytéw zaobserwowano duze réznice w ocenie jakosci
oferty kulturalnej w zaleznosci od miejsca zamieszkania. Oceny pozytywne wyrazito 14,9% gospodarstw



Tablica 28.

Table 28.

ROZDZIAtL 6. OCENA OFERTY KULTURALNEJ W MIEJSCU ZAMIESZKANIA

emerytéw mieszkajacych w miastach, natomiast w gospodarstwach emerytéw mieszkajacych na wsi
odsetek ten wyniost 4,5%. W poréwnaniu z 2014 r. we wszystkich grupach spoteczno-ekonomicznych
wzrést odsetek gospodarstw domowych, ktdre uznaty, iz jakos¢ oferty kulturalnej w miejscu zamieszka-
nia nie zmienita sie. W 2019 r. 78,1% gospodarstw rolnikéw — najwiecej sposréd wszystkich grup spotecz-
no-ekonomicznych - ocenito, iz jako$¢ oferty kulturalnej nie zmienita sie w poréwnaniu z rokiem wcze-
$niejszym. Wéréd gospodarstw domowych, podobnie jak w 2014 r., najwyzszy odsetek ,nie majacych
zdania” na temat jakosci oferty kulturalnej wystapit w gospodarstwach emerytéw i rencistow — 21,1%
(w2014 r. - 19,7%), przy czym odsetek w gospodarstwach rencistéw (23,8%) byt wyzszy niz w gospodar-
stwach emerytéw (20,6%).

Ocena jakosci oferty kulturalnej w miejscu zamieszkania w poréwnaniu z rokiem
wczes$niejszym wedtug grup spoteczno-ekonomicznych

Evaluation of the quality of cultural offer in the place of residence in comparison with the
previous year by socio-economic group

W tym gospodarstwa domowe
Of which households of

pracownikéw emerytéw i rencistow
employees retirees and pensioners
na stanowiskach pracu-
. . jacych
Wyszczegdlnienie Ogotem — - e
rolni-
Specification Grand niero- | gy | Wiasny
total o= | pot-ni- rachu- emery-  renci-
razem Potni- czych | farm- nek  razem @ tow stow
A-2014 czych ers ,
B-2019 total non- the self | total retir- pen-
marlw— man- em- ees | sioners
e ual ployed
labour
. labour
S osi-
tions P
tions
w %
in %
Bardzo sie poprawity lub A
poprawity 12,7 13,3 10,3 16,6 4,2 17,6 1,1 11,4 9,6
Improved or improved
alot B 13,7 15,4 12,9 17,5 8,8 16,6 11,3 121 6,8
Nie zmienily sie A 664 682 681 683 767 694 635 639 620
Not changed B 68,8 71,2 70,7 71,7 78,1 72,5 64,3 63,8 67,8
Pogorszyly sie A 54 5,7 6.5 49 7,0 39 48 4,6 57
Worsened B 2,8 3,0 24 3,6 1,7 3,5 24 2,5 1,6
Bardzo sie pogorszyly A 13 15 21 09 2,2 13 09 07 15
Worsened a lot B 0,7 1,0 - 0,5 04 1,0 11 -
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Zwyczaje w gospodarstwach domowych
Customs in households

9%

Tablica 29.
Table 29.

W wiekszosci gospodarstw domowych (89,6%) przyjety byt zwyczaj Swietowania uroczystosci domow-
nikéw, takich jak imieniny, urodziny, rocznica $lubu itp. (w miastach - w 90,4%, a na wsi — 88,0% ). W po-
réwnaniu z wynikami badania z 2014 r. odsetek gospodarstw deklarujacych swietowanie uroczystosci
domownikéw zwigkszyt sie 0 1,7 p. proc. Zwyczaj ten byt w ré6znym stopniu kultywowany w poszczegél-
nych makroregionach kraju (zréznicowanie wynosi 4,0 p. proc.) od 87,2% w makroregionie wojew6dztwo
mazowieckie do 91,2% w makroregionie p6tnocno-zachodnim. Im nizszy poziom wyksztatcenia osoby
odniesienia w gospodarstwie domowym, tym nizszy odsetek gospodarstw obchodzacych uroczystosci
domownikéw - od 76,4% w gospodarstwach, w ktérych osoba odniesienia miata wyksztatcenie gimna-
zjalne lub nizsze do 93,1% w gospodarstwach, w ktérych osoba odniesienia miata wyksztatcenie wyzsze.

Zwyczaje w gospodarstwach domowych wedtug grup spoteczno-ekonomicznych
Customs in households by socio-economic group

Wyszczegdlnienie

Specification

A-2014
B-2019

Swietowanie uroczystosci
domownikéw
Celebrating the ceremo-
nies of their members

Uroczyste obchodzenie
Swigt

Celebrating solemnly
holidays

Gromadzenie zdje¢ i do-
kumentéw

Collecting photos and
documents

Ogodtem

Grand
total

879
89,6

95,9

94,4
89,3

89,0

W tym gospodarstwa domowe
Of which households of

pracownikow

razem

total

91,2

91,9

97,0

95,2

90,9

90,1

employees

na stanowiskach

robot-
niczych

manual

labour
posi-
tions

89,4
91,0

96,8

94,7
89,8

89,3

in

niero-
botni-
czych

non-

manual

labour
posi-
tions

93,2
92,7

97,1

95,6
92,0

90,8

rolni-
kéw

farm-
ers

w %

in %
86,6
92,1

97,3

97,2

87,8

91,1

pracu-
jacych
na
wiasny
rachu-
nek

the self
em-
ployed

93,6
92,3

979

94,8
92,6

92,1

emerytéw i rencistow

retirees and pensioners

renci-
emery- .
razem A stow
tow

deil retirees | P
sioners
82,9 84,0 78,8
85,5 87,0 76,5
94,7 95,3 92,4
93,0 93,9 87,7
877 88,6 84,2
873 88,9 773



Wykres 34.
Chart 34.

ROZDZIAL 7. ZWYCZAJE W GOSPODARSTWIE DOMOWYM

Uroczyste obchodzenie $wiat (tradycyjne potrawy, dekoracje, rodzinny obiad itp.) odnotowano w przy-
padku 94,4% gospodarstw domowych (94,5% w miastach i 94,3% na wsi). Mozna byto zaobserwowac
zréznicowanie miedzy poszczegdlnymi makroregionami kraju — w makroregionie wojewddztwo mazo-
wieckie uroczyste obchodzenie swiagt deklarowato 91,3% gospodarstw, a w makroregionie wschodnim
96,9%. Podobnie jak w przypadku obchodzenia uroczystosci domownikéw, im nizszy poziom wyksztat-
cenia osoby odniesienia w gospodarstwie domowym, tym nizszy odsetek gospodarstw obchodzacych
uroczyscie swieta — od 89,7% w gospodarstwach, w ktorych osoba odniesienia miata wyksztatcenie
gimnazjalne lub nizsze do 95,8% w gospodarstwach, w ktérych osoba odniesienia miata wyksztatcenie
wyzsze.

Zwyczaje w gospodarstwach domowych wedtug miejsca zamieszkania w 2019 r.
Customs in households by place of residence in 2019

%

100 943
90,4 88,0 fal - 89,9 873
80 —
60 —
40 -
20 —
0
gospodarstwa $wietujace uroczystosci gospodarstwa obchodzace uroczyscie Swieta  gospodarstwa gromadzace zdjecia i dokumenty
domownikéw households celebrating solemnly holidays w charakterze domowego archiwum
households celebrating the ceremonies of their households collecting photos and documents as
members home archive
miasta wies
urban areas rural areas

W 89,0% gospodarstw domowych (w 89,9% gospodarstw miejskich i 87,3% wiejskich) byt zwyczaj gro-
madzenia zdje¢ i dokumentéw, majacych charakter domowego archiwum. Zbieranie i opracowywanie
rodzinnej dokumentacji w ré6znym stopniu byto prowadzone w poszczegdlnych makroregionach kraju
(zréznicowanie miedzy makroregionami 4,1 p. proc.) od 86,7% w makroregionie pétnocnym do 90,8%
w makroregionie potudniowo-zachodnim. Odnotowano réwniez istotne zréznicowanie biorac pod uwa-
ge wyksztatcenie osoby odniesienia. Im nizszy poziom wyksztatcenia, tym nizszy odsetek gospodarstw
gromadzacych zdjecia i dokumenty rodzinne - od 79,3% w gospodarstwach, w ktérych osoba odniesie-
nia miata wyksztatcenie gimnazjalne lub nizsze do 92,5% w gospodarstwach, w ktérych osoba odniesie-
nia miata wyksztatcenie wyzsze.
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Chapter 8

Wydatki gospodarstw domowych na kulture
Household expenditure on culture

8.1. Udziat wydatkow na kulture w budzetach gospodarstw domowych
8.1. Share of expenditure on culture in household budgets

Przecietne roczne wydatki gospodarstwa domowego na zakup artykutéw i ustug kulturalnych w przeli-
czeniu na 1 cztonka gospodarstwa domowego w 2019 r. wynosity 364,68 zt. W poréwnaniu z 2018 r. ich
nominalna wartos¢ wzrosta o 8,28 zi, tj. 2,3%, jednakze - ze wzgledu na ogdlny wzrost catkowitej kwoty
przecietnych wydatkéw gospodarstw domowych na osobe 0 5,5% - spadtich udziat w strukturze wydat-
kéw (z 2,5% w 2018 1. na 2,4% w 2019 r.).

Tablica30. Przecietne wydatki na kulture na 1 cztonka gospodarstwa domowego rocznie i ich udziat
w przecietnych wydatkach ogotem gospodarstw domowych wedtug grup spoteczno-
ekonomicznych

Table 30.  Average yearly expenditure on culture per capita and the share in average total expenditure of
households by socio-economic group

W tym gospodarstwa domowe
Of which households of

pracownikéw emerytéw i rencistow
employees retirees and pensioners

. : pracuja-

Lata Ogotem na stanc-JW|skach S

Years Clas " rolnikéw UEEL
total ierobot: IS emery: rencistow

. nierobot- -
razem - farmers razem .
robotni niczych the self - encion.
total czych em- total T P ore
manual non- ployed
manual
labour
- labour
positions -
positions
W ztotych
In PLN
2018 356,40 357,12 221,16 502,80 199,08 490,20 369,12 381,72 281,52
2019 364,68 362,40 238,80 491,16 191,40 504,00 385,80 395,04 317,40
Udziat wydatkéw na kulture w wydatkach ogétem gospodarstw domowych w %
Share of expenditure on culture in total household expenditure in %

2018 2,5 2,5 19 3,0 19 2,9 2,4 2,5 2,1
2019 2,4 2,4 19 2,8 1,8 2,9 2,4 2,4 2,2

Przecietnie najwiecej (zaréwno nominalnie, jak i w stosunku do catosci wydatkéw) na kulture wydawa-
li cztonkowie gospodarstw utrzymujacych sie z pracy na wtasny rachunek, najmniej natomiast rolnicy.
Udziat wydatkéw na kulture w fgcznych wydatkach gospodarstw domowych wahat sie w granicach 1,1 p.
proc. miedzy 1,8% w gospodarstwach rolnikéw a 2,9% w gospodarstwach oséb pracujacych na wiasny
rachunek.
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Najwiekszy wzrost kwoty przecietnych wydatkéw na kulture zaobserwowano w gospodarstwach renci-
stow (0 12,7%), a w nastepnej kolejnosci w gospodarstwach domowych pracownikéw na stanowiskach
robotniczych (o 8,0%). Natomiast najwiekszy wzrost nominalnej kwoty przecietnych wydatkéw gospo-
darstwa ogétem na 1 osobe w stosunku do 2018 r. — 0 8,0% — odnotowano w przypadku gospodarstw
pracownikéw na stanowiskach robotniczych. Ponadto jedynie w dwéch typach gospodarstw domowych
(rencistéw i pracownikéw na stanowiskach robotniczych) udziat wydatkéw na kulture nie spadtw porow-
naniuz2018r.

W pozostatych typach gospodarstw domowych udziat wydatkéw na kulture w tacznych wydatkach
(w poréwnaniu z 2018 r.) zmniejszyt sie, natomiast w gospodarstwach rolnikéw i pracownikéw na stano-
wiskach nierobotniczych dodatkowo obnizyta sie nominalna wartos¢ przecietnych wydatkéw na kulture
odpowiednio 0 3,9% i 2,3%.

Wykres 35. Przecietne wydatki gospodarstw domowych na kulture w 2019 .
Chart 35.  Average expenditure on culture in households in 2019

- optaty za abonament radiowy i telewizyjny i telewizje
kablowa
radio and television license fee

- zakup sprzetu do odbioru, rejestracji i odtwarzania dzwieku
i obrazu
purchase of audio and video appliances

optaty za wstep do teatrow, instytucji muzycznych i kin
35,3% theatres, music institutions and cinemas entrance fee
gazety i czasopisma
newspapers and periodicals

ksigzki i inne wydawnictwa
books and other publications

zakup sprzetu i ustug foto-filmowych
purchase of photographic and film equipment and services

0
14% . [0 zakup nosnikéw dzwieku i obrazu
,6%

24% 6.9% purchase of sound and image recording media

pozostate (m.in. ustugi zwiazane z kultura, sportem

i rekreacja, gry i art. kolekcjonerskie)

other (e.g. services connected with culture, sport, recreation,
games and collection items)

8.2. Wydatki gospodarstw domowych na zakup ksiazek
8.2. Household expenditure on books

W 2019 r. ksigzki inne niz podreczniki szkolne kupito, otrzymato w prezencie lub uzyskato inng droga
62,3% gospodarstw domowych; w miastach - 66,9% gospodarstw domowych, a na wsi — 52,8%. Biorac
pod uwage wyksztatcenie, najwyzszy odsetek gospodarstw posiadajacych ksiazki, odnotowano w gru-
pie gospodarstw, w ktérej osoba odniesienia posiadata wyksztatcenie wyzsze — 85,4%, a najnizszy —
30,4% — w grupie, w ktdrej osoba odniesienia posiadata wyksztatcenie gimnazjalne, podstawowe lub nie
miata formalnego wyksztatcenia. Najwyzszy odsetek gospodarstw, w ktérych w 2019 r. przybyto ksiazek,
odnotowano w grupie gospodarstw 0s6b pracujagcych na wiasny rachunek - 81,6%, natomiast najnizszy
w gospodarstwach rencistéw - 33,9%.
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Wykres 36.

Chart 36.

W 2019 r. w 8,8% og6tu gospodarstw domowych przybyto ksigzek w wersji cyfrowej, przy czym odsetek
ten wahat sie w granicach 16,4 p. proc. w poszczegdlnych typach gospodarstw domowych, miedzy 18,4%
(dla gospodarstw oséb pracujacych na wtasny rachunek i pracownikéw najemnych na stanowiskach nie-
robotniczych) a 2,1% (dla gospodarstw rolnikéw).

tacznie w 2019 r. w gospodarstwach domowych przybyto prawie 100 min egzemplarzy ksigzek, z ktérych
54,0% stanowity wydawnictwa beletrystyczne (we wszystkich formach tacznie), a 13,3% wydawnictwa
w formie cyfrowej (wszystkich gatunkéw facznie). Na jedno gospodarstwo, w ktérym przybyto ksiazek,
przypadto 12 nowych pozycji.

Wydawnictwa o charakterze beletrystycznym stanowity od 44,7% wszystkich zakupionych, otrzymanych
lub w inny sposdb nabytych pozycji w gospodarstwach mieszkajacych w miastach o liczbie mieszkan-
cow 200-499 tys. do 63,3% wszystkich nabytych pozycji w gospodarstwach funkcjonujacych w miastach
o liczbie mieszkarncow ponizej 20 tys. Beletrystyka stanowita znacznie wiekszy odsetek ksigzek nabywa-
nych przez gospodarstwa rencistow (64,3% wszystkich nabytych pozycji) i emerytéw (61,8%) niz wsrod
ksiazek nabywanych przez gospodarstwa rolnikéw (41,0%).

Przecietne roczne wydatki gospodarstwa domowego na zakup ksiazek i innych wydawnictw (nie beda-
cych podrecznikami do nauki) w przeliczeniu na 1 cztonka gospodarstwa domowego w 2019 r. wynosity
24,00 zt (w tym: 20,16 zt wynosity wydatki na zakup ksiazek beletrystycznych), co stanowito 6,6% wszyst-
kich wydatkéw na kulture. Wydatki te byty najnizsze w gospodarstwach rolnikéw (8,28 zt, co stanowito
4,3% wszystkich wydatkow na kulture) i ponad 5-cio krotnie wyzsze w gospodarstwach oséb pracuja-
cych na wiasny rachunek (43,20 zt - 8,6% wydatkéw na kulture) i pracownikéw najemnych na stanowi-
skach nierobotniczych (42,36 zt - réwniez 8,6% wydatkéw na kulture).

Przecietne roczne wydatki gospodarstwa domowego na zakup ksigzek w przeliczeniu na 1 cztonka go-
spodarstwa domowego wahaty sie miedzy 12,60 zt w gospodarstwach funkcjonujacych na wsi a 67,44
zt w gospodarstwach w miastach powyzej 500 tys. mieszkancow i byty tym wieksze, im wieksza byta
miejscowos¢, w ktdrej funkcjonowaty gospodarstwa. Wraz ze wzrostem klasy wielko$ci miejscowosci za-
mieszkania, zwiekszat sie tez udziat wydatkéw na ksigzki w catosci wydatkéw na kulture.

Przecietne wydatki na zakup ksiazek i innych wydawnictw na 1 cztonka gospodarstwa
domowego rocznie wedtug miejsca zamieszkania w 2019r.

Average yearly expenditure on books and other publications per capita in households by place of
residence in 2019

miasta o liczbie mieszkaricéw 500 tys. i wiecej
cities with more than 500 thousand inhabitants

miasta o liczbie mieszkancéw 200-499 tys. _ 355
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Warto zauwazyg, ze przecietne roczne wydatki gospodarstwa domowego na zakup podrecznikéw szkol-
nych w przeliczeniu na 1 cztonka gospodarstwa domowego w 2019 r. wyniosty 15,84 zt. W miastach wy-
dano przecietnie na ten cel 16,44 zt (0 34,3% wiecej niz w 2018 r.), a w gospodarstwach mieszkajacych na
wsi — 15,00 zt (0 22,4% wiecej niz w 2018 r.), przy czym nie zaobserwowano w tym przypadku zaleznosci
wysokosci kwoty wydatkéw od wielkosci miejscowosci zamieszkania.

8.3. Wydatki gospodarstw domowych na zakup i prenumerate prasy

W strukturze wydatkéw gospodarstw domowych na kulture zakup prasy zajmuje podobne miejsce, jak
zakup ksigzek. W 2019 r. przecietne roczne wydatki gospodarstwa domowego na zakup gazet i czaso-
pism w przeliczeniu na 1 cztonka gospodarstwa domowego wynosity 25,32 zt (z czego 10,32 zt na zakup
gazet), co stanowito 6,9% wszystkich wydatkéw na kulture. W poréwnaniu z 2018 r. kwota ta bytfa nizsza
0 4,3%. W miastach gospodarstwa domowe wydaty na gazety i czasopisma 30,36 zt na osobe (tj. 7,0%
0go6lnych wydatkéw na kulture gospodarstw miejskich), a gospodarstwa wiejskie — 17,16 zt na osobe (tj.
6,7% wydatkow na kulture tej grupy gospodarstw domowych).

W poszczegdlnych grupach spoteczno-ekonomicznych wydatki na prase byty bardzo zréznicowa-
ne: od 10,56 zt na osobe w gospodarstwach pracownikédw najemnych na stanowiskach robotniczych
i 13,68 zt na osobe w gospodarstwach rolnikéw, poprzez 21,36 zt na osobe w gospodarstwach pracowni-
kéw najemnych na stanowiskach nierobotniczych i 22,80 zt na osobe w gospodarstwach oséb pracuja-
cych na wtasny rachunek, do 37,92 zt na osobe w gospodarstwach rencistéw i 58,68 zt na osobe w gospo-
darstwach emerytéw. W strukturze wydatkow réznice te nie byty tak duze i w poszczegélnych grupach
gospodarstw wynosity odpowiednio: 4,4%, 7,2%, 4,4%, 4,5%, 12,0% i 14,9% ogolnych wydatkéw gospo-
darstw domowych na kulture.

W ostatnim kwartale 2019 r.> gazety lub czasopisma byty kupowane przez 79,9% gospodarstw domo-
wych, 77,8% gospodarstw mieszkajacych w miastach i 84,3% gospodarstw wiejskich. W kolejnych edy-
cjach badania obserwuje sie systematyczny spadek odsetka gospodarstw kupujacych prase - w 2019 .
byto ich mniej odpowiednio 0 9,2; 11,0i 5,4 p. proc w poréwnaniu z tym samym okresem 2014 r.iaz 13,9;
16,9 7,7 p. proc. mniej w poréwnaniu z 2009 .

Prase kupowano w 77,4% gospodarstw domowych, w ktérych osoba odniesienia posiadata wyksztatce-
nie wyzsze, w 80,2% gospodarstw, w ktorych osoba odniesienia miata wyksztatcenie policealne, srednie
ogolnoksztatcace lub srednie zawodowe, w 82,3% — zasadnicze zawodowe, w 78,4% gospodarstw domo-
wych, w ktérych osoba odniesienia zdobyta wyksztatcenie gimnazjalne, podstawowe lub nie posiadata
wyksztatcenia.

W poszczegdlnych grupach spoteczno-ekonomicznych odsetek gospodarstw kupujacych gazety lub
czasopisma wahat sie w granicach 15,5 p. proc. od 72,9% w gospodarstwach pracownikéw na stanowi-
skach nierobotniczych do 88,4% w gospodarstwach emerytow.

W IV kwartale 2019 r. gazety codzienne kupowato 51,4% gospodarstw domowych (o 17,8 p. proc. mniej
niz w 2014 r.), w tym 13,4% czesciej niz 3 razy w tygodniu (tj. o 7,9 p. proc. mniej w poréwnaniu z 2014
r.). W miastach gazety codzienne kupowato 47,6% gospodarstw domowych (w tym 13,3% kupowato je
czesciej niz 3 razy w tygodniu), na wsi natomiast odpowiednio - 59,1% i 13,7%.

Sposréd czasopism — tak samo jak w 2014 r. - najczesciej nabywane byty periodyki przeznaczone dla
kobiet, ktérych kupno w IV kwartale 2019 r. zadeklarowato 56,8% gospodarstw domowych(54,3% w mia-
stach i 62,0% na wsi), a nastepnie czasopisma z programem telewizyjnym, kupowane przez 48,9% go-
spodarstw domowych (46,4% w miastach i 54,0% na wsi). Ponadto przynajmniej raz w okresie kwartatu
poprzedzajacego badanie 29,2% gospodarstw (30,8% w miastach i 26,0% na wsi) zakupito czasopisma
spoteczno-kulturalne lub polityczne, 16,2% hobbystyczne, 13,9% fachowe lub zawodowe, 11,9% nauko-
we lub popularno-naukowe, a 23,3% gospodarstw nabyto periodyki innego rodzaju.

> Gospodarstwa domowe pytano o zakupy prasy w okresie 3 miesiecy poprzedzajacych badanie.
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Tablica31. Gospodarstwa domowe kupujace gazety i czasopisma
Table 31.  Households purchasing newspapers and periodicals

W tym gospodarstwa domowe
Of which households of

pracownikéw emerytéw i rencistow
employees retirees and pensioners
na stanowiskach pracu-
jacych
W slhieni Ogétem in na
yszczegolnienie . rolni- | wasny
- Grand niero- ; :
Specification ro- g kow rachu- renci-
total i | botni- nek EME™ ' stow
A razem Potni- czych | farm- razem  rytéw
- czych ers the . pen-
B-2019 total non- total retir- .
man- self cos sion-
el mar|1— em- ers
labour | ua ployed
. abour
posi- osi
tions p
tions
w %
in %
Ogétem A 89,1 89,7 89,3 90,3 92,9 92,0 89,1 90,0 85,5
Grand total B 79,9 751 77,6 729 85,2 80,4 87,3 88,4 80,4
‘(’)":@V’E’i;ga dZ;E’ E‘;gf;g:”e A 692 677 660 696 658 727 723 741 647
pers B 51,4 44,2 48,5 40,4 60,9 47,6 62,0 64,5 47,1
w tym: czesciej niz 3 razy
w tygodniu A 21,3 19,3 17,7 21,2 14,9 20,3 26,2 28,4 16,9
of which more than 3
times a week B 13,4 10,3 10,0 10,5 14,0 12,0 18,5 19,7 1,7
czasopisma spoteczno-kul-
turalne lub polityczne A 29,8 31,0 20,4 42,7 31,9 41,2 26,2 29,0 14,4
socio-cultural or political
magazines B 29,2 26,2 19,7 32,1 22,5 40,2 32,8 349 19,6
czasopisma naukowe lub
popularno-naukowe A 12,3 13,9 58 22,9 10,2 24,7 73 8,5 2,0
scientific and popular sci-
ence magazines B 11,9 14,3 8,6 19,5 8,1 19,0 8,3 8,9 49
Zﬁggc')ma fachowe, A 131 152 70 243 252 343 53 5,8 3,0
professional magazines B 13,9 16,2 11,3 20,8 32,1 28,3 6,6 7,3 2,5
czasopisma hobbystyczne A 15,8 19,4 13,8 25,5 13,0 25,3 9,6 10,6 55
hobby magazines B 16,2 18,1 14,2 21,6 17,2 23,0 12,5 12,7 11,5
czasopisma dla kobiet A 721 75,7 75,1 76,4 719 74,6 67,0 67,0 67,1
magazines for women B 56,8 54,4 58,1 511 58,3 64,2 60,0 62,0 48,0
czasopisma z programem
telewizyjnym A 62,3 59,3 63,3 55,0 65,1 54,9 69,3 69,7 67,6
magazines with TV pro-
gramme B 48,9 40,9 47,0 35,3 54,4 38,0 62,7 64,1 539
inne czasopisma A 19,7 22,4 19,0 26,1 17,6 28,3 14,6 15,2 1,8
other magazines B 23,3 23,2 22,5 239 274 30,6 21,8 22,4 18,7

W 2019 r. 17,9% gospodarstw domowych prenumerowato gazety lub czasopisma (17,7% w miastach,
18,3% na wsi). Popularnos¢ subskrypcji prasy w ostatnim dziesiecioleciu podlegata znacznym wahaniom
—w 2009 r. prase prenumerowato 10,2% gospodarstw domowych, w 2014 r. odsetek zwiekszyt sie 0 10,5
p. proc. do 20,7%, aby znéw obnizy¢ sie w 2019 .
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Najwyzszy odsetek os6b prenumerujacych wydawnictwa periodyczne odnotowano w gospodarstwach
emerytéw - 20,8%. Prase prenumerowato 19,7% gospodarstw rolnikdw, 18,5% gospodarstw rencistéw,
17,7% gospodarstw oséb pracujacych na wiasny rachunek, 17,5% gospodarstw pracownikéw najemnych
na stanowiskach nierobotniczych oraz 14,8% gospodarstw pracownikéw na stanowiskach robotniczych.

W prenumeracie gazet codziennych przewazaty wydawnictwa w formie cyfrowej, natomiast w przy-
padku czasopism - w formie drukowanej (w 2014 r. w obu przypadkach przewazaty formy drukowane).
Sposréd gospodarstw prenumerujacych prase 70,8% gospodarstw domowych prenumerowato gazety
codzienne w wersji papierowej, a 7,6% czasopisma w tej samej formie. Prenumerate prasy w wersji cyfro-
wej — gazet codziennych i czasopism wybrato odpowiednio 84,7% i 6,2% gospodarstw prenumerujacych
periodyki.

8.4. Wydatki gospodarstw domowych na zakup sprzetu audiowizualnego
oraz nosnikéw dzwieku i obrazu

Przecietne roczne wydatki gospodarstwa domowego na zakup sprzetu do odbioru, rejestracji i odtwa-
rzania dZzwieku i obrazu (tj. odbiornikéw radiowych i telewizyjnych, gramofonéw, dekoderéw, zestawow
kina domowego, nagrywarek DVD lub Blu-Ray, czytnikéw e-bookéw, odtwarzaczy plikéw mp3/mp4,
projektoréw multimedialnych itp.) oraz nosnikéw dzwieku i obrazu (ptyt gramofonowych, ptyt CD i DVD
i in. nosnikéw) w przeliczeniu na 1 cztonka gospodarstwa domowego w 2019 r. wynosity tagcznie 43,20
zt (z czego na zakup no$nikéw dzwieku i obrazu przypadto 5,16 zt). Wydatki na zakup sprzetu audiowi-
zualnego stanowity przecietnie 10,4% wszystkich wydatkéw na kulture, a wydatki na nos$niki dzwieku
i obrazu kolejne 1,4%. W stosunku do 2018 r. odnotowano spadek zaré6wno nominalnej kwoty wydatkéw
na sprzet audiowizualny i nosniki (odpowiednio o 1,44 zti 1,08 zt), jak i ich udziatu w strukturze przeciet-
nych wydatkéw na kulture (0 0,7 p. proc. i 0,3 p. proc.). Spadku nominalnej kwoty wydatkéw na sprzet
audiowizualny nie zaobserwowano jedynie w gospodarstwach pracownikéw najemnych (zaréwno na
stanowiskach robotniczych i nierobotniczych), natomiast spadek nominalnej kwoty wydatkéw na nosni-
ki obrazu i dzwieku nie wystapit jedynie w gospodarstwach pracownikéw na stanowiskach robotniczych.

Najwyzsze przecietne wydatki na osobe, zarébwno na sprzet audiowizualny jak i na nosniki dzwieku
i obrazu, poniosty gospodarstwa pracownikéw na stanowiskach nierobotniczych (odpowiednio 53,16 zt
i 9,72 zt, najnizsze natomiast gospodarstwa rolnikéw (19,32 zti 0,72 zt).

W 2019 r. 31,1% gospodarstw domowych posiadato nosniki z nagraniami muzycznymi (w 2014 r. 24,7%)
w tym 32,7% gospodarstw w miastach i 27,9% na wsi (w 2014 r. odpowiednio 26,7% i 20,7%). W 2019 r.
odsetek miejskich gospodarstw, ktére kupity lub nabyty inng droga nosniki z nagraniami muzycznymi,
wahat sie w granicach 8,6 p. proc. od 29,1% w miastach o liczbie mieszkaricéw 20-99 tys. i 30,6% w mia-
stach do 20 tys. mieszkancéw, do 37,7% w miastach liczacych 500 tys. lub wiecej mieszkancéw.

Nosniki z nagraniami muzycznymi nabyto 46,3% (w 2014 r. 40,8%) gospodarstw oséb pracujacych na
wtasny rachunek, 45,1% (w 2014 r. 39,4%) gospodarstw pracownikéw na stanowiskach nierobotniczych,
31,7% (w 2014 r. 23,8%) gospodarstw pracownikéw na stanowiskach robotniczych, 31,0% (w 2014 r. 25,2%)
gospodarstw rolnikéw, 22,3% (w 2014 r. 8,4%) gospodarstw rencistéw oraz 17,4% (w 2014 r. 13,5%) gospo-
darstw emerytéw. Po duzym spadku w stosunku do 2009 r. odnotowanym w poprzedniej edycji badania,
we wszystkich grupach spoteczno-ekonomicznych nastapit wzrost odsetka gospodarstw nabywajacych
nosniki z nagraniami muzycznymi.

tacznie we wszystkich gospodarstwach domowych przybyto 84,6 min nosnikéw z nagraniami muzycz-
nymi (w 2014 r. 21,3 min), z czego 88,3% (w 2014 r. 96,9%) stanowity ptyty CD i DVD, a 11,7% (w 2014 r.
3,1%) ptyty gramofonowe. Najwiecej, bo 34,7% ptyt gramofonowych nabyty gospodarstwa emerytéw,
a kolejne 34,5% gospodarstwa pracownikédw najemnych na stanowiskach nierobotniczych. Te same gru-
py spoteczno-ekonomiczne nabyty réwniez wiecej od innych grup ptyt muzycznych CD i DVD (37,1%
0g6tu ptyt muzycznych nabyty gospodarstwa pracownikéw na stanowiskach nierobotniczych, a 22,3%
gospodarstwa emerytow).
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Wykres 37. Przecietne wydatki na zakup sprzetu do odbioru, rejestracji i odtwarzania dzwieku i obrazu
oraz nosnikow dzwieku i obrazu na 1 cztonka gospodarstwa domowego rocznie wedtug grup
spoteczno-ekonomicznych w 2019rr.

Chart37.  Average yearly expenditure on purchase of audio-visual equipment and recording
media per capita in households by socio-economic group in 2019
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Wykres 38. Przecietne wydatki na zakup sprzetu do odbioru, rejestracji i odtwarzania dzwieku i obrazu oraz
nos$nikow dzwieku i obrazu na 1 cztonka gospodarstwa domowego rocznie wedtug miejsca
zamieszkania w 2019r.

Chart38.  Average yearly expenditure on purchase of audio and audio-visual equipment
and recording media per capita in households by place of residence in 2019
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Nosniki z filmami zakupito, otrzymato w prezencie lub nabyto inng droga 22,5% (w 2014 r. 26,3%) go-
spodarstw domowych, 23,8% mieszkajacych w miastach i 19,8% na wsi. Odsetek tych gospodarstw
domowych byt mocno zréznicowany w poszczegdlnych grupach spoteczno-ekonomicznych od 11,3%
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Wykres 39.

Chart 39.
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w gospodarstwach emerytéw i 11,7% w gospodarstwach rencistéw, poprzez 24,0% w gospodarstwach
pracownikéw najemnych na stanowiskach robotniczych, 24,8% w gospodarstwach rolnikéw do 33,4%
w gospodarstwach pracownikdéw na stanowiskach nierobotniczych i 34,5% w gospodarstwach oséb
pracujacych na wtasny rachunek. We wszystkich typach gospodarstw domowych odsetek gospodarstw,
ktére gromadzity nosniki z filmami, byt nizszy niz w 2014 r.

Lacznie we wszystkich gospodarstwach domowych przybyto 36,3 min nosnikéw z filmami, co w przeli-
czeniu na 1 gospodarstwo domowe w Polsce oznacza przyrost o 3 w ciggu roku 2019. Na 1 gospodarstwo,
ktére faktycznie gromadzito nosniki z nagranymi filmami, przypadto natomiast 12 nowych nosnikéw.

Nos$niki z nagraniami muzycznymi i filmami zgromadzone przez gospodarstwa domowe wedtug
grup spoteczno-ekonomicznych w 2019rr.
Recording media with music and films collected by households by socio-economic group in 2019
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Poréwnujac strukture wydatkéw na zakup nosnikéw dzwieku i obrazu wedtug poszczegdlnych grup spo-
teczno-ekonomicznych ze struktura nabytych nosnikéw nalezy wzig¢ pod uwage, ze zapisane nos$niki
moga byc¢ darowane lub otrzymywane w prezencie, a ich ceny sg bardzo zr6znicowane.

8.5. Wydatki gospodarstw domowych na zakup ustug kulturalnych
8.5. Household expenditure on cultural services

Przecietne roczne wydatki gospodarstwa domowego na optaty za wstep do kin, teatréw i na koncerty
(facznie z wystepami estradowymi czy pokazami $wiatet i dZwieku) w przeliczeniu na 1 cztonka gospo-
darstwa domowego w 2019 r. wynosity facznie 29,64 zt (37,80 zt w miastach i 16,80 zt na wsi), co stanowito
jedynie 0,2% tacznych wydatkéw gospodarstw i 8,1% wydatkéw na kulture (w miastach odpowiednio
0,2% i 8,7%, a na wsi 0,1% i 6,5%). Najwiecej z tego tytutu wydawaty gospodarstwa pracownikéw na
stanowiskach nierobotniczych — 51,24 zt, co stanowito 0,3% facznych wydatkéw gospodarstw i 10,4%
wydatkéw na kulture. Najmniej wydajace na kina, teatry i koncerty gospodarstwa rencistéw przeznaczy-
ty na ten cel przecietnie ponad 4-krotnie mniej, a wydatki te stanowity w ich przypadku 0,1% facznych
wydatkow i 3,9% wydatkéw na kulture.

Z kolei przecietne roczne wydatki na korzystanie z oferty instytucji kultury o charakterze muzealnym,
paramuzealnym (tacznie z galeriami sztuki, ogrodami zoologicznymi i botanicznymi, parkami narodowy-
mi, zwiedzaniem zabytkéw) i bibliotek w przeliczeniu na 1 cztonka gospodarstwa domowego wyniosty
6,72 zt (8,76 zt w miastach i 3,60 zt na wsi), co stanowito 1,8% wydatkéw na kulture. Odsetek ten byt sto-
sunkowo najwyzszy ponownie w gospodarstwach pracownikéw na stanowiskach nierobotniczych (2,5%
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wydatkow na kulture), najnizszy natomiast w gospodarstwach rencistéw (0,2% wydatkéw na kulture).

taczna kwota przecietnych wydatkéw na 1 cztonka gospodarstwa domowego z tytutu optat za wstep do
teatréw, instytucji muzycznych i kina (czyli dwdch wyszczegdlnionych wyzej grup wydatkéw) wyniosta
36,36 zt (46,56 zt w miastach i 20,40 zt na wsi) i stanowita 10,0% wydatkéw gospodarstw na kulture (10,7%
w miastach, 7,9% na wsi).

Tablica32. Przecietne wydatki na niektore ustugi kulturalne na 1 cztonka gospodarstwa domowego
rocznie wedtug grup spoteczno-ekonomicznych
Table 32.  Average yearly expenditure on selected cultural services per capita in households by socio-economic

group
W tym gospodarstwa domowe

Of which households of

pracownikow emerytow i rencistow
employees retirees and pensioners

na stanowiskach

i pracuja-
Ogotem cychna
Wyszczegdlnienie e
Specificati Grand . rolni- h y
robotni- otni- - .
A-2018 razem | " oych | czych | farmers e self razem tow stow
B-2019 total total . pen-
manual non- em- retirees sioners
labour | manual ployed
posi- labour
tions posi-
tions
W ztotych
In PLN
Kina, teatry, A
koncerty 28,80 31,56 16,32 47,88 10,56 54,96 18,00 19,56 7,68
Cinemas, thea-
tres, concerts B 29,64 32,76 15,12 51,24 15,36 45,00 19,80 20,76 12,24
Muzea, biblio- A
;Z';'k‘)’;’c‘;% 6,00 7,20 3,84 10,80 1,68 9,24 3,00 3,36 0,48
Museumes, librar- B
ies, zoos 6,72 792 3,84 12,12 2,16 11,28 3,12 3,48 0,72
Naprawa sprzetu A
RTV 2,40 2,52 1,56 3,48 2,04 2,52 2,28 2,52 0,60
RTV equipment
service B 2,28 1,92 1,08 2,76 0,36 1,92 3,84 3,84 4,20
Ustugi fotogra- A 5,04 6,00 3,12 9,12 3,48 6,12 2,28 2,52 0,84
ficzne
Photo services B 5,52 6,00 5,52 6,48 3,96 11,40 2,28 2,28 2,16
Inne ustugi w za-
kresie kultury A
Other services 102,24 109,20 57,00 165,12 66,36 185,16 70,80 73,32 52,92
in the field of
culture B 112,20 120,36 64,56 178,44 66,12 190,08 81,72 83,52 68,40
Abonament
RTV i telewizja A
kablowa 91,92 78,00 75,36 80,76 56,52 82,08 146,16 147,60 136,44
RTV and cable
television licence B
fee 98,16 84,36 84,60 84,12 55,08 88,44 156,36 157,08 150,48
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Na abonament radiowo-telewizyjny i optaty za ustugi dostarczane przez operatoréw telewizji kablowej®
w 2019 r. gospodarstwa domowe wydaty przecietnie (w przeliczeniu na 1 cztonka gospodarstwa domo-
wego) 98,16 zt (w 2018 r. 91,92 zt), w miastach 105,24 zt, a na wsi 87,36 zt (w 2018 r. odpowiednio 100,44 zt
i 78,48 zt), a udziat tych optat w wydatkach gospodarstw domowych na kulture ogétem wynidst 26,9%
(w 2018 1. 25,8%), w miastach i na wsi odpowiednio 24,3% i 33,9% (w 2018 r. odpowiednio 23,5% i 31,8%).

Operatorzy telewizji kablowej obstuguja przede wszystkim duze miasta i osiedla podmiejskie, dlate-
go tez wydatki na opfaty radiowo-telewizyjne w gospodarstwach domowych na wsi byty mniejsze od
wydatkéw gospodarstw miejskich (cho¢ w strukturze wydatkéw na kulture optaty radiowo-telewizyj-
ne zajmuja wyzsza pozycje na wsi). Réwniez dlatego wydatki gospodarstw rolnikéw sg znacznie nizsze
niz w pozostatych grupach spoteczno-ekonomicznych. W 2019 r. wyniosty one 55,08 zt i byty prawie
3-krotnie nizsze niz wydatki gospodarstw emerytéw (przy czym nalezy mie¢ na uwadze réznice w prze-
cietnej wielkosci gospodarstwa domowego). Udziat optat za abonament radiowo-telewizyjny i telewi-
zje kablowa w wydatkach na kulture wahat sie w poszczegdlnych grupach spoteczno-ekonomicznych
0 30,9 p. proc. od 17,1% w gospodarstwach pracownikéw najemnych na stanowiskach nierobotniczych
i 17,6% w gospodarstwach oséb pracujacych na wtasny rachunek, przez 28,8% w gospodarstwach rol-
nikéw i 35,4% w gospodarstwach pracownikéw na stanowiskach robotniczych, po 39,8% w gospodar-
stwach emerytéw i 47,4% w gospodarstwach rencistow.

Przeliczone na 1 cztonka gospodarstwa domowego przecietne roczne wydatki na ustugi fotograficz-
ne (5,52 zt) i naprawe sprzetu audiowizualnego, fotograficznego i do przetwarzania informacji (2,28 zt)
stanowity mato znaczace pozycje w budzetach gospodarstw domowych i ich wydatkach na kulture,
w przeciwienstwie do wydatkéw na wypozyczanie artykutdéw i sprzetu zwigzanego z kulturg (w tym m.in.
korzystanie z ré6znych form odptatnego wypozyczania filméw lub programoéw telewizyjnych: z wypozy-
czalni, w formie VOD, pay-per-view itp.), korzystanie z ustug oferowanych przez organizacje prowadzace
dziatalnos¢ z zakresu kultury i rekreacji oraz artystéw i uczestnictwo w réznych imprezach o charakterze
sportowym, towarzyskim i podtrzymujacym tradycje, ujetych w pozycji ,Inne ustugi w zakresie kultury”.
Na te ustugi gospodarstwa domowe wydaty na osobe przecietnie 112,20 zt (w 2018 r. 102,24 zt); co stano-
wito 30,8% ich wydatkéw na kulture i 0,7% wydatkéw ogdtem. Najwieksze wydatki z tego tytutu poniosty
gospodarstwa oséb pracujacych na wtasny rachunek (190,08 z, tj. 37,7% wydatkéw na kulture), natomiast
najmniej gospodarstwa pracownikéw najemnych na stanowiskach robotniczych (64,56 z4, tj. 27,0% ich
wydatkéw na kulture).

Jednoczesnie nalezy zauwazy¢, ze w okresie czasu dzielacym dwie ostatnie edycje badania z 6,4%
w 2014 r. do 10,7% w 2019 r. wzrdst odsetek gospodarstw, ktére korzystaty z form odptatnego wypozy-
czania filméw i programoéw telewizyjnych, z czego mozna wnioskowad wzrost popularnosci tego typu
ustug kulturalnych.

8.6. Ocena zmiany mozliwosci finansowych zaspokojenia potrzeb
gospodarstw domowych zwigzanych z uczestnictwem w kulturze

Ponad 3/4 gospodarstw domowych, tj. 76,7% uznato, ze ich mozliwosci finansowe zaspokojenia potrzeb
zwigzanych z uczestnictwem w kulturze w 2019 r. nie zmienity sie w poréwnaniu z rokiem wczes$niejszym
(w 2014 r. 73,9%), a niespetna 1/10 (tj. 9,1%) ocenita negatywnie (,pogorszyty sie” lub ,bardzo sie pogor-
szyty”) zmiane mozliwosci zaspokojenia tych potrzeb (w 2014 r. 17,1%). Natomiast 8,4% (w 2014 r. 5,6%)
gospodarstw domowych uznato zmiane finansowych mozliwosci realizowania potrzeb kulturalnych za
pozytywna (,poprawity sie” lub ,bardzo sie poprawity”). Mozliwosci finansowe nie zmienity sie zdaniem
75,8% gospodarstw domowych w miastach (w 2014 r. 72,8%), negatywnie ocenito je 9,6% tych gospo-
darstw, natomiast pozytywnie 9,1% miejskich gospodarstw domowych (w 2014 r. odpowiednio 16,9%

¢ Nie uwzgledniono optat abonamentowych za telewizje kablowa ujetych w tzw. pakietach telekomunikacyjnych, zalicza-
nych do dziatu ,£acznos¢” w klasyfikacji COICOP.

7 W tej kategorii uwzgledniono wydatki sklasyfikowane w nastepujacych podklasach klasyfikacji COICOP: 094111, 094121,
094241, 094291.
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Wykres 40.
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Chart 40.

i 6,8%). Na wsi odsetek gospodarstw uwazajacych, ze mozliwosci finansowe nie zmienity sie, wynidst
78,5% (w 2014 r. 76,1%), negatywnie ocenito zmiany 8,2% (w 2014 r. 17,5%), natomiast pozytywnie 7,0%
(w 2014 r. 3,1%) gospodarstw wiejskich.

Wsréd poszczegodlnych typdw gospodarstw domowych najbardziej stabilne w czasie oceny mozliwo-
$ci finansowego zaspokojenia potrzeb kulturalnych odnotowano wsréd gospodarstw rolnikéw, ktérych
81,7% stwierdzito, ze ich sytuacja nie ulegta zmianie w poréwnaniu z wczesniejszym rokiem. Najwiecej
pozytywnych ocen zmian wydaty gospodarstwa oséb pracujacych na wtasny rachunek, najwiecej nega-
tywnych — gospodarstwa emerytéw.

Ocena zmian mozliwosci finansowych zaspokojenia potrzeb gospodarstwa domowego
zwiazanych z kulturg w poréwnaniu z wczesniejszym rokiem wedtug grup spoteczno-
ekonomicznych w 2019r.

Evaluation of changes in financial possibilities of meeting the needs of households related to
participation in culture by socio-economic group in 2019

el \ \ | I
9 767 79 57
total
racownikow na stanowiskach robotniczych ‘ ‘ ‘ ‘ 1,2\ ‘
P : e 73 70 49
employees in manual labour positions
| | | vy
pracownikéw na stanowiskach nierobotniczych
. - 773 6,9
employees in non-manual labour positions
rolnikéw ‘ ‘ ‘ ‘ 0’9 ‘
P 81,7 48 80
armers
| | | s
jacych na wk hunek /
pracujacych na wiasny rachunel 788 54
the self employed
emerytow ‘ ‘ ‘ ‘ 1’\7
Yt 76,1 9,4 82
retirees
| | | v
rencistow 754 85 111
pensioners | ‘ | | |
20 40 60 80 100 9%
bardzo sie poprawi oprawity si nie zmienity sie
improve: aploq y - Fm?)rovegl ¢ nochange*y
pogorszyty sie bardzo si pog{orszy{y nie mam zdania
worsene worsened a lo no opinion

W ciggu 5-letniego okresu dzielacego dwie ostatnie edycje badania, we wszystkich grupach spotecz-
no-ekonomicznych nastagpito takze znaczne ograniczenie barier finansowych uniemozliwiajacych za-
spokajanie potrzeb kulturalnych gospodarstw, mierzone wskaznikiem oceny czestotliwosci konieczno-
sci rezygnacji z zakupu poszczegélnych artykutéw i ustug kulturalnych. W kazdej z wyréznionych grup
gospodarstw domowych spadt odsetek gospodarstw, ktére ze wzgledéw finansowych zmuszone byty
w ciggu roku czesto lub bardzo czesto rezygnowac z zakupu gazet codziennych, czasopism, ksiazek, fil-
moéw, ptyt z nagraniami muzycznymi, gier komputerowych, wypozyczania filméw, wyjs¢ do kina, mu-
zeum, teatru, opery, na koncert. Najwieksza poprawe, rozumiang jako $rednig réznice w odsetkach cze-
stej lub bardzo czestej rezygnacji z zakupu wszystkich wyszczegélnionych artykutéw i ustug (w p. proc.),
odnotowano w gospodarstwach pracownikéw na stanowiskach robotniczych, najmniejsza — w gospo-
darstwach os6b pracujacych na wiasny rachunek, cho¢ w tej ostatniej grupie w 2019 r. odsetek gospo-
darstw rezygnujacych z zakupéw artykutéw i ustug byt — Srednio - najnizszy.

Zmiana czestotliwosci czestej lub bardzo czestej rezygnacji (w odniesieniu do wszystkich gospodarstw
tacznie) w stosunku do 2014 r. najbardziej widoczna byta w aspekcie wyjs¢ do kina (spadek o 14,6 p. proc.),
zakupow ksigzek dla dorostych (spadek o 14,1 p. proc.) i wyjs¢ do teatru, opery lub na koncert (spadek
0 13,6 p. proc.).



ROZDZIAL 8. WYDATKI GOSPODARSTW DOMOWYCH NA KULTURE

Tablica 33.

Table 33.

Koniecznos¢ czestej lub bardzo czestej rezygnacji gospodarstw domowych z zakupu
artykutow lub ustug kulturalnych ze wzgledéw finansowych wedtug grup spoteczno-

ekonomicznych

Frequent or very frequent resignation of households from purchase of cultural goods or services for
financial reasons by socio-economic group

Wyszczegdlnienie
Specification

A-2014
B-2019

Z zakupu gazety
codziennej lub
czasopisma
Purchase of daily
newspaper or peri-
odical

Z zakupu co naj-
mniej 1 ksigzki dla
dzieci

Purchase of at least 1
book for children

Z zakupu co naj-
mniej 1 ksigzki dla
dorostych

Purchase of at least 1
book for adults

Z zakupu lub odptat-

nego wypozyczenia
mu

Purchase or paid

rent of a film

Z zakupu ptyty

Z nagraniami mu-
zycznymi
Purchase of re-
corded music

Z zakupu gry kom-
puterowej

Purchase of com-
puter game

Z wyjscia do
muzeum lub na
wystawe

Going to museum or
exhibition

Z wyjscia do kina
Going to cinema

Z wyjscia do teatru,
opery lub na koncert
Going to theatre,
opera or concert

> @ > W

Ogdtem

Grand
total

20,1

8,6

10,8

3,7

22,7

8,6

14,0
29
17,5

4,2
13,1

3,4

19,8

6,3
23,2
8,6

22,1

8,5

W tym gospodarstwa domowe

Of which households of

pracownikow

employees

na stanowiskach

w odsetkach

rolni-
kow

farmers

pracuja-
cych na
wiasny
rachu-
nek

the self
em-
ployed

in percentage

in
niero-
razem | robotni-  botni-
czych czych
total
manual non-
labour | manual
posi- labour
tions posi-
tions
179 23,6 1,5
6,2 8,2 4,4
131 179 77
39 5,1 2,8
21,2 27,6 14,0
7,0 7,6 6,5
15,9 21,1 10,2
33 33 33
19,9 259 13,2
4,8 4,7 50
16,6 22,0 10,5
4,5 57 3,4
20,4 259 14,3
58 6,7 49
24,6 32,3 16,1
8,0 9,0 7,0
23,4 29,0 17,2
77 8,1 7,2

21,8

50

10,3

09

22,3

31

12,4

15,1
19
15,7

3,5

17,3

6,7
20,1
8,2

18,8

7,5

73

4.4

4,8

2,8

8,2

3,7

6,7

1,8

9,0

31

11,1

2,2

9,5

1,8
10,9
56

1,2

4,0

emerytéw i rencistow

retirees and pensioners

renci-
emery- .
razem toW stow
total . pen-
retirees e
22,0 191 33,5
1,4 10,3 17,8
73 6,1 12,0
29 2,8 37
24,5 21,9 35,0
10,7 9,7 16,5
10,2 8,9 15,1
19 19 2,3
13,1 11,1 21,0
2,6 2,3 4,7
6,5 54 10,9
11 0,5 4,2
18,9 17,5 24,6
6,8 6,1 11,5
21,0 19,3 27,4
8,6 8,0 12,1
20,2 19,0 24,7
9,6 9,3 1,3
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Rozdziat 9
Chapter 9

Wyposazenie gospodarstw domowych w artykuty uzytku
kulturalnego
Households equipped with articles of cultural use

9.1. Ksiazki
9.1. Books

W 2019 r. ksigzki inne niz podreczniki szkolne i akademickie posiadato 86,4% gospodarstw domowych
(w2014 r. - 88,3% ), w miastach — 88,6%, a na wsi — 81,9% (w 2014 r. odpowiednio 90,1% i 84,5%). Sposréd
wszystkich gospodarstw 73,2% dysponowato pozycjami literatury pieknej (beletrystycznej), 71,8% po-
siadato encyklopedie, stowniki, leksykony lub atlasy, a 54,5% - wydawnictwa poradnikowe (w miastach
odpowiednio: 77,7%, 73,1% i 56,2% oraz na wsi odpowiednio: 63,9%, 69,1% i 50,9%). Najwiecej ksigzek
naukowych posiadaty gospodarstwa pracujacych na wtasny rachunek - 56,6% (w miastach 62,1%, na wsi
43,5%).

Wykres 41. Gospodarstwa domowe wedtug liczby posiadanych ksigzek w 2019 r.
Chart41.  Households by number of books collected in 2019

43 |
emerytow i renqstow 178 15,2 42
retirees and pensioners
18
pracujacych na wiasny rachunek 26,0 26,4 6,8
the self employed
farmers
37 TS
employees
0 20 40 60 80 100%

- 1-5 ksigzek - 6-25 - 26-50 51-100 101-500 wiecej niz 500 - brak ksiazek

1-5 books more than 500 no books

Tylko w gospodarstwach emerytéw odsetek gospodarstw posiadajacych ksigzki zwiekszyt sie w poréw-
naniu z 2014 r. a w pozostatych grupach zmniejszyt sie.
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Tablica 34.

ROZDZIAL 9. WYPOSAZENIE GOSPODARSTW DOMOWYCH W ARTYKULY UZYTKU KULTURALNEGO

Gospodarstwa domowe posiadajace ksiazki

W tym gospodarstwa domowe
Of which households of

pracownikéw emerytéw i rencistow
employees retirees and pensioners
na stanowiskach pracur;
Ogdtem . Jacye
Wyszczegdlnienie in na
Specification Grand i el ehE ey
P total - E:)etrnoi: kow rachu- emeny: renci-
A-2014 razem niczych  czych | farmers DEX razem tow stow
B -2019 total | ) theself | total retirees | PeN”
e P
loyed
posi- labour ploye
tions posi-
tions
w %
in %
Ogotem A 88,3 92,4 88,6 96,6 91,0 97,9 81,4 82,1 79,0
Grand total B 86,4 89,2 85,9 92,2 83,0 94,5 82,3 83,6 73,7
Ogotem=100
Grand total = 100
't'rtes'ftta:? pigkna (bele- A 716 752 664 849 61,4 83,6 67,7 699 59,1
ysty
belles-letters B 73,2 75,8 67,3 83,5 57,0 83,4 70,4 721 60,3
stowniki, encyklo-
pedie, leksykony lub A
atlasy; 754 81,8 759 88,3 73,3 90,9 65,7 67,3 59,4
dictionaries, encyclo-
pedias, lexicons or B
atlases® 71,8 75,8 71,5 79,6 73,5 80,5 65,8 67,8 53,6
‘r’lvii‘;m”'“wa porad- A 563 61,0 52,2 70,7 51,7 71,1 50,3 524 423
guides and manuals B
publications 54,5 56,4 49,4 62,8 50,0 66,1 50,9 52,4 41,9

a 2014 r. - stowniki, encyklopedie, leksykony
a 2014 - dictionaries, encyclopedias, lexicons

Pod wzgledem liczebnosci ksiegozbioru biblioteki gospodarstw domowych byty zréznicowane. Wsréd
gospodarstw pracownikéw najwyzszy byt odsetek gospodarstw posiadajacych od 26-50 ksigzek — 23,8%
(w 2014 r. 28,7%). W gospodarstwach rolnikéw takze najwyzszy byt odsetek gospodarstw posiadajacych
od 26-50 ksigzek — 24,7% (w 2014 r. 27,2%). Wsroéd gospodarstw emerytéw i rencistéw réwniez przewaza-
ty gospodarstwa posiadajgce od 26-50 ksigzek (22,6%).

W miastach oraz na wsi przewazaty gospodarstwa posiadajace zbiory ksigzek od 26-50 egzemplarzy
(odpowiednio 21,7% i 25,5%). Zmniejszyta sie liczba gospodarstw, ktére deklarowaty posiadanie ksiego-
zbioru liczacego wiecej niz 100 egzemplarzy (z 18,7% w 2014 r. do 17,4% w 2019 r.). Ponad 100-500 ksigzek
posiadato 26,4% gospodarstw pracujacych na wiasny rachunek, 18,6% gospodarstw pracownikéw, 15,2%
gospodarstw emerytéw i rencistéw oraz 9,6% gospodarstw rolnikdw.

W 2019 . przyrost ksiegozbioru domowego w efekcie zakupu, otrzymania ksiazki w prezencie lub uzyska-
nia w inny sposéb deklarowato 62,3% gospodarstw domowych (66,9% w miastach i 52,8% na wsi). Naj-
wyzszy odsetek gospodarstw, w ktorych zwiekszyt sie ksiegozbiér, odnotowano w grupie gospodarstw
pracujacych na wiasny rachunek - 81,6%. Wsréd gospodarstw pracownikéw wynidst on 70,9%, rolnikéw
-49,8%, a emerytow i rencistow - 48,4%.
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Tablica35. Gospodarstwa domowe posiadajace ksigzki wedtug rodzaju literatury
i wyksztalcenia osoby odniesienia

Wyksztatcenie

Level of education

At Ogotem
Wyszczegdlnienie Jsadnicze
) . Grand . Srednie z 1z
Specification total wyzsze zawodowe = pozostate
A—2014 tertiary up;;:}zrasrec— basic vo- other
B - 2019 Y cational
w %
in %
Ogétem A 88,3 98,1 92,1 86,0 68,0
Grand total B 86,4 94,3 90,4 81,0 68,1
w tym:
of which:
literatura piekna (bele- A 71,6 90,7 82,3 76,6 66,6
trystyka)
belles-letters B 73,2 92,7 86,3 779 72,4

Wsréd gospodarstw posiadajacych ksiazki, najwyzszy odsetek gospodarstw z powiekszonym w ciagu
roku ksiegozbiorem odnotowano w grupie gospodarstw, w ktérych osoba odniesienia miata wyksztatce-
nie wyzsze - 90,6%. Wzrost liczby ksigzek w ciggu roku deklarowato 73,9% gospodarstw, w ktérych osoba
odniesienia posiadata wyksztatcenie srednie, 58,3% - zasadnicze zawodowe i 44,6% — gimnazjalne, pod-
stawowe lub byta bez wyksztatcenia. Podobne relacje (wyksztatcenie — wielko$¢ ksiegozbioru) odnoto-
wano réwniez w odniesieniu do gospodarstw, w ktérych przybyty w ciggu roku ksiazki beletrystyczne,
a takze w wersji cyfrowe;j.

W 2019 r. odnotowano wzrost, w poréwnaniu z 2014 r., posiadania przez gospodarstwa domowe ksia-
zek w wersji cyfrowej. Sposréd badanych gospodarstw domowych, 19,5% (w 2014 r. 13,3%) deklarowato
posiadanie ksigzek réwniez w wersji cyfrowej; w miastach 22,2%, na wsi 13,8% (w 2014 r. odpowiednio
15,4% i 8,7%). W miastach liczacych 500 tys. mieszkancéw lub wiecej odsetek ten wynioést 32,4% (w 2014
r. 27,8%), a 14,9% w miastach liczacych ponizej 20 tys. mieszkancéw (w 2014 r. 8,8%). Najwiecej gospo-
darstw domowych deklarowato posiadanie do 5 ksigzek w wersji cyfrowej (11,0% ogdlnej liczby). Wsréd
grup spoteczno-ekonomicznych najwyzszy odsetek gospodarstw domowych posiadajacych ksigzki
w wersji cyfrowej odnotowano w gospodarstwach pracujacych na wiasny rachunek - 31,5% (w 2014 r.
17,2%).

W 2019 r. w poréwnaniu z 2014 r. dwukrotnie zwiekszyta sie liczba gospodarstw domowych posiada-
jacych czytniki e-book i wyniosta 12,0% (w miastach 14,0%, na wsi 8,0%), w 2014 r. — 5,8% (w miastach
8,2%, na wsi 4,7%). Najwiekszy odsetek gospodarstw domowych dysponujacych czytnikiem e-bookéw
odnotowano w gospodarstwach pracujacych na wiasny rachunek 26,7% (w 2014 r. 10,0%), najmniejszy
w gospodarstwach emerytéw i rencistow 4,6% (w 2014 r. 1,8%).

9.2, Sprzet audiowizualny i komputerowy oraz nosniki dzwieku i obrazu
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Domowe urzadzenia multimedialne i sprzet audiowizualny sg najbardziej powszechna forma aktywnosci
kulturalnej, ktéra moze by¢ realizowana w domu. Dzieki bogatej ofercie rynkowej wzrasta wyposazenie
gospodarstw domowych w najnowszy sprzet audiowizualny. Urzadzenia audiowizualne nowej generacji
Z racji zaawansowania technologicznego radykalnie poprawiaja domowe formy aktywnosci kulturalnej
a jednoczesnie przyczyniaja sie do ograniczania form kontaktu z tradycyjnymi sposobami przekazu kul-
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turalnego jakimi sg teatr, kino czy muzeum. Powszechny dostep do Internetu czyni wirtualne korzystanie
z kultury réwnie atrakcyjne jak bezposrednie.

Ciagle jednak najpowszechniejsza forma aktywnosci kulturalnej w gospodarstwach domowych jest
ogladanie telewizji. W 2019 r. na 1000 gospodarstw domowych przypadato o 23 telewizory wiecej w po-
réwnaniu z 2014 r. Telewizor posiadato 95,9% gospodarstw domowych (w 2014 r. 96,7%). W 2019 r. po-
dobnie jak w 2014 r. najwyzszy odsetek gospodarstw domowych posiadajacych odbiornik telewizyjny
odnotowano w grupie rolnikéw (99,7%).

Blisko 3/5 gospodarstw (62,6%) dysponowato urzagdzeniem do odbioru telewizji satelitarnej lub korzy-
stato z ustug operatora sieci telewizji kablowej (w 2014 r. 65,9%). Urzadzenie do odbioru TV cyfrowej
posiadato 72,0% gospodarstw (w 2014 r. 83,1%), urzadzenie do odbioru telewizji satelitarnej 33,5%
(w 2014 r. 33,6%), urzadzenie do odbioru telewizji kablowej 29,7% gospodarstw (w 2014 r. 33,0%), urza-
dzenie do odbioru naziemnej telewizji cyfrowej z MPEG-4 11,4% gospodarstw (w 2014 r. 21,1%).

Radio, radiomagnetofon, radio z odtwarzaczem ptyt kompaktowych lub radiomagnetofon z odtwarza-
czem ptyt kompaktowych lub wieze posiadato w 2019 r. 63,9% gospodarstw domowych (w 2014 r. 63,5%
gospodarstw posiadato radio, radiomagnetofon, radio z odtwarzaczem ptyt kompaktowych lub radio-
magnetofon z odtwarzaczem ptyt kompaktowych i 31,9% wieze). Najwiekszy odsetek gospodarstw po-
siadajgcych ww. sprzet odnotowano w gospodarstwach rolnikéw — 76,8%.

Na 1000 gospodarstw domowych 709 z nich wyposazonych byto w 2019 r. w radio, radiomagnetofon,
radio z odtwarzaczem ptyt kompaktowych lub radio magnetofon z odtwarzaczem ptyt kompaktowych
lub wieze. Najwiecej tego rodzaju sprzetu na 1000 gospodarstw posiadaty gospodarstwa rolnikéw (922).

Korzystajac z odpowiednich aplikacji zainstalowanych w telefonie komérkowym i smartfonie mozemy
m. in. stucha¢ radia, muzyki, ogladac¢ TV, a za pomoca stosownych aplikacji ogladac¢ filmy wczesniej do-
stepne na ptytach CD lub DVD a takze taczy¢ sie z multimedialnymi platformami (portalami) interneto-
wymi. Wzrasta odsetek gospodarstw wyposazonych w smartfony. W 2019 r. smartfon posiadato 72,1%
gospodarstw domowych (73,9% w miastach i 68,2% na wsi) w 2018 r. odpowiednio: 67,5%, 69,5%, 63,4%,
na 1000 gospodarstw domowych przypadato 1591 smartfonéw (w 2018 r. 1440).

Warto odnotowa¢, w poréwnaniu z 2018 r., wzrost odsetka gospodarstw domowych posiadajacych kon-
sole do gier (z 13,3% do 14,4%) oraz niewielkie zmniejszenie odsetka gospodarstw domowych posiadaja-
cych zestaw kina domowego (z 12,2% do 12,0%).

Urzadzenie do odbioru telewizji satelitarnej lub kablowej posiadato 69,1% gospodarstw pracujacych na
wtasny rachunek, podczas gdy gospodarstw pracownikéw 66,6%, gospodarstw emerytéw i rencistéw
57,4% oraz 55,0% gospodarstw rolnikdw. Urzadzenia multimedialne wykorzystujace nowe technologie
powoduja, ze gospodarstwa domowe czesto rezygnuja z posiadania sprzetu audiowizualnego zajmuja-
cego wiele miejsca i powielajacego funkcje komputera czy telefonu np. wiezy czy komputera stacjonar-
nego. Odsetki gospodarstw domowych wyposazonych w tradycyjny sprzet audiowizualny obnizajg sie,
wzrasta natomiast odsetek gospodarstw domowych posiadajacych komputery z dostepem do Internetu
oraz telefony komérkowe i smartfony. W 2019 r. na 1000 gospodarstw domowych przypadato 1039 kom-
puteréw osobistych, w tym 851 laptopdw (w 2014 r. 1005, w tym 684 laptopéw). Na 1000 gospodarstw
w miastach przypadato 1068 komputeréw osobistych podczas gdy na wsi 978 (w 2014 r. 1050 913). Urza-
dzenie z dostepem do Internetu, na 1000 gospodarstw domowych posiadato 2631 gospodarstw (w mia-
stach 2620 a na wsi 2654) a smartfon 1591 gospodarstw (w miastach 1551 a na wsi 1673). W 2019 r. kom-
puter osobisty posiadato 72,8% gospodarstw domowych, w tym 63,4% laptop. Urzadzenie z dostepem
do Internetu posiadato 80,2% gospodarstw, w miastach 81,5% a na wsi 77,5%.

m
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Tablica 36.

Wyposazenie gospodarstw domowych w wybrany sprzet audiowizualny wedtug miejsca
zamieszkania

Ogoétem Miasta Wies
Grand total Urban areas Rural areas

Wyszczegdlnienie
2014 2019 2014 2019 2014 2019

Specification
na 1000 gospodarstw w sztukach

per 1000 households in pieces

Telewizor
Television 1273 1296 1245 1238 1331 1416
Urzadzenie do odbioru telewizji satelitarnej
lub kablowej
Device for receiving satellite or cable televi-
sion 701 688 749 732 604 596
Urzadzenie do odbioru telewizji cyfrowej
Device for receiving digital television 927 811 917 835 948 762
Zestaw kina domowego
Home theatre system 137 121 149 129 13 103
Komputer osobisty
Personal computer 1005 1039 1050 1068 913 978
w tym laptop
in which laptop 684 851 745 881 557 788

Uwage zwraca zréznicowanie odsetka gospodarstw wedtug grup spoteczno-ekonomicznych posiada-
jacych urzadzenie z dostepem do Internetu. Sposréd gospodarstw pracujacych na wtasny rachunek —
97,4% posiadato urzadzenie z dostepem do Internetu, a w pozostatych grupach - odpowiednio: w gospo-
darstwach pracownikéw - 95,5%, w gospodarstwach rolnikéw — 89,8% a w gospodarstwach emerytéw
i rencistow — 52,2%.

Niewiele zwiekszyt sie w poréwnaniu z 2014 r. odsetek gospodarstw posiadajacych nagrywarke DVD lub
Blu-Ray. Urzadzenia te posiadato w 2019 r. 27,6% gospodarstw domowych (w 2014 r. 27,4%), w miastach
28,7% i na wsi 25,4%, natomiast wedtug grup spoteczno-ekonomicznych: 14,8% gospodarstw emerytéw
i rencistow, 32,7% gospodarstw rolnikéw, 35,3% gospodarstw pracownikéw i 40,9% gospodarstw pracu-
jacych na wtasny rachunek.

W 2019 r. w poréwnaniu z 2014 r. obnizyt sie zdecydowanie odsetek gospodarstw domowych deklaru-
jacych gromadzenie nosnikéw z nagraniami muzycznymi. Nagrania muzyczne na kasetach magneto-
fonowych, ptytach gramofonowych lub kompaktowych czy zapisane na dyskach komputerowych lub
w innej formie w 2019 r. gromadzito 37,4% gospodarstw domowych (o 13,6 p. proc. mniej niz w 2014
r.), 39,7% gospodarstw miejskich i 32,4% mieszkajacych na wsi (w 2014 r. odpowiednio 53,6% i 45,4%),
a w poszczegolnych typach gospodarstw domowych: 23,1% gospodarstw emerytéw i rencistéw, 37,9%
gospodarstw rolnikéw, 45,3% gospodarstw pracownikéw i 55,3% gospodarstw pracujacych na wiasny
rachunek, w 2014 r. odpowiednio: 31,3%, 56,5%, 61,9%, 67,2%.

W 2019r. 31,1% gospodarstw domowych przyznato, ze zakupito nos$niki z nagraniami muzycznymi, wéréd
nich 98,3% zakupéw dotyczyto ptyt CD lub DVD a 11,8% ptyt gramofonowych. W poréwnaniu z 2014 .
nastapit bardzo duzy spadek zakupéw w gospodarstwach domowych ptyt CD lub DVD (o 68,6 p. proc.).
W 2019 r. znaczgco zmalat odsetek posiadanych przez gospodarstwa nosnikéw z nagranymi filmami fa-
bularnymi. Znajdowaty sie one w posiadaniu 22,5% gospodarstw domowych (w 2014 r. — 50,6%). W 2019
r.z odpfatnego wypozyczania filméw lub programoéw skorzystato 10,7% gospodarstw domowych (12,8%
w miastach i 6,4% na wsi). Wsréd grup spoteczno-ekonomicznych najwiecej z odptatnego wypozycza-
nia korzystaty gospodarstwa pracujacych na wtasny rachunek (21,8%) oraz gospodarstwa pracownikéw
(16,2%).
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9.3. Instrumenty muzyczne

Tablica 37.

O uczestnictwie w kulturze swiadczy nie tylko korzystanie z oferty instytucji oferujacych profesjonalne
wydarzenia kulturalne ale réwniez realizowane w domu praktyki kulturalne. Kazdy instrument muzyczny
przechowywany czy uzytkowany w gospodarstwie domowym moze by¢ dowodem toczacego sie w nim
zycia kulturalnego.

Gospodarstwa domowe posiadajgce instrumenty muzyczne w 2019 r

W tym gospodarstwa domowe
Of which households of

pracownikéw emerytéw i rencistow
employees retirees and pensioners
na stanowiskach pracuja-
Ogoétem in cychna
W SInien Grand . rolni- \;\ggﬁn)_/
yszczegolnienie total ot Eletrq: e neI:J emr panrs
Specification razem 'oPon! otn! razem ery stow
czych czych | farmers | ¢ tow
total total ) pen-
manual non- em- retirees sioners
labour | manual ployed
posi- labour
tions posi-
tions
w %
in %
Fortepian lub pianino
Grand piano or up-
right piano 4,6 51 2,0 7.8 1,8 1,2 3,0 31 2,3
Akordeon lub har-
monia
Accordion or button
accordion 2,1 2,3 2,5 2,1 2,8 2,6 1,5 1,5 1,8
Skrzypce
Violin 11 1,3 0,7 19 - 1,3 0,8 0,7 1,2
Gitara
Guitar 10,3 13,8 9,5 17,7 10,4 19,1 4,0 3,8 51
Flet
Flute 74 10,5 9,6 11,3 11,2 11,5 1,4 1.3 21
Inny instrument
muzyczny
Other musical instru-
ment 55 7,2 54 8,9 7,2 10,0 2,0 2,2 0,9

W 2019 r. posiadanie co najmniej jednego instrumentu muzycznego deklarowato 21,9% gospodarstw do-
mowych. Gitare posiadato 10,3% gospodarstw, 7,4% flet (poprzeczny, prosty), 4,6% fortepian lub pianino
(lub inny instrument klawiszowy), akordeon lub harmonie 2,1%, skrzypce 1,1%. Inny niz wymieniony wyzej
instrument muzyczny posiadato 5,5% gospodarstw domowych. Najwyzszy odsetek gospodarstw posia-
dajacych co najmniej jeden instrument odnotowano w grupie gospodarstw, w ktérych osoba odniesienia
posiadata wyksztatcenie wyzsze - 34,4%. Wsrdd grup spoteczno-ekonomicznych najwiekszy odsetek go-
spodarstw posiadajacych co najmniej jeden instrument obejmowat gospodarstwa pracujacych na wiasny
rachunek - 36,4%. Réznica w posiadaniu co najmniej jednego instrumentu przez gospodarstwa domowe
mieszkajace w miastach i na wsi wynosita 2,5 p. proc. Zaréowno w miastach jaki na wsi najpopularniejszym
instrumentem w gospodarstwach domowych byta gitara (w miastach 10,6% i na wsi 9,8%).
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9.4. Dzieta sztuki i antyki oraz przedmioty rekodzieta artystycznego
9.4. Works of art and antiques and artistic handicraft items

Wykres 42.

14

Chart 42.

Gromadzenie, posiadanie dziet sztuki i antykéw oraz przedmiotéw rekodzieta artystycznego jest istot-
nym sktadnikiem praktyk kulturalnych gospodarstw domowych.

W 2019 r. w poréwnaniu z 2014 r. odsetek gospodarstw domowych posiadajacych dzieta sztuki i antyki
nie zmienit sie i wynosit 6,7%, zwiekszyt sie natomiast — o0 1,8 p. proc. odsetek gospodarstw domowych
posiadajacych przedmioty rekodzieta artystycznego.

W miastach 7,5% gospodarstw domowych deklarowato posiadanie dziet sztuki i antykéw a 15,5% przed-
miotéw rekodzieta artystycznego, w 2014 r. odpowiednio: 7,8% i 13,9%. Na wsi natomiast 5,0% gospo-
darstw posiadato dzieta sztuki i antykii 12,7% przedmioty rekodzieta artystycznego, w 2014 r. odpowied-
nio: 4,4% i 10,6%.

Gospodarstwa domowe posiadajace dzieta sztuki i antyki oraz przedmioty rekodzieta
artystycznego wedtug wyksztatcenia osoby odniesienia w 2019 r.

Households with works of art and antiques and artistic handicraft items by level of education of
reference person in 2019

wyzsze 137

Srednie
upper secondary 147

zasadnicze zawodowe

0

6,1
3,0
pozostate 14
73
5

10 15 20 25%

dziefa sztuki i antyki przedmioty rekodzieta artystycznego
works of art and ayntiques - artistic hagdicraﬂitems yaneg

W 2019 r., podobnie jak w 2014 r., odsetek gospodarstw domowych, w ktérych przybyto w ciggu roku
przedmiotéw rekodzieta artystycznego byt wiekszy niz odsetek tych, ktére wzbogacity kolekcje antykéw
i dziet sztuki i wynosit 6,4% dla przedmiotéw rekodzieta artystycznego i 1,0% dla antykow i dziet sztuki.
Gospodarstwa domowe, zarbwno w miastach jak i na wsi, deklarowaty w 2019 r. zwiekszenie liczby po-
siadanych przedmiotéw rekodzieta artystycznego oraz dziet sztuki i antykéw. Wedtug grup spoteczno-
-ekonomicznych (zaréwno w 2014 r. i w 2019 r.) najwiekszy odsetek gospodarstw domowych, w ktérych
znajdowaty sie dzieta sztuki i antyki stanowity gospodarstwa pracujacych na wiasny rachunek (odpo-
wiednio: 13,2% i 10,9%), a najmniejszy gospodarstwa rolnikéw (odpowiednio 2,6% i 2,0%). z racji zaawan-
sowania technologicznego radykalnie poprawiaja domowe formy aktywnosci kulturalnej a jednoczesnie
przyczyniajg sie do ograniczania form kontaktu z tradycyjnymi sposobami przekazu kulturalnego jakimi
sq teatr, kino czy muzeum. Powszechny dostep do Internetu czyni wirtualne korzystanie z kultury réwnie
atrakcyjne jak bezposrednie.



UWAGI METODOLOGICZNE

Uwagi metodologiczne (ogodine)

Publikacja zostata opracowana na podstawie wynikéw badania ankietowego na temat uczestnictwa lud-
nosci w kulturze przeprowadzonego w styczniu 2020 r. Badanie zostato zrealizowane na prébie gospo-
darstw domowych biorgcych udziat w badaniu budzetéw gospodarstw domowych w IV kwartale 2019 r.
i byto kolejnym badaniem w cyklu badania modutowe. Badanie ankietowe Uczestnictwo ludnosci w kultu-
rze jest badaniem cyklicznym prowadzonym co 5 lat.

Cel badania

Celem badania byto dostarczenie informacji o formach aktywnosci kulturalnej ludnosci i czestotliwosci
uczestnictwa w zyciu kulturalnym, korzystaniu z oferty podmiotéw kultury, rozwijaniu zainteresowan
artystycznych i hobbystycznych w obszarze kultury oraz korzystaniu ze wspétczesnych srodkéw komuni-
kacji, jak réwniez o ocenie mozliwosci korzystania z oferty kulturalnej i realizacji wtasnych zainteresowan
w oparciu o podmioty kultury.

Informacje pozyskane w badaniu przedstawiono w pofgczeniu z cechami badanych gospodarstw (typ
spoteczno-ekonomiczny gospodarstwa domowego, wyposazenie w artykuty uzytku kulturalnego)
i 0s6b (wiek, ptec i miejsce zamieszkania oraz wyksztatcenie oséb ankietowanych).

Charakterystyka metody badawczej

Badanie modutowe Uczestnictwo ludnosci w kulturze przeprowadzono metodg reprezentacyjng na pré-
bie gospodarstw domowych bioracych udziat w badaniu budzetéw gospodarstw domowych w IV kwar-
tale 2019r.

Badanie zostato przeprowadzone bezposrednio po zakoriczeniu wywiadu kwartalnego na kwestiona-
riuszu BR-04 (Informacje uzupetniajace o gospodarstwie domowym) z gospodarstwami domowymi
w styczniu 2020 r. przez ankieteréw, zatrudnionych w urzedach statystycznych, realizujgcych badanie
budzetéw gospodarstw domowych w terenie. Zastosowanie takiej metody pozwala na wykorzystanie
w celach analitycznych pewnych informacji uzyskanych od respondentéw w badaniu budzetéw gospo-
darstw domowych, bez powtérnego zadawania tych samych pytan (m.in. o dochody lub skfad gospo-
darstwa domowego).

W badaniach reprezentacyjnych budzetéw gospodarstw domowych stosowana jest metoda rotacji
miesiecznej, co oznacza, ze w ciagu roku podejmujg badanie w kazdym miesigcu inne gospodarstwa
domowe. W schemacie doboru préby do badania® budzetéw gospodarstw domowych zastosowano
dwustopniowy, warstwowy schemat losowania z réznym prawdopodobienstwem wyboru na | stopniu.
Jednostkami losowania pierwszego stopnia byty rejony statystyczne lub zespoty rejonéw, a na drugim
stopniu losowane byty mieszkania.

Operat losowania jednostek | stopnia stanowity wykazy rejonéw statystycznych opracowane dla potrzeb
Narodowego Spisu Powszechnego, aktualizowane co roku o zmiany wynikajace z podziatu administra-
cyjnego kraju, znowego budownictwa oraz z ubytkéw w starym budownictwie lub zmian przeznaczenia
lokali. Dla kazdego rejonu zostaty zapisane w operacie informacje dotyczace cech adresowych oraz dane
o liczbie ludnosci i liczbie mieszkan.

Badanie modutowe jest zintegrowane z badaniem podstawowym budzetéw gospodarstw domowych
poprzez numer gospodarstwa domowego i powigzane z danymi zbieranymi w kwestionariuszu BR-01a
(Karta statystyczna gospodarstwa domowego) o gospodarstwie domowym i jego cztonkach, w kwestio-
nariuszu BR-04 (/nformacje uzupetniajace o gospodarstwie domowym) oraz z wydatkami gospodarstwa
domowego opracowywanymi na podstawie Ksigzeczki budzetu gospodarstwa domowego — BR-01.

& Szczegotowy opis metodologii badania budzetéw gospodarstw domowych, w tym doboru préby do badania, zamiesz-
czony jest w Zeszycie metodologicznym. Badanie budzetéw gospodarstw domowych. (2018). Warszawa: GUS.
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Narzedziami badania byty dwa kwestionariusze: DS-58G Kultura w gospodarstwach domowych. Kwe-
stionariusz gospodarstwa domowego oraz DS-581 Uczestnictwo ludnosci w kulturze. Kwestionariusz in-
dywidualny.

Kwestionariusz dla gospodarstwa domowego (DS-58G) sktadat sie z pieciu dziatéw i byt wypetniany
w oparciu o informacje dotyczace catego badanego gospodarstwa domowego, przekazane przez tzw.
osobe odniesienia®. Zawarte w nim pytania dotyczyty przede wszystkim charakterystyki gospodarstwa
domowego (Dziat 1) i realizacji wywiadu (Dziat 5), posiadania i zakupu ksiazek i czasopism (Dziat 2), po-
siadania i korzystania z mediéw audiowizualnych (Dziat 3), posiadania instrumentéw muzycznych, dziet
sztuki i antykéw oraz przedmiotéw rekodzieta artystycznego a takze opinii dotyczacych zaspokojenia
potrzeb kulturalnych gospodarstwa domowego w kontekscie mozliwosci finansowych i oferty kultural-
nej w miejscu zamieszkania w poréwnaniu z sytuacja w 2018 r. (Dziat 4).

Dziat 1 kwestionariusza (5 pytan) odnosit sie do cech spoteczno-demograficznych gospodarstwa domo-
wego. Poza danymi identyfikujagcymi gospodarstwa, znalazty sie tam informacje o gtéwnym zZrédle utrzy-
mania gospodarstwa domowego oraz jego sktadzie osobowym (liczba oséb w wieku 15 lat lub wiecej,
w tym 0séb, z ktérymi przeprowadzono wywiad).

Pytania zawarte w Dziale 2 ,Ksigzki i czasopisma w gospodarstwie domowym” (6 pytan), dotyczyty liczby
posiadanych oraz zakupionych i otrzymanych przez gospodarstwo domowe ksiazek, zakupu gazet i cza-
sopism oraz prenumeraty prasy. Pytania zwigzane z zakupem wydawnictw nieperiodycznych dotyczyty
okresu 12 miesiecy poprzedzajacych badanie, natomiast odnoszace sie do gazet i czasopism — 3 miesiecy
poprzedzajagcych moment przeprowadzenia wywiadu.

Dziat 3 ,Media audiowizualne w gospodarstwie domowym” (7 pytan), dotyczyt liczby zakupionych lub
otrzymanych nosnikéw dzwieku i obrazu (ptyty gramofonowe, ptyty CD i DVD) oraz korzystania z wy-
pozyczenia filméw lub programéw telewizyjnych (wideo na zyczenie, pay-per view itp.) w okresie 12
miesiecy poprzedzajacych badanie.

W Dziale 4 ,Inne informacje o gospodarstwie domowym?” (10 pytan), pytano o posiadanie instrumentéw
muzycznych (fortepian lub pianino, akordeon lub harmonia, skrzypce, gitara, flet oraz inne instrumenty)
oraz o posiadanie i zakup dziet sztuki, antykéw i przedmiotéw rekodzieta artystycznego. Pytania doty-
czyty takze zwyczajow zwigzanych z réznymi uroczystosciami (i okresem Swigtecznym) w gospodarstwie
domowym. Pytano o wystepowanie sytuacji, w ktérych w gospodarstwie domowym musiano zrezygno-
wac z zakupow artykutéw uzytku kulturalnego lub form uczestnictwa w kulturze ze wzgleddw finanso-
wych — w okresie 12 miesiecy poprzedzajacych badanie oraz oceny mozliwosci finansowych zaspokoje-
nia potrzeb kulturalnych gospodarstwa, mozliwosci korzystania z instytucji kultury i ich oferty w miejscu
zamieszkania oraz oceny tej oferty w poréwnaniu z sytuacjg w 2018 r.

Dziat 5 (3 pytania) dotyczy! realizacji wywiadu. W przypadku, gdy wywiad nie zostat przeprowadzony,
odnotowywano przyczyne nieuzyskania odpowiedzi.

Narzedziem badania cztonkéw gospodarstwa domowego w wieku 15 lat lub wiecej byt kwestionariusz
indywidualny o symbolu DS-58| Uczestnictwo ludnosci w kulturze, sktadajacy sie z 11 dziatéw. Dziaty:
+Kultura” (3 pytania), ,Pamiec¢ zbiorowa” (7 pytan), ,Telewizja, film, radio” (7 pytan), ,Korzystanie zkompu-
tera, Internetu” (6 pytan), ,Czytelnictwo” (9 pytan), ,Muzyka, teatr” (8 pytan), ,Rozrywka, zycie towarzy-
skie” (8 pytan), ,Zwiedzanie” (4 pytan), ,Domy kultury, inne lokalne instytucje kultury, dziatalno$¢ amator-
ska i hobbystyczna” (8 pytan) miaty charakter merytoryczny. Podobnie jak w przypadku kwestionariusza
dla gospodarstwa domowego dwa dziaty miaty charakter techniczny: Dziat 1. ,Charakterystyka osoby”
(3 pytania) i Dziat 11. ,Realizacja wywiadu” (3 pytania).

Dziat 2. ,Kultura” liczyt 3 pytania i dotyczyt skojarzen ze stowem ,kultura”, oceny waznosci kultury i cech
cztowieka kulturalnego.

W dziale 3 ,Pamiec zbiorowa” (7 pytan) respondent byt pytany o zainteresowane historia, znaczenie i kultywo-
wanie tradycji oraz o posiadanie biato-czerwonej flagi i sposoby obchodzenia Swieta Narodowego 11 listopada.

° Osoba odniesienia jest osoba, ktdra ukonczyta 16 lat i osiaga najwyzszy dochdd sposréd wszystkich cztonkéw gospodar-
stwa domowego.
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Dziat 4 ,Telewizja, film, radio” (7 pytan), odnosit sie do korzystania z mediéw audiowizualnych - telewi-
zji i radia oraz uczeszczania do kina i ogladania filméw fabularnych. Pytania dotyczyty czestotliwosci
ogladania programoéw telewizyjnych oraz stuchania audycji radiowych, czestotliwosci ogladania filméw
fabularnych oraz uczeszczania do kina, jak réwniez zastepczej roli telewizji wobec innych form uczestnic-
twa w kulturze (,Czy telewizja moze zastapi¢?” — czytelnictwo, uczeszczanie do kina, teatru, muzeum, na
koncert, stuchanie radia itp.).

Dziat 5 ,Korzystanie z komputera, Internetu” (6 pytan) dotyczyt korzystania z komputera: czestotliwosci
uzywania, miejsca korzystania (w domu, w pracy lub w szkole) i celu, do jakiego komputer jest wykorzy-
stywany, a takze czestotliwosci korzystania z r6znych urzadzen multimedialnych. Pytano tez o korzysta-
nie z Internetu: jak czesto i w jakim celu respondent korzysta z Internetu. Dodatkowe pytanie, podobnie
jak w Dziale 3, dotyczyto opinii o zastepczej funkgji Internetu (,Czy korzystanie z Internetu moze zastg-
pic?..").

W Dziale 6 ,Czytelnictwo” (9 pytan) respondent byt pytany o liczbe i rodzaj ksiazek przeczytanych w cia-
gu 12 miesiecy poprzedzajacych badanie i ich dziedzine, a takze o to, jak czesto czyta gazety codzienne
i czasopisma oraz korzysta z biblioteki. Dodatkowe pytanie dotyczyto uczestnictwa w spotkaniach au-
torskich.

Dziat 7 ,Muzyka, teatr” (8 pytan) dotyczyt aktywnosci zwigzanej z muzyka i teatrem w okresie 12 miesie-
cy poprzedzajacych badanie. Oprécz pytan o to, jak czesto uczeszcza do instytucji artystycznych (teatr,
opera i operetka, filharmonia) oraz na przedstawienia taneczne lub baletowe i koncerty (inne niz filhar-
moniczne), respondent pytany byt jak czesto stucha muzyki i o rodzaj nosnika, z jakiego korzysta do jej
stuchania.

W Dziale 8,Rozrywka, zycie towarzyskie” (8 pytan), osoby ankietowane odpowiadaty na pytania o to, jak
czesto uczeszczaty na imprezy estradowe lub kabaretowe, do cyrku lub na rewig, do wesotego miastecz-
ka, salonu gier lub kasyna, chodzity potariczy¢ do dyskoteki, klubu lub na dancing, na spotkania towa-
rzyskie oraz imprezy sportowe, a takze o udziat w festiwalach muzycznych, filmowych, teatralnych itp.

W Dziale 8 ,Zwiedzanie” (4 pytania), pytania odnosity sie do czestosci zwiedzania zabytkéw historycz-
nych, muzedw lub galerii sztuki w kraju i za granica, a takze o chodzenie do ogrodu zoologicznego,
botanicznego lub planetarium.

Dziat 9 ,Domy kultury, inne lokalne instytucje kultury, dziatalnos¢ amatorska i hobbystyczna” (8 pytan)
odnosit sie do korzystania z oferty instytucji, ktérych gtéwnym zadaniem jest upowszechnianie kultu-
ry oraz rozwijanie amatorskiej aktywnosci artystycznej i hobbystycznej — centréw, domoéw i osrodkéw
kultury oraz klubéw i dziatalnosci kulturalnej prowadzonej przez instytucje przykoscielne. Respondent
pytany byt o korzystanie z r6znych form uczestnictwa w ofercie tych instytucji, a takze o formy dziatalno-
$ci hobbystycznej, jakim poswieca czas. Proszony byt réwniez o ocene posiadanej ilosci czasu wolnego
i sposobu jego wykorzystania. Pytano réwniez o poziom wyksztatcenia rodzicéw respondenta.

Dzieki zintegrowaniu z badaniem podstawowym budzetéw gospodarstw domowych mozliwe byto wy-
korzystanie niektérych informacji o:

grupie spoteczno-ekonomicznej (gospodarstwa pracownikdédw, gospodarstwa  rolnikéw,
gospodarstwa pracujacych na wiasny rachunek, gospodarstwa emerytéw i rencistow oraz
gospodarstwa utrzymujace sie z niezarobkowych zrédet — nieprezentowane w niniejszej publikacji),

miejscu zamieszkania (klasy miejscowosci zamieszkania: wie$ oraz miasta pogrupowane wedtug
liczby mieszkancéw),

+ cechach indywidualnych cztonkéw gospodarstwa domowego (wiek, pte¢, wyksztatcenie),

wyposazeniu gospodarstwa domowego (np. w urzagdzenie z dostepem do Internetu, czy urzadzenie
do odbioru telewizji satelitarnej lub kablowej),

wydatkach gospodarstwa domowego zwigzanych z kultura.
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Informacje uzupetniajace, dotyczace prezentacji wynikow badania
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Wyniki badania ankietowego zrealizowanego na probie gospodarstw uczestniczacych w badaniu budze-
téw gospodarstw domowych zostaty uogélnione na catg zbiorowos¢ gospodarstw domowych.

Dane dotyczace przecietnych wydatkéw gospodarstw domowych, a takze o ich wyposazeniu w przedmio-
ty trwatego uzytkowania, pochodza z badan reprezentacyjnych budzetéw gospodarstw domowych prze-
prowadzonych w 2019 r. Badania te stuza przede wszystkim do analizy struktury, zréznicowania i tendencji
rozwojowych dochodéw, wydatkdéw i spozycia w gospodarstwach domowych. W opracowaniu stosowana
jest obowiazujaca od 2013 r. Klasyfikacja przychodéw i rozchodéw do badania budzetéw gospodarstw do-
mowych, ktéra opracowana jest na postawie klasyfikacji spozycia indywidualnego wedtug celu (COICOP/
HBS). Wéréd kilkunastu podstawowych grup rozchoddw, wyodrebnia sie grupe wydatkéw zwigzanych
z kultura i rekreacja. W sktad tej grupy wchodza wydatki na aktywnos¢ typowo kulturalna, rekreacyjna oraz
tacznie na aktywnosc kulturalno-rekreacyjng, z ktérych nie mozna wydzieli¢ dwéch roztacznych podgrup
obejmujacych tylko jeden rodzaj aktywnosci. Z tego powodu wydatki ,na kulture ogétem moga by¢ zawy-
zone”, gdyz liczone sg wraz z tymi wydatkami na rekreacje, ktérych nie mozna wyodrebni¢.

Ujete w niniejszej publikacji wydatki na aktywno$¢ uwazang za typowo kulturalng, okreélane dalej jako
~wydatki na kulture” (inne niz kulturalno-rekreacyjne), obejmuja:

zakup gazet i czasopism - gazety, tygodniki, miesieczniki, pozostate wydawnictwa periodyczne
i optaty za prenumerate, w tym prenumerate internetowa;

zakup ksiazek przeznaczonych do celéw innych niz edukacyjne - atlasy, stowniki, encyklopedie,
ksiazki naukowe, beletrystyczne, wydawnictwa albumowe, Biblia, nuty (partytura) - takze na
nosnikach innych niz papierowy, ksigzki do kolorowania dla dzieci, oprawe ksigzek itp.;

optaty za wstep do kina, teatru, opery, operetki, cyrku itp., na koncert, wystepy estradowe, pokazy
Swiatet, dZwieku; optaty za wstep do muzeum, ogrodu zoologicznego, ogrodu botanicznego, parku
narodowego, do galerii sztuki, optaty za zwiedzanie zabytkéw, optaty w bibliotekach; opfaty za
ustugi $wiadczone przez muzykéw, klaunéw, innych wykonawcédw wystepujacych na prywatnych
imprezach;

zakup sprzetu do odbioru, nagrywania i odtwarzania dZzwieku, tj. radia (odbiorniki radiowe, radia
samochodowe, radiozegary, krétkofaléwki, amatorskie nadajniki i odbiorniki radiowe), nieprzenosne
odtwarzacze ptyt CD, inne nieprzenosne odtwarzacze dzwieku (bez funkcji wideo), np. magnetofony,
radiomagnetofony, adaptery, gramofony, samochodowe zestawy stereo, tunery, wzmacniacze,
gtosniki, mikrofony, dyktafony;

zakup sprzetu do odbioru, nagrywania i odtwarzania dZzwieku i obrazu: odbiorniki telewizyjne,
anteny telewizyjne dowolnego typu, magnetowidy i odtwarzacze DVD, odtwarzacze dzwieku
i obrazu (z funkcjg wideo), dekodery (przystawki) STB, kina domowe, rzutniki wideo, odtwarzacze
Blu-ray, piloty do telewizoréw i odtwarzaczy, nagrywarki z twardym dyskiem;

« zakup przenosnych odtwarzaczy dzwieku i obrazu, takich jak odtwarzacze MP-3, MP-4, przenosne
odbiorniki telewizyjne;

zakup pozostatego sprzetu i akcesoriéw do odbioru, nagrywania i odtwarzania dzwieku i obrazu,
w tym stuchawki, ramki cyfrowe, czytniki ksiazek elektronicznych oraz czesci i pozostate akcesoria;

optaty za naprawe sprzetu audiowizualnego, optycznego, fotograficznego i do przetwarzania
informacji, instalacje sprzetu audiowizualnego, w tym telewizji kablowej, anteny satelitarnej,
obejmujace koszt robocizny i materiatow;

zakup instrumentéw muzycznych: klawiszowych (pianina, organy), strunowych (skrzypce, gitary),
detych (trabki, klarnety, flety), drobnych instrumentéw muzycznych (harmonijki ustne), bebny, itp.,
instrumentéw elektronicznych, a takze strun do instrumentéw, kalafonii etc.;

zakup sprzetu fotograficznego i kinematograficznego - aparaty fotograficzne, kamery filmowe,
kamery wideo, rzutniki filmowe i do slajdéw, powiekszalnikii sprzet do obrébki filméw oraz akcesoria
takie jak: ekrany, przegladarki, obiektywy (w tym teleobiektywy), uchwyty do lamp btyskowych, filtry,
Swiattomierze itp., etui do aparatéw fotograficznych;
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«  zakup nosnikéw informacji - nagranych (ptyty kompaktowe /CD/, wideo i DVD, kasety, kasety wideo,
ptyty gramofonowe, dyski Blu-ray, etui do nosnikéw; pobieranie muzykiifilméw wideo, ksigzek, ustugi
dostarczone przez witryny internetowe, ktére oferuja szybki zapis muzyki i te, na ktére wymagana
jest prenumerata) i nienagranych (dyski CD /R i RW/, dyski zewnetrzne do komputeréw, pendrive'y,
wideo i DVD /R i RW/, dyski Blu-ray, kasety, kasety wideo), a takze karty pamieci, rolki filmowe,
nienaswietlone filmy, kasety i ptyty do celéw fotograficznych i kinematograficznych, fotograficzne
materiaty eksploatacyjne (np. papier);
optaty radiowo-telewizyjne — optaty za nadawanie audycji telewizyjnych i radiowych, tacznie zkara za
zwioke w opfatach, abonament za telewizje kablowa, cyfrowa, opfaty za telewizje na zadanie (w tym
w szpitalach); dane nie obejmujg optat za dostep do programu telewizyjnego w ramach pakietu
telekomunikacyjnego (ujetych w dziale t3cznos¢);

optaty za wypozyczanie sprzetu i akcesoriow zwigzanych z kulturg - wypozyczanie: kaset DVD, kaset
wideo, ptyt CD i Blu-ray, odbiornikéw telewizyjnych, dekoderéw, odtwarzaczy DVD, wideo i ptyt
kompaktowych, sprzetu fotograficznego itp.
W omawianych tu wydatkach na kulture nie uwzgledniono wydatkéw gospodarstw domowych zwiaza-
nych z korzystaniem z Internetu, zaliczanych wedtug klasyfikacji COICOP do dziatu ,£3cznos¢”.

0Od 2005 r. w badaniu budzetéw gospodarstw domowych klasyfikuje sie gospodarstwa domowe wedtug
pieciu podstawowych grup spoteczno-ekonomicznych ludnosci kraju. Sa to:

gospodarstwa pracownikéw - gospodarstwa domowe, ktérych wylgcznym lub gtéwnym
(przewazajacym) zrédtem utrzymania jest dochdd z pracy najemnej w sektorze publicznym lub
prywatnym; dodatkowym Zrédtem utrzymania tych gospodarstw moze by¢ emerytura, renta lub
inne niezarobkowe Zrédto, praca na wtasny rachunek w indywidualnym gospodarstwie rolnym i poza
indywidualnym gospodarstwem rolnym lub wykonywanie wolnego zawodu; oznacza to, ze dochéd
uzyskiwany ze Zrédet dodatkowych jest nizszy od dochoddéw uzyskiwanych z pracy najemnej;
prezentowane w publikacji takze w podziale na gospodarstwa pracujagcych na stanowiskach
robotniczych i na stanowiskach nierobotniczych;

gospodarstwa rolnikow - gospodarstwa domowe, ktérych wylgcznym lub gtéwnym
(przewazajacym) Zzrédtem utrzymania jest dochéd z uzytkowanego gospodarstwa indywidualnego
w rolnictwie; dodatkowym Zrédtem utrzymania tych gospodarstw moze by¢ emerytura, renta lub
inne Zrédto niezarobkowe, praca najemna, praca na witasny rachunek, badZ wykonywanie wolnego
zawodu; oznacza to, ze dochdéd uzyskiwany ze Zrédet dodatkowych jest nizszy od dochodéw
uzyskiwanych z gospodarstwa indywidualnego w rolnictwie;

gospodarstwa pracujacych na wtasny rachunek — gospodarstwa domowe, ktérych wytgcznym lub
gtéwnym (przewazajacym) zrédtem utrzymania jest praca na wtasny rachunek poza gospodarstwem
indywidualnym w rolnictwie lub wykonywanie wolnego zawodu; dodatkowym zrédtem utrzymania
moze by¢: praca najemna, uzytkowanie gospodarstwa indywidualnego w rolnictwie, emerytura,
renta lub inne niezarobkowe Zrédto; oznacza to, ze dochdd uzyskiwany z dodatkowych Zrédet jest
nizszy od dochodéw z pracy na wtasny rachunek poza gospodarstwem indywidualnym w rolnictwie;

gospodarstwa emerytow i rencistéw - gospodarstwa domowe, ktérych wytacznym lub gtéwnym
(przewazajacym) zZrodtem utrzymania jest emerytura lub renta; dodatkowym Zrédtem utrzymania
moze by¢: inne zrédto niezarobkowe poza emeryturg lub rentg (np. dochdd z wiasnosci, zasitki
rodzinne wraz z dodatkami, dary), praca najemna, praca na wtasny rachunek w indywidualnym
gospodarstwie rolnym i poza indywidualnym gospodarstwem rolnym lub wykonywanie wolnego
zawodu; oznacza to, ze dochdéd uzyskiwany ze zrédet dodatkowych jest nizszy od dochodéw
uzyskiwanych z emerytur i rent; prezentowane w publikacji takze w podziale na gospodarstwa
emerytoéw i gospodarstwa rencistéw;

gospodarstwa utrzymujace sie z niezarobkowych zrédet - gospodarstwa domowe, ktérych
wyfacznym lub gtéwnym (przewazajagcym) zrédtem utrzymania sg zrédta niezarobkowe inne niz
emerytura lub renta, np. zasitki dla bezrobotnych, $wiadczenia pieniezne i niepieniezne udzielone na
podstawie ustawy o pomocy spotecznej, dodatki mieszkaniowe, zasitki rodzinne wraz z dodatkami,
Swiadczenie wychowawcze ,Rodzina 500+", alimenty, darowizny, dochody z tytutu wtasnosci

119



METHODOLOGICAL NOTES

i z wynajmu nieruchomosci; dodatkowym Zrédtem utrzymania tych gospodarstw moze by¢: praca
najemna, emerytura lub renta, praca na wifasny rachunek, wykonywanie wolnego zawodu lub
uzytkowanie gospodarstwa indywidualnego w rolnictwie; oznacza to, ze dochdéd uzyskiwany ze
zrédet dodatkowych jest nizszy od dochodéw uzyskiwanych ze Zrédet niezarobkowych innych niz
emerytura lub renta; dane o gospodarstwach utrzymujacych sie z niezarobkowych Zrédet nie sg
publikowane w niniejszej publikacji.
Prezentowane wyniki badania budzetéw gospodarstw domowych nie obejmuja gospodarstw domo-
wych zamieszkujacych obiekty zbiorowego zakwaterowania, tj. domoéw studenckich, domoéw opieki spo-
tecznej i innych oraz gospodarstw cztonkéw korpusu dyplomatycznego panstw obcych. Gospodarstwa
domowe obywateli obcego panstwa zamieszkujacy w Polsce stale lub przez dtuzszy czas i postugujace
sie jezykiem polskim biora udziat w badaniu.

W badaniu uczestnictwa ludnosci w kulturze w 2019 r. osoby ankietowane (zgodnie z nazewnictwem i
podziatem zastosowanym w badaniu podstawowym budzetéw gospodarstw domowych) pogrupowano
wedtug nastepujgcych pozioméw wyksztatcenia: wyzsze, policealne, Srednie ogdlnoksztatcace, srednie
zawodowe, zasadnicze zawodowe, gimnazjalne, podstawowe, bez wyksztatcenia. W niniejszej publikacji
przyjeto podziat na cztery grupy pozioméw wyksztatcenia:

wyksztatcenie wyzsze,

wyksztatcenie Srednie, na ktére — zgodnie z ustawg o systemie o$wiaty — sktadajg sie ujety w badaniu
poziom policealny, sredni ogdlnoksztatcacy i sSredni zawodowy,

wyksztatcenie zasadnicze zawodowe,

« wyksztatcenie pozostate, do ktérego zaliczono osoby posiadajace wyksztatcenie gimnazjalne,
podstawowe oraz osoby bez wyksztatcenia.

W publikacji zaprezentowano podziat na grupy wieku: 15-24 lata, 25-34 lata, 35-49 lat, 50-64 lata oraz
65 lat lub wiece;j.

W podziale wedtug klasy miejscowosci zamieszkania przyjeto ogdlnie stosowany podziat na miasta
i wie$, przy czym miasta podzielono na nastepujace klasy wedtug liczby mieszkarncéw: miasta do 20 tys.
mieszkancow, miasta liczace 20-99 tys. ludnosci, miasta liczace 100-199 tys. mieszkancdw, miasta liczace
200-499 tys. ludnosci oraz miasta liczace ponad 500 tys. mieszkancow.

Dane o wydatkach gospodarstw domowych na kulture w 2019 r. pochodzace z corocznych badan bu-
dzetéw gospodarstw domowych zestawiono w czesci opisowej z danymi za 2018 r. Natomiast dane
pochodzace z realizowanego w cyklu 5-letnim badania modutowego uczestnictwa ludnosci w kulturze
w 2019 r. poréwnano, tam gdzie to mozliwe, z wynikami poprzedniego badania z 2014 r.

Ze wzgledu na zaokraglenia danych, w niektérych przypadkach sumy sktadnikéw moga sie nieznacznie
réznic¢ od podanych wielkosci ,ogétem”.

Charakterystyka gospodarstw domowych
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W badaniu modutowym Uczestnictwo ludnosci w kulturze wzieto udziat 4192 (92,3%) gospodarstw do-
mowych sposréd 4542 wylosowanych do badania budzetéw gospodarstw domowych w IV kwartale
2019 r. Zbadano 2408 (57,4%) gospodarstw domowych w miastach oraz 1784 (42,6%) na wsi. Przecietny
czas trwania wywiadu wyniést 19 minut.

W badanej zbiorowosci gospodarstw domowych przewazaty gospodarstwa pracownikéw, ktére sta-
nowity 45,3% og6tu gospodarstw domowych, dla ktérych gtéwnym zrédtem utrzymania byta praca
najemna. Kolejng pod wzgledem liczebnosci grupe gospodarstw stanowity gospodarstwa emerytéw
i rencistow - 40,9%. Najmniejszy udziat miaty gospodarstwa utrzymujace sie z niezarobkowych zrédet
utrzymania (3,1%), ktérych nie uwzgledniono w dalszej czeéci opracowania. Warto podkresli¢, ze wsréd
gospodarstw na wsi gospodarstwa rolnikdw byty na trzecim miejscu pod wzgledem ich licznosci.
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Gospodarstwa domowe wedtug grup spoteczno-ekonomicznych i miejsca zamieszkania

Gospodarstwa domowe

Ogotem S emerytéw JL;tcr;zI:nsllje-g

Wyszczegdlnienie pracownikéw rolnikéw na wiasny . I ; bk
rachunek irencistow | zniezarobko-
wych zrédet

w odsetkach

Ogodtem 100,0 45,3 4,5 6,1 40,9 31
Miasta 100,0 45,9 0,2 6,2 44,3 3,4
Wies 100,0 44,6 10,4 59 36,3 2,9

Wsréd zbadanych gospodarstw w miastach przewazaty gospodarstwa pracownikéw, pracujacych na
wtasny rachunek, emerytéw i rencistéw oraz utrzymujacych sie z niezarobkowych zrédet (odpowiednio
58,2%, 58,6%, 62,2% i 61,4%). Natomiast na wsi dominowaty gospodarstwa rolnikéw (97,4%).

Zréznicowanie gospodarstw domowych wedtug grup spoteczno-ekonomicznych i miejsca
zamieszkania

Gospodarstwa domowe

pracujacych na emerytow i ren- S S el
Wyszczegdlnienie pracownikéw rolnikéw oy sie z niezarobko-
wiasny rachunek cistow . .
wych zrédet
w odsetkach
Ogotem 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Miasta 58,2 2,6 58,6 62,2 61,4
Wies 41,8 974 4,4 37,8 38,6

Charakterystyka cztonkow gospodarstw domowych

Tablica 40.

W wylosowanych do badania gospodarstwach domowych byto tacznie 11 623 osoby. Zbadane gospo-
darstwa liczyty facznie 10 707 cztonkéw, w tym 9 115 oséb w wieku 15 lat lub wiecej. Wywiad przepro-
wadzono z 6 276 osobami (68,9% zbiorowosci przewidzianej do badania). W miastach mieszkato 52,5%
zbadanej grupy, a na wsi - 47,5% oséb badanych. Przecietny czas trwania wywiadu wynidst 29 minut.

W zbiorowosci badanych cztonkéw gospodarstw domowych przewazaty kobiety (61,9%), zaréwno
w miastach (63,2%) jak i na wsi (60,3%). Warto odnotowac, ze przewaga liczebna kobiet nad mezczyznami
byta wyzsza w miastach niz na wsi i wyniosta odpowiednio 26,4 p. proc. i 20,6 p. proc.

Cztonkowie gospodarstw domowych wedtug klasy miejscowosci zamieszkania i pci

Miasta
Ogolem o liczbie mieszkarncéw w tysigcach Wies

Wyszezegolniente A2 ponizel 5 99 q00-199  200-499 5%

20 i wiecej

w odsetkach

Ogoétem 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Mezczyzni 38,1 36,8 33,7 371 38,2 36,7 38,2 39,7
Kobiety 61,9 63,2 66,3 62,9 61,8 63,3 61,8 60,3

Najliczniejsza grupe stanowity osoby w wieku 65 lat i wiecej (30,4%), zarébwno wsréd kobiet jak i mez-
czyzn. Wiréd mieszkancéw wsi przewazaty osoby w wieku 50-64 lata (31,6%), natomiast w miastach
osoby w wieku 65 lat i wiecej (35,5%).
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Tablica41. Cztonkowie gospodarstw domowych wedtug grup wieku i pkci

Grupy wieku
Ogotem
Wyszczegdlnienie 15-24 lata 25-34 35-49 50-64 65 lat i wiecej
w odsetkach
Ogdtem 100,0 71 121 23,0 274 30,4
Mezczyzni 38,1 3,2 4,6 9,0 10,4 10,9
Kobiety 61,9 3,9 7,5 14,0 17,0 19,5

W badanej zbiorowosci najwiecej oséb zadeklarowato posiadanie wyksztatcenia $redniego (34,7%).
W miastach przewazaty osoby z wyksztatceniem Srednim (38,9%), natomiast na wsi z wyksztatceniem za-
sadniczym zawodowym (33,9%). Odsetek oséb mieszkajacych w miastach i legitymujacych sie wyksztat-
ceniem wyzszym byt ponad 2-krotnie wyzszy niz os6b mieszkajacych na wsi.

Tablica42. Czlonkowie gospodarstw domowych wedtug poziomu wyksztatcenia i miejsca zamieszkania

Wyksztatcenie
Ogotem

S . . . zasadnicze zawo-
Wyszczegdlnienie wyzsze srednie d pozostate
owe
w odsetkach
Ogdtem 100,0 22,4 34,7 27,5 15,4
Miasta 100,0 30,0 38,9 21,8 9,3
Wies 100,0 14,0 30,1 33,9 22,0

Wsréd mezczyzn dominowato wyksztatcenie zasadnicze zawodowe (12,9%), a wsrod kobiet wyksztatce-
nie $rednie (22,7%). Odsetek kobiet posiadajacych wyksztatcenie wyzsze byt ponad 2-krotnie wyzszy niz

mezczyzn.
Tablica43. Cztonkowie gospodarstw domowych wedtug poziomu wyksztatcenia i pkci

Wyksztatcenie
Ogétem

Wyszczegdlnienie wyzsze srednie i:sjgg;cvj: pozostate
w odsetkach
Ogoétem 100,0 22,4 34,7 27,5 154
Mezczyzni 38,1 7,6 12,0 12,9 57
Kobiety 61,9 14,8 22,7 14,7 9,7

Osoby pracujace przewazaty wsréd mezczyzn (55,2%), mieszkajacych zaréwno w miastach jak i na wsi
(odpowiednio 52,8% i 57,7%). Odnotowano réwniez wiekszy odsetek pracujacych wsréd oséb mieszka-
jacych na wsi niz w miastach.

Tablica44. Czlonkowie gospodarstw domowych wedtug zajecia, pici i miejsca zamieszkania
Ogétem Pracujacy Uczniowie Studenci Pozostali

Wyszczegélnienie
w odsetkach

Ogoétem 100,0 46,7 37 1,2 48,5
Mezczyzni 100,0 55,2 4,6 1,3 38,9
Kobiety 100,0 4,4 3,1 1,1 54,4
Miasta 100,0 46,0 2,6 1,5 49,9
Wies 100,0 47,4 50 0,8 46,9
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Methodological notes (general)

The publication was prepared on the basis of the results of the survey on participation of people in cul-
ture, conducted in January 2020. The survey was carried out on a sample of households participating in
the Household Budget Survey in the fourth quarter of 2019 and was a subsequent survey in the module
survey cycle. The survey The participation of population in culture is a cyclical survey conducted every
5 years.

The purpose of the survey

The aim of the study was to provide information on the forms of cultural activity of the population and
the frequency of participation in cultural life, using the offer of cultural entities, developing artistic intere-
sts and hobby in the field of culture and using modern means of communication, as well as on evaluation
of the possibility of using the cultural offer and pursuing own interests based on the network of cultural
entities.

The information obtained in the study was presented in conjunction with the characteristics of the su-
rveyed households (socio-economic type of the household, equipment with cultural goods) and people
(age, sex, place of residence and education of the respondents).

Characteristics of the survey method

10

Modular survey Participation of population in culture was carried out using the representative method
on the sample of households participating in the Household Budgets Survey in the fourth quarter of
2019.

The survey was conducted in January 2020 after the end of the quarterly interview with households on
the BR-04 questionnaire (Complementary information about the household) by interviewers employed
in statistical offices conducting the Household Budget Survey in the field. The use of such a method al-
lows the use of certain information obtained from respondents in the Household Budget Survey for ana-
lytical purposes, without asking the same questions again (e.g. about household income or composition).

In representative Household Budget Surveys, the monthly rotation method is used, which means that
every month of the year a different group of households participates in the survey. In the sample selec-
tion scheme’ for the Household Budget Survey, a two-stage, layered sampling scheme with different se-
lection probability of at the first stage was used. The primary sampling units (PSU) were statistical regions
or set of statistical regions and those for the second stage were dwellings.

The first stage sampling frame was based on the records of statistical regions designed for the National
Census purposes and updated annually by the changes resulting from the administrative division of the
country as well as construction of new and dismantle of old houses. The sampling frame keeps in record
information about every statistical region concerning address characteristics as well as the numbers of
dwellings.

The modular survey is integrated with the Household Budgets Survey through the household number
and linked to the data collected in the BR-01a questionnaire (House statistics sheet) about the household
and its members, in the BR-04 questionnaire (Supplementary information about the household) and
with household expenses compiled on the basis of the Household Budget Booklet - BR-01.

A detailed description of the methodology of the Household Budget Survey, including the selection of the sample for the survey, is included in the
Methodological book. Household Budget Survey. (2018). Warsaw: GUS.
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Survey tools

" The reference per
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The survey tools consisted of two questionnaires: DS-58G Culture in households. Household questionna-
ire and DS-58I Participation of population in culture. Individual questionnaire.

The questionnaire for the household (DS-58G) consisted of five sections and was filled in on the basis of
information concerning the entire surveyed household, provided by the so-called reference person™. It
contained the questions concerning mainly the characteristics of the household (Section 1) and the im-
plementation of the interview (Section 5), the possession and purchase of books and magazines (Section
2), the possession and use of audio-visual media (Section 3), the possession of musical instruments, works
of art, antiques, and artistic handicraft items, as well as opinions on meeting the cultural needs of the
household in the context of financial possibilities and cultural offer in the place of residence, compared
to the situation in 2018 (Section 4).

Section 1 of the questionnaire (5 questions) referred to the socio-demographic characteristics of the ho-
usehold. In addition to the data identifying households, it included information about the main source
of income for the household and its personal composition (number of people aged 15 or more, including
interviewed people).

The questions included in Section 2 “Books and magazines in the household” (6 questions) concerned
the number of books owned or purchased and received by the household, the purchase of newspapers
and magazines, and subscription to the press. Questions related to the purchase of non-periodical publi-
cations concerned the period of 12 months preceding the survey, while questions related to newspapers
and magazines - 3 months preceding the interview.

Section 3 “Audio-visual media in the household” (7 questions) concerned the number of purchased or
received sound and image recording media (vinyl, CDs and DVDs) and the use of movie or TV program
rentals (video on demand, pay-per view, etc.) during the 12 months preceding the study.

In Section 4 “Other information about the household” (10 questions), questions were asked about the
possession of musical instruments (piano or upright piano, accordion or harmony, violin, guitar, flute
and other instruments) and about the possession and purchase of works of art, antiques and handicrafts
artistic items. The questions also concerned the customs related to various celebrations (and the holiday
season) in the household. Respondents were asked about situations in which the household had to re-
sign from purchasing cultural goods or forms of participation in culture due to financial reasons - in the
period of 12 months preceding the survey. They also responded to the questions about the assessment of
financial possibility of meeting the cultural household needs, the possibility of using cultural institutions
and their offer in place of residence and the assessment of their offer, compared to the situation in 2018.

Section 5 (3 questions) concerned the implementation of the interview. In cases where the interview was
not conducted, the reason for not obtaining a reply was noted.

The tool for surveying household members aged 15 or more was an individual questionnaire with the
symbol DS-58I Participation of population in culture, consisting of 11 sections. Sections: “Culture” (3 qu-
estions), “Collective memory” (7 questions), “Television, film, radio” (7 questions), “Use of computer, the
Internet” (6 questions), “Reading habits” (9 questions), “Music, theatre” (8 questions), “Entertainment,
social life” (8 questions), “Sightseeing” (4 questions), “Community centres, other local cultural institutions,
amateur and hobby activities” (8 questions) were substantive. As in the case of the questionnaire for the
household, two sections were technical: Section 1. “Characteristics of the person” (3 questions) and Sec-
tion 11. “Interview implementation” (3 questions).

Section 2. “Culture” consisted of 3 questions and concerned associations with the word “culture”, evalu-
ation of the importance of culture and the characteristics of a cultural person.

son is a person over the age of 16 who has the highest income of all household members.



UWAGI METODOLOGICZNE

In section 3 “Collective memory” (7 questions), the respondent was asked about interest in history, me-
aning and cultivation of tradition, as well as about the possession of the white and red flag and ways of
celebrating the Independence Day on November 11.

Section 4, “Television, film, radio” (7 questions), related to the use of audio-visual media - television and
radio, and going to the cinema and watching feature films. The questions concerned the frequency of
watching TV programmes and listening to radio broadcasts, the frequency of watching feature films and
attending the cinema, as well as the substitute role of television in relation to other forms of participation
in culture (“Can television replace?” - reading, attending the cinema, theatre, museum, a concert, liste-
ning to the radio, etc.).

Section 5 “Using the computer, the Internet” (6 questions) concerned the use of the computer: the fre-
quency of use, the place of use (at home, at work or at school) and the purpose for which the computer
is used, as well as the frequency of using various multimedia devices . The respondents were also asked
about using the Internet: how often and for what purpose the respondent used the Internet. An addi-
tional question, similarly to Section 3, concerned the opinion on the substitute function of the Internet
(“Can using the Internet replace? ...").

In Section 6 “Reading habits” (9 questions), the respondent was asked about the number and type of
books read in the 12 months preceding the survey and their genres, as well as how often he read daily
newspapers and magazines and used the library. An additional question related to participation in au-
thors’ meetings.

Section 7 “Music, Theatre” (8 questions) concerned activities related to music and theatre in the 12 mon-
ths preceding the survey. In addition to questions about how often the respondent attended artistic
institutions (theatre, opera and operetta, philharmonic) and dance or ballet performances and concerts
(other than philharmonic), the respondent was asked how often he listened to music and the type of
media he used for listening.

In Section 8 “Entertainment, social life” (8 questions), respondents answered questions about how often
they attended stage or cabaret events, circus or other shows, an amusement park, arcade or casino, went
to a disco or dancing, club, social gatherings and sports events, as well as participated in music, film,
theatre festivals, etc.

In Section 8 “Sightseeing” (4 questions), the questions related to the frequency of visits to historical mo-
numents, museums or art galleries in the country and abroad, as well as to a zoo, botanical garden or
planetarium.

Section 9 “Cultural establishments, other local cultural institutions, amateur and hobby activities” (8 qu-
estions) referred to the use of the offer of institutions whose main task is to promote culture and develop
amateur artistic and hobby activities — centres of culture, cultural establishments and cultural centres as
well as clubs and cultural activities conducted by church institutions. The respondent was asked about
the use of various forms of participation in the offer of these institutions, as well as about the forms of
hobby activity that he devoted his time to. He was also asked to evaluate the amount of free time he had
and the use of it. The level of education of the respondent’s parents was also questioned.

Thanks to the integration with the Household Budgets Survey, it was possible to use some information
about:

« socio-economic group (households of employees, households of farmers, households of the self-
employed, households of retirees and pensioners and households living on unearned sources - not
presented in this publication),

« place of residence (classes of locality: rural areas and urban areas grouped according to the number
of residents),

- individual characteristics of household members (age, sex, education),
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« household equipment (e.g. a device with Internet access or a device for receiving satellite or cable TV),
- cultural expenses of the household.

Supplementary information on the presentation of survey results

126

The results of the survey carried out on the sample of households participating in the Household Budget
Survey were generalised to the whole population of households.

Data on average household expenditure, as well as on the equipment with durable goods, came from
representative of household budgets surveys carried out in 2019. These studies are primarily used to
analyse the structure, differentiation and development trends of household income, expenditure and
consumption. The study uses the classification of revenues and expenditure for the Household Budget
Survey, effective since 2013, which is based on the classification of individual consumption by purpose
(COICOP/HBS). Among many basic groups of expenditure, there is a group of expenditure related to cultu-
re and recreation. This group includes expenditure on typically cultural activity and recreational activity
as well as on both cultural and recreational activities, from which two separate subgroups covering only
one type of activity cannot be distinguished. For this reason, the expenditure on “culture in general may
be overstated” as it is counted along with the expenditure on recreation that cannot be distinguished.

Expenditure on activities considered typically cultural, hereinafter referred to as “expenditure on culture”
(other than both cultural and recreational), covered in this publication includes:

« purchase of newspapers and magazines - newspapers, weeklies, monthlies, other periodicals and
subscription fees, including Internet subscription;

« purchase of books intended for non-educational purposes - atlases, dictionaries, encyclopaedias,
scientific and fiction books, album publications, the Bible, musical scores - also on non-paper
recording media, colouring books for children, book binding, etc.;

« entrance fees to the cinema, theatre, opera, operetta, circus, etc., for concerts and music halls, stage
performances, sound and light shows; entry fees to the museum, zoological and botanical garden,
national park, art gallery, fees for visiting historical monuments, fees in libraries; fees for services
provided by musicians, clowns, other performers performing at private events;

« purchase of equipment for receiving, recording and playing sound, i.e. radio receivers (radio sets,
car radios, radio clocks, two-way radios, amateur radio receivers and transmitters), non-portable CD
players, other non-portable audio players (without video functions), e.g. tape recorders, radio-tape-
recorders, adapters, gramophones, car stereos, tuners, amplifiers, loudspeakers, microphones, voice
recorders;

« purchase of equipment for the reception, recording and reproduction of sound and image: TV sets,
TV aerials of all types, video recorders and DVD recorders and players, sound and image players (with
video function), decoders, home theatre systems, video projectors, Blu-ray players, remote controls
for TVs and players, hard disk recorders;

- purchase of portable audio and video players, such as MP-3, MP-4 players, portable TV sets;

« purchase of other equipment and accessories for the reception, recording and reproduction of
sound and images, including earphones, digital photo frames, e-book readers and parts and other
accessories;

- fees for the repair of audio-visual, optical, photographic and information processing equipment,
installation of audio-visual equipment, including cable TV, satellite antenna, including the cost of
labour and materials;

« purchase of musical instruments: keyboards (pianos, organs), stringed (violins, guitars), wind
instruments (trumpets, clarinets, flutes), small musical instruments (harmonica), drums, etc., electronic
instruments, as well as strings for instruments, rosin etc.;

« purchase of photographic and cinematographic equipment - still cameras, movie cameras and
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sound-recording cameras, video cameras and camcorders, film and slide projectors, enlargers and
film processing equipment, accessories such as screens, viewers, lenses (including telephoto lenses),
flash attachments, filters, exposure meters etc., cases for cameras;

purchase of information recording media - recorded (compact discs /CD/, video and DVD, cassettes,
video cassettes, gramophone records, Blu-ray discs, media cases; downloading music and videos,
books, services provided by websites that offer fast music recording and those for which subscription
is required) and unrecorded (CD/R and RW/, external disks for computers, pen drives, video and DVD
/R and RW/, Blu-ray disks, cassettes, video cassettes), as well as memory cards, film rolls, unexposed
films, cartridges and discs for photographic and cinematographic use, photographic supplies (e.g.
paper);

radio and television fees - fees for broadcasting television and radio programmes, including a penalty
for late payment, cable and digital TV subscription, fees for Pay-Tv (also in hospitals); the data does not
include fees for access to the TV programme as part of the telecommunications package (included in
the “Communications” section);

fees for renting equipment and accessories related to culture - renting: DVDs, video cassettes, CDs
and Blu-ray discs, renting TV sets, decoders, DVD players, video and compact discs, photographic
equipment, etc.

The expenditure on culture discussed here does not take into account the expenditure of households
related to the use of the Internet, classified under the COICOP classification in the “Communications”
section.

Since 2005, the Household Budget Survey have been classified according to five basic socio-economic
groups of the population. There are:

employees’ households - households whose exclusive or main (prevailing) source of maintenance
is income from hired work in either the public or private sector. Additional source of income for
this group of households may include retirement pension, other types of pension or any unearned
income, self-employment in private farm in agriculture and out of a private farm in agriculture or free
profession. The income gained from the additional sources is lower than the income from hired work.
This group is presented in the publication also broken down into households working in manual and
non-manual positions;

farmers’ households - households whose exclusive or main (prevailing) source of maintenance is
income from the use of private farm in agriculture. Additional sources of income for this group of
households may include retirement pension, other types of pension or any other unearned income,
hired work, self-employment or free profession. The income gained from additional sources is lower
than that from the private farm in agriculture;

households of the self-employed - households whose exclusive or main (prevailing) source of
maintenance is self-employment (other than private farm in agriculture) or free profession. Additional
source of maintenance may include: hired work, a private farm in agriculture, retirement pension,
another type of pension or any other unearned income. The income gained from additional sources
is lower than that obtained from self-employment other than private farm in agriculture;

households of retirees and pensioners - households whose exclusive or main (prevailing) source of
maintenance is retirement pension or any other type of pension. Additional sources of maintenance
may include other than pension unearned income (e.g. income from property, family benefits with
supplements, gifts), hired work, self-employment in a private farm in agriculture and out of a private
farm in agriculture or free profession. The income gained from additional sources is lower than that
from retirement pensions and other types of pension. This group is presented in the publication
broken down into the households of retirees and the households of pensioners;

households living on unearned sources - households whose exclusive or main (prevailing) source
of maintenance is provided by unearned income other than retirement pension or another type of
pension, such as unemployment benefits, monetary and non-monetary assistance provided on the
basis of the Law on Social Welfare, housing subsidies, family benefits with supplements to them,

127



METHODOLOGICAL NOTES

child-raising benefit “Family 500+", alimonies, donations, income from property or income from
hiring (leasing) houses and buildings not related to own business activity. Additional sources of
maintenance can be provided by hired work, retirement pension or another type of pension, self-
employment, free profession or a private farm in agriculture. The income gained from additional
sources is lower than that from unearned sources other than retirement pensions or another type of
pensions. Data on non-profit-making households are not published in this publication.

The presented results of the Household Budget Survey do not contain any figures referring to house-
holds who live in collective homes, like students’ hostels, social welfare homes (the so called collective
households) as well as households of the diplomatic corps of foreign countries. The households of fore-
ign citizens with permanent or long-lasting residence in Poland and using Polish language participate in
the survey.

In the study of participation of population in culture in 2019, the respondents (according to the nomenc-
lature and division used in the Household Budgets Survey) were grouped according to the following
levels of education: tertiary, post-secondary, general secondary, secondary vocational, basic vocational,
lower secondary, primary, without education. This publication adopts the division into four groups of
education levels:

+ higher education,

- upper secondary education, which - in accordance with the Act on the Education System — comprises
of the post-secondary, general secondary and vocational secondary level included in the study,

- basic vocational education,

« other education, including people with lower secondary and elementary education and people
without education.

The publication presents the division into age groups: 15-24, 25-34, 35-49, 50—-64 and 65 or over.

In the breakdown according to the class of locality, the generally applied division into urban and rural
areas was adopted, with cities divided into the following classes according to the number of inhabitants:
towns up to 20,000 inhabitants, towns with 20-99 thousand inhabitants, cities with 100-199 thousand
inhabitants, cities with 200-499 thousand population and cities with over 500,000 residents.

Data on household expenditure on culture in 2019 from the annual Household Budget Surveys were
compared in the descriptive part with the data for 2018. However, the data from the 5-year modular study
of participation in culture in 2019 were compared, where possible, with the results of a previous study
from 2014.

Due to the rounding of data, in some cases the sums of components may slightly differ from the given
values in “total”.

Household characteristics

128

4192 (92.3%) households participated in the module survey Participation of population in culture out
of 4542 randomly selected for the study Household Budget Survey in the fourth quarter of 2019. 2,408
(57.4%) households in the urban areas and 1,784 (42.6 %) in the rural areas. The average interview dura-
tion was 19 minutes.

The surveyed group of households was dominated by employees’ households, which constituted 45.3%
of all households for which hired work was the main source of income. The next group of households in
terms of the number of households were households of retirees and pensioners — 40,9%. The smallest
share was that of households living on unearned sources of income (3.1%), which are not included in the
further part of the study. It is worth emphasizing that among households in rural areas, farmers’ house-
holds were third in terms of their number.
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Tablica38. Households by socio-economic groups and place of residence
Households of
i cati G il the self em- retirees and living on
Specification employees farmers . unearned
ployed pensioners
sources
in percentage

Grand total 100.0 45.3 4.5 6.1 40.9 3.1
Urban areas 100.0 459 0.2 6.2 44.3 3.4
Rural areas 100.0 44.6 10.4 59 36.3 29

Among the surveyed households in urban areas, the majority were households of employees, the self-
-employed, retirees and pensioners and those living on unearned sources (58.2%, 58.6%, 62.2% and
61.4% respectively). On the other hand, households of farmers dominated in the rural areas (97.4%).

Tablica 39.

Differentiation of households by socio-economic groups and place of residence

Households of

Specification employees farmers self employed pensioners eg;’ri]r;% (:(r)‘uur;s
in percentage
Grand total 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0
Urban areas 58.2 2.6 58.6 62.2 61.4
Rural areas 41.8 97.4 41.4 37.8 38.6

Characteristics of household members

There were 11,623 households members in the randomly selected households. The researched house-
holds consisted of a total of 10,707 members, including 9,115 people aged 15 or more. The interview was
conducted with 6,276 people (68.9% of the group envisaged for the study). 52.5% of the surveyed group
lived in the urban areas, and 47.5% of the respondents lived in the rural areas. The average interview

duration was 29 minutes.

The group of surveyed household members was dominated by women (61.9%), both in the urban (63.2%)
and rural areas (60.3%). It is worth noting that the women more outnumbered men in the urban areas
than in rural areas and this predominance amounted to 26.4 percentage points and 20.6 percentage

points respectively.

Tablica40. Household members by class of locality and sex
Urban areas
Grand with inhabitants in thousands Rural
Specifica- total ural areas
f total 500 and
tion below 20 20-99 100-199 | 200-499
more
in percentage
Grand total 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0
Men 38.1 36.8 33.7 37.1 38.2 36.7 38.2 39.7
Women 61.9 63.2 66.3 62.9 61.8 63.3 61.8 60.3

The most numerous group were people aged 65 and over (30.4%), both among women and men. The majority
of rural areas residents were people aged 50-64 (31.6%), while in urban areas people aged 65 and over (35.5%).
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Tablica 41.

Tablica 42.

Tablica 43.

Tablica 44.

Households members by age groups and sex

Age groups
Grand total
Specification 15-24 years 25-34 35-49 50-64 B ygf‘lza”d
in percentage
Grand total 100.0 7.1 121 23.0 274 30.4
Men 38.1 3.2 4.6 9.0 10.4 109
Women 61.9 39 7.5 14.0 17.0 19.5

In the surveyed group, the largest number of people declared having upper secondary education (34.7%).
In urban areas people with upper secondary education prevailed (38.9%), while in rural areas with basic
vocational education (33.9%). The percentage of people living in the urban areas and having higher edu-
cation was more than twice as high as those living in the rural areas.

Households members by level of education and place of residence

Level of education
Grand total
Specification tertiary upper secondary | basic vocational other
in percentage
Grand total 100.0 22.4 347 27.5 15.4
Men 100.0 14.0 30.1 339 22.0
Women 100.0 30.0 389 21.8 9.3

Among men, basic vocational education dominated (12.9%) and among women - upper secondary educa-
tion (22.7%). The percentage of women with tertiary education was over two times higher than that of men.

Households members by level of education and sex

Level of education
Grand total
Specification tertiary upper secondary | basic vocational other
in percentage
Grand total 100.0 224 347 27.5 15.4
Men 38.1 7.6 12.0 129 5.7
Women 61.9 14.8 22.7 14.7 9.7

The employed predominated among men (55.2%), living both in urban and rural areas (52.8% and 57.7%,

respectively). There was also a higher percentage of people working among people living in rural areas
than in the urban areas.

Households members by occupation, sex and place of residence

Grand total Employees Students Tertiary students Other
Specification

in percentage

Grand total 100.0 46.7 3.7 1.2 48.5
Men 100.0 55.2 4.6 1.3 38.9
Women 100.0 41.4 3.1 1.1 54.4
Urban areas 100.0 46.0 2.6 1.5 49.9
Rural areas 100.0 47.4 5.0 0.8 46.9



