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Notatka informacyjna WYNIKI BADAN GUS

Notatka dot. publikacji pt.
»RYNEK WEWNETRZNY W 2004 R.”

W serii ,,Informacje i opracowania statystyczne” na stronie internetowej Gtownego
Urzedu Statystycznego: http://www.stat.gov.pl ukaze si¢ publikacja pt. ,,Rynek wewnetrzny
w 2004 r.”

Zrodtami informacji sa wyniki badaf i opracowan statystycznych (sprawozdania: H-
0la, H-01g, H-01s, H-01/k, DG-1, P-01, P-01 mutacja, P-02, F-01, SP, SP-3, Jednolity
Dokument Administracyjny SAD, deklaracja INTRASTAT, badania pilotazowe': ,,Popyt na

ustugi”, ,,Ustugi biznesowe”).
W szczegdlnosci publikacja prezentuje informacje oraz dane dotyczace:

e rozwoju sfery ustug w Polsce na tle porownan mi¢dzynarodowych;
e charakterystyki wybranych dzialalno$ci ustugowych (gléwnie ustug zwiazanych z
prowadzeniem dziatalno$ci gospodarczej);
dziatalnosci handlowej ,
wartosci i struktury sprzedazy detalicznej,
wartos$ci sprzedazy hurtowe;,
infrastruktury handlowej z wyrdznieniem:
— liczby i formy organizacyjnej sklepow 2,
— magazyndéw handlowych,
— placowek gastronomicznych,
— sieci targowiskowej,
ksztattowania sie dynamiki obrotow > przedsigbiorstw detalicznych,
dostaw wybranych towaréw konsumpcyjnych,
zapasOw wybranych wyrobow u producentow,
spozycia wybranych artykutéw konsumpcyjnych na 1 mieszkanca.
Obserwujac stan rozwoju sektora ustug w Polsce, widzimy wzrost znaczenia
dziatalnosci ustugowych w gospodarce krajowej. W 2003 roku sektor ustug wytworzyt w
Polsce prawie 66% wartosci dodanej catej gospodarki, dajac miejsca pracy dla ponad 55%
pracujacych w calej gospodarce. Od 1995 do 2003 roku udzial sektora uslug w tworzeniu
wartosci dodanej 1 liczbie 0s6b pracujacych wzrost odpowiednio o okoto 10 pkt. i 12 pkt.
W 2002 roku wsréd panstw Unii Europejskiej najwyzszy udziat sektora ustug pod
wzgledem warto$ci dodanej odnotowano w Luksemburgu — 82,7%. W Wielkiej Brytanii,

! Badania przeprowadzone przy wspotinansowaniu Komisji Europejskie;.

? Dane wstepne o sieci sklepow i stacji paliw (od 2003 r.) dla jednostek, w ktorych liczba pracujacych nie przekracza
9 0s6b, oszacowano w oparciu o wyniki badania reprezentacyjnego przeprowadzonego na 5% probie tych
jednostek.

3 Przychody netto ze sprzedazy produktow, towardéw i materiatow.



Belgii, Francji udziat ten wynidst ponad 73%. Dla poréwnania w Stanach Zjednoczonych
udziat wartosci dodanej wytworzonej w sektorze ustug wyniost 75,6%, za§ w Japonii 69,3%.

Motorem rozwoju sektora ustug jest wzrost zapotrzebowania na ushugi i to zaréwno ze
strony gospodarstw domowych, jak rowniez ze strony innych przedsigbiorstw i podmiotow.
Wsrod przedsigbiorstw coraz bardziej powszechnym staje si¢ zjawisko outsourcingu,
polegajace na rezygnacji z prowadzenia dzialalno$ci pomocniczej zwiazanej z obstuga
podstawowej dziatalno$ci przedsigbiorstwa i zakupie ustug na zewnatrz przedsigbiorstwa. W
zalezno$ci od rodzaju ustugi, od 60% do 90% badanych jednostek, wskazato na korzystanie z
ustug Swiadczonych przez inne przedsigbiorstwa.

Najwyzszy udzial w kosztach zakupu ustug od obcych przedsigbiorstw w 2003 roku
stanowily ushugi remontowo-budowlane, ustugi napraw maszyn i1 urzadzen oraz ustugi
transportowo-logistyczne, ktorych udziat osiagnat facznie okoto 50%-60% ogdtu wydatkow na
zakup ushug.

Wsrod dziatalnosci ustugowych najbardziej dynamicznym rozwojem charakteryzuja sig
ushugi zwiagzane z obsluga dzialalnoS$ci gospodarczej (wg PKD dziaty 72 i 74). Dominujaca
role wsrdd tych dziatalnosci ustugowych odgrywaja: informatyka; dziatalno$¢ rachunkowo-
ksiggowa, doradztwo w zakresie prowadzenia dziatalno$ci gospodarczej i1 zarzadzania,
dzialalno$¢ w zakresie architektury i inzynierii oraz reklama. W strukturze podmiotow
swiadczacych powyzsze uslugi dominujaca role odgrywaja jednostki mate z liczba
pracujacych 9 os6b i mniej i stanowia one ok. 96% ogotu liczby dziatajacych podmiotow.
Maja one roéwniez najwigkszy udziat w generowaniu przychoddéw netto ze sprzedazy - na
poziomie ok. 60%.

Handel nadal zajmuje dominujaca pozycj¢ w dzialalnosci ustugowej i druga po
przemysle w tworzeniu PKB. Jego udziat w 2004 r. wyniost 17,1%, za$ w tworzeniu wartosci
dodanej brutto (w cenach biezacych) osiagnatl 19,5%.

Szacuje sig, ze w 2004 r. sprzedaz detaliczna osiagngla warto§¢ 433,2 mld zt (w
cenach biezacych). Poprzez punkty sprzedazy detalicznej sprzedano towaréw za 417,2 mld zt,
z tego zywnosci 1 napojow bezalkoholowych za 124,6 mld zt, napojow alkoholowych i
wyrobow tytoniowych za 37,0 mld zl 1 towarow niezywnos$ciowych za 255,5 mld zi. W
placéwkach gastronomicznych sprzedaz detaliczna wyniosta 16,0 mld zt.

Sieé¢ detaliczna — szacuje sig, iz liczba sklepow w 2004 r. wyniosta ok. 370 tys., co
stanowilo w pordwnaniu z ub. rokiem spadek o 4,2%, na co wplyw miato m.in. zmniejszenie
si¢ liczby sklepow przedsigbiorstw, w ktorych liczba pracujacych wynosi 9 1 mniej 0séb oraz
dalsze ograniczenie sieci sklepéw spotdzielczych (do 15123 w 2004 r. z 16022 w roku 2003;
tj. 9,5%). Wzrosta natomiast o 7,3% w stosunku do ub. roku liczba sklepéw o powierzchni
sprzedazowej powyzej 400 m?, ktorych udziat w ogolnej liczbie sklepéw jest nadal niewielki i
wynosi ponad 1,1%. W konsekwencji wplynglo to na dalszy wzrost powierzchni
sprzedazowej sklepow ogoétem (o 0,5%). Na jeden sklep w 2004 r. przypadaly $rednio 103
osoby.



Struktura sprzedazy detalicznej w 2004 r. (ceny biezace)
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W 2004 r. dostawy wigkszo$ci badanych artykutéw konsumpcyjnych zywnos$ciowych
oraz niezywnosciowych byly wyzsze w porownaniu z 2003 r. Wzrost dostaw artykutow
konsumpcyjnych spowodowany byt gtéwnie wzrostem importu oraz produkcji.

W 2004 r. w magazynach producentdw Srednioroczne wielko$ci stanu zapaséow
wigkszosci badanych artykutow konsumpceyjnych (zywnos$ciowych i niezywnosciowych) byty
wyzsze niz przed rokiem. Utrzymata si¢ obserwowana od trzech lat tendencja
systematycznego zwigkszania sredniorocznych stanéw zapasow wielu wyrobow.

Ogolna liczba placéwek gastronomicznych (statych i sezonowych) w kraju na koniec
2004 r. wyniosta ok. 89,9 tys. W 2004 r. przychody z dzialalnos$ci gastronomicznej
wyniosty ok. 16,6 mld zt. i byly wyzsze niz w 2003 r. 0 0,8% .
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Sprzedaz hurtowa (w cenach biezacych) w przedsigbiorstwach handlowych w 2004 r.
wyszacowano na ok. 519 mld zi.
Utrzymuje si¢ wzrost znaczenia duzych przedsigbiorstw handlowych (o liczbie pracujacych powyzej 49

0s0b) w dziatalnosci hurtowej. Sprzedaz hurtowa w poréwnaniu z 2003 r. wzrosta w nich o 15,5%.

Struktura sprzedazy hurtowej w 2004 r. (ceny biezace)
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Na koniec 2004 r. przedsigbiorstwa prowadzace dzialalno$¢ handlowa, w obszarze
hurtu 1 detalu (o liczbie pracujacych powyzej 9 oséb), sktadowaty towary w ponad 36 tys.
magazynéw. Najbardziej znaczaca sie¢ infrastruktury magazynowej handlu stanowily
magazyny zamknigte (28,4 tys.), uzupelnieniem miejsc skltadowania byly magazyny
zadaszone (2,8 tys.) oraz place sktadowe (4,9 tys.).

Powierzchnia skladowa tych magazyndw (zamknigtych, zadaszonych, placow
sktadowych) wyniosta tacznie 31274,8 tys. m” i byla wyzsza o 2,6% w poréwnaniu z ub.
rokiem.



