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Koniunktura konsumencka ™
Marzec 2009 r.

W marcu 2009 r., podobnie jak w poprzednich kilku miesiacach, nastapito dalsze pogorszenie nastrojow
konsumenckich polskiego spoteczenstwa. Biezacy wskaznik ufnosci konsumenckiej (BWUK), syntetycznie
opisujacy obecne tendencje konsumpcji indywidualnej zmniejszyt si¢ do poziomu -30,3 i w poréwnaniu do
analogicznego miesiaca poprzedniego roku obnizyt sie 0 25,2 p.proc. utrzymujac najnizszy notowany poziom po
2004 .

W podobny sposéb ksztattowat sie wyprzedzajacy wskaznik ufnosci konsumenckiej (WWUK),
syntetycznie opisujacy tendencje konsumpcji indywidualnej oczekiwane w najblizszych miesiacach. W marcu 2009 r.
wskaznik ten zmniejszyt sie do poziomu —42,2 i w poréwnaniu z marcem 2008 r. obnizyt sie 0 34,5 p.proc. Wskaznik
ten osiagnat najnizszy notowany poziom po 2003 r.

Obserwowane niekorzystne tendencje zmian wskaznikow ufnosci konsumenckiej wynikaja z pogorszenia
sie podstawowych czynnikow wptywajacych na ksztattowanie sie konsumpcji gospodarstw domowych, a wiec
ocen zmian sytuacji finansowej gospodarstw domowych i ogdlnej sytuacji gospodarczej kraju (zaréwno
w ostatnich, jak i najblizszych 12 miesiacach), obecnego dokonywania waznych zakupdw i oczekiwanych zmian
w poziomie bezrobocia (w najblizszych 12 miesiacach). Jedynie w zakresie oczekiwanych mozliwosci
0szczedzania pienigdzy (w najblizszych 12 miesiacach) zanotowano nieznaczna poprawe.

W wynikach badania z marca 2009 r., podobnie jak w wynikach z kilku poprzednich miesigcy, w dalszym
ciagu szczegblna uwage zwracaja pogarszajace si¢ konsumenckie oceny dotyczace zmian sytuacji gospodarczej
kraju i poziomu bezrobocia jak tez dokonywania waznych zakupdw dla gospodarstw domowych.

Poziomy wskaznikdw w ostatnim okresie, w tym w | kw. 2009 r. wskazuja, ze nadal utrzymuje sie silna
tendencja w kierunku spowolnienia dynamiki konsumpcji indywidualnej.

") Od stycznia 2004 r. badanie koniunktury konsumenckiej prowadzone jest z czestotliwoscia miesicczna — jako badanie wspélne
Gléwnego Urzedu Statystycznego oraz Narodowego Banku Polskiego. W marcu 2009 r. badanie przeprowadzono na prébie 1698
gospodarstw domowych.

Najwazniejszymi wskaznikami, obliczanymi na podstawie przeprowadzonych badan, sa: 1) biezacy wskaznik ufnosci konsumenckiej
— obrazujacy biezace tendencje zmian w konsumpcji indywidualnej (tablica 1) oraz 2) wyprzedzajacy wskaznik ufnosci konsumenckiej —
obrazujacy oczekiwane w najblizszych miesiacach zmiany w tendencjach konsumpcji indywidualnej (tablica Il). Obydwa wskazniki
ufnosci konsumenckiej moga przyjmowa¢ wartosci od —100 do +100. Wartos¢ dodatnia oznacza przewage liczebna konsumentéw
nastawionych optymistycznie nad konsumentami nastawionymi pesymistycznie, natomiast warto$¢ ujemna oznacza przewage liczebna
konsumentdw nastawionych pesymistycznie nad konsumentami nastawionymi optymistycznie. SzczegOtowe wyjasnienia
metodologiczne badania przedstawiono w publikacji ,,Koniunktura konsumencka. Tendencje zmian pazdziernik 2003—styczen 2004”.

Od maja 2004 r. wyniki badan publikowane sa w miesiecznych (ok. 28 danego miesiaca) i kwartalnych (przedstawianych na
konferencjach prasowych o sytuacji spoteczno-gospodarczej w danym kwartale) ,,Informacjach sygnalnych”, a takze zamieszczane na
stronie internetowej GUS.




Tablica I. BIEZACY WSKAZNIK UFNOSCI KONSUMENCKIEJ (DANE MIESIECZNE)

Biezacy wskaznik ufnosci konsumenckiej jest srednia sald ocen zmian sytuacji finansowej gospodarstwa domowego,
zmian og0lnej sytuacji ekonomicznej kraju oraz obecnego dokonywania waznych zakupow.

Okres badania Zmiany sytuacji finansowej Zmiany ogolnej sytuacji Obeche Wskaznik
ankietowego gospodarstwa domowego w: ekonomicznej kraju w: dokonywa- u fncs)ésiZE(I)n
ostatnich 12 | najblizszych | ostatnich 12 | najblizszych | nie wainych sumenckiej

Rok miesiagcach | 12 miesiacach | miesigcach | 12 miesiacach zakupow BWUK

Miesiac a b c d e
w procentach
1997 %) -21.6 -11.0 -12.8 -10.0 -13.4 -13.8
1998 -28.6 -19.2 -22.3 -17.0 -16.6 -20.8
1999 -36.3 -25,3 -37.9 -29,7 -21,0 -30.0
2000 -40,6 -26,8 -45,8 -29,5 -25,8 -33.7
2001 -39.7 -25.8 -51.8 -32.2 -27.8 -35.5
2002 -39.6 -27.8 -52.9 -35.1 -32.1 -37.5
2003 -38.1 -24,5 -51.7 -35.2 -29.4 -35.8
2004 -33.1 -22,3 -49,5 -30.8 -23.3 -31.8
2005 -27.0 -12.0 -38.5 -16.7 -16.4 -22.1
2006 -18.2 -6,1 -26.2 -13.0 -11.1 -14.9
01 -22,0 -5,9 -22.9 -2,1 -13.3 -13.2
02 -19.4 -3,6 -22,3 -3.3 -12,7 -12.3
03 -23.1 -7,0 -28.1 -12.4 -14.5 -17.0
04 -20,1 -5,6 -29.1 -12,5 -14.9 -16.4
05 -18.2 -5.8 -26.2 -14.4 -11.6 -15.2
06 -16.9 -4.8 -27.6 -14,7 -15.4 -159
07 -16.0 -4.3 -253 -14.5 -9,6 -13.9
08 -16.9 -1.4 -24.4 -16,5 -10.6 -15.2
09 -17.0 -7.0 -27.2 -17.2 -11.7 -16.0
10 -16,0 -6,7 -315 -19.4 -7.3 -16.2
11 -16.9 -9.2 -25.8 -14.8 -4.8 -14.3
12 -16,3 -6,0 -24,1 -13,7 -7,0 -13.4
2007 -10.9 -1.9 -17.7 -6.6 1.3 -7,1
01 -12,3 -6,4 -219 -14.6 -1.8 -11.4
02 -13.6 -55 -23.7 -11.1 -0,1 -10.8
03 -13.4 -1,6 -23.8 -12,0 -3,1 -10.8
04 -10.3 -0.3 -18.8 -6,1 -2,0 -7.5
05 -9,7 -0,8 -14.8 -3.8 25 -5.3
06 -9.4 -1,5 -20,6 -7.8 2.7 -7.3
07 -9,7 -0,2 -17.1 -8,7 -0,1 -1.2
08 -8.4 -0.6 -15,0 -6.8 4.3 -5.3
09 -10.3 -2,8 -175 -10.3 6.0 -7.0
10 -10.1 0.7 -16,0 -4.3 2.3 -5,5
11 -10.9 -0,7 -11.8 4,0 3.3 -3.2
12 -12.3 -2.8 -11.6 2.1 1.9 -4.5
2008 -10.6 -4.5 -16,6 -9,7 12 -8,0
01 -10.2 -1.0 -9,5 -2.8 -0.9 -4.9
02 -10.7 -2,0 -13.9 -2,5 3.4 -5,1
03 -10.5 -3.8 -10.5 -0.1 -0.5 -51
04 -7,1 -0,5 -9,3 -2,5 0.6 -3.8
05 -8.5 -2.9 -14.1 -6.3 54 -5.3
06 -12,3 -6,6 -16,1 -8,5 0,5 -8.6
07 -9.6 -4.7 -18.8 -9.9 3.3 -7.9
08 -9,5 -3,6 -19,2 -12,2 4.8 -8.0
09 -8.9 -4.4 -15.1 -9,5 5.0 -6.6
10 -12.7 -8.1 -22,6 -19,6 -2,3 -13.1
11 -11.8 -6.6 -24.9 -18, -1.1 -12.6
12 -14,7 -10,1 -25,6 -23.4 -4,1 -15.6
2009

01 -15.6 -13,1 -28,4 -29,0 -8,3 -18.9
02 -17.9 -16, -39,5 -38.2 -20.1 -26.4
03 -20.7 -18.5 -45.7 -41.6 -25.0 -30.3

*) kwiecien, lipiec, pazdziernik



Wykres la. BIEZACY WSKAZNIK UFNOSCI KONSUMENCKIEJ (BWUK) ORAZ JEGO WARTOSCI
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Tablica Il. WYPRZEDZAJACY WSKAZNIK UFNOSCI KONSUMENCKIEJ (DANE MIESIECZNE)

Wyprzedzajacy wskaznik ufnosci konsumenckiej jest srednia sald ocen zmian sytuacji finansowej gospodarstwa
domowego, ogdlnej sytuacji ekonomicznej kraju, trenddw poziomu bezrobocia (ze znakiem przeciwnym)
i 0szczedzania pieniedzy w najblizszych 12 miesiacach.

Okres badania ) . ) o Zmiany L
ankietowego Zmiany sytuacji Zmiany ogolnej poziomu Oszczedzanie Wskaznik
finansowej gospo- sytuacji ekono- bezrobocia ioniedz ufnosci kon-
Rok N darstwa domowego micznej kraju (ze znakiem pleniedzy sumenckiej
Miesiac przeciwnym) WWUK
b d g
w procentach
1997 *) -11.0 -10.0 -15.0 -51.4 -21.9
1998 -19.2 -17.0 -27.3 -55.0 -29.6
1999 -25.3 -29.7 -53.1 -57.6 -41.4
2000 -26.8 -29.5 -62.0 -60.1 -44.6
2001 -25.8 -32.2 -68.0 -60.1 -46.5
2002 -27.8 -35.1 -63.8 -64.6 -47.8
2003 -24.5 -35.2 -54.1 -65.4 -44.8
2004 -22,3 -30.8 -30.3 -58.8 -35.7
2005 -12.0 -16.7 -24.8 -54.6 -27.2
2006 -6,1 -13,0 -6.3 -48.3 -18.5
01 -5.9 -2,1 -10.8 -49,2 -17.1
02 -3.6 -3.3 -12.7 -50,5 -17.6
03 -7.0 -12.4 -16.2 -50.7 -21.7
04 -5.6 -12.5 -14.3 -50.0 -20.8
05 -5.8 -14.4 -9.6 -48.,6 -19.7
06 -4.8 -14.7 -8,7 -49.,5 -19.5
07 -4.3 -14.5 4.7 -46.9 -17.7
08 -7.4 -16,5 -4,6 -47,8 -19,2
09 -7.0 -17.2 -3.4 -47.5 -18.9
10 -6,7 -19.4 0.8 -46.6 -18.1
11 -9.2 -14.8 3.3 -47.3 -17.1
12 -6.0 -13.7 5.9 -45.3 -14.9
2007 -1.9 -6.6 17.6 -40.7 -7.9
01 -6.4 -14.6 11,0 -43.4 -13.4
02 -5.5 -11.1 8.7 -42.8 -12.7
03 -1.6 -12.0 9.9 -40.8 -11.2
04 -0.3 -6.1 16.5 -41.7 -8.0
05 -0.8 -3.8 18.9 -39.7 -6.4
06 -15 -7.8 19.0 -37.6 -7.0
07 -0.2 -8.7 22,5 -41.1 -6.9
08 -0,6 -6.8 21,7 -40,9 -6.7
09 -2.8 -10.3 218 -38.3 -1.4
10 0.7 -4.3 220 -40.3 -5.5
11 -0,7 4,0 19,6 -40,3 -4.4
12 -2.8 21 19,7 -41.3 -5,6
2008 -4.5 -9.7 51 -37.2 -11.6
01 -1.0 -2.8 17.7 -37.1 -5.9
02 -2,0 -2,5 14,7 -38,1 -7,1
03 -3.8 -0,1 15,5 -42.2 -7.7
04 -0.5 -2.5 153 -34.1 5,5
05 -2.9 -6.3 11.9 -38.1 -8.9
06 -6.6 -8.5 12.0 -39.4 -10.7
07 -4.7 -9.9 9,5 -37.5 -10,7
08 -3.6 -12.2 6.0 -36.2 -11.6
09 -4.4 =0).5 7.5 -35.0 -10.4
10 -8.1 -19.6 -5.3 -38.4 -18.0
11 -6.6 -18.7 -15.8 -36.4 -19.5
12 -10.1 -23.4 -27.5 -33.7 -23.8
2009
01 -13.1 -29,0 -44.8 -39,0 -31.6
02 -16.2 -38.2 -67.5 -42,0 -41.2
03 -185 -41.6 -69.8 -38.1 -42.2

*) kwiecien, lipiec, pazdziernik
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