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Koniunktura konsumencka ”
Styczen 2007 r.

W styczniu obydwa wskaiki ufnosci konsumenckiej (bieicy oraz wyprzedzagy) poprawity
sie w poréwnaniu do wynikbw uzyskanych w poprzednim sh®i. Zaobserwowano wprawdzie
gorsze nt w grudniu oceny przewidywanych (w nagszych 12 miegcach) zmian sytuacji
finansowej gospodarstwa domowego oraz ogoélnej sytuacji ekonomicznej kraju, jednak wszystkie
pozostate wskaniki koniunktury konsumenckiej wykazywaly popraw szczegolnie wyrazna
w przypadku oceny obecnych misvosci dokonywania powaniejszych zakupdéw oraz w zakresie
obaw przed wzrostem poziomu bezrobocia.

Za wyptkiem opinii na temat oczekiwanych (w najisltych 12 miegcach) zmian sytuacji
finansowej gospodarstwa domowego oraz ogolnej sytuacji ekonomicznej kraju, nastroje spoteczne
w obszarze konsumpcji indywidualnej nadal utrzygrsl} na poziomie bardziej korzystnynmzrprzed
rokiem czy dwoma laty.

Warta¢ biezacego wskanika ufnosci konsumenckiejjest wyzsza od wyniku z poprzedniego
miesica 0 2,0 pp. i wynosi obecnie —11,4. W porownanitadalogicznego okresu 2006 oraz 2005
roku obserwuje sipoprave — odpowiednio 0 1,8 oraz 0 12,6 pp.

Wyprzedzajacy wskaznik ufnosci konsumenckiejosiagnat w styczniu warté¢ —13,4, a wic
lepsa 0 1,5 pp. od wyniku z poprzedniego maesi. W okresie ostatnich dwoch lat obserwowany jest
stalty wzrost notowa — o0 3,7 pp. w relacji do stycznia 2006 r. oraz 8. wzgtdem stycznia
2005 r.

Wybrane wskazniki koniunktury konsumenckiej w styczniu 2007 roku

Ocenazmian, jakie zaszly w sytuacji finansowej gospodarstw domowycliw okresie
ostatnich 12 miescy) przygta w styczniu wart& —12,3 (wzrost o 4,0 pp. wzglem grudnia), zatem
w stosunku do analogicznego migsi 2006 oraz 2005 roku ksztattuje wi dalszym cigu pomylnie,
przy réznicy odpowiednio 9,7 oraz 16,0 pp.

W styczniu ocenaoczekiwanych zmian sytuacji finansowej gospodarstw domowych
(w najblizszych 12 miegcach) nie ulegta wkszej zmianie wzghlem grudnia. Poziom notowa
nieznacznie si pogorszyt (o 0,4 pp.) i wynosi —6,4. Tym samym jagco gorszy od wyniku
obserwowanego przed rokiem (o 0,5 pp.), natomiast w poréwnaniu do stycznia 2005 r. zaocbserwowano
poprawe o 8,3 pp.

Dalszy wzrost wykazywato w styczniu saldo ozeman ogolnej sytuacji gospodarczej kraju
(w ostatnich 12 miegtach). Obecny wynik —21,9 jest #8zy od grudniowego o 2,2 pp., CO 0zhacza
korzystry réznice, odpowiednio 1,0 oraz 18,6 pp., w stosunku do @matoego miegca 2006
i 2005 r.



Nastawienie konsumentéw w zakresiezekiwanych(w najblizszych 12 miegcach)zmian
sytuacji gospodarczej kraju bytlo w styczniu nieco gorsze mnw poprzednim miescu (przy
réznicy 0,9 pp.) i przyto wartos¢ —14,6, tj. 0 12,5 pp. gorsaiz w styczniu 2006 r. i o 3,5 pp.
lepsz niz w tym samym miegcu 2005 r.

Oceny obecnych madliwosci dokonywania powahiejszych zakupdow ksztattup sie
w styczniu bardziej optymistyczniezniv poprzednim miegcu. Wartoséwskanika wynosi —1,8, co
oznacza popragv 0 5,2 pp. Jest to najlepszy wynik va@u catego okresu realizacji badania.
Poréwnanie z wynikami sprzed roku oraz sprzed dwoch lat (w relacji do analogiczneggca)iesi
wykazuje przy tym popragwzedu 11,5 oraz 16,9 pp.

W styczniu, podobnie jak to miato miejsce przez dzéekolejnych miesjcy, pocawszy od
marca ubiegtego roku, zmalabbawy przed wzrostem poziomu bezrobocia. Wartodéskanika
obnizyta sk 0 5,1 pp. (wzgidem poprzedniego miesia) i wynosi obecnie —11,0. Tym samym jest
to najlepszy wynik w agu catego okresu realizacji badania i podobnie @kmiato miejsce
w ostatnim kwartale 2006 r. liczba konsumentéw vgjgcych opinie pozytywne jest wksza od
liczby os6b nastawionych negatywnie. Przebieg zmian wsejym okresie czasu, obejmaym
kolejno lata 2006 i 2005, réwniksztattuje si pomyéinie, a odnotowany w tym czasie spadek obaw
wyraza sk roznica odpowiednio 21,8 i 32,5 pp. (porowaajwyniki w analogicznych miegtach).

Przewidywania konsumentow w zakresieozliwosci oszczdzania pienidzy w okresie
najblizszych 12 miesgcy poprawity s¢ wzgledem poprzedniego miesia o 1,9 pp., przyjma¢
poziom —43,4. Korzystna réica w stosunku do wynikéw uzyskanych w 2006 i 2008ynosi wec
odpowiednio 5,8 oraz 10,6 pp. — hiorpod uwag styczniowe notowania.

K Od stycznia 2004 r. badanie koniunktury konsumenckiej prowadzone jegbtotlb@oscia mieseczra — jako badanie
wspoélne Gtownego Urzlu Statystycznego oraz Narodowego Banku Polskiego. W styczniu 2007 r. badanie przeprowadzono na
prébie 1792 gospodarstw domowych.

Najwazniejszymi wskanikami, obliczanymi na podstawie przeprowadzonych badg 1) biezacy wska&nik ufnosci
konsumenckiej — obrazgy biezace tendencje zmian w konsumpcji indywidualnej (tablica 1) oraz 2) wyprz@yzayskanik
ufnosci konsumenckiej — obrazigy oczekiwane w najbiszych miesicach zmiany w tendencjach konsumpcji indywidualnej
(tablica II). Obydwa wskaniki ufnosci konsumenckiej magprzyjmowa wartasci od —100 do +100. Wartg dodatnia oznacza
przewag liczebry konsumentéw nastawionych optymistycznie nad konsumentami nastawionymi pesymistycznie, natomigst warto
ujemna oznacza przewagjczebrmy konsumentéw nastawionych pesymistycznie nad konsumentami nastawionymi optymistycznie.
Szczegblowe wyjmienia metodologiczne badania przedstawiono w publikacji ,Koniunktura konsumencka. Tendencje zmian
pazdziernik 2003-stycze2004”.



Tablica I. BIEZACY WSKA ZNIK UFNO $CI KONSUMENCKIEJ

Biezacy wskanik ufnosci konsumenckiej jestredni sald ocen zmian sytuacji finansowej gospodarstwa domowego,
zmian ogdlnej sytuacji ekonomicznej kraju oraz obecnego dokonywanigyalazakupow.

Okres badania Zmiany sytuacji finansowej Zmiany ogolnej sytuaciji Obecne Wskaznik
ankietowego gospodarstwa domowego w]  ekonomicznej kraju w: dokonywa- ufnosci kon-
Rok ostatnich 12 | najblizszych | ostatnich 12 | najblizszych | nie waznych sumenckiej
Kwartat miesigcach | 12 miesicach| miesigcach | 12 mieshcach| Zakupow BWUK
Miesiac a b c d e
w procentach
1997 ¥ -21,6 -11,0 -12,8 -10,0 -13,4 -13,8
199¢ -28,6 -19,2 -22,3 -17,0 -16,6 -20,8
199¢ -36,3 -25,3 -37,9 -29,7 -21,0 -30,0
200( -40,6 -26,8 -45,8 -29,5 -25,8 -33,7
2001 -39,7 -25,8 -51,8 -32,2 -27,8 -35,5
200z -39,6 -27,8 -52,9 -35,1 -32,1 -37,5
200: -38,1 -24,5 -51,7 -35,2 -29,4 -35,8
200¢ -33,1 -22,3 -49,5 -30,8 -23,3 -31,8
I -34,9 -26,1 -55,1 -40,7 -21,2 -35,6
Il -32,8 -25,2 -51,4 -33,6 -22,7 -33,1
1 -34,5 -21,7 -48,4 -27,0 -25,7 -31,5
v -30,4 -16,2 -43,1 -21,9 -23,4 -27,0
01 -31,9 -24,7 -50,6 -38,3 -20,0 -33,1
02 -36,5 -24,7 -55,8 -40,2 -22,7 -36,0
03 -36,3 -28,9 -59,0 -43,6 -20,9 -37,8
04 -33,7 -29,2 -56,0 -42.5 -17,6 -35,8
05 -31,5 -24,4 -47,2 -28,9 -23,9 -31,2
06 -33,0 -22,0 -51,0 -29,6 -26,6 -32,4
07 -37,5 -25,7 -51,5 -31,1 -26,2 -34,4
08 -33,8 -20,2 -49,2 -26,4 -25,3 -31,0
09 -32,1 -19,1 -44.5 -23,4 -25,6 -28,9
10 -32,8 -16,9 -44.,5 -22,6 -25,3 -28,4
11 -30,5 -16,7 -41,6 -20,1 21,4 -26,1
12 -28,0 -14,9 -43,3 -23,0 -23,5 -26,5
200¢ -27,C -12,C -38.t -16,7 -16,4 -22,1
I -29,C -13,5 -41,7 -18,¢€ -19,t -24.F
Il -27,7 -12,C -39,¢€ -18,7 -17,% -23,1
1] -26,7 -12,7 -39,¢ -18,7 -15,1 -22,€
v -24.¢ -9,8 -32,8 -10,€ -13.5 -18,<
01 -28,% -14,7 -40,t -18,1 -18,7 -24.C
02 -30,¢ -13,4 -40,¢€ -17,C -20,4 =244
03 -27,¢ -12,€ -44,1 -21,2 -19,4 -25,C
04 -26,¢ -12,€ -36,¢ -17,5 -17,C -22,2
05 -27,¢ -11,1 -37,4 -17,1 -18,2 -22.¢
06 -28,% -12,2 -44.F -21,5 -16,¢ -24.¢
07 -26,2 -13,7 -39,€ -20,¢ -17.,4 -23,€
08 -26,% -10,€ -39,€ -18,¢ -13,€ -21,¢
09 -27,7 -13,7 -40,z -16,4 -14.2 -22,4
10 -25,¢ -12,2 -35,€ -9,7 =115, & -19,7
11 -22,¢ -8,€ -32,€ -10,7 -14,2 -17.¢
12 -25,1 -8,8 -30,2 -11,F -11,1 17,4
200¢ -18,2 -6,1 -26,2 -13,C -11,1 -14,¢
I -21.t -5,5 -24.4 -5, =1LZ) -14.2
Il -18,4 -5,4 -27,€ -13,¢ -14.C -15,¢
1] -16,€ -6,2 -25,€ -16,1 -10,€ -15,C
v -16,4 -7,3 -27,1 -16,C -6,4 -14.€
01 -22,C -5,9 -22,¢ -2,1 13,2 -13,2
02 -19,4 -3,€ -22,% -3,3 -12,7 -123
03 -23,1 -7,C -28,1 -12,4 -14.% -17,C
04 -20,1 -5,€ -29,1 -12,5 -14,¢ -16,4
05 -18,2 -5,8 -26,2 -14,4 -11,¢ -15,2
06 -16,¢ -4,8 -27,€ -14,7 -15,4 -15,¢
07 -16,C -4,3 -25,% -14,F -9,6 -13,¢
08 -16,¢ -7,4 -24.4 -16,5 -10,¢€ -15,2
09 -17,C -7,C -27,2 -17,2 -11,7 -16,C
10 -16,C -6,7 -31t -19,4 -7,3 -16,2
11 -16,¢ -9,2 -25,¢ -14,¢ -4,8 -14.¢
12 -16,2 -6,C -24,1 -13,7 -7,C -13,4
2007
01 -12,% -6,4 -21.¢ -14.€ -1,8 -11,4

*) kwiecien, lipiec, padziernik



Wykres la Biezacy wskaznik ufnosci konsumenckiej Wykres Ib Biezacy wskaznik ufnosci konsumenckiej
(BWUK) oraz jego wartosci sktadowe (BWUK) oraz jego wartasci skladowe
(w procentach) wedtug lat (w procentach) wedtug kwartatéw
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Wykres Ic Biezacy wskaznik ufnosci konsumenckiej (BWUK) oraz jego wartdci sktadowe (w procentach)
wedtug miesjcy
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Tablica Il. WYPRZEDZAJ ACY WSKA ZNIK UFNO SCI KONSUMENCKIEJ

Wyprzedzajcy wskanik ufnosci konsumenckiej jesredni sald ocen zmian sytuacji finansowej gospodarstwa
domowego, ogdlnej sytuacji ekonomicznej kraju, trendéw poziomu bezrobocia (ze znakiem przeciwnym)

i oszczdzania pierddzy w najblizszych 12 miegcach.

Okres badania Zmiany sytuacji | Zmiany ogélnej | £miany poziomu . Wskaznik

ankietowego finansowej gospo- | sytuacji ekono- bezrobocia Os_zcz;_dganle ufnosci kon-
Rok K darstwa domowego micznej kraju (ze znakiem pieniedzy sumenckiej

wartat przeciwnym) WWUK

Miesiac b d g
w procentach
1997 ¥ -11,0 -10,0 -15,0 -51,4 -21,9
199¢ -19,2 -17,0 -27,3 -55,0 -29,6
199¢ -25,3 -29,7 -53,1 -57,6 -41,4
200c -26,8 -29,5 -62,0 -60,1 -44.6
2001 -25,8 -32,2 -68,0 -60,1 -46,5
200z -27,8 -35,1 -63,8 -64,6 -47.,8
200¢ -24,5 -35,2 -54,1 -65,4 -44.8
200¢ -22,3 -30,8 -30,3 -58,8 -35,7
| -26,1 -40,7 -43,7 -60,5 -42.9
1 -25,2 -33,6 -28,9 -59,6 -37,0
1 -21,7 -27,0 -25,1 -59,1 -33,4
v -16,2 -21,9 -23,6 -56,0 -29,6
01 -24.7 -38,3 -42,6 -59,6 -41,5
02 -24,7 -40,2 -44,3 -59,6 -42.4
03 -28,9 -43,6 -44,3 -62,2 -44.9
04 -29,2 -42,5 -40,2 -60,3 -43,2
05 -24.4 -28,9 -22,7 -60,5 -34,3
06 -22,0 -29,6 -23,8 -57,9 -33,5
07 -25,7 -31,1 -25,7 -59,8 -35,7
08 -20.2 -26,4 -25,2 -60,1 -33,1
09 -19,1 -23,4 -24,6 -57,4 -31,3
10 -16,9 -22,6 -23,3 -56,5 -30,0
11 -16,7 -20,1 -24,5 -55,3 -29,3
12 -14,9 -23,0 -22,9 -56,2 -29,4
200t -12,C -16,7 -24.¢ -54.€ -27,2
| -13,t -18,¢ -25,¢ -54.,2 -28,2
I -12,C -18,7 -27,1 -54,¢ 28,
1 -12,7 -18,7 -27,1 -55,¢ -28,¢
v -9,¢ -10,€ -18,7 -53,4 -23,%
01 -14.7 -18,1 -21,5 -54.C -27,2
02 -13,4 -17,C -27,5 -55,1 -28,4
03 -12,€ -21,z -28,4 -53,4 -29,C
04 -12,€ -17.k -24.¢ -53,7 =27,
05 -11,1 -17,1 -26,1 -53,1 -27,C
06 -12,2 -21,F -30,5 -57,¢ -30,¢€
07 -13,7 -20,¢ -29,4 -56,1 -30,2
08 -10,€ -18,¢ -27,¢S -55,¢ -28,4
09 -13,7 -16,4 -25,¢ -5,k -28,C
10 -12,2 -9,7 -21,€ -53,¢€ -24.4
11 -8,€ -10,7 -18,C -53,2 -22,1
12 -8,¢ -11.5 -16,5 -53,4 -22,1
200¢ -6,1 -13,C -6,3 -48,& -18,F
| -5,E -5,¢ -13, -50,1 -18,¢
Il -5,4 -13,¢ -10,¢ -49,4 -20,C
1 -6,2 -16,1 -4,3 -47 .4 -18,€
v -7,3 -16,C 3,3 -46,4 -16,7
01 -5,¢ -2,1 -10,¢ -49,2 -17,1
02 -3,€ -3,3 -12,7 -50,t -17.€
03 -7,C -12,4 -16,2 -50,7 -21,7
04 -5,€ -12,t -14,¢ -50,C -20,¢
05 -5,8 -14,4 -9,€6 -48,¢€ -19,7
06 -4,8 -14.7 -8,7 -49,t -19.F
07 -4,3 -14.F -4,7 -46,¢ -17,7
08 -7,4 -16,5 -4,€ -47,¢& -19,2
09 -7,C -17,2 -3,4 -47 .k -18,¢
10 -6,7 -19,4 0,8 -46,€ -18,1
11 -9,2 -14.,¢ 3,3 -47,& -17,1
12 -6,C -13,7 5,8 -45,& -14,¢
2007

01 -6,4 -14.€ 11,C -43,4 -13,4

*) kwiecien, lipiec, padziernik



Wykres lla Wyprzedzajacy wskaznik ufnosci Wykres llb Wyprzedzajacy wskaznik ufnosci

konsumenckiej (WWUK) oraz jego wartdci konsumenckiej (WWUK) oraz jego wartdci
sktadowe (w procentach) wedtug lat sktadowe (w procentach) wedtug kwartatow
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Wykres lic Wyprzedzajacy wskaznik ufnosci konsumenckiej (WWUK) oraz jego wartdsci sktadowe (w procentach)
wedtug miesicy
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