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Wskazniki cen towardw i ustug konsumpcyjnych
w grudniu 2009 r.

W grudniu 2009 r. ceny towardéw i ustug konsumpcyjnych utrzymaly sie przecietnie na
poziomie zblizonym do zanotowanego przed miesigcem. W poszczegoélnych grupach towaréw i
ustug konsumpcyjnych odnotowano zréznicowang dynamike cen. Najwiekszy wplyw na wskaznik
cen towardw i ustug konsumpcyjnych ogétem mialy w tym okresie podwyzki cen zywnosci (o 0,5%),
atakze optat zwigzanych z mieszkaniem (0 0,1%), ktore podwyzszyly wskaznik odpowiednio
0 0,12 pkt proc. i 0,02 pkt proc. Spadek cen w zakresie rekreacji i kultury (o 1,3 %), a takze tgcznosci

(0 1,0%) obnizyt ten wskaznik

(Rys-l- Dynamika cen towardw i ustug konsumpcyjnych ) odpowiednio o 0,10 pkt proc.
w latach 2008-2009 i 0,05 pkt proc.
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Ceny towaréw i ustug konsumpcyjnych w okresie dwunastu miesi ecy 2009 r. wzrosty
0 3,5% (wobec 3,3% w analogicznym okresie 2008 r.). Najwiekszy wptyw na wskaznik cen towarow
i ustug konsumpcyjnych w okresie styczenn — grudzien 2009 r. mial wzrost optat zwigzanych
Z mieszkaniem (1,25 pkt proc.). Dynamika cen zywnosci i napojow bezalkoholowych oraz transportu
uksztattowata wskaznik cen konsumpcyjnych ogétem na poziomie wyzszym odpowiednio o 0,84 pkt
proc. i 0,62 pkt proc. Nizsze ceny odziezy i obuwia obnizyty ten wskaznik o 0,33 pkt proc., a spadek
optat w zakresie lgcznosci — o 0,08 pkt proc. Srednie miesieczne tempo wzrostu cen
konsumpcyjnych w 2009 r. wyniosto 0,29% (wobec 0,27% w 2008 r.).
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Wskazniki cen towaréw i ustug konsumpcyjnych

XII' 2009 I-XII 2009
Wyszczegolnienie X11 2008 =100 | XI12009 =100 | I-XII 2008 = 100
OGOLEM ..o, 103,5 100,0 103,5
Zywnos$é, napoje bezalkoholowe
i alkoholowe oraz wyroby tytoniowe .. 104,3 100,4 105,1
Zywnos¢ i napoje bezalkoholowe ................ 103,4 100,5 104,1
Napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe ..... 108,0 100,0 109,4
Odziez i obuwie ..................cceeiiiiin, 93,9 99,4 92,6
MIESZKANIE ...vvvvrrrrriririiiiiiiiiiiriri e 104,9 100,1 107,2
Uzytkowanie mieszkania i nosniki energii 105,7 100,1 108,5
w tym nosniki energii ..........ccccceeeee 105,8 100,1 110,4
Wyposazenie mieszkania i prowadzenie
gospodarstwa domowego .................... 102,1 100,1 102,0
ZATOWIE et 103,2 100,2 103,2
TranSPOrt e 107,2 99,6 97,6
w tym paliwa do prywatnych Srodkow
ranSPOMU ..ooeveeeeviiiieeee e, 112,3 98,5 93,1
Lacznose ... 98,4 99,0 99,6
Rekreacjai kultura ......cccccooceeeviiieeeniinen. 101,2 98,7 102,1
=10 [T C= To - 102,8 100,0 103,5
Restauracje i hotele .......ccccccoevvvvivcennee, 104,1 100,1 105,1
Inne towary i ustugi ...........ccoccoeevienennnn, 103,4 100,2 102,6

Ceny zywnosci w grudniu 2009 r. byly wyzsze niz przed rokiem o 3,3%. Najbardziej podrozato
masto (0 16,3%), w zwigzku ze wzrostem cen skupu mleka. Wiecej niz w grudniu 2008 r.
konsumenci ptacili za jaja (0 15,3%), a takze za ryby i midd (po 9,0%). Wzrosty ceny miesa (0 5,4%,
w tym wotowego — 0 11,4%, drobiu — 0 5,5%, a miesa wieprzowego — 0 2,2%). Obserwowany wzrost
cen miesa wptynat na dynamike cen wedlin, za ktére ptacono o 6,3% wiecej niz przed rokiem. W
wyniku wzrostu cen kakao na swiatowym rynku, podrozata czekolada (o0 5,2%). Wzrosty ceny
owocow (0 4,9%). Konsumenci wiecej ptacili za przetwory makaronowe (0 3,7%) i pieczywo (o
1,3%). W konsekwencji wysokich zbioréw zbdz i spadku ich cen obnizyly sie ceny maki (o 7,8%).
Potaniaty oleje roslinne (o0 2,4%), na skutek spadku cen surowcow oleistych. O 0,2% mniej nalezato
zaptaci¢ za warzywa. Ceny napojow bezalkoholowych byly wyzsze niz w grudniu 2008 r. 0 4,2%,
w tym herbaty — o0 5,5%, kawy — 0 5,3%, a sokéw — 0 2,5%. Ceny wod mineralnych lub zrédlanych
obnizyly sie 0 0,1%.

Za wyroby tytoniowe ptacono o 11,6% wiecej niz przed rokiem, na co w istotny sposob
wplyneta wprowadzona w 2009 r. podwyzka stawek podatku akcyzowego. Napoje alkoholowe
podrozaty 0 6,0%.



W okresie dwunastu miesiecy 2009 r. ceny obuwia obnizyty sie o0 7,1%, a odziezy — 0 5,8%.

Ceny towaréw i ustug konsumpcyjnych zwigzanych z mieszkaniem byty o 4,9% wyzsze
nizw grudniu 2008 r. Uzytkowanie mieszkania podrozato o 5,5%. Zanotowano wzrost opfat za
wywoz nieczystosci (Smieci) (o 16,3%), ustugi kanalizacyjne (0 11,1%) i zaopatrywanie w wode (o
8,6%). Podniesiono réwniez optaty za najem mieszkania (o 3,3%). Nosniki energii podrozaty
przecietnie o 5,8%, w tym energia elektryczna — o 10,5%, energia cieplna — o 8,1%, a opat — 0 3,4%.
Potaniat natomiast gaz ciekly (o 3,8%) oraz gaz ziemny (o 0,7%). Ceny towardw i ustug w zakresie
wyposazenia mieszkania i prowadzenia gospodarstwa domowego wzrosty o 2,1%. Podrozaty srodki
do prania i czyszczenia (0 2,9%) oraz meble i elementy meblarskie (0 1,1%). Wiecej nalezato
zaptacic takze za sprzet gospodarstwa domowego (o 0,3%).

Opfaty zwigzane ze zdrowiem w okresie dwunastu miesiecy 2009 r. wzrosty przecietnie 0 3,2%.
Najbardziej podrozaty ustugi stomatologiczne (0 6,4%). Podniesiono takze ceny ustug lekarskich
(0 4,2%) oraz artykutéw farmaceutycznych (o 2,3%). Wiecej niz przed rokiem konsumenci ptacili za
urzadzenia i sprzet terapeutyczny (o0 1,4%).

Ceny w zakresie transportu bylty wyzsze niz w grudniu 2008 r. o 7,2%, gtéwnie w wyniku
wzrostu cen paliw do prywatnych srodkéw transportu (0 12,3%). Ceny ustug transportowych wzrosty
przecietnie o 4,0%, w tym pasazerski transport kolejowy podrozat o 6,7%, a pasazerski transport
drogowy — o 1,8%. Samochody osobowe sprzedawano po cenach o 3,0% wyzszych niz przed
rokiem.

Optaty zwigzane z tacznoscig w okresie dwunastu miesiecy 2009 r. obnizyty sie przecietnie
0 1,6%. Nizsze niz przed rokiem byty ceny sprzetu telekomunikacyjnego (o 3,3%). Obnizyly sie
optaty za ustugi telekomunikacyjne (tacznie z internetowymi) - 0 1,6%. Zanotowano natomiast wzrost
cen ustug pocztowych (0 1,5%).

Ceny artykutow i ustug zwigzanych z rekreacja i kulturg byty wyzsze niz w grudniu 2008 r.
0 1,2%. Drozsza byfa turystyka zorganizowana (o0 4,9%, w tym za granicg — 0 7,7%, a w kraju —
0 2,0%). Wiecej ptacono za ustugi w zakresie rekreacji i sportu (0 3,8%). Podwyzszono ceny biletow
do kin, teatréow i na koncerty (o 3,6%) oraz opfaty za telewizje kablowg i cyfrowg (0 3,0%).
Zanotowano takze wzrost cen ksigzek (o 2,7%). Potaniat sprzet audiowizualny, fotograficzny
i informatyczny (o 4,0%).

Optaty dotyczace edukacji w okresie styczen — grudzieh 2009 r. podwyzszono o 2,8%, w tym
optaty za pobyt dziecka w przedszkolu — 0 5,5%.

Ceny w zakresie restauracji i hoteli byty wyzsze niz w grudniu 2008 r. 0 4,1%.

Sposréd innych towaréw i ustug, wzrosty ceny ustug swiadczonych w salonach fryzjerskich,
kosmetycznych i zaktadach pielegnacyjnych (o 4,8%). Podrozaty $rodki do higieny osobistej (0 4,1%)
oraz wyroby kosmetyczne i perfumeryjne (o 3,2%). Podwyzszono optaty w zakresie opieki
spotecznej (0 6,0%), wtym optaty za ztobek — o 4,7%. Odnotowano wzrost cen w zakresie
ubezpieczen (0 0,7%).

Wzrost cen towardw i ustug konsumpcyjnych w 2009 r. w stosunku do roku poprzedniego
wyniost 3,5% (wobec odpowiednio 4,2% w 2008 r.) i byt wyzszy od zatozonego w ustawie
budzetowej o 0,6 pkt proc. Najbardziej wzrosty ceny napojéw alkoholowych i wyrobow tytoniowych (o
9,4%), atakze towardw i ustug zwigzanych z mieszkaniem (o 7,2%). Podwyzszono ceny w
restauracjach i hotelach (o 5,1%) oraz ceny zywnosci i napojow bezalkoholowych (0 4,1%). Mniej
nalezato zaptaci¢ za odziez i obuwie (0 7,4%). Nizsze byty ceny w zakresie transportu (0 2,4%) oraz
tacznosci (0 0,4%).

Najwiekszy wptyw na wskaznik cen towarow i ustug konsumpcyjnych w 2009 r. w stosunku do roku
2008 r. miat wzrost cen zwigzanych z mieszkaniem oraz podwyzki cen zywnosci i napojow
bezalkoholowych, ktére podniosty wskaznik odpowiednio o 1,77 pkt proc. i 0 1,00 pkt proc. Dynamika



cen odziezy i obuwia oraz spadek cen w zakresie transportu obnizyly wskaznik w tym okresie
odpowiednio o 0,40 pkt proc. i 0,23 pkt proc.

Rys. 2.
Dynamika cen towaréw i ustug konsumpcyjnych
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\ a Opracowany na podstawie struktury wydatkéw konsumpcyjnych gospodarstw domowych w 2008 r.




