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Wska zniki cen towardw i ustug konsumpcyjnych
w pazdzierniku 2009 r.

W pazdzierniku 2009 r. ceny towaréw i ustug konsumpcyjnych wzrosty przecietnie o 0,1%.
W poszczegélnych grupach towardw i ustug konsumpcyjnych odnotowano zréznicowang dynamike
cen. Najwiekszy wptyw na wskaznik cen towaréw i ustug konsumpcyjnych ogétem miat w tym okresie
wzrost cen odziezy i obuwia (0 1,7%), podwyzki cen zywnosci (o 0,3%), a takze opfat zwigzanych
z mieszkaniem (0 0,2%), ktére podwyzszyly wskaznik odpowiednio o 0,08 pkt proc. i po 0,06 pkt
proc. Spadek opfat w zakresie transportu (o0 0,8%), a takze rekreacji i kultury (o 0,6%) obnizyt ten
wskaznik odpowiednio o 0,07 pkt proc. i 0,04 pkt proc.
W okresie styczen — pazdziernik br. ceny towardéw i ustug konsumpcyjnych wzrosty o 3,3%.
Podniesiono ceny napojow
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Wskazniki cen towaréw i ustug konsumpcyjnych

X 2009 I-X 2009
Wyszczegolinienie XI112008= | X 2008= IX 2009= | I-X 2008=
=100 =100 =100 =100
OGOLEM oo 103,3 103,1 100,1 103,5
Zywno $¢é, napoje bezalkoholowe
i alkoholowe oraz wyroby tytoniowe .. 103,3 104,2 100,3 105,2
Zywnoéc’: i napoje bezalkoholowe ................ 102,2 103,0 100,3 104,2
Napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe ..... 107,8 108,9 100,2 109,6
Odziez i ODUWIE .......cccevvveeiieiieceereecien 94,4 93,7 101,7 92,4
MIESZKANIE ...oceeeeeeeeece e e 104,8 105,7 100,2 107,6
Uzytkowanie mieszkania i nosniki energii 105,5 106,7 100,2 109,1
w tym nosniki energii ..........coceeeeiiiiennnnn 105,6 107,5 100,3 1114
Wyposazenie mieszkania i prowadzenie
gospodarstwa domowego .................... 101,9 102,0 100,2 102,0
Ao | ()1 [T 102,9 103,3 100,1 103,1
TraNSPOIT .evvveeeieie e cevireeeeas 106,6 99,3 99,2 96,2
w tym paliwa do prywatnych srodkéw
raNSPOMTU ...vveeeeeeieieeeee e 111,3 95,4 98,3 90,4
LQcznoSC ... 99,9 99,7 99,9 99,8
Rekreacja i kultura ........ccccoooeeviieiiiins e 102,6 102,8 99,4 102,1
=0 (1] ¢ Ty - TR 102,7 102,8 101,0 103,6
Restauracje i hotele ..........cccccvcvvrieins o 103,8 104,4 100,2 105,2
Inne towary i Ustugi ......cccoevveviieiicene e 103,1 103,6 100,3 102,4

Po spadkach cen notowanych od czerwca br., w pazdzierniku wzrosty ceny zywno Sci
(0 0,3%). Najbardziej podrozaty warzywa (0 5,5%) i tluszcze zwierzece (0 3,2%, w tym, w wyniku
Znacznego wzrostu cen zbytu, masto — o0 4,4%). Wiecej niz w poprzednim miesigcu nalezato zaptacic¢
za owoce (0 1,4%), miod (o 1,0%) oraz czekolade (o 0,4%). Zdrozaty artykuty w grupie ,mleko, sery
ijaja” (0o 0,3%, w tym jaja — 0 1,2%, a sery dojrzewajgce i topione — o 0,9%). Utrzymat sie
obserwowany od lipca br. spadek cen drobiu, za ktéry w pazdzierniku konsumenci ptacili o 4,0%
mniej niz w poprzednim miesigcu. Tanszy niz przed miesigcem byt ryz (0 2,1%), a takze, z uwagi na
wysokg podaz tanszego miesa z importu, mieso wieprzowe (0 1,9%). Od maja br. notuje sie
obnizanie cen cukru, za ktéry nalezato zaptaci¢ o 1,3% mniej niz w poprzednim miesiacu. Duze
zbiory zbo6z i wysokie zapasy ubiegtoroczne przetozyly sie na spadek cen maki (0 0,5%). Ceny
napojow bezalkoholowych, podobnie jak przed miesigcem, wzrosty przecietnie o 0,3%, w tym
herbaty — 0 0,7%, sokéw — 0 0,2%, a kawy — 0 0,1 %. Ceny wdd mineralnych lub zrédlanych obnizyty
sie (0 0,2%). Za wyroby tytoniowe nalezalo zaptaci¢ o 0,4% wiecej niz w poprzednim miesigcu.
Podobnie jak przed miesigcem zanotowano niewielki wzrost cen napojoéw alkoholowych (o0 0,1%).



Wprowadzanie na rynek nowej kolekcji sezonowej spowodowato, iz w pazdzierniku br. nadal
rosty ceny obuwia (0 2,7%) oraz odzie zy — 0 1,3%.

Ceny towaréw i ustlug zwigzanych z mieszkaniem wzrosty o 0,2%. W niewielkiej skali
podrozato uzytkowanie mieszkania (o 0,1%). Wiecej ptacono za ustugi kanalizacyjne (0 0,2%).
Nieznacznie zdrozalo zaopatrywanie w wode i wywOz nieczystosci (Smieci) (po 0,1%).
W pazdzierniku br. optaty za najem mieszkania podniesiono o 0,2%. Ceny nos$nikéw energii wzrosty
przecietnie o 0,3%. Wprowadzanie nowych taryf spowodowato, ze opfata za energie cieplng byta
wyzsza o 0,9%. Wiecej ptacono za opat (0 0,5%). W pazdzierniku br. ceny towarow i ustug w
zakresie wyposazenia mieszkania i prowadzenia gospodarstwa domowego wzrosty o 0,2%. Wiecej
niz we wrzesniu nalezato zaptaci¢ za $rodki do prania i czyszczenia (0 0,3%), Wyzsze byly ceny
ustug zwigzanych z prowadzeniem gospodarstwa domowego (o 0,2%).

Optaty zwigzane ze zdrowiem podniesiono w pazdzierniku br. o 0,1%. Wiecej nalezato
zapfaci¢ za uslugi stomatologiczne i lekarskie (po 0,2%). Nieznacznie wzrosty ceny urzadzen
i sprzetu terapeutycznego (o 0,1%).

Ceny w zakresie transportu obnizaly sie trzeci miesigc z kolei i byly nizsze niz w ub.
miesigcu o0 0,8%. Odnotowano dalszg obnizke cen paliw do prywatnych $rodkéw transportu (o
1,7%). Samochody osobowe sprzedawano po cenach o 0,4% nizszych niz we wrzes$niu br.

Optaty zwigzane z tacznoscig obnizyly sie przecietnie 00,1%. W wyniku promociji
wprowadzanych przez operatorow potaniaty ustugi internetowe (0 1,0%). Mniej niz we wrzesniu br.
ptacono za sprzet telekomunikacyjny (o 0,4%).

Ceny towardw i ustug zwigzanych z rekreacjq i kultur 3 obnizyly sie o 0,6%. Sezonowy
spadek popytu na ustugi turystyczne wplyngt na dalsze obnizki cen w zakresie turystyki
zorganizowanej (0 3,7%), w tym za granicg — 05,2%, a w kraju — 03,1%. Potanial sprzet
audiowizualny, fotograficzny i informatyczny (o 0,6%). Wiecej niz przed miesigcem nalezato zaptaci¢
za bilety do kin, teatrow i na koncerty (0 0,4%).

W pazdzierniku br. optaty dotyczace edukacji wzrosty o 1,0%, w tym optaty w zakresie
szkolnictwa wyzszego — 0 1,9%.

Ceny w restauracjach i hotelach byly wyzsze niz we wrzesniu br. o 0,2%. Optaty za
wyzywienie w stotéwkach podniesiono o 1,6%.

Sposréd innych towardw i ustug , w pazdzierniku br. wzrosty ceny wyrobow kosmetycznych
i perfumeryjnych (o 0,5%), a takze srodkéw do higieny osaobistej (o 0,4%). Odnotowano wzrost cen
w zakresie ubezpieczen (o 0,2%).



(Rys. 2.
Dynamika cen towarow i ustug konsumpcyjnych
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Rys. 3. . . L
System wag stosowany w obliczeniach wska  znikow cen
towardow i ustug konsumpcyjnych
w 2009 r.?2
Zywnoéé i napoje bezalkoholowe 24,6%
Napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe 5,6%
—
Odziez i obuwie 5,4%
——
Uzytkowanie mieszkania i nosniki energii 19,4%
Wyposazenie mieszkania i prowadzenie — 5,3%
gospodarstwa domowego —
) 4,9%
Zdrowie —
9,4%
Transport ——
i 4,9%
tacznosé —
|
0,
Rekreacja i kultura — 7.7%
Edukacja g 1:2%
Restauracje i hotele 6,3%
Inne towary i ustugi 5,3%
a Opracowany na podstawie struktury wydatkéw konsumpcyjnych gospodarstw domowych w 2008 r.
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