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Informacje biezace Wyniki wstepne

Warszawa, 2011.12.13

Wskazniki cen towaréw i ustug konsumpcyjnych
w listopadzie 2011 r.

Ceny towaréw i uslug konsumpcyjnych w listopadzie 2011 r., w stosunku
do poprzedniego miesigca, wzrosty o 0,7%. W poszczegdlnych grupach towaréw i ustug
konsumpcyjnych odnotowano zréznicowang dynamike cen. Najwiekszy wptyw na wskaznik cen
towarow i ustug konsumpcyjnych ogétem miaty w tym okresie podwyzki cen zywnosci (o0 1,3%),
opfat zwigzanych z transportem (o 1,5%), a takze ze zdrowiem (o 2,3%), ktore podwyzszyly
wskaznik odpowiednio o 0,27 pkt proc., 0,14 pkt proc. i 0,11 pkt proc. Nizsze ceny w zakresie

tacznosci (o 0,3%) obnizyty ten wskaznik o 0,01 pkt proc.

X12011 I-X1 2011
Wyszczegdlnienie XIl 2010= X1 2010= X 2011= 1-X1 2010=
=100 =100 =100 =100
OGOLEM oot e e 104,2 104,8 100,7 104,2
Zywnosé, napoje bezalkoholowe
i alkoholowe oraz wyroby tytoniowe .. 103,7 104,4 101,0 105,2
Zywnos¢ i napoje bezalkoholowe ................ 103,8 104,6 101,2 105,5
W tym Zywnose ..., 103,6 104,5 101,3 105,7
Napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe ..... 103,4 103,7 100,2 103,7
Odziez i ObUWIE .....ceevvvvrcerrrrceerrerrcaeeeeeranes 98,6 98,4 100,0 98,6
MieSzZKanie ......ccccccerrrvcemrrrrrvemeerrssnssesssanees 105,9 106,1 100,4 105,4
Uzytkowanie mieszkania i nosniki energii 106,6 106,9 100,4 106,2
w tym nosniki energii ..........cccoevvveeenenn. 107,5 107,9 100,5 107.,4
Wyposazenie mieszkania i prowadzenie
gospodarstwa domowego .................... 102,8 102,9 100,3 102,1
ZAroWie ....evvvvvceerrrrmre s rsnss e srsams e ssmne e 106,3 106,4 102,3 104,2
Transport ... 108,0 111,0 101,5 107,6
w tym paliwa do prywatnych $rodkéw
transportu ..o 113,6 119,4 103,2 113,5
LaCZNOSE ... 100,8 100,8 99,7 99,0
Rekreacja i kultura ......cccovveeerrccerecceenee 101,0 101,2 100,1 100,5
Edukacja ....ccccccmveeiricrrccerrerree e 104,9 105,0 100,1 103,3
Restauracje i hotele ........ccccccrveeevecccernnen 104,2 104,3 100,1 104,2
Inne towary i ustugi ....cccccceeerrriccerrccncenn, 103,5 103,7 100,2 103,3
Opracowanie: Departament Handlu i Ustug

Kontakt w sprawach merytorycznych: Anna Bobel, tel. (0-22) 608 35 12

Rozpowszechnianie:  Rzecznik Prasowy Prezesa GUS: tel. (0-22) 608 34 75, fax (0-22) 608 38 68, e-mail: rzecznik@stat.gov.pl
Pokoj prasowy w holu giéwnym (do bezposredniego odbioru materiatow prasowych) czynny w dniach
publikowania o godz. 14:00
Internet: www.stat.qov.pl



Po obnizkach cen notowanych od czerwca br., w listopadzie, drugim z kolei miesigcu,

wzrosty ceny zywnosci — o 1,3%. Najbardziej podrozaty warzywa (o0 9,1%). Utrzymata sie
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~ » wolowego — o0 1,6%, miesa
wieprzowego — o0 1,3%, przy spadku cen drobiu — 0 0,8%). Obserwowany wzrost cen miesa przetozyt
sie na dynamike cen wedlin, za ktére nalezato zaptaci¢ o 0,8% wiecej niz w pazdzierniku br.
Odnotowano takze wzrost cen artykutdéw w grupie ,jogurty, $mietana, napoje i desery mleczne”
(00,6%), owocow (o 0,5%), seréow (o0 0,4%) i mleka (0 0,3%). Ceny napojoéw bezalkoholowych
wzrosty przecietnie o 0,4%, w tym kawy — o 1,0%, wdd mineralnych lub zrédlanych — o 0,5%, przy
spadku cen sokéw — 0 0,2% i herbaty — 0 0,1%. W listopadzie br. za napoje alkoholowe i wyroby
tytoniowe nalezato zaptaci¢ po 0,2% wiecej niz w poprzednim miesigcu.

Ceny odziezy i obuwia utrzymaly sie na poziomie zblizonym do zanotowanego
w pazdzierniku br.

Ceny towardéw i ustug zwigzanych z mieszkaniem wzrosty w listopadzie br. o 0,4%.
Podrozato uzytkowanie mieszkania (o 0,2%). Zanotowano wzrost optat za ustugi kanalizacyjne
(0 0,2%), wywoz nieczystosci (Smieci) oraz zaopatrywanie w wode (po 0,1%). Ceny nosnikow
energii byly wyzsze niz w pazdzierniku br. przecietnie o 0,5%, gtéwnie w wyniku wzrostu cen
opatu (0 1,2%). Podrozata takze energia cieplna (o 0,6%). W listopadzie br. wzrosty ceny
towardw i ustug w zakresie wyposazenia mieszkania i prowadzenia gospodarstwa domowego (o
0,3%). Wiecej ptacono za meble i elementy meblarskie oraz srodki do prania i czyszczenia (po
0,4%). Nieznacznie potaniat natomiast sprzet gospodarstwa domowego (0 0,1%).

Optaty zwigzane ze zdrowiem byly wyzsze niz w pazdzierniku br. o 2,3%. W zwigzku
z wejéciem w zycie z dniem 16 listopada br. nowych rozporzadzen Ministra Zdrowia, dotyczacych
cen lekéw refundowanych, znacznie drozsze niz przed miesigcem byty artykuty farmaceutyczne
(3,8%). Wzrosty takze ceny ustug stomatologicznych (o 0,3%) i lekarskich (o0 0,2%).

Ceny towardw i ustug w zakresie transportu byly wyzsze niz w poprzednim miesigcu

0 1,5%. W nastepstwie wyprzedazy modeli z roku 2011 oraz promocji, samochody osobowe



sprzedawano po cenach o 0,6% nizszych niz w pazdzierniku br. Odnotowano natomiast dalszg
podwyzke cen paliw do prywatnych srodkéw transportu (o 3,2%, w tym oleju napedowego —
0 5,1%, benzyn silnikowych — 0 2,8%, a gazu ciektego — 0 1,5%).

Optaty zwigzane z tacznoscia obnizyty sie w listopadzie br. o 0,3%. Nizsze niz przed
miesigcem byly opfaty za ustugi telekomunikacyjne (o 0,3%). W tej samej skali potaniat sprzet
telekomunikacyjny.

Ceny towardw i ustug zwigzanych z rekreacja i kulturg w listopadzie br. wzrosty przecietnie
00,1%. Podrozat sprzet audiowizualny, fotograficzny i informatyczny (o 0,5%). Wiecej niz
w pazdzierniku br. konsumenci ptacili takze za ustugi w zakresie rekreacji i kultury (o 0,3%).
Odnotowano natomiast dalsze obnizki cen w zakresie turystyki zorganizowanej (o0 1,0%), w tym za
granicg — o 1,5%, a w kraju — 0 0,7%.

W listopadzie br. optaty dotyczace edukacji wzrosty o 0,1%.

Ceny w restauracjach i hotelach byly wyzsze niz w pazdzierniku br. o 0,1%. Opfaty
za zywienie u 0sob prywatnych podniesiono o 0,6%.

Sposréd innych towaréw i ustug, w listopadzie br. odnotowano wzrost cen ustug
Swiadczonych w salonach fryzjerskich, kosmetycznych i zaktadach pielegnacyjnych (o 0,2%).
Mniej niz w pazdzierniku br. nalezato natomiast zaptaci¢ za wyroby kosmetyczne i perfumeryjne
(00,1%). Odnotowano takze spadek cen w zakresie ubezpieczen (przecietnie o 0,1%, w tym
ubezpieczeh zwigzanych z transportem — o 0,3%, przy wzroscie cen ubezpieczeh zwigzanych
z mieszkaniem i zdrowiem — po 0,2% ).

Wzrost cen towaréw i ustug konsumpcyjnych w listopadzie br., w poréwnaniu

z analogicznym miesigcem ub. roku, wyniost 4,8% (wobec wzrostu o 4,3% w pazdzierniku br.)
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Rys. 5. Dynamika cen towarow i ustug konsumpcyjnych
oraz kursow walut w 2011 r.
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	Wskaźniki cen towarów i usług konsumpcyjnych w listopadzie 2011 r.
	XI 2011
	I-XI 2011
	Wyszczególnienie
	O G Ó Ł E M  
	104,2
	104,8
	100,7
	104,2
	Żywność, napoje bezalkoholowe i alkoholowe oraz wyroby tytoniowe  
	103,7
	104,4
	101,0
	105,2
	Żywność i napoje bezalkoholowe  
	103,8
	104,6
	101,2
	105,5



	w tym żywność  
	103,6
	104,5
	101,3
	105,7
	103,4
	103,7
	100,2
	103,7
	Odzież i obuwie  
	98,6
	98,4
	100,0
	98,6
	105,9
	106,1
	100,4
	105,4
	106,6
	106,9
	100,4
	106,2



	w tym nośniki energii  
	107,5
	107,9
	100,5
	107,4

	Wyposażenie mieszkania i prowadzenie gospodarstwa domowego  
	102,8
	102,9
	100,3
	102,1

	Zdrowie  
	106,3
	106,4
	102,3
	104,2

	Transport  
	108,0
	111,0
	101,5
	107,6

	w tym paliwa do prywatnych środków transportu  
	113,6
	119,4
	103,2
	113,5

	Łączność  
	100,8
	100,8
	99,7
	99,0

	Rekreacja i kultura  
	101,0
	101,2
	100,1
	100,5

	Edukacja  
	104,9
	105,0
	100,1
	103,3

	Restauracje i hotele  
	104,2
	104,3
	100,1
	104,2

	Inne towary i usługi  
	103,5
	103,7
	100,2
	103,3



