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Wskazniki cen towaréow i ustug konsumpcyjnych
w marcu 2010 .

Ceny towaréw i ustug konsumpcyjnych w marcu 2010 r. wzrosty o 0,3%. W poszczegolnych
grupach towaréw i ustug konsumpcyjnych odnotowano jednak zréznicowang dynamike cen.
Najwiekszy wptyw na wskaznik cen towardw i ustug konsumpcyjnych ogdétem miat w tym okresie
wzrost cen towaréw i ustug zwigzanych z transportem (0 0,9%) oraz podwyzka cen wyrobow
tytoniowych (o 3,7%), ktére podniosty ten wskaznik po 0,08 pkt proc.

W | kwartale br., w stosunku do kwartatu poprzedniego, ceny towaréw i ustug konsumpcyjnych
wzrosty 0 0,9 % (w poréwnaniu do analogicznego okresu 2009 r. — 0 3,0%). Najbardziej wzrosty ceny
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2,9%) i pozostawat ponizej gornej granicy odchylen od celu inflacyjnego okreslonego przez Rade
Polityki Pienieznej (2,5%). Najwiekszy wptyw na uksztattowanie sie wskaznika cen towarow i ustug
konsumpcyjnych na tym poziomie miaty podwyzki optat zwigzanych z mieszkaniem (o 3,1%) oraz
w zakresie transportu (0 8,4%), ktére podniosty ten wskaznik odpowiednio o 0,79 pkt proc. i 0,75 pkt
proc. Spadek cen odziezy i obuwia obnizyt wskaznik w tym okresie o 0,24 pkt proc.




Wskazniki cen towaréw i ustug konsumpcyjnych

111 2010 I-111 2010
Wyszczegdlnienie X1l 2009= 111 2009= I 2010= I-111 2009=
=100 =100 =100 =100
OGOLEM ..o, 101,2 102,6 100,3 103,0
Zywnos$¢, napoje bezalkoholowe
i alkoholowe oraz wyroby tytoniowe .. 101,6 102,6 100,5 103,4
Zywnoéc’: i napoje bezalkoholowe ................. 101,5 101,4 100,3 102,4
Napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe ...... 102,0 107,7 101,3 107,5
Odzieziobuwie ............ccccoevveeieeeiiieceeen, 96,7 95,4 100,6 95,2
MI€SZKANIE ...oceeeeieeiee e 101,8 103,1 100,1 103,4
Uzytkowanie mieszkania i nosniki energii 102,1 103,5 100,1 103,7
w tym nosniki energii ...........ccceevinnnnnn. 102,4 103,2 100,1 103,5
Wyposazenie mieszkania i prowadzenie
gospodarstwa domowego .................... 100,3 101,6 100,1 101,9
ZATOWIE e 101,0 102,9 100,2 102,9
TranSpPoOrt ..o 102,6 108.,4 100,9 109,3
w tym paliwa do prywatnych srodkow
TrANSPOITU ...vveeeeeeeeeeeeeeee e 104,7 115,6 101,7 117,4
Lacznose ... 100,0 98,5 99,8 98,8
Rekreacja i kultura ........ccococeeviiienineieenns 100,3 100,0 99,6 100,9
EdUKAC]a .oooeveeeeeee e 100,4 102,5 100,1 102,6
Restauracje i hotele .......ccccoovivieineies 100,8 103,8 100,3 103,9
Inne towary i ustugi ...............cocoeeii. 100,5 102,4 100,2 102,6

Ceny zywnosci w marcu br., podobnie jak przed miesigcem, wzrosty o 0,3%. Najbardziej
podrozaty warzywa (0 3,9%) oraz owoce (0 1,6%). Wiecej niz w lutym konsumenci pfacili za miod
(0 1,3%), jaja (0 1,1%), przetwory makaronowe (o 0,5%), pieczywo (0 0,2%), a takze dréb (o 0,1%).
Marzec byt drugim z kolei miesigcem spadku cen masta, za ktére ptacono o 2,2% mniej niz w lutym
br. W tej samej skali, z uwagi na wysokg podaz na rynku krajowym, obnizyly sie ceny cukru. Potaniaty
artykuty w grupie ,jogurty, Smietana, napoje i desery mleczne” (o 1,5%), a takze, w nastepstwie zmian
cen skupu zywca, migso wieprzowe (0 0,6%). Mniej niz w lutym br. nalezato zaptaci¢ za ttuszcze
roslinne i ryz (po 0,5%) oraz wedliny i make (po 0,4%). W marcu br. ceny napojow
bezalkoholowych obnizyly sie przecietnie o 0,1%, w tym kawy i wéd mineralnych lub zrédlanych —
po 0,4%, a sokdéw — 0 0,2%. Ceny herbaty wzrosty natomiast o 0,6%. Przesuniety w czasie efekt
podwyzki stawek podatku akcyzowego wptyngt na wzrost cen wyrobow tytoniowych, za ktore
nalezato zaptaci¢ o 3,7% wiecej niz w lutym br. Ceny napojow alkoholowych pozostaty na poziomie
zanotowanym przed miesigcem.



Wprowadzenie na rynek nowej kolekcji sezonowej spowodowato, iz w marcu br. ceny obuwia
wzrosty 0 1,2%, a odziezy o 0,4%.

Ceny towardw i ustug zwigzanych z mieszkaniem wzrosty w marcu br. o 0,1%. Podrozato
uzytkowanie mieszkania (o 0,2%). Zanotowano dalszy wzrost optat za zaopatrywanie w wode i wywéz
nieczystosci (Smieci) (po 0,4%) oraz ustugi kanalizacyjne (o 0,3%). Podniesiono optaty za najem
mieszkania (0 0,3%). Ceny nosnikow energii wzrosty przecietnie o 0,1%. Wprowadzane od lutego br.
nowe taryfy dla energii elektrycznej i ustug dystrybuciji wptynety na dalszy wzrost optat za energie
elektryczng (o 0,3%). Podrozata takze energia cieplna (o 0,2%). Mniej niz w poprzednim miesigcu
konsumenci ptacili za opat (o 0,5%). Nieznacznie podrozaty towary i ustugi w zakresie wyposazenia
mieszkania i prowadzenia gospodarstwa domowego (0 0,1%). Wiecej niz w lutym br. nalezato
zapfacic za meble i elementy meblarskie (0 0,4%). Tansze byly natomiast $rodki do prania
i czyszczenia (0 0,2%).

Marzec br. to kolejny miesigc, w ktdrym wzrosty optaty zwigzane ze zdrowiem (o0 0,2%).
Wiecej nalezato zaptaci¢ za ustugi stomatologiczne (o 0,7%), a takze ustugi lekarskie oraz szpitalne
i sanatoryjne (po 0,4%). Nieznacznie podrozaty artykuty farmaceutyczne (o 0,1%).

Ceny w zakresie transportu byty wyzsze niz w ub. miesigcu o 0,9%, gtéwnie w wyniku
podwyzki cen paliw do prywatnych srodkow transportu (o 1,7%). Najbardziej wzrosty ceny benzyn
silnikowych — o 1,9% i oleju napedowego — 0 1,7%. W mniejszym stopniu podrozat gaz ciekty
(00,9%). W zwigzku ze zwiekszeniem sprzedazy samochodéw z nowego rocznika, konsumenci
wiecej ptacili za samochody osobowe — o0 0,9%. Odnotowano takze wzrost optat za pasazerski
transport drogowy (o 0,3%).

Optaty zwigzane z tacznoscia obnizyty sie przecietnie o 0,2%. Za sprzet telekomunikacyjny
ptacono o 0,3% mniej niz w lutym br.

Marzec br. to drugi z kolei miesigc, w ktorym obnizyty sie ceny towardw i ustug zwigzanych
z rekreacja i kultura (o 0,4%). Potaniat sprzet audiowizualny, fotograficzny i informatyczny (o 1,2%).
Odnotowano obnizki cen w zakresie turystyki zorganizowanej (o 0,5%), w tym za granica — o 0,7%,
aw kraju — o 0,3%. Wiecej niz przed miesigcem nalezato zaptaci¢ za ustugi w zakresie rekreadji
i sportu (0 0,5%). Podrozaty bilety do kin, teatrow i na koncerty (o 0,3%).

Optaty dotyczace edukacji wzrosty przecietnie o 0,1%.

Marzec br. to kolejny miesigc, w ktorym podwyzszono ceny w restauracjach
i hotelach (0 0,3%).

Sposréd innych towaréw i ustug, w marcu br. podrozaty srodki do higieny osobistej
(0 0,6%),
ustugi $wiadczone w salonach fryzjerskich, kosmetycznych i zaktadach pielegnacyjnych (o 0,5%) oraz
wyroby kosmetyczne i perfumeryjne (o 0,3%). Opfaty w zakresie ubezpieczen potaniaty przecigtnie
00,1%. Zmiana kursu ziotego nadal wptywata na obnizenie opfat za ubezpieczenia zwigzane
ze zdrowiem dla oséb podrdzujacych za granice — o0 1,5%. Utrzymat sie natomiast obserwowany
od poczatku br. roku wzrost optat z zakresie ubezpieczen zwigzanych z transportem, za ktére
nalezato zaptaci¢ o 0,4% wiecej niz w poprzednim miesigcu.
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Rys. 2. Dynamika cen towarow i ustug konsumpcyjnych
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aOpracowany na podstawie struktury wydatkéw konsumpcyjnych gospodarstw domowych w 2009 r.




