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Notatka informacyjna WYNIKI BADAN GUS

Rynek wewngtrzny w 2010 r.

Na stronie internetowej Gtownego Urzedu Statystycznego http://www.stat.gov.pl ukaze
sie publikacja pt. “Rynek wewnetrzny w 2010 r.”” Publikacja prezentuje informacje z zakresu
dziatalnosci handlowej i ustugowej dotyczqce wartosci i struktury sprzedazy detalicznej
oraz hurtowej, infrastruktury handlowej, ksztattowania sie dynamiki obrotow przedsiebiorstw
handlowych i ustugowych. Uzupelnieniem informacji o procesach rynkowych jest
zaprezentowanie danych dotyczqcych dostaw i zapasow wybranych produktow oraz ich
spozycia.

Wyniki badan prezentowane sq W przekrojach terytorialnych oraz wedtug struktury
organizacyjnej i formy wlasnosci podmiotow.

Sektor uslhug

W 2010 roku sektor us%ug1 wytworzyt 64,3% wartosci dodanej brutto w gospodarce
narodowej i dal miejsca pracy dla 57,4% ogoétu pracujacych. Warto$¢ dodana wytworzona
przez podmioty gospodarki narodowej prowadzace dziatalnos¢ handlowa stanowita 30,3%
warto$ci dodanej w sektorze ushug. Jednoczesnie w handlu zatrudnionych byto 27,6% ogétu
pracujacych w podmiotach ustugowych.

W Polsce obserwowany jest w ostatnich latach rozwoj rynku ustug zwiazanych
Z prowadzeniem dziatalnosci gospodarczejz, ktory przyczynit si¢ do wyodrgbnienia nowego
segmentu ustug, zwanych ustugami biznesowymi. Maja one druga co do wielkosci udziatu
pozycje w sektorze ustug (po handlu). W 2010 r. wytworzyty 25,1% warto$ci dodanej brutto
catego sektora ustug oraz daty 16,9% miejsc pracy w sektorze dziatalnosci ushugowych.

! Sektor usfug, zgodnie z przyjetq konwencjq, tworzq podmiotowo okreslone jednostki, ktérych podstawowy
rodzaj dziafalnosci sklasyfikowano wg PKD 2007 w sekcjach: G - Handel hurtowy i detaliczny; naprawa
pojazdow samochodowych, wigczajgc motocykle; H - Transport i gospodarka magazynowa; | - Dziafalnosé
ZWigzana z zakwaterowaniem i usfugami gastronomicznymi; J - Informacja i komunikacja; K - Dziafalnosé
finansowa i ubezpieczeniowa; L - Dziafalnosé¢ zwigzana z obsfugqg rynku nieruchomosci; M - Dziafalnosé
profesjonalna, naukowa i techniczna; N - Dziafalnos¢ w zakresie usfug administrowania i dziafalnos¢
wspierajgca; O - Administracja publiczna i obrona narodowa; obowigzkowe zabezpieczenia spofeczne;
P - Edukacja; Q - Opieka zdrowotna i pomoc spofeczna; R - Dziafalnosé zwigzana z kulturg, rozrywkg
i rekreacjq; S - Pozostafa dziafalnosé usfugowa; T - Gospodarstwa domowe zatrudniajgce pracownikow;
gospodarstwa domowe produkujgce wyroby i swiadczgce ustugi na wfasne potrzeby; U - Organizacje i zespoty
eksterytorialne.

2 Do segmentu uslug zwigzanych z prowadzeniem dzialalnosci gospodarczej zaliczane sq dzialalnosci
zaklasyfikowane wedtug PKD 2007 do sekcji: J - Informacja i komunikacja; L - Dziafalnosé zwigzana z obstugq
rynku nieruchomosci; M - Dziafalnosé¢ profesjonalna, naukowa i techniczna oraz N - Dzialalnosé w zakresie
ustug administrowania i dziatalnos¢ wspierajqca.



Handel detaliczny i hurtowy

W 2010 r. sprzedaz detaliczna w cenach biezacych zrealizowana przez
przedsigbiorstwa handlowe i nichandlowe wyniosta 593,0 mld zt i byta o 1,7% wyzsza niz
przed rokiem. W punktach sprzedazy detalicznej wartos¢ sprzedanych towaréw wyniosta
571,9 mld zt (wzrost o 1,8%), z tego warto$¢ zywnosci i napojow bezalkoholowych -
156,0 mld zt (wzrost o 2,5%), napojéw alkoholowych 1 wyroboéw tytoniowych - 53,8 mld zt
(wzrost 0 3,3%) i towaréw niezywnosciowych - 362,1 mld zt (wzrost o 1,3%). W placdwkach
gastronomicznych sprzedaz detaliczna wyniosta 21,1 mld zt (wzrost 0 0,4%).

Struktura sprzedazy detalicznej (ceny biezace)
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Sprzedaz zrealizowana przez przedsigbiorstwa handlowe (w cenach biezacych)
stanowila 86,9% warto$ci ogdtem sprzedazy detalicznej 1 jej udziat spadt o 0,4 pkt. proc.
w poréwnaniu z 2009 r. Pozostata sprzedaz byta realizowana przez przedsigbiorstwa, ktorych
podstawowym rodzajem dziatalnosci nie byt handel, lecz inne dzialalnos$ci tj. produkcyjne
lub gastronomiczne.

Powierzchnia sprzedazowa sklepow w koficu 2010 r. wyniosta ok. 31 769 tys. m?
i byta wigksza niz w roku poprzednim 0 0,7%. Wzrost powierzchni zanotowano w sklepach
z przedziatu 100 m? i wiecej przy utrzymujacym sie od kilku lat spadku powierzchni sklepow
z przedziatu 99 m? i mniej. Wsrdd sklepéw o powierzchni 100 m’ I wigcej najwigkszy
przyrost powierzchni odnotowano w przedziale 400 - 999 m? (0 7,3%) przy wolniejszym
wzro$cie powierzchni sklepow z przedziatu 100-399 m? (0 4,6%) i 1000 m? i wiecej (0 6,2%).
Powierzchnia sprzedazowa sklepow z przedziatu 99 m? i mniej zmniejszyta si¢ o 4,7%.

Struktura powierzchni sprzedazowej sklepow
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W 2010 r. szacowana liczba sklepow w Polsce wyniosta 346 tys. 1 byta nizsza niz
przed rokiem o 6,9 %. Wsrod wielkopowierzchniowych obiektow handlowych, podobnie jak
w latach ubieglych, najwigcej sklepow przybyto w kategorii supermarketow. Ich liczba
zwigkszyla si¢ 0 420 obiektow (wzrost o 10,4%). Liczba hipermarketow w 2010 r. zwigkszyta
si¢ 0 67 sklepow (wzrost o 13,5%). Obserwujac rozwoj sieci handlowej przez ostatnie kilka
lat mozna zauwazy¢, ze supermarkety i hipermarkety odgrywaja coraz wazniejsza rolg¢ na
rynku krajowym.

W zwiazku z zachodzacymi zmianami na rynku na jeden sklep w 2010 r. przypadato
srednio 110 osob, podczas gdy w 2009 r. byty to odpowiednio 103 osoby.

Liczba sklepow wg wybranych form organizacyjnych
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Sprzedaz hurtowa w 2010 r. w przedsigbiorstwach handlowych wyniosta (w cenach
biezacych) ok. 846,5 mld zt ibyla o 11,4% wyzsza niz przed rokiem. Wzrost sprzedazy
hurtowej zanotowano w grupie towar6w niezywnosciowych o 13,0% oraz w zakresie
sprzedazy zywnosci o 5,8%. Sprzedaz napojow alkoholowych byta nizsza o 5,2%. Wptyngto
to na struktur¢ sprzedazy hurtowej, gdzie udzial sprzedazy zywnosci inapojow
bezalkoholowych spadt o 0,7 pkt. proc., napojow alkoholowych o 0,5 pkt. proc., natomiast
towaréw niezywnosciowych wzrdst o 1,2 pkt. proc.

Struktura sprzedazy hurtowej (ceny biezace)
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Gastronomia

Przychody ogotem z dziatalno$ci gastronomicznej w cenach biezacych wyniosty
w 2010 r. ok. 21,7 mld zt i w poréwnaniu z rokiem poprzednim wzrosty o 0,7%. Z produkcji
gastronomicznej pochodzito 69,3% tej wartosci, 27,9% - ze sprzedazy towaréw handlowych
(w tym 19,4% ze sprzedazy alkoholu i wyroboéw tytoniowych), a 2,8% z pozostatej
dzialalnosci.

W Polsce wydatki przeznaczane na restauracje 1 hotele w strukturze spozycia
indywidualnego ksztattuja si¢ wcigz na niskim poziomie w poréwnaniu z Kkrajami
Unii Europejskiej. W 2009 r. udziat tych wydatkow dla Unii Europejskiej wyniost 8,5%,
w tym dla Polski 2,9% (w 2010 r. 2,3%).

Struktura placowek gastronomicznych

2010

Restauracje
Bary

Stotowki

0ol

Punkty gastronomiczne



