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Wskazniki cen towarow i ustug konsumpcyjnych
w pazdzierniku 2013 .

Ceny towaréw i ustug konsumpcyjnych w pazdzierniku 2013 r., w stosunku do
poprzedniego miesigca, wzrosty 00,2%. W poszczegdlnych grupach towaréw i ustug
konsumpcyjnych odnotowano zréznicowang dynamike cen. Najwiekszy wplyw na wskaznik cen
towarow i ustug konsumpcyjnych ogétem miaty w tym okresie wyzsze ceny odziezy i obuwia (0 3,5%),
podwyzki optat zwigzanych z facznoscig (0 2,8%) a takze wzrost cen towardw i ustug w zakresie
mieszkania (0 0,2%), ktdre podwyzszyty wskaznik odpowiednio o 0,15 p. proc., 0,10 p. proc.
i 0,04 p. proc. Nizsze ceny w zakresie transportu (0 1,0%), rekreacji i kultury (o 0,2%) oraz zywnosci
(0 0,1%) obnizyty ten wskaznik odpowiednio o 0,09 p. proc. i po 0,02 p. proc.

X 2013 I-X 2013
Wyszczegdlnienie Xl 2012= X 2012= IX 2013= I-X 2012=
=100 =100 =100 =100
OGOLEM ..o, 100,7 100,8 100,2 100,9
Zywnosé, napoje bezalkoholowe
i alkoholowe oraz wyroby tytoniowe .. 101,2 102,3 100,0 102,4
Zywnoéé i napoje bezalkoholowe ................. 100,6 101,9 99,9 102,1
W tym ZywnosC ..o, 100,7 102,2 99,9 102,3
Napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe ...... 103,6 103,6 100,1 103,5
Odziez i obuwie ............ccooviiiiiiiiic 95,9 95,2 103,5 95,1
MI€SZKanie .....ccceeveeeieeiese e 101,7 101,8 100,2 101,7
Uzytkowanie mieszkania i nosniki energii 102,0 102,1 100,2 101,9
w tym nosniki energii ............... 98,4 98,6 100,2 99,7
Wyposazenie mieszkania i prowadzenie
gospodarstwa domowego .................... 100,1 100,1 100,1 100,9
ZATOWIE eeiiiieeie e 100,7 101,2 99,8 101,8
TranSPOIt .o e 99,9 97,7 99,0 98,2
w tym paliwa do prywatnych srodkow
tranSPOrtU .......oooeviieeiiieee e 99,0 95,4 98,3 95,9
Lacznose ... 92,9 92,8 102,8 92,4
Rekreacja i kultura .......cccocoeeiienninenes 104,2 104,1 99,8 102,6
Edukacja .....cocoevieeiiiece e, 93,9 94,0 100,4 100,9
Restauracje i hotele ..., 101,6 101,8 100,1 102,3
Inne towary i ustugi .........cccccooevieriiinnenn, 100,3 100,4 100,1 100,8
Opracowanie: Departament Handlu i Ustug

Kontakt w sprawach merytorycznych: Marta Guz, tel. (0-22) 608 35 02

Rozpowszechnianie:  Rzecznik Prasowy Prezesa GUS: tel. (0-22) 608 34 75, fax (0-22) 608 38 68, e-mail: rzecznik@stat.gov.pl
Pokdj prasowy w holu glownym (do bezposredniego odbioru materiatow prasowych) czynny w dniach
publikowania o godz. 14:00

Internet: www.stat.gov.pl
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Ceny zywnosci obnizyly sie w pazdzierniku br. w poréwnaniu z poprzednim miesigcem
0 0,1%, wobec utrzymania sie na niezmienionym poziomie przed miesigcem. Najbardziej
potaniaty owoce (0 5,0%),
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wiecej nalezato zapfaci¢ za
warzywa (o 3,9%), masto (0 1,2%) oraz artykuty w grupie ,mleko, sery, jaja” (o 0,8%, w tym
mleko — o0 1,8%, sery — o 1,0%, jogurty, Smietana, napoje i desery mleczne — o 0,7%, przy
spadku cen jaj — 0 0,2%). Nieznacznie podrozat takze ryz (o 0,2%) oraz przetwory makaronowe
(0o 0,1%). W pazdzierniku br. ceny napojéw bezalkoholowych utrzymaty sie przecietnie na
poziomie notowanym w poprzednim miesigcu. Nie ulegly zmianie ceny wdéd mineralnych lub
zrodlanych. Podrozaty soki (o 0,3%) oraz herbata (o 0,2%). Obnizyty sie natomiast ceny kawy
(0 0,5%). Zanotowano nieznaczny wzrost cen napojow alkoholowych i wyrobow tytoniowych
0 0,1%.

Wprowadzenie na rynek nowej kolekcji jesienno — zimowej spowodowato, iz w pazdzierniku br.
nadal rosty ceny obuwia (0 5,2%) oraz odziezy (0 2,8%).

Ceny towardw i ustug zwigzanych z mieszkaniem wzrosty w pazdzierniku br. o 0,2%.
Podrozato uzytkowanie mieszkania (o 0,1%). Zanotowano wzrost optat za wywéz nieczystosci
(Smieci) — o 0,2%. Optaty za zaopatrywanie w wode i ustugi kanalizacyjne utrzymaty sie na
poziomie notowanym przed miesigcem. Nieznacznie podniesiono optaty za najem mieszkania
(0 0,1%). Ceny nos$nikéw energii byly wyzsze niz we wrzesniu br. o 0,2%. Wiecej ptacono za opat
i energie cieplng (po 0,4%) oraz gaz (o 0,2%). W pazdzierniku br. towary i ustugi w zakresie
wyposazenia mieszkania i prowadzenia gospodarstwa domowego podrozaty o 0,1%. Wiecej
ptacono za ustugi zwigzane z prowadzeniem gospodarstwa domowego (o 0,2%) oraz $rodki do
prania i czyszczenia (0 0,1%). Nieznacznie tanszy niz we wrzesniu br. byt sprzet gospodarstwa
domowego (0 0,1%).

Optaty zwigzane ze zdrowiem byly nizsze niz we wrzesniu br. o 0,2%. Odnotowano
sezonowy spadek cen ustug sanatoryjnych (o 16,8%). Nieznacznie tansze byly takze artykuty
farmaceutyczne (o 0,1%). Drozsze niz przed miesigcem byty natomiast ustugi lekarskie (o0 0,4%),
stomatologiczne (0 0,2%) i szpitalne (o0 0,1%).

Ceny w zakresie transportu byty nizsze niz we wrzesniu br. 0 1,0%, gtéwnie w wyniku
obnizek cen paliw do prywatnych srodkow transportu (przecietnie o 1,7%), w tym benzyn silnikowych
— 0 2,5%, oleju napedowego — o 1,6%, przy wzroscie cen gazu ciektego — o 3,8%. Mniej niz



w poprzednim miesigcu ptacono takze za ustugi transportowe (o 0,5%) i samochody osobowe
(0 0,1%).

Optaty zwigzane z tacznoscia podwyzszono w pazdzierniku br. o 2,8%. Nowe oferty
wprowadzone przez operatorow sieci komoérkowych wplynety na wzrost cen ustug
telekomunikacyjnych (0 2,9%). Odnotowano spadek cen sprzetu telekomunikacyjnego (o0 0,4%).

Ceny towarow i ustug zwigzanych z rekreacja i kulturg w pazdzierniku br. obnizyly sie
przecietnie o0 0,2%. Sezonowy spadek popytu na ustugi turystyczne wptynat na dalsze obnizki cen
w zakresie turystyki zorganizowanej (o 2,1%), w tym za granicg — 0 3,2%, a w kraju — o0 0,9%.
Potaniat sprzet audiowizualny, fotograficzny i informatyczny (o 0,5%). Wiecej niz przed
miesigcem nalezato zaptaci¢ natomiast za gazety i czasopisma (0 1,4%), bilety do kin, teatrow
i na koncerty (o 0,8%), ustugi w zakresie rekreac;ji i sportu (o 0,6%), a takze artykuty piSmienne,
kredlarskie, malarskie (o0 0,3%).

W pazdzierniku br. optaty dotyczace edukacji wzrosty o 0,4%, w tym w zakresie
szkolnictwa wyzszego — 0 0,9%.

Ceny w restauracjach i hotelach byty wyzsze niz we wrzesniu br. 00,1%. Optaty
za wyzywienie w stotdwkach podniesiono o0 0,5%.

Sposréd innych towaréw i ustug, w pazdzierniku br. podrozaty Srodki do higieny
osobistej (0 1,1%). Wiecej niz przed miesigcem nalezato zaptaci¢ za ustugi swiadczone w salonach
fryzjerskich, kosmetycznych i zaktadach pielegnacyjnych (o 0,2%). Odnotowano takze
nieznaczny wzrost cen w zakresie ubezpieczen i opieki spotecznej (po 0,1%). Mniej niz we
wrzesniu br. konsumenci ptacili natomiast za wyroby kosmetyczne i perfumeryjne (0 0,2%).

Wzrost cen towarOw i ustug konsumpcyjnych w pazdzierniku br., w poréwnaniu
z analogicznym miesigcem ub. roku, wynioést 0,8% iutrzymat sie ponizej dolnej granicy
odchylen od celu inflacyjnego okreslonego przez Rade Polityki Pienieznej (2,5% +/- 1 p. proc.).
Najwiekszy wptyw na uksztattowanie sie wskaznika cen towarow i ustug konsumpcyjnych na tym

poziomie miat wzrost cen N
. L . Rys.2. Dynamika cen towarow i uslug konsumpceyjnych
zywnosci (0 2,2%), optat w latach 2012i 2013
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ceny odziezy i obuwia (0 4,8%), a takze w zakresie transportu (0 2,3%) obnizyty wskaznik w tym
okresie odpowiednio o0 0,29 p. proc., 0,23 p. proc. i 0,22 p. proc.
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® kurs bankowy dolara amerykanskiego T urs bankowy euro

kurs bankowy franka szwajcarskiego m— ceny towardw | ustug konsumpeyjnych
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Rys. 4 Dynamika cen towarow i ustug konsumpcyjnych
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Rys.5 Dynamika cen towarow i ustug konsumpcyjnych
oraz kursow walut w 2013 r.
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