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Innowacja marketingowa

Opis pojęcia który obowiązywał do: 31.12.2017

Nazwa angielska:
Marketing innovation

Definicja:
Wdrożenie nowej koncepcji lub strategii marketingowej różniącej się znacząco od metod marketingowych
dotychczas stosowanych w przedsiębiorstwie. Obejmuje znaczące zmiany w projekcie/konstrukcji
produktów, opakowaniu, dystrybucji produktów, promocji produktów i kształtowaniu cen.

Dodatkowe wyjaśnienia metodologiczne:
Nie zalicza się tu zmian sezonowych, regularnych i innych rutynowych zmian w zakresie metod
marketingowych. Nowe metody marketingowe w zakresie dystrybucji produktów polegają przede
wszystkim na wprowadzeniu nowych kanałów sprzedaży. Nowe metody marketingowe w zakresie promocji
produktów polegają na stosowaniu nowych koncepcji promowania wyrobów i usług przedsiębiorstwa.
Innowacje w zakresie kształtowania cen polegają na zastosowaniu nowych strategii cenowych dla
sprzedaży wyrobów lub usług przedsiębiorstwa na rynku.
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