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Nazwa angielska:
Marketing innovation

Definicja:

Wdrozenie nowej koncepcji lub strategii marketingowej réznigcej sie znaczaco od metod marketingowych
dotychczas stosowanych w przedsiebiorstwie. Obejmuje znaczgce zmiany w projekcie/konstrukcji
produktéw, opakowaniu, dystrybucji produktéw, promocji produktéw i ksztattowaniu cen.

Dodatkowe wyjasnienia metodologiczne:

Nie zalicza sie tu zmian sezonowych, regularnych i innych rutynowych zmian w zakresie metod
marketingowych. Nowe metody marketingowe w zakresie dystrybucji produktéw polegaja przede
wszystkim na wprowadzeniu nowych kanatéw sprzedazy. Nowe metody marketingowe w zakresie promociji
produktéw polegajg na stosowaniu nowych koncepcji promowania wyrobdw i ustug przedsiebiorstwa.
Innowacje w zakresie ksztattowania cen polegajg na zastosowaniu nowych strategii cenowych dla
sprzedazy wyrobow lub ustug przedsiebiorstwa na rynku.
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