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Rys historyczny pomiaru inflacji - Polska i Swiat

Pierwsza proba stworzenia wskaznika cen siega poczatkow XVIII w. W 1707 roku brytyjski
biskup Wiliam Fleetwood opublikowat w swoim dziele Chronicon Preciosum prosty koszyk
dobr, dzieki ktoremu porownywat poziom cen z 1460 i 1707 roku. Porownywanymi dobrami
byty 4 beczki piwa, 5 kwart zboza i 6 jardow tkaniny.

Pierwszy niewazony indeks w historii zostat zaproponowany (formalnie) przez francuskiego
ekonomiste Nicolasa Dutot (1738). Dutot przyjat stosunek Srednich cen statego koszyka w
okresie t do okresu bazowego, aby sprawdzic realna deflacje przychodow krola Ludwika Xl
(dane z 1515 roku) oraz Ludwika XV (dane z 1735 roku). W koszyku Dutot zamieScit spora
liczbe dobr (m.in. belka siana, gotab, koza, krolik, kura), ale rowniez co ciekawe ustugi
(dzienna pensja kobiet oraz mezczyzn).

Wtoski ekonomista i astronom Giovanni Carli wpadt na nieco inny pomyst cwierc wieku
pozniej. W 1764 roku na podstawie obserwacji cen zboza, wina i oliwy zaproponowat
formute Sredniej arytmetycznej stosunku cen relatywnych z okresu t do okresu |,
bazowego.
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Najbardziej popularna formuta elementarna to jednak indeks Jevonsa. W 1863 roku
brytyjski ekonomista William Stanley Jevons zaproponowat rozwigzanie podobne do
indeksu Dutot, jednak zamiast Sredniej arytmetycznej zasugerowat przyjecie Sredniej
geometrycznej zindeksow czastkowych. Z aksjomatycznego i ekonomicznego punktu
widzenia jest to najlepsza formuta elementarna.

Nastepnie pojawia sie idea taczenia dobr i ustug w podgrupy i grupy, ktore maja przeciez
rozne udziaty na rynku konsumenckim. Pojawia sie idea indeksow agregatowych, ich
aksjomatyki (Fisher, 1922). Oprocz mnogosci formut indeksowych (o tym pozniej) powstaja
teoretyczne podstawy dla COLI i CPI.

Wskazniki zmian cen (indeksy cen) towarow i ustug konsumpcyjnych sa obliczane przez
Gtowny Urzad Statystyczny od 1950 roku (na najnizszym poziomie - formuta Jevonsa, na
najwyzszych - formuta Laspeyresa). Od tego roku s3 tez dostepne dane o rocznych
wskaznikach zmian cen konsumpcyjnych. Od 1982 roku rozpoczeto obliczanie wskaznikow
miesiecznych.
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Metodologia badania cen konsumpcyjnych w Polsce
Wskazniki cen detalicznych (CPI, HICP)

CPI

Indeksem, ktory odzwierciedla zmiany kosztow konsumpcji gospodarstw domowych przy
jednoczesnym utrzymaniu uzytecznosci koszyka na statym poziomie jest indeks kosztow
utrzymania (COLI - Cost of Living Index, indeks Konusa).

W praktyce kazdy konsument ma indywidualng funkcje uzytecznosci, ktora w dodatku nie
jest bezposrednio mierzalna. Za najlepsze przyblizenie COLI uchodza tzw. indeksy
superlatywne, niemniej jednak w praktyce — z uwagi na opoznienie publikacji wag koszyka
— indeks kosztow utrzymania przybliza sie indeksem CPI opartym na formule Laspeyresa. W
tym miejscu nalezy jednak zaznaczyc, iz koszyk CPI jest nieco wezszy niz teoretyczny koszyk
COLI (np. wskaznik COLI uwzglednia rowniez czynniki Srodowiskowe wptywajace na ogolny
poziom zycia, jak jakoS¢ wody czy koszty walki z przestepczooscia).

Inne kraje licza np. CPI-U, C-CPI, RPI, RPIJ, etc.
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HICP

Poniewaz lokalnie funkcjonujace indeksy CPI (roznigce sie metodologicznie pomiedzy
krajami jak i roznigce pod wzgledem zawartoSci koszyka dobr) sa nieodpowiednie do
miedzynarodowych porownan, z inicjatywny Europejskiego Banku Centralnego (EBC)
powotano do zycia indeks HICP (Harmonised Index of Consumer Prices), dedykowanego
pomiarowi inflacji w krajach strefy Euro.

Kazdy kraj UE musi stosowac t3 samg metodologie narzucona przed standardy HICP co
gwarantuje wspomniang porownywalnosc miedzy krajami. WartoSci wskazan indeksow HICP
uzyskane od panstw cztonkowskich stanowig rowniez baze dla globalnego indeksu dynamiki
cen w catej UE, czyi indeksu MUICP (Monetary Union Index of Consumer Prices).

Formuta: tancuchowa wersja indeksu typu Laspeyresa z grudniem kazdego roku jako
»miesigcem-tacznikiem”.
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Koszyk towarow i ustug konsumpcyjnych oraz jego klasyfikacja

Punktem wyjScia do ustalenia zawartosci ,koszyka” reprezentantow towarow i ustug
konsumpcyjnych jest klasyfikacja spozycia indywidualnego wedtug celu (COICOP/HICP)
opracowana przez ONZ.

Do 2013 r. byta stosowana przez GUS 4-cyfrowa klasyfikacja COICOP. Od 2013 r. w GUS
rozpoczeto proces rozszerzania klasyfikacji COICOP, wprowadzajac 5-ty, wspolny dla krajow
UE, szczebel klasyfikacji (podklasy) w zwiazku z wdrazaniem tej klasyfikacji COICOP przez
Eurostat. JednoczeSnie w ramach modyfikacji klasyfikacji COICOP uwzgledniono nowe
towary i ustugi, ktore pojawity sie na rynku w ciggu kilkunastu lat stosowania klasyfikacji
COICOP (np. w zakresie sprzetu teleinformatycznego).
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Nowa, rozszerzona europejska klasyfikacja sktada sie z dwunastu 2-cyfrowych gtownych
dziatow (ECOICOP 2):

01 - Zywnosc¢ i napoje bezalkoholowe
02 - Napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe
03 - Odziez i obuwie
04 — Uzytkowanie mieszkania lub domu i nosniki energii
05 - Wyposazenie mieszkania i prowadzenie gospodarstwa domowego
06 - Zdrowie
07 - Transport
08 - tacznosc
09 - Rekreacja i kultura
10 - Edukacja
11 - Restauracje i hotele
12 - Pozostate wydatki na towary i ustugi.
Kolejnymi szczeblami klasyfikacji ECOICOP sa:
3-cyfrowy — 44 grup,
4-cyfrowy — 110 klas,
5-cyfrowy — 296 podklas.

W ramach niektorych podklas GUS utworzyt dodatkowy 6-cyfrowy poziom krajowy ze
wzgledu na wymogi metodyczne w zakresie obliczenia wskaznikow cen oraz potrzeby
uzytkownikow. Podklasy oraz klasy, ktore nie posiadaja podklas, tworzg okoto 340 grup
elementarnych obejmujacych jednorodne towary i ustugi, dla ktorych dostepne s3 wagi z
badania budzetow gospodarstw domowych.
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Wybor reprezentantow do koszyka inflacyjnego

Podstawowymi kryteriami doboru reprezentantow grup elementarnych sa dominujacy
udziat wartosci sprzedazy towaru lub ustugi w t3acznej wartoSci sprzedazy grupy

elementarnej, ktorg maja reprezentowac, oraz powszechnosc ich sprzedazy wsrod
konsumentow.

Przy doborze reprezentantow wykorzystywane sa:
e obserwacje ankieterow notujgcych ich ceny;
e analizy i ekspertyzy prowadzone przez GUS

e zapisy respondentow uczestniczacych w badaniach budzetow gospodarstw
domowych;

e analizy danych uzyskiwanych od ich gestorow.

Aktualnie obserwacji podlegaja ceny detaliczne okoto 1500 reprezentantow towarow i ustug
konsumpcyjnych. Lista towarow i ustug reprezentantow jest stata przez caty rok i
obowiazujaca dla notowan cen w catym kraju.
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W ramach listy reprezentantow mozemy wyroznic ich dwa rodzaje z punktu widzenia
charakteru ich opisu, a mianowicie:

e reprezentanty opisane w sposob precyzyjny, z podaniem konkretnych parametrow
SciSle okreslajacych ich cechy (nazwa, typ, parametry techniczno-eksploatacyjne,
jednostka miary);

e reprezentanty opisane w sposob ogolny, stanowigce waskie grupy asortymentowe.
Reprezentujg one np. ubiory, bielizne, obuwie itp., ktore sg dostarczane na rynek w
krotkich seriach. O wyborze konkretnych reprezentantow takich grup towarow lub
ustug decyduje ankieter.

Lista towarow i ustug reprezentantow podlega corocznej aktualizacji, stosownie
do zmieniajacego sie modelu konsumpcji oraz zmian na rynku detalicznym.

Modyfikacje listy wymuszaja takze zmiany klasyfikacyjne oraz koniecznos¢ dostosowania
badanh do standardow miedzynarodowych. Moze dojS¢ do rozszerzenia listy badz tez
zastgpieniu dotychczasowego reprezentanta nowym.

OOOOOOOOOOOOOO
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Zasady uwzgledniania produktow sezonowych

Za produkty sezonowe uznawane s3 te produkty, ktore nie sg dostepne dla konsumentow
lub sprzedawana ich iloSc jest zbyt mata w pewnych cyklicznie powtarzajacych sie okresach
kazdego roku (np. niektore warzywa i owoce lub odziez letnia czy zimowa). Wyrozniamy
staba i silng sezonowosc.

Dla produktu sezonowego w pierwszym miesigcu poza sezonem przyjmowana jest jego tzw.
typowa cena (bazowa) obliczana jako Srednia arytmetyczna z cen tego produktu
zanotowanych w sezonie (np. w zakresie odziezy i obuwia z wytgczeniem pierwszego i
ostatniego miesigca sezonu).

W kolejnych miesigcach poza sezonem (poczawszy od drugiego miesigca) jako wskazniki cen
produktow sezonowych przyjmowane sa Srednie z miesiecznych wskaznikow cen produktow
reprezentantow, zaliczanych do tych samych grup elementarnych lub agregatowych
ECOICOP, wystepujacych w tym okresie lub dostepnych na rynku przez caty rok.
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Zasady uwzgledniania zmian jakosSci produktow

W sytuacji, gdy dotychczasowy produkt (towar lub ustuga) reprezentant zostat wycofany ze

sprzedazy lub trudno bytoby utrzymac ciggtoSc notowan jego cen nastepuje zmiana tego
reprezentanta.

Sytuacja 1. Nowy produkt reprezentant moze byC uznany za rownowazny dla
dotychczasowego reprezentanta, gdy spetnione s3 nastepujace warunki:
e jest wyrobem tego samego producenta,
e ma ten sam sktad surowcowy oraz parametry techniczne i jakoSciowe, istotne dla
nabywcy,
e ma te samg jednostke sprzedazy lub roznica w tym zakresie jest nieistotna,
e ma ten sam rodzaj opakowania,

e roznice s nieistotne dla nabywcy i dotycza tylko cech zwiazanych z gustem
| upodobaniami konsumenta.

Nastepuje tu bezposrednie porownanie cen (direct price comparison).
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Sytuacja 2. Stwierdzamy, iz nowy i stary produkt reprezentant nie s3 sobie rownowazne
(nastgpita zmiana jakosci produktu).

Typowe btedy i ich skutki:
e nieuwzglednianie zmian jakoSciowych prowadzi do przeszacowania inflacji, jezeli ma
miejsce poprawa jakosci (HICP manual: Implicit Quality Index 1Ql);
e traktowanie zmian wynikajgcych z podazania za moda jako zmian jakoSci prowadzi do
niedoszacowania inflacji.

W celu ,wyceny” zmiany jakosci (quality adjustment) stosuje sie metody bezposrednie
explicit methods (tu wykorzystuje sie charakterystyki produktu) lub posSrednie implicit
methods (wykorzystuje sie roznice lub ilorazy cen produktow przyjetych za ekwiwalentne
i zaktada, ze roznice te wynikaja z roznic jakoSciowych). Aby adekwatnie ustali¢ nowa ceng
stosowany jest wspotczynnik korygujacy.

Przyktadowe metody bezposrednie: (a) wycena zmiany wielkosci opakowania (package size
adjustment); (b) wycena dodatkowych opcji (option pricing); (c) regresja hedonistyczna
(hedonic regression).

Przyktadowe metody posrednie: (a) zaktadka pomostowa (bridged overlap); (b) imputacja
cen bazowych (backcasting)
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Zasady uwzgledniania obnizek cen i rabatow

W przypadku, gdy towar jest sprzedawany po obnizonej cenie jego cena jest notowana
jedynie wtedy gdy dotyczy towaru petnowartosciowego. Obnizona cena jest notowana bez
wzgledu na dtugosc jej stosowania, tj. nawet wtedy gdy obnizona cena obowigzuje 1 dzien i
wtasnie w tym dniu, zgodnie z harmonogramem, przypada jej notowanie.

Jezeli przy zakupie stosowany jest rabat jest on uwzgledniany w notowaniach cen tylko
wtedy gdy jest stosowany powszechnie, tj. oferowany jest kazdemu potencjalnemu nabywcy
bez zadnych specjalnych warunkow, niezaleznie od wielkosci dokonywanych zakupow i
moze byc przypisany do zakupu pojedynczego produktu.
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Zrodta danych o cenach

Notowania cen dokonywane przez ankieterow ,,w terenie”

Notowania cen s3 prowadzone przez ankieterow Urzedow Statystycznych w okoto 35
tysigcach punktow notowan cen zlokalizowanych w 207 rejonach badania na terenie
catego kraju.

Rejonami sg miasta lub czeSci duzego miasta (np. gminy lub dzielnice), na obszarze ktorych
znajduja sie punkty notowan. Badania cen konsumpcyjnych na terenach wiejskich nie s3
prowadzone ze wzgledu na wysokie koszty oraz niewielki asortyment towarow i ustug,
ktory jest tam dostepny. Doboru rejonow dokonuje w sposob celowy GUS przy
wspotudziale urzedow statystycznych. Liczba rejonow podlega corocznej weryfikacji.
Punktami notowan cen s3 punkty sprzedazy detalicznej, placowki gastronomiczne lub
jednostki Swiadczace ustugi: sklepy powszechne, sklepy wyspecjalizowane, domy
towarowe i handlowe, supermarkety i hipermarkety, apteki, stacje paliw oraz state
punkty sprzedazy drobnodetalicznej (kioski, stragany), bary, restauracje, kawiarnie,
piwiarnie, punkty gastronomiczne, stotowki etc.
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Centralne notowania cen

Ceny detaliczne reprezentantow towarow i ustug notowane centralnie przez pracownikow
Urzedow Statystycznych dotyczg tych reprezentantow, ktore maja ceny jednolite
obowigzujace na terenie catego kraju lub jego czesci, ustalane przez organy administracji
rzadowej i organy jednostek samorzadu terytorialnego oraz podmioty prowadzgce
dziatalnoS¢ gospodarcza. Notowania tych cen prowadzone s3 na podstawie cennikow,
zarzadzen i decyzji tych organow oraz podmiotow prowadzacych dziatalnosc gospodarcza.
Ceny notowane centralnie dotyczg reprezentantow towarow i ustug m.in. w nastepujacych
grupach elementarnych:

e Energia elektryczna

Wyroby farmaceutyczne

Transport pasazerski kolejowy, morski i Srodladowy

Loty krajowe i miedzynarodowe

Ustugi telefonii stacjonarnej i komorkowej oraz ustugi internetowe

Gry hazardowe

Gazety i czasopisma
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Notowania cen towarow i ustug kupowanych w Internecie

Obok notowan cen towarow reprezentantow dokonywanych w punktach notowan przez
ankieterow prowadzone s3 takze rownolegle dla szeregu grup elementarnych, notowania
cen reprezentantow zakupywanych przez Internet. Przyktadowe grupy elementarne objete
tym badaniem to:

ryz, mgka i pozostate zboza, mleko petne Swieze, mleko swieze niskottuszczowe, jogurt,
cukier, czekolada, kawa, herbata, samochody osobowe uzywane, turystyka zorganizowana
za granicg, urzgdzenia elektryczne do higieny osobistej, urzgdzenia nieelektryczne do
higieny osobistej, artykuty do higieny osobistej i Rosmetyki, zegary i zegarki, artykuty dla
zwierzgt domowych, komputery osobiste, wyroby farmaceutyczne, odziez meska, odziez
damska, odziez dziecieca, obuwie meskie, obuwie damskie, obuwie dzieciece, itd.
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Gestorzy danych

GUS pozyskuje dane wykorzystywane do tworzenia proby i obliczen indeksow cen
detalicznych z systemow informatycznych sieci handlowych (w tym stacje paliw) oraz
zaktadow ubezpieczen.

e Informacje przekazywane przez sieci handlowe sa aktualnie wykorzystywane
wytacznie do weryfikacji reprezentatywnosci produktow reprezentantow dla grup
elementarnych i ewentualnej podmiany produktow reprezentantow na inne oraz
wprowadzania do notowan cen nowych produktow reprezentantow.

e Dane przekazywane przez stacje paliw dotycza nastepujacych grup elementarnych:
olej napedowy, benzyna, gaz ciekty, smary, oleje, ptyny. (Planowane wtaczenie do CPI
w 2020 r.)

e Natomiast dane przekazywane przez zaktady ubezpieczen odnoszg sie do ponizszych
grup: ubezpieczenia mieszkaniowe, prywatne ubezpieczenia zdrowotne, ubezpieczenia
pojazdow silnikowych, pozostate ubezpieczenia. (Do 2019 r. w obliczeniach CPI
wykorzystywane dane w zakresie ubezpieczen pojazdow.)
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Zrodta danych o wydatkach konsumentow

Badania budzetow gospodarstw domowych

Badania budzetow gospodarstw domowych prowadzone s3 metoda reprezentacyjng co
umozliwia uogolnianie uzyskanych wynikow z okreslong doktadnoscia na wszystkie
prywatne gospodarstwa domowe w kraju.

W badaniu stosowana jest metoda rotacji catkowitej, z miesiecznym okresem wymiany
gospodarstw domowych, czyli w kazdym miesiagcu w badaniu uczestniczg inne
gospodarstwa domowe.

W kazdym miesigcu badaniem objetych jest ponad 3,1 tys. mieszkan, czyli w kazdym roku
ponad 37 tys. mieszkan wylosowanych do proby, a w wylosowanych mieszkaniach badane
sg wszystkie gospodarstwa domowe.
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Stosowana jest 50-procentowa rotacja gospodarstw w nastepnym roku, tzn. 50% tych
samych gospodarstw domowych uczestniczy w badaniu w danym miesigcu w kolejnych
dwoch latach.

Gtownym zrodtem danych o rozchodach kazdego badanego gospodarstwa domowego,
ktore to dane sa wykorzystywane do opracowania systemu wag, jest ,ksigzeczka
budzetowa” prowadzona przez gospodarstwo domowe w formie papierowej lub
elektronicznej przez miesigc oraz papierowe paragony dostarczane ankieterowi przez
gospodarstwa domowe wypetniajace ksigzeczke. Ksigzeczke budzetowg w formie
papierowej wypetnia okoto 40% gospodarstw domowych, w formie elektronicznej okoto
2%, a okoto 58% gospodarstw przekazuje informacje o swoich wydatkach na konkretne
towary i ustugi konsumpcyjne w formie paragonow.

Dodatkowym zrodtem jest kwestionariusz ,Karta statystyczna gospodarstwa domowego”
(wydatki uzytkowania mieszkania/domu).

Firmy badajace rynek
Alternatywa: Nielsen lub GfK
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Formuty indeksowe w pomiarze inflagji

Indeksy bilateralne
e Formuty niewazone: Dutot, Carli, Jevons, CSWD, BMW,;
e Formuty wazone: Laspeyres, Paasche, Fisher, Tornqvist, Walsh, Marshall-Edgeworth,
Vartia, Sato-Vartia, Young, Lowe, Palgrave, Davies, Stuvel, Banajree, AG, Lloyd-Moutlon,
Divisia;

 Indeksy tancuchowe.

Indeksy multilateralne: GEKS, CCDI, JGEKS, Geary-Khamis, TPD, FBEW + metody aktualizacji
oknem czasowym (window splice, movement splice, half splice, mean splice).

Nurty w teorii indeksow cen: podejscie aksjomatyczne, ekonomiczne, stochastyczne (tzw.
stare i nowe), czynnikowe, addytywne, tancuchowe.
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Procedura liczenia inflacji

1) ustalenie przecietnych cen produktu reprezentanta w rejonie:

a) gdy cene notuje ankieter dwukrotnie (warzywa, owoce) obliczana jest Srednia
arytmetyczna z notowan; generalnie jednak cena reprezentanta jest notowana raz
I traktuje sie jako przecietng miesieczng cene w rejonie;

b) gdy cene notuje ankieter ale dodatkowo pobiera sig ja rowniez z Internetu, stosowana
jest Srednia arytmetyczna wazona z tych cen (wagi pochodza z BD);

c) w przypadku cen jednolitych oraz taryf, przecietne miesieczne ceny detaliczne
produktow reprezentantow obliczane s3 jako Srednie arytmetyczne wazone liczbg dni
obowiazywania poszczegolnych cen

d) w przypadku gestorow danych (zaktady ubezpieczen) zamiast przecietnych cen w rejonie
oblicza sie indeksy cen na poziomie krajowym;

2) indeks cen reprezentanta w rejonie obliczany jako stosunek jego Sredniej ceny w danym
miesigcu w rejonie do jego Sredniej ceny z okresu bazowego.

3) ogolnopolskie indeksy cen produktow reprezentantow obliczane s3 jako Srednie
geometryczne wskaznikow cen produktow reprezentantow ze wszystkich rejonow (formuta
Jevonsa);

4) indeksy cen detalicznych towarow i ustug konsumpcyjnych na wyzszych szczeblach
agregacji obliczane sg za pomoca formuty Laspeyresa.
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Zrodta obciazenia pomiaru CPI

(1) Obciazenie wynikajace z substytucji dobr (commodity substitution bias). Obcigzenie to
wynika ze zmian relatywnych cen poszczegolnych dobr wchodzacych w sktad koszyka CPI. Efekt
substytucji polega na tym, ze konsumenci reaguja na zmiany cen poprzez zamianeg tych dobr
lub ustug konsumpcyjnych, ktore sa relatywnie drozsze, na dobra relatywnie tansze.

(2) Obcigzenie wynikajace z substytucji rynku zbytu (outlet substitution bias). Obcigzenie to
wynika z migracji konsumentow w kierunku atrakcyjniejszym, czesto wtasnie sie pojawiajacym,
rynkom dla zakupow. Takim nowym rynkiem moze byc np. hurtownia internetowa czy punkt
sprzedazy wysytkowej.

(3) Obcigzenie wynikajace z pojawiania sie nowych débr (new goods bias). Zrodtem tego rodzaju
obciazenia s3 nowe dobra, z jakich w okresie objetym badaniem inflacji, zaczeli korzystac
konsumenci. Najczesciej sa to produkty dotad innowacyjne, powstate na skutek wprowadzenia
nowej technologii ich wyrobu, a ktore weszty wtasnie do powszechnego uzycia.

(4) Obciazenie wynikajace ze zmian jakosci produktow (quality adjustment bias). Jest to ten
rodzaj obcigzenia szacunkow CPI, ktory wynika ze zmieniajacej sie (wraz np. z rosnacymi
oczekiwaniami klientow-konsumentow) jakosci oferowanych przez rynek dobr.

(5) Obcigzenie wynikajace z przyjetej formuty kalkulacji (formula bias).
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Zakres zastosowan wskaznika inflacji

e Pomiar inflacji (tempo zmian sity nabywczej pieniadza w czasie);

e Strategia bezposredniego celu inflacyjnego NBP;

Waloryzacja wynagrodzen, emerytur, transferow socjalnych;

Deflator dla szeregow czasowych;

Indeksacja umow (finansowych, prawnych);

Cele analityczne (NPV, PI, kredyty).
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Alternatywne zrodta danych w pomiarze inflacji

Dane skanowane

Dane skrapowane
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Wyzwania towarzyszace nowym zrodtom danych

e UMoOwy z sieciami;

e dobor proby;

e klasyfikacja produktow do grup COICOP;
e dopasowanie produktow (matching);

e filtrowanie produktow;

e imputacja cen (ilosci);

budowa IT;

e wybor formuty indeksu;

system wag?
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Przyktadowa analiza wykorzystujaca nowe zrodta danych

e analiza danych skanowanych (dane miesieczne z sieci: XXX, okres grudzien 2017 -
sierpien 2019, 212 punktow sprzedazy);

e grupa mleko (180730 rekordow, 142 zidentyfikowane produkty o roznym kodzie
producenta prodID):

- mleko zageszczone i w proszku (19 produktow, 52552 rekordow);

- mleko kozie (4 produkty, 4463 rekordow);

- mleko petne Swieze pasteryzowane (17 produktow, 27781 rekordowy);
- mleko petne Swieze UHT (28 produktow, 27948 rekordow);

- mleko niskottuszczowe (54 produkty, 34264 rekordow);

- mleko niskottuszczowe UHT (20 rekordow, 33722 rekordow)
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Dodatkowa analiza:

- ,przezywalnosc” punktow sprzedazy na catym odcinku czasu:
0.9903846
- ,przezywalnosc” kodow producenta na catym odcinku czasu:
0.7207207;

-,przezywalnosc” kodow producenta w grupach:

mleko kozie (0.5), mleko zageszczone i w proszku (0.82), mleko petne Swieze
pasteryzowane (0.58), mleko petne Swieze UHT (0.8), mleko niskottuszczowe UHT (0.53),
mleko niskottuszczowe (0.77).

SET Lz,

sP e, ‘

& LN
“ v
S o

GUS : : WL' nnnnnn stat.gov.pl

S z . .
Z £ EKONOMICZNO-

s, i~

Sirpg1.0°

DDDDDDDDDDDDDD



Klasyfikujemy w oparciu o jedynie etykiety produktow (czyli na podstawie
opisu nadanego przez siec). Klasyfikacja odbywa sie po wyselekcjonowaniu
fraz kluczowych lub stow kluczowych charakteryzujacych dana podgrupe.

Realizacja: Srodowisko R i autorska funkcja select_labels:
library(stringr)

select_labels<-function(data,include=NULL,must=NULL,exclude=NULL)
{..}
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Etap1) Klasyfikujemy produkty do kategorii MLEKO:

mleko<-select_labels(data=MyData, include=c("mleko","Mleko", "Kozie", "kozie", "UHT", "uht", "wydojone"),
exclude=c("zsiad","Zsiad","czekoladowe", "Czekoladowe", "CZEKOLADOWE","Kefir", "lanka", "trusk", "czek",
"Jogurt", "jogurt", "mlecz", "jog", "Jogurt", "Jog", "banan", "mietanka", "mietana", "smakowe",
"MIETANKA","MIETANA","BEBIKO", "NAN", "SOJOWY", "KOKOSOWY", "serwat",
"kakao","Serek","serek","Czeko","18%","12%","16%","mikrofiltrow","00403995G", "Kanapka", "Ciasto","kulki",
"mietana", "sos", "Sos"))

Etap 2) Utworzenie zbiorow danych dla grup elementarnych

mleko_kozie<-select_labels(d, include=c("kozie", "Kozie"),exclude=c("proszku"))

mleko_proszek<-select_labels(d, include=c("proszku", "PROSZKU", "SZCZONE", "szczone", "szcz", "zag",
"400g", "granul"))

mleko_pelne_UHT<-select_labels(d, include=c("3,2%", "3,5%", "3,8%"), must=c("UHT", "uht"),
exclude=c("0,5%","1,5%","Rozie","Kozie", "proszRu"))

mleko_pelne_pasteryzowane<-select_labels(d, include=c("3,2%", "3,5%",
"3,8%" "pasteryz","past", "paste"),exclude=c("0,5%","1,5%","kozie","Kozie", "proszku","UHT","uht"))

mleko_nisko_UHT<-select_labels(d, include=c("0%", "0,5%", "1,5%" "2%" "2,5%"), must=c("UHT", "uht"),
exclude=c("3,2%","3,5%","Rozie","Kozie", "proszku"))

mleko_nisko_pasteryzowane<-select_labels(d, include=c("0%", "0,5%", "1,5%", "2%", "2,5%"),
exclude=c("3,2%","3,5%","Rozie","Kozie", "proszRu", "UHT", "uht"))

OOOOOOOOOOOOOO
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Rys. 1. Dynamika cen mleka przy tradycyjnej kolekcji danych

(okres referencyjny: grudzien 2017)
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Rys. 2A. Dynamika cen mleka ogotem

(tradycyjna kolekcja danych vs dane skanowane, okres referencyjny: grudzien 2017)
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Rys. 2B. Dynamika cen mleka zageszczonego i w proszku

(tradycyjna kolekcja danych vs dane skanowane, okres referencyjny: grudzien 2017)
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Rys. 3A. Dynamika cen mleka ogotem

(dane skanowane, okres referencyjny: grudzien 2018)
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Rys. 3B. Dynamika cen mleka ogotem -indeksy elementarne
(dane skanowane, okres referencyjny: grudzien 2017)
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Rys. 3C. Dynamika cen mleka ogotem - indeksy multilateralne

(dane skanowane, okres referencyjny: grudzien 2017)
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Rys. 4. Dynamika cen mleka (podwojna agregacja vs brak agregacji)

(dane skanowane, okres referencyjny: grudzien 2017)
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Rys. 5. Dane z allegro vs tradycyjna kolekcja

(grupa: rowery, rok analizy: 2018, dane miesieczne)
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