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PRZEDMOWA

Niniejsza publikacja jest kolejna edycja opracowania ,,Rynek wewngtrzny” wydawanego co
roku przez Gtowny Urzad Statystyczny w serii ,,Informacje i opracowania statystyczne”.

Zaprezentowane dane pozwalaja na kompleksowa analiz¢ dziatalnos$ci podmiotéw handlowych
1 ustugowych. Opracowanie zawiera informacje w zakresie wynikow finansowych tych przedsigbiorstw,
jak rowniez podstawowe dane o zjawiskach i tendencjach obserwowanych na rynku tj. wielkosci
sprzedazy, rozwoju sieci handlowej, uwarunkowan mig¢dzynarodowych. Uzupelieniem informacji
o procesach rynkowych jest zaprezentowanie danych dotyczacych dostaw i1 zapasow wybranych
produktéw oraz ich spozycia.

W publikacji wykorzystane zostaly informacje ze sprawozdan statystycznych wzbogacone
wybranymi zrédtami administracyjnymi dotyczacymi wszystkich typow podmiotéw prowadzacych
dzialalno$¢ ustugowa. Wyniki badan zostaly przedstawione w przekrojach terytorialnych oraz wedlug
struktury organizacyjnej i formy wlasnosci podmiotow. Dane wedlug rodzajow dzialalnosci
zaprezentowane zostaly w uktadzie Polskiej Klasyfikacji Dziatalno$ci 2007.

Cato$¢ opracowania sktada si¢ z trzech czg$ci: uwag metodycznych zawierajacych zrddia
informacji, opisy badan i definicje poje¢; analizy wynikow badan oraz cz¢$ci tabelaryczne;.

Oddajac do Panstwa rak “Rynek wewngtrzny w 2013 r.” serdecznie dzigkujemy wszystkim
osobom 1 instytucjom za przekazanie informacji oraz uwag, ktdre przyczynia si¢ do ksztattowania

1 wzbogacania tresci kolejnych wydan tej publikacji.

Dyrektor
Departamentu Handlu i Ushug

Ewa Adach-Stankiewicz



Wykaz skrotow
Klasyfikacje
PKD = Polska Klasyfikacja Dziatalnos$ci
PKWiU = Polska Klasyfikacja Wyrobow i1 Ustug
CN = Scalona Nomenklatura Towarowa Handlu Zagranicznego

Wazniejsze skroty

tys. = tysiac
mln = milion
mld = miliard

zt = zloty

szt. = sztuka
kpl. = komplet
nr = numer

wol. = wolumen

g = gram
kg = kilogram
t=tona

1 = litr

hl = hektolitr

r. =rok

art. = artykut

tabl. = tablica

p. proc. = punkt procentowy

PKB = Produkt Krajowy Brutto

SAD = Jednolity Dokument Administracyjny

Znaki umowne

Kreska (-) - zjawisko nie wystapito
Zero: (0) - zjawisko istnialo w wielkosci mniejszej od 0,5;
(0,0) - zjawisko istniato w wielkosci mniejszej od 0,05;
Kropka (.) - zupelny brak informacji albo brak informacji wiarygodnych;
Znak (x) - wypelnienie pozycji jest niemozliwe lub niecelowe;
Znak (*) - oznacza, ze dane zostaly zmienione w stosunku do wczesniej opublikowanych;
Znak (A) - oznacza, ze nazwy zostaly skrécone w stosunku do obowiazujacej klasyfikacji; ich petne

nazwy podano w uwagach metodycznych;

“W tym” - oznacza, ze nie podaje si¢ wszystkich sktadnikéw sumy;

Przyjete grupowania

e UE 28 (28 krajéw — obecnych cztonkow UE: Austria, Belgia, Butgaria, Chorwacja, Cypr, Czechy, Dania, Estonia,
Finlandia, Francja, Grecja, Hiszpania, Holandia, Irlandia, Litwa, Luksemburg, fotwa, Malta, Niemcy, Polska,
Portugalia, , Rumunia, Stowacja, Stowenia, Szwecja, Wegry, Wielka Brytania, Wiochy).

e Euro-zone — Strefa Euro — (18 krajow Unii Gospodarczo-Walutowej: Austria, Belgia, Cypr, Estonia, Finlandia,
Francja, Grecja, Hiszpania, Holandia, Irlandia, Luksemburg, Lotwa, Malta, Niemcy, Portugalia, Stowacja, Stowenia,
Witochy).



. UWAGI METODYCZNE
1. Zrédla i zakres danych

Informacje zaprezentowane w publikacji zostaly opracowane na podstawie wynikow badan

statystycznych przeprowadzonych za pomoca sprawozdan:

a) W zakresie podmiotow z liczba pracujacych 9 0sob i mniej:
SP-3 — Sprawozdanie o dziatalnosci gospodarczej przedsigbiorstw

H-01/k — Kwartalne badanie przychodoéw w przedsigbiorstwach handlowych

b) W zakresie podmiotéw z liczba pracujacych 10 oséb i wigeej:
BS — Sprawozdanie ze sprzedazy ushug zwiazanych z obstuga dziatalnosci gospodarczej
H-01la — Sprawozdanie o dziatalnos$ci sklepow detalicznych i stacji paliw
H-01g — Sprawozdanie o sieci placowek gastronomicznych
H-01s —Sprawozdanie o sprzedazy detalicznej 1 hurtowe;j
H-01w — Sprawozdanie o sieci handlowe]
DG-1 — Meldunek o dziatalno$ci gospodarczej
F01/101 — Sprawozdanie o przychodach, kosztach i wyniku finansowym
oraz o nakfadach na $rodki trwate
F-02 — Statystyczne sprawozdanie finansowe
SP — Roczna ankieta przedsigbiorstwa

P-01 — Sprawozdanie o produkcji

c) W zakresie jednostek z liczba pracujacych powyzej 49 o0sob:
P-02 — Meldunek o produkcji wyrobow i zapasach

Wykorzystane zostaty rowniez dane ze sprawozdania SG-01 — Statystyka gminy: gospodarka
mieszkaniowa i komunalna oraz informacje z systemow administracyjnych Ministerstwa Finanséw

(SAD, INTRASTAT).
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Na potrzeby niniejszego opracowania przyjeto, ze ustugi tworza podmiotowo okreslone

jednostki, ktorych podstawowy rodzaj dziatalnosci sklasyfikowano wg PKD w sekcjach:

G — Handel hurtowy i detaliczny; naprawa pojazdéw samochodowych, wiaczajac motocykle;

H — Transport i gospodarka magazynowa;

I — Dzialalno$¢ zwiazana z zakwaterowaniem 1 ustugami gastronomicznymi;

J —Informacja i komunikacja;

K — Dziatalnos¢ finansowa i ubezpieczeniowa;

L — Dziatalno$¢ zwiazana z obstuga rynku nieruchomosci;

M — Dzialalno$¢ profesjonalna, naukowa i techniczna;

N — Dziatalno$¢ w zakresie ustug administrowania i dziatalno§¢ wspierajaca;

O — Administracja publiczna i obrona narodowa; obowiazkowe zabezpieczenia spoleczne;

P — Edukacja;

Q — Opieka zdrowotna i pomoc spoteczna;

R — Dziatalno$¢ zwiazana z kultura, rozrywka i rekreacja;

S — Pozostata dzialalno$¢ ustugowa;

T — Gospodarstwa domowe zatrudniajace pracownikow; gospodarstwa domowe produkujace wyroby
1 $wiadczace ustugi na wlasne potrzeby;

U - Organizacje i zespoly eksterytorialne;

Zgodnie z Polska Klasyfikacja Wyrobéw 1 Ustug pod pojeciem ustug rozumie sig:
- wszelkie czynnos$ci §wiadczone na rzecz jednostek gospodarczych prowadzacych dziatalnosé
o charakterze produkcyjnym, tzn. ustugi dla celéw produkcji nietworzace bezposrednio nowych
dobr materialnych,
- wszelkie czynno$ci §wiadczone na rzecz jednostek gospodarki narodowej oraz na rzecz ludnosci,

przeznaczone dla celéw konsumpcji indywidualnej, zbiorowej i ogdélnospoteczne;.
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Zgodnie z Polska Klasyfikacja Dzialalnosci (PKD) - podmioty gospodarcze prowadzace podstawowa
dziatalno$¢ zakwalifikowana do sekcji G ,,HANDEL HURTOWY I DETALICZNY; NAPRAWA POJAZDOW
SAMOCHODOWYCH, WEACZAJAC MOTOCYKLE” nazywane s3 jednostkami handlowymi. Wykaz

rodzajow dziatalnosci handlowej w zakresie sekcji G przedstawia si¢ nastgpujaco:

SEKCJA.G”  HANDEL HURTOWY I DETALICZNY; NAPRAWA POJAZDOW
SAMOCHODOWYCH, WELACZAJAC MOTOCYKLE

DZIAL. 45 HANDEL HURTOWY I DETALICZNY POJAZDAMI SAMOCHODOWYMI; NAPRAWA
POJAZDOW SAMOCHODOWYCH

GRUPA

45.1 Sprzedaz hurtowa 1 detaliczna pojazdow samochodowych, z wyltaczeniem
motocykli

45.2 Konserwacja i naprawa pojazdéw samochodowych; z wytaczeniem motocykli

45.3 Sprzedaz hurtowa i detaliczna czgsci i akcesoriow do pojazdéw samochodowych,
z wylaczeniem motocykli

45.4 Sprzedaz hurtowa i detaliczna motocykli, ich naprawa i konserwacja oraz sprzedaz
hurtowa i detaliczna czg¢$ci 1 akcesoriow do nich

DZIAL 46 HANDEL HURTOWY, Z WYLACZENIEM HANDLU POJAZDAMI
SAMOCHODOWYMI

GRUPA
46.1 Sprzedaz hurtowa realizowana na zlecenie
46.2 Sprzedaz hurtowa ptodéw rolnych i zywych zwierzat
46.3 Sprzedaz hurtowa zywnosci, napojéw i wyrobow tytoniowych
46.4 Sprzedaz hurtowa artykuléw uzytku domowego
46.5 Sprzedaz hurtowa narzedzi technologii informacyjnej i komunikacyjne;j
46.6  Sprzedaz hurtowa maszyn, urzadzen i dodatkowego wyposazenia
46.7 Pozostata wyspecjalizowana sprzedaz hurtowa
46.9 Sprzedaz hurtowa niewyspecjalizowana

DZIAL 47 HANDEL DETALICZNY, Z WYLACZENIEM HANDLU DETALICZNEGO POJAZDAMI
SAMOCHODOWYMI

GRUPA

47.1  Sprzedaz detaliczna prowadzona w niewyspecjalizowanych sklepach

472 Sprzedaz detaliczna Zzywno$ci, napojéw 1 wyrobdw tytoniowych prowadzona
w wyspecjalizowanych sklepach

47.3  Sprzedaz detaliczna paliw do pojazdow silnikowych na stacjach paliw

47.4 Sprzedaz detaliczna narzedzi technologii informacyjnej 1 komunikacyjnej
prowadzona w wyspecjalizowanych sklepach

47.5 Sprzedaz detaliczna artykutow uzytku domowego prowadzona
w wyspecjalizowanych sklepach

47.6 Sprzedaz detaliczna wyrobow zwiazanych z kultura i rekreacja prowadzona
w wyspecjalizowanych sklepach

47.7 Sprzedaz detaliczna pozostalych wyrobéw prowadzona w wyspecjalizowanych
sklepach

47.8  Sprzedaz detaliczna prowadzona na straganach 1 targowiskach

479 Sprzedaz detaliczna prowadzona poza siecia sklepowa, straganami i targowiskami



W publikacji zastosowano skroty dla roznych poziomoéow klasyfikacyjnych; wykaz skrotow

1 pelnych nazw wedlug PKD podany jest ponize;j:

skrot pelna nazwa
sekcje
Handel; naprawa pojazdow Handel hurtowy 1 detaliczny; naprawa pojazdow
samochodowych samochodowych, wtaczajac motocykle
Zakwaterowanie i gastronomia Dziatalno$¢ zwiazana z zakwaterowaniem 1 ustugami
gastronomicznymi
dzialy

Handel hurtowy i detaliczny pojazdami
samochodowymi oraz ich naprawa

Handel hurtowy i detaliczny pojazdami samochodowymi;
naprawa pojazdéw samochodowych

Handel hurtowy Handel hurtowy, z wylaczeniem handlu pojazdami
samochodowymi
Handel detaliczny Handel detaliczny, z wylaczeniem handlu detalicznego

pojazdami samochodowymi

Dziatalno$¢ zwiazana z oprogramowaniem
i doradztwo w zakresie informatyki

Dziatalno$¢ zwiazana z oprogramowaniem i doradztwem
w zakresie informatyki oraz dzialalno$¢ powiazana

Administracyjna obstuga biura;
wspomaganie dziatalno$ci gospodarcze;j

Dziatalno$¢ zwiazana z administracyjna obstuga biura
ipozostala  dzialalno§¢  wspomagajaca  prowadzenie
dziatalno$ci gospodarczej

inne grupowania

Dzialalno$¢  prawnicza, rachunkowo-

ksiegowa i zarzadzanie

Dzialalno$¢ prawnicza, rachunkowo-ksiggowa i doradztwo
podatkowe. Doradztwo zwiazane z zarzadzaniem

Dla potrzeb badan krétkookresowych dotyczacych obrotow przedsigbiorstw handlu detalicznego zostaly

utworzone nastgpujace grupowania rodzajow dziatalno$ci zgodnie z Rozporzadzeniem (WE) Nr 1158/2005

Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 6 lipca 2005 r. zmieniajace Rozporzadzenie Rady (WE) Nr 1165/98

dotyczace krotkoterminowych statystyk.

PKD

Rodzaj dzialalno$ci

47

Obroty w handlu detalicznym

47.11,47.2

Zywno$¢, napoje i wyroby tytoniowe

47.19,47.3,47.4,47.5,47.6,47.7,47.8,47.9

Sprzedaz towarow niezywnos$ciowych

47.11

Sprzedaz detaliczna prowadzona w niewyspecjalizowanych
sklepach z przewaga zywno$ci, napojow i wyrobow tytoniowych

47.19

Pozostata sprzedaz detaliczna prowadzona w
niewyspecjalizowanych sklepach

47.21,47.22,47.23,47.24,47.25, 47.26,
47.29

Sprzedaz detaliczna zywnos$ci, napojow i wyrobow
tytoniowych prowadzona w wyspecjalizowanych sklepach

47.30

Paliwa do pojazdow silnikowych

47.73,47.74,47.75

Farmaceutyki, kosmetyki, sprzet ortopedyczny

47.51,47.71,47.72

W1dkno, odziez, obuwie

47.43,47.52,47.54, 47.59,47.63

Meble, RTV, AGD

47.41,47.42,47.53,47.61,47.62, 47.64,
47.65,47.76,47.77,47.78

Prasa, ksiazki, pozostata sprzedaz w wyspecjalizowanych
sklepach

47.91

Sprzedaz detaliczna prowadzona przez domy sprzedazy
wysytkowej lub Internet
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Grupowania sprzedazy detalicznej wg rodzaju dzialalno$ci prowadzonej przez przedsigbiorstwo
dokonano wykorzystujac ponizszy klucz przejscia z jednostek klasytikacyjnych.
O zaklasyfikowaniu do danego rodzaju dzialalno$ci decyduje przewaga sprzedawanego asortymentu

towarow w punktach sprzedazy jednostek handlowych i niehandlowych.

Rodzaje dzialalno$ci w zakresie sprzedazy detalicznej™:

Jednostki produkcyjne Jednostki handlowe Sekeia I
Wyszczegblnienie (nichandlowe) sekcja G )
hurtowe detaliczne gastronomiczne
Pojazdy samochodowe, 29.1,29.2,29.3, 3091 4511, 4519, 4531, -
motocykle, czgsci 4532, 4540
Paliwa state, ciekte i gazowe | 19.1,19.2 4671 4730 -
Zywno$¢, napoje i wyroby 10.1,10.2, 10.3, 10.4, 4617,4631- 4639 | 4711 4721- 4726, -
tytoniowe 10.5,10.6, 10.7, 10.8, 4729
dziat 11112
Pozostata sprzedaz detaliczna 4719 -
w niewyspecjalizowanych
sklepach
Farmaceutyki, kosmetyki, 20.4,21.1,21.2,26.6, 4645, 4646 4773-4775 -
sprzet ortopedyczny 32.5
Widkno, odziez, obuwie 13.1,13.2,13.3, 13.9, 4616, 4624, 4641, | 4751,4771,4772 -
14.1,14.2,14.3, 15.1, 4642
15.2
Meble, rtv, agd 26.3,26.4,27.4,217.5, 4615, 4643, 4647, | 4743,4752,4754, -
dziat 31 4649 4759, 4763
Prasa, ksiazki, pozostata 1712,17.2,18.1, 26.2, 4651, 4648 4741, 4742, 4753, -
sprzedaz w wyspecjalizo- 2652, 2823, 32.1 bez 4761, 4762, 4764,
wanych sklepach 3211, 4765, 4776, 4771,
32.3,32.4,58.1,59.2 4778
Sprzedaz detaliczna 4791 -
prowadzona przez domy
sprzedazy wysytkowej lub
Internet
Pozostate Wszystkie nie wymienione w niniejszej tablicy rodzaje dziatalnosci wg PKD

a  Sprzedaz detaliczna badana jest wedtug rodzaju dziatalnosci przedsigbiorstw i obejmuje sprzedaz realizowana przez jednostki handlowe

i nichandlowe.
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2. Objasnienia podstawowych pojec¢
MARZA HANDLOWA jest to cena ushugi handlowej, stanowiaca roznicg miedzy cena zakupu a cena
sprzedazy towardéw, przeznaczona na pokrycie kosztow handlowych i osiagnigcie zysku. Rozroznia si¢
marz¢ handlowa brutto tj. r6znicg migdzy wartoscia nabycia a warto$cia sprzedazy towarOw oraz marz¢
handlowa netto, ktora stanowi rédznica migdzy wartoscia sprzedazy a kosztem wlasnym sprzedazy.
Marza handlowa brutto wyst¢puje w postaci:

1) rabatu procentowego odliczanego od cen detalicznych lub cen hurtowych,

2) narzutu procentowego doliczanego do cen zbytu,

3) stawek kwotowych doliczanych do cen zbytu lub cen hurtowych.
Wysoko$¢ marz i zasady ich obliczania ustala przedsigbiorstwo handlowe. t.aczna marza handlowa jest
sumga realizowanych marz (detalicznych, hurtowych, gastronomicznych itp.) i stanowi podstawowe Zrodio
tworzenia dochodu w przedsigbiorstwie handlowym, przeznaczonego na pokrycie kosztow handlowych,
optacenie podatkow oraz wygospodarowanie zysku.
PRODUKCJA GLOBALNA w sektorze przedsigbiorstw obejmuje:

1) przychody ze sprzedazy produktéw (wyrobow i ustug niefinansowych) wtasnej produkc;ji;

2) marzg realizowana na sprzedazy towarow zakupionych z przeznaczeniem do odsprzedazy;

3) warto$¢ produktéw w formie rozliczen w naturze;

4) produkty przeznaczone na powigkszenie wartosci wlasnych srodkow trwatych;

5) przyrost zapasoOw wyrobow gotowych oraz produkcji niezakonczonej.
WARTOSC DODANA BRUTTO - czg§¢ wartosci produktu krajowego brutto wytworzona w ramach
dzialalnosci eksploatacyjnej realizowanej przez jednostki handlowe. Obliczana jest jako réznica migdzy
produkcja globalng a zuzyciem posrednim.
NAKLADY INWESTYCYJNE sa to naktady finansowe lub rzeczowe, ktorych celem jest stworzenie
nowych $rodkéw trwalych lub ulepszenie (przebudowa, rozbudowa, rekonstrukcja, adaptacja lub
modernizacja) istniejacych obiektoéw majatku trwatego, a takze naklady na tzw. pierwsze wyposazenie
inwestycji.
OBROTY, tzw. PRZYCHODY ZE SPRZEDAZY - obejmuja warto$¢ sprzedanych na zewnatrz
przedsigbiorstwa produktow (wyrobéw gotowych 1 ustug), towarow 1 materiatow wyrazonych
w rzeczywistych cenach sprzedazy z uwzglednieniem upustow, rabatow i bonifikat — bez podatku od
towaréw 1 ustug (VAT). Natomiast nie uwzglednia si¢ sprzedazy sktadnikéw majatku trwatego, dotacji,
pozostatych przychodow operacyjnych oraz przychoddéw z operacji finansowych (dywidendy z tych
udzialow, uzyskanych z odsetek).
WYROWNANIE DNIAMI ROBOCZYMI polega na eliminacji efektu zmiennosci kalendarzowej
1 zmiennos$ci dni roboczych (réznice czasu pracy w kolejnych miesiacach).
SPRZEDAZ DETALICZNA TOWAROW (lacznie z podatkiem VAT) - sprzedaz towaréw wlasnych

1 komisowych (nowych i uzywanych) w punktach sprzedazy detalicznej, placowkach gastronomicznych
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oraz innych punktach sprzedazy (np. magazynach, sktadach itp.) w ilosciach wskazujacych na zakupy dla
potrzeb indywidualnych nabywcow.
Sprzedaz detaliczna obejmuje ponadto sprzedaz realizowana przez domy sprzedazy wysylkowej lub
Internet. Warto$¢ sprzedazy detalicznej stanowi sumg sprzedazy detalicznej zrealizowana przez jednostki
handlowe i nichandlowe.
SPRZEDAZ ZYWNOSCI - obejmuje produkty pochodzenia rosSlinnego i zwierzecego, ktore w stanie
naturalnym lub po obrdbce technologicznej lub kulinarnej stanowia pokarm cztowieka. Nie zalicza si¢ do
zywnosci napojow alkoholowych, wyrobow tytoniowych oraz lekow.
SPRZEDAZ TOWAROW NIEZYWNOSCIOWYCH - obejmuje zaspokajanie potrzeb bytowych ludnosci
zwiazanych z ubiorem; z wyposazeniem mieszkania; z higiena osobista 1 ochrona zdrowia; z kultura,
o$wiata, wypoczynkiem; z transportem. Ponadto obejmuje towary shuzace do zaspokajania potrzeb
gospodarstw domowych gléwnie w sferze produkeji rolniczej i budowlane;.
SPRZEDAZ NAPOJOW ALKOHOLOWYCH obejmuje:

1) wyroby spirytusowe czyste oraz gatunkowe tj. napoje alkoholowe o zawartosci powyzej 18% alkoholu;

2) wina (gronowe owocowe, musujace), napoje typu win (aperitify, cocktaile, kordiaty), miody pitne;

3) piwo niezaleznie od zawartosci alkoholu 1 ekstraktu.

PUNKTY SPRZEDAZY DETALICZNEJ s3 to placowki handlowe obejmujace:

obiekty wielkopowierzchniowe,

sklepy tacznie z aptekami,

stale punkty sprzedazy drobnodetalicznej (kioski, “szczeki”, stragany),

pozostate punkty sprzedazy drobnodetalicznej o charakterze ruchomym,

— stacje paliw.
SKLEP - jest to staly punkt sprzedazy detalicznej, posiadajacy specjalne pomieszczenie (tj. lokal
sklepowy) z oknem wystawowym oraz wngtrzem dostgpnym dla klientow. Moze on stanowié
jednozaktadowe przedsigbiorstwo lub moze by¢ jednym z zakladow przedsigbiorstwa
wielozakladowego (wielosklepowego).
Jezeli w duzych sklepach (np. w domach towarowych, domach handlowych, domach sprzedazy
wysytkowej) czg$¢ powierzchni sprzedazowej zostata wydzierzawiona przez inng osobg prawna lub
fizyczna, ktora na tej czgsci powierzchni prowadzi sprzedaz detaliczna na wiasny rachunek - to ta czgs§¢
stanowi odrebny sklep.
O zaliczeniu sklepu do odpowiedniej specjalizacji branzowej decyduje wzgledna przewaga wartosci

sprzedawanych towarow danej branzy.
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W publikacji wyszczegolnione sa nastgpujace wybrane formy organizacyjne sklepow:

domy towarowe sa to wielodzialowe sklepy o powierzchni sal sprzedazowych 2000 m?
iwigcej, prowadzace sprzedaz szerokiego 1 uniwersalnego asortymentu towarow
niezywnos$ciowych, a czesto takze towarow zywnosciowych: moga rowniez prowadzié
pomocnicza dziatalno$¢ gastronomiczng i ushugowa,

domy handlowe sa to wielodzialowe (przynajmniej dwa dziaty branzowe) sklepy o powierzchni sal
sprzedazowych od 600 m? do 1999 m?, prowadzace sprzedaz towaréw o podobnym asortymencie jak
w domach towarowych,

supermarkety sa to sklepy o powierzchni sprzedazowej od 400 m” do 2499 m’ prowadzace
sprzedaz glownie w systemie samoobstugowym, oferujace szeroki asortyment artykutow
zywnos$ciowych oraz artykuty niezywnos$ciowe czgstego zakupu,

hipermarkety sa to sklepy o powierzchni sprzedazowej od 2500 m® prowadzace sprzedaz
gltownie w systemie samoobstugowym, oferujace szeroki asortyment artykutow zywnos$ciowych
1 niezywnos$ciowych czgstego zakupu, zwykle z parkingiem samochodowym,

stacje paliw - punkty sprzedazy detalicznej paliw, benzyny, oleju napgdowego, plynow
chtodzacych, srodkow czyszczacych itp.

Powierzchnia sprzedazowa sklepu - cze¢s¢ lokalu sklepowego przeznaczona na ekspozycje towarow

oraz

sprzedaz (tzn. cze$¢ przeznaczona do eksponowania towaréw 1 obstugi nabywcow),

mierzona w m>.

Do pracujacych w sklepie zalicza si¢ faktycznie pracujacych w sklepie: wilascicieli, wspotwlascicieli oraz

pomagajacych dorostych cztonkéw rodziny, a takze zatrudnionych na podstawie umowy o pracg, tacznie

z sezonowymi i pracujacymi dorywczo, agentow oraz osoby zatrudnione przez agentow.

STALE PUNKTY SPRZEDAZY DROBNODETALICZNEJ:

kiosk - stanowi pomieszczenie state, zamykane z oknem wystawowym, ktdrego wngtrze nie jest
dostepne dla klienta,

stragan - skonstruowany z urzadzen przeno$nych, stuzacych do wylozenia i sprzedazy towarow
w statym miejscu sprzedazy,

magazyn u producenta lub handlowy prowadzacy sprzedaz detaliczna.

POZOSTALE PUNKTY SPRZEDAZY DROBNODETALICZNEJ (0 charakterze ruchomych stoisk):

punkty sprzedazy obwoznej,
punkty sprzedazy obnosnej,

sq to rdznego rodzaju punkty sprzedazy detalicznej bez stalej lokalizacji w terenie, ktorych zadaniem jest

dotarcie bezposrednio do klienta. Przeznaczone sa glownie do obstugi terenéw o rozproszonej zabudowie

(osiedli podmiejskich, terenéw turystycznych, wczasowisk itp.). Oferowany asortyment to przede

wszystkim artykuty nie wymagajace specjalnej decyzji zakupu i wyboru towaru.
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TARGOWISKA - wyodrebnione tereny lub budowle (plac, ulica, hala targowa) ze stalymi, wzglednie
sezonowymi punktami sprzedazy drobnodetalicznej lub urzadzeniami przeznaczonymi do prowadzenia
handlu, codziennie lub w wyznaczone dni tygodnia.

TARGOWISKA SEZONOWE s3 to place i ulice, gdzie uruchamiane sa na okres do 6 miesigcy punkty

handlowe, w zwiazku ze wzmozonym ruchem nabywcow (np. nadmorski ruch urlopowy) i dziatalnos¢ ta

jest ponawiana w kolejnych sezonach.

SPRZEDAZ HURTOWA (lacznie z podatkiem VAT) — jest to dziatalno$¢ polegajaca na odsprzedazy

zakupionych towardw we wiasnym imieniu, zwykle nieostatecznym odbiorcom (innym hurtownikom,

detalistom, producentom). Obejmuje sprzedaz towaréw z magazyndéw handlowych, wiasnych badz
uzytkowanych, w ktorych sktadowane towary stanowia witasnos¢ przedsigbiorstwa handlowego. Do
wartosci sprzedazy hurtowej zalicza si¢ réwniez warto$¢ sprzedazy zrealizowane] na zasadzie
bezposredniej ptatnosci lub kontraktu (agenci, aukcjonerzy), jak réwniez warto$¢ sprzedazy zrealizowanej
przez tranzyt rozliczany, polegajacy na przekazywaniu towarow bezposrednio od dostawcy do odbiorcy

z pominigciem magazynow, ktore t¢ dostawe realizuja.

MAGAZYNY HANDLOWE' - magazyny jednostek zajmujacych si¢ obrotem towarami.

Magazyny handlowe - jednostki organizacyjno-funkcjonalne zajmujace wyodrgbniong przestrzen

magazynowa, wyposazone w sprz¢t i urzadzenia techniczne umozliwiajace sktadowanie towaréw zgodnie

z wymogami przechowalnictwa oraz dysponujace personelem do jego prawidtowej obstugi.

Magazyny handlowe zajmuja:

— powierzchnig sktadowa (w m”) w budynkach magazynowych zamknigtych, budynkach magazynowych
zadaszonych (wiatach), piwnicach samodzielnych, placach skltadowych (sktadowiskach),
pomieszczeniach niemagazynowych tj. przeznaczonych na inne cele niz przechowywanie towar6w
np. przemystowych, biurowych, mieszkalnych, socjalnych,

— pojemno$¢ uzytkowa (w m’): zbiornikéw przeznaczonych do magazynowania towardw plynnych,
potptynnych, gazowych; silosow (elewatoréw) do magazynowania towarow sypkich, sproszkowanych,
drobnoziarnistych, itp.

Magazyny hurtu — podstawowe jednostki handlu hurtowego; moga to by¢ wolnostojace budynki

(tzw. magazyny zamknigte), pomieszczenia zadaszone (tzw. wiaty), silosy i zbiorniki oraz place sktadowe.

Powierzchnia skladowa magazynow - stanowi czg$¢ powierzchni budynkéw magazynowych

(tzw. magazyndéw zamknigtych), pomieszczen zadaszonych (tzw. wiat), placow sktadowych oraz innych

pomieszczen przystosowanych do celow sktadowych (np. pomieszczenia dzierzawione lub wynajmowane

od firm produkcyjnych, instytucji uzytecznosci publicznej, osob fizycznych itd.), ktora shizy
przechowywaniu towaréw w dtuzszych badz krotszych okresach czasu.

' Poczawszy od 2006 r. badanie prowadzone jest w cyklu trzyletnim.
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PLACOWKI GASTRONOMICZNE - sg to zaklady i punkty gastronomiczne stale i sezonowe, ktorych
przedmiotem dziatalnosci jest przygotowanie oraz sprzedaz positkow i1 napojow do spozycia na miejscu
1 na wynos.

Sezonowe placowki gastronomiczne to placowki uruchamiane okresowo i dziatajace nie dtuzej niz sze§¢

miesi¢cy w roku kalendarzowym. Do placowek gastronomicznych nie zalicza si¢ tzw. punktow sprzedazy

ruchome;j 1 automatdéw sprzedazowych.

Wyrdzniamy nastgpujace placowki gastronomiczne:

— restauracje - zaklady gastronomiczne dostgpne dla ogétu konsumentow, z petna obstuga kelnerska,
oferujace szeroki i zroznicowany asortyment potraw i napojow, podawany konsumentom wedtug karty
jadlospisowej,

— bary - placowki gastronomiczne prowadzace dziatalno§¢ o charakterze zblizonym do restauracji
z ograniczonym asortymentem potraw i towaréw popularnych. Do tej grupy zaliczamy: jadlodajnie,
bary (uniwersalne, szybkiej obstugi, przekaskowe, mleczne), bistra oraz kawiarnie, herbaciarnie,
winiarnie, piwiarnie,

— stolowki - placowki zbiorowego zywienia zapewniajace okreslonym grupom konsumentow positki,
glownie obiady ale takze $niadania i kolacje,

— punkty gastronomiczne - placowki gastronomiczne prowadzace ograniczong dziatalno$¢
gastronomiczng, takie jak: smazalnie, pijalnie, lodziarnie, bufety w kinach, na stadionach, dziatalno$é
cateringowa itp.

PRZYCHODY Z DZIALALNOSCI GASTRONOMICZNEJ (facznie z podatkiem VAT) - stanowia przychody

uzyskane ze sprzedazy:

— towarow handlowych zakupionych i odsprzedawanych w niezmienionej postaci po ewentualnym
konfekcjonowaniu, w tym napojoéw alkoholowych, wyrobow tytoniowych,

— produkcji gastronomicznej - wyroboéw kulinarnych, ciastkarskich i innych wytworzonych we
wiasnym zakresie,

— Swiadczonych ustlug - np. wplywy z tytutu oplat za korzystanie z szatni, przechowalni bagazu, obstugi
parkingow, z tytutu dziatalnosci rozrywkowej, za zorganizowanie przyje¢ poza zaktadem i w zaktadzie,
za wypozyczenie sali itp.

PODAZ wybranych towaréw — jest to ilo$¢ wytworzonych w kraju produktow, pomniejszona o ich eksport,

a powigkszona o import. Podaz skorygowana o saldo zmiany stanu zapaséw u producenta okresla wielkos¢

dostaw na zaopatrzenie kraju.

ZAPASY WYROBOW U PRODUCENTA - wyprodukowane wyroby gotowe (finalne) znajdujace sig

w magazynach producenta, przeznaczone do sprzedazy.

SPOZYCIE NIEKTORYCH ARTYKULOW KONSUMPCYJNYCH NA 1 MIESZKANCA - zrédlem opracowania

sa informacje o: wielkosci krajowej produkcji, imporcie, eksporcie, zapasach w magazynach producentow
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i w przedsigbiorstwach handlowych. W przypadku niektérych produktéw pochodzenia rolnego (ziarno
4 zb6z w przeliczeniu na przetwory, ziemniaki, warzywa i owoce) produkcj¢ pomniejszono o zuzycie tych
produktow na cele produkcyjne (siew, spasanie, surowce dla gorzelni, krochmalni itp.).
Przeliczenia 4 zbdz (pszenicy, zyta, owsa, jgczmienia) na przetwory dokonano wedlug odpowiednich
procentoOw przemiatu.
Dane o poziomie spozycia opracowane metoda bilansowa stuza ocenie globalnych zmian spozycia
zywno$ci w kraju 1 nie moga by¢ bezposrednio porownywane z danymi o spozyciu artykutow
zywno$ciowych w gospodarstwach domowych opracowanymi na podstawie wynikdw reprezentacyjnych
badan budzetow domowych.
Dane o pracujgcych obejmuja osoby petnozatrudnione 1 niepelnozatrudnione w gtéwnym miejscu pracy.
Przeci¢tne zatrudnienie dotyczy pracownikéw pelnozatrudnionych oraz niepelnozatrudnionych
w przeliczeniu na pelnozatrudnionych, bez zatrudnionych poza granicami kraju.
Przecigtne miesigczne wynagrodzenie brutto przypadajace na 1 zatrudnionego obliczono przyjmujac:

— wynagrodzenia osobowe, bez wynagrodzen oséb wykonujacych pracg¢ nakladcza oraz uczniow,

a takze osob zatrudnionych za granica,

— wyplaty z tytulu udziatu w zysku i w nadwyzce bilansowej w spotdzielniach,

— dodatkowe wynagrodzenia roczne dla pracownikow jednostek sfery budzetowe;,

— honoraria wyplacone niektorym grupom pracownikow za prace wynikajace z umowy o pracg,

np. dziennikarzom, realizatorom filmow, programow radiowych i telewizyjnych.
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UWAGI:
1. Liczby wzgledne (wskazniki, odsetki) obliczono z reguly na podstawie danych bezwzglednych

wyrazonych z wigksza doktadnos$cia niz podano w tablicach.

2. Zamieszczone w publikacji dane zostaty zebrane zgodnie z :

a/ Polska Klasyfikacja Dzialalnosci PKD 2007 wprowadzona 2z dniem 01.01.2008 r.
rozporzadzeniem Rady Ministréw z dnia 24.12.2007 r. (Dz. U. Nr 251, poz. 1885), ktéra zostata
opracowana na podstawie Statystycznej Klasyfikacji Dziatalnosci Gospodarczych we Wspolnocie
Europejskiej — Statistical Classification of Economic Activities in the European Community —
NACE Rev. 2.

b/ Polska Klasyfikacja Wyrobow i Ustlug PKWiU 2008 wprowadzona z dniem 01.01.2009 r.
rozporzadzeniem Rady Ministréw z dnia 29.10.2008 r. (Dz. U. Nr 207, poz. 1293), ktéra zostata
opracowana na podstawie mi¢edzynarodowych klasyfikacji i nomenklatur.

3. Okreslenie ,,wtasno$¢ zagraniczna” stosowane w publikacji, odnosi si¢ do przedsigbiorstw wlasnosci
zagranicznej 1 tych, w ktorych wlasnos$¢ zagraniczna stanowi przewagg.

4. Przy przeliczaniu danych na 1 mieszkanca w zakresie spozycia wybranych towaréw
konsumpcyjnych (tabl. 24) przyjeto liczbe ludnosci wedtug stanu z dnia 30 VI. Przy przeliczaniu
danych dotyczacych liczby ludnos$ci przypadajacej na jeden sklep (tabl. 13) przyjeto liczbe ludnosci
wedtug stanu w dniu 31 XII.

5. Liczbe sklepéw i stacji paliw wg stanu w dniu 31 XII w podziale na specjalizacje branzowe i formy
organizacyjne ustalono na podstawie wykazu sklepéw sporzadzonego przez jednostki o liczbie
pracujacych 10 1 wigcej 0sob realizujace sprzedaz detaliczna (H-01w) oraz dla jednostek, w ktorych
liczba pracujacych nie przekracza 9 osOb, oszacowano w oparciu o wyniki badania
reprezentacyjnego przeprowadzonego na 5% préobie tych jednostek (SP-3); do 2003 r. dane

opracowywano na podstawie rejestru.
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ILKOMENTARZ ANALITYCZNY
1. Ustlugi

Od wielu lat sektor ustug odgrywa znaczaca role w gospodarkach narodowych poszczegdlnych
krajow. W krajach Unii Europejskiej warto$¢ dodana bgdaca efektem dzialalno$ci przedsigbiorstw
ustugowych stanowi przewazajaca cz¢$¢ wartosci dodanej wytworzonej w catej gospodarce.

W 2013 r. wérod krajow czlonkowskich UE najwyzszy udziat warto$ci dodanej wytworzonej przez
ustugi odnotowano w Luxemburgu — 87,5%, na Cyprze — 84,5% oraz na Malcie — 81,4%. Duzy udzial
w wartosci dodanej calej gospodarki ustugi stanowia w takich krajach jak Grecja (79,8%), Francja
(79,4%), W. Brytania (79,0%) czy Belgia (77,9%). W krajach przyjetych do Unii Europejskiej w okresie
od 2004 r. udziat ten ksztaltowat si¢ na poziomie od 50,2% w Rumunii do 84,5% na Cyprze

W stosunku do 2012 r. najbardziej znaczacy wzrost udzialu dziatalnosci ustugowej w tworzeniu
warto$ci dodanej wykazala Stowacja (o 2,4 p. proc.), Cypr (o 2,2 p. proc) oraz Luksemburg (o 1,4
p. proc.). W tym samym okresie w niektorych krajach udziat ustug w tworzeniu wartosci dodanej brutto
ulegt obnizeniu - najwigksze spadki odnotowano w Rumunii (o -1,4 p. proc.), Grecji (o -0,8 p. proc.),

a takze Stowenii (o0 -0,5 p. proc.).

Udziat wartosci dodanej brutto w ustugach w wartosci dodanej brutto wytworzonej w gospodarce
narodowej (ceny biezace) - PKD 2007

. iat . ial

Kraje Lata UV(;lezz)i Kraje Lata UVSZO}?

AUSHIA. e 2005 68,3 LitWa oo 2005 62,5
2013 69,8 2013 65,1

Belgia.....ccooveeiieieieieecieee 2005 74,9 Luksemburg .......ccocvevveviveinnnnnns 2005 82,2
2013 77,9 2013 87,5

Bulgaria.......cocoooiiiiiii. 2005 62,3 FOtWa o 2005 72,9
2013 64,3 2013 70,0

Chorwacja .....c..eeeeveveeeeeeenieeeeennes 2005 65,8 Malta ...oooereeieiieieceeeeeeen 2005 75,7
2013 69,3 2013 81,4

(037 o) SRS 2005 74,9 NICMCY ..o 2005 69,9
2013 84,5 2013 69,0

CZeChY .oovveevieieieeieeeceee e, 2005 59,5 Polska 2005 64,6
2013 59,8 2013 64,9

Dania.....ccooovvveeiiiiiiiiieeeeeeeee 2005 73,2 Portugalia ........cccooveeieiiieienee 2005 71,8
2013 77,2 2013 74,4

EStonia ....c..cooevvveveeiieiieeeeeen. 2005 66,8 Rumunia.........coeevvvvveeeeinnneenen, 2005 54,6
2013 67,3 2013 50,2

Finlandia ........ccccoovvnviiieiiiinnnne. 2005 65,1 Stowacja.....ccooeveenieiieieee, 2005 60,0
2013 71,6 2013 62,8
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Kraje Lata UV(SZO}zﬁ Kraje Lata Uv(jzo}?l
Francja .....cccoooveiniiieieee 2005 77,1 SIowenia........ccooovvvuevvieeiieiinnnenn. 2005 63,6
2013 79,4 2013 65,7
GIreCja..ceieeieiieieriieieeieeesieee 2005 75,4 SZWECIA c.eenvieeeeeeee e 2005 70,9
2013 79,8 2013 74,3
Hiszpania...........ccoeeveeverivecrennennen. 2005 65,1 T2 o U 2005 64,1
2013 72,1 2013 65,1
Holandia............coovevvvvveeiiiinnnnnnn. 2005 73,9 W.Brytania..........cceceeveecieeiennens 2005 75,8
2013 74,0 2013 79,0
Irlandia........coooveeiveiiiiiiiciieee, 2005 65,8 Wihochy ...coeoiiiiiieieeeceece 2005 71,3
2013 70,1 2013 74,0

Zrodto: Eurostat, z dn. 16.09.2014 r. zgodnie z metodologia ESA 1995.

W 2013 r. w Polsce warto§¢ dodana brutto wytworzona przez podmioty prowadzace dziatalnosci
o charakterze ustugowym stanowita 63,4% wartosci dodanej brutto calej gospodarki narodowej. Liczba
pracujacych w tych jednostkach stanowita 57,4% ogoétu pracujacych (wzrost w stosunku do roku
poprzedniego o 0,5 p. proc.). W 2013 r. dziatalnoscia dominujaca wsrdéd podmiotow ustugowych pod
wzgledem wartoéci dodanej byla dziatalnosé handlowa, ktorej udzial stanowit prawie '/5 wartoéci dodanej
wytworzonej przez wszystkie jednostki prowadzace dzialalno$ci o charakterze ustugowym. Udziat
dzialalnosci w zakresie transportu i gospodarki magazynowej (wg PKD sekcja H) uksztattowal si¢ na
poziomie 9,4%, natomiast udziat dziatalno$ci w zakresie administracji publicznej 1 obrony narodowej (wg
PKD sekcja O) wynidst 9,0%. W poréwnaniu do poprzedniego roku wzrdst udzial dziatalnosci
profesjonalnej, naukowej i technicznej (wg PKD sekcja M) o 0,3 p. proc. 1 wyniost 8,3%.

Struktura wartosci dodanej brutto w ustugach wg sekcji PKD w 2013 r.

Sekcja S
. 2,5% Sekcja T
Sekc:ja.R 1,0% 1 0,3%1
Sekcja Q

Sekcja P N\ \
%\
Sekcja O \ ‘

& 8%
9.0%

Sekcja G

!
/

: N\ :
Sekcja L 62% 6.0% 2,0% Sekcja |
Sekcja K Sekcja J

Zrédto: Notatka informacyjna "Wdrozenie Europejskiego Systemu Rachunkéw Narodowych i Regionalnych w Unii Europejskiej (ESA 2010) do
polskich rachunkéw narodowych. Zmiany metodologiczne oraz ich wptyw na gtéwne agregaty makroekonomiczne" z dnia 29.09.2014 r.
Patrz Uwagi Metodyczne str. 7.
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W 2013 r. najwigcej osOb pracowalo w przedsigbiorstwach zaliczanych do sekcji ,,Handel
1 naprawa pojazdow samochodowych” (wg PKD sekcja G) — 26,4% og6hu pracujacych w podmiotach
ustugowych, nastepnie do sekcji ,,Edukacja” (wg PKD sekcja P) — 13,6% oraz do sekcji ,,Administracja

publiczna i obrona narodowa; obowiazkowe zabezpieczenia spoteczne” (wg PKD sekcja O) — 11,7%.

Struktura pracujgcych w usiugach wg sekcji PKD w 2013 r.

Sekcja R
1,8%

2,8% Sekcja S
Sekcja Q

Sekcja N 5,5% /1

Sekcja M 6,7%

2,4% 4,2% Sekcja K
Sekcja L

Zrédto: Maty Rocznik Statystyczny Polski 2014;

W 2013 r. dziatalno$cia dominujaca wsérod jednostek ustugowych pod wzgledem przecigtnego
zatrudnienia byla dziatalno$§¢ handlowa, w ktorej zatrudnionych bylo 1 563,1 tys. osob (spadek
w stosunku do 2012 r. 0 0,2%). W sekeji P ,,Edukacja” zatrudnienie wyniosto 1 032,8 tys. oséb.

Najwigkszy wzrost przecig¢tnego zatrudnienia odnotowano w sekcji N ,,Dzialalnos¢ w zakresie
ustug administrowania 1 dziatalno$¢ wspierajaca” — o 3,7%, natomiast najwigkszy spadek zostat
wykazany w dziatalno$ci zwiazanej z obstuga rynku nieruchomosci (wg PKD sekcja L) — o 1,7%.
Pomimo najnizszego przecigtnego zatrudnienia odnotowano wzrost liczby pracujacych o prawie 1,0%
w sekcji S ,,Pozostata dziatalnos$¢ ustugowa” ( 103,9 tys. 0séb)

Najwyzsze przecigtne wynagrodzenie brutto w 2013 r. odnotowano w sekcji ,,Dziatalno$¢
finansowa 1 ubezpieczenia” (wg PKD sekcja K) — 6 149 zi, ,Informacja ikomunikacja” (wg PKD
sekcja J) — 6 141 zt oraz ,,Administracja publiczna i obrona narodowa” (wg PKD sekcja O) — 4 523 zl.
W podmiotach zaliczanych do sekcji I ,,Dziatalno$¢ zwiazana z zakwaterowaniem 1 uslugami
gastronomicznymi” odnotowano najnizsze przeci¢tne wynagrodzenie brutto na poziomie 2 251 zl.

Najwigkszy wzrost przecigtnego miesi¢gcznego wynagrodzenia w2013 r. (o 4,1%),
w poréwnaniu z rokiem ubieglym, odnotowano w sekcji N ,Dzialalno$¢ w zakresie ustug
administrowania 1 dziatalno§¢ wspierajaca” oraz w sekcji J ,Informacja i komunikacja”, przy
jednoczesnym wzros$cie przecigtnego zatrudnienia odpowiednio o 3,7% oraz 1,4%.

W sekeji P ,,Edukacja” zaobserwowano podobny wzrost przeci¢tnego wynagrodzenia jak w w/w

sekcjach przy réwnoczesnym spadku przecigtnego zatrudnienia o 1,1%.
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W 2012 r. w przychodach ogotem przedsigbiorstw niefinansowych prowadzacych dzialalno$ci
uslugowe najwigkszy udziat stanowity przychody przedsigbiorstw prowadzacych dziatalno§¢ handlowa
(wg PKD sekcja G) ponad 68% przychodow ogoétem. Udzialy przychodow przedsigbiorstw swiadczacych
ustugi w zakresie transportu i gospodarki magazynowej (wg PKD sekcja H) oraz przedsigbiorstw
prowadzacych dzialalno$¢ zaklasyfikowana do sekcji J ,Informacja i komunikacja” nie ulegty zmianie
w stosunku do roku poprzedniego 1 wyniosty odpowiednio 8,8% 1 6,1%. Zaobserwowano natomiast
spadek udziatu przychodow podmiotow zaliczanych do sekcji M ,,Dziatalno$¢ profesjonalna, naukowa

i techniczna”, 0 0,2 p. proc., do poziomu 5,7%.

Struktura przychodow w usfugach wg sekcji PKD w 2012 r.

Sekcja Q
2,0%(+0,2)

\

,0,9% Sekcja R

Sekcja P 0,4% )
exaa ° - 0,5% Sekcja S

Sekcja N 2,9%(+0,2)

Sekcja M 5,7%(-0,2) \
Sekcja L 3,0%(-0,6) \
Sekcja J
Sekcja | 1,4% — .
\ 68,3%(+0,4)

%
NG

Sekcja H

Zrodto: Dziatalno$é przedsigbiorstw niefinansowych w 2012 r., GUS, Warszawa (Sekcja N [bez klasy 81.30.Z], Sekcja Q [bez klasy 86.10.Z], Sekcja S
[dziaty 95 1 96]);
(...) — dynamika do roku poprzedniego w p. proc.

W ostatnich latach wsrod dzialalnosci ustugowych obserwowany jest dynamiczny rozwdj rynku
ushug zwiazanych z obstuga dziatalno$ci gospodarczej, potocznie zwanych ustugami biznesowymi. Do
podmiotow”® $wiadczacych ushugi biznesowe zaliczy¢ nalezy przedsigbiorstwa prowadzace m.in.
dziatalno$¢ w ramach ustug informatycznych, prawniczych, rachunkowo-ksiggowych, zarzadzania,
ustug inzynieryjnych i architektonicznych, reklamowych oraz ustlug zwiazanych z zatrudnieniem.

W 2012 r. wsérdd wszystkich przedsigbiorstw niefinansowych ponad 12% stanowity jednostki
$wiadczace ustugi biznesowe’. W poréwnaniu z rokiem poprzednim populacja podmiotow
Swiadczacych ustugi biznesowe odnotowata wzrost o 7,5% wobec 0,6% wzrostu liczby wszystkich
przedsigbiorstw niefinansowych w catej gospodarce narodowej. Jednoczesnie w tym samym okresie
w segmencie ustug biznesowych odnotowano wzrost liczby pracujacych o prawie 6%, podczas gdy

ogolna liczba pracujacych w przedsigbiorstwach niefinansowych w kraju spadta o nieco ponad 1%.

2 Dotyczy podmiotéw z liczba pracujacych powyzej 9 osob.

3 Dotyczy nastgpujacych klas/dziatow wg PKD: 58.2 - Dziatalno$¢ wydawnicza w zakresie oprogramowania, 62 - Dziatalno$¢ zwigzana z
oprogramowaniem i doradztwem w zakresie informatyki oraz dziatalno$¢ powiazana, 63.1 - Przetwarzanie danych; zarzadzanie stronami
internetowymi (hosting) i podobna dziatalno$¢; dziatalnos¢ portali internetowych, 69 - Dziatalno$¢ prawnicza, rachunkowo-ksiggowa i
doradztwo podatkowe, 70.2 - Doradztwo zwiazane z zarzadzaniem, 71 - Dziatalno$¢ w zakresie architektury i inzynierii, badania i analizy
techniczne, 73 - Reklama, badanie rynku i opinii publicznej, 78 - Dziatalno$¢ zwiazana z zatrudnieniem;
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Przedsigbiorstwa zaliczane do segmentu ushug biznesowych koncentruja swoja dziatalno$¢
gléwnie na rynku krajowym. W 2012 r. 77,1% przychodow ogotem tych przedsigbiorstw pochodzito
z tytutu $§wiadczenia ustug podmiotom majacym siedzibe na terenie Rzeczypospolitej Polskiej. Zrodtem
16,0% przychodow byli ustugobiorcy posiadajacy siedzib¢ w krajach Unii Europejskiej, a dla
pozostatych (6,9%) - podmioty z siedziba zlokalizowana poza UE. W 2012 r. odnotowano wzrost o 1,7
p. proc. udzialu przychodoéw z tytulu $wiadczenia ustug z zakresu obstugi dziatalnosci gospodarczej

podmiotom posiadajacym siedzibg za granica.

Struktura przychodéw netto ze sprzedazy wedlug siedziby klienta w 2012 r.

Podmioty posiadajace
siedzibe poza terytorium UE

16,0% ‘

Podmioty posiadajgce
siedzibe w kraju UE

Podmioty posiadajace
siedzibe w kraju

W 2012 r. wérod dziatalno$ci zwiazanych z obstuga dziatalno$ci gospodarczej najwyzszym
odsetkiem przychodow ze sprzedazy uslug za granica odznaczyla si¢ dziatalno§¢ prawnicza,
rachunkowo-ksiggowa 1 doradztwo podatkowe (30% przychodéw netto ze sprzedazy ogodtem).
W poréownaniu z 2011 r. udzial ten nie ulegt zmianie. Najmniejsza ekspansje na rynki zagraniczne
odnotowano w przypadku przedsigbiorstw prowadzacych dziatalno§¢ w zakresie architektury
iinzynierii oraz badan ianaliz technicznych. Ok. 15,4% przychodéw netto ze sprzedazy tych
przedsigbiorstw pochodzito ze $wiadczenia ustug ustugobiorcom zlokalizowanym poza granicami kraju.

W stosunku do poprzedniego roku udziat ten wzrést o 2,4 p. proc.
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Przychody netto ze sprzedazy ogotem wedtug siedziby klienta
dla wybranych dziatalnosci ustugowych w 2012 r.

%
100 ]
9 [ || . 9,0% 147% | Podmioty posiadajgce
80 17,6% 23,5% siedzibe poza terytorium UE
| | |
70 || -
60 || | Podmioty posiadajgce
siedzibe w kraju UE
50 | | -
84,6% o [
40 L | 75,7% 84,0% L
70,0% Podmioty posiadajace
30 — — siedzibe w kraju
20 (" || - L |
10 | |
0
Ustugi Dzialalnosé Dziatalnosc¢ Dziatalnosé
informatyczne? prawnicza, w zakresie zZwigzana
rachunkowo-ksieggowa  architektury z zatrudnieniem
i doradztwo i inzynierii;
podatkowe badania i analizy
techniczne

a Dotyczy podmiotow prowadzacych dzialalnosé wydawnicza w zakresie oprogramowania (grupa 58.2), dzialalnos¢ zwigzang
z oprogramowaniem i doradztwem w zakresie informatyki oraz dzialalnos¢ powigzang (dzial 62) i dzialainos¢ uslugowa w zakresie
informac;ji (grupa 63.1).

W 2012 r. warto$¢ przychodow netto ze sprzedazy ogdtem przedsigbiorstw §wiadczacych ushugi
zwiazane z obsluga dziatalnos$ci gospodarczej z liczba pracujacych 10 os6b i wigcej wyniosta

nieznacznie powyzej 74,6 miliarda zt (wzrost 0 6,2% w poréwnaniu z 2011 r.).

Najwigkszy wzrost przychodéw w 2012 r. odnotowaly podmioty prowadzace dziatalno$¢
wydawnicza w zakresie oprogramowania, zwigzang z oprogramowaniem i doradztwem w zakresie
informatyki oraz dzialalno$¢ powiazana i dziatalno$¢ ustugowa w zakresie informacji (wg PKD grupa
58.2, dziat 62 i grupa 63.1 Sekcja J) — o ok. 11,5 %. W dziatalno$ci zwiazanej z zatrudnieniem (wg
PKD dziat 78 Sekcja N) zaobserwowano wzrost wartosci przychodow o ponad 10%. W 2012 r. spadek
wartos$ci przychodow o prawie 13% w stosunku do ub. roku odnotowaly przedsigbiorstwa §wiadczace
ustugi w zakresie architektury i inzynierii oraz badan i analiz technicznych (wg PKD dziat 71 Sekcja

M).

W  przedsigbiorstwach $§wiadczacych ustugi informatyczne ponad 30% przychodow netto ze
sprzedazy ogétem stanowily przychody z tytutu uslug zwiazanych z oprogramowaniem (wg PKWiU
62.01), a ich warto$¢ wyniosta 8,3 mld zt. W poréwnaniu z 2011 r., odnotowano spadek udziatu tych

ustug w przychodach ogétem o ok. 1,6 p. proc.

W 2012 r. najwigkszy udzial przychodow ze sprzedazy netto (26,1%) w przedsigbiorstwach

prowadzacych dziatalno$¢ w zakresie architektury i inzynierii oraz badah i1 analiz technicznych
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(wg PKD dziat 71 Sekcja M) stanowity ustugi w zakresie inzynierii (wg PKWiU 71.12.1), a jej udziat

w porownaniu z 2011 r. wzrést o 4,7 p. proc. Wartos¢ tych ustug wyniosta 2,8 mld zt.

Tak jak w latach ubieglych nadal obserwuje si¢ wzrost znaczenia ustug zwiagzanych
z zatrudnieniem (wg PKD dzial 78 Sekcja N). W ramach tej dzialalnosci najwigkszy udziat w 2012 r.
(58,5%) stanowity uslugi $wiadczone przez agencje pracy tymczasowej (wg PKWiU 78.20), a ich

wzrost w stosunku do 2011 r. wyniost prawie 4 p. proc. Wartos$¢ tych ustug wyniosta blisko 3,6 mld zt.
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Analiza wybranych dzialalnosci ustugowych.

Wsrod dzialalno$ci uslugowych mozna wyodrgbni¢ ustugi, ktorych duze znaczenie irozwoj
zwigzany jest z zaspokajaniem potrzeb ludnosci lub rola wspomagajaca wobec innych podmiotow
gospodarczych. W celu obserwowania zmian w tym zakresie prowadzone sa krotkookresowe badania
wybranych dziatalnosci ustugowych. Przedstawione ponizej dane wynikowe dotycza przedsigbiorstw

o liczbie pracujacych powyzej 9 osob.

W przedsigbiorstwach prowadzacych dziatalno$¢ zwiazana z zakwaterowaniem i ustugami
gastronomicznymi (wg PKD sekcja I) zanotowano istotny wzrost obrotow w poréwnaniu z 2012 r. —
(0 6,5%). Na koniec 2013 r. liczba pracujacych byta nieznacznie wyzsza (o 0,8%) w pordwnaniu
zrokiem poprzednim. Zwigkszyla si¢ rowniez liczba przedsigbiorstw gastronomicznych o 3,0%.
Odnotowano znacznie wyzszy niz w roku poprzednim wskaznik poziomu kosztéw (wzrost z 92,7%
w 2012 r. do 95,5% w 2013 r.). Pogorszyty si¢ rowniez wskazniki: rentownosci obrotu brutto (spadek
z7,3% w 2012 r. do 4,5% w 2013 r.) oraz rentownos$ci obrotu netto (spadek z 6,2% w 2012 roku do
3,7% w 2013 1.).

Wskazniki obrotow dla dziatalnosci w zakresie zakwaterowania i ustug gastronomicznych,
(ceny biezace)
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W dziatalno$ci przedsigbiorstw hurtowych (wg PKD dzial 46), zaobserwowano w 2013 r. wzrost
obrotow o 2,4% w poréwnaniu z 2012 r. Na koniec 2013 r. liczba przedsigbiorstw hurtowych byta
wyzsza w poroOwnaniu z poprzednim rokiem o 2,1%. Natomiast liczba pracujacych nieznacznie spadia
(0 0,4%). Wskaznik poziomu kosztow spadt do poziomu 97,5% (wobec 97,8% przed rokiem). Wyzszy
niz w 2012 r. byt zarowno wskaznik rentownos$ci obrotu brutto (2,5% wobec 2,2% w 2012 r.), jak

i netto (2,2% wobec 1,8% przed rokiem).

Wskazniki obrotéw dla dziatalnosci hurtowej, (ceny biezace)
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W branzy informatycznej (wg PKD dzial 62) w 2013 r. odnotowano wzrost o ponad 6%
warto$ci obrotow w stosunku do 2012 r. przy jednoczesnym wzroscie liczby przedsigbiorstw o 10,7%
oraz liczby pracujacych o 13%. Wskaznik rentownosci obrotu brutto w 2013 r. nie zmienil si¢
w poréwnaniu z rokiem poprzednim i wynidst 8,6%. Wskaznik rentowno$ci obrotu netto wzrdst z
6,9% w 2012 r. do 7,2% w 2013 r. Wskaznik poziomu kosztéw z catoksztattu dziatalnosci pozostat na

takim samym poziomie jak w 2012 r. wynoszac 91,4% .

Wskazniki obrotow dla dziatalnosci zwigzanej z oprogramowaniem i doradztwem
w zakresie informatyki oraz dziatalno$¢ powigzana (ceny biezgce)
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W dziafalno$ci prawniczej, rachunkowo-ksiggowej oraz zwiazane] z zarzadzaniem

(wg PKD dzial 69 + grupa 70.2) wartos¢ obrotoéw w 2013 r., w porownaniu z rokiem poprzednim,

wzrosta o 11,1% przy jednoczesnym wzroscie liczby przedsigbiorstw o 6,7% oraz liczby pracujacych

0 16,2%. Nieco pogorszyl si¢ zarowno wysoki wskaznik rentownos$ci obrotu brutto (z 13,9% w 2012 r.

do 13,4% w 2013 r. ), jak i netto (z 12,9% w 2012 r. do 12,4% w 2013 r.). Wskaznik poziomu kosztow

z catoksztattu dziatalno$ci ulegt pogorszeniu i wynioést 86,6% w 2013r. wobec 86,1% w poprzednim

roku.
Wskazniki obrotéw dla dziatalnosci prawniczej, rachunkowo-ksiegowej,
doradztwo podatkowe, doradztwo zwigzane z zarzgdzaniem (ceny biezace)
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W 2013 r. w dziatalno$ci zwiazanej z architektura i inzynierig (wg PKD dziat 71) odnotowano
spadek wartosci obrotow o 4,4% w stosunku do 2012 r., przy jednoczesnym spadku zatrudnienia
0 6,6%. Wskaznik rentownosci obrotu brutto wyniost 3,8%, natomiast wskaznik rentownos$ci obrotu
netto 2,8%. Odnotowano poprawe wskaznika poziomu kosztow z catoksztattu dziatalnosci - w 2013 r.

wyniost on 96,2% wobec 113,3% w poprzednim roku.

Wskazniki obrotow dla dziatalnosci w zakresie architektury i inzynierii;
badania i analizy techniczne (ceny biezace)
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W podmiotach prowadzacych dzialalno$¢ zwiazana z reklama, badaniem rynku 1 opinii
publicznej (PKD dzial 73) w 2013 r. nastapit spadek obrotéw w stosunku do 2012 r., o 0,3% przy
jednoczesnym wzroscie liczby przedsigbiorstw o 2,9% oraz wzroscie liczby pracujacych o 1,7%.
Lepszy niz przed rokiem byt zar6wno wskaznik rentownosci obrotu brutto (5,9% w 2013 r. wobec 5,4%
w 2012 r.), jak 1 netto (5% w 2013 r. wobec 4,4% w 2012 r.). Odnotowano réwniez nieznaczng poprawe
wskaznika poziomu kosztow z catoksztaltu dziatalnosci, ktory w 2013 r. wynidst 94,1% wobec 94,6%

w2012 r.

Wskazniki obrotéw dla dziatalnosci w zakresie reklamy, badania rynku
i opinii publicznej (ceny biezace)
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W 2013 r. wzrost warto$ci obrotdw przedsigbiorstw prowadzacych dziatalno$¢ zwiazana
z zatrudnieniem (wg PKD dziat 78), w stosunku do 2012 r., wyniost 13,8%. Zaobserwowano wzrost
liczby podmiotéw o 19,6% oraz liczby pracujacych o 14,9%. Odnotowano réwniez wzrost wskaznika
rentownosci obrotu brutto (2,4% w 2013r. wobec 1,6% w 2012 r.), jak 1 wskaznika rentownosci obrotu
netto (1,7% w 2013r. wobec 0,9% w 2012 r.). Poprawie ulegt wskaznik poziomu kosztow z caloksztattu

dziatalnosci do 97,6% w 2013 r. wobec 98,4% w poprzednim roku.

Wskazniki obrotéw dla dziatalnosci zwigzanej z zatrudnieniem (ceny biezgce)
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2. Handel wewne¢trzny

W 2013 r. wedlug wstgpnych danych udzial handlu w produkcie krajowym brutto wynidst

16,9% 1 byt o 0,1 p. proc. nizszy niz przed rokiem. Warto§¢ dodana brutto (w cenach stalych)

wytworzona przez przedsigbiorstwa handlowe zmniejszyta si¢ o 0,2% w porownaniu z poprzednim

rokiem, jednocze$nie zanotowano spadek udzialu handlu w warto$ci dodanej brutto wytworzonej

w gospodarce narodowej o 0,2 p. proc.

Wyszczegdlnienie 2011 2012 2013
Udziat handlu W PKB W %0..cceveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeen 16,3 17,0 16,9
Udziat handlu w wartosci dodanej brutto w % ................ 18,5 19,2 19,0

Zrodto: Notatka informacyjna "Wdrozenie Europejskiego Systemu Rachunkéw Narodowych i Regionalnych w Unii Europejskiej (ESA 2010) do polskich

rachunkow narodowych. Zmiany metodologiczne oraz ich wplyw na gldwne agregaty makroekonomiczne" z dnia 29.09.2014 r.

Dynamika wartosci dodanej brutto dla przedsigbiorstw handlowych (ceny state)®
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a Wedlug ESA 2010.

W 2012 r. przychody ze sprzedazy w cenach biezacych osiagnigte przez przedsigbiorstwa handlowe

byty wyzsze niz w 2011 r. o 3,6%. Najwigksza czgs¢ tych przychodow zrealizowana byla przez

przedsigbiorstwa prowadzace dzialalno$¢ hurtowa 61,0% (wzrost o 1,4 p.

proc. w pordwnaniu

z poprzednim rokiem). Udziat handlu detalicznego wynidést 30,6% (spadek o 1,4 p. proc.), a handlu

hurtowego i detalicznego pojazdami samochodowymi oraz ich naprawa 8,4% pozostal na tym samym

poziomie co w roku ubieglym. Przedsigbiorstwa z liczba pracujacych powyzej 49 osob osiagnely 48,4%

przychodéw ogdétem. Przychody ze sprzedazy towarow i materialow stanowity 92,9% ogodlnej wartosci

przychodéw przedsigbiorstw handlowych.
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Srednia marza zrealizowana w 2012 r. przez jednostki handlowe (zaklasyfikowane do sekcji G — ,,Handel,
naprawa pojazdéw samochodowych’) wyniosta 16,7% 1 utrzymata si¢ na tym samym poziomie co w roku
ubiegtym. Najwyzsze marze wyrazone w procentach pozyskiwane byly przez przedsigbiorstwa handlu
detalicznego, a zr6znicowanie poziomu zrealizowanych marz uzaleznione byto od rodzaju dziatalnosci
przedsigbiorstw.

Marze w przedsi¢biorstwach handlowych w latach 2010 - 2012

W e 2010 2011 2012
yszczegolnienie W%
HANDEL HURTOWY I DETALICZNY POJAZDAMI SAMOCHODOWYMI ORAZ
ICH NAPRAWA” 14,4 15,0 14,4
w tym:
Sprzedaz hurtowa i detaliczna pojazdéw samochodowych, z wylaczeniem
TNOLOCYKIT 1ttt e e et eeea 9,4 93 8,8
Sprzedaz hurtowa i detaliczna czg$ci 1 akcesoriow do pojazdow
samochodowych, z wylaczeniem motocykli..........ccoeevieeiiecienienieenieiieiees 212 21,4 20,3
Sprzedaz hurtowa i detaliczna motocykli, ich naprawa i konserwacja oraz
sprzedaz hurtowa i detaliczna czgs$ci i akcesoridow do nich ...........ccccvveeeneene. 242 23,1 239
HANDEL HURTOWY” 16,2 14,7 15,0
w tym:
Sprzedaz hurtowa realizowana na zlecenie” ............c.ccoeveivveeeinreeeisreeeneen, 19,4 17,6 19,3
Sprzedaz hurtowa ptodéw rolnych i zywych zwierzat............ccceeevevveneeennenne. 13,0 12,4 12,9
Sprzedaz hurtowa zywnosci, napojow i wyrobow tytoniowych.................... 17,9 16,1 17,7
Sprzedaz hurtowa artykulow uzytku domowego .........ccceeveeririiiivieicee, 17,9 16,8 17,6
Sprzedaz hurtowa narzedzi technologii informacyjnej i komunikacyjne; ...... 13,4 11,8 11,3
Sprzedaz hurtowa maszyn, urzadzen i dodatkowego wyposazenia................ 16,8 15,6 15,5
Pozostata wyspecjalizowana sprzedaz hurtowa...........cccccveeveeeveeveneeneenieennnns 13,2 11,6 11,4
Sprzedaz hurtowa niewyspecjaliZoOWana..............cccvevevererrererrereeesisseseesssssesennns 18,1 17,6 17,5
HANDEL DETALICZNY" 21,3 20,7 20,7
w tym:
Sprzedaz detaliczna prowadzona w niewyspecjalizowanych sklepach .......... 18.9 182 18.8
Sprzedaz detaliczna Zywnos$ci, napojow i wyrobow tytoniowych
prowadzona w wyspecjalizowanych sklepach..........ccccceeveviircieniieniieneeneeee. 20,3 18,3 20,2
Sprzedaz detaliczna paliw do pojazdow silnikowych na stacjach paliw......... 9.4 98 6.9
Sprzedaz detaliczna narzgdzi technologii informacyjnej
i komunikacyjnej prowadzona w wyspecjalizowanych sklepach.................... 16,4 15,7 15,8
Sprzedaz detaliczna artykutéw uzytku domowego prowadzona
w wyspecjalizowanych sKIepach ..........cccoceeieieieiiniiiie e 23,1 24,1 23,6
Sprzedaz detaliczna wyrobow zwiazanych z kultura i rekreacja
prowadzona w wyspecjalizowanych sklepach..........c.cccoevveviirviiniienieneeneens, 30,5 29,5 27,7
Sprzedaz detaliczna pozostatych wyrobéw prowadzona
w wyspecjalizowanych sklepach ...........ccoocvevieiieiiiniinieeeee e, 28,9 29,0 30,1

a Prowizja.
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Przeplyw towar6éw handlowych.

Istotnym elementem umozliwiajacym oceng kanatéw dystrybucji i cyrkulacji towaréw jest analiza
struktury przychodow wedlug typéw klientow oraz podzial dokonanych zakupoéw w przedsigbiorstwach
hurtowych wedhug typéw dostawcow (tablice nr 18 1 19). Zarowno zachowania przedsigbiorstw hurtowych
i detalicznych w wyborze swoich dostawcow, jak 1 struktura ich klientow pozostaly stabilne.
W przedsigbiorstwach handlowych zaréwno hurtowych jak i detalicznych, udzial zakupéw bezposrednio
od producentow i wytworcéw krajowych oraz bezposrednio z importu utrzymat si¢ na niezmienionym
poziomie w poréwnaniu z poprzednim okresem. Przedsiebiorstwa handlowe® dokonywaty w okoto 53%
zakupow bezposrednio od producentow 1 wytworcoOw krajowych, bezposredni import stanowit nieco ponad
23%, a zakupy u hurtownikéw okoto 23%. W zaleznos$ci od rodzaju prowadzonej dziatalnosci handlowe;j
(handel hurtowy czy detaliczny) struktura dokonywanych zakupow jest bardziej zréznicowana. W zakresie
handlu hurtowego - okoto 52% przedsigbiorstw zaopatruje si¢ u producentdw i wytworcow krajowych,
a prawie 27% z nich bezposrednio z importu. Udzial zakupéw hurtownik — hurtownik nieco
si¢ zmniejszyt 1 wynidst niecate 20%.

W handlu detalicznym zakupu towaréw dokonywano glownie bezposrednio u producentow
1 wytworcoéw krajowych (58%), rzadziej u hurtownikow (28%), odnotowano takze nieznaczny spadek
udzialu zakupoéw bezposrednio z importu do 13%. Przedsigbiorstwa wlasnosci zagranicznej najczgsciej
dokonywaty zakupdéw bezposrednio u producentow i wytworcéw krajowych, (stanowily one nieco
ponad 49% ogodlnej wartosci), badZ bezposrednio z importu (ok. 40%), a rzadziej u hurtownikdéw
(ok. 10%).

W strukturze przychodoéw przedsigbiorstw hurtowych okoto 44% przychodéw pochodzito
ze sprzedazy do hurtu, okoto 27% pochodzilo od handlowcow detalicznych, a prawie 18%
od producentow krajowych. Blisko 8% stanowily bezposrednie wpltywy od konsumentow

indywidualnych.

Obroty przedsi¢biorstw handlowych

W 2013 r. obroty w handlu detalicznym (w cenach statych) wzrosly w poréwnaniu z rokiem
poprzednim o 4,5%. Wysokie obroty zanotowano w przedsigbiorstwach sprzedajacych towary
niezywno$ciowe (wzrost 7,2%). Z kolei wsrod jednostek sprzedajacych zywnos$¢, napoje, wyroby
tytoniowe wielko$¢ obrotow nieznacznie spadia (o 1,0%).

W podmiotach handlujacych pojazdami samochodowymi, motocyklami i czg$ciami zanotowano

wzrost w skali roku o 8,7%.

% Dane dotycza przedsiebiorstw, w ktorych liczba pracujacych przekracza 9 osob.



Dynamika obrotéw w cenach statych w przedsigbiorstwach detalicznych®
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a Przedsigbiorstwa zklasyfikowane wg PKD do dzialu 47.

Dynamika obrotéw w cenach statych w grupie przedsiebiorstw sprzedajgcych
2ywnos¢, napoje, wyroby tytoniowe?
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a Przedsigbiorstwa zaklasyfikowane wg PKD do klasy 47.11 i grupy 47.2.
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Dynamika obrotéw w cenach stafych w grupie przedsigbiorstw sprzedajgcych towary
niezywnosciowe?
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a Przedsigbiorstwa zaklasyfikowane wg PKD do klasy 47.19, i grup: 47.3 — 47.9.

Dynamika obrotéw w cenach statych w grupie przedsigbiorstw sprzedajgcych paliwa?
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a Przedsiebiorstwa zaklasyfikowane wg PKD do grupy 47.3.



Dynamika obrotow w cenach stalych w przedsiebiorstwach zaklasyfikowanych
wedtug PKD do dziatu 45 i 47°
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a Dzial 45 — Handel hurtowy i detaliczny pojazdami samochodowymi i naprawa pojazdow samochodowych.
Dziat 47 — handel detaliczny, z wytgczeniem handlu detalicznego pojazdami samochodowymi.

Dynamika obrotéw w cenach statych w grupie przedsiebiorstw sprzedajacych
pojazdy samochodowe?
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a Przedsigbiorstwa zaklasyfikowane wg PKD do grup: 45.1, 45.3, 45.4.
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W 2013 r. obroty w handlu detalicznym krajéw UE byty o 0,1% nizsze w porownaniu z rokiem
poprzednim. Najwigkszy spadek zanotowano kolejny raz w Grecji. Znaczace spadki odnotowano na
Cyprze, w Hiszpanii oraz Holandii. Najwigkszy wzrost obrotow zaobserwowano podobnie jak w dwoch
poprzednich latach w Luksemburgu oraz w Polsce. Kolejne miejsca nalezaty do Litwy, Lotwy
i Bulgarii. W Wielkiej Brytanii, we Francji i w Niemczech obroty w handlu detalicznym zwigkszyty si¢

odpowiednio o 1,4%, 1,2% oraz 0,6% w porownaniu z poprzednim rokiem.

Roczna dynamika obrotéw w handlu detalicznym krajow UE w 2013 .
(ceny state)?

Analogiczny okres = 100

20 92 94 9 98 100 102 104 106 108 110 112
I I I
|

Lu kselmburg
Polska
Litwa

Lotwa
Bulgaria
Szwecja
Estonia
Wegry
Wielka Brytania
Francja
Irlandia
Chorwacja
Niemcy
Rumunia
Malta
Czechy
Siowacja

i

Austria
Belgia
Dania
Finlandia
Portugalia
Wiochy
Stowenia
Holandia
Hiszpania
Cypr
Grecja

a Dane wyrownane dniami roboczymi.
Zrodio: Eurostat, dane krétkookresowe (sierpien 2014 r.)
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Sprzedaz detaliczna

W 2013 r. sprzedaz detaliczna w cenach biezacych zrealizowana przez przedsigbiorstwa handlowe
i nichandlowe wyniosta 685,7 mld zt i byta o 1,4% wyzsza niz przed rokiem. W punktach sprzedazy
detalicznej warto$¢ sprzedanych towaréw wyniosta 660,0 mld zt (wzrost o 1,3%), z tego warto$¢ zywnosci
1 napojow bezalkoholowych - 166,5 mld zt (wzrost o 0,2%), napojow alkoholowych i wyroboéw
tytoniowych - 54,6 mld zt (spadek o 2,7%) 1 towardw niezywno$ciowych - 438,9 mld zt (wzrost o 2,2%).

W placoéwkach gastronomicznych sprzedaz detaliczna wyniosta 25,7 mld zt (wzrost o 5,7%).

Struktura sprzedazy detalicznej (ceny biezgce)

2013

Towary konsumpcyjne niezywnosciowe

[ ] Towary niekonsumpcyjne

Zywno$é i napoje bezalkoholowe

[ ] Napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe

e Towary i wyroby wiasne
w placowkach gastronomicznych

Udzial sprzedazy detalicznej zrealizowanej w 2013 r. przez podmioty gospodarcze o liczbie
pracujacych 50 1 wigcej 0sob stanowit 52,0%, przez podmioty o liczbie pracujacych do 9 oséb - 28,4%,
za$ przez przedsigbiorstwa o liczbie pracujacych 10-49 oséb - 19,6%.

Struktura sprzedazy detalicznej wedtug wielkosci podmiotéw gospodarczych (ceny biezace)

2010 2013

Podmioty gospodarcze o liczbie
pracujgcych:

do 9 oséb

[ 1 1049
[ ] 500s6biwiecej
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Sprzedaz przedsigbiorstw handlowych (w cenach biezacych) wyniosta 86,7% wartosci ogotem

sprzedazy detalicznej podobnie jak w 2012 r.

Pozostala sprzedaz byla realizowana przez

przedsigbiorstwa, ktérych podstawowym rodzajem dziatalno$ci nie byt handel, lecz np. produkcja czy

gastronomia.

Sprzedaz detaliczna w latach 2011 - 2013 (ceny biezace)

Wyszczegolnienie

2011 2012 2013
a— liczby bezwzgledne
b — analogiczny okres roku poprzedniego=100
w mln zt
OZOLEM ... a 646127,1 675992,6 685658,7
b 109,0 104,6 101,4
w tym przedsigbiorstwa handlowe ..................... a 561772.5 586190.9 504454.9
b 109,0 104,3 101,4
Sprzedaz detaliczna towarow wedlug grup (ceny biezace)
2011 2012 2013
Wyszczegdlnienie
w mln zt 2012=100
Ogolem 646127,1 675992,6 685658,7 101,4
zywno$¢ 1 napoje bezalkoholowe............ccueeeee. 178593,7 185631,5 187541,1 101,0
napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe ................ 59040,0 60755,1 59039,9 97,2
towary niezywnosciowe (bez wyrobow
tYLONIOWYCh) e 408493,4 429606,0 439077,7 102,2
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W 2013 r. sprzedaz detaliczna w cenach statych zrealizowana przez przedsigbiorstwa handlowe
1 nichandlowe byta o 1,3% wyzsza niz przed rokiem (wobec wzrostu o 0,5% w 2012 r.). Wigkszy od
przecigtnego byt wzrost sprzedazy towaréw konsumpcyjnych niezywno$ciowych  (6,7%).
W poréwnaniu z rokiem poprzednim odnotowano natomiast spadek sprzedazy zywnos$ci i napojow
bezalkoholowych (o 1,8%) oraz towarow niekonsumpcyjnych (o 4,8%). Obserwowano rowniez spadek
sprzedazy napojow alkoholowych i wyroboéw tytoniowych (o 6,0%). Sprzedaz detaliczna towarow

1 wyrobow wlasnych w placowkach gastronomicznych byla natomiast o 3,4% wyzsza niz w 2012 r.

Dynamika sprzedazy detalicznej (ceny state)®

2005=100
%
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2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013
s Ogoétem s Zywnosé | napoje bezalkoholowe
=mmmmsm  Napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe Towary konsumpcyjne niezywnosciowe

a Z wyjatkiem ,ogotem” — bez sprzedazy w placéwkach gastronomicznych.

Infrastruktura handlowa

Na koniec 2013 r. szacowana liczba sklepow w Polsce wyniosta 354 tys. i byla nizsza niz przed
rokiem o 1,0%. Powierzchnia sprzedazowa sklepéw wyniosta ok. 33 818 tys. m* i byla wicksza niz
w 2012 1. 0 0,4%. Wzrost odnotowano w sklepach o powierzchni sprzedazowej z przedziatu 400-999 m?
(0 10,1%), 100-399 m? (o 3,1%) oraz 1000 m? i wigcej (0 1,5%). Zmniejszyta si¢ powierzchnia sklepow

najmniejszych (99 m” i mniej) — o 4,1%.
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Struktura powierzchni sprzedazowej sklepow

2005 2013

[ | 99 m?i mnigj
[ ] 100-399 m?
] 400-999 m?
[7] 1000 m? i wiecej

W uktadzie regionalnym najwyzszy wzrost powierzchni sprzedazowej w przedziale 400-999 m?
mial miejsce w wojewddztwach: malopolskim (o 16,2%), pomorskim (o 13,0%) 1 mazowieckim
(0 13,0%), a w przedziale 100-399 m*> w wojewodztwach: mazowieckim (o 8,8%), matopolskim

(0 6,4%) 1 podkarpackim (0 5,9%).

Sklepy wedtug wojewédztw w 2013 r.
Stan w dniu 31 XlI

Ogotem — 354 tys.

33817,8
tys. m?

Liczba sklepéw

Powierzchnia sklepow w tys m?

[ T

900 1000 1500 2000 3000 4000 5000
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Wsroéd wielkopowierzchniowych obiektow handlowych najwigkszy wzrost liczby sklepow
odnotowano w kategorii supermarketow (o 13,6%), odmiennie jednak niz w roku poprzednim,
najliczniejszy przyrost mial miejsce dla obiektoéw o powierzchni z przedziatu 400-999 m?. Liczba
hipermarketow w poréwnaniu z 2012 r. wzrosta o 3,5%. Szacowany udzial warto$ci sprzedazy
realizowanej tacznie przez supermarkety i hipermarkety w sprzedazy detalicznej w sklepach i na

stacjach paliw stanowit w 2013 r. 23,6% i byl o 1,2 p. proc wyzszy niz przed rokiem.
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W 2013 r. odnotowano mniejsza liczbg sklepéw w poréwnaniu z rokiem poprzednim, w wyniku
czego na jeden sklep przypadato srednio 109 oséb, podczas gdy w 2012 r. byto to odpowiednio 108

0séb.

Liczba ludnosci pnwpacla]gt::ﬂn‘?hIF 1cl ﬁ:ﬂeagl v;(?ldlug wojew6dztw w 2013 r.

Dynamika
W porownaniu z 2012 r.

110
100

90

-

90 100 110 120 130 oséb

W 2013 r. w grupie przedsigbiorstw, w ktorych liczba pracujacych wynosi powyzej 9 0sob liczba
sklepéw nalezacych do firm z kapitalem zagranicznym zwigkszyla si¢ o 4,0%, a powierzchnia
sprzedazowa o 4,5%. Srednia powierzchnia sklepow przedsiebiorstw zagranicznych wyniosta 657,7 m*
(odpowiednio w sklepach przedsigbiorstw wlasnosci prywatnej krajowej — 174,2 m?). Natomiast udziat
powierzchni sklepow z kapitatem zagranicznym w powierzchni ogotem wzrést o 1,2 p. proc

w porownaniu z rokiem poprzednim.

Liczba sklepow przedsi¢biorstw z udzialem kapitalu zagranicznego *

Wyszczegolnienie 2012 2013
LiCZba SKICPOW ....cevieeiieiieiiesieerteestese ettt s e b e e e eneas 13714 14268
udziat w ogotem SKIepach W %0 .....c.ccvvviiiiiiiiiieieiesee s 3,8 4,0
powierzehnia sKIEPOW W tyS. M7 .........oovveveiveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 8977,1 9384,3
udzial w powierzchni 0gOIemM W %6 ....c.eevvreiieiiieiieiee e 26,6 27,8

a Dane dotycza przedsigbiorstw, w ktorych liczba pracujacych przekracza 9 osob.
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Na koniec 2013 r. szacowana liczba stacji paliw wyniosta 9053 1 byta o 4,5% nizsza niz w roku
poprzednim. Najwigkszy procentowy spadek liczby stacji paliw zanotowano w wojewddztwach:
swigtokrzyskim (o 21,7%), matopolskim (o 18,9%) i dolnoslaskim (o 17,5%). Wzrost natomiast
zaobserwowano w  wojewoddztwach:  lubelskim (o  16,7%), wielkopolskim (o  10,8%)

1 zachodniopomorskim (o 7,9%).

Liczba stacji paliw wediug wojewodztw
Stan w dniu 31 XII
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_ | 2012 [ 2013
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W 2013 r. w krajowej ewidencji prowadzone] przez gminne jednostki samorzadowe widniato

Dolnoslaskie
Lubelskie
Lubuskie
todzkie
Matopolskie
Mazowieckie
Opolskie
Podkarpackie
Podlaskie
Pomorskie
Swigtokrzyskie
Wielkopolskie

Kujawsko-pomorskie
Zachodniopomorskie

2207 statych targowisk (w tym 2105 targowisk z przewaga sprzedazy drobnodetalicznej), co stanowi
spadek o 0,4% w poréwnaniu z rokiem poprzednim. Znacznie mniejsza liczbe targowisk stwierdzono
w wojewodztwie 1odzkim (o 3,3%). Analogicznie do lat poprzednich, powierzchnia targowisk
w wojewodztwach: mazowieckim, t6dzkim i1 wielkopolskim byta najwigksza, a udzial ich facznej sumy

stanowit 40,3% ogdtu powierzchni targowisk w kraju.

Na obszarze targowisk dokonywano transakcji w ok. 100,6 tys. statych punktach sprzedazy
drobnodetalicznej, wsrod ktorych 58,7 tys. dziatalo codziennie. Uzupetnieniem statej sieci targowiskowej
byly targowiska sezonowe, ktorych w 2013 r. odnotowano 6460, co stanowi spadek o 0,7% wobec roku
poprzedniego. Zarejestrowano takze nizsze roczne wplywy z optlaty targowej o 5,9% w poréwnaniu

z2012r.
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Gastronomia

W 2013 r. liczbg placowek gastronomicznych (statych i sezonowych) w kraju szacowano na
prawie 67,0 tys. z czego 37,2% stanowity bary, 32,5% - punkty gastronomiczne, 24,2% - restauracje
16,1% stotowki. Ogoélna liczba placowek gastronomicznych w 2013 r. zmniejszyta si¢ o 2,6%
w porownaniu z 2012 r., a spadek odnotowano we wszystkich rodzajach placowek.

Sektor prywatny w gastronomii obejmowat 98,2% wszystkich placowek gastronomicznych,
(wzrost do roku ubieglego o 0,3 p. proc.), w tym: 99,2% restauracji, 99,0% barow, 98,7% punktow

gastronomicznych i 86,4% stolowek.

Placowki gastronomiczne

2011 2012 2013
Wyszczegolnienie
Liczba 2012=100
Ogolem ........cceuuenee 67356 68787 66966 97,4
TESTAUTACIE .vveeeevreeereeeieeerireeereeeeaeesereeeeeeenaneas 15287 16478 16202 98,3
DALY .ot 25866 25885 24931 96,3
SEOTOWKI .eoveieieiiiieeeeee e 4271 4304 4072 94,6
punkty gastronomicCzne .............cccceevevevruennnen. 21932 22120 21761 98,4

Struktura placéwek gastronomicznych

2005 2013
~ 10,6%
| Restauracje

[ 37,5%
\ J Bary
/7 44,4% |

r ff' [ | Stolowki

:.\“'--u._,.l"f 4

7,5%

| Punkty gastronomiczne
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W 2013 r. przychody ogélem z dziatalno$ci gastronomicznej w cenach biezacych wyniosty ok.
26,2 mld zt 1 w pordwnaniu z rokiem poprzednim wzrosty o 5,3% (w cenach statych byly wyzsze o ok.
3,0%). Udzial sektora prywatnego w przychodach ogétem stanowit 98,5%, udziat sektora publicznego
zmniejszyt si¢ do 1,5% (spadek o 0,3 p. proc. w pordwnaniu z 2012 r.).
75,1%
tym 16,8% - ze

Z  produkcji wartos$ci

23,0% - ze

gastronomicznej pochodzito przychodéow  ogolem,

sprzedazy towaréw handlowych (w sprzedazy alkoholu
1 wyrobdw tytoniowych) a 1,9% - z pozostatej dziatalnosci. Wzrosty przychody w zakresie produkcji
gastronomicznej (o 10,4%), natomiast w innych rodzajach dziatalnos$ci gastronomicznej zanotowano

spadek przychodéw w poréwnaniu z rokiem poprzednim.

Przychody z dzialalnoS$ci gastronomicznej w cenach biezacych

2011 2012 2013
Wyszczegodlnienie
w mln zt 2012=100
Przychody ogétem 22782,6 24868.3 26174,2 105,2
ze Sprzedazy tOWarOW ..........ccceeeveerveeerveeennnnns 6319,1 6499,1 6033,1 92,8
W tym ze sprzedazy napojow
alkoholowych i wyrobdw tytoniowych .... 4362,7 4601,5 4402,5 95,7
z produkcji gastronomicCznej ..........cceevveerveenenns 15833,2 17788,1 19643,7 110,4
z pozostalej dzialalnosci ........cceevvevvevieeniiennnnn, 630,3 581,1 497,3 85,6

Sprzedaz hurtowa

Wartos¢ sprzedazy hurtowej wyszacowana w 2013 r. w przedsigbiorstwach handlowych
(w cenach biezacych) wyniosta 1010,6 mld zt ibyla o 3,1% wyzsza niz przed rokiem. Wzrost
sprzedazy zanotowano w grupie zywnosci 1 napojow bezalkoholowych - o 11,1% oraz w grupie
towaré6w niezywnosciowych - o 2,1%. Sprzedaz hurtowa napojow alkoholowych zmniejszyta sig
0 3,0%. W strukturze sprzedazy hurtowej udziat ZywnoS$ci inapojow bezalkoholowych wzrost
w poréwnaniu z poprzednim rokiem o 0,9 p. proc., natomiast spadl udziat towaré6w niezywnosciowych

(0 0,8 p. proc.) oraz napojoéw alkoholowych (o 0,1 p. proc.).

Sprzedaz hurtowa realizowana przez przedsigbiorstwa z liczba pracujacych 50 o0sob i1 wigce]

stanowita 47,1% (spadek o 0,5 p. proc. w poréwnaniu z rokiem poprzednim).
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Struktura sprzedazy hurtowej (ceny biezace)

2013

Sprzedaz hurtowa w latach 2011 - 2013 (ceny biezace)

[ ] Napoje alkoholowe

[ | Towary niezywnosciowe

[ | Zywnosé i napoje bezalkoholowe

Wyszczeg()lnienie 2011 2012 2013
a — liczby bezwzgledne
b — analogiczny okres roku poprzedniego=100 w mln z4
Ogoélem a 946833,2 980452,1 1010623,7
b 111,9 103,6 103,1
w tym przedsigbiorstwa o liczbie pracujacych
50 0SOD 1 WICCE] ...vivireneerieeietierieteeteeieee e a 452012,6 466589,9 476415,8
b 113,4 103,2 102,1
Sprzedaz hurtowa wedlug grup (ceny biezace)
2011 2012 2013
Wyszczegdlnienie
w mln zt 2012=100
; 946833,2 980452,1 | 1010623,7 103,1
Ogolem
ZYWIIOSC ottt ettt sttt 119730,9 121349,8 134828,7 111,1
napoje alkohOlOWeE..........ccocveeerieriiiiieieieeeeeeeae 27481,8 24784.8 24051,2 97,0
towary NieZyWnoSCIOWE .......c.ccvevvereereereererresrenennas 799620,5 834317,5 851743,8 102,1
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Zaopatrzenie rynku

W 2013 r. w magazynach producentéw” $rednie zapasy wigkszosci badanych artykuléw byty
wyzsze niz w poprzednim roku.

W grupie artykuldéw  zywnoSciowych wzrosly zapasy m.in. migsa wolowego
1 cielecego, szynek i topatek konserwowych, pozostalych przetworow wieprzowych, ryb morskich
mrozonych, sokow 1 napojow owocowo-warzywnych, oraz czekolady i wyrobdéw czekoladowanych.
Spadly zapasy m.in. tluszczow zwierzgcych topionych jadalnych, dzeméw owocowych, masta
i pozostatych tluszczéw do smarowania.

Wsrod artykutdw niezywnos$ciowych wigksze niz przed rokiem byly zapasy m.in. bielizny
poscielowej, past, proszkdw 1 pozostatych preparatéw do czyszczenia, kuchenek gazowych,
elektrycznych i mieszanych, zegaréw i zegarkow. Zmalaly zapasy: tkanin bawelnianych, tkanin

syntetycznych, okry¢ i ubioréw z dzianin, opon do pojazdéw samochodowych.

W 2013 r. dostawy’ wickszosci badanych artykutéw konsumpcyjnych zywnosciowych oraz
niezywno$ciowych byly nizsze w porownaniu z 2012 r. Spadek dostaw spowodowany byt wigkszym
wzrostem eksportu niz importu. Znaczacy wzrost eksportu w poréwnaniu z poprzednim rokiem
zaobserwowano dla nastepujacych pozycji: chlodziarki i zamrazarki typu domowego, thuszcze zwierzece
topione, wody mineralne, wyroby czekoladowane, wedliny 1 migso wieprzowe.

Mniejszy import i jego wplyw na nizsze dostawy zanotowano dla artykutéw: thuszcze zwierzgce
topione, zestawy stotowe i naczynia kuchenne z porcelany, kawa, odbiorniki radiowe (tacznie z zestawami)
oraz herbata.

Wsrod badanych artykuléw zywnosciowych znacznie nizsze niz przed rokiem byty dostawy m.in.
wyrobow czekoladowanych, kawy, tluszczéw zwierzgcych topionych, wody mineralnej, herbaty.
Znaczaco wyzsze niz w roku poprzednim byly dostawy m.in. ryb morskich i mrozonych oraz waodek,
likierow, innych napojoéw alkoholowych (wzrost spowodowany wyzsza produkcja w koncu roku zwiazang
ze zmiang stawek akcyzy w 2014 r.), a takze zup 1 buliondéw.

W grupie badanych artykuléw niezywnoS$ciowych, znacznie nizsze niz w 2012 r. byly dostawy
m.in. opon do pojazdéw samochodowych osobowych, mydta, produktow organicznych powierzchniowo
czynnych i preparatow uzywanych jako mydto oraz samochodow osobowych.

W poréownaniu z 2012 r. odnotowano wysoki wzrost dostaw m.in. odbiornikéw telewizyjnych,

okry¢ 1 ubiordéw z dzianin, obuwia oraz odkurzaczy typu domowego.

> W przedsigbiorstwach o liczbie pracujacych powyzej 49 osob.

® Tlo¢ wytworzonych w kraju wyrobéw (dane dotycza podmiotéw gospodarczych, w ktorych liczba pracujacych przekracza 9 osob)
pomniejszona o ich eksport i powigkszona o import, skorygowana o saldo zmian stanu zapaséw u producentéw o liczbie pracujacych
powyzej 49 0sob.
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Migso wieprzowe

Czekolada (facznie z bialg)

Cukier

Piwo otrzymywane ze sfodu®

Wina i miody pitne
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Dywany, chodniki i wyktadziny
wiokiennicze

Chiodziarki i zamrazarki typu domow
tacznie z chiodziarko-zamrazarkami

I Opony do pojazdéw samochodowyc




