GLOWNY URZAD STATYSTYCZNY Warszawa, 17.03.2016

Opracowanie sygnalne

Dynamika sprzedazy detalicznej w lutym 2016 r.

W lutym br. odnotowano wzrost sprzedazy detalicznej' w cenach statych w skali roku
0 6,2% (wobec wzrostu o 3,2%* przed miesigcem oraz o 2,4% w lutym ub. roku). W poréwnaniu
ze styczniem br. mial miejsce wzrost sprzedazy detalicznej o 1,3% (wobec spadku przed
rokiem o 1,6%).

SPRZEDAZ DETALICZNA TOWAROW (ceny state)
analogiczny okres roku poprzedniego=100

114

112

110 -

98

96

K
2016

94

|‘u‘n|hv‘v‘vﬂquuhx‘x‘xﬂxu
2015

I ‘n‘nﬂ|v‘v‘vﬂvnbnﬂx‘x‘xdxn
2014

|‘u‘ulhv‘v‘vdvnbnhx‘x‘xdxu
2013

|‘u‘u|hv‘v‘vﬂququ‘x‘xﬂxu
2012

Dynamika sprzedazy detalicznej ksztaltowata sie nastepujgco:

Ceny state Ceny biezgce
Wyszczegolnienie Il 2016 -l 2016 Il 2016 -1l 2016
| 2016= I12015= [ I-1l 2015= | 2016= I12015= | I-1l 2015=
=100 =100 =100 =100 =100 =100
Ogotem............coooiiiiiiii, 101,3 106,2 105,0 100,9 103,9 102,7
w tym:

Pojazdy samochodowe, motocykle,
CZESCl.. v iiiriiee i e 116,3 114,6 112,1 116,8 112,2 109,7
Paliwa state, ciekte i gazowe........... 97,0 97,5 98,5 94,6 89,3 90,7
Zywnosé, napoje i wyroby
tytoniowe.........ccevveiiiiiii, 99,4 105,8 104,6 99,7 106,2 104,9
Pozostata sprzedaz detaliczna
w niewyspecjalizowanych sklepach.. 99,6 108,5 106,4 99,1 106,3 104,3
Farmaceutyki, kosmetyki, sprzet
ortopedyCzny.......ccooiiiiiiiiiiii, 101,5 110,8 108,9 101,3 109,0 107,3
Tekstylia, odziez, obuwie............... 88,2 120,6 121,1 86,7 115,5 115,9
Meble, rtv, agd..............cooiiinl 102,1 115,1 110,4 102,1 114.4 109,7
Prasa, ksigzki, pozostata sprzedaz
w wyspecjalizowanych sklepach..... 100,9 107,0 106,3 100,9 105,2 104,5
Pozostate............cocoooiiiiiii. 109,0 92,6 92,1 108,8 91,4 90,8




Sprzedaz detaliczna w cenach statych w lutym br. byta wyzsza w skali roku
w wiekszosci grup. Wsréd grup o znaczgcym udziale w sprzedazy detalicznej ogétem wysoki wzrost
odnotowano w przedsiebiorstwach zajmujgcych sie handlem pojazdami samochodowymi,
motocyklami, czesciami (o 14,6% wobec spadku przed rokiem o 2,9%) oraz w podmiotach
prowadzacych pozostatg sprzedaz detaliczng w niewyspecjalizowanych sklepach (o 8,5% wobec
wzrostu o 7,3%). Spadek sprzedazy odnotowano natomiast w grupowaniach ,pozostate” (o 7,4%
wobec spadku przed rokiem o 10,4%) i ,paliwa state, ciekte i gazowe” (0 2,5% wobec wzrostu 0 0,1%
przed rokiem). W pozostatych grupach o nizszym udziale w sprzedazy detalicznej ogotem znacznie
zwiekszyta sie sprzedaz w jednostkach handlujgcych tekstyliami, odziezg i obuwiem (o 20,6% wobec
wzrostu przed rokiem o 8,5%) oraz w podmiotach sprzedajgcych meble, rtv, agd (o 15,1% wobec
wzrostu o 3,9).

W okresie styczen-luty br. sprzedaz detaliczna zwiekszyta sie w porownaniu z analogicznym

okresem ub. roku o 5,0% (wobec wzrostu o 3,0 % w 2015 r.).

SPRZEDAZ DETALICZNA TOWAROW W LUTYM 2016 R. (ceny state)
analogiczny okres roku poprzedniego=100
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pojazdy paliwa state, zywnosé, pozostata farmaceutyki, tekstylia, odziez, meble, prasa, ksigzki, pozostate
samochodowe,  ciekte i gazowe napoje sprzedaz detaliczna  kosmetyki, obuwie rtv, pozostata sprzedaz
motocykle, czesci i wyroby w niewyspecjalizo- sprzet agd w wyspecjalizowanych
tytoniowe wanych sklepach  ortopedyczny sklepach

! Dane dotyczg przedsiebiorstw handlowych i niehandlowych o liczbie pracujgcych powyzej 9 os6b. Grupowania
przedsiebiorstw dokonano na podstawie Polskiej Klasyfikacji Dziatalnosci 2007 (PKD 2007), zaliczajac przedsiebiorstwo do
okreslonej kategorii wedtug przewazajgcego rodzaju dziatalnosci, zgodnie z aktualnym w omawianym okresie stanem
organizacyjnym. Odnotowane zmiany (wzrost/spadek) wolumenu sprzedazy detalicznej w poszczegdlnych grupach
rodzajow dziatalno$ci przedsigbiorstw mogg zatem réwniez wynika¢ ze zmiany przewazajgcego rodzaju dziatalnosci
przedsiebiorstwa oraz zmian organizacyjnych (np. potgczenia przedsigbiorstw). Nie ma to wptywu na dynamike sprzedazy
detalicznej ogotem.

* Dane zostaty zmienione w stosunku do wczes$niej opublikowanych.

Opracowanie merytoryczne: Rozpowszechmame:
Departament Handlu i Ustug Rzecznik Prasowy Prezesa GUS
Jolanta Biernat Artur Satora

e-mail: rzecznik@stat.gov.pl

Wiecej na: http://stat.gov.pl/obszary-tematyczne/ceny-handel/
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