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Notatka informacyjna WYNIKI BADAN GUS

RYNEK WEWNETRZNY W 2013 R.

Na stronie internetowej Gtownego Urzedu Statystycznego http://www.stat.gov.pl
ukazala sie publikacja pt. “Rynek wewnetrzny w 2013 r.” Publikacja prezentuje informacje
z zakresu dzialalnosci handlowej i ustugowej dotyczqce wartosci i struktury sprzedazy
detalicznej oraz hurtowej, infrastruktury handlowej, ksztattowania sie dynamiki obrotow
przedsiebiorstw handlowych i ustugowych. Uzupetnieniem informacji o procesach rynkowych
jest zaprezentowanie danych dotyczqcych dostaw i zapasow wybranych produktow oraz ich
spozycia. Wyniki badan prezentowane sq w przekrojach terytorialnych oraz wedtug struktury

organizacyjnej i formy witasnosci podmiotow.

Uslugi

W 2013 r. udziat ustug' w wartosci dodanej brutto w gospodarce narodowej wyniost
63,4%, natomiast liczba pracujacych stanowita 57,4% og6hu pracujacych. W ustugach ogétem
nadal najwigkszy byt udziat dziatalno$ci handlowej (29,9%). W handlu zatrudnionych bylto
26,4% ogotu pracujacych w podmiotach ustugowych. Ushugi zwiazane z prowadzeniem
dzialalno$ci gospodarczej®, zwane dalej ushugami biznesowymi, zajmowaty druga co do wielkosci

udzialu pozycje w ustugach (po handlu).

' Na potrzeby niniejszego opracowania do dziatalnosci ustugowych zostaly zakwalifikowane jednostki, ktérych
podstawowy rodzaj dziatalnosci sklasyfikowano wg PKD w sekcjach: G - Handel hurtowy i detaliczny, naprawa
pojazdow samochodowych, wlqczajac motocykle; H - Transport i gospodarka magazynowa; I - Dzialalnos¢
zwiqzana z zakwaterowaniem i ustugami gastronomicznymi; J - Informacja i komunikacja; K - Dzialalnosé
finansowa i ubezpieczeniowa; L - Dziatalnos¢ zwiqzana z obstugq rynku nieruchomosci; M - Dziatalnosé
profesjonalna, naukowa i techniczna; N - Dzialalnos¢ w zakresie ustug administrowania i dziatalnosé
wspierajaca;, O - Administracja publiczna i obrona narodowa; obowiqzkowe zabezpieczenia spoleczne;
P - Edukacja; Q - Opieka zdrowotna i pomoc spoleczna;, R - Dzialalnos¢ zwiqzana z kulturq, rozrywkq
i rekreacjq;, S - Pozostata dzialalnos¢ ustugowa; T - Gospodarstwa domowe zatrudniajqce pracownikow;
gospodarstwa domowe produkujqce wyroby i Swiadczqce ustugi na wlasne potrzeby,; U - Organizacje i zespoly
eksterytorialne.

* Do ustug zwiqzanych z prowadzeniem dziatalnosci gospodarczej zaliczane sq dzialalnosci zaklasyfikowane
wedlug PKD  do sekcji: J - Informacja i komunikacja; L - Dzialalnos¢ zwiqzana z obstugq rynku
nieruchomosci; M - Dziatalnos¢ profesjonalna, naukowa i techniczna oraz N - Dzialalnos¢ w zakresie ustug
administrowania i dzialalnos¢ wspierajqca.
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Kontakt w sprawach merytorycznych:  Jolanta Biernat, tel. 22 608 33 36
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W 2013 r. warto$¢ dodana brutto wytworzona przez podmioty zaliczane do ustug
biznesowych stanowita 25,4% wartosci wszystkich dziatalnosci ushugowych, a liczba pracujacych

w tych jednostkach odpowiednio 17,8% pracujacych ogdtem w ustugach.

Handel detaliczny i hurtowy

W 2013 r. sprzedaz detaliczna w cenach biezacych zrealizowana przez
przedsigbiorstwa handlowe i niehandlowe wyniosta 685,7 mld zt 1 byla o 1,4% wyzsza niz
przed rokiem (w cenach statych wzrost o 1,3%). W punktach sprzedazy detalicznej warto$¢
sprzedanych towaréw wyniosta 660,0 mld zt (wzrost o 1,3%), z tego warto$§¢ zywnosci
inapojow bezalkoholowych - 166,5 mld zt (wzrost o 0,2%), napojow alkoholowych
1 wyrobow tytoniowych - 54,6 mld zt (spadek o 2,7%) 1 towardw niezywno$ciowych -
438,9 mld zt (wzrost 0 2,2%). W placowkach gastronomicznych sprzedaz detaliczna wyniosta

25,7 mld zt (wzrost 0 5,7%).

Struktura sprzedazy detalicznej (ceny biezace)
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Udzial sprzedazy detalicznej zrealizowanej przez podmioty gospodarcze o liczbie
pracujacych 50 i wigcej osob stanowil 52,0%, przez podmioty o liczbie pracujacych do
9 0s0b - 28,4%, za$ przez przedsigbiorstwa o liczbie pracujacych 10-49 oso6b - 19,6%.
Sprzedaz przedsigbiorstw handlowych (w cenach biezacych) wyniosta 86,7% wartosci
ogotem sprzedazy detalicznej (podobnie jak w 2012 r).

Warto$¢ sprzedazy hurtowej wyszacowana w 2013 r. w przedsigbiorstwach handlowych
(w cenach biezacych) wyniosta 1010,6 mld zt ibyla o 3,1% wyzsza niz przed rokiem.
Wazrost sprzedazy zanotowano w grupie zywnosci i napojoéw bezalkoholowych - o 11,1% oraz
w grupie towaroOw niezywnos$ciowych - o 2,1%. Sprzedaz hurtowa napojow alkoholowych

zmniejszyla si¢ 0 3,0%. W strukturze sprzedazy hurtowej udziat Zywnosci 1napojow



bezalkoholowych wzrést w poréwnaniu z poprzednim rokiem o 0,9 p. proc., natomiast spadt
udziat towarow niezywnosciowych (o0 0,8 p. proc.) oraz napojow alkoholowych (o 0,1 p.

proc.).

Struktura sprzedazy hurtowej (ceny biezace)
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Infrastruktura handlowa

Na koniec 2013 r. szacowana liczba sklepéw w Polsce wyniosta 354 tys. i byta nizsza
niz przed rokiem o 1,0%. Na jeden sklep przypadato srednio 109 0sob, podczas gdy w 2012 r.
bylo to odpowiednio 108 o0so6b. Powierzchnia sprzedazowa sklepéw  wyniosta
ok.33 818 tys. m* i byla wicksza niz w2012 r. o 0,4%. Wzrost odnotowano w sklepach
o powierzchni sprzedazowej z przedzialu 400-999 m” (o0 10,1%), 100-399 m* (o 3,1%) oraz
1000 m? i wigcej (o 1,5%). Zmniejszyta sie powierzchnia sklepéw najmniejszych (99 m®

1 mniej) — o 4,1%.

Struktura powierzchni sprzedazowej sklepow
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Gastronomia

W 2013 r. przychody ogoélem z dzialalnosci gastronomicznej w cenach biezacych
wyniosty ok. 26,2 mld zt 1 w poréwnaniu z rokiem poprzednim wzrosty o 5,3% (w cenach
statych byly wyzsze o ok. 3,0%). Z produkcji gastronomicznej pochodzito 75,1% warto$ci
przychodéw ogodtem, 23,0% ze sprzedazy towaréw handlowych (w tym 16,8% ze sprzedazy
alkoholu 1 wyrobow tytoniowych) a 1,9% z pozostatej dzialalnosci. Wzrosty przychody
w zakresie produkcji gastronomicznej (o 10,4%), natomiast w innych rodzajach dziatalnosci

gastronomicznej zanotowano spadek przychodéw w poréwnaniu z rokiem poprzednim.

Struktura placéwek gastronomicznych
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