GLOWNY URZAD STATYSTYCZNY Warszawa, 15.01.2018

Opracowanie sygnalne

Wskazniki cen towarow i ustug konsumpcyjnych

Ceny towarow i ustug konsumpcyjnych w grudniu 2017 r., w stosunku do poprzedniego
miesigca, wzrosty o 0,2% (w tym ustug — o 0,5%, a towarow — o 0,1%). Najwiekszy wplyw na
wskaznik cen towaréw i ustug konsumpcyjnych ogétem miaty w tym okresie wyzsze ceny
w zakresie zywnosci (o 0,6%), a takze transportu (o 0,7%), ktére podwyzszyly ten wskaznik
odpowiednio o 0,14 p. proc. i 0,06 p. proc. Nizsze ceny odziezy i obuwia (o 1,4%) obnizyly
ten wskaznik o 0,07 p. proc.

Xl 2017 I-XI1 2017
Wyszczegolnienie XI1' 2016 =100 X12017 =100 I-XII 2016 = 100
OGOLEM ..o 102,1 100,2 102,0
Zywnosé, napoje bezalkoholowe
i alkoholowe oraz wyroby tytoniowe ........... 104,5 100,4 103,6
Zywnos¢ i napoje bezalkoholowe .................... 105,4 100,5 104,2
W Iym ZYWNOSC ...oovviiiiiiiiiiiic e 105,8 100,6 104,6
Napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe ............ 100,9 99,9 101,0
Odziez i obuwie ...............occciiiiiiiiii, 95,2 98,6 94,8
MiI€SZKaNI® ....oevveiiiiiiiiiiiee e, 102,12 100,1 101,6
Uzytkowanie mieszkania lub domu i nosniki
ENEITIT oot 102,6 100,1 101,9
w tym nosniki energii ...........cccoeeeiieiil. 102,6 100,1 101,6
Wyposazenie mieszkania i prowadzenie
gospodarstwa domowego .........cccceveeeeiinnnns 100,1 99,9 100,3
ZATOWIE wevieiiiiie et 101,8 100,1 101,2
TranSPOIT .ouvuueieieieieiereeeeeeeeeeerereeereeererererenenenene 99,2 100,7 103,8
w tym paliwa do prywatnych $rodkéw
TraNSPOrtU ... 98,7 99,3 107,2
LacznoseE ... 101,5 100,0 100,7
Rekreacja i kultura .......ccccccovvvviveneeeneiicienne, 101,7 100,3 101,4
|10 101 o] - PR 101,9 100,0 101,2
Restauracje i hotele ......cccccovvvveeveeeeiviciinee, 102,8 100,2 102,2
Inne towary i ustugi ... 100,7 100,0 102,2




Rys.1. Ceny towarow i ustlug konsumpcyjnych
w latach 2016-2017
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Wzrost cen towarow i ustug konsumpcyjnych w 2017 r. w stosunku do roku
poprzedniego wyniost 2,0% (wobec spadku o 0,6% w analogicznym okresie 2016 r.) i byt
wyzszy od zatozonego w ustawie budzetowej o 0,7 p. proc. Najwiekszy wplyw na wskaznik cen
towarow i ustug konsumpcyjnych w 2017 r. miaty wyzsze ceny zywnos$ci (0 4,6%), w zakresie
mieszkania (0 1,6%) oraz transportu (0 3,8%), ktore podwyzszyty wskaznik w tym okresie
odpowiednio o 1,01 p. proc., 0,41 p. proc. i 0,33 p. proc. Nizsze ceny odziezy i obuwia (0 5,2%)
obnizyty ten wskaznik o 0,30 p. proc.

W 2017 r. ceny zywnosci wzrosty w porownaniu z 2016 r. o0 4,6% (wobec wzrostu o 1,0%
obserwowanego w 2016 r.). Najbardziej podrozato masto (o 31,0%). Wiecej niz w 2016 r.
konsumenci ptacili za owoce (o 8,0%) oraz produkty z grupy ,mleko, sery i jaja” (przecietnie
05,9%, w tym jaja — o 12,9%, jogurty, Smietane, napoje i desery mleczne — o 5,9%, sery
i twarogi — 0 5,0% oraz mleko — 0 2,9%). Wzrosty ceny cukru (o 5,5%) oraz miesa (przecietnie
0 4,8%, w tym miesa wieprzowego — o 8,6%, wedlin — 0 4,5%, miesa wotowego — 0 2,9%, miesa
drobiowego — 0 2,1% oraz miesa cielecego — 0 1,9%). Drozsze byly rowniez ryby i owoce morza
(0 3,4%), warzywa i ttuszcze roslinne (po 2,9%) oraz pieczywo (0 2,7%). Wiecej niz w 2016 r.
ptacono takze za makarony i produkty makaronowe (o 2,0%), czekolade (o 1,8%) oraz ryz
(1,7%). Ceny maki pozostaty na poziomie notowanym w 2016 r. W 2017 r. konsumenci wiecej niz
w 2016 r. ptacili za napoje bezalkoholowe (0 1,1%, wobec spadku cen o 0,2% w 2016 r.), w tym
za kakao i czekolady w proszku (o 3,0%), kawe (o 2,8%), herbate (o 2,6%), soki owocowe
i warzywne (0 0,8%) oraz wody mineralne lub zrédlane (o 0,4%). W 2017 r. wyroby tytoniowe
podrozaty o 2,8%, a napoje alkoholowe o 0,2% (w 2016 r. odnotowano odpowiednio wzrost
0 3,1% i spadek o 0,6%).

W 2017 r. konsumenci ptacili mniej za odziez (o 5,9%) oraz obuwie (0 4,1%), wobec
obnizek odpowiednio 0 5,2% i 3,2% obserwowanych w 2016 r.

Srednioroczny wzrost cen towaréw i ustug zwigzanych z mieszkaniem w 2017 r. wyniost
1,6% (wobec obserwowanego w 2016 r. spadku o 0,6%). Podrozato uzytkowanie mieszkania lub
domu i nos$niki energii (0 1,9%). Zanotowano wzrost optat za wywdz Smieci (0 4,0%),
zaopatrywanie w wode (0 2,2%) oraz ustugi kanalizacyjne (0 1,9%). Podniesiono rowniez optaty
za najem mieszkania (0 3,1%). Ceny nosnikéw energii byly wyzsze niz w 2016 r. (przecietnie
0 1,6%, w tym opat — 0 4,8%, energia elektryczna — 0 2,5%, przy spadku cen gazu — o 1,3%
i energii cieplnej — o 0,4%). Towary i ustugi zwigzane 2z wyposazeniem mieszkania
i prowadzeniem gospodarstwa domowego podrozaty o 0,3%. Wiecej niz w 2016 r. ptacono za
ustugi zwigzane z prowadzeniem gospodarstwa domowego (0 3,4%), artykuty widkiennicze
(0 1,4%), meble, artykuty dekoracyjne, sprzet oswietleniowy (o 0,8%). Mniej niz w 2016 r.
ptacono natomiast za urzgdzenia gospodarstwa domowego (0 1,4%), a takze $rodki czyszczace
i konserwujace (0 0,1%).



Opfaty zwigzane ze zdrowiem w 2017 r. byly wyzsze przecietnie o 1,2% (wobec spadku
00,8% w 2016 r.). Wzrosty ceny ustug lekarskich (o 4,0%), stomatologicznych (o 3,5%),
urzgdzen i sprzetu terapeutycznego oraz ustug szpitalnych (po 2,0%), a takze ustug
sanatoryjnych (o 0,8%). Potaniaty natomiast wyroby farmaceutyczne (o 0,3%).

W 2017 r. ceny w zakresie transportu byly wyzsze w stosunku do roku poprzedniego
0 3,8% (po spadku o 4,6% w 2016 r.), gtdwnie w wyniku wzrostu cen paliw do prywatnych
srodkow transportu (przecietnie o 7,2%, w tym gazu ciektego — o 15,5%, oleju napedowego —
0 7,8%, a benzyny — o 5,6%). Ceny ustug transportowych podwyzszono o 2,3%. Samochody
osobowe sprzedawano po cenach o 4,5% nizszych niz w 2016 r.

Optaty zwigzane z tgcznoscia byty wyzsze w 2017 r. w stosunku do roku poprzedniego
0 0,7% (wobec spadku o 0,8% w 2016 r.). Wiecej niz w 2016 r. konsumenci ptacili za ustugi
pocztowe (2,7%). Ceny ustug telekomunikacyjnych podwyzszono przecietnie o 0,9%, w tym
w wyniku wprowadzanych w 2017 r. nowych ofert odnotowano wzrost cen ustug
telekomunikacyjnych oferowanych w pakiecie (o 7,8%), przy utrzymujgcych sie na poziomie
notowanym w zesztym roku cenach ustug telefonii stacjonarnej oraz spadku cen ustug
internetowych (o 7,6%) i ustug telefonii komorkowej (o0 0,5%). Sprzet telekomunikacyjny potaniat
0 8,3%.

Srednioroczny wzrost cen towardw i ustug zwigzanych z rekreacjq i kulturg w 2017 r.
wyniést 1,4% (wobec spadku o 1,9% w 2016 r.). Odnotowano wzrost cen gazet i czasopism
(0 6,0%). Wiecej niz w 2016 r. konsumenci pfacili za turystyke zorganizowang (przecietnie
04,2%, w tym za granicg — o0 5,4%, a w kraju — 0 3,0%). W 2017 r. w porownaniu z rokiem
poprzednim drozsze byty rowniez artykuty piSmienne, malarskie, kre$larskie (o 1,4%). Ceny
ksigzek obnizyly sie o 5,3%, w tym podrecznikéw — o 13,2%. W 2016 r. potaniat takze sprzet
audiowizualny, fotograficzny i informatyczny (o 2,4%) oraz optaty radiowo-telewizyjne (o 1,9%).

Optaty dotyczgce edukacji w poréwnaniu z 2016 r. podwyzszono o 1,2% (po wzroscie
0 0,8% w 2016 r.).

Ceny w zakresie restauracji i hoteli byly wyzsze w 2017 r. w stosunku do roku
poprzedniego o 2,2% (po wzroscie o0 1,4% w 2016 r.).

Sposréd innych towaréw i ustug, wiecej niz w 2016 r. ptacono za ubezpieczenia
(o 8,8%), opieke spoteczng (o0 4,8%), ustugi finansowe $wiadczone przez banki i inne instytucje
(0 4,1%) oraz ustugi fryzjerskie, kosmetyczne i pielegnacyjne (0 2,9%). W 2017 r. w poréwnaniu
z rokiem poprzednim obnizyly sie natomiast ceny artykutéw do higieny osobistej i kosmetykéw
(0 0,2%).

Wzrost cen towaréw i ustug konsumpcyjnych w grudniu 2017 r., w poréwnaniu
z analogicznym miesigcem 2016 r., wynidst 2,1% (wobec wzrostu o 2,5% w listopadzie 2017 r.)
i znajdowat sie w granicach odchylen od celu inflacyjnego okreslonego przez Rade Polityki
Pienieznej (2,5% +/- 1 p. proc.). Ceny ustug wzrosty o 2,7%, a towarow — o 1,8%. Najwiekszy
wptyw na uksztattowanie sie
Rys. 2. Ceny towarow i uslug konsumpeyjnych wskaznika cen towardw i ustug
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016 - w 2017 r. wyniosto 0,17% (wobec
wzrostu 0 0,07% w 2016 r.).
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Rys. 5. Ceny towarow i ustug konsumpcyjnych
w latach 2016 i 2017
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Rys. 6. Ceny towarow i ustug konsumpcyjnych
oraz kursy walut w 2017 r.
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Opracowanie merytoryczne: Rozpowszechnianie:
Departament Handlu i Ustug Rzecznik Prasowy Prezesa GUS
Anna Bobel Karolina Dawidziuk
Tel: 22 608 3512 Tel: 22 608 3475, 22 608 3009
e-mail: a.bobel@stat.gov.pl e-mail: rzecznik@stat.gov.pl

Wiecej na: http://stat.gov.pl/obszary-tematyczne/ceny-handel/
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