GLOWNY URZAD STATYSTYCZNY Warszawa, 15.03.2016

Opracowanie sygnalne

Wskazniki cen towarow i ustug konsumpcyjnych

Ceny towaréw i ustug konsumpcyjnych w lutym 2016 r., w stosunku do poprzedniego
miesigca obnizyly sie o 0,1% (w tym towaréw — o 0,3%, przy wzroscie cen ustug — 0 0,3%).
W poszczegdblnych grupach towaréw i ustug konsumpcyjnych odnotowano zréznicowang
dynamike cen. Najwigkszy wplyw na wskaznik cen towaréw i ustug konsumpcyjnych ogoétem
mialy w tym okresie nizsze ceny w zakresie transportu (o 1,9%) oraz odziezy i obuwia (o 1,8%),
ktére obnizyly wskaznik odpowiednio o 0,16 p. proc. i 0,10 p. proc. Wyzsze ceny zywnhosci
(0 0,4%) oraz podwyzki optat w zakresie rekreaciji i kultury (o 0,5%) podniosty ten wskaznik
0 0,09 p. proc.i 0,03 p. proc.

| 2016* I 2016 I-11 2016
Wyszczegolnienie 12015= |XII 2015=| 11 2015= |XIl 2015=| 12016= | I-ll 2015
=100 =100 =100 =100 =100 =100
OGOLEM ..o 99,1 99,5 99,2 99,4 99,9 99,1
Zywnos$é, napoje bezalkoholowe
i alkoholowe oraz wyroby tytoniowe ........... 100,2 100,8 100,4 101,12 100,3 100,3
Zywnos¢ i napoje bezalkoholowe  ......................... 100,0 101,0 100,4 101,3 100,3 100,2
W tym Zywnos$C .....oooiiiiiiiiii e 100,0 101,0 100,4 101,4 100,4 100,2
Napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe .............. 100,9 100,1 100,6 100,4 100,3 100,7
Odziez i obuwie .............cccooiiniiiin 95,4 96,4 95,5 94,7 98,2 95,5
MiIESZKANTE ..o 99,4 99,6 99,4 99,6 100,0 99,4
Uzytkowanie mieszkania lub domu i nosniki
ENEIGIT ceeiirieeeiiiiee e 99,4 99,5 99,4 99,5 100,0 99,4
w tym nosniki energii ...........cccooeiiiiiinne 97,5 98,7 97,3 98,5 99,8 97,4
Wyposazenie mieszkania i prowadzenie
gospodarstwa domowedo .........ccceevveeeennne 99,5 99,9 99,6 99,9 100,0 99,5
ZATOWIE oot 100,1 98,2 100,0 98,1 99,9 100,0
TraANSPOIT oo e 93,6 95,0 92,7 93,1 98,1 93,1
w tym paliwa do prywatnych $rodkéw
TrANSPONTU ..o 90,2 94,1 88,7 90,6 96,3 89,4
LacznosE ...t 99,8 100,1 100,0 100,2 100,1 99,9
Rekreacja i Kultura ..o 99,3 100,5 99,5 101,0 100,5 99,4
EdUKAC]A ..o 100,8 100,0 100,8 100,0 100,0 100,8
Restauracje i hotele ... 101,12 100,0 101,2 100,1 100,1 101,2
Inne towary i uslugi .............................................. 100,3 100,6 100,3 100,6 100,0 100,3

* Dane obliczone po dokonaniu corocznej zmiany systemu wag, ktéry stanowi struktura wydatkéw
gospodarstw domowych (bez spozycia naturalnego) z roku poprzedzajgcego rok badany.

Gtowny Urzad Statystyczny, podobnie jak w latach ubiegtych, w lutym br. dokonat aktualizacji systemu
wag stosowanego w obliczeniach wskazZnika cen towardw i ustug konsumpcyjnych. System wag oparty jest na
strukturze wydatkéw gospodarstw domowych na zakup towardw i ustug konsumpcyjnych z roku poprzedzajgcego
rok badany, uzyskanej z badania budzetéw gospodarstw domowych. W Swietle tych badan w wydatkach
konsumpcyjnych gospodarstw domowych w 2015 r. nastgpity réznice w poszczegdlnych grupach majgcych
znaczenie w strukturze konsumpcji.

Wzrést udziat wydatkow w zakresie zdrowia, rekreacji i kultury, a takze wyposazenia mieszkania
i prowadzenia gospodarstwa domowego. Obnizyt sie natomiast udziat wydatkéw na zywnos$¢ i napoje
bezalkoholowe, transport oraz restauracje i hotele. W zwigzku z tym odnotowano inny wptyw zmian cen
w poszczegolnych grupach na wskaznik cen towarow i ustug konsumpcyjnych ogotem, anizeli obserwowany przy
obliczeniach wstepnych danych za styczen br. W styczniu br. w stosunku do stycznia ub. roku ceny towaréw
i ustug konsumpcyjnych obnizyly sie o 0,9%, wobec wstepnie szacowanego spadku o 0,7%. Wedfug
ostatecznych danych réwniez wskaznik cen towaréw i ustug konsumpcyjnych za styczen br. w stosunku
do poprzedniego miesigca ulegt zmianie (spadek o 0,5% wobec wstepnie szacowanego spadku o0 0,4%).




Rys. 1. Ceny towarow i uslug konsumpcyjnych
w latach 2015i 2016
zmianaw % do miesiaca poprzedniego

0.6 7

04 -

Il 1l IV W VWD VI X H XL mece
— 015 T —_— =206 T,

o J

Ceny zywnosci wzrosty w lutym br. w poréwnaniu z poprzednim miesigcem o 0,4%, wobec
wzrostu 0 1,0% w styczniu br. Najbardziej podrozaty cukier (o 4,6%), owoce (0 4,3%) oraz warzywa
(0 1,7%). Wiecej niz przed miesigcem konsumenci pfacili za ryby i owoce morza (o 0,6%), ttuszcze
roslinne (o 0,2%) oraz pieczywo (0 0,1%). Tansze niz w styczniu br. byto mieso (przecietnie o 0,7%,
w tym mieso drobiowe — 0 1,6%, wieprzowe — 0 1,0%, wedliny — o0 0,3% przy utrzymujgcych sie na
niezmienionym poziomie cenach miesa wotowego i cielecego). Mnigj niz w styczniu br. konsumenci
ptacili takze za artykuty w grupie ,mleko, sery, jaja” (przecietnie o 0,3%, w tym za mleko — o 0,8%,
sery i twarogi — 0 0,3%, przy utrzymujgcych sie na poziomie notowanym w styczniu br. cenach
jogurtéow, smietany, napojéw i deseréw mlecznych oraz jaj). Obnizyly sie réwniez ceny makaronéw
i produktéw makaronowych (o 0,3%), ttuszczéw zwierzecych i ryzu (po 0,2%) oraz maki (0 0,1%).
W lutym br. ceny napojow bezalkoholowych utrzymaly sie przecietnie na poziomie notowanym
w poprzednim miesigcu. Wiecej niz w styczniu br. ptacono za soki owocowe (0 0,5%), kawe (0 0,4%),
kakao i czekolade w proszku (po 0,3%) oraz wody mineralne lub zrédlane (o 0,2%). Obnizyly sie
natomiast ceny sokéw warzywnych i owocowo — warzywnych (o0 0,9%), a takze herbaty (0 0,3%). Za
wyroby tytoniowe nalezato zaptaci¢ o 0,9% wiecej, a za napoje alkoholowe o 0,1% mniej niz
w poprzednim miesigcu.

W lutym br., w zwigzku z wyprzedazg kolekcji sezonowej, ceny obuwia obnizyty sie o 2,0%,
a odziezy — 0 1,8%.

Ceny towardw i ustug zwigzanych z mieszkaniem utrzymaty sie na poziomie notowanym
w styczniu br. Nie zaobserwowano zmian w optatach za uzytkowanie mieszkania lub domu i nosniki
energii. Zanotowano wzrost optat za ustugi kanalizacyjne oraz wywo6z Smieci (po 0,3%), a takze
zaopatrywanie w wode (o 0,2%). Optaty za najem mieszkania pozostaty na poziomie notowanym
przed miesigcem. Ceny nosnikdw energii byty nizsze niz w styczniu br. (przecietnie o 0,2%, w tym
opat — 0 0,5%, gaz — o 0,3%, przy utrzymujgcych sie na poziomie obserwowanym w poprzednim
miesigcu cenach energii elektrycznej oraz energii cieplnej). W lutym br. ceny towaréw i ustug
w zakresie wyposazenia mieszkania i prowadzenia gospodarstwa domowego nie ulegly zmianie.
Wiecej niz w styczniu br. ptacono za srodki czyszczace i konserwujgce (o0 0,3%), a takze artykuly
widkiennicze oraz ustugi zwigzane z prowadzeniem gospodarstwa domowego (po 0,2%). Ceny



urzgdzeh gospodarstwa domowego utrzymaty sie przecietnie na poziomie notowanym
w poprzednim miesigcu. Potanialy natomiast meble, artykuly dekoracyjne, sprzet oswietleniowy
(0 0,6%).

Optaty zwigzane ze zdrowiem byty nizsze niz w styczniu br. o 0,1%. Potaniaty wyroby
farmaceutyczne (o 0,3%). Ceny ustug sanatoryjnych pozostaty na poziomie notowanym
w poprzednim miesigcu. Wiecej niz w styczniu br. nalezato zaptaci¢ za ustugi stomatologiczne
(0 0,4%), lekarskie i szpitalne (po 0,2%), a takze urzadzenia i sprzet terapeutyczny (o 0,1%).

Ceny w zakresie transportu byty nizsze niz w styczniu br. o 1,9%, gtéwnie w wyniku
obnizek cen paliw do prywatnych $rodkéw transportu (przecietnie o 3,7%, w tym gazu cieklego
— 0 6,9%, oleju napedowego — 0 4,7%, a benzyny — o 2,7%). Wiecej niz w poprzednim miesigcu
ptacono za ustugi transportowe i samochody osobowe (po 0,5%).

Optaty zwigzane z tgcznoscia podwyzszono w lutym br. o 0,1%. Odnotowano wzrost cen
ustug pocztowych (o 0,9%) oraz telekomunikacyjnych (o 0,1%). Sprzet telekomunikacyjny
potaniat natomiast o0 1,3%.

Ceny towardw i ustug zwigzanych z rekreacjq i kulturg w lutym br. wzrosty przecietnie
0 0,5%. Wiecej niz przed miesigcem ptacono za artykuly ogrodnicze dla domu i ogrodu
przydomowego (0 2,2%). Wzrosty ceny w zakresie turystyki zorganizowanej (przecietnie o 1,9%,
w tym za granicg — 0 3,4%, a w kraju — 0 0,3%). Konsumenci wiecej niz w poprzednim miesigcu
ptacili takze za artykuly piSmienne, malarskie, kredlarskie (o 0,1%). Mniej niz w styczniu br.
ptacono natomiast za gazety i czasopisma (0 2,1%), ksigzki (o 1,0%), ustugi zwigzane
Z rekreacjg i kulturg oraz sprzet audiowizualny, fotograficzny i informatyczny (po 0,1%).

W lutym br. optaty dotyczace edukacji pozostaty na poziomie notowanym w poprzednim
miesigcu.

Ceny w restauracjach i hotelach byty wyzsze niz w poprzednim miesigcu o 0,1%.

Sposrdd innych towarow i ustug, w lutym br. wiecej niz w poprzednim miesigcu ptacono
za ubezpieczenia oraz ustugi fryzjerskie, kosmetyczne i pielegnacyjne (po 0,3%). Wzrosty takze
ceny w zakresie opieki spotecznej (0 0,1%). Potaniaty natomiast artykuty do higieny osobistej
i kosmetyki (0 0,2%).

Spadek cen towardw i ustug konsumpcyjnych w lutym br., w poréwnaniu z analogicznym

~ . ; N Mmiesigcem ub. roku, wyniost
Rys.2 Ceny towarow i uslug konsumpcyjnych )

- w latach 2015 2016 0,8% (w tym towaréw — o 1,6%,
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zywnosci (0 0,4%), wyrobow tytoniowych (0 3,1%), a takze w zakresie restauracji i hoteli (0 1,2%)
podniosty ten wskaznik odpowiednio o 0,09 p. proc., 0,07 p. proc. i 0,06 p. proc.
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Ceny towarow i ustug konsumpcyjnych
w latach 2015 2016
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Rys. 5.

Ceny towarow i ustug konsumpcyjnych
oraz kursow walut w latach 2015i 2016
zmiana w % do XIl 2014 r.
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Opracowanie merytoryczne:
Departament Handlu i Ustug
Anna Bobel

Tel: 22 608 3512
e-mail: a.bobel@stat.gov.pl

Wiecej na: http://stat.gov.pl/obszary-tematyczne/ceny-handel/

Rozpowszechnianie:

Rzecznik Prasowy Prezesa GUS

Artur Satora

Tel: 22 608 3475, 22 608 3009
e-mail: rzecznik@stat.gov.pl
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