GLOWNY URZAD STATYSTYCZNY Warszawa, 15.10.2015

Opracowanie sygnalne

Wskazniki cen towarow i ustug konsumpcyjnych

Ceny towaréw i ustug konsumpcyjnych we wrzesniu 2015r. w stosunku do
poprzedniego miesigca obnizyly sie o 0,3% (w tej samej skali zmienily sie ceny zaréwno
towarow jak i ustug)l. W poszczegdlnych grupach towaréw i ustug konsumpcyjnych
odnotowano zréznicowang dynamike cen. Najwiekszy wptyw na wskaznik cen towaréw
i ustug konsumpcyjnych ogoétem miaty w tym okresie nizsze ceny w zakresie transportu
(0 3,2%), rekreaciji i kultury (o 1,8%) oraz mieszkania (o 0,3%), ktére obnizyly wskaznik
odpowiednio o 0,27 p. proc., 0,12 p. proc. i 0,07 p. proc. Podwyzki cen zywnosci (o 0,7%),
a takze odziezy i obuwia (o 0,9%) podniosty ten wskaznik odpowiednio o 0,15 p. proc.
i 0,05 p. proc.

IX 2015 I-1X 2015
Wyszczegolnienie XI12014= | IX2014= | VII2015= | [-IX 2014=
=100 =100 =100 =100
OGOLEM ..o, 99,6 99,2 99,7 98,9
Zywnos$é, napoje bezalkoholowe
i alkoholowe oraz wyroby tytoniowe ........... 100,2 100,1 100,5 98,5
Zywnos¢ i napoje bezalkoholowe .................... 99,9 99,8 100,6 97,8
W tym ZYWnoSC .....vvvvviiiiiiiiiieee e 100,0 99,9 100,7 97,6
Napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe ............. 101,0 101,0 100,0 101,3
Odziez i obuwie .............ooociiiiiiiiii, 93,7 95,6 100,9 95,2
MIESZKANIE ..o 100,2 100,3 99,7 100,6
Uzytkowanie mieszkania lub domu i nosniki
=TT o SR 100,3 100,4 99,7 100,7
w tym nosniki energii ..........cccccceeeiiiiniiiinen 99,3 99,5 99,4 100,3
Wyposazenie mieszkania i prowadzenie
gospodarstwa domowego ............cceeeeveeennnn. 99,8 99,8 99,9 99,8
ZATOWIE eveiieiciiie ettt 102,8 102,3 99,9 101,6
TranSPOIt oo 94,9 90,0 96,8 91,0
w tym paliwa do prywatnych $rodkéw
ransSPortu ......cooooveeiiiiiiii 92,7 84,6 95,2 86,5
LACZNOSE ... 101,3 100,3 99,8 102,3
Rekreacja i kultura .........ccccceeeiiiiiiiiinns 100,0 100,0 98,2 101,12
Edukacja ......ccoovieveiee e 100,6 101,21 100,5 101,2
Restauracje i hotele ........ccccocviiiiins 101,2 101,3 100,1 101,3
Inne towary i ustugi ..........cooeciiiiiiiiiiniii, 100,1 100,0 100,2 99,8

L Grupowanie towaréw i ustug na podstawie klasyfikacji Eurostatu.



Rys.1. Dynamika centowarow i uslug konsumpcyjnych )
w latach 2014 2015
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Ceny zywnosci wzrosty we wrzesniu br. w poréwnaniu z poprzednim miesigcem o 0,7%,
wobec spadku o 0,8% w sierpniu br. Najbardziej podrozaty warzywa (o 6,6%) i cukier (o 4,2%).
Wiecej niz przed miesigcem konsumenci ptacili za ttuszcze roslinne (o0 0,6%) oraz mieso (przecietnie
0 0,4%, w tym za mieso drobiowe — o 1,3%, wieprzowe — o 0,3%, wedliny — o 0,2% przy
utrzymujgcych sie na niezmienionym poziomie cenach miesa wotowego i cielecego). Drozsza niz
w sierpniu br. byta magka (o 0,2%), a takze ryby i owoce morza (0 0,1%). Artykuty w grupie ,mleko,
sery, jaja” pozostaty na poziomie notowanym w poprzednim miesigcu (w tym wzrosty ceny jaj —
0 0,7%, mleka — 0 0,4%, przy spadku cen jogurtdow, Smietany, napojéw i deseréw mlecznych — o 0,5%
oraz seréw i twarogéw — 0 0,2%). Obnizyty sie ceny masta (0 1,8%), owocdw (0 1,6%), ryzu (0 1,0%)
oraz pieczywa (0 0,1%). We wrzesniu br. napoje bezalkoholowe potaniaty przecietnie o 0,2%.
Tansze niz przed miesigcem byty soki owocowe i warzywne, a takze kakao i czekolada w proszku
(po 0,5%). Wiecej niz w sierpniu br. ptacono za herbate (o0 0,3%), kawe oraz wody mineralne lub
zrédlane (po 0,2%). Zanotowano nieznaczny wzrost cen wyrobow tytoniowych (o0 0,1%). Ceny
napojoéw alkoholowych pozostaty natomiast na poziomie notowanym w poprzednim miesigcu.

Koniec wyprzedazy kolekcji wiosenno - letniej, a takze wprowadzenie na rynek nowe;j
kolekcji jesienno — zimowej spowodowato, iz we wrzesniu br. ceny obuwia i odziezy
uksztattowaty sie na poziomie odpowiednio 0 1,5% i 0,7% wyzszym niz w sierpniu br.

Ceny towardw i ustug zwigzanych z mieszkaniem obnizyty sie we wrzesniu br. o 0,3%.
Potaniato uzytkowanie mieszkania lub domu i nos$niki energii (o 0,3%). Zanotowano wzrost optat
za zaopatrywanie w wode oraz ustugi kanalizacyjne (po 0,2%), a takze wyw6z smieci (0 0,1%).
Nieznacznie podniesiono optaty za najem mieszkania (0 0,1%). Ceny nosnikéw energii byty nizsze
niz w sierpniu br. o 0,6%. Wprowadzenie nowych taryf za paliwa gazowe wptyneto na spadek cen
gazu (o 3,0%). Wiecej niz przed miesigcem ptacono natomiast za opat i energie cieplng (po
0,1%). We wrzesniu br. ceny towarow i ustug w zakresie wyposazenia mieszkania i prowadzenia
gospodarstwa domowego obnizyly sie o0 0,1%. Tansze niz w sierpniu br. byty srodki czyszczace
i konserwujgce (0 0,4%) oraz urzadzenia gospodarstwa domowego (0 0,2%). Ceny mebli,
artykutow dekoracyjnych, sprzetu oswietleniowego pozostaty na poziomie notowanym
w poprzednim miesigcu. Wiecej niz w sierpniu br. ptacono za ustugi zwigzane z prowadzeniem
gospodarstwa domowego (o 0,2%) oraz artykuty widkiennicze (o 0,1%).



Optaty zwigzane ze zdrowiem byty nizsze niz w sierpniu br. 0 0,1%. Odnotowano spadek
cen wyrobow farmaceutycznych (o 0,3%). Wzrosty ceny ustug szpitalnych (o 0,3%). Wiecej niz
w poprzednim miesigcu nalezato zaptaci¢ za ustugi stomatologiczne oraz urzadzenia i sprzet
terapeutyczny (po 0,2%), a takze ustugi lekarskie (0 0,1%).

Ceny w zakresie transportu byly nizsze niz w sierpniu br. 0 3,2%, gtdwnie w wyniku obnizek
cen paliw do prywatnych srodkéw transportu (przecietnie o 4,8%, w tym benzyny — o 5,2%, gazu
ciektego — 0 4,3%, a oleju napedowego — 0 4,0%). Mniej niz w poprzednim miesigcu ptacono réwniez
za ustugi transportowe (o 3,4%). Odnotowano natomiast wzrost optat za samochody osobowe
(0 0,7%).

Optaty zwigzane z tacznoscia obnizono we wrzesniu br. o 0,2%. Sprzet telekomunika-
cyjny potaniat o 1,6%, a ustugi telekomunikacyjne o 0,2%.

Ceny towaréw i ustug zwigzanych z rekreacjg i kulturg byly nizsze niz w poprzednim
miesigcu 0 1,8%. W zwigzku ze zmiang ustawy o systemie o$wiaty (od wrzesnia 2015 r. darmowym
podrecznikiem objeci zostali uczniowie kolejnych klas szkét podstawowych i gimnazjalnych) ceny
ksigzek obnizyly sie 0 9,5%, w tym podrecznikow — o 14,6%. Sezonowy spadek popytu na ustugi
turystyczne wptynat na obnizki cen w zakresie turystyki zorganizowanej (przecietnie o 3,3%, w tym
za granicg — 0 4,4%, a w kraju — o 1,7%). Nowe cenniki wprowadzane przez operatorow telewiz;ji
kablowych i satelitarnych przetozyly sie na spadek cen ustug zwigzanych z kulturg (o 1,0%).
Potaniat takze sprzet audiowizualny, fotograficzny i informatyczny oraz gazety i czasopisma (po
0,3%). Wiecej niz przed miesigcem konsumenci ptacili natomiast za artykuly pismienne,
malarskie, kreslarskie (0 0,5%).

W zwigzku z rozpoczeciem nowego roku szkolnego, optaty dotyczace edukacji wzrosty
0 0,5%.

We wrzeséniu br. ceny w restauracjach i hotelach wzrosty o 0,1%. Podniesiono optaty za
wyzywienie w stotéwkach o 0,4%. Ustugi w zakresie zakwaterowania potaniaty o0 0,4%.

Sposréd innych towaréw i ustug, we wrzesniu br. wiecej niz w poprzednim miesigcu
ptacono za ubezpieczenia (0 0,4%), a takze ustugi fryzjerskie, kosmetyczne i pielegnacyjne
(0 0,1%). Obnizyty sie natomiast ceny w zakresie opieki spotecznej (o 0,2%) oraz artykutéw do
higieny osobistej i kosmetykéw (o0 0,1%).

Spadek cen towaréw i ustug konsumpcyjnych we wrzesniu br., w poréwnaniu
s - — - ~\ Zanalogicznym miesigcem ub.

Rys.2. Dynamika cen towarow i uslug konsumpcyjnych roku, wyniost 0,8% (w tym towaréw

w latach 2014 i 2015
— 0 1,5%, przy wzroécie cen ustug
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— 0 1,1%). Najwiekszy wptyw na
uksztattowanie sie wskaznika cen
towarow i ustug konsumpcyjnych na
tym poziomie miaty obnizki optat
zwigzanych z transportem (0 10,0%),
nizsze ceny odziezy i obuwia (0 4,4%)
oraz zywno$ci i napojow bezalko-
holowych (o 0,2%), ktére obnizyty
wskaznik odpowiednio o 0,91 p. proc.,
0,23 p. proc. i 0,04 p. proc. Wzrosty
cen zwigzanych ze zdrowiem (o 2,3%),
a takze mieszkaniem (o 0,3%) pod-

niosty ten wskaznik odpowiednio 0 0,12 p. proc. i 0,08 p. proc.
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Rys. 4. Dynamika cen towarow i ustug konsumpcyjnych
. w latach 2014 i 2015
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Rys. 5. Dynamika cen towarow i ustug konsumpcyjnych
. oraz kursow walut w 2015 r.
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Opracowanie merytoryczne: Rozpowszechnianie:
Departament Handlu i Ustug Rzecznik Prasowy Prezesa GUS
Anna Bobel Artur Satora
Tel: 22 608 3512 Tel: 22 608 3475, 22 608 3009
e-mail: a.bobel@stat.gov.pl e-mail: rzecznik@stat.gov.pl

Wiecej na: http://stat.gov.pl/obszary-tematyczne/ceny-handel/
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