GLOWNY URZAD STATYSTYCZNY Warszawa, 15.04.2015

Opracowanie sygnalne

Wskazniki cen towarow i ustug konsumpcyjnych

Ceny towaréw i ustug konsumpcyjnych w marcu 2015r., w stosunku do
poprzedniego miesigca, wzrosty o 0,2% (po spadkach notowanych od listopada 2014 r.).
W poszczego6linych grupach towarow i ustug konsumpcyjnych odnotowano zréznicowana
dynamike cen. Najwiekszy wplyw na wskaznik cen towaréw i ustug konsumpcyjnych
ogobtem mialy w tym okresie wyzsze ceny w zakresie transportu (o 1,9%), a takze odziezy
i obuwia (o 0,8%), ktére podwyzszyly wskaznik odpowiednio o 0,16 p. proc. i 0,04 p. proc.
Nizsze ceny zywnosci i napojow bezalkoholowych (o0 0,1%) oraz towarow i ustug
zwigzanych z rekreacja i kultura (o 0,2%) obnizyty ten wskaznik o 0,02 p. proc. i 0,01 p. proc.
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Ceny zywnosci obnizyly sie w marcu 2015 r. w poréwnaniu z poprzednim miesigcem
00,1% (wobec utrzymania sie na niezmienionym poziomie przed miesigcem). Najbardziej
potaniata magka (0 1,2%), oleje i ttuszcze (o 0,9%) oraz warzywa (o0 0,8%). Konsumenci mnigj niz
w lutym br. ptacili takze za mleko (o 0,3%), mieso wotowe (o 0,2%), wedliny, pieczywo oraz sery
i twarogi (po 0,1%). Ceny miesa wieprzowego, ryb i owocéw morza, jaj oraz ryzu pozostaty na
poziomie notowanym w poprzednim miesigcu. Drozszy niz w lutym br. byt natomiast cukier
(0 2,3%). W marcu br. wiecej nalezato zaptaci¢ takze za owoce (0 1,5%), mieso cielece (o 0,5%),
makarony i produkty makaronowe (o 0,3%), mieso drobiowe oraz artykuty w grupie ,jogurty,
$mietana, napoje i desery mleczne” (po 0,1%). W marcu br. ceny napojéw bezalkoholowych
utrzymaty sie przecietnie na poziomie notowanym w poprzednim miesigcu. Wiecej niz w lutym br.
ptacono za kawe (o 0,6%), herbate oraz kakao i czekolade w proszku (po 0,1%). Obnizyty sie
ceny sokow owocowych i warzywnych (o 0,6%), a takze wod mineralnych lub Zzrédlanych
(0 0,5%). Za wyroby tytoniowe nalezato zapfaci¢ o 0,7% wiecej, a za napoje alkoholowe
0 0,1% mniej niz w poprzednim miesigcu.

Koniec wyprzedazy kolekcji jesienno — zimowej, a takze wprowadzenie na rynek nowe;j
kolekcji wiosenno — letniej spowodowato, iz w marcu br. ceny odziezy, a takze obuwia
uksztattowaty sie na poziomie odpowiednio 0 1,0% i 0,6% wyzszym niz w lutym br.

Ceny towarow i ustug zwigzanych z mieszkaniem utrzymaty sie na poziomie notowanym
w lutym br. Na poziomie zblizonym do obserwowanego przed miesigcem pozostaty optaty za
uzytkowanie mieszkania lub domu i nosniki energii. Zanotowano wzrost optat za ustugi
kanalizacyjne (o 0,6%), zaopatrywanie w wode (0 0,3%) i wywdz $mieci (o 0,1%). Podniesiono
opfaty za najem mieszkania (o 0,2%). Ceny nosnikow energii byty nizsze niz w lutym br.
(przecietnie 0 0,1%, w tym opatu — 0 0,4%, gazu — o 0,3%, przy utrzymujgcych sie na poziomie
obserwowanym w poprzednim miesigcu cenach energii elektrycznej oraz wzroscie optat za
energie cieplng — o 0,1%). W marcu br. ceny towaréw i ustug w zakresie wyposazenia
mieszkania i prowadzenia gospodarstwa domowego pozostaty na poziomie obserwowanym
przed miesigcem. Wiecej niz w lutym br. ptacono za meble, artykuly dekoracyjne, sprzet
odwietleniowy oraz ustugi zwigzane z prowadzeniem gospodarstwa domowego (po 0,2%). Wzrosty
ceny urzgdzen gospodarstwa domowego, artykutdw widkienniczych, a takze sprzetu inarzedzi do
domu i ogrodu (po 0,1%). Potaniaty natomiast srodki czyszczace i konserwujgce (0 0,3%).



W marcu br. wzrosty optaty zwigzane ze zdrowiem (o 0,1%). Wiecej nalezato zaptacic¢ za
ustugi lekarskie (o0 0,3%), stomatologiczne (0 0,2%) oraz szpitalne (0 0,1%). Wyroby
farmaceutyczne utrzymaty sie na poziomie obserwowanym w lutym br. Obnizono ceny ustug
sanatoryjnych (o 1,7%), a takze urzadzen i sprzetu terapeutycznego (o 0,1%).

Po obserwowanych od wrzesnia 2014 r. spadkach, w marcu br. wzrosty ceny w zakresie
transportu (0 1,9%), gtownie w wyniku podwyzek cen paliw do prywatnych srodkéw transportu
(przecietnie o 3,7%, w tym oleju napedowego — 0 4,7%, benzyny — o 4,6%, przy spadku cen
gazu ciektego — 0 4,4%). Mniej niz w poprzednim miesigcu ptacono natomiast za samochody
osobowe (0 1,1%) i ustugi transportowe (0 0,3%).

Optaty zwigzane z tgcznoscig podwyzszono w marcu br. o 0,2%. Odnotowano wzrost cen
ustug telekomunikacyjnych (o 0,3%). Sprzet telekomunikacyjny potaniat o 1,8%.

Ceny towardw i ustug zwigzanych z rekreacjq i kulturg w marcu br. obnizyly sie przecietnie
0 0,2%. Nowe cenniki wprowadzane przez operatorow telewizji kablowych i satelitarnych
wplynety na spadek cen ustug zwigzanych z kulturg (o 1,4%). Mniej niz w lutym br. konsumenci
ptacili za artykuty ogrodnicze dla domu i ogrodu przydomowego (0 0,4%) oraz sprzet
audiowizualny, fotograficzny i informatyczny (o 0,1%). Wzrosty natomiast ceny gazet i czasopism
(0 2,6%). Wiecej niz w poprzednim miesigcu ptacono takze za ustugi zwigzane z rekreacjg
i sportem (0 0,4%) oraz artykuty piSmienne, malarskie, kreslarskie (o 0,3%). Podwyzszono ceny
w zakresie turystyki zorganizowanej (przecietnie o 0,1%, w tym za granicg — 0 0,7%, przy spadku
cen turystyki zorganizowanej w kraju — o 0,7%).

W marcu br. optaty dotyczace edukacji pozostaty na poziomie notowanym w poprzednim
miesigcu.

Ceny w restauracjach i hotelach byly wyzsze niz w lutym br. 0 0,2%.

Sposréd innych towardw i ustug, w marcu br. mniej niz w poprzednim miesigcu ptacono za
ustugi finansowe Swiadczone przez banki i inne instytucje (0 7,3%) oraz artykuly papierniczo-
higieniczne i pozostate (0 0,4%). Ceny w zakresie ubezpieczen utrzymaty sie przecietnie na poziomie
notowanym w lutym br. Wzrosty natomiast ceny srodkéw kosmetycznych i higienicznych (o 0,2%),
ustug fryzjerskich, kosmetycznych i pielegnacyjnych oraz opieki spotecznej (po 0,1%).

Spadek cen towardw i ustug konsumpcyjnych w marcu br., w poréwnaniu z analogicznym
N miesigcem ub. roku, wyniost
1,5%. Najwigkszy wplyw na
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Rys. 2. Dynamika centowarow i uslug konsumpcyjnych

w latach 2014 i 2015
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uksztattowanie sie wskaznika
cen towaréw i wustug kon-
sumpcyjnych na tym poziomie
miaty obnizki opfat zwigzanych
z transportem (0 9,9%), nizsze
ceny  Zywnosci i napojow
bezalkoholowych (o 3,5%) oraz
odziezy i obuwia (0 5,3%), ktére
obnizyty wskaznik o 0,89 p. proc.,
0,87 p. proc. i 0,28 p. proc.
Wzrosty cen zwigzanych z mie-
szkaniem (0 0,5%), tacznoscig
(0 2,1%), napojéw alkoholowych

i wyrobéw tytoniowych (o 1,4%), a takze towardw i ustug w zakresie rekreacji i kultury (o 1,2%)
podniosty ten wskaznik o 0,13 p. proc, 0,11 p. proc., 0,09 p. proc. i 0,08 p. proc.
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Dynamika cen towarow i ustug konsumpcyjnych

w latach 2014-2015
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Dynamika cen towarow i ustug konsumpcyjnych
oraz kursow walut w latach 2014 i 2015
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Opracowanie merytoryczne:
Departament Handlu i Ustug
Anna Bobel
Tel: 22 608 3512
e-mail: a.bobel@stat.gov.pl

Rozpowszechnianie:
Rzecznik Prasowy Prezesa GUS
Artur Satora
Tel: 22 608 3475, 22 608 3009
e-mail: rzecznik@stat.gov.pl

Wiecej na: http://stat.gov.pl/obszary-tematyczne/ceny-handel/
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