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PRZEDMOWA

Co rozumie sie pod pojeciem INFLACJA?
Skqd pochodzq publikowane przez statystyke dane o cenach?
Dlaczego czasami zmiany cen postrzegane sq przez odbiorcéw danych inaczej niz obrazujq to oficjalne wskazniki?

Jesli interesujg Panstwa odpowiedzi na powyzsze pytania oraz inne zagadnienia zwigzane z pomiarem inflacji to niniejsza
publikacja jest dla Was. Zawiera ona przedstawione w formie pytan i odpowiedzi najistotniejsze informacje opisujace inflacje,
czyli jej statystyczng prezentacje w formie wskaznikéw cen towaréw i ustug konsumpcyjnych ilustrujacych zmiany cen produktéw
kupowanych przez gospodarstwa domowe. Pytania wybrano sposrdéd najczesciej zadawanych w tym obszarze statystyki.
Formutujac odpowiedzi na te pytania unikano opisu skomplikowanej metodologii oraz naukowej terminologii, tak aby w sposéb
przejrzysty wyttumaczy¢ w jaki sposdb przebiega badanie i jak nalezy czytac jego wyniki.

Z publikacji mozna dowiedzie¢ sie jak sg zbierane dane do badania cen, co jest uwzgledniane w tzw. ,koszyku inflacyjnym’,
a takze, gdzie mozna znalez¢ wyniki badan i jak je interpretowad. Zostaty rowniez zamieszczone wyjasnienia dotyczace sposoboéw
obliczania inflacji. Istotnym elementem monitorowania kazdego zjawiska ekonomicznego jest dostosowanie metod zbierania
informacji do aktualnie zachodzacych zmian w gospodarce oraz pojawiajacych sie nowych mozliwosci badawczych, dlatego tez
w publikacji zamieszczono informacje dotyczace najnowszych, wdrazanych stopniowo w polskiej statystyce publicznej, metod
badania. Mozna znalez¢ takze informacje o tym jak statystyka radzi sobie ze zmianami jakosci produktéw, jak uwzgledniane sg ceny
towarow i ustug sprzedawanych z rabatami oraz jakie s3 metody stosowane do usredniania wynikéw, przy jednoczesnym dbaniu o to,
aby wskazniki te jak najwierniej odzwierciedlaty ruch cen.

Jest to pierwsze opracowanie podejmujace tematyke pomiaru zmian cen w sposéb popularny i pogladowy, kierowane do szerokiego
grona odbiorcéw, ktérzy nie sg zwigzani zawodowo ze statystyka, lecz s3 potencjalnymi obserwatorami zjawisk ekonomicznych
i uzytkownikami danych statystycznych, w tym wskaznikéw makroekonomicznych, takich jak dane o inflacji.

Autorzy beda wdzieczni za wszelkie uwagi i sugestie odnosnie do planowania innych publikacji w zakresie statystyki cen, zdajac
sobie sprawe, iz opracowanie to zawiera jedynie cze$¢ pytan nurtujagcych odbiorcédw danych. Wyrazaja jednocze$nie nadzieje,
ze niniejsza publikacja oraz jej charakter, spotka sie z Parstwa pozytywnym przyjeciem.

Dyrektor Prezes
Departamentu Handlu i Ustug Gtéwnego Urzedu Statystycznego
Sd%élﬂte/m )l T
Ewa Adach-Stankiewicz dr Dominik Rozkrut

Warszawa, grudzier 2019 .
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WSTEP

Ruch cen w gospodarce, popularnie zwany inflacja oraz wskazniki cen mierzace rozmiar inflacji, naleza do najwazniejszych,
najbardziej oczekiwanych i komentowanych informacji gospodarczych, ktérymi zainteresowani sg zaréwno konsumenci,

jak i przedsiebiorcy oraz politycy. Waznym powodem zainteresowania poziomem inflacji jest fakt, ze pozwala ona na okreslenie
zmian wartosci pienigdza w czasie.

Inflacja istnieje od czasu pojawienia sie pieniedzy. Miata ona miejsce w dalekiej przesztosci i ma miejsce, z r6znym nasileniem,
w czasach wspotczesnych. W Polsce zmiany cen byly badane przez Gtéwny Urzad Statystyczny juz w latach miedzywojennych,
poczynajac od lat 20. Badania te nie odnosity sie do catego kraju, a gtdwnie stuzyty do oszacowania zmian kosztéw utrzymania
rodzin robotniczych w Warszawie. Badania cen wznowiono po Il wojnie Swiatowej, jednak przy dominacji cen urzedowych

i brakach w handlu uspotecznionym, mimo iz stosowane metody doskonalono, to wyniki badan budzity zastrzezenia

wielu statystykow i ekonomistéw. Dopiero od ostatniej dekady XX wieku inflacja jest mierzona w Polsce z zastosowaniem
miedzynarodowych standardéw, zwiaszcza tych wyznaczanych przez agendy ONZ i Unii Europejskiej.

Biezacych informacji o zmianach cen w kraju dostarcza Gtéwny Urzad Statystyczny, publikujac wskazniki cen. Badania zmian cen
prowadzone sg z petnym zachowaniem rekomendacji, standardéw statystycznych i dobrych praktyk przyjetych przez kraje Unii
Europejskiej. Z uwagi na istotna role informacji o poziomie inflacji w polityce gospodarczej, dbato$¢ o zachowanie standardéw
miedzynarodowych w mierzeniu inflacji powinna by¢ priorytetem w pracach krajowych urzedéw statystycznych, owocujac
uzyskiwaniem precyzyjnych obliczen ruchu cen i umozliwiajac przeprowadzanie rzetelnych poréwnan miedzynarodowych.

Nad prawidtowoscia stosowanych metod mierzenia inflacji przez statystyke publiczng czuwajg miedzy innymi agendy
miedzynarodowych organizacji, ktérych Polska jest cztonkiem, przyktadowo Miedzynarodowa Organizacja Pracy (ILO, agenda
ONZ), Organizacja Wspotpracy Gospodarczej i Rozwoju (OECD), a na biezaco Eurostat — Europejski Urzad Statystyczny Unii
Europejskiej. Na catym $wiecie mierzeniem inflacji zajmuja sie krajowe urzedy statystyczne. W obliczenia inflacji angazuja sie takze
niezalezne osrodki, zwykle w celu uzyskania wynikéw badan w innej niz prezentowana przez statystyke publiczna agregacji,

lub opracowania - na zaméwienie uzytkownikow danych - projekgji inflacji.

Stabilny poziom cen jest po mysli gospodarstw domowych, gdyz pozwala utrzymac osiggniety poziom zycia. Jest on korzystny
rowniez dla przedsiebiorcéw i strategii gospodarczej rzadu, bowiem umozliwia podejmowanie skutecznych dtugofalowych
decyzji. Ekonomisci sa zgodni w opinii, ze dla rozwoju gospodarczego najlepiej jest kiedy ceny nieznacznie rosna. W Polsce
utrzymanie inflacji na stabilnym poziomie niezagrazajacym rozwojowi gospodarki jest podstawowym zadaniem Rady Polityki
Pienieznej (RPP), organu Narodowego Banku Polskiego (NBP). Instrumentem realizacji tego zadania przez RPP jest polityka
pieniezna, w ktdrej dazy sie do utrzymania wzrostu cen w przedziale od 1,5 do 3,5 procent w skali roku, przy tzw. celu inflacyjnym
2,5 procent. Szczegotowe dane o inflacji stanowig dla RPP jedno z najwazniejszych zrédet informacji. Na podstawie danych GUS
w NBP obliczana jest tzw. inflacja bazowa, ktora jest narzedziem badania trendéw w zmianach inflacji. Ponadto, biezace dane

o poziomie inflacji pozwalajg na ocene skutecznosci polityki pienieznej. Poza zastosowaniami dla celéw polityki gospodarczej
wskazniki inflacji sg powszechnie uzywane przez przedsiebiorcéw i inwestoréw, wykorzystywane sa tez w analizach finansowych
i badaniach naukowych, a takze w poréwnaniach miedzynarodowych.



Rozdziat |

Co rozumie sie pod pojeciem inflacji?



Czym jest inflacja?

Inflacja jest procesem zmian cen w catej gospodarce. W interpretacji ekonomicznej inflacja (wzrost cen)

Jest ona mierzona przez statystyke publiczng rozpatrywana z perspektywy gospodarstwa domowego

i prezentowana w formie wskaznikow cen. oznacza obnizenie sity nabywczej pienigdza. Na rynku
Przez inflacje rozumie sie najczesciej srednie zmiany detalicznym oznacza to, ze przy niezmienionym dochodzie
cen konsumpcyjnych towaréw i ustug nabywanych konsument jest w stanie kupi¢ mniej towaréw lub ustug.

przez przecietne gospodarstwo domowe. Wskazniki

cen obliczane sa takze w innych obszarach gospodarki,
tj. w rolnictwie, przemysle, budownictwie, transporcie,
imporcie i eksporcie, handlu hurtowym i detalicznym,
bowiem zmiany cen majace miejsce w kazdym etapie
procesu gospodarczego wptywaja na inflacje doznawana
przez konsumentéw.

Doswiadczenia wielu krajow wskazuja, ze niekiedy pojawia
sie rozbiezno$¢ miedzy wzrostem cen odczuwanym przez
konsumentéw a faktyczng inflacjg obliczang przez urzedy
statystyczne. Inflacja postrzegana jest zwykle wyzsza od
rzeczywistej. Zrodtem rozbieznosci jest sktonnos¢ ludzi do
whnioskowania co do ogélnego wskaznika cen na podstawie
tylko tych towaréw czy ustug, ktérych ceny wzrosty

w najwiekszym stopniu. Rozmiar inflacji jest przedstawiany
przez jedna liczbe (wskaznik cen), cho¢ jej poziom moze by¢
nieco wyzszy lub nizszy dla koszyka zakupéw pojedynczego
gospodarstwa domowego. Decyduja o tym odmienne
preferencje konsumentéw prowadzace do zréznicowanych
struktur wydatkéw gospodarstw domowych. Nie kazdy
wzrost cen konkretnego towaru czy ustugi oznacza

inflacje, gdyz w normalnie funkcjonujacej gospodarce ceny
niektérych produktow rosng, podczas gdy innych — obnizaja
sie.



Skad sie bierze inflacja?

W otwartej na Swiat gospodarce rynkowej zdecydowana
wiekszos¢ cen ustalana jest przez producentéw débr i ustug
oraz handlowcéw doliczajacych swoje marze. Konkurencja
jest naturalna bariera ograniczajaca wzrost cen. Na poziom
cen wptyw maja ceny na rynkach miedzynarodowych,
zaréwno ceny importu, gtéwnie surowcéw niezbednych

do funkcjonowania gospodarki, jak i ceny uzyskiwane

w eksporcie. Wzrost cen ma uzasadnienie w potrzebie
podwyzszania pfac, otrzymywania rekompensaty za
naktady poniesione na badania nad nowymi technologiami
i lepszymi wyrobami. Na ruch cen wptywaja takze zjawiska
atmosferyczne prowadzace do nadmiaru produktéow
rolnych na rynku w przypadku urodzaju, powodujac spadki
cen, lub niedoboréw w sytuacji nieurodzaju i w rezultacie

- wzrost cen.

Przyczynami inflacji sg takze czynniki makroekonomiczne,
lezace po stronie zarzadzania gospodarka paristwowg, jak
niezrbwnowazony budzet, zaburzona struktura gospodarki,
czy tez nadmiar inwestycji finansowanych przez panstwo.
Stad organa panstwowe takie jak ministerstwa finanséw
czy banki centralne petnia takze funkcje kontrolne nad
utrzymaniem rozmiaru inflacji w zdrowych dla gospodarki
granicach. W zatozeniach polskiej polityki pienieznej jako
cel inflacyjny, przyjmuje sie wzrost cen o 2,5% w skali roku.
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Co to jest hiperinflacja?

Hiperinflacja to bardzo wysoki poziom inflacji utrzymujacy
sie zwykle od kilku do kilkudziesieciu nastepujacych

po sobie miesiecy. Za hiperinflacje uznaje sie zazwyczaj
inflacje w wysokosci co najmniej 25 - 50% w skali
miesigca. Hiperinflacja jest zjawiskiem bardzo szkodliwym
dla gospodarki i jej rozwoju. Zwykle towarzysza jej
kryzysy finanséw panstwa i szereg nieréwnowag
makroekonomicznych (deficyt budzetowy, utrata wartosci
przez lokalng walute, wysokie bezrobocie, wstrzymywanie
inwestycji). W XX wieku hiperinflacja dwukrotnie dotkneta
Polske.

Po odzyskaniu niepodlegtosci w 1918 r. i wprowadzeniu
waluty ,marka polska” pojawity sie trudnosci gospodarcze,
a deficyt budzetowy ratowano dodrukiem pieniedzy,
czego efektem byta hiperinflacja. Jej kulminacja
przypadta na 1923 r,, a zakonczyla ja reforma walutowa
Wiadystawa Grabskiego z 1924 r. Brak jest wiarygodnego
oszacowania poziomu hiperinflacji z tego okresu, ale
punktem odniesienia moze by¢ kurs tej waluty do dolara
amerykanskiego, ktory wzrdst z9 marek w 1919 r. do
6,375 mlIn marek w 1923 r. Perturbacji gospodarczych
doswiadczyta wtedy nie tylko Polska, lecz wiekszos¢
krajow na swiecie, a kulminacja byt wielki swiatowy kryzys
gospodarczy pod koniec lat dwudziestych ubiegtego
wieku.
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W Polsce, w konicu lat 80. ubiegtego wieku, zatamaniu
gospodarczemu PRL-u towarzyszyt gwattowny wzrost cen

i dodruk tzw. pustego pienigdza. W 1989 r. inflacja wyniosta
251,1% (1988=100), a w pazdzierniku 1989 r. ceny wzrosty
0 54,8% w stosunku do wrzesnia 1989 r.

Na poczatku transformacji systemowej, w styczniu 1990 r.
odnotowano miesieczny wzrost cen o 79,6%, a wskaznik
dla catego roku wyniost 685,8 (1989=100).

Stabilizacja poziomu cen byfa priorytetem w pakiecie
reform gospodarczych. W wyniku reformy walutowej
w 1995 r. dokonano denominacji starych ztotych (PLZ)
na nowe (PLN), w relacji 10 000 do 1.

W innych krajach okresowo pojawiaja sie hiperinflacje.
Najwyzsza hiperinflacja miata miejsce na Wegrzech

po Il wojnie swiatowej, gdzie banknot o najwyzszej
wartosci osiaggnat 100 trylionéw waluty pengo
(jedynka z 20 zerami). Inne opisywane w literaturze

i mediach przypadki to hiperinflacja towarzyszaca
rozpadowi Jugostawii w latach 90., w Zimbabwe

i ostatnio - w Wenezueli.



Jakie sg skutki zbyt wysokiej
inflac;ji?

Konsekwencje hiperinflacji sa dotkliwie odczuwane przez
cate spoteczenstwo, bowiem w jej wyniku nastepuje
powszechne zubozenie. Dochody osobiste osiggaja coraz
nizsza realng wartos¢, czyli za taki sam biezacy dochéd
konsumenci moga kupowac coraz mniej towardw i ustug.
Sytuacja taka jest dotkliwa nie tylko dla zatrudnionych

na podstawie umowy o prace, ktérych wynagrodzenie
jest gtéwnym dochodem dla nich i ich rodzin. Skutki
galopujacego wzrostu cen odczuwaja takze dotkliwie
osoby, ktérych podstawowym zZrédtem utrzymania s
$wiadczenia spoteczne (emerytury, renty, zasitki),
bowiem wyptaty takie sg zwykle waloryzowanie

z op6znieniem w stosunku do utraty wartosci i nie
rekompensujg jej w peni.

Nastepuje réwniez spadek wartosci oszczednosci ludnosci.
Obrona przed hiperinflacja sg proby lokowania pieniedzy
w dobra potencjalnie nietracace wartosci tak szybko jak
inne. Sa to np. inwestycje w zakup ztota, dziet sztuki czy
nieruchomosci. Z obawy przed utrata wartosci,

ale jednocze$nie w nadziei na wzrost ich cen, w okresie
hiperinflacji ustaje obrét takimi dobrami.
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Co to jest deflacja?

Deflacja okresla sie takie zjawisko gospodarcze, kiedy
nastepuje diugotrwaty spadek przecietnego poziomu cen
w kraju. Wskazniki zmian cen przyjmujg wéwczas wartosci
ponizej 100 (jesli okres odniesienia oznaczony jest jako
,100"). W krétkim okresie deflacja oznacza zwiekszanie

sie sity nabywczej gotéwki w posiadaniu konsumentéw,
ktérzy moga wéwczas nabyc¢ wiecej towaréw lub ustug za
te sama kwote. Sprzyja to gromadzeniu zapaséw, ale takze
moze prowadzi¢ do ich marnowania (np. zywnosci), czy
nawet niszczenia produktéw (np. w rolnictwie, kiedy zbior
ptodéw rolnych staje sie nieoptacalny w zwiagzku z ich niska
ceny).

Diugotrwate utrzymywanie sie deflacji prowadzi do
zmniejszania sie zyskow przedsiebiorstw i w rezultacie
do zastoju w inwestycjach i produkcji. Moze powodowac¢
obnizanie sie stopnia optacalnosci produkgji, zwtaszcza
w sektorach, w ktérych dalsza redukcja kosztow
wytwarzania jest ograniczona. Efektem jest zwiekszanie
sie stopy bezrobocia, co w odniesieniu do gospodarstw
domowych jest skutkiem negatywnym. W dtugim okresie
deflacja moze prowadzi¢ do ekonomicznej stagnacji,

a nawet reces;ji.

Gospodarki jednak czesciej walcza z inflacjg niz deflacja.
Osobliwoscia byta deflacja w Japonii utrzymujaca sie przez
wiele lat w ostatniej dekadzie XX w.

Polska gospodarka nie doswiadczyta typowej deflacji,

ale niewielkie spadki cen miaty miejsce w ciagu kilkunastu
miesiecy w latach 2014-2016.
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Na sytuacje gospodarstw domowych wptywac¢ moga
metody walki z deflacja. Przyktadowo, jednym ze sposobow
wychodzenia gospodarki ze stagnacji spowodowanej
deflacja, jest jej zasilenie w dodatkowgq ilos¢ pienigdza,
np. poprzez obnizke podatkéw. Inng metoda jest
wprowadzenie ujemnych stép procentowych, czego
konsekwencja jest wycofywanie oszczednosci z instytucji
finansowych i uciekanie w inne formy zabezpieczenia
pieniedzy przed spadkiem ich wartosci, np. inwestowanie
w ztoto i nieruchomosci, podobnie jak przy innych
kryzysach gospodarczych.

S

Polska gospodarka nie doswiadczyta typowej
deflacji, ale niewielkie spadki cen miaty miejsce

w ciggu kilkunastu miesiecy w latach 2014-2016.




Jakie sg miary inflac;ji?

Najpopularniejsza miarg inflacji jest wskaznik cen
konsumpcyjnych (ang. CPI - Consumer Price Index).
Wskazniki cen konsumpcyjnych obliczane s3 przez
urzedy statystyczne poszczegdlnych krajéow na potrzeby
krajowe i moga réznic sie pomiedzy sobg zakresem
przedmiotowym, podmiotowym, a takze zastosowaniem
réznych formut obliczeniowych. Wazne jest jednak,

ze mieszczg sie one w ramach podstawowych zasad
metodologicznych, wyznaczonych przez ONZ.

Na poczatku lat dziewiecdziesigtych XX wieku rozpoczeto
intensywne prace w Unii Europejskiej nad opracowaniem
jednolitej metodologii wskaznikéw cen konsumpcyjnych,
ktéra bytaby przestrzegana przez wszystkie kraje Unii
Europejskiej, a obliczane wedtug niej wskazniki cen

miaty cechy poréwnywalnosci miedzynarodowej. Kraje
cztonkowskie UE w 1997 r. rozpoczety regularne obliczanie
zharmonizowanych wskaznikéw cen konsumpcyjnych
(ang. HICP — Harmonised Indices of Consumer Prices).
Przyjeto wowczas do obliczen zaréwno wskaznikéw cen
konsumpcyjnych, jak i badania wydatkéw konsumpcyjnych
gospodarstw domowych, wspdlng klasyfikacje opracowang
przez ONZ - Klasyfikacje Spozycia Indywidualnego

wedtug Celu (ang. COICOP - Classification of Individual
Consumption by Purpose). Zharmonizowany wskaznik

cen konsumpcyjnych, obliczany jest réwniez przez GUS

i przesytany do Eurostatu.
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Jest to wskaznik mierzacy inflacje w poszczegdlnych
krajach UE i stuzacy jednocze$nie do obliczania jednego
wskaznika cen konsumpcyjnych dla obszaru catej Unii
Europejskiej. Ekonomisci, analitycy, bankowcy analizuja

i poréwnuja takze bardzo skrupulatnie wskazniki cen
producentdéw, zwtaszcza w przemysle (ang. PPl - Producer
Price Index), majac swiadomos¢, ze sg one niejako
zwiastunem nadchodzacej wczesniej, czy pozniej tendencji
inflacyjnej w cenach konsumpcyjnych.

Miara inflacji jest réwniez wskaznik cen w obszarze
konsumpcji indywidualnej wynikajacy z wyliczen
agregatéw, wchodzacych w sktad produktu krajowego
brutto (PKB), zwany czesto ,deflatorem” PKB w tym zakresie.

Zaréwno wskazniki cen konsumpcyjnych, jak i wskazniki
cen producentéw oraz deflator PKB sg obliczane

i publikowane przez GUS. Narodowy Bank Polski natomiast
oblicza inng miare inflacji - tzw. inflacje bazowa. Wskaznik
inflacji bazowej (ang. core inflation) jest,rdzeniem”, jest
tym gtéwnym komponentem wskaznika cen towaréw

i ustug konsumpcyjnych, ktéry nie ulega szokom (duzym
zmianom). Jest wykorzystywany w polityce pienieznej do
analizy i oceny trendéw zmian poziomu cen.



Czego nie mierza wskazniki cen?

Zadna z opisanych miar inflacji nie jest miarg kosztow

utrzymania gospodarstw domowych.

Préby oszacowania zmian w kosztach utrzymania

(ang. COLI - Cost of Living Index) byty podejmowanie £
w historii statystyki wielokrotnie, jednak nie zostata <
dotychczas opracowana wystarczajaco dobra, akceptowalna
formuta takiego wskaznika. Inflacja powstaje tam, gdzie maja
miejsce transakcje monetarne. Jesli przyktadowo rodzina
otrzymata w spadku luksusowe mieszkanie, to standard na opracowywanie wskaznikéw cen, ktére moga
zycia tej rodziny znacznie podnidst sig, jednak ten fakt nie by¢ narzedziem do oceny zmian w kosztach
moze by¢ zaklasyfikowany do zjawiska inflacji, gdyz nie ma
tu ani ceny ani transakgji pienieznej. Rozwoj w dziedzinie
metodologii badania cen konsumpcyjnych i szacowania domowych.
inflacji, pozwala natomiast na opracowywanie wskaznikéw
cen, ktére moga by¢ narzedziem do oceny zmian w kosztach
utrzymania i standardzie zycia gospodarstw domowych.
Dlatego tez, urzedy statystyczne oraz eksperci zatrudnieni

w instytucjach i organizacjach miedzynarodowych,
kontynuuja prace majace na celu doskonalenie metodologii
obliczania wskaznikéw cen konsumpcyjnych.

Rozwoj w dziedzinie metodologii badania cen

konsumpcyjnych i szacowania inflacji pozwala

utrzymania i standardzie zycia gospodarstw
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Jakie sa formuly obliczania
wskaznikow cen?

Procedura obliczania wskaznika cen jest wieloetapowa.

Na najnizszym szczeblu agregacji (tzw. poziom
elementarny) obliczane sg wskazniki cen dla grup
elemenetarnych. Sa one podstawa do opracowania
wskaznikéw agregatowych, przy wykorzystaniu

struktury wydatkéw gospodarstw domowych. Wybér
formuty wskaznika elementarnego ma znaczenie,
poniewaz ewentualne obcigzenie jego wynikéw bedzie
konsekwentnie ,przenoszone” i potegowane przy przejsciu
do wyzszych szczebli agregacji. W tradycyjnej metodzie
gromadzenia danych, na poziomie elementarnym dostepne
sa tylko informacje o cenach poszczegdlnych towaréw

i ustug, dla ktérych niezbedne jest usrednienie dostepnych
danych. Sposréd trzech podstawowych $rednich
matematycznych, tj. arytmetycznej, geometrycznej

i harmonicznej, dwie pierwsze sa wykorzystywane
najczesciej do obliczen. W polskiej statystyce publicznej

w obliczeniach wskaznikéw cen towaréw i ustug
konsumpcyjnych na najnizszym poziomie agregacji od lat
dziewieddziesiagtych stosowana jest formuta Jevonsa, oparta
na sredniej geometrycznej z czastkowych wskaznikow

cen wyznaczonych dla reprezentantéw. Formuta ta jest
takze wymagana przez Eurostat przy opracowywaniu
zharmonizowanych wskaznikéw cen konsumpcyjnych.
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Aby przejs¢ do kolejnych etapdw obliczen, niezbedne jest
agregowanie wskaznikéw cen grup elementarnych,

tj. obliczonych na nizszych szczeblach. W teorii wskaznikow
cen jest kilka kierunkéw (np. podejscie aksjomatyczne,
statystyczne czy ekonomiczne), ktére prowadza do
zbieznych rekomendacji w zakresie formuty obliczania
wskaznika cen na wyzszych szczeblach agregaciji.

Najbardziej znang i uwazana za idealng” jest formuta
Fishera. Stosowanie tej formuty jest jednak dos¢ mocno
ograniczone w praktyce z uwagi na fakt, iz wymaga ona
korzystania z danych o wydatkach gospodarstw domowych
(jako wag) z biezacego okresu, ktére w momencie
opracowywania wskaznikow cen, nie s dostepne.

W praktyce wiekszo$¢ krajow — w tym Polska

- do obliczania wskaznikéw cen konsumpcyjnych stosuje
formute Laspeyresa.

S

W praktyce wiekszos¢ krajow — w tym Polska
- do obliczania wskaznikéw cen

konsumpcyjnych stosuje formute Laspeyresa.




Jakie informacje sq potrzebne,
zeby zmierzy<¢ inflacje?

Do mierzenia inflacji potrzeba informacji o poziomach
(notowaniach) cen takich samych towaréw i ustug w dwoch
poréwnywanych okresach oraz informacji o strukturze
wydatkéw gospodarstw domowych.

Do obliczen wykorzystuje sie tzw. reprezentanty

towaréw i ustug, tj. typowe lub najczesciej kupowane
przez gospodarstwa domowe. Koszyk towaréw i ustug
wytypowanych do notowan cen jest niezbedny z prostego
powodu, otéz jest technicznie niemozliwe zebranie
informacji o cenach ze wszystkich transakcji dokonanych
w tym samym czasie na terenie catego kraju. Whasciwie
dobrana préba (koszyk) towaréw i ustug reprezentujacych
zakupy dokonane przez konsumentéw, zapewnia
wystarczajace informacje do obliczen inflacji.

Struktura wydatkéw gospodarstw domowych natomiast,
popularnie zwana ,koszykiem inflacyjnym” jest

uzyskiwana z badania budzetéw gospodarstw domowych.
Pogrupowane wartosci wydatkéw na towary i ustugi tworza
strukture wydatkow, czyli wagi do wyliczania wskaznikéw
cen konsumpcyjnych.
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Urzedy statystyczne konstruuja rézne koszyki inflacyjne,

w zaleznosci od celu wskaznika. Przyktadowo, koszyk
utworzony na potrzeby krajowego wskaznika cen

towarow i ustug konsumpcyjnych rézni sie od koszyka
opracowanego dla zharmonizowanego wskaznika cen
konsumpcyjnych, ktéry stuzy gtéwnie poréwnaniom
miedzynarodowym, a jeszcze inny koszyk przygotowywany
jest do obliczer wskaznikow cen towardw i ustug
konsumpcyjnych dla gospodarstw domowych,

np. emerytéw i rencistow.



Rozdziat 1l

Na czym polegaja badania cen
konsumpcyjnych?



Jak powstaja zasady badania cen
konsumpcyjnych?

Zasady prowadzenia badania cen konsumpcyjnych

sg tworzone na podstawie wytycznych i rekomendacji
miedzynarodowych oraz potrzeb uzytkownikéw
krajowych. Pierwsze miedzynarodowe standardy

w zakresie obliczania wskaznikéw cen zostaty ogtoszone
juz w 1925 r. Rekomendowane zasady metodologiczne s
stale aktualizowane w oparciu o zbierane doswiadczenia

i postep, miedzy innymi w zakresie metod gromadzenia
informacji czy obliczania wskaznikéw. Zmieniaja sie

takze potrzeby uzytkownikéw danych, w tym coraz
wieksza uwaga jest koncentrowana na zapewnieniu
mozliwosci miedzynarodowych poréwnan wskaznikéw cen
konsumpcyjnych. Oznacza to, ze musza by¢ one obliczane
wedtug wspodlnie dopracowanych i uzgodnionych metod
uznanych przez Swiatowg statystyke za najlepsze wedtug
obecnej wiedzy oraz skonsultowanych i akceptowanych
przez osrodki naukowe.

Wytyczne miedzynarodowe w pewnych obszarach
wymagaja dostosowania do uwarunkowan krajowych.
Przyktadowo, konieczne jest state uwzglednianie
czynnikow, ktore wplywaja na ksztatt proby stosowanej

w badaniu. Sa to gtéwnie zmiany zachowan konsumentéw
i struktury sprzedazy detalicznej oraz dostepnos¢

nowych Zrédet danych czy koniecznos¢ redukcji obcigzen
ankieteréw.
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Dziataniem, ktére ma zapewni¢ odpowiednia
reprezentatywnos$¢ zmiennych podlegajacych badaniu
jest weryfikacja proby. Na potrzeby badania cen ptaconych
przez gospodarstwa domowe, Gtéwny Urzad Statystyczny
dokonuje takiej weryfikacji raz w roku i opracowuje:

« liste reprezentantéw towardw i ustug, ktorych ceny
beda notowane w danym roku,

+ wykaz rejonéw notowan cen, tj. obszaréw, w ktérych
prowadzone bedzie badanie,

+ zestawienie punktéw notowan cen (s3 to punkty
sprzedazy detalicznej takie jak centra handlowe, sklepy,
apteki, stacje benzynowe itp.).



Czym jest koszyk inflacyjny
i co zawiera?

Koszykiem inflacyjnym okre$la sie zestawienie procentowych
udziatéw towardw i ustug nabywanych przez gospodarstwo
domowe w ogdlnej wartosci ich wydatkéw konsumpcyjnych.
Wydatki konsumpcyjne gospodarstw domowych
klasyfikowane sg zgodnie z miedzynarodowa Klasyfikacja
Spozycia Indywidualnego wedtug Celu. Koncepcja
klasyfikowania wydatkéw konsumpcyjnych gospodarstw
domowych na poziomie miedzynarodowym siega roku

1923. Pierwsza klasyfikacja pod nazwa Klasyfikacja Spozycia
Indywidualnego wedtug Celu zostata przyjeta przez

Komisje Statystyczng Organizacji Narodéw Zjednoczonych

w marcu 1999 r. Obecnie w obliczeniach wskaznikéw cen
konsumpcyjnych przez kraje Unii Europejskiej, takze w Polsce,
wykorzystywana jest jej wersja europejska, tj. Europejska
Klasyfikacja Spozycia Indywidualnego wedtug Celu

(ang. ECOICOP). Gtéwny podziat wydatkow w tej klasyfikacji
przebiega wedtug 12 dziatéw zgodnie z gtéwnym celem
spozycia indywidualnego (zaspokojenie okreslonych
potrzeb):

. 01-Zywnos¢ i napoje bezalkoholowe
« 02 - Napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe
« 03-0dzieziobuwie

« 04 - Uzytkowanie mieszkania lub domu i nosniki
energii

« 05 - Wyposazenie mieszkania i prowadzenie
gospodarstwa domowego

06 - Zdrowie
07 - Transport
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« 08-tacznosc

« 09 -Rekreacjaikultura
« 10-Edukacja

« 11-Restauracjei hotele

+ 12 -Inne towary i ustugi.

Klasyfikacja ma strukture hierarchiczna sktadajaca sie

z kilku pozioméw, w ramach ktérych wzrasta poziom
szczego6towosci. Na najnizszym szczeblu agregacji wyréznia
sie niemal 340 tzw. grup elementarnych, reprezentujacych
waskie grupy wydatkéw konsumpcyjnych gospodarstw
domowych. Wyodrebnione kategorie charakteryzuja

sie bardzo r6znym stopniem jednorodnosci. Od tego
natomiast zalezy m.in. liczba wydzielonych grup
elementarnych. Przyktadowo dziat,Zywnos¢ i napoje
bezalkoholowe” dzieli sie na ponad 80 grup elementarnych,
np. ryz, pieczywo, twarogi, masto, jabtka, pomidory, kawa,
herbata, a dziat,Restauracje i hotele” obejmuje

7 jednorodnych grup, np. restauracje, kawiarnie, stotéwki.
Grupy elementarne sg najnizszym poziomem w systemie
wag stuzacym do obliczania wskaznikéw cen na wyzsze
szczeble agregacji.

Poza koszykiem inflacyjnym dla tzw. przecietnego
gospodarstwa domowego, Gtéwny Urzad Statystyczny
opracowuje koszyki dla siedmiu grup spoteczno-
—ekonomicznych. Wyznaczane sg one wedtug kryterium
gtébwnego zrédta utrzymania.



Badaniem objete sg gospodarstwa domowe:

« pracownikow,
« rolnikdw,

« pracujacych na wiasny rachunek,
emerytéw i rencistow,
emerytéw,

« rencistéw,

« gospodarstwa domowe utrzymujace sie
z niezarobkowych Zrédet.

Do obliczenia wskaznikéw cen towardw i ustug
konsumpcyjnych niezbedne sg informacje o zmianach

cen towardw i ustug. Nie jest jednak mozliwe zbadanie
wszystkich produktow oferowanych w sklepach, placéwkach
gastronomicznych, na bazarach, czy w Internecie. W zwiazku
z tym, przygotowywana jest lista reprezentantéw towaréw

i ustug (tzw. koszyk reprezentantéw) wytypowanych do
badania. Lista zawiera informacje niezbedne do pracy
ankieterow w celu identyfikacji produktéw objetych
badaniem w roku sprawozdawczym oraz do pozyskania
informacji o cenach z innych Zrédet. Poza nazwa towaru lub
ustugi, lista reprezentantéw zawiera opis podstawowych cech
jakosciowych produktéw, jak np. gramature, wymagany sktad
surowcowy, marke, typ, model, czy producenta.

Wytypowane do badania cen towary i ustugi sg
przyporzadkowywane do najnizszego szczebla Klasyfikacji
Spozycia Indywidualnego wedtug Celu, tak aby zapewni¢
reprezentatywnos¢ dla danej grupy elementarne;j.

Liczba wybranych reprezentantéw nie jest taka sama

w kazdej grupie elementarnej i zalezy od stopnia jej
zréznicowania oraz wielkosci wydatkéw na towary lub ustugi,
ktore sg ponoszone przez gospodarstwa domowe.
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Ustalona lista reprezentantéw nie zmienia sie przez caty rok
i obowiazuje wszystkie rejony badania cen.

Lista zawiera dwa rodzaje reprezentantéw:

« produkty opisane bardzo doktadnie, z podaniem
konkretnych parametréw $cisle okreslajacych ich cechy,

« produkty stanowigce waskie grupy asortymentowe,
reprezentujace, np. ubiory, bielizne, obuwie itp.

Reprezentantami objetymi badaniem cen konsumpcyjnych
s towary nabywane czesto, jak np. pieczywo, mieso, mleko,
sery, warzywa, owoce, gazety, srodki do mycia, prania

i czyszczenia, ale takze - dobra trwatego uzytkowania,
kupowane rzadziej, w tym m.in. meble, sprzet gospodarstwa
domowego, sprzet radiowy, telewizyjny, czy komputerowy.
Badanie cen uwzglednia réwniez opfaty regularnie
ponoszone przez gospodarstwa domowe, np. zwigzane

z uzytkowaniem mieszkania, korzystaniem z nosnikéw
energii, komunikacji miejskiej, a takze obejmuje

ustugi kupowane rzadziej, np. turystyczne, w zakresie
konserwacji mieszkania i inne. Lista reprezentantéw do
badania cen konsumpcyjnych nie obejmuije (i nigdy nie
obejmowata) produktéw, ktére nie sg kupowane przez
gospodarstwa do celéw biezacego spozycia, czyli tzw. dobr
niekonsumpcyjnych, np. lokomotyw, szyn, tankowcow itp.
Sa one ujete w innych badaniach statystycznych, jak badanie
cen producentéw.



Dlaczego i w jaki sposdb koszyk
inflacyjny i lista reprezentantow
ulegaja zmianom?

Zgodnie z zaleceniami miedzynarodowymi koszyk
inflacyjny powinien by¢ regularnie aktualizowany,

tak aby wagi stosowane w obliczeniach wskaznikéw

cen byty reprezentatywne, czyli odzwierciedlaty biezacy
wzorzec konsumpcji gospodarstw domowych. Na
przestrzeni lat wzorzec ten ulega bowiem modyfikacjom
pod wptywem m.in. zmian dochodéw gospodarstw
domowych, czynnikéw demograficznych, czy zmian
technologicznych. Na rynek wprowadzane sg nowe
towary i ustugi, a wycofywane ze sprzedazy sg produkty
przestarzate, na ktére popyt zanika. W badaniu cen
konsumpcyjnych, prowadzonym przez Gtéwny Urzad
Statystyczny, wagi aktualizowane sg co roku na
podstawie informacji z badania budzetéw gospodarstw
domowych. Wykorzystywane sg dane pochodzace z roku
poprzedzajacego badanie cen, czyli np. dla obliczen
wskaznikéw cen w roku 2019 stosowane sg informacje

o wydatkach konsumpcyjnych gospodarstw domowych
pochodzace z roku 2018. Wagi te pozostaja state w ciagu
danego roku kalendarzowego.

Co roku weryfikowana jest takze lista reprezentantow,
czyli aktualizowana stosownie do zmieniajacego sie
modelu konsumpcji oraz zmian zachodzacych na rynku.
Oznacza to, ze wprowadza sie nowe towary i ustugi,

a eliminuje te, ktére stracity cechy reprezentatywnosci lub
zniknety z rynku. Liste produktéw GUS ustala na podstawie

ekspertyz, obserwacji rynku przez ankieteréw, wpiséow
w ksigzeczkach wydatkéw gospodarstw domowych,

a takze analiz danych otrzymywanych od gestoréw,
np. z sieci handlowych.

Szczegdbtowa weryfikacja listy reprezentantéw,
polega na:

« aktualizacji opiséw produktow,

+ usuwaniu towaréw i ustug, ktére stracity cechy
reprezentatywnosci,

« dodawaniu nowych reprezentantéw osiaggajacych
znaczacy udziat w wydatkach konsumpcyjnych
gospodarstw domowych.

Lista reprezentantéw ulega takze zmianom
spowodowanym czynnikami innymi niz bezposrednio
wynikajace z krajowych uwarunkowan rynkowych czy
preferencji konsumentéw. Sa to przyktadowo:

- modyfikacje wprowadzane w klasyfikacji stosowane;j
w badaniu i w zwigzku z tym konieczno$¢ zapewnienia
reprezentatywnosci dla innego, nowego zakresu grup
produktéw,

«  koniecznos¢ ograniczenia préby ze wzgledu na
skrocenie okresu notowania,

« dostosowywanie badania do nowych standardéow
miedzynarodowych (np. w zakresie jakosci préby).



Dlaczego lista badanych towaréw
i ustug nie jest powszechnie
dostepna?

Petna lista reprezentantéw objetych badaniem cen
konsumpcyjnych nie jest publikowana przez Gtéwny
Urzad Statystyczny. Jest to praktyka stosowana takze przez
urzedy statystyczne innych panstw, majaca na celu z jednej
strony zapobieganie promowaniu produktéw, a z drugiej
strony uniemozliwianie podejmowania dziatart majacych
potencjalny wptyw na wyniki obliczanych wskaznikow

cen konsumpcyjnych. W literaturze statystycznej opisane
sa przypadki z przesztosci, kiedy handlowcy i producenci
celowo utrzymywali bez zmian ceny towaréw i ustug
ujetych na opublikowanej liscie reprezentantow,

a podwyzszali ceny produktéw spoza tej listy.

Wptywato to negatywnie na wyniki badan statystycznych,
poniewaz obliczone wskazniki nie odzwierciedlaty
faktycznych zmian cen.
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Nie bez znaczenia jest takze utrzymanie wtasciwych relacji
wspotpracy z gestorami danych udostepniajacych je dla
celéw badan statystycznych. Przy typowaniu towarow

i ustug do badania coraz trudniej jest postepowac

wedtug tradycyjnego schematu wyboru i definiowania
reprezentanta. Badane produkty bowiem zalezg czesto

od systemu informatycznego gestora danych

(np. w zakresie ubezpieczen), charakteru danego segmentu
rynku i odpowiednio zdefiniowanego profilu konsumenta
(np. w zakresie ustug bankowych).



lle danych o cenach wykorzystuje

statystyka?

W obliczeniach wskaznikéw cen konsumpcyjnych h g
wykorzystuje sie coraz wiecej danych jednostkowych, N
pozyskiwanych z wielu r6znorodnych zrédet. Dla znacznej Na potrzeby obliczer wskaznika cen

liczby produktéw nie wystarczy pojedynczy pomiar
ceny w ustalonym okresie badania. Sa grupy produktéw,
charakteryzujace sie bardziej dynamicznymi zmianami cen 230 tys. cen w miesiacu, a liczba ta wzrasta
(np. warzywa i owoce), ktérych ceny notowane sg dwa razy z roku na rok.

w miesigcu. Uwzgledniana jest przy tym réznorodnos¢
regionalnych rynkéw. Coraz wiecej ustug nabywanych jest

z wyprzedzeniem, wéwczas ceny takich ustug obliczane sg
jako srednie z kilku obserwacji poprzedzajacych termin ich
realizacji (np. dotyczy to ustug transportowych, takich jak loty
czy przejazdy kolejg).

konsumpcyjnych statystyka gromadzi ponad

Na potrzeby obliczer wskaznika cen konsumpcyjnych
statystyka gromadzi ponad 230 tys. cen w miesiacu,

a liczba ta wzrasta z roku na rok. W 2019 r. najwiecej cen
jednostkowych zbieranych jest w zakresie dziatu,,Zywno$¢

i napoje bezalkoholowe” (ok. 72 tys.), najmniej natomiast

(ok. 1,5 tys.) — w zakresie ,tacznosci”. Notowania dokonywane
na potrzeby obliczania wskaznikéw to nie tylko gromadzenie
cen produktéw. Oprécz samej ceny zbierane sg takze
dodatkowe informacje charakteryzujace wytypowane towary
i ustugi (np. gramatura, sktad surowcowy, model, zakres
ustugi, itp.).

Liczba notowan cen wzrasta zaréwno ze wzgledu na
zwiekszajacg sie réznorodnos¢ oferty towaréw i ustug na
rynku, jak réwniez z uwagi na wieksze techniczne mozliwosci
pozyskiwania informacji o cenach — m.in. przez Internet

oraz otrzymywanie danych bezposrednio z sieci handlowych
(tzw. dane skanowane).
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Czy wszystkie towary i ustugi
ujete w koszyku jednakowo
wplywaja na inflacje?

Wskaznik cen konsumpcyjnych mierzy zmiany cen
reprezentatywnego koszyka towardéw i ustug. Obliczenia
wskaznika prowadzone sa w kliku etapach.

Pierwszym etapem jest obliczenie zmiany cen dla danego
reprezentanta w konkretnym rejonie notowan cen.

Kolejnym krokiem jest wyznaczanie ogdélnopolskich
wskaznikéw cen dla poszczegoélnych reprezentantow.
Ogodlnopolskie wskazniki cen wszystkich reprezentantow,
objetych notowaniami, obliczane sg jako $rednie
geometryczne wskaznikdéw cen reprezentantéw

ze wszystkich rejondéw.

Nastepnie, stosujac srednig geometryczna, opracowuje
sie wskazniki cen dla grupy elementarnej na najnizszym
szczeblu agregacji systemu wag (w przypadku wskaznika
cen towaréw i ustug konsumpcyjnych jest to ok. 340 grup
elementarnych).

W ostatnim etapie wskazniki cen grup towaréw i ustug
wykorzystuje sie (przy zastosowaniu systemu wag) do
obliczenia wskaznikéw wyzszych szczebli agregacji az do
uzyskania wskaznika cen towaréw i ustug konsumpcyjnych
ogotem.

O znaczeniu zmian cen produktéw zaliczonych do

okreslonej klasyfikacja grupy elementarnej w ksztattowaniu

wskaznika cen decyduje waga danej grupy, czyli jej udziat
w wydatkach ponoszonych przez konsumentéw.

Przyktadowo, jesli wiekszos$¢ gospodarstw domowych
wydaje znacznie wiecej na energie elektryczna niz na
$wieze warzywa, wéwczas wzrost cen energii ma wiekszy
wptyw na wzrost cen ogétem niz podobny wzrost cen
warzyw.

Dostepne dane o wydatkach gospodarstw domowych
pozwalajg okresli¢ udziat grupy produktéw, a nie
poszczegolnych produktow, w wydatkach ogétem.
Obserwuje sie jednak, ze coraz wiecej grup produktéw jest
zréznicowanych pod wzgledem obserwowanych trendéw
cenowych. Dlatego tez, w oparciu o inne Zrédta danych,
konstruowane sg tzw. wagi wewnetrzne. Sa one stosowane
np. w przypadku zakupéw internetowych. Zmiany cen
produktéw nabywanych on-line wptywaja na wskaznik
danej grupy elementarnej w stopniu odpowiadajacym
przypisanej wadze ,wewnetrznej’, np. w zakresie grup
obejmujacych artykuty dla dzieci, sprzet komputerowy
czy oprogramowanie, taka waga (czyli udziat wydatkow

w tej grupie na towary nabywane online) stanowi
kilkanascie procent.



Dlaczego do badania cen
potrzebne sa informacje

o wydatkach konsumpcyjnych
gospodarstw domowych?

Dane o wydatkach konsumpcyjnych, s3 podstawowym
zrédtem informacji do budowy systemu wag, stuzacego do
obliczen wskaznikéw cen konsumpcyjnych na wyzszych
poziomach agregacji. Bez tych informacji nie bytoby
mozliwe obliczenie wiarygodnego wskaznika cen. Dzieki
zastosowaniu systemu wag wskazniki obliczone dla
najnizszego szczebla klasyfikacji moga by¢ agregowane
na wyzsze poziomy az do wskaznika cen konsumpcyjnych
ogo6tem. Jakos¢ zastosowanych wag jest istotnym
atrybutem procesu obliczert wskaznikéw cen i w duzej
mierze decyduje o doktadnosci i wiarygodnosci wynikow
tych obliczen. Niezbedne jest zastosowanie takich wag,
ktore odzwierciedlaja mozliwie najbardziej aktualny
wzorzec konsumpcji gospodarstw domowych.

Wagi przypisane poszczegdlnym grupom elementarnym
sg bardzo zréznicowane. Wsréd ok. 340 badanych grup
elementarnych sg grupy, ktérych udziat w wydatkach
gospodarstw domowych moze wynosi¢ zaledwie 0,01%
(np. mieso cielece czy owoce morza). Sa réwniez takie
grupy, na ktére gospodarstwa domowe moga wydawac
ok. 3-4% swoich dochodoéw (np. energia elektryczna,
wyroby farmaceutyczne czy benzyna). Wagi przypisane
do kazdej grupy elementarnej klasyfikacji decyduja takze
o tym, jaki wptyw na wskaznik ogétem w badanym okresie
ma zmiana cen obliczona dla tej grupy. Na podstawie
wag, a takze zmian cen dla danej kategorii mozna okresli¢
wielkos¢ ich wptywu na wskaznik wyzszego szczebla
agregadji, jak rowniez na wskaznik ogétem.
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Wielu uzytkownikéw danych jest bowiem
zainteresowanych informacjami, ktére grupy

w najwiekszym stopniu wptynety na wskaznik cen ogétem
w danym okresie (co powoduje obnizenie,

a co podwyzszenie wskaznika) czy tez, w ktérych grupach
zmiany cen nie podazaja za ogdlnymi trendami cenowymi.

Zastosowanie wag umozliwia takze obliczanie wskaznikow
cen dla kategorii innych niz wyszczegdlnione w przyjetej
do obliczen klasyfikacji. Sg to wskazniki dla tzw. specjalnych
agregatéw (np. towary, towary niezywnosciowe trwatego
uzytku czy ustugi). Takie agregaty stuza deflowaniu

innych statystyk, a takze ocenie i prognozowaniu zjawisk
inflacyjnych.

S
Wagi grup elementarnych sa zré6znicowane.
Wsrod ok. 340 grup elementarnych sa takie,
ktorych udzial w wydatkach konsumpcyjnych
gospodarstw domowych wynosi 0,01%,

ale takze takie o udziale 4,05%.




Skad statystyka ma dane
o tym co kupuja konsumenci?

Jak wspomniano wczesniej, co roku przygotowywana

jest lista reprezentantéw towardw i ustug, ktérych ceny
beda objete badaniem. Oznacza to, iz wytypowane
towary lub ustugi musza by¢ reprezentatywne, czyli
typowe, najczesciej nabywane przez gospodarstwa
domowe. Zadanie to jest niezwykle trudne,

wieloetapowe i wielowymiarowe. Zespét zajmujacy

sie przygotowaniem listy analizuje wszelkie dostepne
informacje - raporty rynkowe, ekspertyzy, informacje
oparte na badaniach prowadzonych lokalnie przez Urzedy
Statystyczne w poszczegdlnych wojewddztwach, dane
administracyjne, dane pozyskiwane w ramach innych
badan statystycznych (np. zapisy respondentéw w badaniu
budzetéw gospodarstw domowych), czy tez z systemow
informatycznych sieci handlowych.

Dane o wydatkach gospodarstw domowych natomiast
pochodza z badania budzetéw gospodarstw domowych

- cyklicznego badania ankietowego, mierzacego wydatki

i dochody ponad 30 tys. gospodarstw domowych. Losowo
wybrane do badania gospodarstwa domowe wypetniaja
specjalne ksigzeczki, w ktérych zapisujg swoje codzienne
zakupy. Dzieki nim Gtéwny Urzad Statystyczny wie, co
konsumenci kupuja i w jakiej ilosci. Na tej podstawie
powstaje struktura wydatkéw konsumpcyjnych, bedaca
podstawa budowy systemu wag na potrzeby badania cen.
Badanie budzetéw gospodarstw domowych prowadzone
jest corocznie, co daje mozliwos¢ aktualizowania systemu
wag do badania cen z taka wiasnie czestotliwoscia.
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Jest to wazne, gdyz struktura konsumpcji gospodarstw
domowych ewoluuje, zmieniajac sie pod wptywem wielu
czynnikow (np. coraz szerszej dostepnosci nowych ustug

i towardw, a takze zmian w stylu zycia, trendéw w modzie,
wymiany pokolen, edukacji, wiekszej $wiadomosci

w zakresie ochrony $rodowiska). Z tego badania wiadomo,
ze rodziny o niskich dochodach przeznaczaja stosunkowo
wysoki odsetek swoich budzetéw na zywnos¢, odziez

i utrzymanie mieszkania, a zamozniejsze — wydajg wiecej
na transport, edukacje, zdrowie i rekreacje.

S
Losowo wybrane do badania gospodarstwa
domowe wypetniaja specjalne ksiazeczki,

w ktorych zapisuja swoje codzienne zakupy.




Czy metodologia badan cen
konsumpcyjnych sie zmienia?

Wptyw czynnikéw takich jak zmiany zachowan + Proces przetwarzania danych:
konsumentéw, uwarunkowania rynku, dostepnosci
nowych zrédet danych, a takze nowelizacje zalecen
miedzynarodowych powoduje, ze badanie cen
konsumpcyjnych wymaga statych udoskonalen

i modyfikacji i w rezultacie stale sie zmienia.

> Zastosowanie metod uczenia maszynowego
(machine learning), w szczego6lnosci metod
rozpoznawania i analizy tekstu
(text mining). Metody te moga by¢ réwniez
wykorzystane w procesie automatycznego

Ogromnym wyzwaniem jest rowniez koniecznos$¢ dopasowywania produktéw (matching)
dywersyfikacji zZrédet danych i automatyzacja ich polegajacym na odnajdywaniu w zbiorze
przetwarzania. Niezbedne jest unowoczesnienie procesu danych odpowiadajacych sobie produktéw
pomiaru zmian cen detalicznych z wykorzystaniem nowych obserwowanych w ré6znych momentach czasu,

zrédet danych i narzedzi Big Data. Podjecie sie tego zadania
skutkuje wieloma zmianami w procesie realizacji badania
cen, w tym zagadnien takich jak:

> Opracowanie metod automatycznego filtrowania
danych (np. usuniecie produktéw z ekstremalna,
niereprezentatywng zmiana ceny czy zbyt

« llos¢ pozyskiwanych danych - zastosowanie nowych niska liczba transakgji i relatywnie niewielkim
technologii gromadzenia i przetwarzania informacgji obrotem).
pozwala na niemal nieograniczone zwiekszanie
dostepnosci do poziomoéw cen i ilosci kupionych
przez konsumentéw towaréw i ustug. W przysztosci

moga to by¢ olbrzymie wolumeny i duza czestotliwosé
dostarczania danych. + Prace eksperymentalne w zakresie obliczania wskaznika

cen z wykorzystaniem danych skanowanych,

« Formuta obliczania wskaznika - praca nad nowymi,
alternatywnymi formutami indekséw cen i ich
testowanie,

Zakres pozyskiwanych informacji. Dane z sieci

handlowych (dane skanowane) stwarzaja takze nowe +  Agregacja danych - ustalenie schematu i systemu wag,

mozliwoséci pomiarowe. Obecnie do monitorowania ktory umozliwi przechodzenie do wyzszych poziomow

zmian cen stosowany jest koszyk staty w ciagu agregadji i faczenie wskaznikéw oszacowanych na bazie
badanego roku, natomiast dane z sieci handlowych alternatywnych zrodet danych do finalnie publikowanej
dostarczaja informacji o biezacych zakupach (o cenie informacji o poziomie inflacji.

i ilosci),
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Rozdziat Il

Jakie ceny sg uwzgledniane we
wskazniku i skad pochodza?



Jakie sg sposoby gromadzenia
danych o cenach?

Podstawa badania zmian cen konsumpcyjnych sa
obserwacje ich poziomoéw dla wytypowanego zestawu
towardw i ustug. Obserwacje te sg prowadzone co miesigc

i polegaja na zebraniu danych o cenach doktadnie tych
poréwnywalnych towaréw lub ustug, ktére zostaty wybrane
do badania i zamieszczone na liscie reprezentantéw. Zasada
zbierania cen jest poréwnywanie pomiedzy badanymi
okresami tych samych reprezentatywnych towaréw. Dzieki
temu pomiar zmian cen nie odzwierciedla ruchéw cen
zwigzanych ze zmiang atrybutéw towardéw takich jak jako$¢
i uzytecznos¢, a jedynie te ktore wynikaja z,,czystej” zmiany
ceny.

Informacje gromadzone o cenach dotycza jedynie tych
towaroéw i ustug, ktére sa w sprzedazy na terenie kraju.
Przyktadowo, ceny produktéw sprzedawanych przez
zagraniczne sklepy internetowe, w ktdrych konsument
dokonuje zaptaty obca waluta, nie s3 uwzgledniane

w badaniu cen konsumpcyjnych.

Metody pozyskiwania informacji o cenach sa dostosowane
do rodzaju produktéw bedacych przedmiotem badania,
jak réwniez do zwyczajéw i upodoban konsumentow.
Wybér sposobu gromadzenia danych o cenach nie moze
wptywac na wskaznik, powinien natomiast zapewniac takie
mozliwosci obserwacji zmian cen, aby obliczony na ich
podstawie wskaznik odzwierciedlat rzeczywiste tendencje
inflacyjne. Tradycyjnie ceny zbierane sa przez ankieterow
podczas notowan w lokalnych punktach sprzedazy.

Informacje dotyczace cen sa rowniez gromadzone
centralnie w GUS i Urzedach Statystycznych
w poszczegdlnych wojewodztwach.
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Zrédtem danych o cenach sa cenniki, zarzadzenia i decyzje

w zakresie cen jednolitych, obowigzujacych na terenie catego
kraju lub jego czesci, wydawane przez organy administracji
rzgdowej oraz organy jednostek samorzadu terytorialnego

i podmioty prowadzace dziatalnos¢ gospodarcza (np.

ceny wybranych wyrobéw farmaceutycznych, ceny ustug
notarialnych, czy ustug bankowych).

W obliczeniach wskaznikdw cen wykorzystuje sie takze
informacje pozyskane bezposrednio od gestoréw

danych, m.in. firm prywatnych oraz regulatoréw danego
segmentu rynku. Przyktadowo, od 2018 r. wskaznik cen dla
grupy ,Ubezpieczenie pojazddéw silnikowych” obliczany
jest na podstawie danych o dokonanych transakcjach,
przesyfanych przez towarzystwa ubezpieczeniowe. Dane te
zastapity notowania prowadzone przez ankieteréw, ktére
ze wzgledu na specyfike rynku staty sie niemozliwe do
pozyskania. Od 2018 r. dane otrzymane od gestora stuzg
takze udoskonalaniu sposobu wazenia poszczegélnych
reprezentantéw w ramach grupy elementarnej,Ustugi
telefonii komérkowej’, poprzez nadanie wag ,wewnetrznych”
optatom post-paid i pre-paid.

Inng metoda pozyskania danych jest wyszukiwanie
odpowiednich danych na stronach internetowych

i domenach wirtualnych sklepéw. Takim sposobem
gromadzone s3 dane m.in. o optatach za bilety lotnicze.

Powyzsze sposoby zbierania danych o zmianach cen
maja zaréwno swoje zalety, jak i ograniczenia. Decyzje

o wyborze wiasciwej metody podejmuje GUS we
wspétpracy z Urzedami Statystycznymi w poszczegdlnych
wojewddztwach.



Jak notowane s ceny przez
ankieterow?

Gtéwnym zrodtem danych pozostajg notowania cen
prowadzone przez ankieteréw, jednak z roku na rok
zwieksza sie zakres danych pozyskiwanych metodami
alternatywnymi. Ankieterzy sg pracownikami statystyki
publicznej odpowiednio przeszkolonymi i profesjonalnie
przygotowanymi do prowadzenia notowan cen. Sg oni
wyposazeni w urzagdzenia elektroniczne (tablety), na
ktérych zainstalowane jest specjalne oprogramowanie
pozwalajace nie tylko na rejestracje ceny towaru lub ustugi
reprezentanta, ale takze wielu informacji dodatkowych,
wspomagajacych identyfikacje towaru podczas notowania
oraz umozliwiajacych wstepne sprawdzenie poprawnosci
dokonanych notowan.

Notowania cen przeprowadzane przez ankieteréw
wykonywane sg w okresie od 5 do 22 dnia kazdego
miesigca. Badanie cen prowadzone jest w obrebie tzw.
rejonéw notowan cen. Takim rejonem jest miasto lub

jego czes¢ (w przypadku duzych miast). W 2019 r. badanie
prowadzono w 207 rejonach na terenie kraju, w latach
2016-2018 — w 208 rejonach (np. Warszawa podzielona
jest na 6 rejondw, a £6dz — na 2). Lista rejondw podlega
corocznej weryfikacji. Notowania cen realizowane sg

w punktach sprzedazy detalicznej (zaréwno duzych, takich
jak np. supermarkety, hipermarkety i domy towarowe, jak
réwniez w matych — sklepikach, kioskach i na straganach),
placéwkach gastronomicznych oraz w jednostkach
$wiadczacych ustugi, czyli tam gdzie konsumenci nabywaja
towary i ustugi.
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Uwzglednione sa takze — o ile spetniaja kryteria
reprezentatywnosci — wielkie centra handlowe, ktére
nastawione sg gtéwnie na sprzedaz w duzych, hurtowych
ilosciach, ale maja tam wstep takze konsumenci
indywidualni, robigcy zakupy w ilosciach niezbednych
dla rodziny. Zgodnie z metodologig ankieterzy prowadza
notowanie cen w tych samych punktach sprzedazy przez
okres przynajmniej jednego roku tak, aby zapewni¢
ciagtosc zbieranych przez nich informacji.

S
Glownym zrédtem danych pozostaja notowania
cen prowadzone przez ankieterow, jednak
zroku na rok zwieksza sie zakres danych

pozyskiwanych metodami alternatywnymi.




Co utrudnia pomiar wskaznika
cen konsumpcyjnych?

Badanie cen konsumpcyjnych powinno by¢ prowadzone
w oparciu o odpowiednio dobrany — wedtug ustalonych
metod - koszyk towaréw i ustug reprezentantéw. Ich

ceny sa regularnie notowane w wyselekcjonowanych
punktach sprzedazy tak, aby zasili¢ zbiory danych,
bedacych podstawa do obliczania wskaznikéw cen.

Proces ustalania listy reprezentantéw oraz punktow
sprzedazy jest omdwiony we wczesniejszej czesci tej
publikacji. Problemem, z ktérym musi sie zmierzy¢
statystyka, jest sytuacja, gdy ceny towardéw lub ustug z listy
reprezentantéw nie moga by¢ notowane w wytypowanych
punktach sprzedazy. Przyczynami takiego stanu rzeczy sg
codzienne wybory konsumenckie, w ktérych zrozumiatym
podejsciem jest kupowanie towardw i ustug o nizszych
cenach oraz poszukiwanie tanszych miejsc zakupow. Innym
czynnikiem moze by¢ réwniez pojawianie sie na rynku —

w wyniku postepu technologicznego - nowych towaréw

i ustug, wypierajacych z rynku przestarzate modele.

W nastepstwie wejscia na rynek towaréw lub ustug

o nizszych cenach i zblizonej uzytecznosci, reakcja
konsumentéw jest zamiana na liscie zakupdéw drozszych
doébr konsumpcyjnych na tarisze. Moze to powodowac
sytuacje, w ktérych wytypowane do badania towary

lub ustugi kupowane sa w danym okresie w mniejszych
ilosciach (lub nie sg w ogdle nabywane), poniewaz
konsumenci dostosowujac sie do biezacych warunkéw
rynkowych wybierajag towary w korzystniejszej cenie.
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Czesto jest to np. decyzja o zakupie niemarkowego
produktu zamiast drogiego produktu znanej marki
(szczegdlnie gdy spetnia te samg funkcje) lub zamiana
w aptece drogiego leku znanego producenta na jego
tanszy odpowiednik).

Innym przyktadem moze by¢ przypadek, gdy w wyniku
polityki cenowej w znacznym stopniu wzrasta cena
benzyny, podczas gdy cena gazu do zasilania pojazdéw
motorowych pozostaje na niezmienionym poziomie.
Woéwczas naturalng reakcja czesci wiascicieli samochodéw
jest dostosowanie pojazdéw do paliwa gazowego,

a w rezultacie zmiany wydatkéw w tym zakresie
poniesione przez gospodarstwa domowe. Tego typu
zdarzenia powinny mie¢ odzwierciadlenie w systemie
wag stosowanym w badaniu cen. Jesli jednak system wag
nie jest aktualizowany z odpowiednig czestotliwoscia,
wowczas jego struktura ,starzeje sie”, nie nadazajac

za zmianami na rynku. W konsekwencji udziat grup
elementarnych zawierajacych produkty, ktére stracity juz
swoje znaczenie w wydatkach gospodarstw domowych,
moze by¢ zawyzony, natomiast innych — zanizony,

a dodatkowo niektére towary czy ustugi, na ktére popyt
znacznie zwiekszyt sie, moga nie posiadac¢ w ogole
odpowiednika w systemie wag. W takiej sytuacji wystepuje
tzw. efekt substytucji débr (ang. substitution bias). Czesta
aktualizacja systemu wag, zgodna z rekomendacjami
miedzynarodowymi, jest jednym z dostepnych narzedzi
stosowanych w celu minimalizacji wptywu tego efektu na
wyniki badania cen konsumpcyjnych.



Podobnym utrudnieniem w ciggtosci notowan cen jest
zmiana przez klientéw dotychczasowych miejsc zakupu na
inne — tansze. Przyktadowo, jesli w niedalekim sasiedztwie
zostanie otwarty nowy supermarket lub centrum handlowe,
w ktérym mozna zrobi¢ kompleksowe zakupy po nizszych
cenach od tych pfaconych w matych sklepach osiedlowych,
woweczas duza cze$¢ konsumentdw zaczyna robic¢ zakupy

w tanszym miejscu. Dzieje sie tak nawet wtedy, gdy towary
sprzedawane w supermarketach pochodza od innych
producentdéw i nie zawsze sg tej samej jakosci, do ktorej
przyzwyczajeni s cztonkowie gospodarstwa domowego.
Jednak che¢ uzyskania w ten sposéb,,0szczednosci”

w budzecie rodzinnym nieraz decyduje o wyborze

miejsca zakupéw. Nie ulega réwniez watpliwosci fakt, ze

w wiekszych supermarketach mozna zazwyczaj kupic te
same produkty co w mniejszych sklepach, ale po nizszej
cenie (np. sok pomaranczowy znanej marki moze kosztowac
nawet kilkanascie procent mniej). Konkurencja na rynku
ustug powoduje podobne rezultaty. Przyktadowo oferta
tanszych ustug bankowych (takich jak np. nizsze optaty

za prowadzenie konta czy przelewy lub nizsze optaty za
karte ptatnicza) przyczynia sie do przenoszenia przez
klientow swoich finanséw do banku proponujacego lepsze
warunki. Innym przyktadem jest coraz bardziej popularne
dokonywanie zakupéw w sklepach internetowych, czesto
oferujacych te same produkty co sklepy stacjonarne, ale po
nizszej cenie.
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Takie zmiany na rynku powoduja, ze punkty sprzedazy
wczesniej dobrane do badania cen traca na aktualnosci.
Wystepuje wowczas efekt substytucji punktow sprzedazy
(ang. outlet substitution bias). Czesta weryfikacja zestawu
wytypowanych do badania cen punktéw sprzedazy pozwala
zmniejszy¢ wplyw tego efektu na wskaznik cen.

Kolejnym problemem jest pojawianie sie na rynku
nowych towardéw i ustug w wyniku rozwoju technicznego
i nowych technologii. Przyktadowo, postep w dziedzinie
telekomunikacji spowodowat rozpowszechnienie sie

na wielka skale telefonéw komérkowych, podczas gdy
przed erg telefonii komorkowej, to stacjonarne aparaty
telefoniczne dominowaty w tej grupie produktowe;j.

W celu minimalizacji obcigzenia pomiaru CPI z tytutu
pojawiajacych sie nowych débr, tzw. efektu nowych débr
(ang. new good bias) niezbedna jest podmiana produktéw
na liscie reprezentantéw.

Zadaniem statystyki publicznej jest obliczanie wskaznika
cen konsumpcyjnych w taki sposéb, aby pomimo
omdwionych wczedniej nieuniknionych zmian na rynku, byt
w jak najmniejszym stopniu dotkniety efektem substytucji
débr oraz wptywem innych przemian na rynku i w zakresie
preferencji konsumentow. GUS, zgodnie z zaleceniami
miedzynarodowymi, poza przeprowadzaniem cyklicznych
badan (pomagajacych ocenic skale efektu substytucji),
podejmuje nastepujace dziatania:



Corocznie aktualizuje system wag stosowany do
obliczen wskaznika cen tak, aby jego struktura
zapewniata wiasciwe odzwierciedlenie biezacych
wydatkéw gospodarstw domowych (tj. ujmowata
takze zakupy towardéw i ustug kupowanych po
nizszych cenach, w nowych punktach sprzedazy

oraz nowych technologicznie produktéw). Polska
statystyka wykorzystuje w tym celu wyniki badania
budzetéw gospodarstw domowych. Badanie to jest
prowadzone z czestotliwoscig roczng, co nie jest czeste
w statystyce Swiatowej, ze wzgledu na koszt oraz
trudnos¢ przeprowadzenia badania. Niemniej jednak
prowadzone w profesjonalny sposéb dostarcza danych
niezbednych m.in. w badaniu cen. Jako$¢ danych,

a w efekcie takze wynikéw badania cen, zalezy w

duzej mierze od rzetelnosci gospodarstw domowych
bioragcych udziat w tym badaniu (przede wszystkim

od skrupulatnego wypetniania przez nie ksigzeczek
budzetowych).

Weryfikuje (raz w roku) listy reprezentantow towaréw

i ustug m.in. w oparciu o obserwacje rynku przez
ankieteréw oraz zgtaszane przez nich uwagi i
propozycje dotyczace podmiany reprezentanta w

tym samym punkcie notowan lub zaproponowania
notowania cen istniejgcego na liscie reprezentantow
produktu w innym punkcie sprzedazy. Do weryfikacji
listy towardéw i ustug reprezentantéw wykorzystuje sie
takze notatki gospodarstw domowych w ksigzeczkach
budzetowych z badania budzetéw. Cennych informacji
dostarczy¢ moze rowniez statystyka handlu. Weryfikacja
ta uwzglednia tez wprowadzanie do badania zupetnie
nowych produktéw, ktérych ceny nie byty dotychczas
notowane.
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« Dokonuje korekt jakosciowych (stosujac metody
uwzglednione w miedzynarodowych rekomendacjach)
w przypadku koniecznosci podmiany reprezentanta na
liscie towardw i ustug dobranych do notowan cen;

+ Przeprowadza przeglady i aktualizacje listy punktow
sprzedazy wybranych do notowan cen. Wykorzystywana
jest przy tym zaréwno statystyka handlu, jak i
obserwacje ankieteréw notujacych ceny. GUS
uwzglednia, w coraz wiekszym stopniu i w zwiekszajacej
sie liczbie grup produktowych, zakupy konsumentéw
za posrednictwem Internetu, wiaczajac te wirtualne
punkty sprzedazy do badania.

Badania nad obcigzeniem pomiaru zmian cen z tytutu
tzw. efektu substytucji débr, prowadzone przez swiatowe
osrodki naukowe, majg na celu opracowanie formut
obliczeniowych, ktére przy zatozeniu wykorzystywania
systemu wag z okresu bazowego, pozwolityby na
redukcje tego efektu w badaniach cen. Rola statystyki jest
przeciwdziatanie wplywowi efektu substytucji na obliczane
wskazniki cen konsumpcyjnych poprzez podejmowanie
dziatan takich jak wyzej opisane. Wazne jest takze
stosowanie wiasciwej formuty obliczania wskaznikéw

cen na najnizszym szczeblu agregacji. Ze wzgledu na
swoje dobre wiasnosci matematyczne oraz uzasadnienie
ekonomiczne rekomendowana jest formuta Jevons'a.

Podobnie jak w innych krajach cztonkowskich UE, GUS
stosuje formute Jevons'a na szczeblu elementarnym do
obliczeh zaréwno wskaznika cen towaréw i ustug
konsumpcyjnych na potrzeby krajowych odbiorcéw, jak

i zharmonizowanego wskaznika cen konsumpcyjnych,
stosowanego gtéwnie do poréwnan miedzynarodowych.



Czy cena kazdego towaru
lub ustugi jest uwzgledniana
w badaniu tak samo?

Proces gromadzenia danych jednostkowych stuzacych
obliczaniu wskaznikdw cen konsumpcyjnych jest ztozony

i wieloetapowy. Podstawowym zatozeniem badania

jest obserwacja w kolejnych okresach produktéw
poréwnywalnych jakosciowo w celu uzyskania informacji
0,czystej” zmianie ceny. Jesli dany produkt znika z rynku
lub traci cechy reprezentanta, konieczne jest wycofanie

go z listy towardw i ustug reprezentantow i zastgpienie
innym. W przypadku koniecznosci podmiany reprezentanta
niezbedne jest dokonywanie odpowiedniego dostosowania
tak, aby uwzgledni¢ réznice w jakosci obydwu produktéw.
Zréznicowanie zasad uwzgledniania cen poszczegdlnych
kategorii towarow i ustug w obliczeniach podyktowane
jestich rynkowa specyfika i miedzynarodowymi
rekomendacjami. Szczegdlne rozwigzania sg stosowane np.
w odniesieniu do:

+  momentu wiaczenia do obliczeh cen towardw i cen
ustug - ceny towardéw sg uwzgledniane w badaniu
w miesigcu, w ktérym moze on by¢ nabyty, podczas
gdy ceny ustug sa uwzgledniane w obliczeniach
w miesigcu, w ktérym ustuga moze sie rozpoczac.

W przypadku ustug wystepuje czesto duza rdznica
w czasie pomiedzy okresem nabycia, pfatnosci

i konsumpcji. Wiele ustug nabywanych jest na dtugo
przed terminem ich realizacji (np. loty lub wycieczki
zorganizowane) lub tez sg realizowane przez pewien
czas (np. bilety miesieczne lub kwartalne na ustugi
transportowe),
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cen towardw i ustug sezonowych - zasady
metodologiczne badania cen wyodrebniaja produkty
niedostepne w okreslonych miesigcach roku i zalecaja
odpowiednie postepowanie co do ich uwzgledniania
w okresach poza sezonem,

cen towarow i ustug darmowych lub subsydiowanych
- w zakresie wybranych kategorii wydatkow (takich
jak np. leki refundowane) nalezy uwzgledniac jedynie
odptatnos¢ ponoszong przez konsumenta,

ustug - ze wzgledu na indywidualnos¢
charakteryzujaca ustugi, znacznie trudniej jest
zachowac¢ poréwnywalnos¢ jakosci w czasie, konieczne
sg wiec dodatkowe zatozenia umozliwiajace pomiar
zmian cen, tworzone m.in. na podstawie tzw. profilu
konsumenta,

cen okresowo obnizonych - metodologia badan
cen zaleca, jak ujmowac w obliczeniach obnizki
cen, przyktadowo przy wyprzedazy posezonowej,
promocjach, rabaty przy rezerwacji ustug

w okreslonym wczes$niejszym terminie, itp.



Czy rabaty i promocje maja
wplyw na wskaznik cen?

W przypadku, gdy obserwowany towar jest sprzedawany
przez pewien czas po nizszej cenie, sposdb uwzglednienia
obnizonych cen we wskazniku zalezy od warunkoéw, na
jakich taka sprzedaz wystepuje. Akcje tego typu moga by¢
nazywane promocja, specjalng oferta, obnizka, wyprzedaza
itp.

Monitorowanie zmian cen powinno odzwierciedla¢
rzeczywiste transakcje dokonywane przez konsumentéw
w punktach sprzedazy detalicznej, dlatego zbieranie
informacji o cenach uwzglednia rabaty oraz promocje

na towary i ustugi (wchodzace w zakres biezagcego
badania). Wazne jest, aby obnizka dotyczyta

towaru petnowartosciowego, nieuszkodzonego,
nieprzeterminowanego oraz nie byta zwigzana ze
zblizajacym sie koricem okresu przydatnosci do

uzycia. Z uwagi na niezwykle duze zréznicowanie

ofert promocyjnych konieczne jest state prowadzenie

szczegotowych analiz i aktualizacji zasad ich uwzgledniania.

Istotne znaczenie w identyfikowaniu i uwzglednianiu
réznego rodzaju ofert promocyjnych ma takze zrédto,
z ktérego pochodza dane.

Wptyw na wskaznik cen konsumpcyjnych maja oferty
polegajace np. na:

« okresowym oferowaniu towaru objetego badaniem cen
w zestawach zawierajacych kilka sztuk lub opakowan
jednostkowych. Cena jednostkowa wynikajaca
z przeliczenia jest wéwczas nizsza od poprzednio
notowanej ceny pojedynczej sztuki
(lub opakowania),

- oferowaniu drugiego (tego samego) produktu za
symbolicznag kwote, np.: przy zakupie dwéch butelek
napoju druga jest za 1 grosz,

«  powiekszeniu wielkosci jednostki sprzedazy danego
towaru (np. pojemnika dezodorantu, opakowania
ciastek), wowczas dokonuje sie odpowiedniego
przeliczenia, uznajac oba produkty za poréwnywalne
i wykazujac obnizke ceny.

W przypadku gdy obnizki sg dostepne dla konsumentéw
tylko po spetnieniu pewnych okre$lonych warunkéw

(np. dla 0s6b o statusie studenta), nie musza by¢ one
uwzgledniane, o ile nie wywieraja istotnego wptywu na
wielko$¢ sprzedazy danego towaru lub ustugi. W przypadku
notowan prowadzonych przez ankieterow, niezwykle
pomocne s3 informacje przekazywane przez obstuge
punktu sprzedazy, szczegdlnie w kontekscie ustalenia
popularnosci promocji wérdd kupujacych. Zdarzaja sie
takze sytuacje, w ktérych produkt objety badaniem cen
jest okresowo sprzedawany tacznie z dodatkowym innym
produktem. Jezeli oferowanie takiego dodatku moze
wptywac na decyzje podejmowane przez konsumentéw

i zwiekszac sprzedaz produktu, taka oferta powinna
zosta¢ uwzgledniona w obliczeniach. Jezeli natomiast
taka,zacheta” nie przektada sie na decyzje konsumentéw
o kupnie oferty moze zosta¢ pominieta w obliczeniach.



Rodzaj obnizki

Wskaznik cen konsumpcyjnych

Taka sama jednostka miary, nizsza cena

Uwzgledniane

Wieksza jednostka miary, taka sama cena (np. powiekszone
opakowanie ptatkéw $niadaniowych z napisem 20% gratis)

Uwzgledniane

Wiecej sztuk/opakowan tego samego produktu, wyzsza cena,
ale nizsza cena jednostkowa (dotgczenie dodatkowej sztuki
tego samego produktu, np.za 1 zt)

Uwzgledniane

Dofaczenie dodatkowego, komplementarnego produktu za
darmo (np. do roweru gorskiego dotaczono licznik rowerowy)

Uwzgledniane (po dokonaniu odpowiednich przeliczen),
jezeli ma istotny wptyw na wielko$¢ dokonywanych zakupéw

Dotaczenie dodatkowego, niekomplementarnego produktu
za darmo (np. do roweru dotaczone sg buty do pitki noznej)

Nieuwzgledniane

Powszechnie stosowane, dostepne dla wszystkich
konsumentéw: kupony, karty lojalnosciowe, rabaty
przypisane do konkretnego towaru lub ustugi (np. rabat na
wszystkie wyroby ze ztota w sklepie jubilerskim)

Uwzgledniane, jezeli ma istotny wptyw na wielkos¢
dokonywanych zakupéw

Kupony, karty lojalnosciowe, rabaty przypisane do
konkretnego towaru lub ustugi, dostepne tylko dla niektérych
konsumentoéw (np. znizka dla emerytéw w zaktadzie
fryzjerskim)

Uwzgledniane, jezeli ma istotny wptyw na wielkos¢
dokonywanych zakupoéw

Kupony, karty lojalnosciowe, rabaty nie przypisane do
konkretnego towaru lub ustugi

Nieuwzgledniane
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Co sie dzieje, gdy zmienia sie
jakosc towarow i ustug?

Konsumenci nabywaja towary, ktére zaspokajajg ich
aktualne potrzeby i s3 dla nich dostepne. W przypadku
wielu produktéw jakos$¢ pozostaje niezmieniona w trakcie
badanego okresu. Niektoére artykuty zmieniaja jednak
swoje parametry jakosciowe, co z uwagi na cel badania
jakim jest monitorowanie cen produktéw o poréwnywalnej
jakosci, wymaga odpowiednich dostosowan ich cen, przed
wiaczeniem do procesu dalszych obliczen.

Gdy produkt zostanie zastgpiony nowa wersja o innej
jakosci lub specyfikacji, stosuje sie zasadniczo dwie metody
ustalenia ceny zamiennika: poréwnanie bezposrednie oraz
korekta jakosci. Kazda z tych metod ma na celu ustalenie
ceny nowego produktu w okresie bazowym, w ktérym
jeszcze nie byta prowadzona rzeczywista obserwacja jego
cen. Nowy towar moze zostac¢ uznany za bezposrednio
poréwnywalny (réwnowazny pod wzgledem jakosci)

z poprzednim, jezeli spetnia nastepujace kryteria:

« jest wyrobem tego samego producenta,

« maten sam skfad surowcowy oraz parametry technicznie
i jakosciowe, istotne dla nabywcy,

+ ma te samg jednostke sprzedazy lub réznica w tym
zakresie jest niewielka,

« ma ten sam rodzaj opakowania,

« jest w tym samym gatunku,
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« roznice sg nieistotne dla nabywcy i moga dotyczyc¢ cech
zwigzanych z gustem i upodobaniami konsumenta, np.
smaku (wyjatek stanowi sytuacja, gdy niektére smaki
s bardziej popularne i drozsze/tansze od pozostatych),
koloru (wyjatek stanowi sytuacja, gdy niektére kolory
sg modne i drozsze, a inne - niemodne i tansze),
deseniu tkaniny, ksztattu obcasa w obuwiu, drobnych
roznic w fasonie, elementach zdobniczych. W zasadzie
dopuszczalne réznice moga dotyczy¢ gtéwnie towaréw
podlegajacych wptywom mody, o szerokim, stale
zmieniajacym sie asortymencie. W przypadku sprzetu
audio-video oraz artykutéw gospodarstwa domowego
- parametry techniczne i dostepne funkcje, podane
np. w instrukcji obstugi, powinny by¢ jednakowe, aby
dwa towary mozna byto uznac za rownowazne pod
wzgledem jakosci. R6znice moga dotyczy¢ np. koloru,
ksztattu obudowy, innego rozmieszczenia pokretet,
przetacznikdw itp.

Jezeli nowy produkt zostaje uznany za rownowazny

pod wzgledem jakosci w stosunku do dotychczas
obserwowanego, wéwczas za jego cene w poprzednim
okresie zostaje przyjeta cena dotychczasowego produktu.



W przypadku gdy nowy produkt nie moze zostac¢ uznany
za rbwnowazny pod wzgledem jakosci w stosunku

do dotychczas obserwowanego produktu, wéwczas

dla prawidtowego ustalenia dynamiki cen niezbedne
jest szacunkowe ustalenie ceny zamiennika w okresie
poprzedzajacym dokonanie zamiany.

Wytyczne dopuszczajg kilka metod szacowania ceny
takiego zamiennika, w zaleznosci od segmentu

rynku, czy tez dostepnosci szczegétowych danych

o charakterystykach jakosciowych towaréw lub ustug, np.:

« zastosowanie przecietnej dynamiki cen danego
reprezentanta uzyskanej z notowan w innych rejonach
badania cen,

jezeli nowy produkt jest znacznie lepszej jakosci od
produktu, ktérego cene zanotowano w miesigcu
poprzednim (tzn. zostat wzbogacony o dodatkowe
cechy, ktérych dotychczas nie posiadat), a takze jezeli
dostepna jest informacja o cenie tych dodatkéw,
woéwczas cena nowego produktu w poprzednim okresie
moze by¢ ustalona z uwzglednieniem szacunkéw
wartosci dodatkowych cech jakosciowych.

Uwzglednianie zmian jakosci towaréw i ustug w obliczaniu
wskaznikéw cen konsumpcyjnych jest zadaniem niezwykle
trudnym i stale dyskutowanym na forum krajowym

i miedzynarodowym.
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Rozdziat IV

Jakie informacje o cenach
konsumpcyjnych sa dostepne i jak
moga by¢ wykorzystywane?



Jakich danych o cenach
konsumpcyjnych dostarcza
statystyka?

Jednym z zadan statystyki publicznej jest upowszechnianie
danych opracowanych na podstawie prowadzonych badan
w tym, wynikéw badania cen konsumpcyjnych, ktére
traktowane sg jako jeden z miernikéw inflacji.

Gtéwnym celem tego badania jest zapewnienie
uzytkownikom danych statystycznych informacji

o dynamice cen ptaconych przez gospodarstwa domowe.
Badanie kontynuowane od lat piecdziesigtych ubiegtego
wieku, poczatkowo byto realizowane z czestotliwoscia
roczna, nastepnie kwartalng, a od 1982 r. - miesieczna.

Wskazniki cen towardw i ustug konsumpcyjnych obliczane
i publikowane s3 zgodnie z grupowaniem przyjetym

w Klasyfikacji Spozycia Indywidualnego wedtug Celu
(COICOP). Wskazniki cen opracowywane sa takze dla
kazdego z siedmiu typoéw gospodarstw domowych

(grup spoteczno-ekonomicznych), tj.: pracownikéw,
rolnikéw, pracujacych na wiasny rachunek, emerytéow

i rencistow, emerytdéw, rencistéw oraz utrzymujacych sie

z niezarobkowych Zrédet.

Oprécz wskaznikédw cen towardw i ustug publikowane sg
takze poziomycen detalicznych dla wybranych towaréw
i ustug oraz relacje pomiedzy ré6znymi kategoriami cen.
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Wskazniki cen towaréw i ustug konsumpcyjnych ogétem
i dla poszczegodlnych grup spoteczno-ekonomicznych
gospodarstw domowych udostepniane sg wedtug
miesiecy, kwartatéw, pétroczy i poszczegdlnych lat,

przy nastepujacych podstawach:

« grudzien poprzedniego roku,
« okres poprzedni,
+ analogiczny okres poprzedniego roku,

+ analogiczny okres narastajacy poprzedniego roku.

Publikowane przez statystyke publiczng wskazniki

cen (miesieczne, kwartalne i roczne) przedstawiane sg
w formie szeregdw czasowych i moga odnosic sie do
poprzedniego okresu lub dowolnego okresu przyjetego
za podstawe. ,Podstawa” oznacza, ze ceny z danego okresu
(np. z miesiaca, kwartatu itp.) sa poréwnywane z cenami
okresu przyjetego za okres odniesienia. Przyktadowo,
$rednioroczny wskaznik cen moze by¢ obliczany

w stosunku do roku poprzedniego, jak i do dowolnego
roku albo innego okresu, np. wybranych miesiecy lub
konkretnego miesigca, np. grudnia poprzedniego roku.



Jak statystyka upowszechnia
dane o cenach konsumpcyjnych?

Informacje o zmianach cen konsumpcyjnych sa
upowszechniane w dwdch terminach. Najszybciej
udostepniane sg informacje w formie tzw. szybkiego
szacunku cen konsumpcyjnych. Informacja ta ukazuje

sie zwykle ostatniego dnia miesiagca i zawiera wskazniki
za biezacy miesigc. Dane ostateczne natomiast
publikowane s zawsze w potowie miesigca po miesigcu
sprawozdawczym, tj. do 15 dnia kalendarzowego. Wyjatek
stanowig wyniki badania cen konsumpcyjnych za styczen,
ktére ukazuja sie jako dane wstepne w potowie miesigca
po miesigcu sprawozdawczym, a wskazniki ostateczne

- w potowie marca wraz z danymi za luty. Zasada ta

jest zwigzana z coroczng aktualizacjg systemu wag,
stosowanego w obliczeniach wskaznika cen towaréw

i ustug konsumpcyjnych.

Dane o inflacji, podobnie jak wszystkie dane

statystyczne, udostepniane sg zgodnie z zasada 3 razy

R, tj. rbwnoprawnego, réwnorzednego i rbwnoczesnego
dostepu do informacji statystycznej. Oznacza to, ze wszyscy
uzytkownicy danych statystycznych, tj. instytucje rzadowe,
media, ekonomisci i inni odbiorcy otrzymuja informacje

w tym samym czasie. Zasada ta jest przestrzegana
niezwykle rygorystycznie.
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Wskaznik cen towaréw i ustug konsumpcyjnych
informujacy o inflacji, jako jeden z najwazniejszych
wskaznikéw makroekonomicznych, podawany jest do
publicznej wiadomosci dziennikarzom zaproszonym

na briefing Rzecznika Prasowego Gtéwnego Urzedu
Statystycznego o godz. 10:00 w dniu ogtaszania ,Informacgji
sygnalnej”w punkcie prasowym mieszczacym sie

w siedzibie Gtéwnego Urzedu Statystycznego.
Réwnoczesnie  Informacja sygnalna” wysytana jest poczta
elektroniczna do prasy, radia i telewizji oraz prezentowana
na stronie internetowej Gtéwnego Urzedu Statystycznego.

Harmonogram udostepniania informacji o inflacji

w poszczegdlnych miesigcach biezgcego roku dostepny
jest na stronie internetowej GUS w zakfadkach ,Informacje
sygnalne” oraz,Plany wydawnicze” Harmonogram
ogtaszany jest zwykle w grudniu na caty rok nastepny.



Gdzie mozna znalezé¢ dane
o cenach konsumpcyjnych?

Wyniki badania cen konsumpcyjnych ogtaszane sg w formie
komunikatéw Prezesa GUS. Podstawowe dane na temat
zmian cen towarow i ustug konsumpcyjnych najszybciej

sq dostepne na stronie internetowej GUS w zaktadce
LInformacje sygnalne” W tym opracowaniu prezentowane
sg dane dotyczace wskaznikdéw cen towaréw i ustug
konsumpcyjnych w miesigcu badanym w poréwnaniu do
miesigca poprzedniego, analogicznego miesigca i grudnia
poprzedniego roku oraz w okresach narastajacych wedtug
dziatéw i wybranych grup klasyfikacji.

Wskazniki cen konsumpcyjnych, w tym dla gospodarstw
domowych emerytéw i rencistéw oraz inne informacje

o cenach, np. ich poziomy, zré6znicowanie wojewdédzkie

i relacje ekonomiczne zamieszczane sa w wielu publikacjach
GUS, w tym m.in. w Biuletynie Statystycznym, rocznikach
statystycznych oraz publikacjach wydawanych przez urzedy
statystyczne, np. w raportach i komunikatach o sytuacji
spoteczno-gospodarczej wojewddztwa.

Kolejnym zrédtem informacji, obejmujacym bardziej
szczego6towe dane o poziomach i dynamice cen
konsumpcyjnych dla dziatéw, grup i klas Klasyfikacji
Spozycia Indywidualnego wedtug Celu oraz wedtug
wojewddztw, jest Dziedzinowa Baza Wiedzy Ceny (DBW)
zamieszczona na stronie internetowej GUS.

Zawiera ona m.in. poziomy cen wybranych towaréw i ustug
konsumpcyjnych, wskazniki cen konsumpcyjnych dla
poszczegolnych typdw gospodarstw domowych

(np. pracownikéw, rolnikéw, emerytéw i rencistéw),
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system wag stosowany w obliczeniach wskaznikéw cen,
relacje ekonomiczne z zakresu cen, a takze informacje

o poziomach i dynamice cen w pozostatych dziedzinach
gospodarki narodowej — przemysle, budownictwie,
rolnictwie oraz handlu zagranicznym i na rynku
nieruchomosci.

Dane dotyczace cen (w dtuzszych szeregach czasowych)
zamieszczane sg takze w Banku Danych Lokalnych (BDL)
dostepnym na stronie internetowej GUS. W ramach
obszaréw tematycznych ujetych w BDL prezentowane sg
dane statystyczne obejmujace poziomy cen wybranych
towarow i ustug, a takze wskazniki cen towaréw i ustug
konsumpcyjnych dla kraju ogotem i w podziale na
poszczegodlne regiony i wojewddztwa, wedtug wybranych
dziatéw Klasyfikacji Spozycia Indywidualnego wedtug Celu.



Dane o inflacji mozna znalez¢ na stronie gtéwnej Gtéwnego
Urzedu Statystycznego: www.stat.gov.pl w nastepujacych
zaktadkach:

Opracowania Sygnalne/Komunikaty i Obwieszczenia:
https://stat.gov.pl/sygnalne/komunikaty-i-obwieszczenia/

Opracowania Sygnalne/Informacje Sygnalne:
https://stat.gov.pl/sygnalne/informacje-sygnalne/
Obszary tematyczne/Ceny. Handel/Wskazniki cen

https://stat.gov.pl/obszary-tematyczne/ceny-handel/
wskazniki-cen/

Obszary tematyczne/Ceny. Handel/Ceny

https://stat.gov.pl/obszary-tematyczne/ceny-handel/ceny/

Obszary tematyczne/Inne opracowania/Informacje
o sytuacji spoteczno-gospodarczej

https://stat.gov.pl/obszary-tematyczne/inne-opracowania/
informacje-o-sytuacji-spoleczno-gospodarczej/

Obszary tematyczne/Roczniki statystyczne

https://stat.gov.pl/obszary-tematyczne/roczniki-
statystyczne/ -
Obszary tematyczne/Bazy danych

https://stat.gov.pl/banki-i-bazy-danych/

http://swaid.stat.gov.pl/SitePagesDBW/Ceny.aspx

https://bdl.stat.gov.pl/BDL/start
https://bdm.stat.gov.pl/
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http://www.stat.gov.pl
https://stat.gov.pl/sygnalne/komunikaty-i-obwieszczenia/
https://stat.gov.pl/sygnalne/informacje-sygnalne/
https://stat.gov.pl/obszary-tematyczne/ceny-handel/wskazniki-cen/
https://stat.gov.pl/obszary-tematyczne/ceny-handel/wskazniki-cen/
https://stat.gov.pl/obszary-tematyczne/ceny-handel/ceny/
https://stat.gov.pl/obszary-tematyczne/inne-opracowania/informacje-o-sytuacji-spoleczno-gospodarczej/
https://stat.gov.pl/obszary-tematyczne/inne-opracowania/informacje-o-sytuacji-spoleczno-gospodarczej/
https://stat.gov.pl/obszary-tematyczne/roczniki-statystyczne/
https://stat.gov.pl/obszary-tematyczne/roczniki-statystyczne/
https://stat.gov.pl/banki-i-bazy-danych/
http://swaid.stat.gov.pl/SitePagesDBW/Ceny.aspx
https://bdl.stat.gov.pl/BDL/start
https://bdm.stat.gov.pl/

Czy statystyka zajmuje sie
prognozowaniem zmian cen?

Pytanie to jest jednym z najczesciej zadawanych jednostkom
statystyki publicznej, zwtaszcza wtedy, gdy na rynku
detalicznym nastepuja szybkie wzrosty cen. GUS nie zajmuje
sie prognozowaniem inflacji ani w okresach krétko-, ani
dtugoterminowych, a rolg urzedéw statystycznych jest
obliczanie wskaznikéw cen konsumpcyjnych na podstawie
realnych (nie prognozowanych) danych zebranych przez
ankieterow statystycznych w punktach sprzedazy detalicznej,
zaktadach gastronomicznych i ustugowych, danych
pozyskanych od gestoréw lub z Internetu. Przedsiebiorcy,
analitycy, bankowcy, agendy rzadowe i inne opracowuja
projekcje zmian cen na wiasne potrzeby i w zakresie ich
interesujgcym, wykorzystujac informacje uzyskane

m.in. z urzedéw statystycznych, ale takze z innych instytucji

i organizacji.

Najpetniejsza prognoze inflacji (wraz z prognozami

innych wskaznikéw gospodarczych, takich jak Produkt
Krajowy Brutto) opracowuje Narodowy Bank Polski (NBP).
Zatwierdzona przez Zarzad NBP, zostaje przekazana Radzie
Polityki Pienieznej (RPP), a nastepnie opublikowana na
stronach internetowych NBP. Projekcja inflacji stanowi jedna
zistotnych informacji, na podstawie ktérych RPP podejmuje
decyzje w sprawie stép procentowych, tj. rozwaza, czy je
utrzymac na dotychczasowym poziomie,

czy tez podnies¢ lub obnizy¢.

Projekcje te s przygotowywane przez NBP trzy razy w roku
i publikowane w marcu, lipcu i listopadzie w Raporcie
o Inflacji. Taka czestotliwos¢ ich upowszechniania jest
wystarczajgca z punktu widzenia $redniookresowego
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charakteru zaleznosci pomiedzy polityka pieniezna

a procesami gospodarczymi. Czas pomiedzy
przygotowaniem kolejnych Raportéw o Inflacji pozwala

na pogtebienie badan prowadzonych przez NBP oraz
umozliwia prace nad doskonaleniem narzedzi analitycznych
niezbednych dla skutecznego prowadzenia polityki
pienieznej. Projekcja sporzadzana jest na rok biezacy i dwa
nastepne petne lata.

Szacunki wskaznikéw cen towardw i ustug konsumpcyjnych
opracowywane sg rowniez przez Ministerstwo Finanséw (trzy
razy w roku). Pierwszy szacunek wykonywany jest w kwietniu
kazdego roku, w ramach corocznej aktualizacji programu
konwergencji (APK). Aktualizacja ta prezentuje gtéwne cele
polityki gospodarczej rzadu, dziatania stuzace ich realizacji
oraz zawiera prognoze ksztattowania sie podstawowych
zmiennych makroekonomicznych i fiskalnych, w tym
wskaznikéw cen konsumpcyjnych, na kolejne trzy lata.

Po raz drugi wskaznik cen towaréw i ustug konsumpcyjnych
jest prognozowany w czerwcu - za rok biezacy i rok nastepny,
w ramach przygotowywania zatozen projektu budzetu
panstwa. Trzecia prognoza wskaznika dokonywana jest we
wrzes$niu, podczas opracowywania Ustawy Budzetowej, gdzie
publikowane sg dane na rok biezacy i na kolejne trzy lata.

Prognozy wskaznikéw makroekonomicznych, w tym inflacji
sg opracowywane takze przez organizacje miedzynarodowe,
takie jak np. Bank Swiatowy, Komisja Europejska czy
Organizacja Wspotpracy Gospodarczej i Rozwoju (OECD),

a takze przez analitykéw bankowych i ekonomistow.


http://www.nbp.pl/home.aspx?f=/polityka_pieniezna/dokumenty/raport_o_inflacji.html
http://www.nbp.pl/home.aspx?f=/polityka_pieniezna/dokumenty/raport_o_inflacji.html

Jaki jest zwigzek pomiedzy
inflacja a silq nabywcza plac
i Swiadczen spotecznych?

Inflacja odzwierciedla wzrost cen w réznych okresach
referencyjnych. Wptywa on na spadek sity nabywczej
pieniadza, okreslajacej ilo$¢ débr i ustug, ktére mozna
nabyc¢ za jednostke waluty. W konsekwencji prowadzi to
do zmniejszania sie wartosci realnej dochodéw i zasobow
pienieznych, w tym miedzy innymi ptac i Swiadczen
pienieznych. Obniza sie takze wartos¢ realna oszczednosci
gospodarstw domowych. Jezeli natomiast dynamika
ptaci swiadczen spotecznych jest wyzsza niz wskaznik
cen towardw i ustug konsumpcyjnych, wéwczas mamy
do czynienia ze wzrostem ich sity nabywczej. Podobnie
jest w przypadku oszczednosci, jesli kierunek inwestycji
zapewnia stopy procentowe wyzsze od inflacji,

to ich wartos¢ realna jest zachowana lub wyzsza niz na
poczatku okresu oszczedzania.

Wptyw inflacji na zmiany sity nabywczej dochodéw
gospodarstw domowych, wartosci ich oszczednosci

i innych kategorii ekonomicznych bardzo wyraznie
mozna zaobserwowac analizujac informacje o relacjach
ekonomicznych. Z punktu widzenia konsumenta
najbardziej interesujace sa relacje cen detalicznych

w stosunku do wynagrodzen i $wiadczen spotecznych,

a takze wzajemne relacje cen detalicznych réznych
towaréw i ustug. W wielu publikacjach opracowywanych
i wydawanych przez statystyke publiczng (zaréwno Gtéwny
Urzad Statystyczny, jak i urzedy statystyczne

w poszczegdlnych wojewdztwach) mozna znalez¢
informacje o tym, jak na przestrzeni lat zmieniata sie sita
nabywcza wynagrodzen oraz emerytur i rent.
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Dane te mozna analizowa¢ na poziomie ogélnym,

tj. wartosci usrednione dla wszystkich gospodarstw
domowych na terenie catego kraju, ale takze bardziej
szczegotowo, tj. dla regiondw, typdw gospodarstw
domowych, w zakresie grup produktowych, a nawet
konkretnych towaréw lub ustug.

Przyktadowo, w danym roku ceny towardw i ustug
konsumpcyjnych nabywanych przez gospodarstwa
domowe pracownikéw byty wyzsze o 1,9% niz w roku
poprzednim, podczas gdy przecietne miesieczne
wynagrodzenie nominalne brutto w sektorze
przedsiebiorstw wzrosto w tym czasie o 5,9%.

W konsekwencji istotnie zwiekszyta sie sita nabywcza pfac.
Gospodarstwa emerytéw i rencistow natomiast w tym
samym roku pfacity o 2,3% wiecej niz rok wczeséniej za
towary i ustugi konsumpcyjne, podczas gdy przecietne
nominalne emerytury i renty brutto (z pozarolniczego
systemu ubezpieczen spotecznych) rosty ponad 2-krotnie
wolniej niz wynagrodzenia (wzrost jedynie o0 2,5%), a wiec
ich sita nabywcza wzrosta tylko nieznacznie.

Warto podkresli¢, ze spadek sity nabywczej dochodéw
gospodarstw domowych spowodowany inflacja nie jest
odczuwalny réwnoczesnie i w jednakowym stopniu przez
wszystkich. Najbardziej dotkliwy bedzie on dla oséb,
ktérych dochody w danym okresie wzrosng najmniej lub
najpozniej.



Czym jest waloryzacja?

Waloryzacje stosuje sie w celu skompensowania spadku sity
nabywczej wynagrodzen, emerytur, rent i innych swiadczenh
finansowych. Celem tego dziatania jest przywrocenie
realnej wartosci tych kategorii ekonomicznych,

tj. ich wartosci sprzed obnizki spowodowanej inflacja.
Warto pamietac, ze waloryzacji podlegajg takze

sktadki ubezpieczeniowe, sptaty kredytu, czynsze i inne
wierzytelnosci. Waloryzacja moze by¢ kwotowa, przez
niektérych uwazana za bardziej sprawiedliwg, zwtaszcza
jesli chodzi o emerytury i renty. Drugi rodzaj stanowi
waloryzacja procentowa, dokonywana przy pomocy
ustalonego wskaznika waloryzacji (,index” w jezyku
angielskim oznacza ,wskaznik”, stad waloryzacja ta
nazywana jest takze indeksacja).

Konieczno$¢ stosowania waloryzacji wynika z przyjetych
aktow prawnych, np. regulujacych czestotliwos¢ i metode
waloryzacji rent i emerytur. Klauzule dotyczace waloryzacji
czesto zawarte sq w umowach o udzielenie przez bank
pozyczki lub kredytu, w umowach o prace, umowach
cywilnoprawnych, a takze indywidualnych umowach
pomiedzy osobami fizycznymi.

Gtéwny Urzad Statystyczny, ani inne jednostki statystyki
publicznej w Polsce, nie dokonuja waloryzacji. Obliczaja
one natomiast szereg wskaznikéw cen, ktére sg
wykorzystywane w tym celu. Zaréwno metoda waloryzacji,
jak i uzycie okreslonych wskaznikéw waloryzacji

jest ustalane pomiedzy stronami. Waloryzacja moze

zosta¢ wykonana przy wykorzystaniu innych danych
statystycznych niz wskazniki cen.
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Przyktadowo, mozna bytoby ustali¢, ze wartos¢ nominalna
emerytur i rent bedzie wzrasta¢ proporcjonalnie

np. wzrostu wynagrodzen. Warto pamietac, ze metody
ustalania algorytméw stuzacych do obliczania wskaznika
waloryzacji sg ztozone i uwarunkowane zaréwno sytuacja
ekonomiczna kraju i konkretnej grupy spotecznej, jak
rowniez przedmiotem waloryzacji. Wskazniki waloryzacji to
zwykle kombinacja zmian inflacji, stop procentowych i ptac.



W jaki sposdb dane publikowane
przez GUS mozna porownywacé
z danymi z innych krajow?

Stabilizacja cen jest jednym z najwazniejszych wyzwan Miedzynarodowego Funduszu Walutowego:
stojacych przed wszystkim parnstwami, gdyz jest jednym

N o . : http://data.imf.org/regular.aspx?key=61545849
z najwazniejszych czynnikéw ekonomicznych, dajacych

podstawe do wnioskowania o stanie gospodarki. Statystyka https://dsbb.imf.org/sdds/dqaf-base/country/POL/
publiczna zapewnia dwa wskazniki: zharmonizowany category/CPI0Q

wskaznik cen konsumpcyjnych (HICP) oraz cen towaréw

Organizacji Wspotpracy Gospodarczej i Rozwoju:
i ustug konsumpcyjnych (CPI), ktére umozliwiajg odbiorcom

danych statystycznych poréwnanie stopy inflacji Polski https://stats.oecd.org/Index.aspx?DataSetCode=PRICES
zinflacja w innych krajach. CPI

Do poréwnywania zmian cen w krajach Unii Europejskiej Urzgdu Statystycznego Unii Europejskiej (Eurostatu):
stosowany jest zharmonizowany wskaznik cen https://ec.europa.eu/eurostat/web/hicp/data/database

konsumpcyjnych. Wskaznik ten opracowuje réwniez cze$¢
panstw spoza UE (m. in. Islandia, Norwegia, Szwajcaria,
Pétnocna Macedonia, Serbia, Turcja, jak réwniez Stany
Zjednoczone) i stosuje sie go takze w poréwnaniach z tymi
krajami.

https://ec.europa.eu/eurostat/web/hicp/methodology

Poréwnania inflacji pomiedzy Polska a krajami, ktére

nie obliczaja zharmonizowanego wskaznika cen
konsumpcyjnych mozna zastosowac wskaznik cen towaréw
i ustug konsumpcyjnych.

Warto podkresli¢, ze przed formutowaniem wnioskéw

z takiego poréwnania nalezy zapoznac sie z metodologia
przyjeta do obliczen inflacji w kraju, z ktérym dokonywane
jest porownanie.

Informacje o wskaznikach cen konsumpcyjnych w innych
krajach $wiata mozna znalez¢ m.in. na nastepujacych
stronach internetowych:
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http://data.imf.org/regular.aspx?key=61545849
https://dsbb.imf.org/sdds/dqaf-base/country/POL/category/CPI00
https://dsbb.imf.org/sdds/dqaf-base/country/POL/category/CPI00
https://stats.oecd.org/Index.aspx?DataSetCode=PRICES_CPI
https://stats.oecd.org/Index.aspx?DataSetCode=PRICES_CPI
https://ec.europa.eu/eurostat/web/hicp/data/database
https://ec.europa.eu/eurostat/web/hicp/methodology

Metody stosowane przez urzedy statystyczne

w poszczegdlnych panstwach do obliczania tych wskaznikéw
s rézne, co uniemozliwia bezposrednie poréwnywanie
danych miedzy krajami. W zwigzku z tym niezbedna byta
harmonizacja metod w catej Unii Europejskiej. Zasadnicze
prace w tym zakresie zostaty przeprowadzone przez
Europejski Urzad Statystyczny (EUROSTAT) na poczatku

lat 90-tych poprzedniego wieku po podpisaniu Traktatu

z Maastricht. W efekcie wypracowano jednolite zasady
obliczania wskaznikéw cen konsumpcyjnych (ujete w unijnych
rozporzadzeniach) obowigzujace we wszystkich krajach
cztonkowskich. Na ich podstawie od 1997 r. rozpoczeto
obliczanie i publikowanie zharmonizowanych wskaznikow
cen konsumpcyjnych, zaréwno dla poszczegdlnych panstw
cztonkowskich, jak réwniez dla ogéInego wskaznika cen
odzwierciedlajacego zmiany cen w catej UE.

Zharmonizowane wskazniki cen konsumpcyjnych sg oparte na
strukturze spozycia indywidualnego w sektorze gospodarstw
sprzed dwoch lat, ceny notowane s3 przynajmniej raz

w miesigcu, a na ich podstawie, przy zastosowaniu metody
Javonsa, obliczane sg wskazniki na najnizszym szczeblu
agregadji Klasyfikacji Spozycia Indywidualnego wedtug

Celu (COICOP). Zharmonizowane wskazniki cen obliczane

sg dla okreséw miesiecznych i narastajacych, obecnie

przy zastosowaniu okresu odniesienia jakim jest rok 2015.

W obliczeniach tych wskaznikéw stosowane jest jednakowe
podejscie do takich zagadnien jak m.in. sezonowos$¢
wystepowania produktéw, jakos¢ oraz substytucja towaréw

i ustug czy dobor proby do badania.
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Zharmonizowany wskaznik cen konsumpcyjnych dla

Polski rézni sie od krajowego m.in. stosowanym systemem
wag. Podstawe do obliczania wskaznikéw cen towaréw

i ustug konsumpcyjnych (CPI) stanowi system wag oparty

na danych z badania budzetéw gospodarstw domowych.
System wag jest aktualizowany corocznie, uwzgledniajac
zmiany w strukturze konsumpdji przecietnego gospodarstwa
domowego. Do obliczeri zharmonizowanych wskaznikéw
cen konsumpcyjnych (HICP) wykorzystuje sie natomiast
system wag, opracowany na podstawie pienieznego spozycia
indywidualnego w sektorze gospodarstw domowych (nazwa
tej kategorii wedtug klasyfikacji SNA - System of National
Accounts, stosowanej w statystyce rachunkéw narodowych).
Dane zawierajg oszacowania z tytutu wydatkéw rezydentéw
przebywajacych na terenie kraju, jak i gospodarstw
zbiorowych. Do budowy systemu wag na potrzeby

HICP wykorzystuje sie dane pochodzace z rachunkéw
narodowych sprzed dwdch lat. Zaréwno w przypadku
wskaznikéw cen towardw i ustug konsumpcyjnych (CPI), jak

i zharmonizowanych wskaznikéw cen konsumpcyjnych (HICP),
towary i ustugi konsumpcyjne pogrupowane sg wedtug
Klasyfikacji Spozycia Indywidualnego wedtug

Celu (COICOP). W odrdznieniu od wskaznika CPI,

do obliczania wskaznika HICP, zgodnie z rozporzadzeniami
Komisji Europejskiej, nie s3 uwzgledniane, np. gry hazardowe.



Zasadnicze réznice metodologiczne pomiedzy wskaznikiem cen towaréw i ustug konsumpcyjnych,
a zharmonizowanym wskaznikiem cen konsumpcyjnych sa nastepujace:

Wskaznik cen towaroéw i ustug

Zharmonizowany wskaznik cen

konsumpcyjnych (CPI)

konsumpcyjnych (HICP)

System wag Wydatki gospodarstw domowych na Pieniezne wydatki gospodarstw
zakup towardw i ustug konsumpcyjnych | domowych na zakup doébr
(bez spozycia naturalnego), opracowane | konsumpcyjnych, opracowane na
na podstawie badania budzetow podstawie danych statystyki rachunkéw
gospodarstw domowych - dane z roku narodowych — dane sprzed dwéch
poprzedzajacego rok badany lat wyrazone w cenach grudnia roku

poprzedzajacego badanie

Klasyfikacja Klasyfikacja Spozycia Indywidualnego Klasyfikacja Spozycia Indywidualnego
wedtug Celu (COICOP) wedtug Celu (COICOP)

Metodologia Oparta na standardach Oparta na rozporzadzeniach

miedzynarodowych oraz wytycznych
krajowych (zawartych w programie badan
statystycznych statystyki publicznej).

Unii Europejskiej i dokumentach
metodologicznych Eurostatu

Uwzglednienie (lub nie) we wskazniku nie

ktorych szczegolnych grup produktow:

Gry losowe (COICOP 09.4.3) TAK NIE
Odsetki od kredytu (COICOP 12.6.2) NIE NIE
Wydatki cudzoziemcéw w Polsce NIE TAK
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RozdziatV

Jak interpretowac dane o zmianach cen
konsumpcyjnych?



O czym informuje wskaznik
cen towarow i ustug
konsumpcyjnych?

Wskaznik cen towardw i ustug konsumpcyjnych informuje
o ile wzrosty lub zmniejszyly sie ceny ptacone przez
konsumentéw w danym okresie. Popularnie méwi sie

,0 ile zmienita sie inflacja”. Zmiany cen moga by¢ wyrazone
w formie dynamiki, przy przyjeciu okresu odniesienia = 100,
woweczas wskaznik wynosi np. 102,5, albo jako sama stopa
wzrostu, ktéra w tym przypadku wynositaby 2,5%.

Przyktadowo, jesli ogtoszony przez GUS wskaznik cen
towardw i ustug konsumpcyjnych w 2017 r. w stosunku

do 2016 r. (tzw. rok do roku) wyniést 102,0, to oznacza,

ze ceny towardw i ustug konsumpcyjnych w okresie od
stycznia do grudnia 2017 r. byty przecietnie o0 2,0% wyzsze
niz w analogicznym okresie 2016 r. Nalezy pamietac, ze jest
to liczba wyrazajaca przecietng zmiane cen, podczas gdy
sposréd towardw i ustug niektdre ceny wzrosty w tym okresie
ponadprzecietnie, a inne — spadty. Na ogdlny wzrost cen
towardw i ustug konsumpcyjnych o 2,0%,ztozyt sie” zaréwno
wzrost cen towardw (o 1,8%), jak i wzrost cen ustug (0 2,4%).
Analogicznie, zmiany notowane w ramach cen towardw, jak

i wéréd cen ustug konsumpcyjnych nie nastepowaty w tym
samym stopniu, a w niektérych przypadkach mogty pozostac
na poziomie sprzed roku lub ulec obnizeniu

(np. ceny zywnosci i napojow alkoholowych wzrosty o 2,6%,
podczas gdy ceny odziezy i obuwia czy tacznosci obnizyly sie
odpowiednio 0 3,6% i 0 1,8%).

54

Jezeli GUS ogtosit, ze wskaznik cen zywnosci i napojow
bezalkoholowych we wrzesniu 2019 r., przy podstawie
grudzien poprzedniego roku = 100, wynidst 105,0 oznacza
to, ze ceny ptacone przez konsumentéw za produkty z tej
grupy byty we wrzesniu 2019 r. przecietnie wyzsze niz

w grudniu 2018 r. 0 5,0%.

Nalezy zwréci¢ uwage, ze zmiany cen od grudnia 2018 r.

do wrzesnia 2019 r. mogty wystapi¢ w dowolnym z miesiecy
omawianego okresu lub pozosta¢ na niezmienionym
poziomie. Podsumowujac, na wzrost cen zywnosci

i napojow bezalkoholowych o 5,0% w okresie dziewieciu
miesiecy 2019 r. miaty wptyw zmiany cen we wszystkich
miesigcach tego okresu, tj. zaréwno wzrost cen w styczniu
2019 1.0 1,1%, jak i spadek w sierpniu o 0,3%.

Dokonujac analizy i interpretacji wskaznika cen towaréw

i ustug konsumpcyjnych, nalezy pamieta¢, ze obrazuje

on zmiany cen produktéw nabywanych przez przecietne
gospodarstwo domowe. Niektdrzy ekonomisci i statystycy
twierdza, ze chociaz wskaznik ten nie mierzy bezposrednio
kosztéw utrzymania gospodarstw domowych, to jest on
miarg statystyczng najlepiej odzwierciedlajaca tendencje
zmian w kosztach utrzymania.



Jak obliczy¢ wskazniki cen dla
okresow odniesienia innych niz
publikowane?

Ze wzgledu na obszernos¢ dostepnych danych wskazniki
cen nie sg prezentowane przez statystyke dla wszystkich
okreséw odniesienia. Mozna je natomiast obliczy¢
samodzielnie, stosujgc metode nawigzan fancuchowych,
przy wykorzystaniu wskaznikdw majacych za podstawe
okres poprzedni = 100. Metoda ta polega na przemnozeniu
pierwszego wskaznika w tancuchu wykorzystywanym do
nawigzan przez kolejny wskaznik i podzieleniu przez 100.
Tak otrzymany wskaznik, zaokraglany jest do jednego
miejsca po przecinku i mnozony przez kolejny wskaznik,
analogicznie jak w poprzednim kroku. Dziatania
obliczeniowe nalezy powtarza¢, az do ostatniego
wskaznika w tancuchu nawiazan. Przy stosowaniu tej
metody nie nalezy taczy¢ wskaznikow z réoznych okresow
czasowych (np. na przemian wskaznikéw miesiecznych
ze sredniorocznymi), jesli brak okresu (np. miesiaca)
stanowigcego nawigzania pomiedzy wskaznikami.

Przyktadowo, w celu obliczenia zmian cen w okresie od
marca do czerwca 2019 r., nalezy zastosowaé miesieczne

wskazniki cen, majgce w podstawie miesigc poprzedni=100.

Pierwszym wykorzystanym wskaznikiem cen towaréw
i ustug konsumpcyjnych w metodzie nawigzan
farncuchowych bedzie w tym przypadku wskaznik
miesieczny za kwiecien 2019r. (przy podstawie marzec
2019 r.=100), zas ostatnim zastosowanym wskaznikiem
bedzie wskaznik miesieczny za czerwiec 2019r.

(przy podstawie maj 2019 r.=100).
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Nalezy przy tym pamietac o dzieleniu po kazdym dziataniu
wyniku przez 100 i zaokraglaniu wedtug matematycznej
reguty do jednego miejsca po przecinku. Zgodnie

z tym opisem, obliczenia powinny przebiega¢ wedtug
nastepujacego wzoru:

IV2019(111 2019=100) *V 2019(IV 2019=100) * 1/100 *
*VI12019(V 2019=100) * 1/100 = VI 2019(Ill 2019=100)

Wynikiem dziatania wykonanych wedtug powyzszego
wzoru, przy wykorzystaniu danych opublikowanych przez
GUS, jest wskaznik cen za czerwiec 2019 r. w stosunku do
marca 2019 r.:

101,1*100,2*1/100 * 100,3 *1/100 = 101,6

Otrzymany wynik oznacza, ze ceny towaréw i ustug
konsumpcyjnych w czerwcu 2019 r. byty wyzsze niz
w marcu 2019r.0 1,6%.

Wskazniki cen towaréw i ustug konsumpcyjnych dla
dowolnie wybranych okreséw mozna w ten sposéb
obliczy¢ dla kazdej grupy produktowej wedtug Klasyfikacji
Spozycia Indywidualnego wedtug Celu, zaréwno dla
kazdego typu gospodarstwa domowego, jak i usrednione
dla wszystkich gospodarstw domowych.



Czym sie rozni srednioroczny
wskaznik cen towarow i ustug
konsumpcyjnych od wskaznika
za grudzien danego roku

w stosunku do grudnia roku
poprzedniego?

Srednioroczny wskaznik cen towaréw i ustug
konsumpcyjnych, informuje o ile przecietnie ceny
towarow i ustug konsumpcyjnych wzrosty lub obnizyty sie
w okresie 12 miesiecy (od stycznia do grudnia) danego
roku w stosunku do roku poprzedniego, dowolnego g
roku lub innego okresu, tj. wybranych miesiecy albo Ny
konkretnego miesigca (np. grudnia poprzedniego roku).
Trzeba pamietad, ze na ksztattowanie sie wskaznika cen
maja wptyw zmiany cen w catym okresie uwzglednionym
w obliczeniach. Przykfadowo, do wartosci wskaznika rok o ile przecietnie ceny towaréw i ustug
do roku poprzedniego przyczyniaja sie zmiany cen, jakie
nastepowaty w okresie 24 miesiecy, tj. zarowno w danym
roku, jak tez w roku poprzednim.

Srednioroczny wskaznik cen towaréw

i ustug konsumpcyjnych informuje

konsumpcyjnych wzrosty lub obnizyly sie
w okresie 12 miesiecy (od stycznia do grudnia)

d k t ku do rok dniego.
Miesieczny wskaznik cen towaréw i ustug konsumpcyjnych ANEgo rokul w stosunici do roku poprzedniego

za grudzien danego roku w stosunku do grudnia roku
poprzedniego, informuje natomiast o ile przecietnie ceny
towardw i ustug konsumpcyjnych byly wyzsze lub nizsze
w grudniu danego roku w stosunku do ich poziomu

w grudniu ub. roku. Na ksztattowanie sie tego wskaznika
maja wptyw zmiany cen, jakie nastepowaty w okresie

12 miesiecy, tj. od grudnia do grudnia.
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Czy inflacja indywidulnego
gospodarstwa domowego moze
sie réznié od wskaznikéw cen
ogtaszanych przez GUS?

Odbiorcy danych statystycznych zazwyczaj subiektywnie
interpretuja oficjalne wskazniki cen konsumpcyjnych
publikowane przez GUS i odnosza je do swoich osobistych
odczud. Ze wzgledu na fakt, iz badanie prowadzone jest,
zgodnie z metodologia, w oparciu o prébe towardw i ustug
oraz na podstawie badan reprezentatywnych gospodarstw
domowych i w okreslonym czasie, to nalezy podkreslic,

ze prezentowane wielkosci sg przecietne i nie moga
odpowiadad spostrzezeniom i odczuciom poszczegélnych
konsumentow.

Ogdlny wskaznik zmian cen konsumpcyjnych obrazuje

o ile zmienity sie ceny dla przecietnego gospodarstwa
domowego, przy czym zaréwno wielkos¢ ponoszonych
wydatkow, jak i rodzaj zakupywanych towardw sa inne dla
poszczegolnych gospodarstw. Wptywaja na to m.in. takie
czynniki jak typ gospodarstwa domowego, poziom jego
dochododw, struktura demograficzna gospodarstwa,
miejsce zamieszkania, a nawet stan zdrowia cztonkéw
rodziny. Kazde z gospodarstw ma wtasna liste zakupéw

i w konsekwencji odmienng strukture wydatkéw
przeznaczanych na poszczegdlne grupy towaréw i ustugi.
Zaréwno struktura wydatkéw na okreslone grupy
produktéw, jak réwniez wybér produktéw do badania,
moga zatem nie pokrywac sie z kierunkiem wydatkéw
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i listg zakupoéw indywidualnego gospodarstwa domowego.
Przyktadowo, zakupy gospodarstw emerytéw i rencistow
znaczaco réznia sie od wydatkéw rodzin z matymi dzieémi.

W strukturze wydatkéw tych dwoch typdw gospodarstw
znajda sie odmienne grupy produktéw. Wydatki

beda zatem przeznaczane na nabywanie towaréw
zaspakajajacych catkowicie inne potrzeby.

Kazde gospodarstwo domowe inaczej wydaje swoje
dochody. Przyktadowo rodziny nie posiadajace samochodu
nie wydaja na benzyne. Zatem ich wydatki na transport
beda sie rézni¢ od ponoszonych przez tych, ktorzy
jezdza codziennie autem. Sg tez gospodarstwa domowe,
w ktorych zaden z cztonkow nie pali papieroséw i nie
pije alkoholu. Gospodarstwa te nie wydajg pieniedzy na
wspomniane uzywki, natomiast w przecietnym budzecie
- wykorzystywanym do obliczania oficjalnej inflacji

- udziat tych wydatkéw wynosi ponad 6%. Podobnie
mozna analizowac¢ wydatki gospodarstw domowych,

w ktérych osoby s na diecie bezglutenowej lub
bezmiesnej — ewentualne podwyzki cen produktéw
macznych nie beda odczuwalne dla pierwszego typu
gospodarstwa, a wzrost cen miesa — dla drugiego.



Inflacja doswiadczana przez poszczegdlne gospodarstwa
domowe jest réwniez uwarunkowana m.in. miejscem
zamieszkania i zwigzanymi z nim rodzajami wydatkéw,

a nawet koniecznoscig zakupu pewnych towaréw i ustug.

Przyktadowo, osoby mieszkajace w duzym miescie

i dojezdzajace do pracy komunikacjg miejska odczuja

w swoim budzecie wzrost cen biletéw transportu
publicznego. Mieszkarcy natomiast matej miejscowosci,
ktorzy pracuja blisko miejsca swego zamieszkania, nie
muszg korzystac z innego $rodka transportu niz np. rower,
nie odczuja zmiany cen biletéw komunikacji miejskiej.

Kolejnym przyktadem niejako wymuszonej inflacji
odczuwanej przez gospodarstwa domowe sg zmiany
cen wyrobdéw farmaceutycznych i ustug w zakresie
zdrowia. Wydatki z tego tytutu stanowig znaczny udziat
w budzecie przecietnego gospodarstwa domowego
(ponad 5%). Warto jednak podkredli¢, ze zmiany cen
wyrobdéw farmaceutycznych i ustug w zakresie zdrowia
bedga bardziej wptywaty na inflacje w gospodarstwach
domowych, ktérych cztonkowie maja problemy zdrowotne,
niz w gospodarstwach domowych, ktére nie musza duzo
wydawac na leki i ustugi medyczne.

Sa tez takie towary i ustugi, ktore s nabywane przez
poszczegdlnych konsumentéw, a przez innych nie, ze
wzgledu na inne upodobania lub inne sposoby spedzania
wolnego czasu. Na przyktad wielbiciele baletu musza
uwzgledni¢ w swoim budzecie zmiany cen biletéw

do teatréw, a czytelnicy ksigzek — zmiany cen na rynku
ksiegarskim.
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Podobnie, osoby regularnie uczeszczajace na ptywalnie
muszg ponosi¢ zmiany kosztow biletéw wstepu i bedzie
to dos¢ istotny wydatek w ich budzecie, natomiast
gospodarstwa domowe, w ktérych nikt nie korzysta

z basenu, w ogéle nie odczuja tych zmian cen w swojej
indywidualnej stopie inflacji.

Nieporozumienia dotyczgce odczuwania wielkosci inflacji
sg spowodowane tym, ze cze$¢ konsumentéw utozsamia
poziom ogdlnego wskaznika inflacji ze wzrostem cen
poszczegdlnych towardw i ustug konsumpcyjnych.

Jest to btedna interpretacja, poniewaz jedne produkty
drozeja, a ceny innych spadaja. Wskazniki odnoszace sie
do poszczegdlnych kategorii towaréw rozpatrujemy jako
przecietne w skali catego kraju, a te moga réznic sie od
obserwowanych np. w duzych miastach.

Innym powodem dysonansu pomiedzy oficjalnymi
wskaznikami cen konsumpcyjnych a indywidualnie
odczuwang inflacjg jest to, ze konsumenci najlepiej
pamietaja zmiany cen zachodzace w ostatnim czasie,
szczegOlnie gdy musieli zaptaci¢ za ten sam produkt/ustuge
wiecej niz poprzednio. Wskaznik cen obejmuje natomiast
caty okres podlegajacy obliczeniom (np. dla wskaznikow
tzw. rok do roku, to okres ten obejmuje

24 miesigce). Wszystkie wymienione uwarunkowania
powoduja, ze niektére gospodarstwa domowe moga
bardziej niz inne odczuwac wzrost cen. Nic wiec dziwnego,
ze zdania na temat wzrostu cen konsumpcyjnych rézniag
sie, szczegdlnie gdy opierajg sie jedynie na odczuciach
konkretnego konsumenta.



Zdarza sie takze, ze indywidualni odbiorcy danych
statystycznych, kwestionujg oficjalnie publikowane dane

o inflacji, tym samym podwazajac metody badawcze
stosowane przez GUS. Nalezy podkresli¢, ze metodologia
badania cen konsumpcyjnych w Polsce catkowicie opiera
sie na wytycznych miedzynarodowych oraz krajowych
wymogach prawnych i jest zatwierdzona przez Komisje
Metodologiczna. Warto podkresli¢, ze metodologia badania
jest ponadto monitorowana przez niezalezne organizacje
oraz instytucje miedzynarodowe w tym celu powotane.
Metodologia obliczania wskaznikéw cen jest powszechnie
dostepna, GUS zamieszcza opis stosowanych zasad
metodologicznych nie tylko w wielu swoich publikacjach,
ale takze na Portalu Informacyjnym GUS (www.stat.gov.pl).
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