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Koniunktura konsumencka™
Listopad 2005 r.

Korzystna zmiana nastrojow spotecznych w obszarze wskaznikow ufnosci konsumenckiej,
majaca miejsce w poprzednim miesiacu, widoczna jest rownie wyraznie w listopadzie. Wpisuje si¢ tym
samym w okres wzglednie trwatej poprawy ocen obserwowanej w catym drugim potroczu 2005 r.

Biezacy wskaznik ufnosci konsumenckiej wzrost wzgledem pazdziernika o 1,9 pkt.
procentowego, do poziomu -17,8. Tak dobrego wyniku nie notowano po 1997 r., a wigc od ponad
osmiu lat. W poréwnaniu do analogicznego miesiaca 2004 r. mamy do czynienia z utrzymujaca Si¢
poprawa notowan, z réznica wynoszaca 8,3 pkt. procentowego.

Wartos¢ wyprzedzajacego wskaznika ufnosci konsumenckiej przyjeta w biezacym miesiacu
poziom —22,7 i byta 0 1,7 pkt. procentowego wyzsza niz w pazdzierniku oraz o 6,6 pkt. procentowego
w stosunku do listopada 2004 r. Takze i w tym przypadku obecna obserwacja zblizona jest do
najbardziej korzystnych wynikow.

Wybrane wskazniki koniunktury konsumenckiej w listopadzie 2005 roku

Ocena zmian, jakie zaszly w sytuacji finansowej gospodarstw domowych (w okresie
ostatnich 12 miesiecy) przyjeta w listopadzie wartos¢ —22,8, co oznacza poprawe 0 3,1 pkt.
procentowego w odniesieniu do pazdziernika. W stosunku do analogicznego miesiaca 2004 roku
warto$¢ ta ksztattuje sie w dalszym ciagu pomysinie, przy réznicy 7,7 pkt. procentowego.

W podobny sposob poprawita si¢ ocena oczekiwanych zmian sytuacji finansowej
gospodarstw domowych (w najblizszych 12 miesiacach). Wartos¢ wskaznika wynosi w biezacym
miesiagcu —8,6 (wzrost o 3,6 pkt. procentowego wzgledem pazdziernika), jest zatem najwyzsza od
poczatku badania. Jednoczesnie jest to wynik o 8,1 pkt. procentowego korzystniejszy niz przed rokiem.
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W listopadzie saldo ocen zmian ogolnej sytuacji gospodarczej kraju (w ostatnich 12
miesiacach) wykazato dalsza poprawe. Obecny wynik —32,6 jest wyzszy o 3,0 pkt. procentowe od
odnotowanego w poprzednim miesiagcu i utrzymuje wysoka réznice 9,0 pkt. procentowych
w poréwnaniu do analogicznego miesiaca poprzedniego roku.

Niewielkiemu pogorszeniu ulegto nastawienie konsumentow w zakresie oczekiwanych
(w najblizszych 12 miesiagcach) zmian sytuacji gospodarczej kraju. Wskaznik ocen przyjat
wartos¢ —10,7, tj. 0 1,0 pkt. procentowy nizsza od wyniku z ubiegtego miesiaca. Dodajmy jednak, ze
nadal jest to bardzo korzystny poziom, zas dystans pomiedzy obecnym i zesztorocznym notowaniem
wynosi 9,4 pkt. procentowego.

Pewne wahanie charakteryzuje konsumentow przy ocenie obecnych mozliwosci
dokonywania powazniejszych zakupow. Wskaznik ten wzrost nieznacznie wzgledem pazdziernika
(o 1,1 pkt. procentowego) i wynosi aktualnie —14,2. Poréwnanie z wynikami sprzed roku (w relacji
do analogicznego miesiaca) wykazuje w dalszym ciagu poprawe w wysokosci 7,2 pkt.
procentowego.

Listopad jest piatym z kolei miesiacem, w ktorym maleja obawy spoleczenstwa polskiego
przed wzrostem poziomu bezrobocia. Wartos¢ wskaznika obnizyta si¢ dos¢ wyraznie (0 3,6 pkt.
procentowego) i wynosi obecnie 18,0. Widoczna jest réwniez poprawa wyniku w skali roku — 0 6,5
pkt. procentowego w poréwnaniu z listopadem 2004 r.

Przewidywania konsumentéw w zakresie mozliwosci oszczedzania pieniedzy w okresie
najblizszych 12 miesiecy zmienity si¢ nieznacznie. W listopadzie wartos¢ wskaznika ocen wzrosta
jedynie minimalnie (wzgledem poprzedniego miesiaca) i wynosi —-53,2. Jest wiec 0 2,1 pkt.
procentowego wyzsza od notowanej przed rokiem.

Przedstawione powyzej obserwacje pozwalaja stwierdzié¢, ze listopad 2005 r. jest drugim
z kolei miesiacem, w ktorym nastroje spoteczne mierzone wartoscia wskaznikow koniunktury
konsumenckiej poprawity si¢ w sposob istotny w przypadku wszystkich niemal sald ocen. Jest to
najlepiej widoczne w zakresie opinii na temat zmian, jakie zaszty w sytuacji finansowej
gospodarstw domowych (zaréwno przesziej, jak i przysziej), zmian ogdlnej sytuacji gospodarczej
kraju (w ostatnich 12 miesiacach) oraz w odniesieniu do obaw spoleczenstwa polskiego przed
wzrostem poziomu bezrobocia. Ocena zmian o0go6lnej sytuacji gospodarczej Kkraju
(w najblizszych 12 miesiacach) ulegta wprawdzie w skali miesiecznej niewielkiemu pogorszeniu,
jednak nie wptyneto to na bardzo dobra relacje wzgledem poprzedniego roku. Ponadto warto
zauwazy¢, ze wartosci pieciu z siedmiu prezentowanych tu wskaznikdéw oscyluja na poziomie
zblizonym do najbardziej korzystnych wynikow, obserwowanych w 1997 roku.

) Od stycznia 2004 r. badanie koniunktury konsumenckiej prowadzone jest z czestotliwoscia miesigczna — jako badanie
wspolne Giownego Urzedu Statystycznego oraz Narodowego Banku Polskiego. W listopadzie 2005r. badanie
przeprowadzono na probie 1838 gospodarstw domowych.

Najwazniejszymi wskaznikami, obliczanymi na podstawie przeprowadzonych badan, sa: 1) biezacy wskaznik
ufnosci  konsumenckiej — obrazujacy biezace tendencje zmian w konsumpcji indywidualnej (tablica 1); oraz
2) wyprzedzajacy wskaznik ufnosci konsumenckiej — obrazujacy oczekiwane w najblizszych miesiagcach zmiany w
tendencjach konsumpcji indywidualnej (tablica 11). Obydwa wskazniki ufnosci konsumenckiej moga przyjmowac
wartosci od —100 do +100. Wartos¢ dodatnia oznacza przewage liczebna konsumentéw nastawionych optymistycznie
nad konsumentami nastawionymi pesymistycznie, natomiast warto$¢ ujemna oznacza przewage liczebna konsumentéw
nastawionych pesymistycznie nad konsumentami nastawionymi optymistycznie. Szczeg6lowe wyjasnienia
metodologiczne badania przedstawiono w publikacji ,,Koniunktura konsumencka. Tendencje zmian pazdziernik 2003-
styczen 2004”.



Tablica I. BIEZACY WSKAZNIK UFNOSCI KONSUMENCKIEJ

Biezacy wskaznik ufnosci konsumenckiej jest srednia sald ocen zmian sytuacji finansowej gospodarstwa domowego,
zmian og6lnej sytuacji ekonomicznej kraju oraz obecnego dokonywania waznych zakupéw.

Zmiany sytuacji finansowej Zmiany ogoélnej sytuacji
Okres badania gospodarstwa domowego w: ekonomicznej kraju w: Obecne Wskaznik
ankietowego dokonywa- i b
. najblizszych . najblizszych | nie waznych ufnosci k(_)n_
Rok ostatnich 12 12 ostatnich 12 12 zakupow sumenckiej
Kwartat miesiacach | - iesiacach | Miesiacach miesiacach LS
Miesiac a b c d e
w procentach
1997 %) -21,6 -11,0 -12,8 -10,0 -13,4 -13,8
1998 -28,6 -19,2 -22,3 -17,0 -16,6 -20,8
1999 -36,3 -25,3 -37,9 -29,7 -21,0 -30,0
2000 -40,6 -26,8 -45,8 -29,5 -25,8 -33,7
2001 -39,7 -25,8 -51,8 -32,2 -27,8 -35,5
2002 -39,6 -27,8 -52,9 -35,1 -32,1 -37,5
2003 -38,1 -24,5 -51,7 -35,2 -29,4 -35,8
2004 -33,1 -22,3 -49,5 -30,8 -23,3 -31,8
I -34,9 -26,1 -55,1 -40,7 -21,2 -35,6
I -32,8 -25,2 -51,4 -33,6 -22,7 -33,1
" -34,5 -21,7 -48,4 -27,0 -25,7 -31,5
v -30,4 -16,2 -43,1 -21,9 -23,4 -27,0
01 -31,9 -24,7 -50,6 -38,3 -20,0 -33,1
02 -36,5 -24,7 -55,8 -40,2 -22,7 -36,0
03 -36,3 -28,9 -59,0 -43,6 -20,9 -37,8
04 -33,7 -29,2 -56,0 -42,5 -17,6 -35,8
05 -31,5 -24.4 -47,2 -28,9 -23,9 -31,2
06 -33,0 -22,0 -51,0 -29,6 -26,6 -32,4
07 -37,5 -25,7 -51,5 -31,1 -26,2 -34,4
08 -33,8 -20,2 -49,2 -26,4 -25,3 -31,0
09 -32,1 -19,1 -44.5 -23,4 -25,6 -28,9
10 -32,8 -16,9 -44.5 -22,6 -25,3 -28,4
11 -30,5 -16,7 -41,6 -20,1 -21,4 -26,1
12 -28,0 -14,9 -43,3 -23,0 -23,5 -26,5
2005
I -29,0 -13,5 -41,7 -18,8 -19,5 -24,5
I -27,7 -12,0 -39,6 -18,7 -17,3 -23,1
" -26,7 -12,7 -39,8 -18,7 -15,1 -22,6
01 -28,3 -14,7 -40,5 -18,1 -18,7 -24,0
02 -30,8 -13,4 -40,6 -17,0 -20,4 -24.4
03 -27,9 -12,6 -44,1 -21,2 -19,4 -25,0
04 -26,9 -12,6 -36,9 -17,5 -17,0 -22,2
05 -27,9 -11,1 -37,4 -17,1 -18,2 -22,3
06 -28,3 -12,2 -44.5 -21,5 -16,8 -24.6
07 -26,2 -13,7 -39,6 -20,8 -17,4 -23,6
08 -26,3 -10,6 -39,6 -18,8 -13,6 -21,8
09 -27,7 -13,7 -40,2 -16,4 -14,3 -22,4
10 -25,9 -12,2 -35,6 -9,7 -15,3 -19,7
11 -22,8 -8,6 -32,6 -10,7 -14,2 -17.8

*) kwiecien, lipiec, pazdziernik



Wykres la Biezacy wskaznik ufnosci konsumenckiej
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Wykres Ic Biezacy wskaznik ufnosci konsumenckiej (BWUK) oraz jego wartosci sktadowe (w procentach)
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Tablica Il. WYPRZEDZAJACY WSKAZNIK UFNOSCI KONSUMENCKIEJ

Wyprzedzajacy wskaznik ufnosci konsumenckiej jest srednia sald ocen zmian sytuacji finansowej gospodarstwa
domowego, ogolnej sytuacji ekonomicznej kraju, trendéw poziomu bezrobocia i 0szczedzania pieniedzy
w najblizszych 12 miesiacach.

Okres badania

Zmiany sytuacji

Zmiany poziomu

ankietowego finansowej f;l';g}’l 2?(%':2 bezrobocia Oszczedzanie uﬂg?gz&l;_
Rok gospodarstwa micznej kraju ) pieniedzy Kiei
Kwartat domowego (ze znakiem -) SUMenNcKIej
WWUK
Miesiac a b c d
w procentach
1997 ¥ -11,0 -10,0 -15,0 -51,4 -21,9
1998 -19,2 -17,0 -27,3 -55,0 -29,6
1999 -25,3 -29,7 -53,1 -57,6 -41,4
2000 -26,8 -29,5 -62,0 -60,1 -44.6
2001 -25,8 -32,2 -68,0 -60,1 -46,5
2002 -27,8 -35,1 -63,8 -64,6 -47,8
2003 -24,5 -35,2 -54,1 -65,4 -44.8
2004 -22,3 -30,8 -30,3 -58,8 -35,7
| -26,1 -40,7 -43,7 -60,5 -42.9
I -25,2 -33,6 -28,9 -59,6 -37,0
Il -21,7 -27,0 -25,1 -59,1 -33,4
v -16,2 -21,9 -23,6 -56,0 -29,6
01 -24,7 -38,3 -42,6 -59,6 -41,5
02 -24,7 -40,2 -44,3 -59,6 -42,4
03 -28,9 -43,6 -44.3 -62,2 -44.9
04 -29,2 -42,5 -40,2 -60,3 -43,2
05 -24.4 -28,9 -22,7 -60,5 -34,3
06 -22,0 -29,6 -23,8 -57,9 -33,5
07 -25,7 -31,1 -25,7 -59,8 -35,7
08 -20,2 -26,4 -25,2 -60,1 -33,1
09 -19,1 -23,4 -24,6 -57,4 -31,3
10 -16,9 -22,6 -23,3 -56,5 -30,0
11 -16,7 -20,1 -24,5 -55,3 -29,3
12 -14,9 -23,0 -22,9 -56,2 -29,4
2005
I -13,5 -18,8 -25,8 -54,2 -28,2
I -12,0 -18,7 -27,1 -54,9 -28,3
Il -12,7 -18,7 -27,7 -55,8 -28,9
01 -14,7 -18,1 -21,5 -54,0 -27,2
02 -13,4 -17,0 -27,5 -55,1 -28,4
03 -12,6 -21,2 -28,4 -53,4 -29,0
04 -12,6 -17,5 -24,8 -53,7 -27,3
05 -11,1 -17,1 -26,1 -53,1 -27,0
06 -12,2 -21,5 -30,5 -57,8 -30,6
07 -13,7 -20,8 -29,4 -56,1 -30,2
08 -10,6 -18,8 -27,9 -55,8 -28,4
09 -13,7 -16,4 -25,9 -55,5 -28,0
10 -12,2 -9,7 -21,6 -53,6 -24,4
11 -8,6 -10,7 -18,0 -53,2 -22,7

*) kwiecien, lipiec, pazdziernik



Wykres Ila Wyprzedzajacy wskaznik ufnosci
konsumenckiej (WWUK) oraz jego wartosci
skladowe (w procentach) wedtug lat

Wykres I1b Wyprzedzajacy wskaznik ufnosci
konsumenckiej (WWUK) oraz jego wartosci
sktadowe (w procentach) wedlug kwartatow
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Wykres Ilc Wyprzedzajacy wskaznik ufnosci konsumenckiej (WWUK) oraz jego wartosci skladowe (w procentach)
wedlug miesiecy
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