Warszawa, 2005.12.14

Wskazniki cen towaréw i ustug konsumpcyjnych
w listopadzie 2005 r.

X1 2005 I-X1 2005
Wyszczegolnienie XIl 2004= | XI12004= | X2005= | I-XI2004=
=100 =100 =100 =100
OGOLEM e 100,9 101,0 99,8 102,2
Zywnos$é, napoje bezalkoholowe
i alkoholowe oraz wyroby tytoniowe .. 99,4 100,0 99,7 102,5
Zywnoéé i napoje bezalkoholowe ............... 98,7 99,5 99,7 102,4
Napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe ...... 102,8 102,8 100,0 102,6
Odziez i obuwie ........ccceeicivieerrreeies 93,9 93,8 100,0 94,6
Mieszkanie ........ccccconniiiieeennnnanens 102,8 102,8 100,2 103,3
Uzytkowanie mieszkania i no$niki energii 103,3 103,3 100,2 103,8
w tym nosniki energii ........cccccceeeiiiinnnnes 104,4 104,4 100,4 103,7
Wyposazenie mieszkania i prowadzenie
gospodarstwa domowego .................... 100,3 100,3 100,1 101,4
ZATOWIE ...cooeeererrer e ses s 102,7 102,8 100,2 102,6
Transport ... 105,0 103,9 98,7 105,1
w tym paliwa do prywatnych srodkoéw
transportu .......ccocceeeeiiiiii 112,0 109,6 97,8 11,2
Lacznose ... 99,5 99,5 99,4 99,9
Rekreacja i kultura .........cccoceerinnnnnns 99,8 100,0 99,3 100,6
EdUKAC)A «.ecuvreeeeerercacnrereeeeeesasseeesseeesns 101,7 101,7 100,1 103,4
Restauracje i hotele ..........cccccernunrennnes 101,7 101,9 100,0 103,6
Inne towary i ustugi ........coooveviiiiiiiiiennnnn. 100,3 100,2 100,0 100,8




Ceny towarow i ustug konsumpcyjnych, po wzroscie notowanym w dwoch kolejnych
miesigcach, w listopadzie br. spadty o 0,2%, gtéwnie w wyniku obnizki cen zywnos$ci oraz paliw do
prywatnych $Srodkéw transportu. W okresie styczen-listopad br. wzrost cen konsumpcyjnych byt
znacznie nizszy niz przed rokiem (0,9%, wobec 4,3%). Nizszy niz przed miesiacem byt rowniez ich
wzrost w skali roku (1,0%, wobec 1,6%).

Ceny zywnosci obnizyty sie w listopadzie br. o 0,4%. Ceny owocdéw byty nizsze niz przed
miesigcem o0 4,0%. Odnotowano spadek cen migsa (0 1,6%), w tym gtéwnie drobiu — 0 8,0%, a takze
miesa wieprzowego (0 0,8%), wedlin (o 0,3%) i miesa wotowego (o 0,1%). Listopad byt kolejnym
miesigcem, w ktorym utrzymat sie spadek cen maki (o 0,9%). Potaniat takze cukier (o 0,5%).Tansze
niz w pazdzierniku byty rowniez ttuszcze zwierzece (o 0,3%) oraz ttuszcze roslinne (o 0,2%). Ceny
artykutdw w grupie "mleko, sery i jaja” utrzymaty sie na poziomie zblizonym do zanotowanego miesiac
wczesniej. Podrozaty natomiast warzywa (o 4,1%). Nieznacznie drozsze niz przed miesigcem byto
pieczywo iryby (po 0,1%). Ceny napojoéw bezalkoholowych byly wyzsze niz w pazdzierniku br.
0 0,1%, w tym kawy - o0 0,4%. Wyroby tytoniowe podrozaty o 0,1%, a ceny napojéw alkoholowych
utrzymaty sie na poziomie zblizonym do zanotowanego w poprzednim miesigcu.

W listopadzie br. ceny odziezy i obuwia i nie zmienity sie istotnie w stosunku do zanotowanych
w pazdzierniku br.

Ceny towarow i ustug konsumpcyjnych zwigzanych z mieszkaniem wzrosty w listopadzie br.
0 0,2%. Optaty za najem mieszkania podniesiono o 0,1%. Nosniki energii podrozaty o 0,4%, w tym gaz
ciekly - 0 4,9%, opat - 0 0,6%, centralne ogrzewanie - 0 0,3%, a ciepta woda - 0 0,2%. Ceny towardw i
ustug w zakresie wyposazenia mieszkania i prowadzenia gospodarstwa domowego wzrosty srednio o
0,1%, w tym Srodki do prania i czyszczenia byty drozsze o 0,3%, a meble i elementy meblarskie - o
0,2%. Tanszy niz miesigc wczesniej byt sprzet gospodarstwa domowego (0 0,2%).

Optaty zwigzane ze zdrowiem podniesiono w listopadzie br. o 0,2%. W tej samej skali wzrosty
ceny ustug lekarskich i artykutdow farmaceutycznych. Ceny ustug stomatologicznych podwyzszono
0 0,1%. Natomiast ceny urzgdzen i sprzetu terapeutycznego obnizyty sie o0 0,2%.

Ceny w zakresie transportu byty nizsze niz w pazdzierniku br. 0 1,3%, gtéwnie w wyniku obnizki
cen paliw do prywatnych srodkéw transportu (0 2,2%). Samochody osobowe sprzedawano po cenach
0 1,8% nizszych niz przed miesigcem. Wzrosty natomiast ceny ustug transportowych (o 0,2%), w tym
pasazerskiego transportu drogowego - o0 0,3%.

Optaty zwigzane z tacznoscia obnizyty sie w listopadzie br. o 0,6%. Tanszy niz w poprzednim
miesigcu byt m. in. réwniez sprzet telekomunikacyjny - 0 1,4%.

Ceny artykutdw i ustug zwigzanych z rekreacja i kulturg obnizyty sie o 0,7%. Tansza byta
turystyka zorganizowana (o 0,7%), w tym za granicg - o 1,7%, a w kraju - o 0,2%. Mniej niz
w poprzednim miesigcu konsumenci pfacili réwniez za sprzet audiowizualny, fotograficzny
i informatyczny (o 0,5%). Podrozaty natomiast bilety do kin, teatrow i na koncerty (o 0,5%) oraz optaty
za radio i telewizje kablowa (0 0,2%).

Sposrdod innych towaréw i ustug, nieznacznie podrozaly ustugi Swiadczonye w salonach
fryzjerskich, kosmetycznych izaktadach pielegnacyjnych (o 0,1%). Podwyzszono opfaty za pobyt
dziecka w ztobku (0 0,7%).

Wedtug NBP, w listopadzie br. zarobwno kurs dolara amerykanskiego jak i euro byt wyzszy niz
w pazdzierniku br. (odpowiednio o 3,3% oraz o 1,2%). W stosunku do grudnia ub. roku kurs dolara
amerykanskiego byt wyzszy o 8,8%, a euro - nizszy 0 4,1%.



Rys. 1.

Dynamika cen towaréw i ustug konsumpcyjnych

w latach 2004-2005
Xl roku poprzedniego = 100
%

104

103

102

101

100

99 | | | | | | | | | | |

Rys. 2. System wag
stosowany w obliczeniach wskaznikéw cen towaréow i ustug
konsumpcyjnych w 2005 r?
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Dynamika cen towarow i ustug konsumpcyjnych

Rys. 3.

oraz kursow walut w 2005 r.
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Rys. 4.

w 2005 r.
Xil12004 =100

%
107

105

103 +

101 -

m-ce

Xl

X

4l Vi

Vi

= = = = zywnos¢ i napoje bezalkoholow e

I ogotem

— — — —odziez i obuw ie

napoje alkoholow e i w yroby tytoniow e

transport

= = =mieszkanie




