Warszawa, 2005.05.16

Wskazniki cen towarow i ustug konsumpcyjnych
w kwietniu 2005 r.

IV 2005 I-IV 2005
Wyszczegolnienie XI12004= | IV2004= | W12005= | I-IV 2004=
=100 =100 =100 =100
OGOLEM .. 100,5 103,0 100,4 103,4
Zywnos$é, napoje bezalkoholowe
i alkoholowe oraz wyroby tytoniowe .. 100,3 103,5 100,5 104,8
Zywnos¢ i napoje bezalkoholowe ............... 100,1 103,7 100,5 105,4
Napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe ...... 101,0 102,5 100,5 102,3
Odziez i obuwie ....ccccoovvrecirirecerrrece e, 96,0 95,1 99,9 95,3
MieszKkanie ........ccccceiiiiiemnninnceee e 101,2 104,3 100,0 104,5
Uzytkowanie mieszkania i nosniki energii 101,5 104,7 100,0 104,9
w tym nosniki energii ..........cccoeeeeeeen. 101,4 103,5 99,9 103,6
Wyposazenie mieszkania i prowadzenie
gospodarstwa domowego .................... 100,2 102,4 100,0 102,5
ZAroWie .....ccoeeverernnnne s 101,8 102,5 100,2 102,6
Transport ... 101,3 105,8 102,0 105,3
w tym paliwa do prywatnych Srodkow
transportu ..., 103,4 111,9 104,5 110,3
Lacznose ... 100,2 100,0 100,0 99,8
Rekreacjai kultura ...........cccoviiceeennnnnn. 100,8 101,4 100,3 100,8
Edukacja .......cccovvviiiniiniine e 100,3 103,8 100,1 103,8
Restauracje i hotele ...........ccoeccneeennnnn. 100,6 104,6 100,1 104,6
Inne towary i ustugi ......cccceemriiiiiiiiiiinnnns 100,1 101,0 99,9 101,3




W kwietniu 2005 r. ceny towaréw i ustug konsumpcyjnych wzrosty o 0,4%. W okresie
styczen-kwiecien br. ich wzrost byt nizszy niz przed rokiem (0,5%, wobec 1,6%). Nizsza niz przed
miesigcem byta dynamika cen konsumpcyjnych w skali roku (wzrost o 3,0%, wobec 3,4%).

Ceny zywnosci byty wyzsze niz w marcu br. o0 0,5%. Owoce podrozaty o 7,0%, a warzywa
-0 2,9%. Wiecej niz w poprzednim miesigcu konsumenci ptacili za dréb - 0 1,0% i za mieso wotowe
- 0 0,6%. Ryby byty drozsze o 0,3%. Utrzymat sie natomiast spadek cen cukru (o 1,1%). Potaniaty
réwniez ttuszcze zwierzece i maka (po 0,9%). Za mieso wieprzowe konsumenci ptacili o 0,5% mniej
niz miesigc wczesniej. Ceny artykutdbw w grupie "mleko, sery i jaja" oraz wedlin byly nizsze niz
w marcu br. (po 0,3%). Nieco tansze niz przed miesigcem byty rowniez ttuszcze roslinne (0 0,1%).
Ceny napojoéw bezalkoholowych wzrosty przecietnie 00,1%, w tym wod mineralnych lub
zrodlanych - 0 0,8%, a kawy - o 0,1%. Potaniaty natomiast soki - o 0,1%. Za wyroby tytoniowe
ptacono o 1,4% wiecej niz przed miesigcem, natomiast ceny napojéw alkoholowych pozostaty na
poziomie zanotowanym w marcu br.

Ceny odziezy i obuwia obnizyty sie 0 0,1%.

Ceny towardw i ustug konsumpcyjnych zwigzanych z mieszkaniem, mimo réznokierunkowego
ruchu cen, utrzymaty sie w kwietniu br. przecietnie na poziomie zblizonym do zanotowanego
miesigc wczesniej. Uzytkowanie mieszkania podrozato o 0,2%, w tym opfaty za najem mieszkania
podniesiono 0 0,3%. Zanotowano dalszy wzrost optat za dostawe zimnej wody oraz ustugi
kanalizacyjne. Ceny nosnikéw energii obnizyty sie o 0,1%, w tym opatu i gazu ciektego - po 0,6%.
Podrozata natomiast ciepta woda - 00,2%. Ceny towaréw i ustug w zakresie wyposazenia
mieszkania i prowadzenia gospodarstwa domowego utrzymaty sie na poziomie zblizonym do
zanotowanego przed miesigcem.

Optaty zwigzane ze zdrowiem podniesiono przecietnie 00,2%, w tym ceny ustug
stomatologicznych - 0 0,3%. Artykuty farmaceutyczne podrozaty o0 0,2%. Za ustugi lekarskie
nalezato zaptaci¢ nieco wiecej niz przed miesigcem (0 0,1%), nieznacznie mniej natomiast za
urzadzenia i sprzet terapeutyczny (o0 0,1%).

Ceny w zakresie transportu byty wyzsze niz w marcu br. o 2,0%, gtéwnie w wyniku wzrostu
cen paliw do prywatnych srodkow transportu - 0 4,5%. Ceny ustug transportowych wzrosty o 0,4%.
Samochody osobowe sprzedawano po cenach o 0,4% nizszych.

Opfaty zwigzane z tacznoscia utrzymaty sie przecietnie na poziomie zblizonym do
zanotowanego w poprzednim miesigcu. Za ustugi internetowe ptacono o 0,2% wiecej niz marcu br.,
mniej natomiast za sprzet telekomunikacyjny (o 0,9%).

Ceny artykutdow i ustug zwigzanych z rekreacjq i kulturg wzrosty przecietnie o 0,3%. Gazety
i czasopisma podrozaty o 4,0%. Drozsza niz w marcu br. byla turystyka zorganizowana (o 1,2%),
w tym za granica - o 1,7%. Opfaty za radio i telewizje kablowg podwyzszono o 0,3%, a ceny biletow
do kin, teatrow i na koncerty podrozaty o 0,2%. Tanszy natomiast niz w poprzednim miesigcu byt
sprzet audiowizualny, fotograficzny i informatyczny (o 0,9%).

Sposréd innych towaréw i ustug, podniesiono ceny ustug $wiadczonych w salonach
fryzjerskich, kosmetycznych i zaktadach pielegnacyjnych (o0 0,1%). Obnizono natomiast optaty
w zakresie ubezpieczen oraz ceny srodkéw do mycia (po 0,4%).

Wedtug NBP, w kwietniu br., zaréwno kurs dolara amerykanskiego jak i euro byt wyzszy niz
w marcu br. (odpowiednio 05,1% oraz o 3,2%). W stosunku do grudnia ub. roku kurs dolara
amerykanskiego wzrést o 3,6%, a euro 0 0,2%.



Rys. 1.

Dynamika cen towarow i ustug konsumpcyjnych

w latach 2004-2005
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Rys. 2. System wag
stosowany w obliczeniach wskaznikéw cen towaréw i ustug
konsumpcyjnych w 2005 r?
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a Ooracowanv na podstawie strukturv wvdatkéw konsumbocvinvch aospodarstw domowvch w 2004 r.




Rys. 3.

Dynamika cen towaréw i ustug konsumpcyjnych

oraz kursow walut w 2005 r.
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Rys. 4.
Dynamika cen grup towaréw i ustug konsumpcyjnych

w 2005 .
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