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Koniunktura konsumencka”
Czerwiec 2012 r.

W czerwcu 2012 r. zanotowano réznokierunkowe tendencje nastrojow konsumenckich spoteczenstwa.

Biezacy wskaznik ufnosci konsumenckiej (BWUK), syntetycznie opisujacy obecne tendencje
konsumpcji indywidualnej, w czerwcu 2012 r. poprawit si¢ o 0,8 pkt proc. w stosunku do poprzedniego
miesigca i uksztattowat na poziomie —28,5 pkt proc. Poziom tego wskaznika jest nizszy o 3,0 pkt proc. od
wyniku z czerwca poprzedniego roku.

Niewielka poprawa biezacego wskaznika ufno$ci konsumenckiej w czerwcu 2012 r., podobnie jak
W poprzednim miesiacu, spowodowana zostala pozytywnymi tendencjami ocen wigkszosci badanych
czynnikow.

W czerwcu zanotowano przede wszystkim mniej negatywne oceny zaistniatych zmian w Sytuacji
ekonomicznej kraju (poprawa ocen o 3,8 pkt proc.). Poprawity si¢ takze, podobnie jak w poprzednim
miesiacu, oceny oczekiwanych zmian w sytuacji finansowej gospodarstw domowych (o 1,2 pkt proc.) oraz
sytuacji ekonomicznej kraju (poprawa ocen o 0,7 pkt proc.).

Nieznacznie negatywny wplyw na tendencje konsumpcji indywidualnej miaty oceny dokonywania
waznych zakupow dla gospodarstw domowych (pogorszenie ocen o 1,0 pkt proc.) oraz zaistniatych zmian
w sytuacji finansowej gospodarstw domowych (pogorszenie ocen o 0,6 pkt proc.).

Wyprzedzajacy wskaznik ufnosci konsumenckiej (WWUK), syntetycznie opisujacy oczekiwane
w najblizszych miesiacach tendencje konsumpcji indywidualnej, pogorszyt si¢ w czerwcu 2012 r. stosunku do
poprzedniego miesiaca o 1,6 pkt proc. 1 uksztattowat na poziomie —35,3 pkt proc. Wartos¢ tego wskaznika
byla nizsza niz przed rokiem o 6,7 pkt proc.

Niekorzystny kierunek zmian wyprzedzajacego wskaznika ufno$ci konsumenckiej, w poréwnaniu do
poprzedniego miesiaca, spowodowany zostal gtéwnie przez znaczne pogorszenie si¢ ocen oczekiwanych

9 od stycznia 2004 r. badanie koniunktury konsumenckiej prowadzone jest z czgstotliwo$cia miesigczna — jako badanie wspdlne Glownego
Urzedu Statystycznego oraz Narodowego Banku Polskiego. W czerwcu 2012 r. badanie przeprowadzono na probie 1745 gospodarstw
domowych.

Najwazniejszymi wskaznikami, obliczanymi na podstawie przeprowadzonych badan, sa: 1) biezacy wskaznik ufnosci konsumenckiej —
obrazujacy biezace tendencje zmian w konsumpcji indywidualnej (tablica 1) oraz 2) wyprzedzajacy wskaznik ufnosci konsumenckiej —
obrazujacy oczekiwane w najblizszych miesigcach zmiany w tendencjach konsumpcji indywidualnej (tablica Il). Obydwa wskazniki ufno$ci
konsumenckiej moga przyjmowaé wartosci od —100 do +100. Warto$¢ dodatnia oznacza przewage liczebna konsumentéw nastawionych
optymistycznie nad konsumentami nastawionymi pesymistycznie, natomiast warto§¢ ujemna oznacza przewagg liczebna konsumentow
nastawionych pesymistycznie nad konsumentami nastawionymi optymistycznie. Szczegolowe wyjasnienia metodologiczne badania
przedstawiono w publikacji ,,Koniunktura konsumencka. Tendencje zmian pazdziernik 2003—styczen 2004”.

Od maja 2004 r. wyniki badan publikowane sa w miesiecznych i kwartalnych ,Informacjach sygnalnych”, a takze
zamieszczane na stronie internetowej GUS.




zmian w poziomie bezrobocia w kraju (o 7,8 pkt proc.), a takze ocen dotyczacych perspektyw oszczedzania
pieniedzy (o 0,5 pkt proc.).

Z danych kwartalnych wynika, ze w II kwartale 2012 r. nastroje konsumenckie spoteczenstwa
uksztaltowaty si¢ na poziomie zblizonym do poprzedniego kwartatu oraz nizszym niz w II kwartale 2011 r.

Biezacy wskaznik ufnosci konsumenckiej w Il kwartale 2012 r. uksztattowat si¢ na poziomie —29,3 pkt
proc. i1 byt nizszy o 0,3 pkt proc. od wyniku z poprzedniego kwartalu oraz o 3,0 pkt proc. niz
w analogicznym kwartale poprzedniego roku.

Wyprzedzajacy wskaznik ufnosci konsumenckiej w 11 kwartale 2012 r. poprawit si¢ o 0,7 pkt proc.

w stosunku do poprzedniego kwartatu i uksztattowat na poziomie —34,6 pkt proc. Poziom tego wskaznika
w poréwnaniu do IT kwartatu 2011 r. byt nizszy o 5,9 pkt proc.



Tablica |. BIEZACY WSKAZNIK UFNOSCI KONSUMENCKIEJ
(DANE ROCZNE, KWARTALNE I MIESIECZNE)

Biezacy wskaznik ufnosci konsumenckiej jest srednia sald ocen zmian sytuacji finansowej gospodarstwa domowego,
zmian og6lnej sytuacji ekonomicznej kraju oraz obecnego dokonywania waznych zakupow.

Okres badania Zmiany sytuacji finansowej Zmiany ogo6lnej sytuacji Obecne

ankietowego gospodarstwa domowego w: ekonomicznej kraju w: dokonywa- Wsl’(a.inik
ostatnich 12 | majblizszych | ostatnich 12 | najblizszych | nie waznych | ufnosci kon-

Rok miesigcach | 12 miesigcach | miesigcach | 12 miesigcach zakupow sumenckiej

Kwartat BWUK
Miesiac a b c d e
w procentach
Lata
1997 ¥ -21,6 -11,0 -12,8 -10,0 -13,4 -13,8
1998 -28,6 -19,2 -22,3 -17,0 -16,6 -20,8
1999 -36,3 -25,3 -37,9 -29,7 -21,0 -30,0
2000 -40,6 -26,8 -45,8 -29,5 -25,8 -33,7
2001 -39,7 -25,8 -51,8 -32,2 -27,8 -35,5
2002 -39,6 -27,8 -52,9 -35,1 -32,1 -37,5
2003 -38,1 -24,5 -51,7 -35,2 -29,4 -35,8
2004 -33,1 -22,3 -49,5 -30,8 -23,3 -31,8
2005 -27,0 -12,0 -38,5 -16,7 -16,4 -22,1
2006 -18,2 -6,1 -26,2 -13,0 -11,1 -14.9
2007 -10,9 -1,9 -17,7 -6,6 1,3 -7,1
2008 -10,6 -4,5 -16,6 -9,7 1,2 -8,0
2009 -18,1 -11,1 -40,0 -26,5 -16,1 -22,3
2010 -17,2 -8,2 -31,2 -18,9 -9,2 -16,9
2011 -22,4 -14.6 -41.5 -30,8 -15,9 -25,0
Kwartaly

2011 | -21,7 -15,8 -41,0 -38,8 -15,3 -25,5
1 -23,3 -14,1 -44.7 -31,7 -17,6 -26,3

1l -22,5 -12,7 -40,9 -26,5 -16,1 -23,7

v -22,0 -16,0 -39,3 -31,3 -14,7 -24,7

2012 | -25,2 -18,7 -45,2 -38,1 -17,7 -29,0
I -26,2 -18,1 -46,6 -37,0 -18,8 -29,3

Miesiace

2011 01 -17,5 -13,7 -35,1 -334 -13,3 -22,6
02 -22,7 -14,7 -41,5 -30,3 -15,6 -25,0

03 -24,8 -19,2 -46,4 -37,7 -16,9 -29,0

04 -24,0 -15,2 -44.8 -33,0 -17,2 -26,8

05 -23,3 -14,5 -44.9 -32,0 -17,4 -26,4

06 -22,6 -12,6 -44,3 -30,1 -18,2 -25,5

07 -23,9 -13,1 -42,1 -26,4 -17,6 -24,6

08 -22,8 -14,7 -42.4 -30,2 -15,5 -25,1

09 -20,8 -10,4 -38,2 -22,7 -15,2 -21,5

10 -20,1 -11,0 -35,5 -22,8 -14,6 -20,8

11 -22,4 -16,4 -38,8 -31,6 -13,6 -24,5

12 -23,5 -20,5 -43,7 -39,6 -16,0 -28,6

2012 01 -21,8 -18,7 -42,1 -36,0 -15,5 -26,8
02 -25,7 -18,8 -47,5 -39,9 -17,2 -29,8

03 -28,0 -18,7 -46,0 -38,4 -20,4 -30,3

04 -27,6 -18,9 -46,9 -39,2 -18,7 -30,3

05 -25,2 -18,3 -48,4 -36,2 -18,3 -29,3

06 -25,8 -17,1 -44.6 -35,5 -19,3 -28,5

*) kwiecien, lipiec, pazdziernik



Wykres la. BIEZACY WSKAZNIK UFNOSCI KONSUMENCKIEJ (BWUK) ORAZ JEGO WARTOSCI
SKLADOWE (W PROCENTACH) WEDLUG LAT
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Tablica 1. WYPRZEDZAJACY WSKAZNIK UFNOSCI KONSUMENCKIEJ
(DANE ROCZNE, KWARTALNE I MIESIECZNE)

Wyprzedzajacy wskaznik ufnosci konsumenckiej jest §rednia sald ocen zmian sytuacji finansowej gospodarstwa
domowego, ogélnej sytuacji ekonomicznej kraju, trendéw poziomu bezrobocia (ze znakiem przeciwnym)
i 0szczedzania pienigdzy w najblizszych 12 miesiacach.

Okres badania ) . ] o Zmiany o
ankietowego _Zmlany sytuaCJl Zmlan)'/_ 0golnej poziomu Oszezedzanie Wskaznik
finansowej gospo- sytuacji ekono- bezrobocia ieniedz ufnosci kon-

Rok Kwartal darstwa domowego micznej kraju (ze znakiem pienigdzy sumenckiej

warta i

Micsiac przeciwnym) WWUK
b d f g
w procentach
Lata

1997 ¥ -11,0 -10,0 -15,0 -51,4 -21,9
1998 -19,2 -17,0 -27,3 -55,0 -29,6
1999 -25,3 -29,7 -53,1 -57,6 -41.4
2000 -26,8 -29,5 -62,0 -60,1 -44.,6
2001 -25,8 -32,2 -68,0 -60,1 -46,5
2002 -27,8 -35,1 -63,8 -64,6 -47,8
2003 -24,5 -35,2 -54,1 -65,4 -44,8
2004 -22,3 -30,8 -30,3 -58,8 -35,7
2005 -12,0 -16,7 -24,8 -54,6 -27,2
2006 -6,1 -13,0 -6,3 -48,3 -18,5
2007 -1,9 -6,6 17,6 -40,7 -7,9
2008 -4,5 -9,7 51 -37,2 -11,6
2009 -11,1 -26,5 -54,6 -37,1 -32,5
2010 -8,2 -18,9 -34,4 -32,0 -23,5
2011 -14,6 -30,8 -37,0 -36,1 -29,8

Kwartaly
2011 | -15,8 -38,8 -38,1 -36,1 -31,1
1 -14,1 -31,7 -30,9 -37,6 -28,7
Il -12,7 -26,5 -34,3 -35,7 -27,4
v -16,0 -31,3 -44.7 -35,0 -31,9
2012 | -18,7 -38,1 -48,8 -36,3 -35,3
I -18,1 -37,0 -46,8 -36,3 -34,6

Miesigce

2011 01 -13,7 -33,4 -36,9 -35,3 -30,0
02 -14,7 -30,3 -36,4 -34,9 -29,2
03 -19,2 -37,7 -41,0 -38,0 -34,1
04 -15,2 -33,0 -32,9 -37,5 -29,8
05 -14,5 -32,0 -25,8 -38,0 -27,7
06 -12,6 -30,1 -33,9 -37,3 -28,6
07 -13,1 -26,4 -30,7 -36,5 -26,9
08 -14,7 -30,2 -33,2 -36,8 -28,9
09 -10,4 -22,7 -38,8 -33,8 -26,6
10 -11,0 -22,8 -38,2 -34,7 -26,8
11 -16,4 -31,6 -43,7 -34,0 -31,6
12 -20,5 -39,6 -52,3 -36,3 -37,4
2012 01 -18,7 -36,0 -46,6 -34,7 -34,0
02 -18,8 -39,9 -50,7 -36,7 -36,5
03 -18,7 -38,4 -49,1 -37,4 -35,9
04 -18,9 -39,2 -45,6 -34,9 -34,7
05 -18,3 -36,2 -43,5 -36,7 -33,7
06 -17,1 -35,5 -51,3 -37,2 -35,3

*) kwiecien, lipiec, pazdziernik



Wykres lla. WYPRZEDZAJACY WSKAZNIK UFNOSCI KONSUMENCKIEJ (WWUK) ORAZ JEGO WARTOSCI
SKEADOWE (W PROCENTACH) WEDLUG LAT
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