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Przemysty kultury i kreatywne w 2022r. 28032024 .

W 2022 r. dziatalnosc prowadzito 130,1 tys.
przedsigbiorstw zaliczanych do przemystow kultury

@ 3 6 o/ i kreatywnych, z ktorych 99,1% stanowity

O mikroprzedsiebiorstwa. Liczba pracujacych

wyniosta 256,0 tys. 0sob, a przecietne zatrudnienie

Spadek liczby podmiotow 101,6 tys. etatow. Miesieczne wynagrodzenie brutto

zaliczanych do przemystow na jednego zatrudnionego wyniosto 7 979 zt.

kultury i kreatywnych Miedzynarodowa wymiana débr kulturalnych

w porownaniu z 2021 r. i kreatywnych charakteryzowata sie dodatnim

saldem obrotow, natomiast ustug kulturalnych
i kreatywnych - saldem ujemnym.

Liczba i rodzaje podmiotow zaliczanych do przemystow kultury i kreatywnych

W 2022 r. po raz pierwszy od 2015 r. zanotowano spadek liczby podmiotow zaliczanych do
przemystow kultury i kreatywnych. Liczba podmiotow wyniosta 130,1 tys. (w poréwnaniu
22021 r. spadta o 3,6%, tj. 0 4,9 tys. podmiotow), co stanowito 5,5% wszystkich
przedsiebiorstw niefinansowych w Polsce.

Wykres 1. Liczba podmiotow zaliczanych do przemystow kultury i kreatywnych
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0 0,5 tys., lecz ich udziat w ogolnej liczbie podmiotow zaliczanych do przemystow kultury

i kreatywnych wzrost o 0,6 p. proc. Niewielki wzrost udziatu w strukturze podmiotow
zaliczanych do przemystow kultury i kreatywnych zaobserwowano takze w przypadku
podmiotéw nalezacych do dziedziny Sztuki audiowizualne i multimedia (o 0,7 p. proc.) oraz
Edukacja artystyczna (0 0,2 p. proc.) - przy czym tylko w tych dwach dziedzinach zanotowano
wzrost liczby podmiotéw (odpowiednio o 0,4 tys. i 0 0,1tys.). W pozostatych dziedzinach
kultury nastapit spadek liczby podmiotow - najwiekszy w dziedzinie Ksigzka i prasa (o 1,7 tys.
podmiotow).
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Wykres 2. Struktura podmiotow zaliczanych do przemystow kultury i kreatywnych wedtug
dziedzin kultury w 2022 r.
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Przewazajaca wigkszos¢ podmiotow stanowity mikroprzedsiebiorstwa (129,0 tys., tj. 99,1%
ogblnej liczby podmiotow zaliczanych do przemystow kultury i kreatywnych), co stanowito
5,7% wszystkich mikroprzedsiebiorstw niefinansowych. W pozostatych klasach wielkosci
przedsiebiorstw udziat przemystow kultury i kreatywnych w grupie przedsiebiorstw
niefinansowych ksztattowat sie nastepujaco: mate - 1,8%, Srednie - 1,2% i duze - 1,3%.

Pracujacy, przecietne zatrudnienie i wynagrodzenia

Wraz ze spadkiem liczby podmiotow spadta takze liczba pracujacych w przedsiebiorstwach
zaliczanych do przemystow kultury i kreatywnych - na koniec 2022 r. wyniosta ona 256,0 tys.
0s0b, tj. 0 1,3 tys. 0sdb mniej niz w 2021 r. ROwnoczesSnie, przecietne zatrudnienie wzrosto
w tym czasie o 1,5 tys. etatow i wyniosto 101,6 tys. W przypadku mikroprzedsigbiorstw
zanotowano spadki zarowno w przypadku pracujacych, jak i przecietnego zatrudnienia -
odpowiednio 0 2,3% i 7,6%. W matych przedsiebiorstwach liczba pracujacych spadta o 0,7%,
natomiast przecietne zatrudnienie wzrosto o 2,1%. W pozostatych klasach wielkosci
przedsiebiorstw wzrosta zarowno liczba pracujacych, jak i przecigtne zatrudnienie -

w Srednich odpowiednio 0 0,5% i 2,4%, w duzych o 11,6% i 16,0%. Struktura pracujacych

w przedsigbiorstwach zaliczanych do przemystow kultury i kreatywnych ksztattowata sie
inaczej niz struktura przecietnego zatrudnienia - w mikroprzedsiebiorstwach pracowato
74,4% 0s0Ob, natomiast udziat przecietnego zatrudnienia wyniost 39,4%.

Zarowno w przedsigbiorstwach niefinansowych, jak i przemystach kultury i kreatywnych,
miesieczne wynagrodzenie brutto na jednego zatrudnionego wzrosto w porownaniu z 2021r.
(odpowiednio 0 13,5% i 15,2%). W przemystach kultury i kreatywnych miesieczne
wynagrodzenie brutto na jednego zatrudnionego wyniosto 7 979 zt i w porownaniu

z wczesniejszym rokiem byto wyzsze o 1 052 zt. Przecietne wynagrodzenia wzrosty niezaleznie
od klas wielkosci przedsigbiorstw zaliczanych do przemystow kultury i kreatywnych, przy
czym najwyzszy wzrost zanotowano w przypadku mikroprzedsiebiorstw - 0 23,8% (do

5183 zt). W matych przedsiebiorstwach przecietne wynagrodzenie wzrosto o 11,7%,

w Srednich - 0 8,0%, a w duzych - 0 6,5%. Najwyzsze miesieczne wynagrodzenie brutto na
jednego zatrudnionego odnotowano w duzych przedsiebiorstwach - 10 589 zt, co byto kwota
dwa razy wyzsza niz w przypadku mikroprzedsiebiorstw.



Niezaleznie od klasy wielkosci przedsiebiorstw, w przemystach kultury i kreatywnych
miesieczne wynagrodzenie brutto na jednego zatrudnionego byto wyzsze niz

w przedsiebiorstwach niefinansowych ogotem - o 1248 zt. W najliczniejszej grupie
podmiotow, tj. w mikroprzedsiebiorstwach, roznica wyniosta 799 zt, w matych
przedsiebiorstwach — 1986 zt, w Srednich — 2 666 zt, a w duzych - 2 822 zt.

Udziat wynagrodzen brutto w kosztach ogotem w przypadku przedsiebiorstw zaliczanych do
przemystow kultury i kreatywnych wynidst 11,6% (o 0,9 p. proc. wiecej niz w 2021 r.).

Tablica 1. Pracujacy, przecietne zatrudnienie i wynagrodzenie w przemystach kultury

i kreatywnych w 2022 r.
Miesieczne
Wynagro- wynagro-
. . . dzenie
P Liczba Przecietne dzenia
Wyszczegolnienie . a T brutto
pracujacych? | zatrudnienie brutto
na 1 zatrud-
w tys. zt .
nionego
w zt
Ogotem 256 021 101 572 9725 514 7979
mikroprzedsiebiorstwa 190 547 39997 2 487773 5183
mate przedsiebiorstwa 17763 16 442 1637 741 8 301
Srednie przedsigbiorstwa 17 261 16 186 1921706 9 894
duze przedsiebiorstwa 30 450 28 947 3678 294 10 589

a Stan w dniu 31 grudnia.

Wyniki finansowe

Podmioty zaliczane do przemystow kultury i kreatywnych osiagnety przychody ogotem

w wysokosci 99,7 mld zt, przy kosztach ogotem wynoszacych 84,0 mld zt. Odnotowano wiegc,
podobnie jak w latach poprzednich, nadwyzke przychodow ogotem nad kosztami ogotem

w wysokosci 15,7 mld zt (o 2,4 mld zt wieksza niz w 2021 r.). Wskaznik poziomu kosztow
(relacja kosztow ogotem do przychodow ogotem) dla przedsiebiorstw zaliczanych do
przemystow kultury i kreatywnych wyniost 84,2% (spadek o 1,1 p. proc. w stosunku do 2021r.)
i w porownaniu ze wskaznikiem dla przedsigbiorstw niefinansowych byt nizszy o 7,5 p. proc. -
dziatalnosc o charakterze kulturalnym i kreatywnym byta wiec mniej kosztochtonna.

Wykres 3. Nadwyzka przychodow ogotem nad kosztami ogotem w przedsiebiorstwach
zaliczanych do przemystow kultury i kreatywnych wedtug klasy wielkosci
przedsiebiorstwa
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Koszty ogotem w przeliczeniu na jeden podmiot zaliczany do przemystow kultury

i kreatywnych wyniosty 645,3 tys. zt, natomiast przychody ogotem - 766,0 tys. zt. Udziat
zarowno przychodow ogotem, jak i kosztow ogotem generowanych przez przedsiebiorstwa
zaliczane do przemystow kultury i kreatywnych w przychodach ogotem i kosztach ogotem
osiagnietych przez wszystkie przedsigbiorstwa niefinansowe wyniost w odpowiednio 1,3%
i 1,2%.

Przedsiebiorstwa z grupy przemystow kultury i kreatywnych wytworzyty wartos¢ dodana

w wysokosci 31,1 mld zt (o 5,7 mld zt wiecej niz w 2021 r.), co stanowito 1,6% wartosci dodanej
wytworzonej przez wszystkie przedsiebiorstwa niefinansowe. Niemal potowe wartosci
dodanej dostarczyty mikroprzedsiebiorstwa - 14,0 mld zt. W przypadku duzych
przedsiebiorstw byto to 10,0 mld zt, a matych i Srednich — odpowiednio 3,2 mld zt i 4,0 mld zt.
W przeliczeniu na jedno przedsiebiorstwo wartoS¢ dodana przemystow kultury i kreatywnych
ogotem byta 3,4 razy nizsza niz wartoS¢ dodana przypadajaca na jedno przedsigbiorstwo
niefinansowe.

Miedzynarodowa wymiana dobr i ustug kulturalnych i kreatywnych

W 2022 r. sprzedano za granice dobra kulturalne i kreatywne o wartosci 16 515,5 mln zt,
(0 1540 mln zt, tj. 8,5% mniej w porownaniu z 2021 r.). O 16,7% zmniejszyt sie takze import
dobr kulturalnych i kreatywnych, osiggajac kwote 10 493,0 mln zt. Saldo obrotu

zagranicznego byto dodatnie i wyniosto 6 022,4 mln zt. Najwigeksza kwote ze sprzedazy dobr W 2022 r. zanotowano

uzyskano w ramach dziedziny Ksigzki i prasa (7 336,5 mln zt), najmniejsza natomiast I e

w ramach dziedziny Rekodzieto artystyczne (0,6 mln zt). Z kolei najwyzsza wartoSc importu miedzynarodowego obrotu
odnotowano w dziedzinie Sztuki audiowizualne i multimedia (6 670,1 mln zt), a najnizsza, dobrami kulturalnymi
analogicznie jak w przypadku eksportu, w dziedzinie Rekodzieto artystyczne (1,5 mln zt). i kreatywnymi w wysokoSci

6 022,4 mln zt. Saldo handlu
ustugami kulturalnymi

i kreatywnymi byto ujemne

i wyniosto minus 2 295,4 mln zt

W porownaniu z rokiem 2021 najwigekszy wzrost wartosci eksportowanych dobr kulturalnych
i kreatywnych zaobserwowano w przypadku Dziedzictwa kulturowego (o 53,3%), natomiast
w zakresie importu wartoSc obrotow wzrosta jedynie w ramach dziedziny Sztuki wizualne
(0 19,0%).

Wartosc ustug kulturalnych i kreatywnych dostarczonych za granice wyniosta 15 520,6 mln zt
(0 2 665,3 mln zt wigcej w porownaniu z 2021 r.), natomiast ustug nabytych - 17 816,0 mln zt
(0 3 531,7 mln zt wiecej). Saldo obrotow byto wigec ujemne i wyniosto minus 2 295,4 mln zt.
Dodatnie saldo obrotow ustugami kulturalnymi i kreatywnymi zanotowano w przypadku
trzech dziedzin: Architektura (180,6 mln zt), Dziedzictwo Rulturowe (143,3 mln zt) i Reklama
(139,9 mln zt). Najwyzsza wartos¢ zarowno eksportu, jak i importu odnotowano w dziedzinie
Reklama - odpowiednio 12 577,8 mln zt (0 16,1% wigecej niz w 2021 r.) oraz 12 438,9 mln zt

(0 29,3% wiecej niz w 2021 r.).

W strukturze handlu zagranicznego Polski udziat eksportu, jak i importu zarowno dobr
kulturalnych i kreatywnych, jak i ustug kulturalnych i kreatywnych byt stosunkowo niewielki

i w porownaniu z poprzednimi latami utrzymywat sie na podobnym poziomie. Udziat dobr
kulturalnych i kreatywnych w eksporcie dobr w 2022 r. wynidst 1,0%, natomiast w imporcie -
0,6% (spadek po 0,4 p. proc. w poréwnaniu z 2021 r.). Udziat ustug kulturalnych i kreatywnych
w handlu ustugami byt nieco wyzszy i wynosit odpowiednio 3,6% i 7,0% (spadek po

0,5 p. proc. w stosunku do poprzedniego roku).

Odbiorcami polskich dobr kulturalnych i kreatywnych byty przede wszystkim kraje rozwiniete
gospodarczo, szczegolnie panstwa nalezace do UE (89,9% wszystkich obrotow), w tym do
strefy euro (75,3% wszystkich obrotow). Podobnie sytuacja wygladata w przypadku importu
dobr, gdzie gtowne obroty byty realizowane z krajami rozwinigtymi, cho¢ w mniejszym
stopniu z UE (51,1%), czy sama strefa euro (47,2%). W handlu ustugami kulturalnymi

i kreatywnymi wiekszos¢ ustug byta eksportowana i importowana do i z krajow rozwinietych
gospodarczo (odpowiednio 95,2% i 96,6%), z czego ponad potowa do i z krajow sfery euro.



Tablica 2. Handel migdzynarodowy dobrami i ustugami kulturalnymi i kreatywnymi wedtug
dziedzin kultury w 2022 r.

Dobra kulturalne Ustugi kulturalne
i kreatywne i kreatywne
Wyszczegolnienie eksport import eksport import
w mln zt
Ogotem 16 515,5 10 493,0 15 520,6 17 816,0

Dziedzictwo

kulturowe 88,6 2241 516,1 372,9
Ksiazki i prasa 7 336,5 2 815,4 245,7 825,8
Sztuki wizualne 332,0 222,5 - -
Architektura 1,2 3,1 312,4 131,8
Sztuki performatywne 218,8 336,1 337,4 635,8
Sztuki audiowizualne

i multimedia 6796,0 6 670,1 15311 3410,8
Reklama 1741,8 220,2 12 577,8 12 438,9
Rekodzieto

artystyczne 0,6 1,5 - -

W przypadku cytowania danych Gtownego Urzedu Statystycznego prosimy o zamieszczenie
informacji: ,Zrodto danych GUS”, a w przypadku publikowania obliczef dokonanych na
danych opublikowanych przez GUS prosimy o zamieszczenie informacji: ,Opracowanie
wtasne na podstawie danych GUS".
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