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Informacje biezace Wyniki wstepne

Warszawa, 2014.12.15

Wskazniki cen towaréw i ustug konsumpcyjnych
w listopadzie 2014 r.

Ceny towaroéw i ustug konsumpcyjnych w listopadzie 2014 r., w stosunku do poprzedniego
miesigca obnizyty sie o 0,2%. W poszczegdlnych grupach towaréw i ustug konsumpcyjnych
odnotowano zroznicowang dynamike cen. Najwiekszy wptyw na wskaznik cen towarow i ustug
konsumpcyjnych ogdtem miaty w tym okresie nizsze ceny w zakresie transportu (o 2,0%) oraz
tacznosci (o 0,7%), ktdre obnizyty wskaznik odpowiednio o 0,18 p. proc. i 0,04 p. proc. PodwyZzki
optat zwigzanych z rekreacja i kulturg (o 0,3%) podniosty ten wskaznik o 0,02 p. proc.

X1 2014 1-XI 2014
Wyszczegolnienie Xll 2013= XI12013= X 2014= I-X1 2013=
=100 =100 =100 =100

OGOLEM .ot 99,2 99,4 99,8 100,1
Zywnosé, napoje bezalkoholowe

i alkoholowe oraz wyroby tytoniowe .. 98,3 98,8 100,0 100,3
Zywno$é i napoje bezalkoholowe ................ 96,8 97,5 99,9 99,3

W tym Zywnoseé ..., 96,5 97,3 99,9 99,3
Napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe ..... 103,6 103,6 100,1 103,7
Odziez i obuwie .....ccceevvcerrrrcrerrerrceee s 96,0 95,4 99,8 95,3
MieSZKaNie ......ccceerrrrvmmerrrremeerrssnssesssanees 100,4 100,4 100,0 101,2
Uzytkowanie mieszkania lub domu i nosniki

ENEIGI coveeeeeeiiee i 100,5 100,6 100,1 101,5

w tym nosniki energii .........ccccceeeeiiinnnns 100,2 100,2 100,1 100,0
Wyposazenie mieszkania i prowadzenie

gospodarstwa domowego .................... 99,9 99,8 99,9 99,9
Ao ] o )1 Y 99,4 99,3 99,9 100,2
Transport ... 95,8 96,3 98,0 98,1

w tym paliwa do prywatnych $rodkéw

transportu ........ccccoviieieiii, 94,3 94,7 96,8 97,2

LACZNOSE ... 103,0 103,0 99,3 100,0
Rekreacja i kultura .......cccooveeerrecerecceeee 101,3 100,6 100,3 101,0
Edukacja ..o 101,3 101,3 100,0 95,8
Restauracje i hotele ........ccccccrvecrrrcennnnen. 101,2 101,3 100,0 101,4
Inne towary i ustugi ......ccceeerrricnriicncn, 99,5 99,5 100,0 99,8
Opracowanie: Departament Handlu i Ustug

Kontakt w sprawach merytorycznych: Anna Bobel, tel. 22 608 35 12



Ceny zywnosci obnizyty sie w listopadzie br. w poréwnaniu z poprzednim miesigcem o
0,1%, wobec spadku o 0,2% w pazdzierniku br. Najbardziej potaniat cukier (o 3,2%), owoce (0
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roslinne (0 0,6%), a takze artykuty
w grupie ,mleko, sery i jaja” (przecietnie o 0,3%, w tym sery i twarogi — 0 0,5%, mleko — 0 0,3%, jaja
— 0 0,2%, jogurty, Smietana, napoje i desery mleczne — o 0,1%). Mniej niz przed miesigcem
ptacono réwniez za ryby i owoce morza (o 0,2%) oraz makarony i produkty makaronowe
(0 0,1%). Odnotowano natomiast wzrost cen warzyw (o 5,1%) i pieczywa (o 0,1%). Napoje
bezalkoholowe potanialy w listopadzie br. przecietnie o 0,1%. Obnizyly sie ceny wdd
mineralnych lub zrédlanych (o 0,8%), sokow owocowych i warzywnych oraz kakao i czekolady
w proszku (po 0,4%). Wiecej niz w pazdzierniku br. ptacono za herbate (o 0,5%) oraz kawe
(0 0,4%). Zanotowano nieznaczny wzrost cen napojow alkoholowych o 0,1%. Ceny wyrobéw
tytoniowych pozostaty natomiast na poziomie notowanym w poprzednim miesigcu.

W listopadzie br. ceny odziezy obnizyly sie o 0,3%, a obuwia utrzymaty sie przecietnie
na poziomie obserwowanym przed miesigcem.

Ceny towardow i ustug zwigzanych z mieszkaniem pozostaly na poziomie notowanym
w pazdzierniku br. Podrozato uzytkowanie mieszkania (o 0,1%). Zanotowano wzrost optat za
ustugi kanalizacyjne (o 0,1%). Optaty za zaopatrywanie w wode i wywo6z Smieci utrzymaty sie na
poziomie notowanym przed miesigcem. Podniesiono optaty za najem mieszkania (o 0,2%). Ceny
nosnikéw energii byty wyzsze niz w pazdzierniku br. o 0,1%. Wiecej ptacono za energie cieplng
(0 0,2%) oraz opat (0 0,1%). W listopadzie br. ceny towaréw i ustug w zakresie wyposazenia
mieszkania i prowadzenia gospodarstwa domowego obnizyty sie o 0,1%. Tansze niz
w pazdzierniku br. byly meble, artykuly dekoracyjne, sprzet oswietleniowy oraz artykuty
widkiennicze (po 0,2%). Wiecej niz w poprzednim miesigcu ptacono natomiast za ustugi
zwigzane z prowadzeniem gospodarstwa domowego (0 0,1%).

Optaty zwigzane ze zdrowiem byty nizsze niz w pazdzierniku br. o 0,1%. Odnotowano
spadek cen ustug sanatoryjnych (o 1,6%) oraz wyrobow farmaceutycznych (o 0,2%). Wiecej niz
w poprzednim miesigcu nalezato zaptaci¢ za ustugi stomatologiczne oraz urzadzenia i sprzet
terapeutyczny (po 0,2%), a takze ustugi lekarskie i szpitalne (po 0,1%).



Ceny w zakresie transportu byty nizsze niz w pazdzierniku br. 0 2,0%, gtéwnie w wyniku
obnizek cen paliw do prywatnych srodkéw transportu (przecietnie o 3,2%, w tym benzyny — o 3,7%,
a oleju napedowego — o 3,4%). Mniej niz w poprzednim miesigcu ptacono takze za samochody
osobowe i ustugi transportowe (po 0,7%).

Optaty zwigzane z tacznosciag obnizono w listopadzie br. 0 0,7%. W wyniku spadku optat za
ustugi internetowe (o0 3,7%) obnizyly sie ceny ustug telekomunikacyjnych (o 0,7%). Sprzet
telekomunikacyjny potaniat o 0,2%.

Ceny towaréw i ustug zwigzanych z rekreacjg i kultura w listopadzie br. wzrosty
przecietnie o 0,3%. Wiecej niz przed miesigcem ptacono za gazety i czasopisma (0 1,7%).
Odnotowano wzrost cen w zakresie turystyki zorganizowanej (0 0,2%, w tym za granicg — o0 0,9%,
przy spadku cen turystyki zorganizowanej w kraju — o 0,7%). Podrozat takze sprzet
audiowizualny, fotograficzny i informatyczny oraz artykuty piSmienne, malarskie, kreslarskie (po
0,1%). Ceny ustug zwigzanych z rekreacjg i kulturg pozostaty na poziomie notowanym
w poprzednim miesigcu. Mniej niz w pazdzierniku br. konsumenci ptacili za ksigzki (0 0,2%).

W listopadzie br. optaty dotyczace edukaciji oraz ceny w restauracjach i hotelach utrzymaty
sie na poziomie obserwowanym w pazdzierniku br.

Sposrdéd innych towaréw i ustug, w listopadzie br. wiecej niz w poprzednim miesigcu
ptacono za ubezpieczenia, artykuly papierniczo-higieniczne i pozostate oraz ustugi fryzjerskie,
kosmetyczne i pielegnacyjne (po 0,1%). Ceny w zakresie opieki spotecznej utrzymaty sie przecietnie
na poziomie notowanym w pazdzierniku br. Spadly natomiast ceny s$rodkéw kosmetycznych
i higienicznych (o 0,2%).

Spadek cen towardw i ustug konsumpcyjnych w listopadzie br., w poréwnaniu
z analogicznym miesigcem ub. roku, wynidst 0,6% wobec celu inflacyjnego okreslonego przez
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robéw tytoniowych (o 3,6%), a takze zwigzanych z tacznoscia (o 3,0%) i mieszkaniem (o 0,4%),

podniosty ten wskaznik odpowiednio o 0,24 p. proc., 0,16 p. proc. i 0,12 p. proc.
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Rys. 5. Dynamika cen towarow i ustug konsumpcyjnych
oraz kursow walut w 2014 r.
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