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Notatka informacyjna WYNIKI BADAN GUS

Notatka dot. publikacji pt.

“RYNEK WEWNETRZNY W 2005 R.”

W serii “Informacje i opracowania statystyczne” na stronie internetowej Gtownego Urzedu
Statystycznego: http://www.stat.gov.pl ukaze si¢ do konca sierpnia publikacja pt. “Rynek
wewnetrzny w 2005 r.”

Zrodtami informacji sa wyniki badafn i opracowan statystycznych (sprawozdania: H-01a, H-O1g,
H-01s, H-01/k, DG-1, P-01, P-01 mutacja, P-02, F-01/I-01, SP, SP-3, Jednolity Dokument
Administracyjny SAD, deklaracja INTRASTAT, badanie pilotazowe “Uslugi biznesowe”).

W szczego6lnosci publikacja prezentuje informacje oraz dane dotyczace:

e rozwoju sfery ustug w Polsce na tle poréwnan migdzynarodowych;

e podstawowych zmiennych opisujacych sektor ustug;

e charakterystyki wybranych dzialalnosci ustugowych zwiazanych z obstuga dzialalnosci
gospodarczej;

o dziatalno$ci handlowe;j;

e wartoSci i struktury sprzedazy detalicznej;

o wartosci sprzedazy hurtowej;

o infrastruktury handlowej z wyrdznieniem:

liczby i formy organizacyjnej sklepow,
magazynow handlowych,

placowek gastronomicznych,

sieci targowiskowe;j,

il

Opracowanie: Departament Statystyki Ustug
Kontakt w sprawach merytorycznych: P.Rymarczyk, tel. (0-22) 608 3728
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ksztaltowania si¢ dynamiki obrotow przedsigbiorstw detalicznych,
dostaw wybranych towaréw konsumpcyjnych,
zapasOw wybranych wyrobow u producentow,
spozycia wybranych artykutéw konsumpcyjnych na 1 mieszkanca.

Vil

Obserwowany w ostatnich latach wzrost znaczenia sektora ustug w gospodarkach narodowych
poszczegolnych panstw stanowi integralna czg§¢ procesu rozwoju spoteczno-gospodarczego. W
krajach wysoko rozwinigtych sektor ustug wytwarza okoto 3/4 wartos$ci dodanej catej gospodarki.
W 2003 roku najwyzszy udziat sektor ten pod wzgledem tworzenia wartosci dodanej uzyskat w
Luksemburgu — 83,1% oraz w Stanach Zjednoczonych - 75,6%. Nieco mniejszy udzial odnotowano
w Belgii, Wielkiej Brytanii i Francji, gdzie wyniost on okoto 74,0%.

W okresie 2000-2005 wartos¢ dodana sektora ustug w Polsce wzrosta o 32,3%, podczas gdy w calej
gospodarce wzrost ten osiagnat 30%. Tym niemniej, tempo wzrostu w poszczegolnych latach byto
zrdéznicowane. W latach 2003 i 2004 sektor uslug rozwijat si¢ wolniej niz gospodarka narodowa.
Wazrost wartosci dodanej w 2004 roku w stosunku do roku 2003 wynidst 6,7%, podczas gdy
w gospodarce ogolem osiagnat on 9,9%. W 2005 roku wzrost wartosci dodanej w sektorze ustug
w stosunku do roku 2004 byt natomiast wyzszy niz w gospodarce ogélem i wyniost 6,1% wobec
5,4%. Mozemy stwierdzi¢, iz w ciagu pigciu ostatnich lat §rednioroczna dynamika wzrostu wartosci
dodanej w sektorze ustug wykazywata tendencje zblizone do gospodarki narodowej ogotem.

W 2005 roku sektor ustug wytworzyt w Polsce 64,5% wartosci dodanej catej gospodarki, dajac
miejsca pracy dla okoto 56% pracujacych w calej gospodarce. W poréwnaniu z innymi sektorami
gospodarki narodowej sektor ustug odznacza si¢ wyzsza wydajnoscia pracy. W 2004 roku wartos¢
dodana na 1 pracujacego w sektorze uslug wyniosta 74,2 tys. zt, podczas gdy w calej gospodarce
wartos$¢ ta ksztaltowala si¢ na poziomie 64,2 tys. zt.

Handel nadal zajmuje dominujaca pozycje w dzialalnosSci uslugowej i druga po przemysle
w tworzeniu PKB. Jego udziat w 2005 r. wynidst 16,7%, za§ w tworzeniu wartosci dodanej brutto
(w cenach biezacych) osiagnat 19,0%.

Tym niemniej, w sektorze uslug coraz wigkszg role odgrywaja ushlugi zwigzane z obslugg
dzialalno$ci gospodarczej, takie jak ustugi prawnicze, rachunkowo-ksiggowe, badania rynku i
opinii publicznej, doradztwa w zakresie prowadzenia dziatalno$ci gospodarczej 1 zarzadzania,
ustugi architektoniczne i inzynierskie, ustugi w zakresie badan i analiz technicznych, ushugi
reklamowe, ustugi rekrutacji i udostgpniania pracownikoéw, ustugi detektywistyczne i ochroniarskie,
ushugi sprzatania i czyszczenia obiektow oraz pozostale ushlugi zwiazane z prowadzeniem
dziatalnosci gospodarczej, ktérych gldéwnymi odbiorcami sa inne przedsigbiorstwa. W strukturze
przedsigbiorstw prowadzacych te dzialalnosci dominujaca rolg odgrywaja jednostki mate z liczba
pracujacych 9 oséb i mniej i to zarowno pod wzgledem liczby dziatajacych podmiotow, jak i liczby
0s0b pracujacych, czy tez generowanych przychodow.

Szacuje sig, ze w 2005 r. sprzedaz detaliczna osiagngta warto§¢ w cenach biezacych 437,4 mld zt.
Poprzez punkty sprzedazy detalicznej sprzedano towaréw za 420,4 mld zt, z tego zywnosci
1 napojow bezalkoholowych za 127,7 mld zt, napojow alkoholowych i wyroboéw tytoniowych za
39,3 mld zt i towarow niezywnos$ciowych za 253,4 mld zt.



Struktura sprzedazy detalicznej w 2005 r. (ceny biezace)
Napoje alkoholowe i
Placéwki gastronomiczne wyroby tytoniowe
3,9% 9,0%
Zywno$¢ i napoje
Towary niezywnosciowe bezalkoholowe
57,9% 29,2%
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Na koniec 2005 r. odnotowano 384 tys. sklepéw, co stanowilo wzrost sieci handlu detalicznego.
Réwnoczesnie odnotowano wzrost powierzchni sprzedazowej, na co zdecydowany wplyw miat

wzrost liczby sklepow o powierzchni sprzedazowej 400m” i wiccej. Na jeden sklep w 2005 r.
przypadato srednio 99,4 osoby.
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Struktura powierzchni sprzedazowej sklepéw w 2005 r.
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Ogolna liczba placowek gastronomicznych (stalych i sezonowych) na koniec 2005 r. liczyta
ok. 91 tys. Przychody z dzialalno$ci gastronomicznej w cenach biezacych wyniosty ok. 17,7 mld
zt. 1 byly wyzsze o 4,0% w stosunku do roku ubiegtego.



Sie¢ placowek gastronomicznych w 2005 r.

Stotowki
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Bary

Punkty gastronomiczne
Restauracje 38,1%
10,4%
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Sprzedaz hurtowa (w cenach biezacych) w przedsigbiorstwach handlowych w 2005 r. wyszacowano
na ok. 566,2 mld zt.

Utrzymuje si¢ wzrost znaczenia duzych przedsigbiorstw handlowych (o liczbie pracujacych
powyzej 49 os6b) w dziatalno$ci hurtowej. Sprzedaz hurtowa w porownaniu z 2004 r. wzrosta
w nich o 12,5%.
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Struktura sprzedazy hurtowej w 2005 r. (ceny biezace)

Napoje alkoholowe
4,7%

Zywnos$é i napoje
bezalkoholowe
13,2%

Towary
niezywnosciowe 82,1%
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Na koniec 2005 r. przedsigbiorstwa prowadzace dziatalno$¢ handlowa, w obszarze hurtu i detalu
(o liczbie pracujacych powyzej 9 osob), skladowaly towary w ponad 37 tys. magazynow.
Najbardziej znaczaca sie¢ infrastruktury magazynowej handlu stanowily magazyny zamknigte
(29,4 tys.), uzupetnieniem miejsc skladowania byly magazyny zadaszone (2,9 tys.) oraz place
sktadowe (5,0 tys.).

Powierzchnia skltadowa tych magazynow (zamknigtych, zadaszonych, placow skladowych)
wyniosta tacznie 32062,2 tys. m* i byta wyzsza 0 2,5% w poréwnaniu z ub. rokiem.



