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PRZEDMOWA

Niniejsza publikacja jest kolejna edycja opracowania “Rynek wewngtrzny” wydawanego co
roku przez GUS w serii “ Informacje 1 opracowania statystyczne”. Od 2004 roku dostgpna jest
wylacznie w formie elektronicznej w Internecie.

W publikacji wykorzystano giéwnie dane ze sprawozdan obejmujacych wszystkie typy
podmiotéw prowadzacych dziatalno$¢ handlowa, niezaleznie od ich struktury organizacyjnej czy
formy wtasnosci. Zaprezentowane wyniki badan 1 opracowan statystycznych umozliwiaja oceng
tendencji i1 kierunkéw zmian w handlu wewngtrznym na tle rozwoju sfery ustug.

Calo$¢ opracowania sktada si¢ z trzech czesci: uwag metodologicznych zawierajacych
definicje pojg¢, opisy badan i zrodita informacji, komentarza analitycznego z krotka opisowo-
tabelaryczna analiza wynikow badan i czg$ci tabelarycznej stanowiacej gtowny zakres tematyczny
publikacji.

Publikacja opracowana =zostala w Wydziale Statystyki Handlu przy wspotpracy
pracownikow innych wydzialow Departamentu Statystyki Ustug.

Oddajac do rak Panstwa “Rynek wewnetrzny w 2005 r.” serdecznie dzigkujemy wszystkim
osobom 1 instytucjom za przekazanie informacji oraz uwag, ktére przyczynia si¢ do ksztaltowania
1 wzbogacania tresci kolejnych wydan tej publikacji.

Dyrektor
Departamentu Statystyki Ustug

Matgorzata Dytman

PREFACE

This publication is the following edition of “Internal Market” published as a part of the
annual series “Information and Statistical Papers” by the Central Statistical Office. Since 2004 the
publication has been available in electronic form in Internet.

Data presented in publication are obtained from the reports of all types of economic entities
conducting trade activity, apart from their organization or ownership forms. The results of the
statistical surveys illustrate tendency in the internal trade, as well as in terms of the changes within
the scope of the service sphere.

The publication consists of three parts: methodological notes covering glossary, description
of the survey and source of information, analytical commentary including short text analysis of the
survey results and set of the tables which constitutes the main scope of the publication.

This edition was prepared by the Internal Trade Statistics Section in cooperation with the
other sections of the Services Statistics Division.

Presenting you with the 2005 Internal Market, I would like to express our gratitude to all
persons and institutions for information and suggestions, which are a source of valuable
contribution to the enrichment of its next editions.

Director
Services Statistics Division

Matgorzata Dytman



Wykaz skrotow
List of abbreviations

Klasyfikacje
Classifications
PKD = Polska Klasyfikacja Dziatalnos$ci
Polish Classification of Activities
NACE = Nomenclature des Activités de Communauté Européenne
PKWiU = Polska Klasyfikacja Wyrobow i Ustug
Polish Classification of Goods and Services
CN = Scalona Nomenklatura Towarowa Handlu Zagranicznego

Combined Nomenclature of Foreign Trade

Wazniejsze skroty
Major abbreviations

tys. = tysiac thous. = thousand

mln = milion million

mld = miliard mrd = milliard (American billion)
zt = zloty zl = zloty

szt = sztuka pcs = piece

kpl = komplet set

nr = numer No. = number

wol. = wolumen vol. = volume

g = gram gram

kg = kilogram kilogram

t=tona tonne

1 =litr litre

hl = hektolitr hectolitre

r. =rok year

art. = artykut article

tabl. = tablica table

PKB = Produkt Krajowy Brutto GDP = Gross Domestic Product
SAD = Jednolity Dokument Administracyjny Single Administrative Document

Znaki umowne
Symbols

Kreska (-) -
Zero: (0) -

(0,0) -
Kropka (.) -
Znak (x) -
Znak (*) -

Znak (A) -

G‘W tym7’ _
“Of which”

zjawisko nie wystapilo;

magnitude zero;

zjawisko istnialo w wielkos$ci mniejszej od 0,5;

magnitude not zero, but less than 0,5 of a unit;

zjawisko istniato w wielkosci mniejszej od 0,05;

magnitude not zero, but less than 0,05 of a unit;

zupelny brak informacji albo brak informacji wiarygodnych;

data not available or not reliable;

wypelnienie pozycji jest niemozliwe lub niecelowe;

not applicable;

oznacza, ze dane zostaly zmienione w stosunku do juz opublikowanych;

data revised;

oznacza, ze nazwy zostaly skrécone w stosunku do obowiazujacej klasyfikacji; ich pelne
nazwy podano w uwagach metodycznych — str. 9;

categories of applied classification are presented in abbreviated form; their full names are
given in the methodological notes — page 24;

oznacza, ze nie podaje si¢ wszystkich sktadnikow sumy;

indicates that not all elements of the sum are given;

Przy publikowaniu danych Glownego Urzedu Statystycznego — prosimy o podanie zrodla
When publishing the Central Statistical Office data — please indicate the source
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. UWAGI METODYCZNE

Sektor ustug, zgodnie z przyjeta konwencja, tworza podmiotowo okreslone jednostki, ktorych
podstawowy rodzaj dzialalnos$ci sklasyfikowano wg PKD w sekcjach:
G — Handel hurtowy i detaliczny; naprawa pojazdow samochodowych, motocykli oraz artykutéw
uzytku osobistego i domowego;
H — Hotele i restauracje;
I — Transport, gospodarka magazynowa, tacznos¢;
J — Posrednictwo finansowe;
K — Obsluga nieruchomosci, wynajem, nauka i1 ustugi zwiazane z prowadzeniem dziatalno$ci
gospodarczej;
L — Administracja publiczna i obrona narodowa; obowiazkowe ubezpieczenia spoleczne;
M — Edukacja;
N — Ochrona zdrowia i opieka spoteczna;
O — Pozostata dziatalno$¢ ustugowa komunalna, spoteczna i indywidualna;
P — Gospodarstwa domowe zatrudniajace pracownikow;
Q — Organizacje i zespoty eksterytorialne.
Charakterystyke przedmiotowej dzialalnosci ustlugowej okresla Polska Klasyfikacja
Wyrobow 1 Ushug, przyjmujac, ze ushugi to czynnosci:
- o charakterze naprawczym, remontowym i konserwacyjnym;

bedace wspotudziatem w procesie produkcji, ale nie tworzace bezposrednio wyrobu, zlecane

przez producenta zabiegi techniczne na przedmiocie, a takze czynnos$ci z zakresu budownictwa,
handlu, transportu i tacznosci;

zaspakajajace potrzeby fizyczne i psychiczne cztowieka w zakresie o§wiaty, ochrony zdrowia

1 opieki spotecznej, wypoczynku i sportu;

zaspakajajace potrzeby porzadkowo - organizacyjne spoteczenstwa;

pozostate, zwiazane z r6znego rodzaju przedsigbiorczoscia.

Sektor niefinansowych ustug rynkowych zgodnie z przyjgta konwencja, tworza przedmiotowo
okreslone jednostki, ktorych podstawowy rodzaj dziatalnosci sklasyfikowano wedlug PKD
w sekcjach: G, H, I, K, M i O. W publikacjach rachunkéw narodowych i regionalnych niefinansowe
ushugi rynkowe dotycza sekcji: G, H, I, K, O1P. Sekcja M (Edukacja) oraz N (Ochrona zdrowia

1 opieka spoteczna) sa zaliczane do ustug nierynkowych.
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Zgodnie z Polska Klasyfikacja Dzialalnosci (PKD) - obowiazujaca od 1 stycznia 2004 r. -

podmioty gospodarcze prowadzace podstawowa dziatalnos$¢ zakwalifikowana do sekcji G ,,HANDEL
HURTOWY I DETALICZNY; NAPRAWA POJAZDOW SAMOCHODOWYCH, MOTOCYKLI ORAZ ARTYKULOW
UZYTKU OSOBISTEGO 1 DOMOWEGO” nazywane sa jednostkami handlowymi. Wykaz rodzajow

dzialalnosci handlowej w zakresie sekcji G przedstawia si¢ nastgpujaco:

SEKCJA ,,G* HANDEL HURTOWY I DETALICZNY; NAPRAWA POJAZDOW SAMOCHODOWYCH,
MOTOCYKLI ORAZ ARTYKULOW UZYTKU OSOBISTEGO I DOMOWEGO

DZIAL 50 SPRZEDAZ, OBSLUGA I NAPRAWA POJAZDOW SAMOCHODOWYCH
I MOTOCYKLI; SPRZEDAZ DETALICZNA PALIW DO POJAZDOW
SAMOCHODOWYCH

GRUPA

50.1 Sprzedaz pojazdéw samochodowych

50.2 Obstuga i naprawa pojazdow samochodowych; pomoc drogowa

50.3 Sprzedaz czg¢sci i akcesoriow do pojazdow samochodowych

50.4 Sprzedaz, konserwacja i naprawa motocykli oraz sprzedaz czgsci 1 akcesoriow do nich
50.5 Sprzedaz detaliczna paliw

DZIAL 51 HANDEL HURTOWY I KOMISOWY, Z WYLACZENIEM HANDLU POJAZDAMI
SAMOCHODOWYMI I MOTOCYKLAMI.
GRUPA
51.1 Sprzedaz hurtowa realizowana na zlecenie
51.2 Sprzedaz hurtowa ptodow rolnych i zywych zwierzat
51.3 Sprzedaz hurtowa zywnosci, napojow i tytoniu
51.4 Sprzedaz hurtowa artykulow uzytku domowego i osobistego
51.5 Sprzedaz hurtowa potproduktéw i odpadow pochodzenia nierolniczego oraz ztomu
51.8 Sprzedaz hurtowa maszyn, sprz¢tu i dodatkowego wyposazenia
51.9 Pozostata sprzedaz hurtowa
DZIAL 52 HANDEL DETALICZNY, Z WYELACZENIEM SPRZEDAZY POJAZDOW
SAMOCHODOWYCH I MOTOCYKLI; NAPRAWA ARTYKULOW UZYTKU
OSOBISTEGO I DOMOWEGO.
GRUPA

52.1 Sprzedaz detaliczna w niewyspecjalizowanych sklepach

52.2  Sprzedaz detaliczna zywnosci, napojow 1 wyrobow tytoniowych w wyspecjalizowanych
sklepach

52.3 Sprzedaz detaliczna wyrobow farmaceutycznych i medycznych, kosmetykow i
artykulow toaletowych

52.4 Pozostata sprzedaz detaliczna nowych towarow w wyspecjalizowanych sklepach

52.5 Sprzedaz detaliczna artykutow uzywanych prowadzona w sklepach

52.6 Handel detaliczny poza siecia sklepowa

52.7 Naprawa artykuléw uzytku osobistego i domowego
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W publikacji zastosowano skroty dla réznych pozioméw klasyfikacyjnych; wykaz skrotow

i pelnych nazw wedtug PKD podany jest ponize;j:

skrot

pelna nazwa

sekcje

Handel i naprawy

Handel hurtowy i detaliczny; naprawa pojazdéw samochodowych,
motocykli oraz artykuléw uzytku osobistego i domowego

Obstuga nieruchomosci 1 firm;
nauka

Obstuga nieruchomosci, wynajem, nauka iustlugi zwiazane

z prowadzeniem dzialalno$ci gospodarczej

Administracja publiczna i obrona
narodowa; obowiazkowe ubezpie-
czenia spoteczne i zdrowotne

Administracja publiczna i obrona narodowa; obowiazkowe ubezpie-
czenia spoteczne i powszechne ubezpieczenia zdrowotne

Pozostata dziatalno$¢ ustugowa

Pozostata dziatalnos¢ ustugowa komunalna, spoteczna i indywidualna

dzialy

Handel pojazdami

Sprzedaz, obsluga i naprawy pojazdow samochodowych i motocykli;
sprzedaz detaliczna paliw do pojazdéw samochodowych

Handel hurtowy

Handel hurtowy i komisowy, z wylaczeniem handlu pojazdami
samochodowymi i motocyklami

Handel detaliczny

Handel detaliczny, =z  wytaczeniem  sprzedazy  pojazdow
samochodowych i motocykli; naprawa artykuléw uzytku osobistego
i domowego

Wynajem maszyn i urzadzen

Wynajem maszyn i urzadzen bez obstugi oraz wypozyczanie artykutow
uzytku osobistego i domowego

Dla potrzeb badan krétkookresowych dotyczacych obrotéw w handlu detalicznym zostaty utworzone

nastgpujace grupowania rodzajow dziatalno$ci zgodnie z Rozporzadzeniem Rady (WE) Nr 1165/98.

PKD

Rodzaj dzialalnoSci

52

Sprzedaz detaliczna

52.11,52.2

Zywno$¢, napoje i wyroby tytoniowe

52.12,52.3,52.4,52.5,52.6

Sprzedaz towaréw niezywnosciowych

52.11

Sprzedaz w niewyspecjalizowanych sklepach z przewaga zywnos$ci, napojow
1 wyrobow tytoniowych

52.12

Pozostala sprzedaz detaliczna w niewyspecjalizowanych sklepach

52.21,52.22,52.23,52.24,
52.25,52.26,52.27

Zywnosé, napoje alkoholowe i bezalkoholowe oraz wyroby tytoniowe w
wyspecjalizowanych punktach sprzedazy

52.31, 52.32, 52.33

Farmaceutyki, kosmetyki, sprzgt ortopedyczny

52.41,52.42,52.43

Wiokno, odziez, obuwie

52.44,52.45, 52.46

Meble, artykuly radiowo-telewizyjne, artykuly gospodarstwa domowego

52.47,52.48

Prasa, ksiazki, pozostata sprzedaz w wyspecjalizowanych sklepach

52.61

Sprzedaz detaliczna prowadzona przez domy sprzedazy wysytkowe;j
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W zaleznosci od liczby pracujacych podmioty prowadzace dzialalnos¢ gospodarcza podzielono

na trzy kategorie:

— do 9 pracujacych,

— od 10 do 49 pracujacych,

— powyzej 49 pracujacych.

Dane o pracujacych obejmuja osoby pelnozatrudnione i niepetnozatrudnione w gléwnym miejscu pracy.
Do pracujacych zaliczono':

1) osoby zatrudnione na podstawie stosunku pracy (tj. umowy o pracg, powotania, wyboru lub
mianowania) facznie z sezonowymi i zatrudnionymi dorywczo;

2) pracodawcéw i pracujacych na wiasny rachunek:

— wihascicieli 1 wspotwilaseicieli zaktadow (lacznie z bezplatnie pomagajacymi czlonkami ich
rodzin) prowadzacych dziatalno$¢ gospodarcza (z wylaczeniem wspolnikow spotek, ktorzy nie
pracuja w spotce);

— osoby pracujace na wlasny rachunek;

3) agentéw pracujacych na podstawie uméw agencyjnych 1 umoéw na warunkach zlecenia (facznie
z pomagajacymi czlonkami ich rodzin oraz osobami zatrudnionymi przez agentow);

4) osoby wykonujace prace naktadcza;

5) cztonkéw spoétdzielni produkcji rolniczej, tj. czlonkéw RSP oraz powstalych na ich bazie
spotdzielni o innym profilu produkcyjnym, w odniesieniu do ktérych funkcjonuje prawo
spotdzielcze, a takze czlonkéw spotdzielni kotek rolniczych.

Przecigtne zatrudnienie dotyczy pracownikéw petozatrudnionych oraz niepetnozatrudnionych
w przeliczeniu na pelnozatrudnionych, bez zatrudnionych poza granicami kraju.

Przecigtne wynagrodzenie miesigczne (nominalne) przypadajace na 1 zatrudnionego obliczono
przyjmujac:

— wynagrodzenia osobowe, bez wynagrodzen osob wykonujacych praceg naktadcza oraz uczniow,
a takze osob zatrudnionych za granica,

— wyplaty z tytutu udziatlu w zysku i w nadwyzce bilansowej w spotdzielniach,

— dodatkowe wynagrodzenia roczne dla pracownikow jednostek sfery budzetowe;,

— honoraria wyptacone niektorym grupom pracownikow za prace wynikajace z umowy o prace,
np. dziennikarzom, realizatorom filmow, programow radiowych i telewizyjnych.

Dane o wynagrodzeniach podaje si¢ w ujeciu brutto, tj. lacznie z zaliczkami na poczet podatku
dochodowego od osob fizycznych oraz od 1999r. ze sktadkami na obowiazkowe ubezpieczenia

spoteczne (emerytalne, rentowe i chorobowe) ptaconymi przez ubezpieczonego pracownika.

! Wg formularza Z-06 z 2005 r. ! According to the Z-06 form 2005.
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MARZA HANDLOWA jest to cena ustugi handlowej, stanowiaca roznicg migdzy cena zakupu a cena
sprzedazy towar6w, przeznaczona na pokrycie kosztoéw handlowych i osiagnigcie zysku. Rozréznia si¢
marze handlowg brutto tj. roznice migedzy wartos$cia nabycia a warto$cia sprzedazy towarOw oraz marze
handlowa netto, ktora stanowi roznica migdzy warto$cia sprzedazy a kosztem wlasnym sprzedazy.
Marza handlowa brutto wystepuje w postaci:

1) rabatu procentowego odliczanego od cen detalicznych lub cen hurtowych,

2) narzutu procentowego doliczanego do cen zbytu,

3) stawek kwotowych doliczanych do cen zbytu lub cen hurtowych.
Wysoko$¢ marz i zasady ich obliczania ustala przedsigbiorstwo handlowe. Laczna marza handlowa
jest suma realizowanych marz (detalicznych, hurtowych, gastronomicznych itp.) i stanowi podstawowe
zrodto tworzenia dochodu w przedsigbiorstwie handlowym, przeznaczonego na pokrycie kosztow
handlowych, optacenie podatkéw oraz wygospodarowanie zysku.
PRODUKCJA GLOBALNA w sektorze przedsigbiorstw obejmuje:

1) przychody ze sprzedazy produktéw (wyrobow i ustug niefinansowych) wtasnej produkeji;

2) marze realizowana na sprzedazy towarow zakupionych z przeznaczeniem do odsprzedazy;

3) warto$¢ produktéw w formie rozliczen w naturze;

4) produkty przeznaczone na powigkszenie wartosci wtasnych srodkow trwatych;

5) przyrost zapasow wyrobow gotowych oraz produkeji niezakonczone;.
ZUZYCIE POSREDNIE obejmuje: warto$¢ zuzytych materiatdéw (tacznie z paliwami) netto (po
odjeciu warto$ci odpadkéw uzytkowych), surowcow (tacznie z opakowaniami), energii, gazoéw
technicznych 1 uslug obcych (obrobka obca, ustugi transportowe, najem sprzgtu, ushugi
telekomunikacyjne i obliczeniowe, prowizje placone za ustugi bankowe) oraz koszty podrdzy
stuzbowych (bez diet) oraz inne koszty (np. koszty reklamy, reprezentacji, dzierzawy i1 najmu,
koszty biletow stuzbowych, koszty ryczaltéw za uzywanie wilasnych pojazdow do celow
stuzbowych, optaty gieldowe i1 oplaty z tytutlu uczestnictwa w Krajowym Depozycie Papierow
Wartosciowych).
WARTOSC DODANA BRUTTO - cze$¢ wartosci produktu krajowego brutto wytworzona w ramach
dzialalnos$ci eksploatacyjnej realizowanej przez jednostki handlowe. Obliczana jest jako rdznica
migdzy produkcja globalng a zuzyciem posrednim.
KOSZTY ZWIAZANE Z ZATRUDNIENIEM skladaja si¢ z:

— wynagrodzenia brutto,

— skladek na ubezpieczenia spoteczne,

— innych kosztow pracowniczych.
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NAKLADY INWESTYCYJNE s3 to naktady finansowe lub rzeczowe, ktorych celem jest stworzenie
nowych $rodkéw trwalych lub ulepszenie (przebudowa, rozbudowa, rekonstrukcja, adaptacja lub
modernizacja) istniejacych obiektow majatku trwatego, a takze naklady na tzw. pierwsze
wyposazenie inwestycji.

OBROTY, tzw. PRZYCHODY ZE SPRZEDAZY — obejmuja wartos¢ sprzedanych na zewnatrz
przedsigbiorstwa produktow (wyrobow gotowych i ustug), towardw 1 materiatdw wyrazonych
w rzeczywistych cenach sprzedazy z uwzglednieniem upustow, rabatdéw, 1 bonifikat — bez podatku od
towaréw 1 ustug (VAT). Natomiast nie uwzglednia si¢ sprzedazy skladnikéw majatku trwatego,
dotacji, pozostatych przychodow operacyjnych oraz przychodéw z operacji finansowych (dywidendy
z tych udziatow, uzyskanych z odsetek).

Badanie obrotéw (przychodow ze sprzedazy) przedsigbiorstw handlowych prowadzone jest od
2000 r. w cyklu miesigcznym i obejmuje swoim zakresem osoby prawne i jednostki organizacyjne nie
majace osobowosci prawnej oraz osoby fizyczne - prowadzace dzialalno$¢ gospodarcza,
zaklasyfikowane wg PKD do grup: 50.1-50.5, a takze 52.1-52.6.

Przedsigbiorstwa o liczbie pracujacych 10 i wigcej osob sktadaja raz w miesiacu ,,Meldunek
o dziatalnosci gospodarczej DG-17, a firmy o liczbie pracujacych 9 1 mniej osob uczestnicza
w ,,Kwartalnym badaniu przychodéw w przedsigbiorstwach handlowych H-01/k”. Sprawozdanie
H 01/k obejmuje swoim zakresem dane miesigczne, a czgstotliwos¢ jego wypelniania jest kwartalna, co
pozwala zmniejszy¢ obciazenie respondentow. Wyniki badania H 01/k sa agregowane z wynikami
badania DG-1 dla uzyskania wskaZnika pozwalajacego oceni¢ zmiany krétkookresowe obserwowane;j
zbiorowosci.

Jednostki o liczbie pracujacych powyzej 49 osob sa objete badaniem pelnym. Natomiast
jednostki o liczbie pracujacych 10-49 0sob oraz o liczbie pracujacych 9 i mniej osob objete sa badaniem
reprezentacyjnym. W Meldunku DG-1 proba stanowi ok. 10% populacji, a w badania H 01/k ok. 1,3%.

Obroty® przedsicbiorstw handlowych dla dziatéw 50 i 52 prezentowane sa na wykresach
w formie dynamik w cenach statych, gdzie okresem bazowym jest 2000 rok. Dla odzwierciedlenia
zjawisk zachodzacych w dtuzszym okresie czasu wraz z danymi zrédlowymi przedstawiony jest trend.
Trend ten wygenerowany jest w wyniku przeprowadzenia dekompozycji szeregu czasowego, czyli
wyodrebnienia z ciagu obserwacji poszczegolnych sktadowych, majacych wptyw na ksztaltowanie
si¢ danego zjawiska. Poza trendem okreslanym jako tendencja rozwojowa, w szeregu czasowym

mozna wyrdzni¢ nastepujace, pozostate sktadowe: wahania cykliczne (uyymowane czgsto tacznie

2 Obroty w handlu detalicznym dla dziatu 52 zawarte sa w tabl. nr 28-29 (patrz str. 122-123).
2 Turnover of retail trade for the division 52 are presented in tables 28 and 29 (see pages 122 — 123).
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z trendem), wahania sezonowe oraz zaktocenia losowe. Sktadowa sezonowa to odchylenia warto$ci
szeregu o charakterze okresowym, natomiast sktadowa losowa oznacza odchylenia o charakterze
przypadkowym. Wystepowanie tych zmian uniemozliwia interpretacj¢ zachodzacych zmian
dlugookresowych oraz zaktoca porownywalnosé sasiadujacych okreséw np. miesigcy grudzien -
styczen. Eliminacja z szeregu czynnikow sezonowych i losowych pozwala na badanie ogoélnych
kierunkow zmian zjawisk ekonomicznych, zachodzacych w dlugim okresie czasu, zwigksza
mozliwo$¢ poréwnania tendencji wystepujacych w réznych regionach czy krajach, a takze pomaga
w planowaniu i1 prognozowaniu.

W celu poprawienia zar6wno sezonowego modelowania, jak i oszacowan trendu rzeczywisty
szereg przed dekompozycja poddawany jest wstepnej korekcie, ktéra polega na eliminacji wptywu
zmiennej liczby dni roboczych i wartosci odstajacych (nietypowych).

Obecnie zgodnie z zaleceniami Eurostatu do dekompozycji szeregéw czasowych stosowane
sa gtéwnie dwie metody: X-12 ARIMA i TRAMO-SEATS. Dekompozycja zaprezentowanych
w publikacji szeregdw zostata przeprowadzona przy uzyciu metody TRAMO-SEATS.

SPRZEDAZ DETALICZNA TOWAROW - sprzedaz towarow wlasnych i komisowych (nowych
1 uzywanych) w punktach sprzedazy detalicznej, placowkach gastronomicznych oraz innych punktach
sprzedazy (np. magazynach, skladach itp.) w ilosciach wskazujacych na zakupy dla potrzeb
indywidualnych nabywcéw. Warto§¢ sprzedazy detalicznej stanowi sume sprzedazy zrealizowana
przez jednostki handlowe i nichandlowe.
SPRZEDAZ ZYWNOSCI - obejmuje produkty pochodzenia roslinnego i zwierzgcego, ktore w stanie
naturalnym lub po obrébce technologicznej lub kulinarnej stanowia pokarm cztowieka. Nie zalicza si¢
do zywno$ci napojow alkoholowych, wyrobow tytoniowych oraz lekow.
SPRZEDAZ TOWAROW NIEZYWNOSCIOWYCH - obejmuje zaspokajanie potrzeb bytowych ludnosci
zwiazanych z ubiorem; z wyposazeniem mieszkania; z higiena osobista i ochrong zdrowia; z kultura,
o$wiata, wypoczynkiem; z transportem. Ponadto obejmuje towary shuzace do zaspokajania potrzeb
gospodarstw domowych gléwnie w sferze produkeji rolniczej i budowlane;.
SPRZEDAZ NAPOJOW ALKOHOLOWYCH obejmuje:
1) wyroby spirytusowe czyste oraz gatunkowe tj. napoje alkoholowe o zawartosci powyzej 18%
alkoholu;
2) wina (gronowe owocowe, musujace), napoje typu win (aperitify, coctaile, kordiaty), miody
pitne;
3) piwo niezaleznie od zawartosci alkoholu 1 ekstraktu.
PUNKTY SPRZEDAZY DETALICZNEJ - sa to placowki handlowe obejmujace:

— obiekty wielkopowierzchniowe,
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sklepy tacznie z aptekami,

stale punkty sprzedazy drobnodetalicznej (kioski, “szczeki”, stragany),

pozostate punkty sprzedazy drobnodetalicznej o charakterze ruchomym,

— stacje paliw.

SKLEP - jest to staly punkt sprzedazy detalicznej, posiadajacy specjalne pomieszczenie (tj. lokal
sklepowy) z oknem wystawowym oraz wngtrzem dostgpnym dla klientow. Moze on stanowic
jednozaktadowe przedsigbiorstwo lub moze by¢ jednym =z zakladow przedsigbiorstwa
wielozakladowego (wielosklepowego).

Jezeli w duzych sklepach (np. w domach towarowych, domach handlowych, domach sprzedazy
wysytkowej) czes¢ powierzchni sprzedazowej zostata wydzierzawiona przez inna osobg prawna lub
fizyczna, ktéra na tej czgsci powierzchni prowadzi sprzedaz detaliczng na witasny rachunek - to ta
czes$¢ stanowi odrebny sklep.

O zaliczeniu sklepu do odpowiedniej specjalizacji branzowej decyduje wzgledna przewaga
wartosci sprzedawanych towaréw danej branzy.

Wyrézniamy nastgpujace formy organizacyjne sklepow:

— domy towarowe - wiclodziatowe sklepy o powierzchni sal sprzedazowych 2000 m* i wiece;,
prowadzace sprzedaz szerokiego iuniwersalnego asortymentu towaréw niezywnosciowych,
a czesto takze towarow zywnosciowych: moga rowniez prowadzi¢ pomocnicza dziatalnosé
gastronomiczna i ustugowa,

— domy handlowe - wielodzialowe (przynajmniej dwa dziaty branzowe) sklepy o powierzchni sal
sprzedazowych od 600 m’ do 1999 m’ prowadzace sprzedaz towardéw o podobnym
asortymencie jak w domach towarowych,

— supermarkety - sklepy o powierzchni sprzedazowej od 400 m”> do 2499 m’ prowadzace
sprzedaz glownie w systemie samoobslugowym, oferujace szeroki asortyment artykulow
zywnosciowych oraz artykuty niezywno$ciowe czgstego zakupu,

— hipermarkety - sklepy o powierzchni sprzedazowej od 2500 m* prowadzace sprzedaz glownie
w systemie samoobstugowym, oferujace szeroki asortyment artykuldw zywno$ciowych
1 niezywnosciowych czestego zakupu, zwykle z parkingiem samochodowym,

— sklepy powszechne - sklepy o powierzchni sal sprzedazowych od 120 m* do 399 m’
prowadzace sprzedaz gléwnie towarow zywnosciowych codziennego uzytku oraz dodatkowo
czgsto nabywanych towaréw niezywnosciowych,

— sklepy wyspecjalizowane - sklepy prowadzace sprzedaz szerokiego asortymentu artykuléw do

kompleksowego zaspokojenia okreslonych potrzeb, a wigc ubioru (domy pani, pana, domy
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mlodziezowe), wyposazenia mieszkan, meblowe, motoryzacyjne, potrzeb w zakresie
wykorzystania wolnego czasu (domy "Sport, turystyka, wypoczynek") itp.,

— pozostale sklepy - sklepy o powierzchni sal sprzedazowych do 119 m?, prowadzace sprzedaz
gldwnie towaréw zywnosciowych codziennego uzytku oraz czgsto nabywanych towarow
niezywno$ciowych,

— apteki - stale punkty sprzedazy detalicznej spetniajace warunki sklepu, w ktérych prowadzi si¢
sprzedaz wyrobow farmaceutycznych lub zielarskich,

— stacje paliw - punkty sprzedazy detalicznej paliw, benzyny, oleju napedowego, plynow
chtodzacych, srodkow czyszczacych itp.

Liczbe sklepow i stacji paliw wg stanu w dniu 31 XII w podziale wg specjalizacji branzowej 1 wg form
organizacyjnych ustalono na podstawie:

— wykazéw sklepow sporzadzonych przez jednostki o liczbie pracujacych 10 i wigcej osob
realizujace sprzedaz detaliczng (dziat 4 sprawozdania H-01s),

— kartoteki do badania jednostek lokalnych przedsigbiorstw o liczbie pracujacych 9 i mniej oséb
sporzadzonej przez Centralny Osrodek Informatyki Statystycznej w oparciu o Baze Jednostek
Statystycznych.

Powierzchnia sprzedazowa sklepu - czegs$¢ lokalu sklepowego przeznaczona na ekspozycje
towarow oraz sprzedaz (tzn. czg$¢ przeznaczona do eksponowania towarow i obstugi nabywcow),
mierzona w m”.

Do pracujacych w sklepie zalicza si¢ faktycznie pracujacych w sklepie: wilascicieli, wspotwiascicieli
oraz pomagajacych dorostych cztonkéw rodziny, a takze zatrudnionych na podstawie umowy o pracg,

facznie z sezonowymi i pracujacymi dorywczo, agentdw oraz osoby zatrudnione przez agentow.

STALE PUNKTY SPRZEDAZY DROBNODETALICZNEJ:
— Kkiosk - stanowi pomieszczenie stale, zamykane z oknem wystawowym, ktorego wngtrze nie jest
dostepne dla klienta,
— stragan - skonstruowany z urzadzen przenosnych, stuzacych do wylozenia i sprzedazy towarow
w statym miejscu sprzedazy,
— magazyn u producenta lub handlowy prowadzacy sprzedaz detaliczna.
POZOSTALE PUNKTY SPRZEDAZY DROBNODETALICZNEJ (0 charakterze ruchomych stoisk):
— punkty sprzedazy obwoznej,
— punkty sprzedazy obnos$nej,
sa to r6znego rodzaju punkty sprzedazy detalicznej bez stalej lokalizacji w terenie, ktorych zadaniem

jest dotarcie bezposrednio do klienta. Przeznaczone sa gtéwnie do obshugi terendow o rozproszonej
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zabudowie (osiedli podmiejskich, terenéw turystycznych, wczasowisk itp.). Oferowany asortyment to

przede wszystkim artykuty, nie wymagajace specjalnej decyzji zakupu i wyboru towaru.

TARGOWISKA - wyodrgbnione tereny lub budowle (plac, ulica, hala targowa) ze stalymi, wzglednie

sezonowymi punktami sprzedazy drobnodetalicznej lub urzadzeniami przeznaczonymi do prowadzenia

handlu, codziennie lub w wyznaczone dni tygodnia.

TARGOWISKA SEZONOWE - s3 to place i ulice, gdzie uruchamiane sa na okres do 6 miesigcy punkty

handlowe, w zwiazku ze wzmozonym ruchem nabywcow (np. nadmorski ruch urlopowy) i dziatalnos¢

ta jest ponawiana w kolejnych sezonach.

SPRZEDAZ HURTOWA - obejmuje sprzedaz towaré6w z magazyndéw handlowych wiasnych i obcych,

w ktorych skladowane towary stanowia wlasno§¢ przedsigbiorstwa handlowego. Do wartosci

sprzedazy hurtowej zalicza si¢ rowniez wartos¢ sprzedazy zrealizowanej na zasadzie bezposredniej

ptatnosci lub kontraktu (agenci, aukcjonerzy), jak rowniez warto$¢ sprzedazy zrealizowane] przez
tranzyt rozliczany, polegajacy na przekazywaniu towaréw bezposrednio od dostawcy do odbiorcy

z pominigciem magazynéw, ktére te dostawe realizuja.

MAGAZYNY HANDLOWE - magazyny jednostek zajmujacych si¢ obrotem towarami.

Magazyny handlowe - jednostki organizacyjno-funkcjonalne zajmujace wyodrgbniona przestrzen

magazynowa, wyposazone w sprzg¢t i urzadzenia techniczne umozliwiajace sktadowanie towarow

zgodnie z wymogami przechowalnictwa.

Magazyny handlowe zajmuja:

— powierzchni¢ skfadowa (w m’) w budynkach magazynowych zamknictych, budynkach
magazynowych zadaszonych (wiatach), piwnicach samodzielnych, placach sktadowych
(sktadowiskach), pomieszczeniach niemagazynowych tj. przeznaczonych na inne cele, niz
przechowywanie towar6w np. przemystowych, biurowych, mieszkalnych, socjalnych,

— pojemno$é uzytkowa (w m’): zbiornikéw przeznaczonych do magazynowania towaréw ptynnych,
poiptynnych, gazowych; silosow (elewatorow) do magazynowania towaréw sypkich,
sproszkowanych, drobnoziarnistych, itp.

Magazyny hurtu — podstawowe jednostki handlu hurtowego; moga to by¢ wolnostojace budynki

(tzw. magazyny zamknigte), pomieszczenia zadaszone (tzw. wiaty), silosy i zbiorniki oraz place

sktadowe.

Powierzchnia skladowa magazynow - stanowi cz¢$¢ powierzchni budynkéw magazynowych (tzw.

magazynoOw zamknigtych), pomieszczen zadaszonych (tzw. wiat), placow sktadowych oraz innych

pomieszczen przystosowanych do celéw skltadowych (np. pomieszczenia dzierzawione lub
wynajmowane od firm produkcyjnych, instytucji uzytecznosci publicznej, osob fizycznych itd.), ktora

stuzy przechowywaniu towaréw w dhuzszych badz krotszych okresach czasu.
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PLACOWKI GASTRONOMICZNE - s to zaktady i punkty gastronomiczne stale i sezonowe, ktorych
przedmiotem dziatalnosci jest przygotowanie oraz sprzedaz positkdw i napojow do spozycia na
miejscu 1 na wynos.

Sezonowe placowki gastronomiczne to placoéwki uruchamiane okresowo i dzialajace nie dtuzej niz

sze$¢ miesigcy w roku kalendarzowym. Do placowek gastronomicznych nie zalicza si¢ tzw. punktow

sprzedazy ruchomej i automatow sprzedazowych.

Wyrézniamy nastepujace placowki gastronomiczne:

— restauracje - zaktady gastronomiczne dost¢pne dla ogétu konsumentdw, z petna obstuga kelnerska,
oferujace szeroki i zroznicowany asortyment potraw 1 napojow, podawany konsumentom wedtug
karty jadtospisowej,

— bary - placowki gastronomiczne prowadzace dziatalno$¢ o charakterze zblizonym do restauracji
z ograniczonym asortymentem potraw i towaro6w popularnych. Do tej grupy zaliczamy: jadtodajnie,
bary (uniwersalne, szybkiej obstugi, przekaskowe, mleczne), bistra oraz kawiarnie, herbaciarnie,
winiarnie, piwiarnie,

— stolowki - placowki zbiorowego zywienia zapewniajace okreslonym grupom konsumentow, positki
(gtownie obiady), ale takze $niadania 1 kolacje,

— punkty gastronomiczne - placowki gastronomiczne prowadzace ograniczong dziatalnos¢
gastronomiczna, takie jak: smazalnie, pijalnie, lodziarnie, bufety w kinach, na stadionach itp.

PRZYCHODY Z DZIALALNOSCI GASTRONOMICZNEJ (lacznie z podatkiem VAT) - stanowia

przychody uzyskane ze sprzedazy:

— towardw handlowych zakupionych i odsprzedawanych w niezmienionej postaci po ewentualnym
konfekcjonowaniu, w tym napojow alkoholowych,

— produkcji gastronomicznej - wyrobow kulinarnych, ciastkarskich i innych wytworzonych na
wilasne potrzeby,

— Swiadczonych ustug - np. wpltywy z tytutlu optat za korzystanie z szatni, przechowalni bagazu,
obstugi parkingdéw, z tytutu dziatalno$ci rozrywkowej, za zorganizowanie przyj¢¢ poza zaktadem
1w zaktadzie, za wypozyczenie sali itp.

PODAZ wybranych towaréw — jest to ilos¢ wytworzonych w kraju produktow, pomniejszona o ich

eksport, a powigkszona o import. Podaz skorygowana o saldo zmiany stanu zapaséw u producenta

okresla wielko$¢ dostaw na zaopatrzenie kraju.

ZAPASY WYROBOW U PRODUCENTA - wyprodukowane wyroby gotowe (finalne) znajdujace sie

w magazynach producenta, przeznaczone do sprzedazy.

ZAPASY PRODUKTOW GOTOWYCH WEASNEJ PRODUKCJI obejmuja: wyroby gotowe, wykonane

ustugi, zakonczone roboty, w tym takze budowlano-montazowe, zlecone prace naukowo-badawcze,
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prace projektowe, geodezyjno-kartograficzne itp. wycenione wedlug technicznego kosztu ich
wytworzenia.

ZAPASY TOWAROW sa to rzeczowe skladniki aktywow obrotowych nabyte w celu odsprzedazy
wedhug rzeczywistych cen zakupu (nabycia).

ZAPASY TOWAROW W MAGAZYNACH HURTOWYCH - sa to towary znajdujace si¢ w magazynach
wlasnych jednostek handlowych, realizujacych sprzedaz hurtowa oraz towary stanowiace wlasnosé
tych jednostek, a znajdujace si¢ w magazynach obcych.

Nie zalicza si¢ do zapasOw w magazynach hurtowych, towaréw obcych sktadowanych na warunkach
umownych oraz towaréw zareklamowanych i pozostawionych do dyspozycji dostawcow.

ZAPASY TOWAROW W MAGAZYNACH DETALU — sa to towary w magazynach jednostek detalicznych.
ROTACJA TOWAROW W HANDLU - miernik wyrazajacy stosunek miedzy wielko$cia przecigtnego
zapasu 1 wielko$cia sprzedazy, okreslajacy $rednig szybko$¢ obrotu towarow.

Rotacjg towarow w dniach oblicza si¢ wg wzoru:

S .
Rd = Z prza glee:

R, - rotacja w dniach,

/ o - Z3Pas przecigtny,
S - sprzedaz w badanym czasie,

d -liczba dni w badanym okresie.

SPOZYCIE NIEKTORYCH ARTYKULOW KONSUMPCYJNYCH NA 1 MIESZKANCA - zrodiem
opracowania sa informacje o: wielkosci krajowej produkcji, imporcie, eksporcie, zapasach
w magazynach producentow i w przedsigbiorstwach handlowych. W przypadku niektorych produktow
pochodzenia rolnego (ziarno 4 zb6z w przeliczeniu na przetwory, ziemniaki, warzywa i owoce)
produkcje¢ pomniejszono o zuzycie tych produktéw na cele produkcyjne (siew, spasanie, surowce dla
gorzelni, krochmalni itp.).

Przeliczenia 4 zboz (pszenicy, zyta, owsa, jeczmienia) na przetwory dokonano wedtug odpowiednich
procentOw przemiatu.

FRANCHISING - dlugotrwale porozumienie o wspotpracy migdzy niezaleznymi prawnie przedsigbiorstwami:
dawca (pomoc w zarzadzaniu, strategia rozwoju, produkty itp.) oraz przedsigbiorstwem - biorca

zachowujacym niezaleznos¢.
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CASH AND CARRY (za gotowke bez dostawy) - forma sprzedazy hurtowej prowadzone]
w pomieszczeniach przystosowanych do samoobstugi z szeroka oferta asortymentowa towarow
(gtownie artykutow zywnosciowych). Nabywca moze wybrac i natychmiast zabra¢ ze soba zakupiony
towar. Koszty odbioru i przewozu towardw obciazaja nabywcg.

HANDEL DYSKONTOWY - to rézne formy handlu z obnizonym standardem obstugi konsumenta
i nizsze od przecigtnych ceny. Wymieni¢ wsrod nich mozna sklepy dyskontowe, magazyny typu cash
and carry oraz inne obiekty oferujace ograniczony asortyment szybko rotujacych towaréw po nizszych
od $rednich dla danego rynku cenach. Marze w tych obiektach sa zwykle nizsze od przecigtnych.
Stosuje si¢ technologie sprzedazy minimalizujace koszty; asortyment zawezony jest do najczesciej
kupowanych przez konsumentow towarow; ekspozycja towaréw jest bardzo oszczedna, z akcentem na
maksymalne wykorzystanie powierzchni sprzedazowej. Samoobstlugowa metoda sprzedazy.
ZRODELAMI INFORMACJI sa wyniki badan statystycznych - dla jednostek o liczbie pracujacych do 9
0sOb - badanie reprezentacyjne: SP-3, H-01/k, w zakresie jednostek o liczbie pracujacych 10
1 wigcej 0séb - sprawozdania H-01s, H-Ola, H-O1g, DG-1, F-01/I-01, SP, P-01, P-O1mutacja, a dla
jednostek o liczbie pracujacych powyzej 49 osoéb - sprawozdanie P-02. Wykorzystuje si¢ rowniez
dokument odprawy celnej SAD, deklaracje INTRASTAT oraz sprawozdanie SG-01 ,,Statystyka
gminy”.

Badaniem na formularzu SP-3 objeta zostata dzialalno$¢ prowadzona przez osoby prawne i jednostki
organizacyjne nie majace osobowosci prawnej oraz przez osoby fizyczne prowadzace dzialalno$¢
gospodarcza, w tym w zakresie handlu detalicznego, hurtowego i gastronomii - na podstawie
potwierdzenia zgloszenia dziatalnosci gospodarcze;.

Dobor préby do badania dokonany zostal metoda losowa wg algorytmu opracowanego przez zespot
matematykow. Operat do losowania proby, utworzony w oparciu o Baze Jednostek Statystycznych,
stanowit rowniez podstawe do uogdlniania wynikow.

Ponadto do oceny dzialalnosci handlowej uzupetniajaco wykorzystano informacje pochodzace
z roznych poza statystycznych zrédet (opracowania naukowe, prace studialne, ekspertyzy, badania
poszczegbdlnych segmentow rynkow).

Strukture sprzedazy detalicznej sprzedawanych towaréw uzyskano z reprezentacyjnego badania
ankietowego sklepéw na formularzu H-Ola. Operatem do losowania sklepéw jest wykaz sklepow
sporzadzony w roku poprzedzajacym badanie.

Informacje o liczbie placéwek gastronomicznych i ich przychodach, prezentowane w tablicach,
uzyskano z badania H-0lg obejmujacego przedsigbiorstwa duze i1 $rednie prowadzace dziatalnos¢

gastronomiczng oraz z badania reprezentacyjnego jednostek matych na formularzu SP-3.
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Warto$¢ sprzedazy gastronomicznej podawana jest w cenach placonych przez konsumentow
(tj. cenach realizacji).

Grupowania sprzedazy detalicznej wg rodzaju dzialalno$ci prowadzonej przez przedsigbiorstwo
dokonano wykorzystujac ponizszy klucz przejscia z jednostek klasyfikacyjnych wg PKD.

O zaklasyfikowaniu do danego rodzaju dziatalnosci decyduje przewaga sprzedawanego asortymentu

towaréw w punktach sprzedazy jednostek handlowych i nichandlowych.
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Rodzaje dzialalnosci w zakresie sprzedazy detalicznej:
Jednostki produkcyjne Jednostki handlowe Sekcia H
Wyszezegblnienie (niehandlowe) sekcja G !
wg PKD hurtowe detaliczne gastronomiczne
Pojazdy samochodowe, 3410,3420,3430, 5010,5030,5040 -
motocykle, czesci 3541,3543,
Paliwa state, ciekte i gazowe | 2310,2320, 5151 5050 -
Sprzedaz w niewyspecjalizo- 5211 -
wanych sklepach z przewaga
ZywnoSci, napojow i
wyrobow tytoniowych
Pozostala sprzedaz detaliczna 5212 -

w niewyspecjalizowanych
sklepach

Zywno$¢, napoje alkoholowe
i bezalkoholowe oraz wyroby
tytoniowe w wyspecjalizo-

1541-1543, 1551,1552,
1561, 1562, 1583-1589,
1531-1533, 1511-1513,

5117, 5133, 5136,
5137-5139, 5131,

5221, 5222, 5223,
5224, 5225, 5226,
5227

5132, 5134
wanych punktach sprzedazy | 1520, 1581, 1582, 1591-
1596, 1598,
Farmaceutyki, kosmetyki, 2451,2452,2441, 5145, 5146 5233,5231,5232 -
sprzet ortopedyczny 24423310
Wibdkno, odziez, obuwie 1711-1717, 1721-1725, 5116,5124,5141, 5241,5242, 5243, -
1730,1740, 1751-1754, 5142

1760, 1771, 1772, 1821-
1824, 1810, 1830,
1910,1920, 1930

Meble, rtv, agd

3150, 3611-3615, 3230

5115, 5143, 5147

5244, 5245,5246

Prasa, ksiazki, pozostata 2112,2122-2125, 2211- 5247,5248 -
sprzedaz w wyspecjalizo- 2215

wanych sklepach

Sprzedaz detaliczna 5261 -

prowadzona przez domy
sprzedazy wysytkowej

Pozostale

wszystkie PKD nie wymienione w rodzajach dziatalnosci podanych powyzej, w
ktorych wystapita sprzedaz detaliczna.
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UWAGI:

L.

Liczby wzgledne (wskazniki, odsetki) obliczono z reguly na podstawie danych bezwzglednych
wyrazonych z wigksza doktadnos$cia niz podano w tablicach.

. Od 2000 r. zamieszczane dane klasyfikowane sa zgodnie z Polska Klasyfikacja Wyrobow

1 Uslug. Podstawa prawna stosowania PKWiU w statystyce, ewidencji 1 dokumentacji oraz
rachunkowosci stanowi Rozporzadzenie Rady Ministrow z dn. 18 marca 1997 r., Dz.U. Nr 42,
poz. 264 wraz z pdzniejszymi zmianami.

Okreslenie ,,wlasno$¢ zagraniczna” stosowane w publikacji, odnosi si¢ do przedsigbiorstw
wlasnosci zagranicznej 1 tych, w ktorych wlasno$¢ zagraniczna stanowi przewagg.

Przy przeliczaniu danych na 1 mieszkanca w zakresie spozycia wybranych towarow
konsumpcyjnych (tabl. 27) przyjeto liczbg ludnosci wedlug stanu w dniu 30 VI. Dane za lata
2000 1 2001 zostaty zmienione w wyniku przyjecia do przeliczen skorygowanej liczby ludnosci
uwzgledniajacej ludnos¢ zbilansowana w oparciu o wyniki Narodowego Spisu Powszechnego
Ludnosci i Mieszkan 2002.

Od 2004 r. dane o sieci sklepow 1i stacji paliw, dla jednostek, w ktérych liczba pracujacych nie
przekracza 9 o0s6b, oszacowano w oparciu o wyniki badania reprezentacyjnego
przeprowadzonego na 5% probie tych jednostek (SP-3). Zmiana metody opracowania danych
jest konsekwencja braku zasilania Rejestru REGON w informacje o formie organizacyjnej
podmiotu. Zmiana Zrédta pozyskania informacji spowodowata koniecznos$¢ przeliczenia danych
w tym zakresie za 2003 r. W zwiazku z tym dane za 2003 zostaly zmienione w stosunku do

wczesniej opublikowanych.

. Dane o sieci sklepoéw 1 stacji paliw za 2005 r. sa danymi wstgpnymi. Dane za 2003 r. 1 2004 r.

zostaly zweryfikowane w stosunku do danych zaprezentowanych w poprzedniej edycji

publikacji.
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IILKOMENTARZ ANALITYCZNY

1. Ustugi
Services

Obserwowany w ostatnich latach wzrost znaczenia sektora ustug w gospodarkach
narodowych poszczegdlnych panstw stanowi integralng cze$¢ procesu rozwoju spoteczno-
gospodarczego. Obecnie to wiasnie przedsigbiorstwa prowadzace dziatalnosci ustugowe odgrywaja
wiodaca role w generowaniu wartosci dodanej brutto, czy tez tworzeniu miejsc pracy.

W krajach wysoko rozwinietych sektor ustug wytwarza okoto 3/4 wartosci dodanej catej
gospodarki. W 2004 roku w Unii Europejskiej' wartos¢ dodana wytworzona w tym sektorze
stanowita 71,3% wartosci dodanej gospodarki ogétem, podczas gdy w 2000 roku udziat ten wynidst
69,5%. Dla poréwnania w Polsce udziat sektora ustug w tworzeniu wartosci dodanej wzrost
2 63,3% w 2000 roku do 64% w 2004 roku.

W 2003 roku najwyzszy udziat sektor ustug pod wzgledem tworzenia wartosci dodanej
uzyskat w Luksemburgu — 83,1% oraz w Stanach Zjednoczonych - 75,6%. Nieco mniejszy udziat

odnotowano w Belgii, Wielkiej Brytanii i Francji, gdzie wynidst on okoto 74,0%.

Struktura wartosci dodanej brutto w ustugach (ceny biezace) - na podstawie klasyfikacji ISIC*
Structure of gross value added in services (current prices) — according to ISIC classification?

Kraje Lata Ustugi Kraje Lata Ustugi
Countries Years Services Countries Years Services

J AU (T 1995 66,9 Niderlandy........ccccoovviviierienennnnn, 1995 68,7
Austria 2003 67,5 Netherlands 2003 73,0
Belgia......coovvvviririiieieeinn 1995 70,1 NIEMCY oot | 1995 66,6
Belgium 2003 74,0 | Germany 2003 70,3
Dania......cccvvevieiriiieiie e 1995 71,5 POISKAS ...t 1995 56,9
Denmark 2003 72,7 |Poland® 2003 66,0
[Ty (0] 4T I 1995 60,3 Portugalia ........ccoevevviveieierenn, 1995 64,9
Estonia 2003 65,5° | Portugal 2003 69,7
Finlandia ..o 1995 62,8 |Republika Czeska.........cccceuenen. 1995 55,5
Finland 2003 66,2 Czech Republic 2003 59,3
Francja .....cccoevveviviveivevcnesesenns 1995 70,5 [ SIOWaC]a...ccoveiviiiiiiiieeeeeie e, 1995 56,0
France 2003 73,6 Slovakia 2003 64,2
(€] (T I PSR 1995 67,7 SIOWENIA....ccicveecreecee e 1995 57,9
Greece 2003 70,8 Slovenia 2003 60,1°

! Unia Europejska jako 25 panstw cztonkowskich zaréwno dla roku 2004, jak i 2000.
! For 2004 as well as 2000 the European Union as 25 member states.
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Hiszpania ........ccoceevevvninicninn, 1995 66,0 | Stany Zjednoczne..........cccoceruenee. | 1995 72,0
Spain 2003 68,4 | United States 2003 75,6
Irlandia......ccoooveveeieieic s 1995 54,3 | SZWEC]A .cvvvvveiiieicee e 1995 67,2
Ireland 2003 56,1 | Sweden 2003 70,8
=1 1001 T D 1995 65,6 JWEOIY vvvviiieiiie et 1995 62,4
Japan 2003 69,6 Hungary 2003 66,1
LItWa veeeveciieece e 1995 55,1 W.Brytania.......c.ccoovevverenererennnn. 1995 67,3
Lithuania 2003 59,0° | United Kingdom 2003 73,9
LUKSEMDBUIG ..o 1995 77,8  |WIOChY ..o | 1995 66,7
Luxembourg 2003 83,1 Italy 2003 70,9
LOtWa ..o 1995 56,0

Latvia 2003 70,6°

a Zrédto: RS 2005 r.; b 2001r.; ¢ dane prezentuje si¢ wg metodologii ,,Systemu Rachunkéw Narodowych” (SNA). Dane dla Polski
za lata 1995-2003 skorygowano w stosunku do opublikowanych w poprzedniej edycji Rocznika.

a Source: Statistical Yearbook 2005; b 2001; c data are presented according to the methodology of the ,,System of National
Accounts”(SNA). Data for Poland for 1995-2003 have been corrected in relation to the data published in the previous edition of the
Yearbook.

Najwyzszy udziat w tworzeniu miejsc pracy sektor ustug osiagnat w Luksemburgu — 77,2%
i Niderlandach — 76,7% ogotu pracujacych. W Stanach Zjednoczonych udziat ten wynidst 75,6%, w
Wielkiej Brytanii - 75,5%, a w Szwecji — 75,2%.

Pracujacy w 2003 r. — na podstawie klasyfikacji ISIC?
Employment in 2003 - according to ISIC classification®

Ogobtem w tym ustugi
] Total of which services )
Kraje Countries

w tys. w %

in thous. in %
AUSEFIA oo 3798 2473 65,1 | Austria
Belgia.......ccoovvveveiencscicnnnn, 4070 2987 73,4 | Belgium
Dania.....cccovevenenienene e 2693 1970 73,2 | Denmark
EStOnia.....ccooveivieneeienieee 594 364 61,3 |Estonia
Finlandia.......c.ccocoeveiviiiennnnnn. 2 385 1645 69,0 | Finland
[T WO 23 886" 16 834° 70,5 |France
GIECJA cvvoveeeeeeeeeeeeeeeee e, 3949 2 438" 61,7 | Greece
Hiszpania .......cc.ccoovvveeicnnnn. 16 695 10 645 63,8 | Spain
Irlandia.......cocoovvniniiinn, 1793 1178 65,7 |Ireland
JapoNia.....ooveeir 63 160° 41750 66,1 |Japan
LitWa. v 1438 776 54,0 | Lithuania
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Luksemburg®........c...ccoorvrennn. 294 227 77,2 | Luxembourg®
Lotwa.....coooiie 1007° 596 59,2 | Latvia
Niderlandy ..........ccocoeevverveen. 7 952° 6 101° 76,7 | Netherlands
NIEMCY oo, 36 172 24012 66,4 | Germany
POISKa®.......ovveieircirnieis 13 617 7217 53,0 |Poland®
Portugalia.........ccccooevvrenninnnnn. 5128 2833 55,2 | Portugal
Republika Czeska.................. 4 765" 2 649" 55,6 | Czech Republic
SIOWAC]A' ..., 2165 1211 55,9 | Slovakia'
Stowenia ......ccocovveinenciies 896 490 54,7 | Slovenia

Stany Zjednoczone ............... 136 485° 103 206" 75,6 | United States
SZWECA..ecveveieeirieieic e 4234 3183 75,2 | Sweden

WEGIY oo 3922° 2401 61,2 | Hungary

W. Brytania...........ccooevvennnn 27821 21 006 75,5 | United Kingdom
WIOChY ..o, 22133 14 039 63,4 | ltaly

a Zrodto: RS 2005 r.; b 2002 r.; ¢ Dane nie w petni poréwnywalne z danymi za poprzednie lata; d Szacunki oficjalne; e Przecietne
w roku; f Bez 0séb na urlopach wychowawczych.

a Source: Statistical Yearbook 2005; b 2002; ¢ Data not strictly comparable to those for previous years; d Official estimates;
e Annual average; f Excluding persons on child-care leave.

W gospodarce polskiej sektor ustug odgrywa rownie istotna role. Jakkolwiek, ze wzgledu na
nizszy poziom rozwoju gospodarczego sektor ten, tak jak zaobserwowano, posiada znaczny
potencjal do wykorzystania. W Polsce w 1995 roku przedsigbiorstwa prowadzace dziatalnosci
ustugowe wytworzyty 56,9% ogo6tu wartosci dodanej brutto, wobec 64% w 2004 roku. Wedtug
danych wstepnych w 2005 roku udziat ten zwigkszyt si¢ i1 osiagnal poziom 64,5%. W
analizowanym okresie udziat liczby oséb pracujacych w sektorze ustugowym wzrést z 43%
pracujacych w catej gospodarce w 2000 roku do okoto 56% w 2005 roku.

Wsrod 3,6 min podmiotéw gospodarczych zarejestrowanych w rejestrze REGON na koniec
2005 r. okoto 2,8 min podmiotdéw to przedsigbiorstwa ustugowe (co stanowito 77,0%), z czego
prawie 96% stanowity jednostki mate z liczba pracujacych 9 oséb i mniej. W stosunku do roku
ubiegtego liczba podmiotow prowadzacych dziatalnosci ustugowe wzrosta o 1,2%. Niewielki
spadek liczby podmiotow w stosunku do roku 2004 odnotowano jedynie w przypadku
przedsigbiorstw handlowych (wg PKD sekcja H) i transportowych (wg PKD sekcja I).

Wsréd podmiotow prowadzacych dziatalnosci ustugowe niemal 43% ogolnej liczby
zarejestrowanych podmiotéw stanowia przedsicbiorstwa handlowe (wedtug PKD sekcja G),

w dalszej kolejnosci podmioty prowadzace dziatalnos¢ w zakresie obstugi nieruchomosci i firm
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oraz nauki (wg PKD sekcja K) — 21% oraz przedsigbiorstwa prowadzace dziatalnos¢ w zakresie
transportu, gospodarki magazynowej i tacznosci (wedtug PKD sekcja I) — ponad 9%. W 2004 roku
podmioty prowadzace powyzsze dziatalnosci ustugowe odnotowaty réwniez najwyzszy udziat
w tworzeniu wartosci dodanej tego sektora. W przypadku przedsicbiorstw z sekcji G ,,Handel
i naprawy” udziat ten wyniost prawie 30% wartosci dodanej wytworzonej w sektorze ustug,
przedsigbiorstw prowadzacych dziatalnos¢ w zakresie obstugi nieruchomosci i firm oraz nauki
(wg PKD sekcja K) — ponad 20%, a przedsichiorstw prowadzacych dziatalnos¢ w zakresie

transportu, gospodarki magazynowej i tacznosci (wedlug PKD sekcja 1) — ponad 11 %.

Struktura wartosci dodanej brutto w sektorze ustug wg sekoji PKD 7w 2004 roku (ceny bieZace)
Structure of gross value added in senice sector by NACE sections? in 2004 {currant prices)

Sekcja O Sekcja P
Section O gagtion P

Sekcja M P09 %

Section N i3 i o
Sekcja M " Sekcja G
Section M Section &

Sekeja L .
Eem'-:-.l;- L Sekcja H

Section H
1.8 %

:_aekcja |

Selcja K _ Section |

Section K

Sekcja J
Section J

a Patrz Uwagi metodycme, =r. 7.
a See Methodological notes, page 7.

W okresie 2000-2005 wartos¢ dodana sektora ustug wzrosta o 32,3%, podczas gdy w catej
gospodarce wzrost ten osiagnat 30%. Tym niemniej, tempo wzrostu w poszczeg6lnych latach byto
zréznicowane. W latach 2003 i 2004 roku sektor ustug rozwijat sie¢ wolniej niz gospodarka
narodowa. Wzrost wartosci dodanej w 2004 roku w stosunku do roku 2003 wyniost 6,7%, podczas
gdy w gospodarce ogdtem osiagnat on 9,9%. W 2005 roku wzrost wartos¢ dodanej w sektorze
ustug w stosunku do roku 2004 byt natomiast wyzszy niz w gospodarce ogétem i wyniost 6,1%
wobec 5,4%. Mozemy stwierdzi¢, iz w ciagu pigciu ostatnich lat srednioroczna dynamika wzrostu
wartosci dodanej w sektorze ustug wykazywata tendencje zblizone do gospodarki narodowej

ogotem.
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Dynamika wartosda dodanej bnutto w gosp odarce narod owej ogolem oraz w sektorze
ustug w latach 20002005 (ceny hieZace)
Index of gross value added for total econamy and senvice sectorin 2000-2005 (current prices)

% 2000 =100
110

109 /\
108 Pt / \
/N ‘

107
106 /
105

104

/
=

103
102
101 ;,
100
2000 2001 2002 2003 2004 20059
Cigdtem Seltor ushig — |TENCROGGEM Trend-ssktor ustug
Total Service sector Trenc-total Trend-senice sector

a Dla roku 2005 dane wdepne.
a For 2005 prefiminary data.

W 2004 roku wsrdod dziatalnosci ustugowych najbardziej dynamicznym rozwojem
charakteryzowata sie Edukacja (wg PKD sekcja M), dla ktorej wzrost wartosci dodanej
w odniesieniu do roku 2003 wyniost 14,7%. Przedsiebiorstwa prowadzace dziatalnos¢ w zakresie
posrednictwa finansowego (wg PKD sekcja J) odnotowaty wzrost wartosci dodanej o 10%,
a przedsiecbiorstwa prowadzace dziatalnos¢ w zakresie handlu i napraw (wg PKD sekcja G) —
0 prawie 9%.

W 2004 roku przedsicbiorstwa ustugowe wygenerowaty okoto 57% wartosci przychoddw
catej gospodarki narodowej. Najwyzszy udziat stanowity przychody przedsicbiorstw prowadzacych
dziatalnos¢ w zakresie Handlu i napraw (wg PKD sekcja G) — prawie 68% przychoddw catego
sektora, w dalszej kolejnosci przedsigbiorstw transportowych (wg PKG sekcja 1) — 12% oraz
przedsigbiorstw swiadczacych ustugi w zakresie obstugi nieruchomosci i firm oraz nauki (wg PKD
sekcja K) — prawie 11%.
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Struktura przychodow sektora ustug wg sekcji PKD 7w 2004 roku
Structura of turnover in senvice sector by NACE sections? in 2004

) Sekcja M

Sehcjial oo

Section L\ng"%” m i o
0,3 % ™50 P ozostate ddatalnosci ushigowe
Cther senvice activities

Sekcja K
Section K

Sekcja J
Section J
Sekcja |

0 %n W
Se-,tiuni Sekeia &
Sekcia
Sekcja H """'.'/ 8T8 % Section G
Section H 4 oo 0 /
N~ i

S _'_'_'_,.F‘-

1.9 %

aPatrz Uwagi metodycane, stroma 7.
a See Methodological notes, page 7.

W 2005 roku w sektorze ustug najwiecej 0s6b pracowato w przedsigbiorstwach zaliczanych
do Handlu i napraw (wg PKD sekcja G) - ponad 28% pracujacych w podmiotach ustugowych,
w Edukacji (wg PKD sekcja M) — ponad 14% oraz Obstudze nieruchomosci i firm i nauce
(wg PKD sekcja K) — ponad 13%.

W poréwnaniu z innymi sektorami gospodarki narodowej sektor ustug odznacza si¢ wyzsza
wydajnoscia pracy. W 2004 roku wartos¢ dodana na 1 pracujacego w sektorze ustug wyniosta
74,2 tys. z1, podczas gdy w catej gospodarce wartos¢ ta ksztattowata sie na poziomie 64,2 tys. zt. W
roku 2004 najbardziej wydajna sekcja dziatalnosci byto Posrednictwo finansowe (wg PKD sekcja
J), gdzie na 1 pracujacego przypadto 120,2 tys. zt wartosci dodanej brutto oraz Obstuga
nieruchomosci i firm; nauka (wg PKD sekcja K) — 116,4 tys. zt. Jakkolwiek, w roku 2003 pierwsze
miejsce pod wzgledem wydajnosci uzyskata Obstuga nieruchomosci i firm; nauka (wg PKD sekcja
K) — 108, 6 tys. zt na 1 pracujacego oraz Pozostata dziatalnos¢ ustugowa (wg PKD sekcja O) — 87,3
tys. zt na 1 pracujacego.



42 Komentarz analityczny

Warto S dodana brutto na 1 pracujacego w 2004 roku {ceny hiezace)
Zross valie added per 1 person employed in 2004 (current mrices)
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Najwyzsze przecigtne wynagrodzenie brutto w 2005 roku odnotowano w Posrednictwie
finansowym (wg PKD sekcja J) — 4 335 zt, Administracji Publicznej (wg PKD sekcja L) — 3 061 zt
oraz Transporcie, gospodarce magazynowej i tacznosci (wg PKD sekcja 1) — 2 593 zt. W 2004 roku
osoby pracujace w ramach powyzszych dziatalnosci ustugowych réwniez uzyskaty najwyzsze
wynagrodzenia, mianowicie w przypadku Posrednictwa finansowego — 4 092 zi, Administracji
Publicznej — 2 927 zt, a Transportu, gospodarki magazynowej i tacznosci (wg PKD sekcja I) —
2 575 zt.

W 2004 roku udziat naktadoéw inwestycyjnych sektora ustug stanowit ponad 55% naktadow
inwestycyjnych catej gospodarki narodowej. W 2004 roku wielkos¢ naktadow inwestycyjnych dla
catej gospodarki wyniosta 120 467 min z1, z czego 66 832 min zt stanowity naktady poniesione w
sektorze ustug. Wsrdd podmiotéw ustugowych najwiccej inwestycji poczynity przedsicbiorstwa
prowadzace dziatalnos¢ w zakresie obstugi nieruchomosci i firm oraz nauki (wg PKD sekcja K),
ktérych udzial w inwestycjach catego sektora wynidst ponad 34% oraz przedsighiorstwa dziatajace
w zakresie handlu i napraw z okoto 18% udziatem. Przyjmujac, iz sektor ustug wytwarza 64%
wartosci dodanej catej gospodarki narodowej oraz tworzy miejsca pracy dla okoto 56% ogdétu

pracujacych, potwierdza sie teza stosunkowo niskich naktadéw inwestycyjnych w tym sektorze.
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Struktura nakladow inwestycyjnych w sektorze ustug wyg sekcji PKD w 2004 roku
Structure of nvestments ouwtlays in senvice sector by NACE sections in 2004
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Struktura nakladéw inwestycyjnych jest zréznicowana w zaleznosci od specyfiki
dziatalnosci ustugowej. W 2004 roku w sektorze ustug dominowaty wydatki inwestycyjne na
pozyskanie budynkow i budowli - prawie 60% naktaddéw inwestycyjnych. Wydatki te stanowity
najwyzszy udziat w nakladach inwestycyjnych w przedsicbiorstwach zaklasyfikowanych wedtug
PKD do dziatéw sekcji Obstuga nieruchomosci, wynajem, nauka i ustugi zwiazane z prowadzeniem
dziatalnosci gospodarczej (wg PKD sekcja K) — prawie 82% (i to gtdwnie w wyniku dziatalnosci
inwestycyjnej przedsigbiorstw swiadczacych ustugi w zakresie obstugi nieruchomosci (wg PKD
dziat 70), gdzie udziat ten wynidst — prawie 96%). Budynki i budowle stanowity réwniez znaczna
cze$¢ naktadow inwestycyjnych w Edukacji (wg PKD sekcja M) oraz Pozostalej dziatalnosci
ustugowej® (wg PKD sekcja O) — okoto 79%. Na skutek powyzszych inwestycji budynki i budowle
w 2004 roku stanowity 78% wartosci brutto srodkow trwatych przedsigbiorstw ustugowych.

Z kolei naktady inwestycyjne na maszyny, urzadzenia techniczne i narzedzia w 2004 roku
stanowity prawie 25% naktaddéw inwestycyjnych catego sektora. Podmioty prowadzace dziatalnosc¢
w zakresie posrednictwa finansowego (wg PKD sekcja J) przeznaczyty na ten cel okoto 49% ogétu
inwestycji, a w Transporcie, gospodarce magazynowej i tacznosci (wg PKD sekcja I) — prawie 42%
(w tym przedsicbiorstwa prowadzace dziatalnos¢ w zakresie poczty i telekomunikacji (wg PKD

grupa 64.2) — prawie 85%).

2 Sekcja O obejmuje nastepujace dziatalnosci: odprowadzanie i oczyszczanie sciekéw, usuwanie odpadéw, pozostate
ustugi sanitarne i pokrewne; dziatalnos¢ organizacji cztonkowskich, gdzie indziej niesklasyfikowana; dziatalnos¢
zwiazana z kultura, rekreacja i sportem oraz pozostala dziatalnos¢ ustugowa (np. pranie i czyszczenie wyrobow
wiokienniczych i futrzarskich; fryzjerstwo i pozostale zabiegi kosmetyczne; pogrzeby i dziatalnos¢ pokrewna;
dziatalnos¢ zwiazana z poprawa kondycji fizycznej);
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Struktura nakfadow inwestycyjnych w sektorze usiug w 2004 roku
Stricture of investment owtiays in senvice sector in 2004

Srodki transportu
Transport equibment

Maszyny, urzgdzenia technicae
i narzeczia

Machinery, technical equiament
andtools

Budynki i budowle
Buildings and strudturs

W zwiazku ze wzrostem znaczenia sektora ustug zwicksza si¢ rowniez zapotrzebowanie na
dane opisujace zachodzace w nim zjawiska. Jakkolwiek, analiza danych rocznych umozliwia oceng
rozwoju tego sektora gospodarki w danym okresie czasu, to w celu uzyskania informacji o
zmianach zachodzacych w ciagu roku niezbedna jest obserwacja zmiennych dla okresow krétszych
niz rok (kwartat, miesiac). Jedna z takich zmiennych dla dziatalnosci ustugowych jest wskaznik
obrotéw kwartalnych, ktory prezentowany jest jako wskaznik zmian zjawiska w badanym okresie
(podokresie) do tego samego okresu (podokresu) roku poprzedniego przy uwzglednieniu

sredniorocznej roku bazowego (obecnie roku 2000) po wyeliminowaniu wptywu dni roboczych.
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Analiza wskaznikdw obrotu kwartalnego przedsiebiorstw prowadzacych wybrane
dziatalnosci ustugowe®, a w szczegélnosci ich prezentacja graficzna, umozliwia identyfikacje
cyklow, jakimi charakteryzuja si¢ te dziatalnosci w ciagu roku. W okresie lat 2000-2005 dla
wigkszosci z prezentowanych dziatalnosci wartosci generowanych obrotdw wykazuja stata
tendencje rosnaca. Jakkolwiek, wzrost tych wartosci w poszczegélnych kwartatach roku zalezy od
rodzaju prowadzonej dziatalnosci ustugowej. W przypadku dziatalnosci hotelarskiej i restauracyjnej
(wg PKD dziat 55), transportu lotniczego (wg PKD dziat 62), dziatalnosci wspomagajacej transport
i zwiazanej z turystyka (wg PKD dziat 63), jak réwniez wynajmu maszyn i urzadzen oraz
wypozyczania artykutdw uzytku osobistego i domowego (wg PKD dziat 71) najbardziej
dynamicznym okresem roku jest Il kwartal. Ponizsze prezentacje wybranych dziatalnosci
ustugowych przedstawiaja specyfike tych branz.

W dzialalnosci hotelarskiej i restauracyjnej (wg PKD dziat 55) najnizszy wzrost obrotow
w stosunku do roku ubiegtego lub nawet niewielki ich spadek obserwowany jest w I i 1V kwartale.

Najwyzszy wzrost wartosci obrotéw przypada w okresie wakacyjnym - I11 kwartat.

Wskazniki obrotow kwartalnych dla dzialu 55 wg PKD w latach 20002005 (ceny bhieZace)
Quaterly indices of turnover in division 35 by NACE in years 2000-2005 (current prices)
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® Analiza dotyczy: dziatalnosci hoteli i restauracji (wg PKD dziat 55), dziatalnosci transportowej (wg PKD dziaty 60-
64), dziatalnosci w zakresie nieruchomosci, wynajmu oraz ustug zwiazanych z obstuga dziatalnosci gospodarczej (wg
PKD dziaty 70, 71, 72 i 74 wg PKD), dziatalnosci w zakresie odprowadzania $ciekdéw, wywozu odpaddw, ustug
sanitarnych i pokrewnych (wg PKD dziat 90) oraz pozostatej dziatalnosci ustugowej (wg PKD dziat 93).



46 Komentarz analityczny

Wsrod podmiotow swiadczacych ustugi w zakresie transportu ladowego i rurociggowego
(wg PKD dziat 60) tempo wzrostu obrotow w pordéwnaniu z analogicznym kwartatem roku
ubiegtego rosnie w ciagu roku. Najnizszy wzrost lub nawet spadek wartosci obrotow obserwowany
jest w | kwartale, w kolejnych kwartatach odnotowywany jest coraz bardziej dynamiczny wzrost.

Wskazniki obrotow kwartalnych dla dzialu 60 wg PKD w latach 2000-2005 (ceny biezace)
Quaterly indices of turnowver in division 60 by NACE in years 20002005 (current prices)
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Dla przedsigbiorstw prowadzacych dziatalnos¢ w zakresie transportu wodnego (wg PKD
dziat 61) w latach 2000-2003 najbardziej dynamicznym okresem dla wzrostu obrotow byt 11 i 11l
kwartat. Od 2004 roku obserwuje si¢ natomiast znaczny spadek obrotow w stosunku do lat

ubiegtych, gtéwnie w wyniku zmniejszenia liczebnosci floty morskiej.

WskaZniki obrotow kwartalnych dla dziatu 61 wg PKD w latach 2000-2005 (ceny bieZace)
Quaterly indices of turnover in division &1 by NACE in years 2000—2005 (current prices)
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Przedsigbiorstwa z zakresu transportu lotniczego (wg PKD dziat 62) w | i IV kwartale
wykazuja zazwyczaj spadek wartosci obrotéw w stosunku do roku ubiegtego lub niewielki ich
wzrost (0 7,7% - | kwartat 2004 roku). Najwyzszy przyrost obrotow odnotowywany jest w Il i 11l

kwartale, co zwiazane jest z nasileniem ruchu turystycznego.

Wskazniki obrotéw kwartalnych dla dziatu 62 wg PKD w latach 2000-2005 (ceny bieZace)
Quaterly indices of turnover in division 62 by NACE in years 2000—2005 (current prices)
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Przedsigbiorstwa $wiadczace ustugi wspomagajace transport i zwigzane z turystyka (wg PKD
dziat 63) spadek obrotéw w stosunku do roku ubiegtego odnotowuja jedynie w | kwartale, podczas
gdy Il kwartat charakteryzuje si¢ najwyzszym wzrostem, co jest potwierdzone specyfika branzy

turystycznej i jej nasileniem w sezonie letnim.

Wskazniki obrotow kwartalnych dia dziatu 63 wg PKD w latach 2000-2005 (ceny bieZace)
Quaterly indices of turnover in division 63 by NACE in years 2000—2005 (current prices)
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Dziatalnos¢ poczty i telekomunikacji (wg PKD dziat 64) odznacza si¢ systematycznym wzrostem
wartosci obrotdw w poszczegolnych kwartatach danego roku w stosunku do roku poprzedniego,

przy czym najwyzszy wzrost odnotowywany jest zazwyczaj w 1V kwartale.

Wskazniki obrotow kwartalnych dia dziatu 64 wg PKD w latach 2000-2005 (ceny bieZace)
Quaterly indices of turnover in division 64 by NACE in years 2000—2005 (current prices)
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W przypadku przedsigbiorstw prowadzacych dziatalnos¢ w zakresie obstugi nieruchomosci
(wg PKD dziat 70) w ciagu roku wzrost obrotéw w stosunku do ubiegtego roku stopniowo rosnie
przy niewielkich wahaniach w 11 i Il kwartale, aby w IV kwartale osiagna¢ swoj najwyzszy

poziom.

Wskazniki obrotow kwartalnych dla dziatu 70 wg PKD w latach 2000-2005 (ceny hieZace)
Quaterly indices of turnover in division 70 by NACE in years 2000—2008 (current prices)
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W latach 2000-2005 w zakresie wynajmu maszyn i urzadzen oraz wypozyczania
artykutéw uzytku osobistego i domowego (wg PKD dziat 71) widoczne sa dwie wyraznie
zarysowane tendencje: dynamiczny wzrost obrotow od IV kwartatu 2000 roku do | kwartatu 2002
roku oraz stabilny wzrost obrotow od Il kwartatu 2002 roku. W ciagu roku najwyzszy wzrost
obrotéw obserwowany jest w Il kwartale, na co ma wptyw koniunktura w turystyce i sezon

urlopowy (wynajem pojazdéw samochodowych, autobusow, sprzetu turystycznego).

Wskazniki obrotow kwartalnych dla dziatu 71 wg PKD w latach 2000-2005 (ceny hieZace)
Quaterly indices of turnover in division 71 by NACE in years 2000—2008 (current prices)
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W branzy informatycznej (wg PKD 72) na przestrzeni catego roku wartosci obrotéw dla
poszczegolnych kwartatdbw w stosunku do roku ubiegtego stopniowo rosna, jednak najbardziej
dynamiczny wzrost obserwowany jest zawsze w IV kwartale (o okoto 20%). Wzrost przychodow w
ostatnim kwartale roku jest wynikiem zwickszonego zainteresowania przedsigbiorstw zakupami

szerokiego asortymentu ustug informatycznych.

Wskazniki obrotow kwartalnych dla dziatu 72 wg PKD w latach 2000-2005 (ceny bieZace)
Quaterly indices of turnover in division 72 by NACE in years 2000—2005 (current prices)
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W 1V kwartale dynamiczny rozwdj widoczny jest nie tylko w branzy informatycznej, ale
réwniez w pozostatych dziatalnosciach zwiazanych z obstuga dziatalnosci gospodarczej* (wg
PKD dziat 74). | kwartal charakteryzuje si¢ spadkiem obrotow w stosunku do roku poprzedniego
(oprocz roku 2005), nastepnie wskazniki rosna przy niewielkich wahaniach, aby w IV kwartale

osiagna¢ swoj najwyzszy poziom w ciagu roku.

Wskazniki obrotow kwartalnych dia dzialu 74 wg PKD w latach 20002005 (ceny bhieZace)
Cluaterly indices of turnover in division 74 by NACE in years 2000—2005 (current prices)
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W ciagu roku wskazniki obrotu podmiotow prowadzacych dziatalnos¢ w zakresie
odprowadzania sciekdéw, wywozu odpaddw, ustug sanitarnych i pokrewnych (wg PKD dziat
90) stopniowo rosna, nie wykazujac wigkszych wahan, co wynika ze specyfiki dziatalnosci
zaklasyfikowanych w tym dziale, ktore to sa mato podatne na zmiany koniunkturalne. W 1V

kwartale wskazniki osiagaja swoj punkt kulminacyjny, po czym w | kwartale nastepuje ich spadek.

* Dziatalnosci te obejmuja: dziatalnos¢ prawnicza, rachunkowo- ksiegowa, doradztwo, zarzadzanie holdingami;
dziatalnos¢ w zakresie architektury i inzynierii; badania i analizy techniczne; reklame; rekrutacje i udostepnianie
pracownikéw; dziatalno$¢ detektywistyczna i ochroniarska; sprzatanie i czyszczenie obiektdw oraz dziatalnosé
komercyjna, gdzie indziej niesklasyfikowana (np. dziatalno$¢ fotograficzna, dziatalnos¢ zwiazana z pakowaniem,
ttumaczeniami, ustugami sekretarskimi);
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WskaZniki obrotow kwartalnych dla dziatu 90 wg PKD w latach 20002005 (ceny bieZgce)
Cluaterly indices of turnover in division 80 by NACE in years 2000—2003 (current prices)
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W przypadku przedsiebiorstw swiadczacych ustugi pozostale, takie jak ustugi prania i
czyszczenia, ustugi fryzjerskie i kosmetyczne, ustugi pogrzebowe i pokrewne, ustugi zwiazane z
poprawa kondycji fizycznej itp. (wg PKD dziat 93) od potowy roku 2002 zauwazalny jest
stopniowy wzrost wskaznikow obrotu dla poszczegdlnych kwartatdw w ciagu roku.

Wskazniki obrotow kwartalnych dla dzialu 93 wg PKD w latach 20002005 (ceny bieZace)
Quaterly indices of turnover in division 93 by NACE in years 2000-2005 (current prices)
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Ustugi zwiazane z obstuga dziatalnosci gospodarczej’
Business services

W sektorze ustug znaczaca role odgrywaja ustugi zwiazane z obstuga dziatalnosci
gospodarczej®, ktérych gtéwnymi odbiorcami sa inne przedsighiorstwa. W 2004 roku w strukturze
przedsigbiorstw prowadzacych dziatalnos¢ prawnicza (wg PKD 74.11), dziatalnos¢ w zakresie
badan rynku i opinii publicznej (wg PKD 74.13), dzialalno$¢ w zakresie badan i analiz
technicznych (wg PD 74.3) oraz dziatalno$¢ zwiazana z rekrutacja i udostepnianiem pracownikow
(wg PKD 74.5) dominujaca role odgrywaty jednostki mate z liczba pracujacych 9 os6b i mniej i to
zarowno pod wzgledem liczby dziatajacych podmiotéw (powyzej 96%), jak i liczby osob
pracujacych (od 55,5% - ustugi zwiazane z badaniami i analiza techniczna do 95,5% - ustugi
zwigzane z rekrutacja i udostepnianiem pracownikéw). Jednostki te maja rowniez najwiekszy udziat
w generowaniu przychodow ze sprzedazy, ktory ksztattuje si¢ na poziomie od ok. 52% - badania i

analizy techniczne do niemal 85% - ustugi rekrutacji i udostepniania pracownikow.

® Dane prezentowane sa na podstawie wynikow badania pilotazowego ,Ustugi biznesowe” prowadzonego przy
wspotfinansowaniu Komisji Europejskiej. Badaniem zostaly objete nastepujace dziatalnosci ustugowe: dziatalnosé
prawnicza (wg PKD 74.11), dziatalnos¢ w zakresie badan rynku i opinii publicznej (wg PKD 74.13), dziatalnos¢
w zakresie badan i analiz technicznych (wg PD 74.3) oraz dziatalnos¢ zwiazana z rekrutacja i udostepnianiem
pracownikéw (wg PKD 74.5). W ramach badania zebrano informacje za rok sprawozdawczy 2004 o wartosciach i
strukturze przychodéw ze sprzedazy wedtug rodzaju odbiorcéw ustug (gospodarstwa domowe i instytucje
niekomercyjne, przedsiebiorstwa, sektor publiczny), ich siedziby (w kraju, w krajach UE, w krajach spoza UE), jak
réwniez grup wybranych produktéw. Ponadto, zebrano informacje na temat form prowadzonej wymiany
migdzynarodowej, przyczyn jej rozwoju oraz postrzeganych barier.

® Do ustug zwiazanych z obstuga dziatalnosci gospodarczej zaliczamy: ustugi informatyczne, ustugi prawnicze, ustugi
rachunkowo-ksiegowe i doradztwa podatkowego, ustugi badania rynku i opinii publicznej, ustugi doradztwa w zakresie
prowadzenia dziatalnosci gospodarczej i zarzadzania, ustugi architektoniczne i inzynierskie i zwiazane z nimi
doradztwo, ustugi w zakresie badan i analiz technicznych, ustugi reklamowe oraz ustugi zwiazane z rekrutacja i
udostepnianiem pracownikow;
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Struktura przychodow ze sprzedaiy wedhug liczby osdb pracujacych w 2004 roku
Structure of turnover by the humier of persons emplosed in 2004

T4.11 Daatalnosc pravnicza
Legal actirties

T4.13 Badaria rynku i opinii publicaieg
Market research and pubic
opinon polfing

T4.30 Badaria i analizy technicane
Technicaltesting and analysis

T4.50 Rekntada i udogepnianie
pracawnil don
Labour recruiment and provision
of personnel

:l Jednogtki mate 1-9 _—

Small enterprises 1-9

Struktura przychodow

o 10

20 30 40 S0 &0 YO O OBO 90 100%

Jednogtki srednie 1049 — Jednostki duze powyzs] S0
Medium enteiprises 10-49

Laige enterprizes 50

Strukture przychoddw badanych przedsicbiorstw przedstawiaja ponizsze zestawienia.

Zestawienie 1: Struktura przychoddw ze sprzedazy przedsigbiorstw prowadzacych dzialalnosé
prawnicza - wg PKD 74.11 w 2004 roku
Structure of turnover by product in enterprises running the legal activities (by NACE 74.11)

in 2004
WYSZCZEGOLNIENIE Udziat w %

Przychody ze sprzedazy ogdtem 100,0
z tego
Ustugi doradztwa prawnego i reprezentacji w postepowaniu sadowym w zakresie 52,3

prawa cywilnego i rodzinnego 17,0

prawa handlowego 15.6
z tego :

prawa karnego 2.9

pozostatych dziedzin prawa 16,8
Ustugi doradztwa w zakresie patentdw i praw autorskich 37
Ustugi notarialne 15,7
Ustugi doradztwa prawnego i reprezentacji w postepowaniu pozasadowym, w
przetargach i aukcjach oraz ustugi doradztwa prawnego pozostate 19,5
Ustugi rachunkowo-ksiggowe i doradztwa podatkowego 1.4
Ustugi doradztwa w zakresie prowadzenia dziatalnosci gospodarczej i zarzadzania 2,7
Pozostata dziatalnos¢ 4,7
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Zestawienie 2: Struktura przychoddw ze sprzedazy przedsigbiorstw prowadzacych dzialalnosé
w zakresie badan rynku i opinii publicznej - wg PKD 74.13 w 2004 roku
Structure of turnover by product in enterprises running market research and public

opinion polling (by NACE 74.13) in 2004

WYSZCZEGOLNIENIE Udziat w %
Przychody ze sprzedazy ogolem 100,0
z tego
Ustugi badania rynku 68,0
Ustugi badania opinii publicznej 10,0
Ustugi naukowo-badawcze 0,4
Ustugi reklamowe 10,3
Ustugi doradztwa w zakresie prowadzenia dziatalnosci gospodarczej i zarzadzania 1,6
_Uslu_gi_ kgztalcenia_ustawicznego dla dorostych i pozostatych form ksztatcenia, gdzie 01
indziej nie sklasyfikowanych '
Pozostata dziatalnos¢ 9,6

Zestawienie 3: Struktura przychoddw ze sprzedazy przedsigbiorstw prowadzacych dzialalnosé

w zakresie badan i analiz technicznych - wg PKD 74.30 w 2004 roku

Structure of turnover by product in enterprises running technical testing and analysis

(by NACE 74.30) in 2004

WYSZCZEGOLNIENIE Udziat w %

Przychody ze sprzedazy ogdtem 100,0
z tego
Ustugi w zakresie badan i analiz technicznych 71,2

sktadu oraz czystosci wody i powietrza, poziomu radioaktywnosci, jakosci

ZyWnosci oraz badania zwierzat rzeznych przed ubojem i migsa po uboju 11,7

wiasciwosci fizycznych w zakresie badan wytrzymatosciowych i pomiaru

uszkodzen, obliczen konstrukcyjnych elementéw budowli 4,1
Z tego - - - - - -

zintegrowanych systemdw mechanicznych i elektrycznych w zakresie badan

jakosciowych i wydawanie atestéw dla statkéw, samolotéw, pojazddw,

pojemnikdw cisnieniowych, elektrowni, itp. 5,7

okresowych przegladéw pojazdéw samochodowych (bez napraw) 9,6

pozostatych, przegladdw i analiz technicznych 40,2
Ustugi architektoniczne i inzynierskie oraz zwiazane z nimi doradztwo 6,8
Ustugi doradztwa w zakresie prowadzenia dziatalnosci gospodarczej i zarzadzania 2,7

Pozostata dziatalnosé

19,3
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Zestawienie 4: Struktura przychoddw ze sprzedazy przedsigbiorstw prowadzacych dziatalnosé
w zakresie rekrutacji i udostepniania pracownikéw - wg PKD 74.50 w 2004 roku
Structure of turnover by product in enterprises running labour recruitment and
provision of personnel (by NACE 74.50) in 2004

WYSZCZEGOLNIENIE Udziat w %
Przychody ze sprzedazy og6lem 100,0
z tego
Ustugi wyszukiwania 0s6b i miejsc pracy 30,3
Ustugi udostepniania pracownikow 48,2
z branzy informatycznej i telekomunikacyjnej 15
biurowych 2.1
dla gospodarstw domowych 0,1
handlowych 3,9
7 przemystowych 7.0
90 |medycznych 1.8
dla hoteli, restauracji, stotdwek 1,3
nauczycieli 2.4
zatrudnianych w logistyce 19,7
pozostatych 8,3
Pozostata dziatalnos¢ 215

Przedsicbiorstwa $wiadczace w ramach podstawowej dziatalnosci powyzsze ustugi
podejmowaty réwniez inne rodzaje dziatalnosci. W przypadku dziatalnosci prawniczej znaczace
zrédto przychodéw z pozostatej dziatalnosci stanowity inne ustugi zwiazane z prowadzeniem
dziatalnosci gospodarczej. Przychody pobocznej dziatalnosci przedsigbiorstw prowadzacych
dziatalnosci w zakresie badania rynku i opinii publicznej oraz badan i analiz technicznych
pochodzity przewaznie ze sprzedazy pozostatych ustug zwiazanych z prowadzeniem dziatalnosci
gospodarczej, ustug w zakresie handlu hurtowego i detalicznego, napraw; ustug hotelarskich i
gastronomicznych, a takze ze sprzedazy produktow przetworstwa przemystowego. Podmioty
prowadzace dziatalnos¢ w zakresie rekrutacji i udostepniania pracownikdéw istotna czesé
przychodow z pozostatej dziatalnosci uzyskiwaty ze sprzedazy ustug transportowych,

magazynowych oraz tacznosci i robot budowlanych.
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Odbiorca ustug

Gléwnym odbiorca ustug byty przedsicbiorstwa, ktore dostarczaty od okoto 72%

przychodow w przypadku dziatalnosci prawniczej do ponad 95% w przypadku dziatalnosci

zwiazanej z badaniami i rynku i opinii publicznej.

Ustugi nabywane byly przewaznie przez podmioty krajowe — od okoto 75% (ustugi

zwiazane z rekrutacja i udostepnianiem pracownikéw) do okoto 97% (ustugi w zakresie badan i

analiz technicznych) ogétu przychodow. Niewielki udziat w przychodach ogétem stanowita

sprzedaz poza granicami Polski.

Struktura przychodow ze sprzedazy wedtug typu klienta w 2004 roku w %

Structure of turnovers by type of client in 2004 in %

Przychody netto ze sprzedazy ogétem = 100%
Total turnover =100%

do przedsiebiorstw
enterprises

z tego
of which
o $wiadczacych do gospodarstw
WYSZCZEGOLNIENIE do administracji ustugi w domowych i
SPECIEICATION publicznej, zakresie instytucji
zdrowia i ] nieruchomosci, | prowadzacych | niekomercyjnych
edukacji O?gf:{n pré)z\’ivaiglzr?g),@h wynajmu lub pozostala households and
public sector odukevin. obstugi dziatalnos¢ | non-profit
o ace i | dziatalnosci all other institutions
g gospodarczej activities
business
services
activities
Dziatalnos¢ prawnicza
Legal activities 6,1 71,7 19,7 15,1 36,9 22,2
Badania rynku i opinii
publicznej
Market research and public 11 954 25,0 8,5 61,9 34
opinion polling
Badania i analizy techniczne
Technical  testing  and
analysis 6,0 80,3 44,4 10,1 25,8 13,8
Dziatalno$¢  zwiazana z
rekrutacja i udostepnianiem
pracownikéw
Labour recruitment and
provision of personnel 24 937 35 7 102 477 39




Komentarz analityczny 57

Struktura przychodow ze sprzedazy wedtug siedziby klienta w 2004 roku w %
Structure of turnovers by residence of client in 2004 in %

Przychody ze sprzedazy ogotem
WYSZCZEGOLNIENIE Total turnover
SPECIFICATION . . kraje spoza UE
kraj kraje UE oJutsiF()je EU

country EU countries countries
Dziatalnos¢ prawnicza
Legal activities 89,1 81 2,8
Badania rynku i opinii publicznej
Market research and public opinion polling 813 13.8 4.9
Badania i analizy techniczne
Technical testing and analysis 96.8 28 0.4
Dziatalnos¢  zwigzana z  rekrutacja i
udostepnianiem pracownikow
Labour recruitment and provision of personnel 74,6 20,2 5,2

Formy, przyczyny oraz bariery napotykane w wymianie migdzynarodowej w 2004 roku

W 2004 roku okoto 5% przedsigbiorstw prowadzacych dziatalnosci w zakresie badan i
analiz technicznych, okoto 8% przedsicbiorstw prowadzacych dziatalnos¢ prawnicza oraz
przedsiebiorstw prowadzacych dzialanos¢ w zakresie rekrutacji i udostepniania pracownikéw oraz
15% przedsigbiorstw swiadczacych ustugi w zakresie badan rynku i opinii publicznej wykazato, iz
prowadzi wymiane migdzynarodowa. Zainteresowanie wymiana miedzynarodowa w przysziosci
wsrod przedsigbiorstw, ktore jeszcze jej nie prowadza rowniez jest niewielkie (od 7% - podmioty
Swiadczace ustugi w zakresie rekrutacji i udostepniania pracownikéw do 19% - podmioty
prowadzace dziatalnos¢ w zakresie badan i analiz technicznych).

Najczesciej wymiana miedzynarodowa prowadzona byla w ramach tej samej grupy
przedsiebiorstw oraz w ramach wspolpracy w sieci z przedsicbiorstwem zagranicznym.
Przedsigbiorstwa prowadzace dziatalnos¢ prawnicza oraz te swiadczace ustugi w zakresie badan i
analiz technicznych dokonywaty wymiany gtownie w oparciu o jednorazowe transakcje. W
przypadku przedsigbiorstw zajmujacych si¢ badaniami rynku i opinii publicznej oraz tych
dziatajacych w zakresie rekrutacji i udostepniania pracownikow wymiana migdzynarodowa oparta

byta gtéwnie na statej wspotpracy.
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Struktura wymiany mied zynarod owe] przedsiebiorstw prowadzacych
obsluge dziatalnosci gospodarczej? wg form w2004 1.
Structure of cross-border trade conducted by entenprizes running the selected
business senvices activibies? by types in 2004

; . o o Inne fomy wymiarny migdzyrarodowe]
Wepdlne przedsigwdecie £ praedsighiorstiem Cther hypes of cross border tade
zagranicznym , t=w joint venture 36 %
Joint ventures with enterpnse abvoad g 8.8 %

Wiymiana wranachtiej samej
grupy preedsiebiorstw

Trade within the entemprise grodp
your enterpnse belong to

Wepdlpraca wsied z przedsichiorstem
Zagranicanym

Networking with enterpnse abioad \

g Ohstuga daatanosd gospodarcze] w zakresie: dzistalnogd prawnicze (wg PKD 74117, badan rynlu i opinii
publicane) (wg P ED 74,137, badan | analiz technicanych (wg PED 74.30) oraz ddatalnogci swigzane
z rekrutacis i udostepnianiem pracownikdw (wg PHED 74 500,

a Business services activiies within the scope of legal activities (b NACE 74.11), market research and public epinion
poling (b NACE 74.13) technicaltesting and analysis (by NACE 74.30) and labour recruiment and provision
of personnel (B NACE 74.50).

Miegdzynarodowy handel ustugami jest gtdwnie skutkiem wspOtpracy przedsicbiorstw
nalezacych do miedzynarodowej grupy przedsiebiorstw oraz $wiadczenia ustug, na ktore popyt

zgtaszany na rynku krajowym jest zbyt niski.

Struktura wymiany miedzynarodowej przedsiehiorstw prowadzacych obhshuge
dziatalnosci gospodarczej ? wg przyczyn w 2004 .

Structure of cross-border trade conducted by entenarizes running the selected
husiness senvices activities? by reasons in 2004

Przedsicbiorstwo nalezy do miedzynarodone)
Inne przyczyny grupy preedsiebiorstw
Dmer eaanns Your enteiprise belong to a transnational
Dwigzane Ze Zjawiskiem outsourcngu enteapfme groun

Qutsowrcing driven demand

Zwigzane z rozwojem Intemetu

Internet driven demand 'l. ML S e

.4 % na rynku krajoswym
The domestic marketis too smalf
Przedeigbiorgwo wytwarza produkty

Zaawansowans] technologii lukx wyspedalizowans
prociukty na potrzeby whrang anipy odbiorcow
Your products are culting edge or specialised niche
SeIVices

a Patrz notka do wykresu powyzs|.
a See note for chart atove.
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Najwieksza przeszkoda w wymianie micdzynarodowej jest brak srodkéw finansowych,
ograniczenia prawne, brak odpowiednich uprawnien do $wiadczenia ustug na danym rynku

narodowym oraz ograniczony dostep do rynku. Jako wazne utrudnienie przedsicbiorstwa wskazaty

rowniez trudnosci ze zidentyfikowaniem potencjalnych klientdw za granica oraz zbyt duza

konkurencje¢ na rynkach zagranicznych.

Bariery w zakresie wymiany migdzynarodowej —przedsigbiorstwa prowadzace
obshuge dziatalnosci gospodarczej® w 2004 roku
Barriers in cross-borcer trade — enterorises rininng the business
senvices activities™ in 2004

Zraczenie barier
Importance of bamers

3,0

20

10 |— = -

]

Bariery:
Barners:
A— Specyfka ushig uniemodiwia wymianeg
A — Not suitable foryomr entemmriss

e. g. preducts not exportable)
B — Fwigzane z ugtanowieniem obecnosci handlowe]
B — Establishing a commercial presence abroad
C — Zwigzane z ruchem tymczasowego personeil
C — Movement of personnel on a temporary basis
D — Zwigzane = kwestiami podathkowymi
0 — Taxation issyes
E — Zwigzane z ubempieczeniem , raznicami kursowymi
E - Insurance, guarantee systems, eic. issyes

Zraczenie barier, 0 —nie wama

a Patrz notka do wykresu na str. 58,
a See hote for chart onpage 38,

A B C D E

1 —troche wamma
Importance of barmers: O — not important 11— some important

F — Zht cduZza konkurendga na rynkach
Zagranicznych

F— Too shong competiion on markets abroad

& — Brak migdzynarodowych standardaw

5— Lack of intemational standanis for services

H —Trudnogc ze ddentyfilkowaniem klientdw za granicg
H — Difficulties n identifying potential clients aboad
| — Jezykowe | kulturowe

I - Language and cultural barners

J —Inne bariery

J— Cthers barners

2 —wazina 3 — bardzo wama
2— important  3— wvery important
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2. Handel wewnetrzny
Internal trade

W 2005 r., tak jak w ubiegtym roku, odnotowano spadek liczby podmiotéw handlowych?
(0 0,3%) w stosunku do roku poprzedniego. Na te sytuacje wptynat gtownie spadek o 0,6 % liczby
podmiotow o0séb fizycznych prowadzacych dziatalnos¢ handlowa. W ogolnej liczbie podmiotéw
handlowych, osoby fizyczne prowadzace dziatalnos¢ handlowa stanowity w 2005 r. 82,3%, czyli
0 0,2 pkt mniej niz w 2004 r. Natomiast w stosunku do roku ubiegtego, zanotowano dalszy wzrost
liczby podmiotow dziatajacych w oparciu o kodeks spétek handlowych (o 3,1%).

Handel nadal odgrywa znaczaca role w gospodarce narodowej, zajmujac drugie miejsce po
przemysle — w tworzeniu produktu krajowego brutto (PKB), osiagajac w 2005 r. udziat 16,7%.
Natomiast udziat handlu w tworzeniu wartosci dodanej brutto w 2005 r. wynidst 19,0%.

Wyszczegolnienie 1995 2000 2003 2004 2005
Specification
Udziat handlu w PKB W %.........cccceevveirinnnnnnn. 16,3 17,3 16,8 16,7 16,7*
Share of trade in GDP in %
Udziat handlu w wartosci dodanej brutto w % ... 18,5 19,5 19,0 18,8 19,0*
Share of trade in gross value added in %

* dane szacunkowe
* estimated data

Dynamika wartosci dodanej brutto (w cenach statych) w 2005 r. przedsicbiorstw
zaklasyfikowanych do sekcji G ,,Handel i naprawy” wzrosta w poréwnaniu z rokiem ubiegtym
0 3,5%, wobec wzrostuw 2004 r.-0 4,3%,w 2003 r.—-0 0,4%,w 2002r.-04,1%, w 2001 r. -
o 3,4%, w 2000 r. — 04,5%. Na poziom wartosci dodanej brutto wytworzonej przez
przedsiebiorstwa handlowe wptywaty gtownie: przychody, marze handlowe i poniesione koszty,
stanowiace istotne czynniki rentownosci przedsigbiorstw handlowych.

W 2004 r. dynamika przychodéw ogdtem osiaganych przez przedsigbiorstwa z sekcji G
»,Handel i naprawy”, byta wyzsza niz w 2003 r. 0 ok. 7%. Znaczna czes¢ przychoddw ogotem
(ok. 61%) realizowaty przedsicbiorstwa, w ktorych pracuje do 49 osob. Udziat przychodow ze
sprzedazy towardw i materiatdw, ktory stanowit ok. 91% ogdlnej wartosci przychoddw
przedsicbiorstw, nie ulegt zmianie w stosunku do ubiegtego roku.

W poréwnaniu z 2000 rokiem w 2004 roku znacznie zmienita sie struktura przychodow

ogotem realizowanych przez przedsicbiorstwa handlowe. Sposrdd przedsigbiorstw hurtowych

! Wy stanu bazy REGON na 31 XII.
! As by REGON register as of 31 XII.
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wyzszy jest udziat przychoddéw realizowanych w przedsigbiorstwach prowadzacych sprzedaz
hurtowa artykutow uzytku domowego (PKD 51.4), prowadzacych sprzedaz hurtowa maszyn,
sprzetu i dodatkowego wyposazenia (PKD 51.8), jak réwniez prowadzacych sprzedaz tacznie:
ptodow rolnych i zywych zwierzat oraz pétproduktow i odpaddéw pochodzenia nierolniczego oraz
ztomu (PKD 51.2 i 51.5). Nizszy jest natomiast udzial przychoddéw realizowanych przez
przedsigbiorstwa prowadzace sprzedaz hurtowa zywnosci, napojoéw i wyrobow tytoniowych (PKD
51.3) oraz sprzedaz hurtowa realizowana na zlecenie tacznie z pozostata sprzedaza hurtowa (PKD
51.1i51.9).

W zakresie przedsicbiorstw detalicznych wzrést udziat przychodéw przedsichiorstw
prowadzacych sprzedaz detaliczna w niewyspecjalizowanych sklepach (PKD 52.1), a zmalat udziat
przychodow realizowanych tacznie przez przedsigbiorstwa prowadzace sprzedaz detaliczna
farmaceutykdw, artykutdw uzywanych oraz sprzedaz w niewyspecjalizowanych sklepach (PKD
52.3,52.4i52.5).

Strukture przychoddéw przedsigbiorstw handlowych wg rodzaju dziatalnosci obrazuja

nastepujace wykresy:

Struktura przychodow przedsiebiorstw hurtowych (dziat 51 PKD)
wedlug grup
Breakdown of turnover in wholesale trade entenrises by actidity groups

%
S0
45,2
40
352

Ak 3.2 o
a0 227 ||

16.9 162 _
10 4 || 12c N | ||

0 76 | 34
PKD 513 PKED 514 PED 512+ 515 PKD 518 PED 511 +51 .8
MACE 51.3) (MACE 514) (NACE512+515) (NACES18) (NACE 511 +51.8)

| 2000 [ zoo4
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Struktura przychodow przedsiebiorstw detalicznych (dziat 52 PKD)
wedlug grup
Breakdlown of tirnover in retail trade enterprises & activity grogps

40 28 22

slif ——y

it g =—

10

8.2 BT
] B3

PKD 52.1 PKD 52.2 PKD523+524+525 PKDG526+ 527
NACE 52.1) (NACE 522)  (NACE 52.3+524+52.5) (NACE 526+527)

[ 2000 1 2004

Waznym czynnikiem wptywajacym na rentownosé¢ przedsigbiorstw handlowych jest wielkos¢
i poziom marz handlowych. Srednia marza zrealizowana przez przedsicbiorstwa handlowe na
przestrzeni lat 2000-2003 utrzymywata sie na zblizonym poziomie i wynosita ok. 18%, natomiast
w 2004 r. ulegta ona obnizeniu i wyniosta ok. 14%. Zr6znicowanie poziomu zrealizowanych marz

uzaleznione jest od rodzaju dziatalnosci przedsicbiorstw, co obrazuje ponizsze zestawienie:
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Wyszczegodlnienie

2000 | 2001 | 2002 | 2003 2004 e
Specification
w % in %
Dzial 50 14,7 169| 16,3| 13,9| 13,3*|Division50
W tym: of which:
50.1 sprzedaz pojazdoéw ]
mechanicznych .........ccccccoevenee. 140| 162 13,7| 113 10,1* | 50.1 sale of motor vehicles
50.3 sprzedaz czgsci i akcesoriow 50.3 sale of motor vehicle parts and
do pojazdéw mechanicznych......... 18,6 21,6 233 21,5 22.,0*| accessories
50.5 sprzedaz detaliczna paliw .. 12,8 13,5 14,9 12,2 10,0* | 50.5 retail sale of automotive fuel
Dzial 51 16,6| 16,1| 156| 15,6| 15,0*Division51
w tym: of which:
51.1 sprzedaz hurtowa
realizowana na zlecenie- ............ 18,5 18,6 19,5 223 21,5*| 51.1 wholesale on a fee or contract?
51.2 sprzedaz hurtowa ptodow 51.2 wholesale of agricultural raw
rolnych i zywych zwierzat ......... 20,7 18,9 17,9 19,2 15,0* | materials and live animals
51.3 sprzedaz hurtowa zywnosci, 51.3 wholesale of food, beverages
Napojow i tytoniu ..........cecvevennene. 153 13,6 13,3 10,7 11,3* | and tobacco
51.4 sprzedaz hurtowa artykutow
uzytku domowego i osobistego....... 179 172| 17,7 19,0 17,2*| 5l4wholesale of household goods
51.5 sprzedaz hurtowa potproduktow i 51.5 wholesale of non-agricultural
odpadoéw pochodzenia intermediate products, waste and
nierolniczego oraz ztomu .......... 15,4 15,5 16,2 13,5 12,9%| scrap
51.8 sprzedaz hurtowa maszyn, 51.6 wholesale of machinery,
sprzetu i dodatkowego wyposazenia 16,4 17,4 15,7 14,2 11,9*%|  equipment and supplies
51.9 pozostata sprzedaz hurtowa 16,8 16,7 15,1 15,8 17,6*% | 51.7 other wholesale
Dzial 52 22,6 23,9 26,2 25,5 27,2* | Division 52
w tym: of which:
52.1 sprzedaz detaliczna w 52.1 retail sale in non-specialized
niewyspecjalizowanych sklepach ... 22,5 22,5 22,4 21,1 22,9%| stores
52.2 sprzedaz detaliczna Zywnosci, )
napojow 1 wyrobow tytoniowych w 52.2 retail sale of food, beverages
wyspecjalizowanych sklepach......... 23,3| 229| 21,7 22,5| 20,5*| andtobacco inspecialized stores
52.3 retail sale pharmaceutical and
52.3 sprzedaz detaliczna medical goods, cosmetic and toilet
wyroboéw farmaceutycznych ...... 16,8 26,0 29.7 30,1 31,4*| articles
52.4 pozostata sprzedaz w 52.4 other retail sale of new goods in
wyspecjalizowanych sklepach.... 24.4 24,6 29,9 28,7 29,9* | specialized stores
52.5 sprzedaz detaliczna 52.5 retail sale second-hand goods
artykutéw uzywanych ................ 279 324 325 32,1 442* | instores

Na przestrzeni lat 20002004 poziom marzy handlowej w przedsigbiorstwach wedtug

dzialéw ksztattowat si¢ nastgpujaco: handel pojazdami od 10,1%* do 16,9%, handel hurtowy od

15,0%* do 16,6% 1 handel detaliczny od 22,6%* do 27,2%*.

W 2004 r. najwyzszy wskaznik marzy osiagany byl przez przedsigbiorstwa handlu

detalicznego.

W dziale obejmujacym handel hurtowy najwyzsze marze

realizowaly

przedsigbiorstwa prowadzace sprzedaz hurtowa na zlecenie (21,5%%) oraz prowadzace pozostala

sprzedaz hurtowa (17,6%%*). Podobnie jak w latach poprzednich, najnizszy wskaznik realizowaty

! Prowizja ' Commission
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przedsigbiorstwa prowadzace sprzedaz hurtowa zywnos$ci, napojow i wyrobow tytoniowych —
11,3%%*.

Istotnym elementem umozliwiajacym oceng¢ kanaléw dystrybucji i cyrkulacji towardéw jest
analiza struktury przychodéw wg typéw klientéw oraz podziat dokonanych zakupow
w przedsigbiorstwach hurtowych wg typow dostawcow (tablice nr 22 1 23).

Przedsigbiorstwa handlowe, w ktorych liczba pracujacych przekracza 9 oséb, dokonuja
zakupoéw, w prawie 49%, bezposrednio od producentéw 1 wytworcow krajowych, a w ok.
28% u hurtownikéw, bezposredni import stanowi ponad 21%. W zaleznosci od specyfiki
dziatalno$ci handlowej struktura dokonywanych zakupoéw ulega zmianom. Handel hurtowy w
ponad 52% zaopatruje si¢ u producentéw 1 wytworcow krajowych oraz dokonuje
zakupoéw bezposrednio z importu w 23%. Nadal jednak wysoki jest udziat (ok. 23%) zakupdw
,,Jhurtownik - hurtownik”.

Handel detaliczny w ponad 38% zaopatruje si¢ w hurcie i w 52% u krajowych
producentéw, bezposredni import stanowi 8%.

Przedsigbiorstwa  wiasno$ci  zagranicznej dokonuja zakupow  bezposrednio od
producentow 1 wytworcow krajowych w ponad 41%, od hurtownikéw w ponad 15%, a
bezposredni import stanowi ok. 42%.

W strukturze przychodéw przedsigbiorstw hurtowych prawie 37% przychodéw pochodzi
ze sprzedazy do hurtu, prawie 31% pochodzi od handlowcow detalicznych, 17% od producentéw
krajowych, a ponad 8% stanowia bezposrednie wptywy od konsumentéw indywidualnych.

W wyniku przeksztalcen wtasnosciowych obserwowanych w latach ubieglych w dziale
,Handel” doszto do prawie peinej prywatyzacji przedsigbiorstw.

W 2005 r. liczba spotek prawa handlowego zarejestrowanych w  systemie
REGON 1 zaklasyfikowanych wg PKD do sekcji ,,G” wzrosta o 3,1% w poréwnaniu z 2004 r. W
tym okresie takze liczba spotek kapitatowych (spotki akcyjne i z 0.0.) prowadzacych dzialalnos¢
handlowa wzrosta o 2,9%. W ramach spotek prawa handlowego na szczegdlna uwage
zastuguja spotki z ,,czystym” kapitatem zagranicznym, ktorych liczba wzrasta dynamicznie w
latach 1997 — 2000, a od 2001 r. systematycznie $rednio o okoto 4,0%. W 2005 r. odnotowano
wzrost tych podmiotéw o 4,9% 1 ich liczba wyniosta ponad 13,7 tys. Udziat spotek handlowych
z kapitalem zagranicznym zarejestrowanych w sekcji “Handel i naprawy” w ogdlnej liczbie
spotek handlowych z kapitatem zagranicznym wyniost 39,5% i byt o 0,6 pkt nizszy niz przed
rokiem. Z ogolnej liczby zarejestrowanych w rejestrze w tej sekcji w 2005 r. spotek
handlowych z udzialem kapitatu zagranicznego 73,7% byto zaklasyfikowanych do dziatu
“Handel hurtowy”, natomiast 20,8% do dziatu “Handel detaliczny”.
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Strukture spotek prawa handlowego o jednorodnym rodzaju kapitatu zaklasyfikowanych wg
PKD do sekcji ,,Handel i naprawy” w latach 2000 — 2005 obrazuje ponizsze zestawienie:

o 2000 2002 2003 2004 2005 o
Wyszczegblnienie Specification
w % in %
Krajowe prywatne ............... 66,1 71,2 71,8 71,9 71,6 | Private domestic companies
Zagraniczne .........ccceevevennne 19,7 16,7 16,4 16,4 16,7 | Foreign companies

W ogolnej liczbie zarejestrowanych przedsiebiorstw handlowych udziat przedsicbiorstw
z kapitatem zagranicznym w 2005 r. uksztattowat si¢ na poziomie 1,8% i byt 0 0,1 pkt wyzszy niz
przed rokiem.

W 2005 r. udziat przedsigbiorstw zaklasyfikowanych do sekcji ,,Handel i naprawy”
w rejestrze REGON wynidst 32,8% i byt o 0,4 pkt nizszy niz przed rokiem. Natomiast udziat
przedsicbiorstw zaklasyfikowanych do sekcji ,,Hotele i restauracje”, tak jak w ubiegtym roku,
wyniést 3,2%. W ramach sekcji ,,Handel i naprawy” struktura przedsiebiorstw prowadzacych
dziatalnos¢ handlowa nie ulegta zmianie i tak — 23,3% to przedsigbiorstwa, ktorych podstawowym
rodzajem dziatalnosci jest handel hurtowy, a 76,7% - handel detaliczny. Wsrod ogétu
przedsiebiorstw, dla ktérych podstawowym rodzajem dziatalnosci jest handel, 97,2% stanowia
przedsigbiorstwa, w ktorych pracuje nie wigcej niz 9 osob. Udziat ten jest nieznacznie nizszy niz
przed rokiem.

Liczba pracujacych w sekcji ,,Handel i naprawy”, w stosunku do roku ubiegtego,

wzrosta o 2,4%, natomiast w sekcji ,,Hotele i restauracje” wzrosta o 1,6%.
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Liczba przedsigbiorstw i pracujacych w handlu i gastronomii* w 2005 r.
Number of enterprises and employed persons in trade and catering* in 2005

Wyszczegdlnienie

Ogotem

Udziat w %

Specification Total Share in % 2004 =100
Liczba przedsiebiorstw ogétem ¥ ............ccocvvevvenene. 3615621 100,0 101,1
Total enterprises”
w tym:
of which:
handel i NAPrawy * ..o 1185282 32,8 99,7
trade and repair”
w tym:
of which:
handel hurtowy * ...........cccoeovveeiriicce e, 276693 7,7 100,1
wholesale trade?
handel detaliczny® 2 .........ocooveoeeeceeeeeeeen. 908589 25,1 99,6
retail trade® ?
hotele i restauracje........ccoceveivreeieie e, 114842 3,2 101,6
hotels and restaurants
Liczba pracujacych ogétem w tysiacach ¥ .............. 12893,3 100,0 101,4
Total employed in thousand
w tym:
of which:
handel i NAPrawWy *.........cccccovviiieiiccece e 2030,6 16,0 102,4
trade and repair *
hotele i reStauracie.......cccevvveveeveeviee v 219,7 1,7 101,6

hotels and restaurants

* Obejmuje dziat 55 Hotele i restauracje.

Y Stan wg REGON. Y As by REGON.
2 Dziat 50 i 52 wg PKD. 9 NACE 50 and 52.

3 Stan w dniu 31 XII; Patrz uwagi str. 22.

* Including division 55 Hotels and restaurants.

% As of 31 XII; See note on page 35.
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Obroty przedsigbiorstw handlowych
Turnover of trade enterprises

Oceniajac rok 2005 dla obrotdéw w grupie przedsiebiorstw detalicznych (dziat 52) mozna
zaobserwowaé¢ umiarkowanie rosnacy trend (Srednie tempo wzrostu 2,4%) wzgledem ubiegtego
roku zarowno dla przedsiebiorstw sprzedajacych zywnosé, napoje, wyroby tytoniowe (3,6%), jak
i towary niezywnosciowe (1,2%). Tendencja spadkowa wzgledem roku ubiegtego wystapita
W grupie przedsicbiorstw zajmujacych sie sprzedaza pojazdow samochodowych - $rednie
tempo zmian (-11,3%) oraz sprzedaza paliw (-8,7%). Dla obydwu tych grup rok 2004 byt okresem
najwyzszych obrotow od czasu prowadzenia badania, czyli od 2000 roku. Spadki dynamik
w wymienionych grupach przedsicbiorstw ujemnie wplynely na tempo zmian trendu
zaobserwowane dla przedsigbiorstw zaklasyfikowanych wedtug PKD do dziatu 50 i 52, ktore
w roku 2005 wyniosto (-0,7%).

Przedstawione wykresy z dziatalnosci przedsicbiorstw detalicznych charakteryzuja regularne
i stosunkowo duze wahania sezonowe. W pierwszych miesiacach roku — styczniu i lutym wystepuje
przewaznie zmniejszone zapotrzebowanie na towary, w trakcie roku nastgpuje systematyczny
wzrost sprzedazy az do grudnia, kiedy odchylenia wahan sezonowych od wielkosci dynamiki
okreslonej przez trend sa znaczaco wyzsze. Nietypowym okresem byt rok 2004, gdy w miesiacu
kwietniu nastapito znaczne zwigkszenie zakupow w zwiazku ze zmianami podatkowymi

I z przystapieniem Polski do Unii Europejskiej.

Dynamika ohrotéww cenach stalych w przedsiebiorstwach detalicznych “(2000=100)
Deflated tumover of retail sale enterprises® (2000=100)

% 2000 2001 2002 2003 2004 2005
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a Przedsiebiorstwa zaklasyfkowane wy PED do dagu 52 b=z grupy 52.7.
& Enterprizes classiied according to NACE Rew 1 inthe division 52 without grodp 52.7.
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Dynamika obrotdw w cenach stalych w grupie przedsiehiorstw
— Zywnos ¢, napoje, wyroby tytoniowe? (2000=100)
Deflated turover of enterprises selling food, beverages, and tobacco? (2000=100)
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a Przedsiebiorstwa zaklasyfkowane wg PED do klasy 52.11 i grupy 52.2.
a Enteprizes classfied according to NMACE Rew 1 inthe class 52 11 and the group 52 2.

Dynamika obrotow w cenach stalych w grupie przedsiebiors tw niezywnos ciowych? (2000=100)
Deflated tumover of non-food enterprises® (2000=100)
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a Przedsiebiorswa zaklasyfikowane wy PKD do klasy 5212, i grup: 523 - 52 6.
a Enteiprizes classiied according to NACE Rev 1 inthe class 52 12, and the goups 52.3 -52 6.
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Dynamika obrotow w cenach stalych w przedsiebiorstwach
zaklasyfikowanych wedlug PKD do dziatu 50 i 52 bez grupy 52.7 (2000=100)

Deflated tumover of enterprises classified according to NACE Rev. 1 in divisions 50 and 52
without group 52.7 (2000=100)
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Dynamika obrotow w cenach stalych w grupie przedsiebiorstw
— pojazdy s anochodowe? (2000=100)
Deflated tumover of motor vehicle enterprises® (2000=100)
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a Przedsiebiorstwa zaklasyfkowane wy PED do grup: 0.1, 503,50 4.
a Enterprises classfied according to MACE Rev. 1 i the groyps: 50.1, 50.3, 50.4.
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Dynamika obrotdw w cenach stalych w grupie przedsiebiorstw
— paliwa#(2000=100)
Deflated turnover of fuel supply enterprises® (2000=100)
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a Przedsiehiorstwa zaklasyfkowanes wy PED do grupy 0.5,
a8 Enteiprizes classfied according to NACE Rew 1 in the groyp 50.5.

Sprzedaz detaliczna
Retail sales

Szacuje si¢, ze w 2005r. sprzedaz detaliczna osiagneta w cenach biezacych wartosé
437,4 mid zt. Poprzez punkty sprzedazy detalicznej sprzedano towarow za 420,4 mld zi, z tego
zywnosci i napojow bezalkoholowych za 127,7 mld zt, napojéw alkoholowych i wyrobow
tytoniowych za 39,3 mid zt i towar6éw niezywnosciowych za 253,4 mld zt. W placéwkach

gastronomicznych sprzedaz detaliczna wyniosta 17,0 mld zt.

Struktura sprzedagy detalicznej w 2005 r. (ceny bieZace)
Strictire of retail sakes in 2005 (current prices)

Placowki gastronomicane

Mapoje alkoholowe | wyrokby btoniowe 38 %Catem:g EEBbIGICBE

Akoholic beverages and tolacco
5,0 %

Towary niezywnosciowe (bez wiyrohow
tytoniowych)
NonSfoodstuffs (exciuding tobacoo)

Zywnost i napoje bezalkoholowe
Food and non-akoholc beverages

k/
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Sprzedaz detaliczna wedtug sektorow wiasnosci
Retail sales by ownership sectors
Sprzedaz detaliczna
Wyszczego6lnienie Retail sales
Specification sektor
ogotem sector
total publiczny prywatny
a - 2005 public private
b - 2004=100 min zt % min zt % min zi %
Ogotem ......ccviireeee a| 4374430 100,0 6288,4 14 431154,5 98,6
Total b 100,9 X 92,3 X 101,0 X
w tym przedsigbiorstwa a
handlowe ..........cccccccvvvernennnn, 378067,8 100,0 2844,3 0,8 375223,4 99,2
of which trade enterprises b 100,6 X 83,2 X 100,8 X
Sprzedaz detaliczna w latach 2003- 2005 (ceny biezace)
Retail sales in 2003 - 2005 (current prices)
i 2003 2004 2005
Wyszczegblnienie
ificati min zt
Specification W z 2004=100
in min zI
OGOIEM ... 401372,5 | 433542,8 | 437443,0 100,9
Total
zywnos¢ i napoje bezalkoholowe..............cccveae. 127205,9 | 136335,2 | 139707,7 102,5
food and non-alcoholic beverages
napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe................. 39902,9 41688,3 | 44060,8 105,7
alcoholic beverages and tobacco
towary niezywnosciowe (bez wyrobow
tYtONIOWYCH) v 234263,7 | 255519,3 | 253674,5 99,3
non-foodstuffs (excluding tobacco)

W 2005 r. odnotowano spadek sprzedazy detalicznej w cenach statych.

Dynamika sprzedazy detalicznej w cenach statych zrealizowana przez przedsigbiorstwa

handlowe i niehandlowe byta o0 1,4% nizsza niz przed rokiem. Znacznie wyzszy od przecietnego

wzrost dynamiki odnotowano w sprzedazy napojow alkoholowych i wyrobéw tytoniowych (wzrost

0 3,2%). Wyzsza od przecigtnej (wzrost o 0,2%) byla sprzedaz zywnosci

i napojow

bezalkoholowych. Sprzedaz towardéw niekonsumpcyjnych spadta w poréwnaniu z rokiem

poprzednim o 7,5%.
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Dynamika sprzedazy detalicznej (ceny stale)
indices of retail sales (constant prices)?

%
180
160
140
120
100
80
1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005
Dgdtem Zywnosci napoje bezdkoholowe
Total Food and nonaicoholic beverages
Mapaie alkoholowe i wyrohy tytoniowe Towary konsumpeyjng niezywnosciows
Akoholic beverages and tobacco Consumer goods honsfoodshifs

a Zwigthiem ogotem" — bez sprzedazy wplacowhkach gagtronomicanych.
& With the exception of “total’ — excluding saks in catenng estatiishment

Punkty sprzedazy detalicznej
Retail sales outlets

Wykorzystujac dane z badania o sprzedazy detalicznej, hurtowej i sieci handlowej dla
jednostek, w ktorych liczba pracujacych wynosi 10 i wiecej 0séb oraz badania reprezentacyjnego
(préba 5%) o dziatalnosci gospodarczej przedsiebiorstw, w ktorych liczba pracujacych wynosi 9
i mniej os6b — oszacowano, ze na koniec 2005 r. funkcjonowato na terenie kraju ponad 384 tys.
sklepow. Oznacza to, ze w stosunku do ubiegtego roku wystapit wzrost liczby sklepéw ogétem
0 3,5%. Odnotowano zwigkszenie sie 0 7,1% liczby sklepow przedsicbiorstw, w ktérych liczba
pracujacych wynosi 10 i wiecej 0s6b oraz o 2,9% liczby sklepéw nalezacych do podmiotéw,
w ktorych liczba pracujacych wynosi 9 i mniej os6b. Charakterystyczng cecha krajowego handlu
detalicznego jest duzy udziat sklepéw o powierzchni sprzedazowej do 99 m? ktdre stanowia

w ogolnej liczbie sklepow 94,0 %.
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W 2005 r. wzrosta o 11,5% liczba sklepéw majacych 400 m? i wiecej powierzchni
sprzedazowej, a powierzchnia sprzedazowa w tej grupie sklepéw wzrosta o 10,9 %. Najwigkszy
przyrost tych sklepéw odnotowano w wojewddztwie lubuskim (o 21,6 %), slaskim (o 16,9%),
podkarpackim (o 16,8%), warminsko-mazurskim (o 15,6%).

W dalszym ciagu obserwowany jest wzrost sieci hipermarketéw 1 supermarketow
(odpowiednio 0 10,7% i 15,7%).

W grupie przedsigbiorstw, w ktérych liczba pracujacych wynosi 10 i wigcej osob, nadal
przybywato sklepdw nalezacych do przedsiebiorstw zagranicznych badz z udziatem kapitatu
zagranicznego. Dynamika przyrostu liczby sklepow nalezacych do tych przedsicbiorstw wyniosta
24,5%, a powierzchni sprzedazowej 11,7 %, co stanowi, iz srednia powierzchnia w tych sklepach
wyniosta 812 m? (odpowiednio w sklepach przedsicbiorstw wiasnosci prywatnej krajowej - 145 m?).
Natomiast udziat liczby tych sklepéw w liczbie sklepow ogdtem wyniost odpowiednio 1,4% wobec
1,2 % w 2004 r.

Liczba sklepdw przedsigbiorstw z kapitatem zagranicznym**
Number of shops owned by enterprises with foreign capital

Wyszcz_e_golr)lenle 2004 2005
Specification

Liczba sklepow z kapitatem zagraniCznym..........ccccocevveievesneiese e 4324 5385
Number of shops with foreign capital
Udziat w 0gotem SKIEPACh W 90 .......oveieieicicecece e 1,2 14
Share in of total shops in %
Powierzchnia sklepow z kapitatem zagranicznym w m? .............cccceeeeevnnenes 3914022 4370422
Sales area of shops with foreign capital in m?
Udziat w powierzchni 0gotem W 90 ........covvveiieiieiisece s 14,8 15,6
Share in total sales area in %

W infrastrukturze handlowej targowiska nadal odgrywaja znaczaca role. Na koniec 2005 r.
zarejestrowanych byto w urzedach gminnych 23139 statych targowisk (wzrost w stosunku do ub.
roku o 0,2%), w tym z przewaga sprzedazy drobnodetalicznej 2085 targowisk. Na targowiskach
handlowano w ok. 123 tys. statych punktach sprzedazy. Wsrdd nich ok. 88,7 tys. otwartych byto
codziennie. Uzupetnieniem statej sieci targowiskowej byly uruchamiane sezonowo bazary

i jarmarki. W 2005 r. odnotowano ich ok. 6,7 tys. (wzrost w stosunku do ub. roku o 9,8%).

“ Dane dotycza przedsigbiorstw, w ktorych liczba pracujacych przekracza 9 os6b.
Data refer to enterprises employing more than 9 persons.
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Gastronomia
Catering

Na koniec 2005 r., wedlug danych szacunkowych, dziatato w kraju 91,1 tys. placéwek
gastronomicznych (statych i sezonowych). Najliczniejsza grupa byty bary — 40,1 tys., ktore
stanowity 44,0% wszystkich placowek w skali catej Polski. Punktow gastronomicznych dziatato
34,7 tys. (tj. 38,1%), restauracji - 9,5 tys. (tj. 10,4%) oraz stotéwek — 6,8 tys. (tj. 7,5%).

Ogodlna liczba placéwek gastronomicznych w 2005 r., w poréwnaniu z rokiem poprzednim,
ulegta nieznacznej zmianie. Liczba placowek w omawianym okresie wzrosta o 613 (tj. o 0,7%),
natomiast w 2004 r. wzrost ten wynidst 1197 (tj. o 1,3%).

Liczba placéwek gastronomicznych
Number of catering establishments

Sektor
Wyszczegdlnienie ) Sector
Specification Ogotem ]
a— 2005 Total publiczny prywatny
b - 2004=100 public private
Liczba placéwek gastronomicznych........... a 91150 2458 88692
Number of catering establishments b 100,7 98,3 100,7
FESTAUFACIE ...veveeeeeeeeeeeee s a 9496 180 9316
restaurants b 103,3 100,0 103,3
DANY ..o a 40104 432 39672
bars b 101,9 100,5 101,9
SLOIOWKI v a 6840 1393 5447
canteens b 98,7 99,5 98,5
punkty gastronomiczne ..........ccccoeeeueene. a 34710 453 34257
food stands b 99,0 92,4 99,1

Analizujac zréznicowanie przyrostu liczby placowek gastronomicznych w 2005 r., wedtug ich
poszczegoblnych rodzajow, obserwuje sie najwiekszy przyrost restauracji (ich liczba zwiekszyla si¢
0 301 jednostek, tj. o 3,3%). Wolniejszy byt przyrost baréw (ich liczba zwigkszyta si¢ 0 756
jednostek, tj. 1,9%). Spadek (wynoszacy 1,0%) wystapit w punktach gastronomicznych i w obrebie
stotdwek (wynidst on 1,3%).

Sektor prywatny w gastronomii obejmuje 88,7 tys. placowek gastronomicznych, czyli 97,3%
wszystkich placéwek, w tym: 98,1% restauracji, 98,9% baréw, 79,6% stotowek i 98,7% punktéw
gastronomicznych. W sektorze publicznym mamy zaledwie 2,7% ogétu placowek.

Zauwaza Si¢ nastepujace zmiany w sieci gastronomicznej zaistniate w 2005 roku. Nastapito

dalsze, chociaz nieznaczne, hamowanie przyrostu ogdlnej liczby placéwek gastronomicznych.
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Zmienita si¢ struktura rodzajowa tych placowek. Wozrosta znaczaco liczba restauracji, co
pozytywnie oddziatuje na og6lny poziom sieci gastronomicznej, natomiast zmalata nieznacznie

liczba stotéwek.

Siec placowek gastronomicznych w 2005 r.
Netwaork of catering estabiishments in 2005

Restauracje
Restaurants

Punkty gagtronomicane

Food stands 381 %

Stotdwki
Canteens

Przychody og6tem z dziatalnosci gastronomicznej wyrazone w cenach biezacych
wyniosty, wedtug dokonanego szacunku, ok.17,7 mld zt. (w cenach statych byta wyzsza o
okoto 0,7%), z czego 54,0% pochodzito z produkcji gastronomicznej, 42,2% - z przychodow ze
sprzedazy towarow handlowych, a 3,8% z pozostatej dziatalnosci.

Przychody gastronomiczne og6tem, w poréwnaniu z rokiem ubiegtym, wzrosty o ok. 0,7 mid
zt. Wzrost przychoddéw wynidst przy tym w zakresie produkcji gastronomicznej 4,1%,

w zakresie sprzedazy towaréw handlowych — 4,2% i pozostatej dziatalnosci — 0,8%.

W 2005 r. dynamika przychodéw ogdtem z dziatalnosci gastronomicznej, w poréwnaniu
z ubiegtym rokiem, wzrosta o 4,0%. Zauwaza Sie, ze przyrost przychoddw ogdtem jest wyraznie
wigkszy od przyrostu ogolnej liczby placéwek gastronomicznych. Wyraznie wzrosty przy tym
przychody z produkcji gastronomicznej i ze sprzedazy towarow handlowych. To mogtoby

swiadczy¢ o zwigkszeniu sie produktywnosci sieci gastronomicznej
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Przychody z dziatalnosci gastronomicznej w cenach biezacych
Revenues from catering activity in current prices

Wyszczegblnienie Sektor
Specification Ogotem _ Sector
Total publiczny prywatny
a—2005 public private
b —2004=100 -
wminzt inminzl
Przychody 0gotem .......cccceveevieniicieseeinnn, a 17706,0 531,1 171749
Revenues total b 104,0 89,1 104,5
ze sprzedazy tOWarOW ..........ccccceevrvrerreeenennn. a 7480,0 113,3 7366,7
from sales of commodities b 104,2 87,6 104,5
w tym ze sprzedazy napojow
alkoholowych i wyrob6w tytoniowych .. a 4780,0 50,3 47297
of which from the sale of alcoholic b 103,7 64,2 104,4
beverages and tobacco
Z produkcji gastronomicznej .........c.cceeeee. a 9562,0 3931 9168,9
from catering production b 104,1 91,2 104,7
z pozostatej dziatalnosci .........cccceevveviinene. a 664,0 24,7 639,3
from other activity b 100,8 69,4 102,6

Analizujac relacje miedzy siecia placéwek gastronomicznych a przychodami widoczny jest

wzrost produkcji gastronomicznej jako konsekwencja wzrostu liczby restauracji i bardw.

Sprzedaz hurtowa
Wholesale

Sprzedaz hurtowa w 2005 r. w przedsigbiorstwach handlowych wyszacowano (w cenach
biezacych) na ok. 566,2 mld zt, z tego w sektorze publicznym na 19,3 mld zt, a w sektorze
prywatnym na ok. 546,8 mld zt. Wzrost sprzedazy hurtowej w stosunku do poprzedniego roku
wyniost 3,8 %.

W strukturze sprzedazy hurtowej udziat sprzedazy zywnosci i napojow bezalkoholowych
stanowit 13,2%, napojow alkoholowych 4,7% i towardéw niezywnosciowych 82,1%, co wskazuje na

utrzymanie sig¢ struktury na poziomie podobnym do lat ubiegtych.
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Struktura sprzedazy hurtowej w 2005 r. (ceny bieZace)
Stricture of whokesalke in 2005 (current prices)

Mapoje alk':'l"':'_l'j""‘e 4.7 % Zywnosé i napoje bezdkohalowe
Akohalic beverages Food and non-alcoholic beverages

Towary niei‘fmusu.::’ume iy it
MNon-foodstuifs Tm—

Obserwowany w obstudze hurtu w ostatnich latach wzrost znaczenia duzych przedsigbiorstw
handlowych (o liczbie pracujacych powyzej 49 o0sob) utrzymuje si¢ nadal. Sprzedaz hurtowa
w poréwnaniu z 2004 r. wzrosta w nich o 12,5%, przy czym sprzedaz zywnosci i napojow
bezalkoholowych zwigkszyta si¢ o 10,2%, napojow alkoholowych o 8,6%, sprzedaz towardw
niezywnosciowych o 13,1%. W ogodlnej wartosci sprzedazy duzych przedsigbiorstw udziat
sprzedazy zywnosci wyniost 10,8%, napojow alkoholowych — 6,6%, towaréw niezywnosciowych
(konsumpcyjnych i niekonsumpcyjnych) — 82,6%.

Sprzedaz hurtowa w przedsigbiorstwach handlowych wedtug grup towardw i sektoréw

wiasnosci ksztattowata si¢ nastgpujaco (w cenach biezacych):

Wyszczegolnienie Sprzedaz hurtowa Wholesale
Specification ogbtem ZYyWnos¢ i napoje towary
napoje alkoholowe | niezywnosciowe
bezalkoholo-
we
a— 2005 total food and non- alcoholic non-foodstuffs
b — 2004=100 alcoholic beverages
beverages
w min zi inmin zI
OgOEM....eviicicece e a| 566159,2 74755,0 26668,1 464736,1
Total b 103,8 105,3 101,8 103,7
w tym o liczbie pracujacych
POWYZEj 49 0SOD ....ocvvveieieiciaie al 266861,3 28767,9 17698,3 220395,1
of which enterprises employing
more than 49 persons b 112,5 110,2 108,6 113,1

Widoczny jest znaczacy udziat sprzedazy przedsigbiorstw bedacych wiasnoscia zagraniczna,
ktory w sprzedazy duzych przedsicbiorstw handlowych (o liczbie pracujacych powyzej 49 osdb)
w 2005 r. wyniost 36,8% (wobec 37,1% w 2004 r., 32,7% w 2003 r., 31,6% w 2002 r., 29,4%
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w 2001 r. oraz 26,3% w roku 2000).

Magazyny handlowe
Warehouses trade

Na koniec 2005 r. przedsigbiorstwa prowadzace dziatalnos¢ handlowa, gtéwnie w obszarze
hurtu i detalu (o liczbie pracujacych powyzej 9 0séb), sktadowaty towary w ponad 37 tys.
magazynow. Najbardziej znaczaca sie¢ infrastruktury magazynowej handlu stanowity magazyny
zamknigte (29,4 tys.), uzupetnieniem miejsc sktadowania byty magazyny zadaszone (2,9 tys.) oraz
place sktadowe (5,0 tys).

Powierzchnia sktfadowa magazynéw (zamknietych, zadaszonych, placow sktadowych) wyniosta
lacznie 32062,2 tys. m*, w tym w sektorze prywatnym 29490,4 tys. m? tj. 92,0% ogdlnej
powierzchni.

W porownaniu z ubiegtym rokiem taczna powierzchnia sktadowa magazynow zwigkszyta sie
0 2,5%. Zwickszenie powierzchni skladowej odnotowano w magazynach zamknietych
i magazynach zadaszonych, natomiast powierzchnia placow sktadowych ulegta niewielkiemu
zmniejszeniu.

Struktura rodzajowa powierzchni skladowej magazynow w wyniku powyzszych zmian
uksztaltowata sie nastepujaco: magazyny zamknicte zajmowaly 52,1% ogdlnej powierzchni
sktadowej (wzrost w stosunku do ubiegtego roku o 0,9 pkt), magazyny zadaszone — 3,5% (wzrost
w stosunku do ubiegtego roku o 0,2 pkt), a place sktadowe — 44,4% (spadek w stosunku do
ubiegtego roku o 1,1 pkt).

Wsérod magazynoéw zamknietych przedsiebiorstw handlowych magazyny hurtu stanowity
78,1% liczby magazyndéw i 81,1% powierzchni sktadowej, a magazyny detalu 14,6% liczby
magazyndw i 13,8% powierzchni sktadowej (podobnie jak w roku poprzednim). W dalszym ciagu
obserwowano utrzymujacy si¢ w ostatnich latach korzystny trend wzrostu sredniej powierzchni
sktadowej magazynéw zamknictych, ktéra wyniosta 569 m? (w tym takze $redniej powierzchni
sktadowej chtodni, ktéra wyniosta 223 m?), co wskazuje na poprawe warunkéw przechowywania

towarow.
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Powierzchnia skladowa magazynow w 2005 r.
Storage area in warehouses in 2003

Magazyry zamkniete
Secured warehouses

Place sitadowe
Storage sites

350, Magazymy zadaszons
' Roofed warehouses

Zmiany wielkosci sieci magazynowej wedtug sektoréw wiasnosci ksztattowaty si¢ nastepujaco:

Magazyny Warehouses
Wyszczegolnienie zamknigte e zadaszone place skladowe
Specification secured W tym chiodnie roofed storage sites
of which refrigerators

powierz. powierz. powierz. powierz.
sktadowa sktadowa sktadowa sktadowa

liczba w tys. m? liczha | wtys. m? liczba | wtys. m? liczba w tys. m?

a-2005 number | storage number | storage | number | storage | number | storage

b-2004=100 area in area in area in area in
thous. m? thous. m? thous. m? thous. m?
Ogdtem ......cceevveeeienne, a 29375 16718 3068 684 2927 1135 4974 14209
Total b 103,3 104,5 105,7 118,3 104,8 109,1 102,0 99,8
sektor publiczny ......... a 982 458 21 1 99 40 206 2074
public sector b 93,9 80,4 91,3 34,8 86,1 81,4 103,0 123,6

w tym:; of which:
wilasnos¢ panstwowa ... a 896 416 19 1 75 30 166 1962
state owned b 96,8 83,2 86,4 31,6 82,4 81,0 105,1 125,7
sektor prywatny ........... a 28393 16260 3047 683 2828 1095 4768 12135
private sektor b 103,6 105,4 105,8 118,8 105,6 110,5 102,0 96,6
w tym: of which:

wiasnos¢ krajowa ...... a 23764 | 11845 2776 469 2344 741 4094 9959
domestic capital b 102,3 103,1 103,9 110,7 106,5 106,2 102,4 97,0
wlasnos¢ zagraniczna  a 3587 3844 231 193 261 252 438 1759
foreign capital b 1114 116,7 127,6 147,0 103,6 125,9 111,5 109,2
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W strukturze wiasnosciowej sieci magazynowej w sektorze publicznym obserwowano nadal
zmniejszanie si¢ liczby i powierzchni sktadowej magazyndéw zamknigtych, w tym réwniez
chtodni. W sektorze prywatnym w dalszym ciagu utrzymywala si¢ przewaga wiasnosci prywatnej
krajowej. Przedsiebiorstwa te uzytkowaty tacznie 81,0% liczby magazynéw i 70,3% globalnej
powierzchni sktadowej, co wskazuje na obnizenie udziatu liczby magazynéw w stosunku do
poprzedniego roku o 0,5 pkt oraz zmniejszenie udziatu powierzchni sktadowej o 1,5 pkt.
Wystepujaca w ostatnich latach wysoka dynamika wzrostu magazyndéw nalezacych do
przedsiebiorstw bedacych wiasnoscia zagraniczna utrzymywata sie nadal, czego wyrazem jest
zwiekszenie udziatu liczby magazynéw do 11,5% ogdlnej liczby magazynéw (wobec 10,7%
w 2004 r., 9,4% w 2003 r., 8,7% w 2002 r., 7,7% w 2001 r. i 8,2% w 2000 r.) oraz udziatu
zajmowanej przez nie powierzchni do 18,3% powierzchni sktfadowej ogotem (wobec 16,3%
w 2004 r., 14,5% w 2003 r., 14,9% w 2002 r., 12,2% w 2001 r. i 12,6% w 2000 r.).

Zaopatrzenie rynku
Supply

W 2005 r. dostawy® wiekszosci badanych artykutéw konsumpeyjnych zywnosciowych oraz
niezywnosciowych byty nizsze w poréwnaniu z 2004 r. Spadek dostaw artykutow konsumpcyjnych
spowodowany byt nieznacznym spadkiem produkcji oraz wigkszym wzrostem eksportu niz
importu.

W 2005 r. wsrdd badanych artykuldw zywnosciowych znacznie nizsze niz przed rokiem byty
dostawy m.in. marynat z ryb — o 66,5%, konserw i prezerw z ryb — o 45,3%, napojoéw
fermentowanych (wina owocowe) — 0 25,7% oraz mleka w postaci statej o zawartosci ttuszczu nie
wigkszej niz 1,5% masy — 0 22,9%. W granicach 10-20% obnizyty si¢ dostawy m.in. cukierkdw,
win i miodow pitnych oraz ryzu; ponizej 10% zmniejszyty si¢ dostawy kasz i grysikow, serow
przetworzonych (topionych) oraz marynat warzywnych. Nieznacznie spadty (ponizej 5%) dostawy

m.in. mleka i $mietany w postaci statej, margaryny oraz mieszanek do smarowania pieczywa, masta i

% llos¢ wytworzonych w kraju wyrob6éw (dane dotycza podmiotéw gospodarczych, w ktdrych liczba pracujacych przekracza 9 oséhb)
pomniejszona o ich eksport i powiekszona o import, skorygowana o saldo zmian zapaséw u producentéw (dane dotycza przedsiebiorstw, w
ktdrych liczba pracujacych przekracza 49 oséb).

% Quantity of domestic produced goods (data refer to economic entities employing more than 9 persons), deducting their exports and
increased by their imports and corrected by stock changes at producers (data refer to enterprises employing more than 49 persons).
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innych ttuszczéw otrzymywanych z mleka, kawy naturalnej palonej oraz wodek, likieréw i innych
napojow alkoholowych.

Znaczaco wyzsze niz w roku poprzednim byty dostawy m.in. owocéw i orzechow mrozonych
—057,7%, kompotow i owocdw pasteryzowanych — 0 27% oraz czekolady — 0 22,4%. W granicach
10-20% wzrosty dostawy wod mineralnych naturalnych, ziarna zbo6z ptatkowanych, konserw
warzywnych oraz konserw, wedlin, wyrobow wedliniarskich drobiowych; w granicach 5-10% -
dostawy m.in. makaronu, przetwordéw migsnych i podrobowych ze zwierzat rzeznych, maki, seréw
podpuszczkowych dojrzewajacych, a takze cukru; ponizej 5% wzrosty dostawy m.in. ryb morskich
mrozonych, piwa, papierosdéw z tytoniu oraz win gronowych.

W 2005 r. odnotowano znaczny udziat importu, wyzszy niz w 2004 r., w podazy m.in. ryzu —
83,7% (wzrost 0 11,1 pkt), marynat rybnych — 65,2% (o 48,0 pkt), herbaty w opakowaniach ponizej
3 kg - 61,0% (o0 46,4%) oraz kasz i grysikow — 42,3% (o 11,9 pkt). Znaczny udziat importu, ale
nizszy niz w 2004 r., odnotowano w podazy m.in. ryb morskich mrozonych — 81,5% (spadek o 3,2
pkt) oraz wermutu — 55,7% (0 2,7 pkt).

W 2005 r. wsrod badanych artykulow niezywnosciowych, znacznie nizsze niz w 2004 r.
byly dostawy m.in. urzadzen video — o0 44,7%, rowerow — o0 38,1%, tkanin Inianych — o 36,7%,
samochodéw osobowych og6lnego przeznaczenia — o 35,1% oraz tkanin wetnianych — o 34,0%.
W granicach 10-25% zmniejszyly si¢ dostawy m.in. tkanin syntetycznych, odbiornikéw radiowych,
dywanow, chodnikow i wyktadzin, tkanin jedwabnych, mydta do pielegnacji ciata oraz maszyn
pralniczych typu domowego. Ponizej 10% spadly dostawy m.in. zaréwek do ogdlnych celéw
oswietleniowych, rajstop i rajtuzow, mydta, produktow organicznych powierzchniowo czynnych
i produktéw uzywanych jako mydto, obuwia, odbiornikow telewizyjnych oraz tkanin bawetnianych.

W poréwnaniu z 2004 r. odnotowano wysoki wzrost dostaw m.in. przenosnych maszyn
cyfrowych do automatycznego przetwarzania danych — o 115%, kosmetykow do pielegnacji wiosow
0 48,7%, urzadzen pamieci — o 38,1%, zegarow i zegarkéw — o 33,0%. W granicach 10-20%
zwigkszyly sie dostawy m.in. mikserdw, malakserow i robotow kuchennych, opon nowych
pneumatycznych z gumy do rowerdw, sprzetu gospodarstwa domowego elektromechanicznego,
z wiasnym silnikiem elektrycznym oraz bielizny osobistej z dzianin. Ponizej 10% wzrosty dostawy
m.in. okry¢ i ubioréw z dzianin oraz z tkanin, opon do pojazdow samochodowych, papieru
toaletowego oraz obuwia z wierzchami wykonanymi z tkanin.

W 2005 r. odnotowano znaczny udziat importu, wyzszy niz w 2004 r., w podazy m.in. obuwia
- 81,1% (o 2,1 pkt), odbiornikow telewizyjnych — 63,2% (0 6,8 pkt), mydta, produktow
organicznych powierzchniowo czynnych i produktow uzywanych jako mydio — 62,9% (0 11,8 pkt).
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Znaczny udzial importu, ale nizszy niz w 2004 r. odnotowano w podazy m.in. tkanin wetnianych —
67,0% (0 5,6 pkt) oraz rajstop i rajtuzéw — 32,2% (0 12,3 pkt).

Wartosé zapaséw badanych przedsiebiorstw* na koniec grudnia 2005 roku wyniosta
105247,3 min zt i byta 0 8,9% wyzsza niz przed rokiem, wtym w przetwdrstwie przemystowym
0 10,3% oraz w handlu i naprawach® o 5,2%. Udziat zapaséw w przetworstwie przemystowym
w zapasach ogétem wzrést o 0,8 pkt do 58,8%, a w handlu i naprawach” spadt o 1,0 pkt do 29,1%.

W strukturze zapaséw ogoOtem wzrdst udziat materiatdw (z 32,9% do 34,5%) oraz
potproduktow i produktow w toku (z 12,7% do 12,9%), a obnizyt si¢ towardw (z 33,8% do 32,7%)
oraz produktow gotowych z (18,7 do 18,3%).

W 2005 r. w magazynach producentdw® $rednioroczne wielkosci stanéw zapasow
wigkszosci badanych artykutow konsumpcyjnych (zywnosciowych i niezywnosciowych) byty
wyzsze niz przed rokiem.

Wsrdd badanych artykutéw zywnosciowych w magazynach producentow od trzech lat
systematycznie wzrastat srednioroczny stan zapasow m.in. tososia wedzonego i jego filetow, margaryn
oraz mieszanek do smarowania pieczywa, warzyw mrozonych, konserw warzywnych, dzemow
owocowych, seréw przetworzonych (topionych), serébw owczych i owczo-krowich, ryzu, cukru,
czekolady, cukierkow (bez czekoladowanych), oraz papieroséw z tytoniu. Zauwazy¢ nalezy, iz od
picciu lat systematycznie wzrastat srednioroczny stan zapasow m.in. migsa drobiowego, sokow
i napojow owocowych i owocowo-warzywnych, warzyw mrozonych, serow tartych, sproszkowanych,
plesniowych, cukru, wod mineralnych i wod gazowanych. Ponadto — tylko w poréwnaniu z 2004 r. —
odnotowano wzrost sredniorocznych zapasdbw m.in. migsa wieprzowego, ttuszczow zwierzgcych
topionych jadalnych, konserw, wedlin i wyrobow wedliniarskich drobiowych, konserw i prezerw
rybnych, marynat warzywnych, seréw podpuszczkowych dojrzewajacych, maki pszennej, kaszy
i grysikdéw, makaronu, kawy palonej z kofeina, wyrobdw czekoladowanych, zup i bulionéw oraz ich
przetworow, wodek, likieréw i innych napojow alkoholowych w przeliczeniu na 100%.

Systematyczne tendencje spadkowe w okresie ostatnich trzech lat odnotowano

w $redniorocznych zapasach m. in. migsa wotowego i cielecego, marynat rybnych, mleka i $mietany

* Dotyczy podmiotéw gospodarczych prowadzacych ksiegi rachunkowej zobowiazanych do sporzadzania co kwartat
sprawozdania o przychodach, kosztach i wyniku finansowym - F-01/1-01 (z wyjatkiem podmiotow, ktdrych
podstawowym rodzajem dziatalnosci jest dziatalnos¢ zaklasyfikowana wedtug PKD do sekcji ,,Rolnictwo, towiectwo i
lesnictwo”, ,,Rybactwo”, ,,Posrednictwo finansowe™), w ktérych liczba pracujacych przekracza 49 oséb.

* Cover economic units keeping accounting ledgers and which are obligated to prepare quarterly reports on revenues,
costs and the financial results — F-01/1-01 (with the exception of units in which the principal activity is classified as
»Agricultural, hunting and forestry”, ,,Fishing” and ,,Financial Intermediation” according to the NACE), in which the
number of employees exceeds 49 persons.

® Dane dotycza przedsigbiorstwach, w ktérych liczba pracujacych przekracza 49 oséb.

® Data refer to enterprises employing more than 49 persons.
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W postaci statej, maki zytniej. Zauwazy¢ nalezy, iz od pieciu lat systematycznie spada srednioroczny
stan zapaséw kawy naturalnej palonej bezkofeinowej. Ponadto — tylko w poréwnaniu z 2004 r. -
obnizyly sie srednioroczne zapasy m.in. ryb morskich mrozonych, owocow i orzechGw mrozonych,
kompotow i owocdw pasteryzowanych, soku pomidorowego, mleka w postaci statej o zawartosci
ttuszczu nie wigkszej niz 1,5%, masta oraz innych tluszczy otrzymywanych z mleka, twarogow,
herbaty, win i miodow pitnych, piwa otrzymywanego ze stodu, napojéw bezalkoholowych.

Wsrod badanych artykulow niezywnosciowych w magazynach producentow od trzech lat
systematycznie wzrastat Srednioroczny stan zapasow m. in. bielizny stotowej, bielizny osobistej
z dzianin, obuwia z wierzchami wykonanymi z tkanin, mydta, produktéw organicznych
powierzchniowo czynnych i produktdw uzywanych jako mydto, chtodziarek i zamrazarek typu
domowego, maszyn pralniczych typu domowego, zarowek do ogdlnych celéw oswietleniowych,
odbiornikéw radiowych, rowerdw, swiec stotowych. Ponadto — tylko w poréwnaniu z 2004 r. —
odnotowano wzrost s$redniorocznych standéw zapasow m.in. tkanin Inianych, bawetnianych,
syntetycznych, tkanin z okrywa, tkanin recznikowych i pozostatych specjalnych, bielizny do celow
toaletowych i kuchennych, wyrobdéw ponczoszniczych, okry¢ i ubiorow z tkanin, pieluszek,
preparatow do mycia, prania i czyszczenia, miynkow, malakserow i sokowirowek stosowanych
w gospodarstwach domowych, zastaw stotowych i naczyn kuchennych z porcelany, odbiornikéw
telewizyjnych oraz zegarow i zegarkdw. Zauwazy¢ nalezy, iz od pigciu lat systematycznie wzrastat
srednioroczny stan zapasow kosmetykow do pielegnacji wiosow oraz zaréwek do ogolnych celéw
oswietleniowych. Zauwazy¢ nalezy, iz od pieciu lat systematycznie spadat srednioroczny stan zapasow
dywandw, chodnikéw i wyktadzin wiokienniczych, obuwia z wierzchami wykonanymi ze skory.
Ponadto — tylko w poréwnaniu z 2004 r. obnizyly si¢ $rednioroczne zapasy m.in. tkanin jedwabnych
oraz welnianych, bielizny poscielowej, rajstop i rajtuzéw, okry¢ i ubiorow z dzianin, bielizny osobistej
z tkanin, papieru toaletowego, waty celulozowej paczkowanej, zeszytéw i brulionéw, opon do
pojazdéw samochodowych osobowych, szkia stotowo-kuchennego, wyrobdw stotowo-kuchennych
emaliowanych z blachy stotowej oraz samochoddw osobowych ogo6lnego przeznaczenia.
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TABL. 1. PODMIOTY GOSPODARKI NARODOWEJ ZAREJESTROWANE W REJESTRZE REGON WEDLUG SEKCIJI
(PKD)
Stan w dniu 31 XII
ENTITIES OF THE NATIONAL ECONOMY RECORDED IN THE REGON REGISTER BY SECTIONS (PKD)
As of December 31

w tym osoby fizyczne

Liczba podmiotow prowadzace
gospodarki narodowej ogdtem dziatalno$¢ gospodarcza
o Number of entities of which natural persons
WyszezegOlnienie of national economy in total conducting economic activity
Specification w liczbach w liczbach
b ledn; b ledn;
eZWZ}g1 eanyc W % 2004= eZWZ%1 eanyc W % 2004=
. in % =100 . in % =100
in absolute in absolute
numbers numbers
(@1€10) 3=V I 2004 3576830 X X 2763380 X X
TOTAL 2005 3615621 x| 101,1 2776459 x| 100,5
W tym USHIZL oo 2004 2752382 | 100,0 X 2093716 | 100,0 X
of which services 2005 2785254 | 100,0| 101,2 2103327 100,0 | 100,5
Handel i naprawy “.........co.coooveveereeeeeeeeesreseens 2004 1189174 43,2 X 981094 | 46,9 X
Trade and repair * 2005 1185282 42,6 99,7 975353 | 46,4 99.4
Hotele 1 reStauracje .........oveveuereeeerieenieieeceecenne 2004 113085 4,1 X 91963 4.4 X
Hotels and restaurants 2005 114842 4,1| 101,6 93045 44| 101,2
Transport, gospodarka magazynowa i facznosé......2004 263162 9,6 X 239117 114 X
Transport, storage and communication 2005 261520 94| 994 236601 | 11,3 98,9
Posrednictwo finansSowe..........ocoveeevvvevveeveevneeennen. 2004 129009 4,7 X 118976 5,7 X
Financial intermediation 2005 129366 4,6| 100,3 118808 5,7 99.9
Obstuga nieruchomosci i firm; nauka® ................. 2004 565310 20,5 X 377398 | 18,0 X
Real estate, renting and business activities 2005 583777 21,0 103,3 385679 18,3| 102,2
Administracja publiczna i obrona narodowa;
obowiazkowe ubezpieczenie
spoteczne i zdrowotne® ...........cccoocvevevvennnnnn. 2004 25301 0,9 X 32 0,0 X
Public administration and defence; 2005 25694 0,9| 101,6 34 0,0 106,3
compulsory social security
Edukacja ...cc.oeeeiveeeeee e 2004 87980 3,2 X 38704 1,8 X
Education 2005 91967 3,3| 104,5 40612 1,9 104,9
Ochrona zdrowia i opieka spoteczna .................. 2004 151523 5,5 X 132371 6,3 X
Health care and social welfare 2005 156612 5,6 1034 136924 6,5| 1034
Pozostata dziatalno$¢ uskugowaA ......................... 2004 227803 8,3 X 114061 5,5 X
Other community, social and personal 2005 236143 8,5| 103,7 116271 5,5 101,9
service activities
Organizacje i zespoty eksterytorialne .................. 2004 35 0,0 X - - -
Extra-territorial organisations and bodies 2005 51 0,0| 145,7 - - -

Zrédto: Zmiany strukturalne grup podmiotoéw gospodarki narodowej w 2005.
Source: Structural changes in the groups of entities of the national economy in 2005.
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TABL. 2. WARTOSC DODANA BRUTTO WEDLUG SEKCJI W LATACH 2000 — 2005 (w cenach biezacych)
GROSS VALUE ADDED BY SECTIONS IN YEARS 2000 - 2005 (in current prices)

2000 2001 2002
Wyszczegolnienie
Specification w mln zt w % w mln zt w % w mln zt w %
inmin zl in % inmin zI in % inmin zI in %
OGOLEM ...t 662 468 1000| 694 896 1000| 714353 100,0
TOTAL
W EYM USHUGT . 419 661 63,3| 454583 65,4| 476918 66,8

of which services

Handel i naprawyA ...................................................... 128 877 19,5 137477 19,8 | 142 043,0 19,9
Trade and repair®

Hotele i restauracje.........oocooeeveeeeeeeereeenieerecreceeenns 8311 1,3 8678 1,2 8 669,0 1,2
Hotels and restaurants

Transport, gospodarka magazynowa i tacznos¢ ....... 43418 6,6 48 165 6,9 53163,0 7,4
Transport, storage and communication

Posrednictwo fInanSoOwe..........cccoeeveevveevevveieeeeneeennee. 32832 5,0 31166 4,51 29001,0 4,1
Financial intermediation

Obstuga nieruchomosci i firm; nauka®.......oooeeveen.. 87 054 13,1 95 593 13,8 101 582,0 14,2
Real estate and business activities

Administracja publiczna i obrona narodowa;
obowigzkowe ubezpieczenia spoteczne i
ZATOWONE™ ~......ooooeoeeeeeee e, 40114 6,1 44 538 6,4 46115,0 6,5
Public administration and defence; compulsory
social security

EdUKACa ..vovvveeeeieicccee s 29192 4,4 32 396 4,7 33 845,0 4.7
Education
Ochrona zdrowia i opieka spoleczna ......................... 21 600 33 25944 3,71 30208,0 4,2

Health care and social welfare

Pozostata dziatalno$¢ us}ugowaA ............................... 24 266 3,7 26 469 3,8 28005,0 39
Other service activities

Gospodarstwa domowe zatrudniajace
PLACOWNIKOW ..ottt 3997 0,6 4157 0,6 42870 0,6
Private households with employed persons

Zrédto: Rachunki narodowe wedtug sektorow i podsektoréw instytucjonalnych 2000-2004, GUS, Warszawa, czerwiec 2006; Dla
roku 2005 - Maty Rocznik Statystyczny Polski 2006.

Source: National accounts by institutional sectors and sub-sectors 2000-2004, Central Statistical Office, Warsaw, 2006; For
2005 - Concise Statistical Yearbook of Poland 2006.
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TABL. 2. WARTOSC DODANA BRUTTO WEDEUG SEKCJI W LATACH 2000 — 2005 (w cenach biezacych) (dok.)
GROSS VALUE ADDED BY SECTIONS IN YEARS 2000 - 2005 (in current prices) (cont.)

2003 2004 2005
Wyszczegolnienie
Specification w min zt w % wminzt | wmlnz w % w min zt
in min zl in % inminzl | inminzl in % in min zI
OGOLEM ..ottt 743 321 1000| 817112 1000| 860939 100,0
TOTAL

W EYM USHUGT . 490 587 66,0 523290 64,0 555348 64,5
of which services
Handel i naprawy™...........cccooveevvreeereeeeeeeeeeeesesseeenne 141 243 19,0 153752 18,8 X X
Trade and repair®
Hotele i restauracje.........oocooeeveeeeeeeereeenieerecreceeenns 8776 1,2 9478 1,2 X X
Hotels and restaurants
Transport, gospodarka magazynowa i tacznos¢ ....... 55768 7,5 60 394 7,4 X X
Transport, storage and communication
Posrednictwo fInanSoOwe..........cccoeeveevveevevveieeeeneeennee. 30019 4,0 33024 4,0 X X
Financial intermediation
Obstuga nieruchomosci i firm; nauka®.......oooeeveen.. 104 632 14,1 109 476 13,4 X X
Real estate and business activities
Administracja publiczna i obrona narodowa;
obowigzkowe ubezpieczenia spoteczne i
ZATOWOINE™ ... 47 069 6,3 50118 6,1 X X
Public administration and defence; compulsory
social security

Edukacja .....c.cocvvvveveininieiirneeirec e 36 438 4,9 41799 5,1 X X
Education

Ochrona zdrowia i opieka spoleczna ......................... 32 606 4.4 29 666 3,6 X X
Health care and social welfare
Pozostata dziatalno$¢ us}ugowaA ............................... 29 638 4,0 30914 3,8 X X
Other service activities

Gospodarstwa domowe zatrudniajace

PraCOWNIKOW ....ooviviiiiiiiieiceeee e 4398 0,6 4 669 0,6 X X
Private households with employed persons

Zroédto: Rachunki narodowe wedtug sektorow i podsektoréw instytucjonalnych 2000-2004, GUS, Warszawa, czerwiec 2006;
Dla roku 2005 - Maty Rocznik Statystyczny Polski 2006.
Source: National accounts by institutional sectors and sub-sectors 2000-2004, Central Statistical Office, Warsaw, 2006; For

2005 - Concise Statistical Yearbook of Poland 2006.
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TABL. 3. PRACUJACY WEDLUG SEKCIT?
Stan w dniu 31 XII

EMPLOYED PERSONS BY SECTIONS®

As of 31 XII
2000 2001 2002
Wyszczegolnienie b
Specification w tysiacach [ w % | w tysigcach w % w tysiacach | w %
in thous in% in thous in% in thous in %
p 14 923,7
———
OGOLEM ...ttt 154888| 1000| 146700| 1000 128033| 1000
TOTAL
WY USHIGH oeveeeeees oo 72249| 466| 66731| 455 70714 %ﬁ;
of which services '
Handel i DAPTAWY? . ...vveeeeeeeeeeeeeeeseeeeeeeeseeeseeesseeeesnene 2074,6| 13,4 1969,2 13,4 1998,0 134
Trade and repair® 15,6
Hotele 1 reStauracje .......ovvveerveerieenieeeieeereeeeeeeseeeenes 225,7 1,5 217,2 1,5 210,9 L4
Hotels and restaurants 1,6
Transport, gospodarka magazynowa i tacznosé............. 779,3 5,0 7144 49 7247 4.9
Transport, storage and communication 57
PoSrednictwo fINAnSOWE .........c.ooevveevveeveeeiieeceeereeeeenene 298,6 1,9 286,5 2,0 290,0 19
Financial intermediation 2,3
Obstuga nieruchomodci i firm; nauka®............ccc.cc....... 822,6 5,3 8422 5,7 897,1 6.0
Real estate and business activities 7,0
Administracja publiczna i obrona narodowa;
obowiazkowe ubezpieczenia spoteczne i zdrowotne® 822,2 5,3 525,7 3,6 838,8 3.6
Public administration and defence; compulsory social 6,6
security
ST OO 902,8 5.8 907,9 6,2 894.,6 6.0
Education 7,0
Ochrona zdrowia i opieka spoleczna ...........ccccevunenneee. 908,2 59 869,0 5,9 851,7 5.7
Health care and social welfare 6,7
Pozostata dziatalnosé uslugowaA ................................... 390,9 2,5 341,0 2.3 365,6 24
Other service activities 2,9

Zrédto: Dla roku 2005 — Maty Rocznik Statystyczny Polski 2006; Dla lat 2000, 2003 i 2004 — Rocznik Statystyczny RP 2005; Dla roku
2002 — Rocznik Statystyczny RP 2004; Dla roku 2001 — Rocznik Statystyczny RP 2003;

# Dane dla pracujacych ogdlem za lata 2003-2005 nie sa w petni poréwnywalne z danymi za lata 2000-2002 na skutek wykorzystania
réznych zrodet dla danych dotyczacych pracujacych w gospodarstwach indywidualnych w rolnictwie. Dane dla pracujacych w
gospodarstwach indywidualnych w rolnictwie dla lat 2000, 2001 i 2002 - licznik wyszacowano przy wykorzystaniu wynikow Powszechnego
Spisu Rolnego przeprowadzonego w czerwcu 1996 roku; dane dla roku 2002 — mianownik i lat 2003-2005 wyszacowano przy
wykorzystaniu wynikéw Narodowego Spisu Powszechnego Ludnos$ci i Mieszkan 2002 oraz Powszechnego Spisu Rolnego 2002;

® Dla roku 2002 udziaty: w liczniku liczone przy uwzglednieniu liczby pracujacych ogoétem z licznika, w mianowniku przy uwzglednieniu
liczby pracujacych ogdtem z mianownika.

Source: For 2005 - Concise Statistical Yearbook of Poland 2006; For years 2000, 2003 and 2004 — Statistical Yearbook 2005; For 2002 —
Statistical Yearbook 2004; For 2001 — Statistical Yearbook 2003;

 For years 2003-2005 data for total number of employed persons are not strictly comparable to data for years 2000-2002 due to the use of
various sources for data concerning persons employed on private farms in agriculture. Data concerning persons employed on private
farms in agriculture for years 2000, 2001 and 2002 — numerator estimated using the results of the Agricultural Census conducted in June
1996; data for 2002- denominator and years 2003-2005 estimated using the results of the Population and Housing Census 2002 as well as
the Agricultural Census 2002;

® For 2002 shares: in numerator calculated on the basis of the total number of employed persons in numerator, in denominator - on the basis
of the total number of employed persons in denominator.
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TABL.3. PRACUJACY WEDLUG SEKCJI* (dok.)

Stan w dniu 31 XII
EMPLOYED PERSONS BY SECTIONS® (cont.)

As of 31 XII
2003 2004 2005
Wyszczego6lnienie

Specification w tysiacach | w % | w tysiacach w % w tysiacach w %

in thous in % in thous in % in thous in %
OGOLEM ...t 12640.7| 1000 127202 100,0 12893.3| 100,0

TOTAL

W EYM USHUGI o 7007,2| 554 7055,4 55,5 71710 55,6

of which services

Handel i naprawyA ......................................................... 20039 15,8 1983,1 15,6 2030,6 15,7
Trade and repair®

Hotele 1 reStauracje .........coeeveeerererieenieeeeeceeeceeceeenes 2142 1,7 216,3 1,7 219,7 1,7
Hotels and restaurants

Transport, gospodarka magazynowa i facznos¢............. 705,7 5,6 704,8 5,5 706,7 5,5
Transport, storage and communication

Posrednictwo fInanSoOwe.............cccoceveeveeereeceeereeereeeeene, 260,8 2,1 2747 2,2 281,9 2,2
Financial intermediation

Obsluga nieruchomosci i firm; NAUKA® oo 926,1 7.3 940,4 7,4 9483 7,4
Real estate and business activities

Administracja publiczna i obrona narodowa;

obowiazkowe ubezpieczenia spoteczne i zdrowotne® 843,5 6,7 851,6 6,7 872,0 6,8
Public administration and defence; compulsory social

security

EdUuKacja.......ccooveveveeiiieieiiicicieeeeeeeee e 971,5 7,7 999,5 7,9 1024,2 7,9
Education

Ochrona zdrowia i opieka spoleczna ..........cccccvrveenneee. 704,8 5,6 704,5 5,5 703,6 5,5

Health care and social welfare

Pozostata dziatalno$é ustugowa™...........ccccooevvveevnnnne. 370,7 2.9 380,5 3,0 384,0 3,0
Other service activities

Zrédto: Dla roku 2005 — Maty Rocznik Statystyczny Polski 2006; Dla lat 2000, 2003 i 2004 — Rocznik Statystyczny RP 2005; Dla roku
2002 — Rocznik Statystyczny RP 2004; Dla roku 2001 — Rocznik Statystyczny RP 2003;

? Dane dla pracujacych ogdlem za lata 2003-2005 nie sa w petni poréwnywalne z danymi za lata 2000-2002 na skutek wykorzystania
réznych zrédet dla danych dotyczacych pracujacych w gospodarstwach indywidualnych w rolnictwie. Dane dla pracujacych w
gospodarstwach indywidualnych w rolnictwie dla lat 2000, 2001 i 2002 - licznik wyszacowano przy wykorzystaniu wynikow Powszechnego
Spisu Rolnego przeprowadzonego w czerwcu 1996 roku; dane dla roku 2002 — mianownik i lat 2003-2005 wyszacowano przy
wykorzystaniu wynikéw Narodowego Spisu Powszechnego Ludnos$ci i Mieszkan 2002 oraz Powszechnego Spisu Rolnego 2002.

Source: For 2005 - Concise Statistical Yearbook of Poland 2006; For years 2000, 2003 and 2004 — Statistical Yearbook 2005; For 2002 —
Statistical Yearbook 2004; For 2001 — Statistical Yearbook 2003;

# For years 2003-2005 data for total number of employed persons are not strictly comparable to data for years 2000-2002 due to the use of
various sources for data concerning persons employed on private farms in agriculture. Data concerning persons employed on private
farms in agriculture for years 2000, 2001 and 2002 — numerator estimated using the results of the Agricultural Census conducted in June
1996; data for 2002- denominator and years 2003-2005 estimated using the results of the Population and Housing Census 2002 as well as
the Agricultural Census 2002.
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TABL. 4. PRZECIETNIE ZATRUDNIENIE, PRZECIETNE MIESIECZNE WYNAGRODZENIE BRUTTO
WEDLUG SEKCIJI W 2005 R.
AVERAGE PAID EMPLOYMENT, AVERAGE MONTHLY GROSS WAGES AND SALARIES BY SECTIONS IN 2005

Przecigtne zatrudnienie Przecigtne wynagrodzenie brutto
Average paid employment Average gross wages and salaries
Wyszczegolnienie
Specification
W tysiacach 2004=100 wa 2004=100
in thous. in zl
OGOLEM ..., 8 786,4 101,7 2380 104,7
TOTAL
W tym ustugi ..oocoevevreeirieireeee, X X X X
of which services
Handel i naprawy” ...........cccoovevvvernrnnns 1 348,0 104,1 1926 102,7
Trade and repair®
Hotele 1 restauracje ........cooevevveveerveernenens 144,8 102,3 1505 102,2

Hotels and restaurants

Transport, gospodarka magazynowa
11CZNO08C ... 582,9 100,0 2593 102,1
Transport, storage and communication

Posrednictwo finansowe.............c..c......... 235,1 103,7 4335 105,8
Financial intermediation

Obstuga nieruchomoéci i firm; nauka®.... 699.,8 99,9 2497 105,6
Real estate and business activities

Administracja publiczna i obrona
narodowa; obowiazkowe
ubezpieczenia spoteczne i
ZATOWONE™ oo 552,3 102,6 3061 104,6

Public administration and defence;
compulsory social security

Edukacja........ccovvveveininieeiieeeeeeenns 1 004,0 102,5 2473 105,3
Education
Ochrona zdrowia i opieka spoteczna....... 634,7 99,8 1954 104,7

Health care and social welfare

Pozostata dziatalno$é ustugowa®............. 265,9 100,5 2315 104,3
Other community, social and personal
service activities
Zrédto: Rocznik Statystyczny RP 2005.
Source: Statistical Yearbook 2005.
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TABL. 5. NAKLADY INWESTYCINE WEDLUG SEKCJI W 2004 R. (w cenach biezacych)
INVESTMENT OUTLAYS BY SECTIONS IN 2004 (in current prices)

w tym of which
maszyny,
budynki | (TR
Ogbtem i budowle i narzedzia tr;n(s)portu
5lnieni Total ildi
Wészcz.?.go{:.neme bug(rj]ldngs machinery, transport
pectiication technical equipment
structures .
equipment
and tools
w min zt w % w %
inmin zl in % in %
OGOEEM ..o eeneenseneens 120 467 | 100,0 X 52,9 35,3 11,1
TOTAL
W LY USTUGE 1ot 66 832 55,5 100,0 59,6 24,7 15,3
of which services
Handel i naprawy” ........cooccoovoeevveereenreeerenresnnenns. 11 896 99| 17,8 41,7 32,6 25,3
Trade and repair®
Hotele i reStauracje .........cooveevveereeereeerieireennnnes 1036 0,9 1,6 72,2 20,5 7,1
Hotels and restaurants
Transport, gospodarka magazynowa i tacznos¢ 11425 9,5 17,1 29,0 41,6 29,3
Transport, storage and communication
Posrednictwo finansowe ...........cccceveevveveereecneennnn. 3533 2,9 5,3 15,5 48.9 35,0
Financial intermediation
Obstuga nieruchomosci i firm; nauka®.......co....... 22 880 19,0 34,2 81,9 10,8 6,9
Real estate and business activities
Administracja publiczna i obrona narodowa;
obowiazkowe ubezpieczenia
spoteczne i ZATOWOINE® ..o 4 005 3,3 6,0 69,1 21,8 8,5
Public administration and defence;
compulsory social security
EduKacja......covviiiiiiiieccceeeee e 3775 3,1 5,6 78,2 18,5 2,5
Education
Ochrona zdrowia i opieka spoleczna.................... 2262 1,9 3.4 44,6 429 12,1
Health care and social welfare
Pozostata dziatalno$é us%ugowaA .......................... 6 020 5,0 9,0 79,0 15,9 4,5
Other community, social and personal
service activities

Source: Fixed assets in national economy in 2004.

Zrédto: Srodki trwate w gospodarce narodowej w 2004 roku.




TABL. 6. LICZBA PODMIOTOW GOSPODARKI NARODOWEJ?

Stan w dniu 31 XII

NUMBER OF ENTITIES OF THE NATIONAL ECONOMY ?
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As of December 31
2004 2005 2004 2005
e Sekcja "G" Sekcja "H" A
Wyszczegolnienie handel i naprawy * hotele i restauracje Specification
Section "G" Section "H"

trade and repairs

A

hotels and restaurants

OGOLEM......ccoooververrririanrnn.

w tym:

Przedsigbiorstwa panstwowe ...

Z tego

prawa handlowego..............

w tym:

Spoldzielnie .........ccceoveerieernnnee

Osoby fizyczne prowadzace

dzialalno$¢ gospodarcza ....

1189174

143

203815

79629

1822

64558

124186

3297

981094

a Zarejestrowanych w rejestrze REGON.

a Recorded in the REGON register.

1185282

105

205815

82136

1797

66527

123678

3198

975353

113085

10

20284

4637

90

4151

15647

41

91963

114842

20961

5049

90

4472

15912

46

93045

TOTAL

of which:

State-owned enterprises

Companies

commercial law

of which:

join stock

limited liability

civil law partnership

Co-operatives

Natural persons conducting
economic activity
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TABL. 7. PRZEDSIEBIORSTWA WEDLUG LICZBY PROWADZONYCH SKLEPOW*®

Stan w dniu 31 XII
ENTERPRISES BY NUMBER OF SHOPS?

As of December 31
N
OGOLEM.......oiiiiee s 324845 334639
TOTAL
O 2 SKIEPOW ... 319240 328769
up to 2 shops
B0ttt 4559 4792
T1-20 et 710 716
2Lm50 e ettt ere e 265 270
STAT00 i 50 66
LOT-200 .ottt 15 20
POWYZE] 200 SKIEPOW ... 6 6
above 200 shops
w tym przedsigbiorstwa handlowe.............cccoevvvvnnnnnnen, 305694 318443
of which trade enterprises
O 2 SKICPOW ...ttt 301490 314086
up to 2 shops
Bod0 et ettt enae s 3392 3525
TT220 et 559 565
2150 e 196 195
STaT00 et 39 48
TOT-200 ittt 13 18
POWYZE] 200 SKICPOW .....vrveeireeieriieiieeeeeree et 5 6
above 200 shops

a Patrz Uwagi metodyczne, str. 22.
a See Methodological notes, page 35.
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TABL. 8. PRZEDSIEBIORSTWA HANDLOWE? WEDLUG LICZBY PROWADZONYCH MAGAZYNOW
Stan w dniu 31 XII
TRADE ENTERPRISES ? BY NUMBER OF WAREHOUSES

As of December 31
Wyszczegolnienie
}épecifi%ation 2004 2005
OGOLEM.......ciiiiie s 8883 9210
TOTAL
L MAGAZYI ..ottt 3555 3757
1 warehouse
o ettt 3942 4088
010ttt 866 850
POWYZej 10 MAGAZYNOW .....coveneeieeeiieeieieiee et 520 515
above 10 warehouses
w tym przedsigbiorstwa hurtowe............cccocoevvvvrnrnnnnnn, 6464 6771
of which wholesale trade enterprises
L MAGAZYN ..o 2551 2724
1 warehouse
2 ettt 2928 3054
010 602 610
POowyzej 10 MAGAZYNOW ......ovrveeeeieeeireeeeieeeeeeeeeeeeesee e 383 383
above 10 warehouses

a Dane dotycza przedsigbiorstw, w ktorych liczba pracujacych przekracza 9 osob.
a Data refer to enterprises employing more than 9 persons.
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TABL.9. SKLEPY I STACJE PALIW WEDLUG FORM ORGANIZACYJNYCH?

Stan w dniu 31 XII

SHOPS AND PETROL STATIONS BY ORGANIZATION FORMS*®

As of December 31
Wyszczegolnienie Ogotem i)elll(:;; Sektor prywatny
Specification Total puo Y Private sector
Public sector
OGOLEM.....ciiiiiiiiiie e 2004 380346 1737 378609
TOTAL 2005 394037 1598 392439
Z tego:
of which:

SKICPY wveveveveeeeeieieeeieieieieieieieieieeeieeeieieiees 2004 370883 1367 369516
Shops 2005 384001 1317 382684
Domy towarowe..........cccecvevvervevennene 2004 99 1 98
Department stores 2005 95 1 94
Domy handlowe...........cccevvrvrvnrennnne. 2004 501 9 492
Trade stores 2005 462 8 454
Hipermarkety ........c.ccccevervecerieccrnennnne. 2004 338 - 338
Hipermarkets 2006 374 - 374
Supermarkety ...........ccoevervecerieciriennn. 2004 2347 3 2344
Supermarkets 2005 2716 5 2711
Pozostate sklepy........ccooerveeerievereennne. 2004 367598 1354 366244
Other shops 2005 380354 1303 379051
Stacje PaliW ....c.veveeeeeeieeieeeeeeeeeene 2004 9463 370 9093
Petrol stations 2005 10036 281 9755

a Patrz Uwagi metodyczne, str. 22.
a See Methodological notes, page 35.
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TABL. 10. WYBRANE FORMY ORGANIZACYINE SKLEPOW WEDLUG WOJEWODZTW W 2005 R.

Stan w dniu 31 XII

SELECTED ORGANIZATION FORMS OF SHOPS BY VOIVODSHIPS IN 2005

As of December 31
Wyszczegolnienie Domy towarowe :
Specificati Domy handlowe Supermarkety Hipermarkety
pecification Departament y
Trade stores Supermarkets Hipermarkets
stores

POLSKA ..ot 95 462 2716 374
POLAND

DolnoslIaskie.......c.coveevveveeeeeerieeennns 8 35 209 38
Kujawsko-Pomorskie........................ 5 19 160 21
Lubelskie .....ccoovvveviriecireiieieeeienen, 5 32 147 10
LubusKi€ .....ccceevvveirieirieireeeeiee 2 12 123 11
LOAZKIC ..., 7 28 174 29
MatopolsKie........ccoveerreirrerirreierennn, 10 31 165 25
MazowiecKie .......covvreirrereereienennnn, 20 89 278 60
(07370 1 <1 1 4 82 6
Podkarpackie.......c..cccevervrrereerernennnnnn, 7 25 135 10
Podlaskie ........coceevvveireirieeeenen, 3 20 77 8
PomorsKi€......oooeeveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeen, 2 25 159 28
SIASKIE v 8 54 381 66
SwigtoKrzysKie ........ccoovvvvrverrrenenn. - 13 69 6
Warminsko-Mazurskie ..................... 2 25 124 11
WielkopolskKie .......ccccoeevrververeniennnnne 8 29 272 31
Zachodniopomorskie ..........c.eevneee. 7 21 161 14
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TABL. 11. STRUKTURA SKLEPOW 1 STACJI PALIW WEDLUG FORM

I FORM WLASNOSCI W 2005 R.2

Stan w dniu 31 XII

ORGANIZACYINYCH

STRUCTURE OF SHOPS AND PETROL STATIONS BY ORGANIZATION AND OWNERSHIP

FORMS IN 2005°

As of December 31
Wyszczegolnienie W tym:
Specification Sektor of which:
. prywatny

a - udziat w % O.?Of elm . wlasno$¢ wlasnos¢

a - sharein % ota Private prywatna krajowa zagraniczna

b - udziat powierzchni sprzedazowej w % sector private domestic foreign

b - share of sales area in % ownership ownership
SKIEPY ..o a 100,0 99,7 98,0 1,4
Shops b 100,0 99,6 83,5 15,6

w tym:

of which:
Domy towarowe............ccceuenee. a 100,0 98,9 87,4 9,5
Department stores b 100,0 97,8 71,2 253
Domy handlowe........................ a 100,0 98,3 76,0 20,3
Trade stores b 100,0 98,7 77,8 18,8
Hipermarkety ..........cccoevrunene a 100,0 100,0 15,5 83,2
Hipermarkets b 100,0 100,0 13,0 86,2
Supermarkety ...........cccoeevrunene. a 100,0 99,8 43,6 56,1
Supermarkets b 100,0 99,9 39,3 60,3
Stacje paliw .......ccecvevevrveernenene. a 100,0 97,2 76,5 7,0
Petrol stations b - - - -

a Patrz Uwagi metodyczne, str. 22.
a See Methodological notes, page 35.
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TABL. 12. STRUKTURA SKLEPOW WEDLUG FORM WELASNOSCI W WOJEWODZTWACH W 2005 R.

Stan w dniu 31 XII

STRUCTURE OF SHOPS BY OWNERSHIP IN VOIVODSHIPS IN 2005

As of December 31
Wyszczegdlnienie w tym:
Specification Sektor of which:
. prywatny

a - udziat w % O.Ig 0,3 elm . wlasnos¢ wiasnos¢

a - share in % ota Private prywatna krajowa zagraniczna

b - udziat powierzchni sprzedazowej w % sector private domestic foreign

b - share of sales area in % ownership ownership

POLSKA.....ccoeecceee, a 100,0 99,7 98,0 14

POLAND b 100,0 99,6 83,5 15,6

Dolnoslaskie.........cccoeeeveereereerennne. a 100,0 99,7 97,8 1,7
b 100,0 99,7 79,4 19,6

Kujawsko-Pomorskie..................... a 100,0 99,7 97,8 1,6
b 100,0 99,8 83,2 16,2

LubelsKi€ .....ccoeveveeviiiiiiiiicireen a 100,0 99,7 98,6 0,7
b 100,0 99,6 91,6 7,8

LubusKi€ ......coveveierieeriereecreeeenns a 100,0 99,6 97,9 1,5
b 100,0 99,7 84,6 14,7

LodzKie .....oouvveeeeeieeeeee, a 100,0 99,6 97,9 1,3
b 100,0 99,0 81,3 17,3

Matopolskie........cccoeeeireireirencne a 100,0 99,7 98,4 1,0
b 100,0 99,8 86,7 12,3

Mazowieckie .......cccoeeeerrereereerennne. a 100,0 99,5 97,4 1,8
b 100,0 99,1 79,2 19,2

OPpOISKI€....cveveeriieieieiiieeie, a 100,0 99,7 98,3 1,3
b 100,0 99,8 87,8 11,6

Podkarpackie........cccooeivueirecnencne a 100,0 99,7 98,6 0,6
b 100,0 99,7 91,2 7,4

Podlaskie .......cccoeeveevieveciieceene, a 100,0 99,4 98,3 0,8
b 100,0 99,5 92,4 6,9

PomorskKie.......c.ccveevveveeieeneeeenee. a 100,0 99,8 97,8 1,9
b 100,0 99,9 81,4 18,1

S1ASKIE v a 100,0 99,6 97,6 1,8
b 100,0 99,8 76,9 22,0

Swigtokrzyskie ..........coovvverrverernnnn. a 100,0 99,6 98,6 0,9
b 100,0 99,7 87,7 11,9

Warminsko-Mazurskie .................. a 100,0 99,6 98,3 1,3
b 100,0 99,7 89,4 10,2

Wielkopolskie ......c.ccccovevreneenenene. a 100,0 99,8 98,4 1,3
b 100,0 99,9 85,2 14,4

Zachodniopomorskie..................... a 100,0 99,8 98,1 1,5
b 100,0 99,7 84,9 14,2
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TABL. 13. SKLEPY I STACJE PALIW WEDLUG SPECJALIZACIJI?
Stan w dniu 31 XII
SHOPS AND PETROL STATIONS BY SPECIALIZATION?

As of December 31
2004 2005
Wyszczegélnienie sklepy Specification
shops
SKIEPY ..o 370883 384001 | Shops
z tego: of which:
OgOINOSPOZYWCZE .....vevevereverarririnenss 112301 116097 | General foodstuffs
OWOCOWO-WAIZYWNE........coeererverenennene 4778 5224 | Fruit and vegetables
MIESNC.....cueeeieeieeeeeieeiereeeeeeerenenennens 12456 13073 | Meat
RYybNE ..o, 1053 1106 | Fish
Baker’s and confectioner’s
Piekarniczo-ciastkarskie...................... 5446 5520 | products
Z napojami alkoholowymii ................. 2268 2454 | With alcoholic beverages
Z kosmetykami i wyrobami With cosmetics and
t0aletOWYMI....cvereeeerrccecenene 8537 8211 toilet goods
7 wyrobami wiokienniczymi .............. 3951 4914 | With textile products
Z wyrobami odziezowymi................... 32615 39413 | With clothing products
With footwear and leather
Z obuwiem 1 wyrobami skérzanymi ... 6808 8129 | products
Z meblami i sprzgtem With furniture and lighting
O$WICtlenioWyYm .......cceverieeereennnnnn. 7366 7749 | appliances
Radiowo-telewizyjne i ze sprzgtem With radio, TV and
gospodarstwa domowego ................. 7210 7418 | household appliances
Z artykutami piSmiennymi
1 KSIQEAINIC ..veveeeervcciricrceceicene 6970 8342 | With books and stationery
Z pojazdami mechanicznymii .............. 11840 12689 | With motor vehicles
Pozostate sKIepy .....cccoeveveveeeeereennnnnen. 147284 143662 | Other shops
Stacje paliw .........cccoceeveieieeiirieienee, 9463 10036 | Petrol stations

a Patrz Uwagi metodyczne, str. 22.
a See Methodological notes, page 35.




TABL. 14. SKLEPY WEDLUG POWIERZCHNI SPRZEDAZOWEJ I WOJEWODZTW W 2005 R.2
Stan w dniu 31 XII
SHOPS BY SALES AREA AND VOIVODSHIPS IN 2005 ?
As of December 31

101

Powierzchnia

Liczba sklepow wg powierzchni sprzedazowej
Number of shops by size of sales area

Wojewbdztwa Ogodtem sﬁreii’)dvizv?ﬁz 2. 2.
Voivodships Total | Salesarea (2)f gznr:ile'l 100 - 200 - 300 - 400 - 1000- | 2000 - 250‘0 .
shops in m J wigcej
99mPand| 199m’* | 299m* | 399m’ | 999m’ 1999 | 2499 m’ | 2500 m?
less and more
POLSKA.......ccoevrien. 384001( 28064516 361067| 10371 3933 2102 4672 1182 130 544
POLAND
Dolnoslaskie................ 26730 2170071 25090 702 306 138 325 106 13 50
Kujawsko-Pomorskie..... 20003 1476310 18748 571 196 138 263 53 5 29
Lubelskie........ccccoeueee. 22116 1556973 | 20875 566 211 105 257 72 13 17
Lubuskie........cccceueuenee. 10284 884366 9597 276 100 63 196 32 4 16
Lodzkie.......ccovveuinnes 27831 1850187| 26424 652 233 129 281 62 12 38
Matopolskie................. 32054 2112685 30100 1001 314 171 345 80 4 39
Mazowieckie................ 53832 4046931 | 50940 1309 509 251 537 169 25 92
Opolskie ......ccccervenenee. 8866 677974 8234 278 119 61 133 29 4 8
Podkarpackie............... 19635 1350235| 18247 641 264 135 271 50 6 21
Podlaskie........ccccocue... 10055 820450 9226 398 149 77 164 22 3 16
Pomorskie.........co...... 21493 1607169 | 20232 526 210 139 270 79 4 33
Slaskie ......ovverrerrennn. 48812 3575273 45810 1359 497 248 631 165 14 88
Swigtokrzyskie............ 11991 738114 11472 232 71 54 121 30 1 10
Warminsko-Mazurskie... 12513 1074732 11512 452 185 90 196 61 4 13
Wielkopolskie ............. 37929 2786033 | 35774 952 378 207 433 126 10 49
Zachodniopomorskie ..... 19857 1337013 | 18786 456 191 96 249 46 8 25

a Patrz Uwagi metodyczne, str. 22.
a See Methodological notes, page 35.
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TABL. 15. SKLEPY I STACJE PALIW WEDLUG WOJEWODZTW?

Stan w dniu 31 XII

SHOPS AND PETROL STATIONS BY VOIVODSHIPS #

As of December 31
I;gr‘zlefgjzctlj\?: Liczba stacji Liczba ludpoéci
Woj_ewédz.twa Liczba sklepow sk!ep(')w wm’ paliw prnZzi’Il)asCEJ:;)Ca
Voivodships Number of shops Size of sales Number_of Population per
area of stores petrol stations
inm? shop
POLSKA.....ccccoovvrerienns 2004 370883 26550766 9463 103
POLAND 2005 384001 28064516 10036 99,4
Dolnoslaskie................... 2004 29878 2070247 677 96,8
2005 26730 2170071 705 108
Kujawsko-Pomorskie 2004 20539 1354609 553 101
2005 20003 1476310 573 103
Lubelski€ ........ccceveveennne. 2004 22944 1600127 634 95,2
2005 22116 1556973 699 98,6
Lubuski€.....cc.ccoorevrnee. 2004 10909 832861 342 92,5
2005 10284 884366 369 98,1
LodzKie.....oovnreveereiinanns 2004 24863 1563315 778 104
2005 27831 1850187 814 92,6
Matopolskie.................... 2004 32250 2136851 617 101
2005 32054 2112685 669 102
Mazowieckie................... 2004 46422 3565477 1321 111
2005 53832 4046931 1452 95,8
Opolskie......cccorrrrerrernnnee. 2004 8321 705394 252 126
2005 8866 677974 271 118
Podkarpackie.................. 2004 17778 1193414 460 118
2005 19635 1350235 485 107
Podlaskie ........ccccevrunennee 2004 11027 877948 331 109
2005 10055 820450 350 119
PomorsKie...........occuvnee. 2004 22656 1556233 427 96,8
2005 21493 1607169 445 102
Slaskie ...oooveeveeereeeeean. 2004 42671 3192735 939 110
2005 48812 3575273 1002 96,0
Swigtokrzyskie 2004 13790 819773 306 93,5
2005 11991 738114 339 107
Warminsko-Mazurskie 2004 12654 1050490 370 113
2005 12513 1074732 384 114
Wielkopolskie 2004 37294 2727245 920 90,2
2005 37929 2786033 967 88,9
Zachodniopomorskie 2004 16887 1304047 486 100
2005 19857 1337013 512 85,3

a Patrz Uwagi metodyczne, str. 22.

a See Methodological notes, page 35.
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TABL. 16. STRUKTURA SPRZEDAZY DETALICZNEJ W SKLEPACH 1 STACJACH PALIW W 2005 R.
STRUCTURE OF RETAIL SALES IN SHOPS AND PETROL STATIONS IN 2005

Zywnoé¢, napoje
alkoholowe i
Poiazd ) ) bezalkoholowe
. hJa nic;ne Paliwa stale, ciekle oraz wyroby
L Wyszczegdlnienie Ogotem mec 2 i gazowe tytoniowe
p. motocykle, czgsci. e
Total Motor vehicles, Solid, liquid and Foodstuffs,
motorcycles, parts gaseous fuels gé%?g?&chgﬂ%
beverages and
tobacco products
1 | OGOLEM......oooovoireseeereseseesrennenn 100,0 100,0 100,0 100,0
2 | OWOCE 1 WaIZYWa ....c.coveneeeeeieenenee 2.4 0,0 0,0 5,8
3 | Migso i wyroby migsne ...................... 6,0 0,0 0,0 14,5
4 | Ryby i przetwory rybne.........ccccccc...... 1,0 0,0 0,0 2,5
5 | Pieczywo i przetwory zbozowe.......... 34 0,0 0,0 8,3
6 | Mleko, jajaiSery .....ccoveverereeerueennns 3,5 0,0 0,0 8,4
7 | Cukier i wyroby cukiernicze .............. 3,8 0,0 0,2 7,7
8 | Kawa, herbata i kakao ........................ 1,6 0,0 0,0 3,8
Pozostate artykuty zywnosciowe
9 i napoje bezalkoholowe.................... 8,1 0,0 0,9 18,5
10 | Napoje alkoholowe.........ccccceererueurnnee 6,5 0,0 1,0 13,7
11 | Wyroby tytoniowe...........ccceevevereennee 2.4 0,0 1,0 49
Artykuty farmaceutyczne
12 1 MEdYCZNE.....eeveeeireeeieirieeieeees 4,7 0,0 0,0 0,2
13 | Kosmetyki i wyroby toaletowe .......... 3,5 0,0 0,0 4,7
14 | Wyroby wldkiennicze...........cccevnee. 0,6 0,0 0,0 0,3
Odziez tacznie z dodatkami do ubran
15 i wyrobami futrzarskimi................... 39 0,0 0,0 0,7
16 | Obuwie i wyroby skorzane................. 1,5 0,0 0,0 0,2
17 | Meble i sprzet oswietleniowy............. 2,7 0,0 0,0 0,2
Artykuty i sprzgt gospodarstwa
18 dOMOWEEZO ..o, 2,7 0,0 0,0 1,4
19 | Artykuly radiowo-telewizyjne............ 2,0 0,0 0,0 0,7
20 | Ksiazki, gazety i artykuly piSmienne . 1,9 0,0 0,2 1,4
21 | Pojazdy mechaniczne ......................... 8,6 93,5 0,5 0,2
w tym:
22 samochody........cccevvverenreinieinnne, 6,9 78,0 0,1 0,0
23 | PaliWa...ooeieieiieieeeeeeeee 15,3 0,0 92,0 0,2
24 | Pozostale artykuty niezywnos$ciowe .. 13,9 6,5 4,2 1,7
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Farmaceutyki, Prasa, ksti;}Zki,
kosmetyl Wiokno, | Meblewtvagd | ey
odziez, obuwie ) wyspecjalizowa
et | o, | o | b | P specifcation No
cosmetics, ' ]E:Iothing, household’ Prﬁss, bc;olgs,
oertrslci)pr?]eecri]itc ootwear appliances Ostp:cri:\?ife:in
quip stores
100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 | TOTAL 1
0,0 0,0 0,0 0,1 1,3 | Fruitand vegetables 2
0,0 0,3 0,0 0,1 2,2 | Meat and meat products 3
0,0 0,0 0,0 0,0 0,4 | Fish and fish products 4
0,0 0,0 0,0 0,1 1,2 | Bread and cereal products 5
0,0 0,0 0,0 0,1 1,9 | Milk, eggs and cheese 6
0,0 0,0 0,0 0,1 6,2 | Sugar and confectionery 7
0,1 0,0 0,0 0,0 0,9 | Coffee, tea and cocoa 8
Other foodstuff articles and non-
0,1 0,0 0,2 0,6 4,7 alcoholic beverages 9
0,1 0,0 0,0 0,0 7,3 | Alcoholic beverages 10
0,2 0,0 0,0 0,6 2,3 | Tobacco 11
Pharmaceutical and medical
78,4 0,0 0,0 0,5 1,9 articles 12
17,9 0,2 0,1 1,7 4,4 | Cosmetics and toilet goods 13
0,1 6,6 0,8 0,4 1,0 | Textile products 14
Clothing including accessories
0,1 64,3 0,1 1,7 2,5 and furriery 15
0,0 26,2 0,4 0,3 0,6 | Footwear and leather products 16
0,0 0,9 29,6 1,5 4,5 | Furniture and lighting appliances 17
Household appliances and
0,3 0,1 27,7 0,3 2,2 | articles 18
0,0 0,0 24,9 0,1 0,7 | Radio and television articles 19
0,2 0,0 0,3 14,4 3,3 | Books, newspapers and stationery 20
0,0 0,0 0,0 0,1 2,2 | Motor vehicles 21
of which:
0,0 0,0 0,0 0,0 0,1 automobiles 22
0,0 0,0 0,0 3,2 0,6 | Fuels 23
2.5 1,4 15,9 74,1 47,7 | Other non-foodstuff articles 24
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TABL. 17. DYNAMIKA SPRZEDAZY DETALICZNEJ WEDEUG RODZAJOW DZIALALNOSCI® (w cenach biezacych)
INDEX OF RETAIL SALES CHANGES BY TYPE OF ENTERPRISE ACTIVITY 2 (in current prices)

2004 2005
Wyszczegoblnienie rok poprzedni=100 Specification
previous year=100
OGOLEM ....cooovoveieeeceeeeeeereeeeen, 110,9 103,9 TOTAL
w tym: of which:

Pojazdy samochodowe,

motocykle, CZ€SCT «.vvvvvrieniiiiiieiee 104,1 89,6 Motor vehicles, motorcycles, parts
Paliwa state, ciekle i gazowe ................... 119,6 108,1 Solid, liquid and gaseous fuels
] Food, beverages and tobacco
Zywnos¢, napoje i wyroby tytoniowe ...... X 108,1 products
Pozostata sprzedaz detaliczna w Other retail sales in non-specialized

niewyspecjalizowanych sklepach ......... 109,9 108.,9 stores
Farmaceutyki, kosmetyki, sprzet Pharmaceuticals, cosmetics,

OrtOPEAYCZIY ..ovveveviiieieeienieeieeierieeene 116,7 1223 orthopaedic equipment

Furniture, consumer electronics,

Meble, rtv, agd ...cccooierieiieeeeeee, 103,0 127,5 household appliances
Pozostale .........cccoovvueiiiiiiiiiee 103,3 94,1 Other

a Dane dotycza przedsigbiorstw, w ktorych liczba pracujacych przekracza 9 osob.

a Data refer to enterprises employing more than 9 persons.
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TABL. 18. STRUKTURA SPRZEDAZY DETALICZNEJ WEDLUG RODZAJOW DZIALALNOSCI?
STRUCTURE OF RETAIL SALES BY TYPE OF ENTERPRISE ACTIVITY ?

Wyszczegblnienie 2004 2005 Specification
OGOLEM ....coovoeeveeeeeeeeeeen, 100,0 100,0 |TOTAL
w tym: of which:

Pojazdy samochodowe,

motocykle, CZESCT .vvvvenriiiiiieiieieias 10,4 9,0 Motor vehicles, motorcycles, parts
Paliwa stale, ciekle i gazowe ................. 17,9 18,6 Solid, liquid and gaseous fuels
] Food, beverages and tobacco
Zywno$¢, napoje 1 wyroby tytoniowe .... X 27,6 products
Pozostata sprzedaz detaliczna w Other retail sales in non-specialized

niewyspecjalizowanych sklepach ....... 4,7 5,0 stores
Farmaceutyki, kosmetyki, sprzet Pharmaceuticals, cosmetics,

ortopedyCzny ....c.cceeveeeverieeierieeieeene 2,6 3,1 orthopaedic equipment

Furniture, consumer electronics,

Meble, 1tv, agd ...ccceviriiniiiiieeeen 4,3 53 household appliances
POZOStale ....cocvevevieeviieiieeee 24,3 21,9 Other

a Dane dotycza przedsigbiorstw, w ktorych liczba pracujacych przekracza 9 osob.
a Data refer to enterprises employing more than 9 persons.



TABL. 19. TARGOWISKA WEDLUG WOJEWODZTW
Stan w dniu 31 XII
MARKET PLACES BY VOIVODSHIPS
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As of December 31
Targowiska state Permanent market places
W tym z powierzchnia targowisk liczba statych punktow Targowiska Roczne
przewaga wm’ sprzedazy drobnodetalicznej | sezonowe 2 wplywy z
sprzedazy area of market places number of the small-retail (w ciagu optaty
L liczba drobnodeta- in m? sale outlets roku) targowe) w
Wojewodztwa targowisk licznej w tym na Seasonal ? tys. zt
Voivodships number of | of which targowiskach | market | . Amnual
market with ; wiym 3 czynnych places incomes from
places predomi- ogbtem sprzedfizowa ogotem codziennic (in the market place
nance the total of which of total of which on year) ) charge
sale small the sale market places in thous. zl
retail opened daily
POLSKA ......... 2004 2308 20091 | 15334006 9518978 123050 90066 6128 2712432
POLAND 2005 2313 2085 | 15388883 9308587 123153 88697 6729 279904,4
Dolnoslaskie...... 2004 155 146 849678 448711 10377 7211 2049 17232,9
2005 160 152 874880 459616 10790 7420 2106 17124 .4
Kujawsko-........ 2004 145 127 669707 368662 6139 4632 69 10820,0
Pomorskie 2005 145 126 699415 392243 6049 4465 73 10095,2
Lubelskie.......... 2004 189 168 1071922 743662 5131 4130 41 11585,8
2005 187 166 1066020 720356 5645 4068 53 12479,5
Lubuskie........... 2004 73 66 380972 239211 6639 5954 139 18280,9
2005 76 69 399500 236903 6723 5814 151 18216,1
Lodzkie............. 2004 163 141 1686907 1040469 18844 15660 51 31825,1
2005 169 146 1728544 1045522 19192 15782 44 32057,9
Malopolskie ..... 2004 156 141 938878 667569 5781 3308 2082 12522,7
2005 156 142 931241 664062 5661 3135 1676 19806,5
Mazowieckie..... 2004 313 288 3406448 2099983 19157 12070 279 46173,3
2005 310 283 3384987 2014734 18691 12648 253 44741,3
Opolskie ........... 2004 51 50 150509 106494 2038 1473 16 6310,1
2005 50 49 152018 108869 2119 1634 17 6526,5
Podkarpackie..... 2004 132 120 489304 299217 3278 2437 139 10437,9
2005 129 117 474631 293822 3183 2343 156 10256,7
Podlaskie.......... 2004 82 65 817614 592381 3778 3051 16 4570,6
2005 82 64 808389 549551 3648 2933 20 43335
Pomorskie ........ 2004 95 87 441444 254829 4270 3237 374 9958,0
2005 98 90 444994 252506 4323 3293 576 9077,6
Slaskie ............. 2004 217 202 1340969 692112 15921 9575 236 34543,0
2005 216 198 1211226 586486 15650 8625 259 33551,7
Swigtokrzyskie.... 2004 88 76 768605 631873 3092 1954 118 12956,7
2005 81 74 755058 618476 2951 1723 83 12097,7
Warminsko-...... 2004 79 70 432826 245773 2459 2279 31 53472
Mazurskie 2005 79 69 436226 254466 2443 1915 208 5228,0
Wielkopolskie ... 2004 251 229 1320322 898977 9150 6620 104 24123,8
2005 258 228 1341743 893779 9337 6577 101 28616,0
Zachodnio-........ 2004 119 115 567904 189055 6996 6475 384 145552
Pomorskie 2005 117 112 680011 217196 6748 6322 953 15695,8

a Liczba targowisk lub miejsc wyznaczonych na ulicach i placach uruchamianych okresowo.

a Number of the marketplaces or places located on streets and squares open periodically.
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TABL. 20. MAGAZYNY HANDLOWE? WEDLUG WOJEWODZTW W 2005 R.
Stan w dniu 31 XII

TRADE WAREHOUSES? BY VOIVODSHIPS IN 2005

As of December 31
Silosy i

Magazyny zamknigte Magazyny zadaszone Place sktadowe zbiorniki

Secured warehouses Roofed warehouses Storage sites pojemn}oéé w
m
Wojewodztwa powierzch- powierzch- powierzch-

Voivodships nia nia nia Silos and

liczba sktadowa liczba sktadowa liczba sktadowa reServoirs
number wm number wm number wm capacity in m’

storage storage storage P
area inm’ area inm’ area inm
POLSKA......cccoiiiei 29375 16718204 2927 1134891 4974 | 14209067 2999876
POLAND

Dolnoslaskie ..................... 2132 1206643 165 63275 453 1321195 188708
Kujawsko-Pomorskie........ 1556 887620 155 54375 341 984512 215084
Lubelskie ......cccoeevreennennee. 1229 621386 106 25161 194 290085 36687
Lubuskie ......cccccevererennne 616 278546 52 10515 127 252382 23895
Lodzkie......coooevviiiiennee, 1645 920332 184 55351 249 598727 12687
Matopolskie....................... 2125 1196724 243 72352 423 739127 142581
Mazowieckie..........c.ccu..... 5759 3912773 622 298778 697 1941591 1628540
Opolskie........cceevvevreerennnnns 546 257114 61 16684 113 263688 33390
Podkarpackie .................... 1651 847414 162 59373 257 515419 67500
Podlaskie........c.cceoeverennnne 746 510985 72 32097 112 302146 6547
Pomorskie........cccccevveennnnne 1633 852963 192 57005 327 668172 186034
Slaskie.......coovvrrerrrrrrannn. 4390 1833129 455 213653 805 4000644 55549
Swigtokrzyskie.................. 604 318845 80 26674 116 294652 22770
Warminsko-Mazurskie .... 637 338568 39 11165 89 169214 6900
Wielkopolskie................... 3141 2217999 246 108871 529 1453195 282008
Zachodniopomorskie......... 965 517163 93 29562 142 414318 90996

a Dane dotycza przedsigbiorstw prowadzacych dziatalno$¢ handlowa, w ktorych liczba pracujacych przekracza 9 oséb.
a Data refer to enterprises conducting distributive activity and employing more than 9 persons.
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TABL. 21. STRUKTURA MAGAZYNOW ZAMKNIETYCH W PRZEDSIEBIORSTWACH HANDLOWYCH* WEDLUG
FORM WELASNOSCIW 2005 R.

Stan w dniu 31 XII

STRUCTURE OF SECURED WAREHOUSES IN TRADE ENTERPRISES® BY OWNERSHIP IN 2005

As of December 31
w tym: w tym:
Sekt of which: Sekt of which:
Wyszczegolnienie Ogodltem N wiasnosé extor wiasnos¢ wlasnosé
P publiczny ’ prywatny prywatna !
Specification Total Public sector pansstt;;fé)wa Private sector krr};jowa za%?ggc?la
: private domestic :
ownership ownership ownership
Liczba magazynow............c......... 22728 678 654 22050 19026 2647
Number of warehouses
Powierzchnia skladowaw m?..... 13875989 352791 337358 | 13523198 | 10217443 2973365
Storage area in m
W tym:
of which:
magazyny hurtu
wholesale warehouses
liczba magazynoéw w %........... 78,1 89,2 89,1 71,7 75,9 89,3
number of warehouses in %
powierzchnia sktadowa w %............ 81,1 85,0 84,3 81,0 81,7 77,9
storage area in %
magazyny detalu
retail warehouses
liczba magazynow w %........... 14,6 3,8 4,0 14,9 16,1 7,0
number of warehouses in %
powierzchnia sktadowa w %........... 13,8 8,2 8,6 14,0 12,8 18,2
storage area in %

a Dane dotycza przedsigbiorstw, w ktorych liczba pracujacych przekracza 9 osob.
a Data refer to enterprises employing more than 9 persons.




110

TABL. 22. STRUKTURA PRZYCHODOW ZE SPRZEDAZY (bez VAT) PRZEDSIEBIORSTW HURTOWYCH

WEDLUG TYPU KLIENTOW ?
STRUCTURE OF TURNOVER FROM SALE (excluding VAT) OF WHOLESALE ENTERPRISES BY
CUSTOMER TYPE ?
Wyszcze- Ogotem w tym wlasno$¢ zagraniczna
gélnienie Typ klientow Total of which foreign capital
Specifica- Type of customer 2003 | 2004 2003 2004
tion w % in %
Dziak 51 | OgOlem.....ccccevveveieieiiisiaiainns 100,0 100,0 100,0 100,0
Division 51| Total
w tym:
of which:
handlowcy detaliczni .............. 33,0 30,6 28,8 25,8
retail traders
NUTtOWNICY v 38,1 36,9 40,2 38,5
wholesalers, purchasing groups
Producenci.........ecveeveeneveennnns 14,1 17,2 13,6 16,9
producers
konsumenci indywidualni ....... 10,0 8,5 13,2 9,3
final individual consumers
konsumenci zbiorowi.............. 3,8 3,7 3,7 4.0
other final consumers

a Dane dotycza podmiotow gospodarczych, w ktorych liczba pracujacych przekracza 9 osoéb.
a Data refer to economic entities employing more than 9 persons.
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TABL. 23. STRUKTURA ZAKUPOW TOWAROW WEDLUG TYPU DOSTAWCOW ?

SHARE OF PURCHASES OF COMMODITIES BY TYPE OF SUPPLIER?®

Wyszcze-
golnienie

Specification

2003 2004

2003 2004

Typ dostawcow
Type of supplier

Zakupy towarow ogdtem
Total purchases of goods

w tym wilasno$¢ zagraniczna
of which foreign capital

w %

in %

Sekcja G
Section G

dziat 50
division 50

dziat 51
division 51

dziat 52
division 52

Zakupy towarow ogolem..............ccccvevrnene.
Total purchases of goods

ZaKUPY tOWAIOW ....c.vveeveveeerereeneeieeeeenaennens
Purchases of goods

ZaKupy tOWAIOW .......ceververeeenienneeienieeaenens
Purchases of goods

ZaKUPY LOWAIOW ....evvveerenreeereveenreieeseensennens
Purchases of goods

wtym:  ofwhich:

bezposrednio od producentéw
i wytworcow krajowych.........cccoeoeeinenn
directly from the domestic producers

from wholesalers, purchasing groups

bezposrednio z importu..........c.ceevereeeenenne
from imports

zinnych zr6det (np. gietdy).........o.covveo....
from other sources

W tym: of which:

bezposrednio od producentow

1 Wytworcow krajowych.........cocvveeenennennd
directly from the domestic producers

from wholesalers, purchasing groups

bezposrednio z IMportu..........cc.eeverveeenennn,
from imports

z innych zrodet (np. gieldy)...........ccoeeeen.
from other sources

wtym:  of which:
bezposrednio od producentéw

1 WytworcoOw krajowych..........oceveeiinnend
directly from the domestic producers

from wholesalers, purchasing groups

bezposrednio z IMPOrtu .........cecveveereeneeenne,
from imports

zinnych zr6del (np. gietdy)...........oveee...
from other sources

wtym:  ofwhich:

bezposrednio od producentow
1 WytwOrcOw Krajowych..........ccceeeveneeennnnd

directly fromthe domestic producers

from wholesalers, purchasing groups

bezposrednio z IMpPOrtu .........cccueeeereeeneenne,
from imports

zinnych zrodet (np. gieldy).............ccoc.....

from other sources

100,0

100,0

48,3 48,8

29,0 279

20,9 21,5

1,5 1,5

100,0 100,0

26,3 28,5

36,7 36,0

33,6 32,4

32 2,9

100,0 100,0

51,9 52,2

24,6 23,1

22,1 23,0

1,2 1,3

100,0 100,0

51,8 52,0

38,8 38,5

8,0 8,0

12 1,3

a Dane dotycza podmiotéw gospodarczych, w ktorych liczba pracujacych przekracza 9 osob.
a Data refer to economic entities employing more than 9 persons.

100,0

100,0

41,3 41,6

164 153

41,3 42,1

0,6 0,4

100,0 100,0

9.3 10,7

13,9 13,2

76,1 75,6

0,5 0,5

100,0 100,0

39,2 38,4

15,2 15,5

444 44,8

0,7 0,5

100,0 100,0

66,6 71,1

20,8 16,3

11,9 12,0

0,2 0,2
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TABL.24. HANDEL I NAPRAWY“ W 2004 R.
TRADE AND REPAIR" IN 2004

a Dane dotycza przedsigbiorstw prowadzacych dziatalno$¢ handlowa, w ktorych liczba pracujacych przekracza 9 oséb.
a Data concerns enterprises conducting distributive activity, in which number of employees exceeds 9 persons.

Zakupy
towarow i
Nadwyzka (111 shug do_
L , . Warto$é operac};jna ';)usgrl;zae;i:szgf Koszty Naldady
Wyszczegblnienie Przychod ze Marza Produkeja | 4odana brutto brutto goodsand | ZViazanez | Inwes-
Specification ?Jf:gsg Margin G%gsbglunt?)ut Gross Gross services Zggﬁggﬁ:ﬁﬁ?ﬁ IWCYJ“
value added operating | purchased for |~ 5o nvestment
surplus resale inthe | O €MPIOYEES | outlays
same
condition as
received
w mln zt in min z|
Sekcja ,,G” .o, 902226,8* | 147403,9*| 216177,2| 122387,1*| 82490,6*| 716137,4| 36534,1| 8708,6
Section ,,G”
w tym:
of which:
Dziat 50 .................. 112054,5%| 13537,4*| 224842%| 12485,8* 7953,3*%| 92164,1*| 4179,7*| 1204,8
Division 50
Grupa 50.1 ...... 54558,5*%| 5082,9*%| 9446,1* 4352 4% 2539,0*%| 45531,0* 1689,9* 610,8
Group 50.1
Grupa 50.2 ...... 9585,5%| 2041,2*| 4627,6* 3035,0* 2083,6*%| 5939,0* 898,7* 130,3
Group 50.2
Grupa 50.3 ...... 17215,5%|  3426,8*| 4809,1* 2917,6* 2043,7*| 13203,8* 827,1* 190,5
Group 50.3
Grupa 50.4 ...... 182,9* 33,1* 38,6* 24,7* 15,2* 150,3* 8,6* 0,2
Group 50.4
Grupa 50.5 ...... 30512,1*| 29534*| 3562,8%* 2156,1* 1271,8*| 27340,0* 755,4* 273,0
Group 50.5
Dziat 51 .................. 555100,0% | 76785,1*|117176,9* | 59669,9*| 38801,3*|448184,2*| 19275,1*| 3994,1
Division 51
Grupa 51.1 ...... 18489,0*| 3467,9*| 5738,8* 3064,9* 2274,3*%| 13635,8* 747,8* 135,7
Group 51.1
Grupa 51.2 ...... 14141,5*| 2002,3*| 2772,6* 1577,9* 1155,7*| 11915,9* 375,7* 51,4
Group 51.2
Grupa 51.3 ... 89937,6%| 9661,4*| 13417,6* 6944,5* 4301,1*| 77689,2*| 2365,7* 541,6
Group 51.3
Grupa 51.4 ...... 75231,6%| 11580,7*| 18804,6* 8546,3* 5488,8*| 57802,1*| 2887,0* 5342
Group 51.4
Grupa 51.5 ...... 158680,4*| 18916,0*| 30036,2*| 13931,1* 9496,3*| 131025,4*| 3993,2*| 1266,5
Group 51.5
Grupa 51.8 ...... 21395,1*| 2253.3*| 4635,2* 2808,5* 1599,1*| 17032,9* 1159,2* 193,0
Group 51.8
Grupa 51.9 ...... 177224,8*| 28903,5*| 41771,9%| 22796,7*| 14486,0%| 139082,9*| 7746,5*| 1271,7
Group 51.9
Dziat 52 ................ 235072,3*%| 57081,4*%| 76516,1*%| 50231,3*| 35735,9*%|175789,1*| 13079,3*| 3509,7
Division 52
Grupa 52.1 ...... 100627,1%| 20757,9*| 28235,5%| 18031,2*| 10906,5%| 77363,2*| 6205,5*%| 21349
Group 52.1
Grupa 52.2 ...... 20622,8*|  3695,0*%| 5797,4* 3787,2* 2553,5*%| 15951,0* 1099,0* 486,4
Group 52.2
Grupa 52.3 ... 22487,8*|  6546,0*| 7460,3* 5876,0* 4494.4*| 17120,7* 1371,8* 131,4
Group 52.3
Grupa 52.4 ...... 76239,6%| 20573,9*%| 26232,9*| 16665,8*%| 12568,9*| 56330,6*| 3799,9% 7248
Group 52.4
Grupa 52.5 ...... 486,2* 81,3* 450,0* 280,9* 224.2% 159,9* 44 4% 1,2
Group 52.5
Grupa 52.6 ...... 13507,3*| 5261,3*| 7328,5* 4995,7* 4489,5*| 8528,3* 469,0* 27,4
Group 52.6
Grupa 52.7 ...... 1101,5* 166,0%| 1011,5* 594,5* 498,9* 335,4%* 89,7* 3,6
Group 52.7
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TABL.25. DOSTAWY WYBRANYCH TOWAROW KONSUMPCYINYCH W 2005 R.
DELIVERIES OF SELECTED CONSUMER GOODS IN 2005

Jednostka Dostawy®
miary Deliveries®
T((B)wa;y w liczbach
0o0ds i 1 h
unitof | bezwzglednye 2004100
in absolute
numbers
MiESO ArODIOWE. ......eceveeieerieeeeeeeeeeeeeeeeeeee e tys. t 1117 112,9
Poultry thous. t
Konserwy, wedliny, wyroby wedliniarskie drobiowe............... tys. t 175 112,5
Variety meat products from poultry thous. t
Przetwory migsne i podrobowe ze zwierzat rzeznych .............. tys. t 983 107.9
Meat and variety meat products from animals for slaughter thous. t
w tym szynki i topatki konserwowe oraz inne konserwy
migsne, podrobowe i thiSZCZOWE .........cecvvvevrveerinene. tys. t 19,5 59,6
of which canned hams and shoulders as well as other thous. t
canned meat, offals and fats
Ryby MOrskie MroZone ...........cceeeeereeueeneneeieeeneneseeeeneseeeeeeens tys. t 217 104,7
Frozen sea fish thous. t
Konserwy i prezerwy Z ryh ......ccveveeveeereneneneeeeeeeeeeenes tys. t 13,9 54,7
Fish preserves thous. t
Margaryna oraz mieszanki do smarowania pieczywa............... tys. t 329 95,9
Margarine and spreads thous. t
Masto oraz inne thuszcze otrzymywane z mleka.............ccc...... tys. t 147 96,3
Butter and other fats from milk thous. t

a llo§¢ wytworzonych w kraju wyroboéw (dane dotycza podmiotow gospodarczych, w ktorych liczba pracujacych przekracza 9 osob)
pomniejszona o ich eksport i powigkszona o import, skorygowana o saldo zmian zapaséw u producentow (dane dotycza przedsigbiorstw, w
ktorych liczba pracujacych przekracza 49 o0sob).

a Quantity of domestic produced goods (data refer to economic entities employing more than 9 persons), deducting their exports and
increased by their imports and corrected by stock changes at producers (data refer to enterprises employing more than 49 persons).
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TABL. 25. DOSTAWY WYBRANYCH TOWAROW KONSUMPCYJINYCH W 2005 R. (cd.)

DELIVERIES OF SELECTED CONSUMER GOODS IN 2005 (cont.)

Jednostka Dostawy®
miary Deliveries®
T((B)wa;y w liczbach
oods i
unit of bezwzglednych | 504100
in absolute
numbers
SEIY 1 EWATOZI -e.veveveneeieieieieieetee ettt seenas tys. t 515 100,7
Cheese and curd thous. t
w tym:
of which:
sery podpuszczkowe dojrzewajace .........coevevrveerveeereenrennnns tys. t 185 107,7
rennet ripening cheese thous. t
SEIy Przetworzone (t0PIONE).......c.evrverervererrererieerreereeseeeesnenes tys. t 454 93,2
processed (melted) cheese thous. t
MaKa PSZENNA........ccveirrieirriieriieeisieeestereereeeseeesesesessesesesesesenns tys. t 2501 108,8
Wheat flour thous. t
Kasze 1 grysiKi...oooveoireineieieeeee e tys. t 97,3 90,7
Groats and meals thous. t
Czekolada (tacznie z biaka) ........cceeveeveveeeiecieieeeeeeee tys. t 158 122,4
Chocolate (including white) thous. t
IMAKATON ..ottt sttt se e seseens tys. t 161 108,7
Pasta thous. t
Wadki, likiery, inne napoje alkoholowe w przeliczeniu na 100%... tys. hl 951 96,6
Vodkas, liqueurs, other alcoholic beverages in terms of 100% thous. hl
W tymM WOAKA CZYSTA ...oveervieieriieeiieierecieeee e tys. hl 766 96,8
of which pure vodka thous. hl
Wina i Miody Pithe.........cceveeererieerieiieieeeeereeeree e tys. hl 3295 81,3
Wine and mead thous. hl
W tym wina gronowe (lacznie z wermutem)....................... tys. hl 1041 102,3
of which grape wine (including vermouth) thous. hl

a Patrz notka, str. 113.
a See note, page 113.
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DELIVERIES OF SELECTED CONSUMER GOODS IN 2005 (cont.)
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Jednostka Dostawy®
miary Deliveries®
Tc‘;’wagy w liczbach
oods i 1 h
unitof | bezwzglednye 2004=100
in absolute
numbers

Piwo otrzymywane ze stodu (o zawartosci od 0,5% alkoholu) tys. hl 30855 104,3
Beer from malt (with 0,5% and more alcohol) thous. hl
Wody mineralne i napoje bezalkoholowe.............ccccevvveueneenene. tys. hl 44283 106,4
Mineral waters and soft drinks thous. hl

w tym wody mineralne naturalne.............c.cooeereereeenenenn. tys. hl 14504 118,6

of which natural mineral waters thous. hl
Opony do pojazdéw samochodowych osobowych.................. tys. szt 8445 107,0
Tyres for passenger cars thous. units
Chtodziarki i zamrazarki typu domowego ..........cccoeveevrveereenene. tys. szt 1041 95,2
Household refrigerators and freezers thous. units
Maszyny pralnicze typu dOmMOWEZO0 ......c.coveveveeerreeereeereeerienenns tys. szt 1332 89,5
Household washing machines thous. units
Miksery, malaksery, roboty kuchenne..............ccoevvrveirreennene. tys. szt 2224 119,6
Household dressers thous. units
Odbiorniki radiOWe .......c.eveveiereireieiieieeceeee e tys. szt 4294 78,6
Radio receivers thous. units
Odbiorniki telewizyjne (tacznie z monitorami ekranowymi) ... tys. szt 1617 96,6
TV receivers (including monitors) thous. units
Samochody osobowe ogdlnego przeznaczenia......................... tys. szt 241 64,9
General purpose passenger cars thous. units
ROWETY e tys. szt 787 61,9
Bicycles thous. units

a Patrz notka, str. 113.
a See note, page 113.
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Dynamika dostaw wybranych atykulow ZywnosSciowych w 2005 r.

Defvery index of sekected foodstuffs in 2005

85

Fok poprzedni= 100
Frevious year = 100

20 zk

100 103 110

115 %

Sery i twarogi
Cheese and cund

Piwo drzymywane ze shodu
Beerfrom mak

Ryby morskie mrozone
Fiozen sea fish

1

P reetwaory miesne i podrobowe e zwerzg reemmych

Meat and varety

meat progycits from animals
or slaughter

Makaron
Pasta

Maka pszema
Wheat flour

1

Konserwy, wedliny, wwroby wedliniarskie drobiowe
Varety meat products from poulny

1

Migso drobowve
Foulkry

Wina i miody pitne
Wine and mead

Ry=
Rice

Kasze i grysiki
=ogts and meals

Margaryna oraz mieszanki do smarowania

pieczyna
Mamarine and soreads

Masto oraz inne tuszcze ofrzymywane

z mleka

Butter and otheriats from mik
| I
Wadki, likiery, inne napoje alkoholowe

wprzdiczeniu na 100 %

Vodkas, liquewrs, other alcoholic

beverages m terms of 100 %




TABL. 26. ZAPASY WYBRANYCH WYROBOW U PRODUCENTOW?® W 2005 R.

STOCKS OF SELECTED PRODUCTS AT PRODUCERS® IN 2005
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Wyszczegolnienie
Specification Jednostka
a - liczby bezwzgledne mi.ary Stan w dniu
absolute numbers Unit of As of day
. . measure
b - analogiczny okres roku poprzedniego = 100
corresponding period of the previous year=100
3110 30 VI 30 IX 31 XII
Migso surowe ze zwierzat rzeznych ..........cccoceeueeee. a tys. t 13,8 13,8 12,2 16,3
Raw meat of animal for slaughter thous. t
b % 122,9 120,5 108,7 130,3
Tluszcze zwierzgce topione jadalne..........ccevevennnee. a tys. t 1,3 1,9 1,0 1,3
Edible melted animal fats thous. t
b % 176,3 354,0 2142 150,1
MigSO drobIOWE.......ccvvevieeiiciiciiceecteeee e a tys. t 17,6 16,4 20,5 29,2
Poultry thous. t
b % 136,4 134,5 110,7 166,6
Przetwory migsne i podrobowe ze zwierzat
TZEZNYCH oo a tys. t 9,4 8,6 9,8 10,5
Meat and variety meat products from animals
for slaughter thous. t
b % 98,8 107,7 120,6 1024
Ryby morskie mrozone............ccccoeeeeenerereeeneneeeenenns a tys. t 3,5 4,7 4.6 4,1
Frozen sea fish thous. t
b % 81,1 120,4 106,1 81,5
Konserwy i prezerwy Z ryb.......cccoeevvveeveeenieenieenienne a tys. t 39 4,9 4,2 34
Fish preserves thous. t
b % 122,6 1354 105,9 85,2
Margaryna oraz mieszanki do smarowania a tys. t 8,7 10,4 9,6 11,2
PICCZYWA...eeinieeiieeiieeieieceiete ettt eaenas
Margarine and spreads thous. t
b % 132,6 149,8 119,3 139,5
Masto oraz inne thuszcze otrzymywane z mleka....... a tys. t 2,8 2,0 3,0 2,5
Butter and other fats from milk thous. t
b % 82,6 103,8 107,6 79,3
Sery podpuszczkowe dojrzewajace .........ccceeveeennne. a tys. t 7,8 7,5 7,2 8,0
Rennet ripening cheese thous. t
b % 117,2 103,7 89,1 112,7
MaKa PSZENNA.........c.coveveererieriiereieeeereeeereseeresereeseseenas a tys. t 334 30,8 30,7 37,5
Wheat flour thous. t
b % 93,9 119,7 112,0 131,0
Kasze 1 grySiKi...ooveeieeieieieerieeseeieee e a tys. t 0,8 1,0 0,7 1,1
Groats and meals thous. t
b % 96,7 133,5 76,7 1253

a Dane dotycza przedsigbiorstw, w ktorych liczba pracujacych przekracza 49 oséb.

a Data refer to enterprises employing more than 49 persons.
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TABL. 26. ZAPASY WYBRANYCH WYROBOW U PRODUCENTOW? W 2005 R. (cd.)

STOCKS OF SELECTED PRODUCTS AT PRODUCERS® IN 2005 (cont.)

Wyszczegolnienie
Specification Jednostka
a - liczby bezwzgledne mi-ary Stan w dniu
absolute numbers Unit of As of day
b - analogiczny okres roku poprzedniego = 100 measure
corresponding period of the previous year=100
31 10T 30 VI 301X 31 XII
Cukier (w przeliczeniu na cukier biaty).................... tys. t 1271 761 289 1603
Sugar (in terms of white sugar) thous. t
% 136,3 136,6 163,6 96,5
Woadki, likiery, inne napoje alkoholowe
w przeliczeniu na 100% ........cceeveevevvecierevenenen. tys. hl 423 38,1 36,2 434
Vodkas, liqueurs, other alcoholic beverages in
terms of 100% thous. hl
% 106,5 133,0 97,7 118,2
Wina i miody pithne ........c.ceceeveeenieenieereeseeneenenns tys. hl 80,8 88,6 95,5 76,9
Wine and mead thous. hl
% 92,6 88,9 97,3 89,4
Piwo otrzymywane ze stodu (o zawartosci od
0,5% alkoholu) .......cccvevieierieieiireieieieceieieeneas tys. hl 6384 869 771 723
Beer from malt (with 0,5% and more alcohol) thous. hl
% 96,4 83,4 94,4 106,3
Wody mineralne i wody gazowane ......................... tys. hl 413 539 684 609
Mineral waters and soda waters thous. h
% 52,8 102,4 206,5 2649
Papierosy z tytoniu ..........ceeeeeeeerveireereecseeseenenns mld szt 8,8 6,6 10,7 20,1
Cigarettes from tobacco mrd units
% 134,8 114,2 163,4 1844
Dywany, chodniki i wyktadziny widkiennicze ...... tys. m? 562 528 352 383
Carpets, mats and textile floor coverings thous. m?
% 99,8 101,1 84,0 94,8
RajStOpy 1 TAJtUZY .oeeeeeeeeieieieceee e mln szt 10,2 11,5 12,6 9,1
Pantyhose and tights min units
% 96,8 105,1 107,9 85,9
Okrycia i ubiory z tkanin ...........cececeeeeeecvrreeieeinnnne min szt 2,3 2,4 2,3 2,2
Fabric outerwear and clothing min units
% 106,5 103,6 98,6 86,2
Bielizna osobista z dzianin .............c.ccceevveveeveennnnne. min szt 2,8 2,8 2,6 2.4
Knitted underwear min units
% 146,5 116,9 106,5 100,8

a Dane dotycza przedsigbiorstw, w ktorych liczba pracujacych przekracza 49 osob.
a Data refer to enterprises employing more than 49 persons.
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STOCKS OF SELECTED PRODUCTS AT PRODUCERS® IN 2005 (cont.)
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Wyszczegoblnienie
Specification Jednostka Stan w d
a- liczby bezwzgledne m1-ary an wanid
absolute numbers Unit of As of day
) ) measure
b - analogiczny okres roku poprzedniego = 100
corresponding period of the previous year=100
3110 30 VI 30 IX 31 XII
Obuwie z wierzchami wykonanymi ze skory
iz cholewkami z tworzyw sztucznych .............. a mln par 1,6 1,7 1,2 1,4
Footwear with leather and plastic uppers min pairs
b % 98,5 93,7 70,4 89,7
Obuwie z wierzchami wykonanymi z tkanin ......... a mln par 1,2 1,1 0,8 1,1
Footwear with textile uppers min pairs
b % 119,0 107,7 110,9 101,1
Mydlo, produkty organiczne powierzchniowo
czynne i preparaty uzywane jako mydto ........... a tys. t 2,1 1,7 1,7 2,4
Soaps, organic surface-active products and
those preparations use as soap thous. t
b % 148,9 94,5 110,9 1324
Opony do pojazdow samochodowych osobowych. a tys. szt 1993 1885 1445 1695
Tyres for passenger cars thous. units
b % 143,1 110,4 78,3 65,2
Chtodziarki i zamrazarki typu domowego ............. a tys. szt 46,6 49,2 58,5 59,4
Household refrigerators and freezers thous. units
b % 174,6 129,3 185,7 131,8
Maszyny pralnicze typu dOmowego .........cccccceeeeee. a tys. szt 25,9 30,0 424 50,6
Household washing machines thous. units
b % 126,8 134,8 209,5 2394
Odbiorniki 1adiOWE .......ooevvvveiieiiieeeeeeeeeeeee a tys. szt 2,4 2,5 2,7 2,7
Radio receivers thous. units
b % 375,1 294.8 2483 119,9
Odbiorniki telewizyjne (facznie z monitorami
ekranowymi, z wyjatkiem stosowanych do
KOMPULETOW) ... a tys. szt 33,6 36,7 51,7 33,1
TV receivers (including monitors, excluding
used for computers) thous. units
b % 110,8 84,7 130,5 159,0
Samochody osobowe ogdlnego przeznaczenia ...... a tys. szt 2,7 33 4,6 2,6
General purpose passenger cars thous. units
b % 88,9 70,6 113,8 95,9
ROWETY i a tys. szt 151 126 144 196
Bicycles thous. units
b % 135,1 134,8 169,3 141,1

a Dane dotycza przedsigbiorstw, w ktorych liczba pracujacych przekracza 49 osob.
a Data refer to enterprises employing more than 49 persons.
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TABL. 27. SPOZYCIE WYBRANYCH ARTYKULOW KONSUMPCYJNYCH NA 1 MIESZKANCA W 2005 R.
CONSUMPTION OF SELECTED CONSUMER GOODS PER CAPITA IN 2005

Jednostka
. miary
Artykuly konsumpcyjne 1990 | 2000 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005
Consumer goods Unit of
measure
Ziarno 4 zb6z® (w przeliczeniu na przetwory) kg 115 120 120 120 119 119
Grain of 4 cereals® (in terms of processed
products) kg
ZIieMNiaki®.........ocoeveveeeeeeeeeeeeeeeeee s kg 144 134 131 130 129 126
Potatoes® kg
Warzywa ......ccooeevieienienieiieceeeeee e kg 119 121 111 110 111 110
Vegetables kg
OWOCE ..ceeeeeeieeeie e seeesie e eve e seeeaeeaesaeeseees kg 29,0 51,6 56,7 54,5 55,0 54,1
Fruit kg
Migso i podrobyb ............................................. kg 68,8 66,1 69,5 72,1 71,8 71,2
Meat and pluck” kg
W LY NIESO .. kg 63,7 62,0 65,3 67,7 67,3 66,8
of which meat kg
WOIOWE ..o kg 16,4 7,1 5,2 5,8 5,3 3,9
beef kg
WICPIZOWE. ..., kg 37,7 390 392 | 412 39,1 39,0
pigs kg
ArobIOWE ... kg 7,6 14,7 19,8 19,7 222 234
poultry kg

a Dane dotycza lat gospodarczych, tzn. obejmuja okres od 1 VII danego roku kalendarzowego do 30 VI roku nastgpnego.
a Data concern farming years i.e. period from 1 VII of a given year to 30 VI of the following year.

b Tacznie z migsem i podrobami przeznaczonymi na przetwory.

b Including meat and offal designated for processed products.
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Jednostka
. miary
Artykuty konsumpcyjne 1990 | 2000 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005
Consumer goods Unit of
measure

Tluszcze jadalne zwierzgce..........coceveeeeeuennnee kg 8,2 6,7 6,7 6,9 6,6 6,6
Edible animal fats kg
MaASIO ... kg 7,8 42 4.6 4.7 4.4 42
Butter kg
MIeKO KTOWIES .......vvveeceeeeieeeeeeceeee e 1 242 193 182 181 174 173
Cows’ milk® I
Jaja kurze ....oooeeeeii e szt 190 188 211 214 211 215
Hen eggs units
CUKICT ..ottt kg 442 41,6 43,6 40,5 37,6 40,1
Sugar kg
Wadki, likiery, inne napoje alkoholowe

w przeliczeniu na 100%.............coocovveen.... 1 3,8¢ 2,0 1,7 2,4 2,5 2,5
Vodkas, liqueurs, other alcoholic beverages in

terms of 100% I
Wina i miody pitne.........ccooceverenincenieieenne. 1 7,4 12,0 11,2 11,3 10,6 8,6
Wine and mead I
Piwo otrzymywane ze stodu®......................... 1 30,5 66,9 | 707 74,6 | 775 80,7
Beer from malt® I
Papierosy z tytoniu.........cceceeveeeeeveeereeneneene szt 2654 | 1954 | 2010 1920 | 1927 1974
Cigarettes from tobbaco units

Z produkc;ji krajowe;.

Of domestic production.

0d 2000 r. o zawartosci od 0,5% alkoholu.
Since 2000 with 0,5% and more alcohol.

® DO OO0

Lacznie z mlekiem przeznaczonym na przetwory; bez mleka przerobionego na masto.
Including milk designated for processed products; excluding milk used in the production of butter.
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TABL. 28. DYNAMIKA OBROTOW W HANDLU DETALICZNYM? - CENY BIEZACE (2000=100).
INDICES OF TURNOVER IN RETAIL TRADE? - CURRENT PRICES (2000=100)

w tym: of which:
- Obrot}i w handlu | zywno$¢, napoje sprzeda towarow prerl)iaz,;(;ﬁ;kl;
Quey |t | by | SIS ko, o e gt | o
tail trad sale of non- L OOUWIS household books,
retail frade | food, beverages foodstuffs ~ |textiles, clothing, o ioment | newspapers and
and tobacco footwear other sale °

2000 T .. 78,0 83,6 74,5 66,4 70,8 68,1
II ... 85.6 87.9 84.1 82,2 89.6 75.9

I ... 95.0 97.2 93.6 95,5 91,1 88,1

v .. 95.8 101.4 92.4 118.5 88.3 85,6
V.. 99.0 101.0 97.7 112,6 95,7 96.6

VI . 99.7 102.7 97.8 93.5 93.0 98,5
VIIL.. 103.4 107.8 100.6 85,6 106,0 101,2
VII.. 104.6 105.5 104.1 99,5 108.,5 104.8

IX . 105.7 100.9 108.7 111,5 109.9 1123
X.. 109.9 101.2 115.3 115.0 106.6 123.7

XTI .. 101.2 93.9 105.8 953 106,1 114.,5
XII.. 122.2 116.9 125.5 124.,5 134.5 130,6
2003 I .. 95.6 105.0 89.7 92,3 87,1 82,1
II.. 93.1 99.9 88.9 85,7 88.8 85.5
... 109.7 111.9 108.4 123.8 99.4 96,5

v . 111.4 122.1 104.9 142.,6 101.,2 93,2
V... 1119 118.0 108.1 137,0 100,6 101,6

VI .. 109.0 119.1 102.6 119,8 98.8 93,0
VII.. 113.8 121.9 108.9 111.9 114.8 100.8
VII.. 113.9 123.0 108.2 120,2 116.3 99.9

IX .. 117.4 117.5 117.3 137.5 121,1 110.4
X... 124.5 125.7 123.7 190,3 132,6 111.,5

XTI .. 112.3 116.1 109.8 130,1 134.7 97.4
XII.. 143.4 148.7 140.1 162,0 183.1 1327
2004 T ... 101.6 117.9 91.4 104.4 107,2 73,6
1I ... 101.8 112.9 94.9 101,6 115.,0 79.7

I ... 122.1 125.6 119.9 132.5 150,7 101,5

v .. 136.3 136.8 136.0 145.,6 165.5 133.1
V.. 116.8 131.8 107.6 126,1 123.4 89,1

VI .. 118.7 131.3 110.8 1212 132.1 90,8
VII.. 124.7 135.1 118.2 121,0 148.5 97.3
VII.. 123.0 131.1 118.0 122.5 147,0 102,1

X . 127.0 128.2 126.3 140.4 161,7 107.1
X.... 126.2 1304 123.6 157.1 1613 104.8

XI .. 115.8 122.1 111.9 1357 157.7 95.7
XII.. 152.2 154.9 150.6 170,6 2352 129.3
2005 T ... 106.4 121.3 97.1 112.3 129.4 72.3
Il ... 102.9 115.3 95.3 104.9 119.8 73.6

I ... 122.5 140.7 111.1 143.2 142.4 82.6

v . 120.0 134.4 111.1 146.9 133.6 90.6
V.. 121.2 136.6 111.7 142.6 138.1 91.1

VI .. 124.8 139.0 116.1 140.3 150.0 95.4
VII.. 126.7 146.6 1143 131.1 156.2 89.6
VII.. 1313 145.5 122.5 147.4 171.7 100.4

IX . 129.5 137.3 124.6 148.7 172.4 102.7
X.. 132.4 142.7 126.0 173.9 179.7 104.2

XI . 123.8 132.0 118.6 146.9 174.5 99.6
XII. 158.5 163.0 155.6 186.7 263.4 1322

a Patrz Uwagi metodyczne, str. 9.
b W wyspecjalizowanych sklepach.

a See Methodological notes, page 25.
b In specialized stores.




TABL. 29. DYNAMIKA OBROTOW W HANDLU DETALICZNYM? — CENY STALE (2000=100).
DEFLATED TURNOVER IN RETAIL TRADE? — CONSTANT PRICES (2000=100)

123

w tym: of which:

Obroty e
whandlu —\zywnos¢, napoje sprzedaz towarow prz[l)sjz’(l)(sstlz;gq ’

F%l:—rig?j deéaé%f;ztéﬁm tlytv(v)}r]lrigsx?; niezywnos$ciowych WiOkggl’l\?v(iieZleZ’ meble, rtv, agd sprzedaz

turnover in | food, beverages sale of non- textiles, clothin household books,
retail trade and tobacc% foodstuffs footwear o equipment newspapers and

other sale”

2000 T........ 80,5 86,5 76,8 67,5 72,3 70,6
... 87.7 90.0 86.4 83.5 91.2 78.6
I ....... 96.9 98.7 95.8 96.7 92.3 91.0
v ... 97.2 102.3 94.0 119.5 89.1 88.0
Vo 99.9 101.2 99.1 113.2 96.2 99.1
VI ... 100.4 102.8 98.9 93.6 93.2 100.6
v ... 103.5 1074 101.0 85.6 105.9 102.2
VIII 1044 105.9 103.5 99.6 108.1 104.1
X.... 104.2 100.1 106.8 110.9 108.9 109.5
X o 107.8 99.8 112.7 113.7 105.4 120.0
XI ... 98.8 92.0 103.0 93.9 104.7 1104
XII...... 118.7 1134 1219 122.4 1324 125.8
2003 T.......... 89.4 102.3 81.4 92.0 84.5 70.8
m.... 87.1 97.5 80.6 86.3 86.2 73.7
I ... 102.1 108.9 98.0 1253 96.6 81.9
v .. 103.8 118.0 949 1443 98.4 79.0
Vo 103.7 113.6 97.6 138.6 97.8 85.9
VI ... 101.3 114.7 92.9 1213 96.0 79.0
VII ..... 106.5 119.3 98.5 113.7 111.7 85.6
VIII 107.2 122.0 98.1 122.9 113.0 84.8
IX ... 109.3 115.1 105.8 140.9 117.7 92.8
X o 115.6 121.6 111.9 194.6 129.0 93.7
XTI ... 103.9 1115 99.2 1329 131.0 81.8
XII...... 1324 142.2 126.3 165.5 178.0 111.4
2004 1. 94 1124 82.5 107.5 104.2 61.6
... 94.4 107.3 86.4 106.1 111.6 68.3
I ... 1129 118.7 109.2 138.9 145.8 87.0
v ... 124.8 127.0 123.5 152.6 159.6 114.1
Vo 106.2 121.6 96.6 131.5 111.7 75.8
VI ... 106.6 118.5 99.3 126.4 119.2 77.2
VII...... 112.2 122.7 105.7 126.8 133.7 82.7
VI 111.2 120.5 105.4 129.4 132.1 86.2
X ... 114.5 117.6 112.6 148.6 145.1 90.0
D, QU 1133 118.5 110.1 165.7 144.7 87.9
XTI ... 103.6 110.2 99.6 143.0 141.3 80.3
X1 ... 135.8 139.0 133.8 179.9 210.7 108.5
2005 T ... 95.1 109.0 86.5 120.5 1159 60.6
... 92.1 103.8 84.8 114.0 107.3 61.7
I ....... 109.7 126.4 99.4 156.6 127.7 69.3
v ... 106.9 120.1 98.7 160.9 119.9 74.8
Vo 107.5 120.9 99.2 156.2 124.0 75.2
VI ... 111.1 1242 103.0 153.8 134.9 78.7
VII...... 1135 1329 101.5 144.5 140.7 73.8
Vil 117.9 1324 108.8 164.3 154.9 82.5
X ... 1159 1242 110.8 166.5 155.7 84.3
X e 118.2 128.1 112.1 194.0 162.4 85.6
XI ... 110.5 118.8 105.3 163.9 157.9 81.8
XII....... 141.5 146.7 138.2 208.6 238.5 108.5

a Patrz Uwagi metodyczne, str. 9.
b W wyspecjalizowanych sklepach.

a See Methodological notes, page 25.
b In specialized stores.
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TABL. 30. WAZNIEJSZE DANE DOTYCZACE HANDLU WEWNETRZNEGO W LATACH 1995-2005
MAJOR DATA REGARDING THE INTERNAL TRADE IN 1995-2005

Wyszczegolnienie
Specification 1995 2000 2002 2003 2004 2005
Udziat handlu w PKB W %....ccoeiiiniiiieneceen 16,3 17,3 17,6 16,8 16,7 16,74
Share of trade in GDP in %
Udzial handlu w wartoéci dodanej brutto w % ....... 18,5 19,5 19,9 19,0 18,8 19,0
Share of trade in gross value added in %
Produkcja globalna przedsigbiorstw
handlowych W EYS. ZE oo 79309,1| 190434,8| 201962,8 | 195426,9| 216177,3| 228351,7%
Gross output of trade enterprises® in thous. z
Warto$¢ dodana brutto przedsi¢biorstw
handlowych W tYS. ZE e 34931,0| 90918,4| 102664,2| 108419,5| 1223871 | 1280454°
Gross value added of trade enterprises® in thous.
zl
Sprzedaz detaliczna (ceny state) 1995=100......... 100,0 120,3 122.8 1272 130,4 128,6
Retail sales (constant prices) 1995=100
Sprzedaz detaliczna ogotem (ceny biezace)......... 169585,0| 360317,5| 385701,0 | 401372,5| 433542,8 | 437443,0%
Total retail sales (current prices)
Sprzedaz detaliczna w punktach sprzedazy
detalicznej® w mln zt (ceny blezqce) ................... 162726,7| 345610,0| 369870,1 | 385505,3| 417173,1 | 420401,4°
Retail sales in retail sales outlets
in min zl (current prices)
Zywnoéc’ i napoje bezalkoholowe..................... 51907,3| 102861,0| 113920,0| 116143,7| 124820,3| 127691,2°
food and non-alcoholic beverages
Napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe........... 18514,3| 32833,0| 34028,0| 35362,7| 37079,0| 39280,8°
alcoholic beverages and tobacco
Towary niezywnosciowe (bez wyr. tytoniowych)..|  92305,1| 209916,0| 221922,1 | 233998,9 | 255273,8| 253429,5°
non-foodstuffs (excluding tobacco)
Sprzedaz hurtowa ogdlem w min zt (ceny biezace)..| 197447,6| 4402063 | 473406,5| 478781,5| 545322,8| 566159,2%
Wholesale in min zl (current prices)
Powierzchnia sprzedazowa sklepow w m’........... 19792640 | 26933785 | 33095980 | 26395708 | 26550766° | 28064516
Sales area of shops in m?
w tym:
of which:
DOMY tOWAIOWE .....veveiveieeesieieiesieeeiesieeaeeneans 230714 615687 479903 435408 403863 390550
Departament stores
Domy handlowe ...........cccoovviiiiinienieinenns 577800 484484 488369 514344 496075 451966
Trade stores
Supermarkety .........ccoveeieeiiiie e 1068665 | 1286976 | 1474241 | 1772312 2125077
Supermarkets
Hipermarkety........ccoooveveiiiiiiieneiceceee 653546 | 1608187 | 2178317 | 2390009 | 2566686

Hipermarkets

a Dane szacunkowe.

a Estimated data.

b Przedsigbiorstwa sekcji ,,G” — Handel I naprawy.
b Section ,,G” enterprises — Trade and repairs.

¢ Lacznie ze sprzedaza detaliczng dokonywana w hurtowniach i u producentow.
¢ Including retail sales conducted at wholesalers and producers.

d Patrz Uwagi metodyczne, str.22.
d See Methodological notes, page 35.
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TABL. 30. WAZNIEJSZE DANE DOTYCZACE HANDLU WEWNETRZNEGO W LATACH 1995-2005 (dok.)
MAJOR DATA REGARDING THE INTERNAL TRADE IN 1995-2005 (cont.)

W o
-‘éiif;?igc‘;t?éf]me 1995 | 2000 | 2002 | 2003 2004 | 2005
Liczba sklepdw 0golem® ..........c..coovevverrverrreesrennes 425600 | 431991 | 450434 | 387108"| 370883"| 384001
Total number of shops®
w tym:
of which:
Domy tOWarowe ..........ccooovvrvrreeneenieeneneens 134 135 106 102 99 95
Departament stores
Domy handlowe ...........coceevvniiiciiniiii 780 500 499 517 501 462
Trade stores
Supermarkety .........ccooeeerininiiee e 1602 1863 2043 2347 2716
Supermarkets
Hipermarkety..........coocovniiiniiiciiiii 99 216 293 338 374
Hipermarkets
SEACIE PALIW 1.vvovveereeeveeressee s 5344 7744 9311 9218 9463"|  10036'
Petrol stations
Liczba ludno$ci na 1 sKIep........ooevveeveeveevereernen. 91 89 85 99f 103 99,41
Population per 1 shop
Liczba placowek gastronomicznych................cc.e... 60845 84342 88100 89340 90537 91150
Number of catering establishments
w tym:
of which:
ReStauracje........ccooeviviniiininicie e 4857 8519 8813 8785 9195 9496
Restaurants
Bary .o 23493 36436 38250 38815 39348 40104
Bars
StOIOWKI ..o 3815 7010 7250 7290 6930 6840
Canteens
Punkty gastronomiczne............ccecerververeesreneenn 28680 32377 33787 34450 35064 34710
Food stands
Przychody z dziatalnos$ci gastronomicznej
w mln zt (ceny biezace).........coovvvriviiveiirininininens 7027,0 | 15381,0| 16603,4| 16504,4| 17028,2| 17706,0°
Revenues from catering activity in min zI (current prices)
Liczba targowisk ogotem..........ccccvvvvvciininiiinnncns 7414 7540 8426 9812 8436 9042
Total number of market places
Liczba targowisk stalych...........cccceevvriiniinnns 2354 2376 2292 2328 2308 2313
Number of permanent market places
Liczba targowisk sezonowych.............c.coeeeene 5060 5164 6134 7484 6128 6729
Number of seasonal market places
Powierzchnia skladowa magazynéw zamknietych 9. 10627 14776 14656 15715 16001 16718
Storage area of secured warehouses °
Powierzchnia skladowa magazynéw zadaszonych 9. 924 1064 952 1010 1040 1135
Storage area of roofed warehouses ¢
Powierzchnia skladowa placow sktadowych ?......... 8764 13352 13138 13751 14233 14209

Storage area of storage sites ¢

e Lacznie ze stacjami paliw.

e Including petrol stations.

f Patrz Uwagi metodyczne, str. 22.

f See Methodological notes, page 35.

g Hurtu i rozdzielcze detalu; dane w tys. m? dotycza podmiotow gospodarczych, w ktdrych liczba pracujacych przekracza 9 oséb, w 1995 r.— 5 os6b.
g Wholesale and retail distribution; data in thous. m? concern economic entities employing more than 9 persons, in 1995 more than 5 persons.
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TABL. 31. SKLEPY WEDLUG POWIERZCHNI SPRZEDAZOWEJ I WOJEWODZTW W 2003 R.2
Stan w dniu 31 XII

SHOPS BY SALES AREA AND VOIVODSHIPS IN 2003 ?

As of December 31
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Powierzchnia

Liczba sklepow wg powierzchni sprzedazowej

Number of shops by size of sales area

Wojewodztwa Ogodtem sﬁiﬁ&t@vﬁz 2 2

Voivodships Total | Salesarea of _99 m ?50.0 "

shopsinm? | immiej | 100- | 200- | 300- | 400- | 1000- | 2000- | iwiccej

99m*and [ 199m® | 299m® | 399m’ | 999 m’ 1999 | 2499 m® | 2500 m?

less and more
POLSKA.......ccoeviriie, 387108 26395708 367167 9338 3307 1899 3950 888 123 436

POLAND

Dolnoslaskie................ 28740 2094482 27234 631 293 142 299 93 8 40
Kujawsko-Pomorskie..... 22336 1347761 21206 553 173 126 208 41 4 25
Lubelskie......c..cocceveuee 21844 1329986 20739 532 164 88 243 56 9 13
Lubuskie.......ccccocenreneee 9948 839204 9371 235 94 69 131 36 4 8
Lodzkie.......ccooenenneeen. 28400 1961678 27138 590 195 142 242 47 13 33
Matopolskie................. 30523 1971345 28823 883 270 152 302 55 7 31
Mazowieckie................ 51119 3411750 48747 1109 387 222 433 128 18 75
Opolskie .....c.ccccvvenuennee 9316 869662 8719 277 111 49 126 23 5 6
Podkarpackie............... 18271 1193711 17174 500 200 113 216 50 8 10
Podlaskie..........coccee. 11340 784939 10562 379 139 67 158 20 3 12
Pomorskie............c....... 22952 1483109 21867 460 191 122 227 50 4 31
Slaskie ....oovverrerrennnne 49887 3604842 | 47253 1304 402 205 512 118 18 75
Swiqtokrzyskie ............ 14641 861449 14171 221 65 46 108 21 1 8
‘Warminsko-Mazurskie... 14133 1010783 13252 420 152 83 168 42 4 12
Wielkopolskie ............. 35540 2334087 33752 828 296 174 368 76 10 36
Zachodniopomorskie ..... 18118 1296920 17159 416 175 99 209 32 7 21

a Patrz Uwagi metodyczne, str. 22.
a See Methodological notes, page 35.
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TABL. 32. SKLEPY WEDLUG POWIERZCHNI SPRZEDAZOWEJ I WOJEWODZTW W 2004 R .2
Stan w dniu 31 XII

SHOPS BY SALES AREA AND VOIVODSHIPS IN 2004 2

As of December 31

Powierzchnia

Liczba sklepow wg powierzchni sprzedazowej

Number of shops by size of sales area

Wojewodztwa Ogodtem sﬁiﬁ&t@vﬁz 2. 2

Voivodships Total Sales area of 9 m _1 ?50.0 m.

shopsinm? | mniej 100 - 200 - 300- | 400- | 1000- | 2000- | iwiccej

99m*and [ 199m® | 299m® | 399m’ | 999 m’ 1999 | 2499 m® | 2500 m?

less and more
POLSKA ...t 370883| 26550766 | 349977 9534 3564 1952 4234 1010 127 485

POLAND

Dolnoslaskie................ 29878 2070247 28321 652 303 145 308 94 9 46
Kujawsko-Pomorskie..... 20539 1354609 19367 518 196 124 248 56 5 25
Lubelskie......c..cocceveuee 22944 1600127 21772 545 192 93 253 61 12 16
Lubuskie.......ccccocenreneee 10909 832861 10308 234 93 70 156 32 3 13
Lodzkie.......ccooenenneeen. 24863 1563315 23556 606 206 130 261 55 11 38
Matopolskie................. 32250 2136851 30481 925 269 153 315 67 5 35
Mazowieckie................ 46422 3565477 43850 1170 437 227 480 154 23 81
Opolskie .....c.ccccvvenuennee 8321 705394 7738 264 102 54 127 25 4 7
Podkarpackie............... 17778 1193414 16578 554 227 121 230 46 9 13
Podlaskie..........coccee. 11027 877948 10224 373 149 78 167 18 3 15
Pomorskie............c....... 22656 1556233 21555 452 193 122 230 69 3 32
Slaskie ....oovverrerrennnne 42671 3192735 39976 1289 429 209 550 126 17 75
Swiqtokrzyskie ............ 13790 819773 13302 221 75 43 112 26 1 10
‘Warminsko-Mazurskie... 12654 1050490 11693 448 185 91 175 45 4 13
Wielkopolskie ............. 37294 2727245 35350 867 339 194 393 100 10 41
Zachodniopomorskie ..... 16887 1304047 15906 416 169 98 229 36 8 25

a Patrz Uwagi metodyczne, str. 22.
a See Methodological notes, page 35.




TABL. 33. SKLEPY WEDLUG POWIERZCHNI SPRZEDAZOWEJ I WOJEWODZTW W 2005 R.2
Stan w dniu 31 XII

SHOPS BY SALES AREA AND VOIVODSHIPS IN 2005 ?

As of December 31
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Powierzchnia

Liczba sklepow wg powierzchni sprzedazowej

Number of shops by size of sales area

Wojewodztwa Ogodtem sﬁiﬁ&t@vﬁz 2. 2.
Voivodships Total Sales area of 9 m _1 250.0 m. '
shopsinm? | mniej 100 - 200 - 300- | 400- | 1000- [ 2000- | wiccej
99m*and [ 199m® | 299m® | 399m’ | 999 m’ 1999 | 2499 m® | 2500 m?
less and more
POLSKA ...t 384001| 28064516 361067| 10371 3933 2102 4672 1182 130 544
POLAND
Dolnoslaskie................ 26730 2170071 25090 702 306 138 325 106 13 50
Kujawsko-Pomorskie..... 20003 1476310 18748 571 196 138 263 53 5 29
Lubelskie......c..cocceveuee 22116 1556973 20875 566 211 105 257 72 13 17
Lubuskie.......ccccocenreneee 10284 884366 9597 276 100 63 196 32 4 16
Lodzkie.......ccooenenneeen. 27831 1850187 26424 652 233 129 281 62 12 38
Matopolskie................. 32054 2112685 30100 1001 314 171 345 80 4 39
Mazowieckie................ 53832 4046931 50940 1309 509 251 537 169 25 92
Opolskie .....c.ccccvvenuennee 8866 677974 8234 278 119 61 133 29 4 8
Podkarpackie............... 19635 1350235 18247 641 264 135 271 50 6 21
Podlaskie..........coccee. 10055 820450 9226 398 149 77 164 22 3 16
Pomorskie............c....... 21493 1607169 20232 526 210 139 270 79 4 33
Slaskie ....oovverrerrennnne 48812 3575273 45810 1359 497 248 631 165 14 88
Swiqtokrzyskie ............ 11991 738114 11472 232 71 54 121 30 1 10
‘Warminsko-Mazurskie... 12513 1074732 11512 452 185 90 196 61 4 13
Wielkopolskie ............. 37929 2786033 35774 952 378 207 433 126 10 49
Zachodniopomorskie ..... 19857 1337013 18786 456 191 96 249 46 8 25

a Patrz Uwagi metodyczne, str. 22.
a See Methodological notes, page 35.
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TABL. 34. SKLEPY WEDLUG POWIERZCHNI SPRZEDAZOWEJ I WOJEWODZTW W 2003 R.2
Stan w dniu 31 XII
SHOPS BY SALES AREA AND VOIVODSHIPS IN 2003 @

As of December 31
Liczba sklepow wg powierzchni sprzedazowej
Powierzchnia Number of shops by size of sales area
Wojewodztwa sprzedazowa

Ogotem | sklepow w m? 100 7 2501 m2

Voivodships Sales area of - "

Toal - opsinme | imniej | 101- 201 - 301- | 401- [ 1001- | 2001- | iwiccej

100m? | 200m® | 300m® | 400m’ | 1000m’ [ 2000 [ 2500m’ | 2501 m’
and less and more
POLSKA ..o 387108 | 26395708 368417 8686 3071 1793 3785 824 103 429

POLAND

Dolnoslaskie................ 28740 2094482 | 27344 564 267 142 293 83 7 40
Kujawsko-Pomorskie..... 22336 1347761 21282 508 162 118 199 39 3 25
Lubelskie........ccccecuenuen. 21844 1329986 20803 501 150 82 236 52 7 13
Lubuskie........ccccceeuenene 9948 839204 9396 232 82 64 130 33 3 8
Lodzkie.....ccoeveeenene. 28400 1961678 27214 545 203 126 223 45 12 32
Malopolskie................. 30523 1971345 28967 801 246 134 285 54 5 31
Mazowieckie................ 51119 3411750 48880 1038 372 200 425 118 13 73
Opolskie .....cccceeeruenene 9316 869662 8752 266 95 54 118 21 4 6
Podkarpackie............... 18271 1193711 17249 460 185 108 208 44 7 10
Podlaskie........ccccccuenue. 11340 784939 10607 354 136 61 150 17 4 11
Pomorskie..........cc..c..... 22952 1483109 21924 445 172 110 220 46 4 31
Slaskie .......cocovrrrrnnn. 49887 3604842 | 47421 1206 368 197 498 105 17 75
Swigtokrzyskie............ 14641 861449 14208 203 56 45 101 19 1 8
‘Warminsko-Mazurskie... 14133 1010783 13301 399 135 85 157 43 1 12
Wielkopolskie ............. 35540 2334087| 33866 769 278 168 344 74 7 34
Zachodniopomorskie ..... 18118 1296920 17203 395 164 99 198 31 8 20

a Patrz Uwagi metodyczne, str. 22.
a See Methodological notes, page 35.




TABL. 35. SKLEPY WEDLUG POWIERZCHNI SPRZEDAZOWEJ I WOJEWODZTW W 2004 R.2
Stan w dniu 31 XII
SHOPS BY SALES AREA AND VOIVODSHIPS IN 2004 #
As of December 31
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Powierzchnia

Liczba sklepow wg powierzchni sprzedazowej

Number of shops by size of sales area

Wojewodztwa Ogodtem sﬁiﬁ&t@vﬁz 2 2

Voivodships Total | SAlesareaof _100 m ?50.1 "

shopsinm? | immiej | 101- | 201- | 301- | 401- | 1001- | 2001- | iwiceej

100m* | 200m> | 300m> | 400m’> | 1000m> | 2000 [ 2500m® | 2501 m’
and less and more
POLSKA ...t 370883| 26550766 351224 8912 3306 1845 4060 955 104 477

POLAND

Dolnoslaskie................ 29878 2070247 28423 598 280 136 301 87 7 46
Kujawsko-Pomorskie..... 20539 1354609 | 19432 489 180 121 237 52 3 25
Lubelskie.......c.cocrueneee. 22944 1600127 | 21844 512 176 85 241 60 10 16
Lubuskie......cccccoureenee 10909 832861 10344 220 83 67 147 34 1 13
Lodzkie.........oeveveecennne 24863 1563315| 23636 561 202 118 244 55 9 38
Matopolskie................. 32250 2136851 | 30624 841 247 135 299 66 3 35
Mazowieckie................ 46422 3565477 43990 1 095 406 219 469 147 17 79
Opolskie ......cccourererennee 8321 705394 7767 256 85 59 121 23 3 7
Podkarpackie............... 17778 1193414 16654 520 202 118 225 38 8 13
Podlaskie.......c.c.ouun.e. 11027 877948 10268 353 150 65 158 15 4 14
Pomorskie........ooe.... 22656 1556233 21613 437 165 120 223 63 3 32
Slaskie ......ovverrerrennn. 42671 3192735| 40119 1209 404 199 534 115 16 75
Swigtokrzyskie............. 13790 819773 13337 205 66 44 102 25 1 10
Warminsko-Mazurskie... 12654 1050490| 11751 421 168 88 169 43 1 13
Wielkopolskie ............. 37294 2727245| 35470 806 325 176 373 98 8 38
Zachodniopomorskie ..... 16887 1304047| 15952 389 167 95 217 34 10 23

a Patrz Uwagi metodyczne, str. 22.
a See Methodological notes, page 35.
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TABL. 36. SKLEPY WEDLUG POWIERZCHNI SPRZEDAZOWEJ I WOJEWODZTW W 2005 R.2
Stan w dniu 31 XII

SHOPS BY SALES AREA AND VOIVODSHIPS IN 2005 ?

As of December 31

Powierzchnia

Liczba sklepow wg powierzchni sprzedazowej

Number of shops by size of sales area

Wojewodztwa Ogodtem sﬁiﬁ&t@vﬁz 2 2.
Voivodships Salesareaof | 100™ 2501 mi
Total shopsinm? | i mniej 101 - 201 - 301 - 401 - 1001- | 2001- | wiecej
100m? | 200m® | 300m® | 400m’ | 1000m’ [ 2000 [ 2500m’ | 2501 m’
and less and more
POLSKA......ccoovvvrinne 384001| 28064516| 362421 9716 3639 1967 4497 1124 105 532
POLAND
Dolnoslaskie................ 26730 2170071 25187 649 287 127 318 101 11 50
Kujawsko-Pomorskie..... 20003 | 1476310 18828 522 184 134 251 53 2 29
Lubelski€........coorrunnn. 22116 1556973 20948 541 190 89 250 71 10 17
Lubuski€......cocovriunenns 10284 884366 9639 260 85 63 187 33 2 15
LodzKie.......vvvneninnes 27831 1850187 26518 595 225 120 264 61 10 38
Matopolskie................. 32054 2112685 30247 926 283 151 329 77 3 38
Mazowieckie ............... 53832| 4046931 51095 1227 477 238 524 162 19 90
OpOISKIE ..o 8866 677974 8265 270 108 61 125 26 3 8
Podkarpackie............... 19635 1350235| 18345 591 239 129 262 43 5 21
Podlaskie..........ccoen..... 10055 820450 9273 380 145 66 151 22 3 15
Pomorski€.................... 21493| 1607169 20299 501 194 126 265 71 5 32
Slaskie ......orverreeriinnn. 48812 3575273 | 45954 1300 455 231 619 153 13 87
Swigtokrzyskie............. 11991 738114 11509 209 65 57 113 27 1 10
Warminsko-Mazurskie... 12513 1074732 11579 417 167 94 185 57 1 13
Wielkopolskie ............. 37929 2786033| 35902 894 352 189 415 123 8 46
Zachodniopomorskie ..... 19857 1337013 | 18833 434 183 92 239 44 9 23

a Patrz Uwagi metodyczne, str. 22.
a See Methodological notes, page 35.
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