Rynek wewnetrzny w 2003 r.

W serii “Informacje i opracowania statystyczne” ukaze si¢ publikacja pt. “Rynek wewnetrzny w

2003 r.”

Zrodtami informacji sa wyniki badan i opracowan statystycznych (sprawozdania: H-01a, H-

01g, H-01s, H-01/k, DG-1, P-01, P-01 mutacja, P-02, F-01, SP, SP-3, SAD).
W szczegdlnosci publikacja prezentuje informacje oraz dane dotyczace:

dziatalno$ci handlowe;j,
wielkosci 1 struktury sprzedazy detaliczne;,
skali sprzedazy hurtowe;j,
infrastruktury handlowej z wyr6znieniem,;
e liczby sklepow,
e magazyndéw handlowych,
e placowek gastronomicznych,
e sieci targowiskowej,
ksztattowania si¢ dynamiki przychodéw w cenach statych i w cenach biezacych ze sprzedazy
przedsigbiorstw detalicznych,
dostaw niektorych towaréw konsumpceyjnych,
zapasOow niektorych wyrobéw u producentéw,
spozycia niektorych artykutéw konsumpceyjnych na 1 mieszkanca.

Ponadto prezentowane informacje w wigkszej skali umozliwiaja oceng dzialalnosci przedsigbiorstw
z kapitatem zagranicznym na rynku krajowym i ich wplyw na rozwdj handlu.

Handel nadal zajmuje druga pozycje po przemysle w tworzeniu PKB 1 jego udziat w 2003 r.
wyniost 18,5%, a w tworzeniu wartosci dodanej brutto (w cenach biezacych) osiagnat 21,2%.

Szacuje si¢, ze w 2003 r. sprzedaz detaliczna osiagneta warto$¢ 400,7 mld zt (w cenach

biezacych). Poprzez punkty sprzedazy detalicznej sprzedano towaréw za 385,1 mld zl, z tego zywnosci
1 napojow bezalkoholowych za 116,2 mld zt, napojow alkoholowych 1 wyrobéw tytoniowych za 35,7
mld zt i towar6w niezywno$ciowych za 233,2 mld zt. W placowkach gastronomicznych sprzedaz
detaliczna wyniosta 15,6 mld z1.



Struktura sprzedazy detalicznej w 2003 r. (ceny biezace)

Placowki Napoje alkoholowe i
gastronomiczne; 3,9% wyroby tytoniowe; 8,9%

Towary Zywnos¢ i napoje
niezywnos$ciowe (bez bezalkoholowe; 29,0%
wyrobdw tytoniowych);
58,2%
\_ J

W 2003 r. dostawy wigkszosci badanych artykuléw konsumpcyjnych zywnosciowych byly
nizsze, za$ niezywnosciowych wyzsze w poréwnaniu z 2002 r. Nizsze dostawy artykutow
zywnos$ciowych spowodowane byly gléwnie spadkiem importu, a wzrost dostaw artykutow
niezywno$ciowych — wyzszym importem i produkcja.

W 2003 r. w magazynach producentéw Srednioroczne wielkoS$ci stanu zapaséw wigkszo$ci
badanych artykutéw konsumpcyjnych (zywnosciowych i niezywnos$ciowych) byly wyzsze niz
przed rokiem. Jednocze$nie utrzymata si¢ obserwowana od trzech lat tendencja systematycznego
zwigkszania stanu $redniorocznych zapasow wielu wyrobow.

Sie¢ detaliczna liczyla w 2003 r. ok. 448 tysigcy sklepdw, co stanowito w poréwnaniu z ub.
rokiem spadek o 0,6%, na co wplyw m.in. miato dalsze ograniczenie sieci sklepéw spotdzielczych
(do 16039 w 2003 r. z 17196 w roku poprzednim, tj. 7,0%). Wzrosta natomiast o 7,3% w stosunku
do ub. roku liczba sklepoéw o powierzchni sprzedazowej powyzej 400 m* (ktorych udziat w ogolne;j
liczbie sklepow jest stosunkowo niewielki i wynosi ponad 1%) co w konsekwencji spowodowato
dalszy wzrost powierzchni sprzedazowej sklepow ogotem (o 2,4%).

Na jeden sklep przypadato 85 oséb.
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Ogolna liczba placéwek gastronomicznych (stalych i sezonowych) w kraju na koniec
2003 r. wyniosta ok. 89,3 tysigcy.
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Sie¢ placowek gastronomicznych w 2003 r.

Stotéwki; 8,2%
Bary; 43,4%

Punkty

. o 98Y gastronomiczne;
estauracje; 9,8% 38,6%
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W 2003 r. przychody z dzialalno$ci gastronomicznej wyniosty ok. 16,3 mld zt. i byty nizsze
nizw 2002 r.02,1%.

Sprzedaz hurtowa (w cenach biezacych) w przedsigbiorstwach handlowych w 2003 r.
wyszacowano na ok. 470 mld zt.

Kontynuowany jest wzrost znaczenia duzych przedsigbiorstw handlowych (o liczbie pracujacych
powyzej 49 osob) w dziatalnosci hurtowej. Sprzedaz hurtowa w tej grupie przedsigbiorstw byta wyzsza
o 18,4 % w poréwnaniu do 2002 roku.
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Struktura sprzedazy hurtowej w 2003 r. (ceny biezace)

Napoje alkoholowe;
5,1%

Zywnos¢ i napoje
bezalkoholowe;
14,4%

Towary
niezywnosciowe;
80,5%

N J

Na koniec 2003 r. przedsigbiorstwa prowadzace dzialalno$s¢ handlowa, w obszarze hurtu i
detalu (o liczbie pracujacych powyzej 9 osob), sktadowaty towary w prawie 36 tys. magazynow.
Najbardziej znaczacg sie¢ infrastruktury magazynowej handlu stanowity magazyny zamknigte (28,7
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tys.), uzupetnieniem miejsc sktadowania byly magazyny zadaszone (2,7 tys.) oraz place skladowe
(4,9 tys.).

Powierzchnia skladowa tych magazyndéw (zamknigtych, zadaszonych, placow sktadowych)
wyniosta tacznie 30475,2 tys. m” i byta wyzsza o 6% w porownaniu z ub. rokiem.



