Warszawa, 31 stycznia 2005

Koniunktura konsumencka™
Grudzien 2004 r.

Analiza wskaznikéw ufnosci konsumenckiej (biezacego i wyprzedzajacego) z perspektywy catego
2004 roku swiadczy o bardzo wyraznej poprawie nastrojow konsumentow.

Konsekwentny wzrost biezgcego wskaznika ufnosci konsumenckiej, notowany w catym drugim
potroczu, osiagnat poziom —26,5, zmniejszajac swoja wartos¢ w grudniu jedynie o 0,4 pkt. procentowego w
stosunku do wyniku z listopada. Srednie saldo kwartalne tego wspdtczynnika ocen podlegato wyraznemu,
regularnemu wzrostowi od poziomu —35,6 w pierwszych miesigcach roku do wartosci —27,0 w ostatnim
kwartale.

Podobny przebieg obserwuje si¢ w odniesieniu do wyprzedzajacego wskaznika ufnosci
konsumenckiej, ktdry w ostatnim miesiacu roku przyjat wartos¢ -29,4, a wiec zaledwie o 0,1 pkt.
procentowego nizsza od notowanej w listopadzie. Takze i w tym przypadku mamy do czynienia ze
znaczacym, regularnym wzrostem $redniej wartosci kwartalnej wskaznika, przy czym charakteryzuje sie on
nieco wigksza rozpigtoscia skali, poczynajac od wartosci —42,9 w pierwszym kwartale roku do -29,6
w kwartale czwartym.

Wybrane wskazniki koniunktury konsumenckiej w grudniu 2004 r.

W grudniu 2004 roku konsumenci lepiej niz w poprzednich miesiacach oceniali zmiany, jakie zaszly
w sytuacji finansowej gospodarstw domowych (w okresie ostatnich 12 miesiecy). Wskaznik ocen
zwigkszyt si¢ wyraznie do —28,0 i osiagnat najwyzszy od poczatku roku poziom. Poprawa oceny tych zmian
nastepowata stopniowo przez ostatnich sze$¢ miesiecy. Znajduje to odzwierciedlenie w wynikach
obejmujacych $rednie wartosci kwartalne tego wspotczynnika, gdzie relatywnie niski jego poziom notowany
w 11 kwartale (-34,5), ulegt nastepnie wyraznej poprawie, wzrastajac do —30,4 w ostatnim kwartale roku.

Réwniez wartos¢ wskaznika oceny oczekiwanych zmian sytuacji finansowej gospodarstw
domowych (w najblizszych 12 miesiacach) znacznie sie polepszyta. Grudzien byt kolejnym miesiacem
drugiego potrocza, w ktérym ulegat on zwiekszeniu: z —25,7 (w lipcu), do -14,9. Takze i w tym przypadku
jest to wynik najwyzszy w calym 2004 roku. Srednia kwartalna wartos¢ omawianego wspoiczynnika
wzrastata od poziomu —26,1 (I kwartat) do —16,2 (ostatni kwartat).

W grudniu wskaznik ocen zmian og6lnej sytuacji gospodarczej kraju (w ostatnich 12 miesiacach),
zmniejszyt sie do —43,3. Nie nastapita zatem dalsza poprawa, jaka obserwowano od lipca br. Pomimo dos¢
zdecydowanych wahan wartosci wspotczynnika w skali miesigcznej, zachowat on w 2004 roku wyrazny
trend wzrostowy: s$rednie kwartalne saldo ocen bylo najnizsze w1 kwartale (-55,1), najwyzsze zas
w kwartale 1V (-43,1).

Zahamowaniu réwniez ulegt obserwowany od poczatku drugiego poétrocza przyrost optymizmu
konsumentéw w zakresie oczekiwanych (w najblizszych 12 miesigcach) zmian sytuacji gospodarczej
kraju. W grudniu osiagnat wartos¢ —23,0, zblizajac sie do poziomu notowanego pod koniec trzeciego
kwartatu. Poprawa nastawienia konsumentéw w tym obszarze jest lepiej widoczna na podstawie srednich
wartosci wskaznikow ocen w poszczeg6lnych kwartatach. | tak w | kwartale ksztattowat si¢ on na poziomie —
40,7, sukcesywnie rosnac do —21,9 w ostatnim kwartale.

Krotkotrwata natomiast okazata sie listopadowa poprawa nastrojow w zakresie oceny obecnych
mozliwosci dokonywania powazniejszych zakupow. Wskaznik ocen, wynoszacy w pazdzierniku —25,3, w



listopadzie zas -21,4, zmniejszyt sie w grudniu do -23,5, a wiec przyjal wartos¢ bliska tej, ktora
zaobserwowano w maju. Biorac pod uwage wyniki kwartalne, nalezy stwierdzi¢ pewne pogorszenie
nastrojow konsumentéw w ciagu 2004 roku, wyrazajace si¢ obnizeniem $redniego kwartalnego salda ocen o
2,2 pkt. procentowego (z 21,2 w | kwartale do —23,4 w kwartale 1V).

Niewielkie wahania wykazywat pod koniec roku wskaznik obaw spoleczenstwa polskiego przed
wzrostem poziomu bezrobocia. Srednie kwartalne saldo ocen, stosunkowo wysokie na poczatku roku (43,7
w | kwartale) zmalato radykalnie w kwartale 1l (28,9), utrzymujac ten Kierunek zmian réwniez w kolejnych
dwaoch kwartatach (25,1 w Il oraz 23,6 w IV kwartale).

Nieco bardziej pesymistyczne nastroje konsumentoéw, w zakresie oceny mozliwosci oszczedzania
pieniedzy w okresie najblizszych 12 miesigcy, odzwierciedla grudniowy spadek tego wskaznika do poziomu
—-56,2. Jednakze réznica w stosunku do poprzednich miesiecy nie jest znaczna, co znamionuje pewna
stabilizacje poziomu ocen w tym obszarze w czwartym kwartale. Szczegdlnie, ze $rednie saldo ocen z trzech
ostatnich miesigcy roku wyniosto 56,0 i byto znacznie wyzsze niz w | kwartale (-60,5).

Wartosci niemal wszystkich opisanych wspétczynnikéw czastkowych ulegty w skali 2004 roku
poprawie, niezaleznie od pewnych wahan obserwowanych w skali miesigcznej (widocznych zwtaszcza w
przypadku wskaznikow oceny zmian og0lnej sytuacji gospodarczej kraju oraz oceny mozliwosci
oszczedzania pieniedzy). llustruja to wyniki kwartalne, gdzie réznica pomiedzy s$rednimi saldami ocen
z | oraz IV kwartatu oznacza poprawe.

Jedynym wspodtczynnikiem, ktérego wartosé, mierzona srednim kwartalnym saldem ocen, zmalata w
ciagu 2004 roku, swiadczac o pogorszeniu opinii konsumentow, byt wskaznik oceny obecnych mozliwosci
dokonywania powazniejszych zakupdw — omawiana roznica wyniosta tu 2,2 pkt. procentowego.

) Od stycznia 2004 r. badanie koniunktury konsumenckiej prowadzone jest z czestotliwoscia miesieczna — jako badanie
wspolne Glownego Urzedu Statystycznego oraz Narodowego Banku Polskiego. W grudniu 2004 r. badanie
przeprowadzono na probie 1904 gospodarstw domowych.

Najwazniejszymi wskaznikami, obliczanymi na podstawie przeprowadzonych badan, sa: 1) biezacy wskaznik
ufnosci konsumenckiej — obrazujacy biezace tendencje zmian w konsumpcji indywidualnej (tablica I); oraz
2) wyprzedzajacy wskaznik ufnosci konsumenckiej — obrazujacy oczekiwane w najblizszych miesiacach zmiany w
tendencjach konsumpcji indywidualnej (tablica I1). Obydwa wskazniki ufnosci konsumenckiej moga przyjmowac
wartosci od —100 do +100. Wartos¢ dodatnia oznacza przewage liczebna konsumentéw nastawionych optymistycznie
nad konsumentami nastawionymi pesymistycznie, natomiast warto$¢ ujemna oznacza przewage liczebna konsumentow
nastawionych pesymistycznie nad konsumentami nastawionymi optymistycznie. Szczegdtowe wyjasnienia
metodologiczne badania przedstawiono w publikacji “Koniunktura konsumencka. Tendencje zmian pazdziernik 2003-
styczen 2004”.



Tablica I. BIEZACY WSKAZNIK UFNOSCI KONSUMENCKIEJ

Biezacy wskaznik ufnosci konsumenckiej jest srednia sald ocen zmian sytuacji finansowej gospodarstwa domowego, zmian ogolnej
sytuacji ekonomicznej kraju oraz obecnego dokonywania waznych zakupow.

Zmiany sytuacji finansowej Zmiany ogo6lnej sytuacji -
Okres  badania gospodarstwa domowego w: ekonomicznej kraju w: Obecne doko- \lj\]frs]l;e,‘ginll(lén
ankietowego ostatnich 12 najblizszych 12 | ostatnich 12 najblizszych 12 nywanie waz >l FOT
S b S b nych zakupéw | sumenckiej
Rok Kwartal | miesigcach miesiacach miesiacach miesiacach BWUK
Miesiqc a b c d e
w procentach
1997 ¥ -21,6 -11,0 -12,8 -10,0 -13,4 -13,8
1998 -28,6 -19,2 -22,3 -17,0 -16,6 -20,8
1999 -36,3 -25,3 -37,9 -29,7 -21,0 -30,0
2000 -40,6 -26,8 -45,8 -29,5 -25,8 -33,7
2001 -39,7 -25,8 -51,8 -32,2 -27,8 -35,5
2002 -39,6 -27,8 -52,9 -35,1 -32,1 -37,5
2003 -38,1 -24,5 -51,7 -35,2 -29,4 -35,8
01 -38,8 -22,6 -46,5 -29,4 -34,3 -34,3
04 -38,7 -23,6 -54,1 -34,3 -31,8 -36,5
07 -36,9 -22,4 -52,2 -34,2 -27,4 -34,6
10 -38,0 -29,6 -53,9 -42.,8 -24,2 -37,7
2004 -33,1 -22,3 -49,5 -30,8 -23,3 -31,8
| -34,9 -26,1 -55,1 -40,7 -21,2 -35,6
1 -32,8 -25,2 -51,4 -33,6 -22,7 -33,1
11 -34,5 -21,7 -48,4 -27,0 -25,7 -31,5
v -30,4 -16,2 -43,1 -21,9 -23,4 -27,0
01 -31,9 =247 -50,6 -38,3 -20,0 -33,1
02 -36,5 -24,7 -55,8 -40,2 -22,7 -36,0
03 -36,3 -28,9 -59,0 -43,6 -20,9 -37,8
04 -33,7 -29,2 -56,0 -42,5 -17,6 -35,8
05 -31,5 -24,4 -47,2 -28,9 -23,9 -31,2
06 -33,0 -22,0 -51,0 -29,6 -26,6 -32,4
07 -37,5 -25,7 -51,5 -31,1 -26,2 -34,4
08 -33,8 -20,2 -49,2 -26,4 -25,3 -31,0
09 -32,1 -19,1 -44.5 -23,4 -25,6 -28,9
10 -32,8 -16,9 -44.5 -22,6 -25,3 -28,4
11 -30,5 -16,7 -41,6 -20,1 214 -26,1
12 -28,0 -14.9 -43,3 -23,0 -23,5 -26,5

Wykres la Wartosci sktadowe wskaznika ufnosci konsumenckiej
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Wykres I1b Biezacy wskaznik ufnosci konsumenckiej
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Tablica 1. WYPRZEDZAJACY WSKAZNIK UFNOSCI KONSUMENCKIEJ

Wyprzedzajacy acy wskaznik ufnosci konsumenckiej jest srednia sald ocen zmian sytuacji finansowej gospodarstwa domowego,
0g0lnej sytuacji ekonomicznej kraju, trendéw poziomu bezrobocia i 0szczedzania pieniedzy w najblizszych 12 miesiacach.

Okres badania Zmiany sytuacji Zmiany ogolnej . . Oszczedzanie Wskaznik
ankietowego finansowej gospo- sy_tuacj_i ekopo- ﬁgz]:%g)éc?:zmmu pieniedzy Ufnoscilkon-
Rok Kwartat darstwa domowego | micznej kraju (ze znakiem ) sumenckiej
Miesiac a b c d WWUK
w procentach
1997 * -11,0 -10,0 -15,0 -51,4 -21,9
1998 -19,2 -17,0 -27,3 -55,0 -29,6
1999 -25,3 -29,7 -53,1 -57,6 -41,4
2000 -26,8 -29,5 -62,0 -60,1 -44,6
2001 -25,8 -32,2 -68,0 -60,1 -46,5
2002 -27,8 -35,1 -63,8 -64,6 -47,8
2003 -24,5 -35,2 -54,1 -65,4 -44,8
01 -22,6 -29,4 -57,6 -64,0 -43,4
04 -23,6 -34,3 -57,2 -65,5 -45,2
07 -22,4 -34,2 -48,4 -66,1 -42,8
10 -29,6 -42,8 -53,2 -65,8 -47,9
2004 -22,3 -30,8 -30,3 -58,8 -35,7
| -26,1 -40,7 -43,7 -60,5 -42,9
1 -25,2 -33,6 -28,9 -59,6 -37,0
1l -21,7 -27,0 -25,1 -59,1 -33,4
v -16,2 -21,9 -23,6 -56,0 -29,6
01 -24,7 -38,3 -42,6 -59,6 -41,5
02 -24,7 -40,2 -44.3 -59,6 -42,4
03 -28,9 -43,6 -44.3 -62,2 -44,9
04 -29,2 -42,5 -40,2 -60,3 -43,2
05 -24,4 -28,9 -22,7 -60,5 -34,3
06 -22,0 -29,6 -23,8 -57,9 -33,5
07 -25,7 -311 -25,7 -59,8 -35,7
08 -20,2 -26,4 -25,2 -60,1 -33,1
09 -19,1 -23,4 -24.6 -57,4 -31,3
10 -16,9 -22,6 -23,3 -56,5 -30,0
11 -16,7 -20,1 -24,5 -55,3 -29,3
12 -14,9 -23,0 -22,9 -56,2 -29,4
Wykres Ila. Wartosci sktadowe wskaznika ufnosci konsumenckiej
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Wykres 11b. Wyprzedzajqcy wskaznik ufnosci konsumenckiej
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