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GLOWNY URZAD STATYSTYCZNY

Informacje biezace Wryniki wstepne

Warszawa, 2009.12.15

Wska zniki cen towardw i ustug konsumpcyjnych
w listopadzie 2009 r.

W listopadzie 2009 r. ceny towarow i ustug konsumpcyjnych wzrosty przecietnie o 0,3%.
W poszczegolnych grupach towaréw i ustug konsumpcyjnych odnotowano zréznicowang dynamike
cen. Najwiekszy wplyw na wskaznik cen towardw i ustug konsumpcyjnych ogétem mialy w tym
okresie podwyzki cen zywnosci (0 0,7%), a takze optat zwigzanych z transportem (o0 0,9%), ktére
podwyzszyly wskaznik odpowiednio o 0,16 pkt proc. i 0,09 pkt proc. Spadek opftat w zakresie
tacznosci (o 0,4%), a takze rekreacji i kultury (o0 0,1%) obnizyt ten wskaznik odpowiednio o 0,02 pkt
proc. i 0,01 pkt proc.

W okresie styczen — listopad br. ceny towar6w i ustug konsumpcyjnych wzrosty o 3,5%.
- ~ Podniesiono ceny

Rys. 1. Dynamika cen towar6w i ustug konsumpcyjnych napojéw alkoholowych i
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L0 m N VOVEVE VIl X X X XE mece w skali roku byt wyzszy
niz w pazdzierniku br.
(3,3% wobec 3,1%) i
N J nadal pozostal ponizej

gornej granicy odchylen
od celu inflacyjnego, okreslonego przez Rade Polityki Pienieznej na poziomie 2,5%. Najwiekszy
wplyw na uksztattowanie sie wskaznika cen towarow i ustug konsumpcyjnych na tym poziomie miaty
podwyzki optat zwigzanych z mieszkaniem (o 5,0%) oraz wzrost cen zywnosci inapojow
bezalkoholowych (0 3,4%), ktére podniosty ten wskaznik odpowiednio o 1,25 pkt proc. i 0,84 pkt
proc. Dynamika cen odziezy i obuwia oraz spadek cen w zakresie tgcznosci obnizyty wskaznik w tym
okresie odpowiednio o 0,33 pkt proc. i 0,03 pkt proc.
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Wskazniki cen towaréw i ustug konsumpcyjnych

X1 2009 [-XI 2009
Wyszczegolnienie XI112008= | XI2008= | X2009= | I-XI2008=
=100 =100 =100 =100
OGOLEM oo 103,5 103,3 100,3 103,5
Zywno $¢é, napoje bezalkoholowe
i alkoholowe oraz wyroby tytoniowe .. 103,9 104,4 100,6 105,1
Zywnoéc’: i napoje bezalkoholowe ................ 102,9 103,4 100,7 104,1
Napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe ..... 108,0 108,3 100,1 109,5
Odziez i ODUWIE .......cccevvveeiieiieceereecien 94,4 93,8 100,0 92,5
MIESZKANIE ...oceeeeeeeeece e e 104,9 105,0 100,1 107,4
Uzytkowanie mieszkania i nosniki energii 105,6 105,8 100,1 108,8
w tym nosniki energii ..........coceeeeiiiiennnnn 105,7 105,9 100,1 110,9
Wyposazenie mieszkania i prowadzenie
gospodarstwa domowego .................... 102,0 102,0 100,1 102,0
Ao | ()1 [T 103,1 103,3 100,1 103,1
TraNSPOIT .evvveeeieie e cevireeeeas 107,6 103,0 100,9 96,8
w tym paliwa do prywatnych srodkéw
raNSPOMTU ...vveeeeeeieieeeee e 114,0 103,7 102,4 91,6
LQcznoSC ... 99,4 99,3 99,6 99,7
Rekreacja i kultura ........ccccoooeeviieiiiins e 102,5 102,8 99,9 102,2
=0 (1] ¢ Ty - TR 102,7 102,8 100,1 103,5
Restauracje i hotele ..........cccccvcvvrieins o 104,0 104,4 100,2 105,1
Inne towary i Ustugi ......cccccovevvviiiiiienes o 103,2 103,5 100,1 102,5

Listopad br. to drugi z kolei miesigc, w ktérym wzrosty ceny zywno $ci (0 0,7%). W zwigzku
ze znacznym wzrostem cen na rynkach swiatowych, a takze sezonowym spadkiem podazy mleka
i wzrostem jego cen w skupie, najbardziej podrozalo masto (0 9,1%). Wiecej niz w poprzednim
miesigcu nalezalo zaptaci¢ za warzywa (0 7,5%) i owoce (0 3,3%). Zdrozaly artykuty w grupie
.mleko, sery i jaja” (o 0,6%, w tym jaja — o 1,6%, a w konsekwencji spadku produkcji, sery
dojrzewajace itopione — o 1,3%). Drozsza byla czekolada (o 0,4%) oraz pieczywo (0 0,3%).
Utrzymat sie obserwowany od lipca br. spadek cen drobiu, za ktéry konsumenci ptacili o 3,6% mniej
niz w pazdzierniku br., bedacy wynikiem m.in. wysokiego skupu zywca. Od maja br. notuje sie
obnizanie cen cukru, za ktory w listopadzie br. nalezato zaptaci¢ o 3,5% mniej niz w poprzednim
miesigcu. Z uwagi na wysokg podaz tanszego miesa z importu, nadal tanialo mieso wieprzowe (0
1,7%). Wzrost produkcji przetozyt sie na dalszy spadek cen maki (o 0,8%). Tanszy niz przed
miesigcem byt ryz (0 0,5%). Ceny napojow bezalkoholowych  wzrosty przecietnie o 0,1%, w tym
herbaty — 0 0,2%, a sokéw — 0 0,1%. Ceny wod mineralnych lub zrédlanych obnizyly sie 0 0,2%, a



kawy — 0 0,1%. Za wyroby tytoniowe nalezalo zaptaci¢ o 0,2% wiecej niz w poprzednim miesigcu.
Podobnie jak przed miesigcem, zanotowano niewielki wzrost cen napojéw alkoholowych (0 0,1%).

Ceny odziezy oraz obuwia utrzymaly sie na poziomie zblizonym do zanotowanego
w pazdzierniku br.

Ceny towaréw i ustug zwigzanych z mieszkaniem wzrosty o 0,1%. W niewielkiej skali
podrozato uzytkowanie mieszkania (o 0,1%). Nieznacznie wiecej ptacono za zaopatrywanie w wode
i ustugi kanalizacyjne (po 0,1%). Optaty za wywOz nieczystosci (Smieci) utrzymaly sie na poziomie
zanotowanym w pazdzierniku br. W listopadzie br. optaty za najem mieszkania podniesiono o 0,1%.
Ceny nosnikbw energii wzrosty przecietnie o 0,1%. Energia cieplna podrozata o 0,4%.
W listopadzie br. ceny towaréw i ustug w zakresie wyposazenia mieszkania i prowadzenia
gospodarstwa domowego wzrosty przecietnie o 0,1%. Wiecej niz w pazdzierniku nalezato zaptacic¢
za $rodki do prania i czyszczenia (0 0,3%). Tanszy byt sprzet gospodarstwa domowego (o 0,2%).

Opfaty zwigzane ze zdrowiem podniesiono w listopadzie br. o 0,1%. Wiecej nalezalo
zaptaci¢ za ustugi stomatologiczne (o 0,4%) i lekarskie (0,2%). Nieznacznie wzrosly ceny artykutow
farmaceutycznych (o 0,1%).

Po obnizkach utrzymujacych sie od sierpnia br., w listopadzie ceny w zakresie transportu
wzrosty o 0,9%. Odnotowano podwyzke cen paliw do prywatnych srodkéw transportu (0 2,4%).
Najbardziej wzrosty ceny gazu cieklego — 0 6,7% oraz oleju napedowego — 0 3,8%. W mniejszej skali
podniesiono ceny benzyn silnikowych — 0 1,4%. Samochody osobowe sprzedawano po cenach
0 0,5% nizszych niz w pazdzierniku br.

Opfaty zwigzane z tacznos$cig obnizyly sie przecietnie o 0,4%. W wyniku wprowadzenia
nowego cennika ustug na potaczenia pomiedzy operatorami stacjonarnymi a komérkowymi, obnizyly
sie optaty za telefon stacjonarny (0 1,1%). Mniej niz w pazdzierniku br. ptacono za sprzet
telekomunikacyjny (o 0,7%).

Ceny towarow i ustug zwigzanych z rekreacj q i kultur q obnizyly sie o 0,1%. Odnotowano
dalsze obnizki cen w zakresie turystyki zorganizowanej (0 1,7%), w tym za granicg — 0 2,6%,
aw kraju — o 1,3%. Potaniat sprzet audiowizualny, fotograficzny i informatyczny (o 0,7%). Wiecej niz
przed miesigcem nalezalo zaptaci¢ za ksigzki (o 1,0%).

W listopadzie br. optaty dotyczace edukacji wzrosty przecietnie o 0,1%.

Ceny w restauracjach i hotelach  byly wyzsze niz w pazdzierniku br. o 0,2%.

Sposrod innych towardéw i ustug , w listopadzie br. wzrosty ceny srodkéw do higieny
osobistej oraz ustug $Swiadczonych w salonach fryzjerskich, kosmetycznych i zaktadach
pielegnacyjnych (po 0,2%). Odnotowano spadek cen w zakresie ubezpieczen (o 0,3%).



[Rys. 2.
Dynamika cen towardw i ustug konsumpcyjnych
oraz kurséw walut w 2009 r.
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Rys. 3. . . L
System wag stosowany w obliczeniach wska  znikow cen
towardow i ustug konsumpcyjnych
w 2009 r.2
Zywnoéé i napoje bezalkoholowe 24,6%
Napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe 5,6%
—
Odziez i obuwie 5,4%
——
Uzytkowanie mieszkania i nosniki energii 19,4%
Wyposazenie mieszkania i prowadzenie — 5.3%
gospodarstwa domowego —
) 4,9%
Zdrowie —
9,4%
Transpon L —
i 4,9%
tacznosé —
|
0,
Rekreacja i kultura — (e
Edukacja o 1i2%
Restauracje i hotele 6,3%
Inne towary i ustugi 5,3%
a Opracowany na podstawie struktury wydatkéw konsumpcyjnych gospodarstw domowych w 2008 r.




