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Wskazniki cen towaréw i ustug konsumpcyjnych
w marcu 2009 r.

Ceny towaréw i ustug konsumpcyjnych w marcu 2009 r. wzrosty o 0,7%. W poszczegdlnych
grupach towaréw i ustug konsumpcyjnych odnotowano jednak zréznicowang dynamike cen.
Najwiekszy wplyw na wskaznik cen towardw i ustug konsumpcyjnych ogétem miat w tym okresie
wzrost cen zywnosci i napojéw bezalkoholowych (0 1,9%) oraz napojow alkoholowych i wyrobéw
tytoniowych (o 1,0%), ktéry podwyzszyt ten wskaznik odpowiednio o 0,46 pkt proc. i 0,06 pkt proc.

W | kwartale br. w stosunku do kwartatu poprzedniego ceny towardw i ustug konsumpcyjnych
wzrosty 0 1,2 %, a w poréwnaniu do analogicznego okresu 2008 r. o 3,3%. Najbardziej wzrosty ceny
towarow i ustug zwigzanych z mieszkaniem (o0 3,3%), a takze ceny zywnosci i napojéw

bezalkoholowych (0 2,6%).
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Pienieznej (2,5%). Najwiekszy wptyw na uksztaltowanie sie wskaznika cen towaréw i ustug
konsumpcyjnych na tym poziomie miaty podwyzki optat zwigzanych z mieszkaniem (o 8,7%) oraz
cen zywnosci i napojow bezalkoholowych (o 4,8%), ktére podniosty ten wskaznik odpowiednio
02,14 pkt proc. i 1,19 pkt proc. Spadek cen w zakresie transportu obnizyt wskaznik w tym
okresie 0 0,56 pkt proc.



Wskazniki cen towaréw i ustug konsumpcyjnych

Wyszczegdlnienie Il 2009 I-I11 2009
XIl 2008= 111 2008= 11 2009= I-111 2008=
=100 =100 =100 =100
OGOLEM 102,0 103,6 100,7 103,3
Zywnosé, napoje bezalkoholowe
i alkoholowe oraz wyroby tytoniowe 103,3 105,6 101,7 104,6
Zywnos¢ i napoje bezalkoholowe 103,6 104,8 101,9 103,8
Napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe 1021 109,2 101,0 108,4
Odziez i obuwie 95,1 92,1 100,3 92,5
Mieszkanie 103,5 108,7 100,1 108,9
Uzytkowanie mieszkania i nosniki energii 104,3 110,6 100,0 110,9
w tym nosniki energii 104,9 113,9 99,7 114,4
Wyposazenie mieszkania i prowadzenie
gospodarstwa domowego 100,8 102,0 100,5 101,9
Zdrowie 101,3 103,1 100,2 103,2
Transport 101,3 94,1 100,6 93,2
w tym paliwa do prywatnych srodkéw
transportu 101,4 87,5 100,9 85,5
tacznosé 100,0 100,0 100,0 99,9
Rekreacja i kultura 101,1 101,8 100,5 101,1
Edukacja 100,7 104,1 100,2 104,0
Restauracje i hotele 101,1 105,7 100,4 105,9
Inne towary i ustugi 101,3 102,0 100,3 101,8

Ceny zywnosci wzrosty w marcu br. o 2,0 % (wobec wzrostu o 0,6% w lutym br.).
Najbardziej podrozat cukier (0 12,8%), co bylo zwigzane ze znacznie nizszg produkcja, wynikajacq
gtéwnie ze zmiany systemu regulacji rynku cukru w krajach UE. Nastgpit wzrost cen owocow (o
10,6%), w tym, owocow potudniowych — o 12,1%, w zwigzku ze wzrostem cen zakupu w imporcie.
Wyzsze ceny w skupie spowodowaly wzrost cen drobiu (0 5,1%). Wiecej niz w lutym konsumenci
ptacili za jaja (0 3,3%). Nastgpit sezonowy wzrost cen warzyw (0 3,2%). Deficyt podazy zywca
wieprzowego na rynku krajowym, wzrost popytu eksportowego na wotowine, a takze przygotowania
handlu do Swigtecznego zaopatrzenia wptynety na wzrost cen miesa (0 2,5 %), w tym miesa
wieprzowego
— 02,7%, wotowego — 0 2,4% oraz wedlin — 0 1,5%. Ceny napojow bezalkoholowych wzrosty
przecietnie o 0,2%, w tym sokéw — o 0,4%, kawy i herbaty — po 0,3%. Ceny wdd mineralnych lub
zrédlanych obnizyty sie o 0,3%. Przesuniety w czasie efekt podwyzki stawek podatku akcyzowego
wplynat na dalszy wzrost cen napojéw alkoholowych (o 1,4%) oraz wyrobéw tytoniowych
(0 0,2%).



Wprowadzenie na rynek nowej kolekcji sezonowej spowodowato, iz w marcu br. ceny
obuwia wzrosty 0 0,5%, a odziezy o 0,3%.

Ceny towardw i ustug zwigzanych z mieszkaniem wzrosty w marcu br. o 0,1%. Podrozato
uzytkowanie mieszkania (o 0,5%). W zwigzku z lokalnie podejmowanymi decyzjami o zmianach
stawek optat, w marcu br. nadal drozaty ustugi kanalizacyjne (o 1,1%) i zaopatrywanie w wode
(0 0,7%). Zanotowano takze dalszy wzrost optat za wywdz nieczystosci (Smieci) (0 0,5%), co byto
konsekwencjg wprowadzonej od stycznia br. podwyzki optat za sktadowanie odpaddéw. Podniesiono
opfaty za najem mieszkania (0 0,4%). W marcu br. obnizyty sie ceny nosnikéw energii (0 0,3%).
Uwzglednienie w taryfach przepiséw ustawy o podatku akcyzowym wptyneto na zmiane wysokosci
sktadnikow zmiennych stawek sieciowych, co spowodowato, ze fgczna optata za energie elektryczng,
byta nizsza (o 1,0%). Mniej niz w poprzednim miesigcu konsumenci ptacili za opat (o0 0,7%). Nadal
drozata energia cieplna (o 1,1%). Wiecej niz przed miesigcem ptacono za towary i ustugi w zakresie
wyposazenia mieszkania i prowadzenia gospodarstwa domowego (0 0,5%).

Marzec br. to kolejny miesigc, w ktérym wzrosty optaty zwigzane ze zdrowiem (o 0,2%).
Wyzsze koszty zwigzane ze swiadczeniem ustug spowodowaly, ze wiecej nalezato zaptaci¢ za
ustugi stomatologiczne (0 0,8%) oraz lekarskie (0 0,3%).

Ceny w zakresie transportu byly wyzsze niz w ub. miesigcu o 0,6%. Wiecej konsumenci
ptacili za srodki transportu (0 0,9%), w tym, w zwigzku ze zwiekszeniem sprzedazy samochodow
z nowego rocznika, za samochody osobowe — 0 0,8%. Wprowadzenie nowych taryf przewozowych
spowodowato wzrost optat za pasazerski transport kolejowy (o 0,3%).

Optaty zwigzane z tacznoscia utrzymaty sie przecietnie na poziomie zblizonym do
zanotowanego przed miesigcem. Za sprzet telekomunikacyjny ptacono o 0,6% wiecej niz w lutym br.

Ceny towaréw i ustug zwigzanych z rekreacja i kulturg wzrosty o 0,5%. Wiecej niz
w poprzednim miesigcu konsumenci pfacili za gazety i czasopisma (0 1,6%). Marzec br. byt drugim
z kolei miesigcem, w ktérym wzrosty ceny sprzetu audiowizualnego, fotograficznego i informa-
tycznego (0 0,5%), w tym najbardziej sprzetu informatycznego.

Opfaty dotyczace edukacji byly wyzsze niz w poprzednim miesigcu o0 0,2%.

Marzec br. to kolejny miesigc, w ktérym podwyzszono ceny w restauracjach i hotelach
(00,4%).

Sposréd innych towaréw i ustug, w marcu br. podrozaty ustugi swiadczone w salonach
fryzjerskich, kosmetycznych i zaktadach pielegnacyjnych (o 0,5%) oraz srodki do higieny osobistej
(0 0,4%).



(Rys. 2.
Dynamika cen towarow i ustug konsumpcyjnych
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a Opracowany na podstawie struktury wydatkéw konsumpcyjnych gospodarstw domowych w 2008 r.
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