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Wskazniki cen towaréw i ustug konsumpcyjnych
w lutym 2011 r.

Gtéwny Urzad Statystyczny, podobnie jak w latach ubiegtych, w lutym br. dokonat aktualizaciji
systemu wag stosowanego w obliczeniach wskaznika cen towarow i ustug konsumpcyjnych. System
wag oparty jest na strukturze wydatkow gospodarstw domowych na zakup towardw i ustug
konsumpcyjnych z roku poprzedzajacego rok badany, uzyskanej z badania budzetéw gospodarstw
domowych. W swietle tych badan w wydatkach konsumpcyjnych gospodarstw domowych w 2010 r.
nastgpity zmiany w poszczegdlnych grupach majgcych znaczenie w strukturze konsumpcji.

Wozrést udziat wydatkdw w zakresie uzytkowania mieszkania i nosnikow energii, rekreaciji
i kultury, restauracji i hoteli, odziezy i obuwia, a takze edukacji. Obnizyt sie natomiast udziat
wydatkéw na wyposazenie mieszkania i prowadzenie gospodarstwa domowego, zdrowie, zywnos$¢ i
napoje bezalkoholowe, a takze na towary i ustugi w zakresie tgcznosci i transportu. W zwigzku z tym
odnotowano inny wplyw zmian cen w poszczegoélnych grupach na wskaznik cen towaréw i ustug
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W lutym 2011 r. ceny towardw i ustug konsumpcyjnych wzrosty o 3,6% w skali roku i o 0,2%

w poréwnaniu do poprzedniego miesigca.

Opracowanie: Departament Handlu i Ustug
Kontakt w sprawach merytorycznych: Anna Bobel, tel. (0-22) 608 35 12
Rozpowszechnianie:  Rzecznik Prasowy Prezesa GUS: tel. (0-22) 608 34 75, fax (0-22) 608 38 68, e-mail: rzecznik@stat.gov.pl

Pokéj prasowy w holu gliownym (do bezposredniego odbioru materiatéw prasowych) czynny w dniach
publikowania o godz. 14:00

Internet: www.stat.qov.pl



Wskazniki cen towaréw i ustug konsumpcyjnych

12011* 11 2011 1-11 2011
Wyszczegdlnienie 12010= |XIl 2010=( 11 2010= (XII 2010=| 12011= |I-ll 2010=
=100 =100 =100 =100 =100 =100
OGOLEM ..o 103,6 101,2 103,6 | 101,4 | 100,2 103,6
Zywnosé, napoje bezalkoholowe
i alkoholowe oraz wyroby tytoniowe .. 104,6 101,6 104,8 102,2 100,6 104,7
Zywnos¢ i napoje bezalkoholowe ............... 104,6 101,8 105,0 102,5 100,7 104,8
W tym ZywnosE .......ooooeiiiiiiiiiee e 104,9 101,9 105,3 102,6 100,7 105,1
Napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe ...... 104,5 100,7 104,2 100,9 100,3 104,3
Odziez i obuwie ........cceeeeereereeeeereeeeeeeeens 96,5 96,8 95,8 94,6 97,7 96,2
Mieszkanie .........cooevrrerrersennesnessssesesesens 105,2 102,2 104,7 | 102,6 | 100,3 | 105,0
Uzytkowanie mieszkania i nosniki energii 106,1 102,6 105,5 103,0 100,3 105,8
w tym nosniki energii ............coeeeeeeeenn. 107,8 103,3 106,8 103,7 100,3 107,3
Wyposazenie mieszkania i prowadzenie
gospodarstwa domowego .................... 101,2 100,5 101,5 101,0 100,4 101,4
ZATOWIE ... ee e ne s 103,4 | 101,0 103,5 | 101,4 | 100,3 | 103,44
Transport ... 107,5 101,4 106,5 101,0 99,6 107,0
w tym paliwa do prywatnych Srodkow
transportu ......ccceeeeeeeeenieceeeeeee 114,3 102,4 112,4 100,9 98,5 113,3
Lacznose ... 98,5 99,5 98,9 99,5 100,0 98,7
Rekreacja i kultura ..o 99,5 | 100,6 100,3 | 100,6 | 100,0 99,9
(e 1] ¢ Tor 7- L 102,6 100,3 102,7 | 100,4 | 100,1 102,6
Restauracje i hotele ........cccvveeerrccirvcccnnnns 103,5 100,8 103,7 101,4 100,5 103,6
Inne towary i ustugi .....cccoecreceiinciiiceneees 102,5 100,8 102,7 101,2 100,4 102,6

* Dane obliczone po dokonaniu corocznej zmiany systemu wag, ktdry stanowi struktura wydatkow gospodarstw

domowych z roku poprzedzajgcego rok badany.

W poszczegdlnych grupach towardw i ustug konsumpcyjnych odnotowano zréznicowang
dynamike cen. Najwiekszy wptyw na wskaznik cen towaréw i ustug konsumpcyjnych ogétem w lutym
br. w poréwnaniu do stycznia br. miat wzrost cen zywnosci, ktéry podwyzszyt ten wskaznik o 0,15 pkt
proc. Spadek cen odziezy i obuwia obnizyt wskaznik o 0,11 pkt proc.

Ceny zywnosci wzrosty w lutym br. o 0,7% (wobec wzrostu 0 1,9 % w styczniu br.).
Najbardziej podrozat cukier (o 9,6%). Nadal rosty ceny maki (w lutym o 2,6%) oraz pieczywa (o
1,8%). Wiecej ptacono za owoce (0 1,6%), midd (o 1,1%), ttuszcze roslinne (o0 1,0%), atakze
warzywa i ryby (po 0,9%). Utrzymata sie wzrostowa tendencja cen artykutéw w grupie ,mleko, sery
i jaja”, za ktére w lutym br. nalezato zaptaci¢ przecietnie o 0,2% wiecej niz w poprzednim miesigcu.
Po wzroscie cen utrzymujgcym sie od maja ub. roku, w lutym br. zanotowano natomiast spadek cen




masta (0 0,4%). W nastepstwie zmian cen skupu zywca ceny miesa obnizyly sie przecietnie o 0,1%,
w tym migsa wieprzowego — o 0,9%, przy wzroscie cen miesa wotowego — 0 0,9% i drobiu — 0 0,8%.
Obserwowany spadek cen miesa przetozyt sie na dynamike cen wedlin, za ktére nalezato zaptacic¢
0 0,2% mniej niz w styczniu br. W lutym br. zanotowano wzrost cen napojéw bezalkoholowych
(00,7%), w tym kawy — 0 1,2%, sokdéw — 0 0,9%, a wéd mineralnych lub zrédlanych i herbaty — po
0,4%. Za wyroby tytoniowe nalezato zaptacic o 0,6% wiecej niz w poprzednim miesigcu.
W niewielkim stopniu podrozaty napoje alkoholowe (0 0,1%).

W lutym br., w zwigzku z wyprzedazg kolekcji sezonowej, ceny obuwia obnizyty sie o 3,3%,
a odziezy — 0 1,8%.

Ceny towarow i ustug zwigzanych z mieszkaniem wzrosty w lutym br. o 0,3%. Podrozato
uzytkowanie mieszkania (o 0,4%). Zanotowano dalszy wzrost optat za ustugi kanalizacyjne (o0 0,7%)
i zaopatrywanie w wode (o 0,6%) oraz wywoz nieczystosci (Smieci) (o 0,4%). Podniesiono takze
optaty za najem mieszkania (0 0,3%). Ceny nosnikow energii byty wyzsze niz w styczniu br.
0 0,3%, gtdéwnie w wyniku wzrostu cen opatu i energii cieplnej (po 0,5%). W lutym br. ceny towaréw
iustug w zakresie wyposazenia mieszkania i prowadzenia gospodarstwa domowego wzrosty
przecietnie 0 0,4%. Wiecej nalezato zaptaci¢ za meble i elementy meblarskie (o 0,9%). W drugim
z kolei miesigcu odnotowano nieznaczny wzrost cen sprzetu gospodarstwa domowego (0 0,1%).

Luty br. to kolejny miesigc, w ktérym wzrosty optaty zwigzane ze zdrowiem (0 0,3%). Wyzsze
koszty zwigzane ze Swiadczeniem ustug spowodowaty, ze wiecej nalezato zaptacic za ustugi
stomatologiczne (o 0,7%) oraz lekarskie (o0 0,6%). Nadal drozaty takze artykuty farmaceutyczne
(0 0,2%).

Optaty w zakresie transportu, w stosunku do stycznia br., obnizono o 0,4%. Ceny paliw
do prywatnych $rodkéw transportu w lutym br. byly nizsze od obserwowanych w poprzednim
miesigcu przecietnie o 1,5%. Wzrosty natomiast ceny ustug transportowych (0 2,2%).

Opfaty zwigzane z lacznoscig pozostaty na poziomie zblizonym do obserwowanego
w styczniu br. Za sprzet telekomunikacyjny ptacono o 0,9% mniej niz przed miesigcem.

Ceny towarow i ustug zwigzanych z rekreacja i kulturg utrzymaty sie przecietnie na
poziomie zblizonym do zanotowanego przed miesigcem. Sezonowy wzrost popytu na ustugi
turystyczne wptynat na podwyzki cen w zakresie turystyki zorganizowanej (o 0,4%), w tym za granica,
—00,7%, aw kraju — 0 0,1%. Wiecej ptacono za ustugi w zakresie rekreacji i sportu (o 0,4%) oraz w
zakresie kultury (o0 0,2%). Potaniat natomiast sprzet audiowizualny, fotograficzny i informatyczny (o
0,6%).

W lutym br. optaty dotyczace edukacji wzrosty o0 0,1%.

Luty br. to kolejny miesigc, w ktorym podwyzszono ceny w restauracjach i hotelach
(0 0,5%).

Sposréd innych towaréw i ustug, w lutym br. wzrosty optaty z zakresie ubezpieczen
(00,7%), w tym zwigzanych z transportem — o 1,0%. Podrozaty ustugi swiadczone w salonach
fryzjerskich, kosmetycznych i zaktadach pielegnacyjnych (o 0,6%). Wiecej niz w styczniu br. nalezato
zaptaci¢ takze za wyroby kosmetyczne i perfumeryjne (o 0,4%) oraz srodki do higieny osobistej
(0 0,3%).

Wzrost cen towaréw i ustug konsumpcyjnych w skali roku pozostat na poziomie
zanotowanym w styczniu br. (3,6%) i utrzymat sie powyzej gornej granicy odchylen od celu
inflacyjnego okreslonego przez Rade Polityki Pienieznej (2,5%). Najwiekszy wptyw na uksztattowanie
sie wskaznika cen towaréw i ustug konsumpcyjnych na tym poziomie mialy podwyzki opfat
zwigzanych z mieszkaniem (o 4,7%) oraz wzrost cen zywnosci (0 5,3%), ktére podniosty ten
wskaznik odpowiednio o 1,22 pkt proc. i 1,16 pkt proc. Dynamika cen odziezy i obuwia oraz spadek



cen w zakresie tgcznosci obnizyty wskaznik w tym okresie odpowiednio o 0,22 pkt proc. i 0,05 pkt
proc.
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Rys. 2. Dynamika cen towarow i ustug konsumpcyjnych
oraz kurséw walut w latach 2010-2011
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Rys. 3.

System wag stosowany w obliczeniach wskaznikow cen
towarowi ustug konsumpeyjnych

w2011 r.”
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aOpracowany na podstawie struktury wydatkéw konsumpcyjnych gospodarstw domowych w 2010 r.
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