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Wskazniki cen towaréw i ustug konsumpcyjnych
w marcu 2011 r.

Ceny towardw i ustug konsumpcyjnych w marcu 2011 r., w stosunku do poprzedniego
miesigca, wzrosty 0 0,9%. W poszczegdlnych grupach towardw i ustug konsumpcyjnych odnotowano
zréznicowang dynamike cen. Najwiekszy wptyw na wskaznik cen towarow i ustug konsumpcyjnych
ogotem miat w tym okresie wzrost cen zywnosci (0 2,2%), towardw i ustug zwigzanych z transportem
(o0 1,6%) oraz wyzsze ceny odziezy i obuwia (0 3,1%), ktére podniosty ten wskaznik odpowiednio
0 0,49 pkt proc. i po 0,15 pkt proc.

W | kwartale br., w stosunku do kwartatu poprzedniego, ceny towaréw i ustug
konsumpcyjnych wzrosty o 2,1 % (w poréwnaniu do analogicznego okresu 2010 r. — o 3,8%).
Najwieksze podwyzki dotyczyly zywnosci (o0 4,0%) oraz towardw i ustug zwigzanych z transportem
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Wskazniki cen towaréw i ustug konsumpcyjnych

i 2011 I-111 2011
Wyszczegolnienie X112010= | 1112010= 12011= | Il 2010=
=100 =100 =100 =100
OGOLEM e 102,3 104,3 100,9 103,8
Zywnosé, napoje bezalkoholowe
i alkoholowe oraz wyroby tytoniowe .. 104,0 106,1 101,7 105,2
Zywnosc i napoje bezalkoholowe ................ 104,6 106,8 102,1 105,5
W tym Zywnos$C ... 104,9 107,3 102,2 105,8
Napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe ..... 101,2 1031 100,2 103,9
Odziez i obuwie .......cccccrrerrrcrriirrrrnnens 97,5 98,2 103,1 96,8
Mieszkanie ......cccccceemrrerrserrsnssesssesssen e 102,8 104,9 100,3 104,9
Uzytkowanie mieszkania i nosniki energii 103,2 105,6 100,2 105,8
w tym nosniki energii ..........ccccoeiiiiinnns 103,7 106,8 100,0 107,2
Wyposazenie mieszkania i prowadzenie
gospodarstwa domowego .................... 101,4 101,8 100,4 101,5
ZATOWIE ....eeeeereereceeceessee e s e e nnn e 101,8 103,6 100,4 103,5
Transport ... 102,6 107,3 101,6 107,1
w tym paliwa do prywatnych srodkow
transportu ......cccceeveeiici 104,1 113,9 103,1 113,5
=T o7.4 3 Lo X3 oS 99,5 99,2 100,0 98,8
Rekreacja i kultura ..........coccnirrieriinninnnne 100,4 100,6 99,8 100,2
[=Le [1] - T - 100,5 102,7 100,1 102,7
Restauracje i hotele .........ccoooeorreerriccnnnes 101,9 104,0 100,5 103,7
Inne towary i ustugi ....ccocerrreerrrcerrscnnnnns 101,8 103,2 100,7 102,8

W marcu br. znacznie wzrosty ceny zywnosci (0 2,2% wobec wzrostu 0 0,7% w lutym br.).
Najbardziej podrozat cukier (0 39,4%). Nadal rosty ceny maki (o0 4,9%) oraz pieczywa (0 2,6%). Ceny
miesa podwyzszono przecietnie o 2,3%, w tym drobiu — o 9,9%, miesa wieprzowego — o 1,0%,
miesa wotowego — o 0,9%, a wedlin — o 0,4%. W marcu br. wiecej ptacono za miéd (0 2,0%),
tluszcze roslinne i masto (po 1,7%), warzywa (o 1,6%) oraz ryz (o 1,1%). Utrzymata sie takze
wzrostowa tendencja cen artykutdw w grupie ,mleko, sery i jaja”, za ktére w marcu br. nalezato
zaptaci¢ przecietnie o 0,6% wiecej niz w poprzednim miesigcu. Marzec br. to kolejny miesiac,
w ktéorym odnotowano wzrost cen napojéow bezalkoholowych (0 0,5%), w tym kawy — o 1,1%,
sokow — 00,4%, herbaty — o 0,3%, a wdd mineralnych lub zrédlanych — o 0,2%. Za wyroby
tytoniowe konsumenci ptacili o 0,4% wiecej niz w poprzednim miesigcu. Napoje alkoholowe
podrozaty 0 0,1%.

Po obnizkach cen notowanych od grudnia ub. r., w marcu br. wyzsze byty ceny obuwia —

0 3,5% i odziezy — 0 3,0% (m. in. w zwigzku z wprowadzaniem na rynek nowej kolekcji sezonowej).



Ceny towardw i ustug zwigzanych z mieszkaniem wzrosty w marcu br. o 0,3%. Podrozato
uzytkowanie mieszkania (o 0,5%). Zanotowano dalszy wzrost optat za ustugi kanalizacyjne (0 1,1%),
zaopatrywanie w wode (o 0,7%) i wywoz nieczystosci (Smieci) (o 0,4%). Podniesiono optaty za
najem mieszkania (0 0,3%). Ceny nosnikow energii utrzymaty sie przecietnie na poziomie
obserwowanym przed miesigcem. Podrozata energia cieplna (o 0,4%). Mniej niz w poprzednim
miesigcu konsumenci pfacili za opat (0 0,2%). W marcu br. ceny towaréw i ustug w zakresie
wyposazenia mieszkania iprowadzenia gospodarstwa domowego wzrosty przecietnie o 0,4%.
Wiecej ptacono za meble i elementy meblarskie (0 1,1%). Ceny sprzetu gospodarstwa domowego
pozostaty na poziomie zblizonym do obserwowanego w lutym br. Nieznacznie tansze byty natomiast
Srodki do prania i czyszczenia (0 0,1%).

Marzec br. to kolejny miesigc, w ktorym wzrosty optaty zwigzane ze zdrowiem (o 0,4%).
Wiecej nalezato zaptaci¢ za artykuly farmaceutyczne, ustugi stomatologiczne oraz lekarskie (po
0,4%).

Ceny w zakresie transportu byly wyzsze niz w lutym br. o 1,6%, gtéwnie w wyniku podwyzki
cen paliw do prywatnych $rodkéw transportu (o 3,1%). Najbardziej wzrosty ceny oleju napedowego —
0 5,1%, a benzyn silnikowych — 0 3,4%. Ceny gazu cieklego byly nizsze od obserwowanych przed
miesigcem o 1,6%. W marcu br. konsumenci nieznacznie wiecej ptacili za samochody osobowe —
0 0,1%.

Opfaty zwigzane z tgcznoscia pozostaty na poziomie zblizonym do obserwowanego w lutym
br. Za sprzet telekomunikacyjny ptacono o 0,4% mniej niz przed miesigcem.

Marzec br. to pierwszy miesigc od listopada ub. r., w ktérym obnizyly sie ceny towardw i ustug
zwigzanych z rekreacja i kultura (0o 0,2%). Potaniat sprzet audiowizualny, fotograficzny
i informatyczny (o 0,8%). Odnotowano takze obnizki cen w zakresie turystyki zorganizowane;j
(00,5%), w tym w kraju — o 1,3%, a za granicg — o 0,2%. Wiecej niz przed miesigcem nalezato
natomiast zaptaci¢ za ustugi w zakresie rekreacji i sportu (0 0,6%).

Opfaty dotyczace edukaciji wzrosty przecietnie 0 0,1%.

Marzec br. to Kkolejny miesigc, w ktérym podwyzszono ceny w restauracjach
i hotelach (0 0,5%).

Sposréd innych towaréw i ustug, w marcu br. wzrosty optaty z zakresie ubezpieczen
(02,4%). Podrozatly ustugi swiadczone w salonach fryzjerskich, kosmetycznych i zaktadach
pielegnacyjnych (o 0,5%). Nieznacznie wigcej niz w lutym br. nalezato zapfaci¢ takze za $rodki

do higieny osobistej (0 0,2%) oraz wyroby kosmetyczne i perfumeryjne (0 0,1%).
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Rys. 2. Dynamika cen towarow i ustug konsumpcyjnych
oraz kursow walut w latach 2010-2011
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aOpracowany na podstawie struktury wydatkdw konsumpcyjnych gospodarstw domowych w 2010 r.




