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Informacje biezace Wyniki wstepne

Warszawa, 2010.03.15

Wskazniki cen towarow i ustug konsumpcyjnych
w lutym 2010 r.

Gtéwny Urzad Statystyczny, podobnie jak w latach ubiegtych, w lutym br. dokonat aktualizaciji
systemu wag stosowanego w obliczeniach wskaznika cen towaréw i ustug konsumpcyjnych. System
wag oparty jest na strukturze wydatkow gospodarstw domowych na zakup towardw i ustug
konsumpcyjnych z roku poprzedzajgcego rok badany, uzyskanej z badania budzetow gospodarstw
domowych. W swietle tych badan w wydatkach konsumpcyjnych gospodarstw domowych w 2009 r.

nastapity zmiany w poszczegdélnych grupach majgcych istotne znaczenie w strukturze konsumpciji.
[RyS- 1. Dynamika cen towaréw i ustug konsumpcyjnych

w latach 2009-2010
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anizeli obserwowany przy obliczeniach wstepnych danych za styczeh br. W styczniu br. w stosunku
do stycznia ub. roku odnotowano wzrost cen towaréw i ustug konsumpcyjnych o 3,5%, wobec
wstepnie szacowanego 3,6%, a w stosunku do grudnia ub. roku wzrost o 0,6% (wobec 0,5%).

W lutym 2010 r. ceny towardw i ustug konsumpcyjnych wzrosty o 2,9% w skali roku i 0 0,2%
w skali miesigca.



W poszczegolnych grupach towaréw i ustug konsumpcyjnych odnotowano zréznicowang
dynamike cen. Najwiekszy wplyw na wskaznik cen towardéw i ustug konsumpcyjnych ogoétem
w lutym br. w poréwnaniu do stycznia br. miat w tym okresie wzrost cen towardw i ustug zwigzanych
z mieszkaniem (o 0,8%), ktéry podwyzszyt ten wskaznik 0 0,19 pkt proc. Spadek cen odziezy i
obuwia (0 1,6%) obnizyt wskaznik o 0,08 pkt proc.

Ceny zywnosci wzrosty w lutym br. o 0,3% (wobec wzrostu o 1,0% w styczniu br.).
Najbardziej podrozaty warzywa (o 4,9%), w tym, w wyniku znacznego wzrostu cen w skupie, cebula
— 0 13,4%, kapusta — 0 12,2%, a marchew — 0 9,4%. Podrozaty takze owoce (0 1,2%), o czym
zdecydowaty czynniki sezonowe. Wiecej niz w styczniu br. konsumenci ptacili za jaja (o 0,8%), a
takze sery, ryby oraz mieso wotowe (po 0,3%). W nastepstwie zmian cen skupu zywca nizsze niz
przed miesigcem byty ceny miesa wieprzowego (0 2,5%). Po wzroscie utrzymujgcym sie od sierpnia
2009 r., w lutym br. zanotowano spadek cen masta (o0 1,6%). W tej samej skali, z uwagi na wysoka
podaz na rynku krajowym, potaniat cukier. Obnizyty sie ceny jogurtow (o 0,6%), wedlin i olejow
roslinnych (po 0,5%). W lutym br. zanotowano nieznaczny spadek cen napojow bezalkoholowych
(0 0,1%), w tym woéd mineralnych lub zrédlanych — o0 0,3%, a kawy — 0 0,2%. Ceny sokdw i herbaty
pozostaty na poziomie zanotowanym przed miesigcem. Przesuniety w czasie efekt podwyzki stawek
podatku akcyzowego wptynagt na wzrost cen wyrobéw tytoniowych, za ktére nalezato zaptacic¢
o 1,4% wiecej niz w styczniu br. Nieznacznie podrozaty napoje alkoholowe (0 0,1%).

W lutym br., w zwiazku z wyprzedazg kolekcji sezonowej, ceny obuwia obnizyty sie 0 2,0%,
a odziezy 0 1,5%.

Ceny towarow i ustug zwigzanych z mieszkaniem wzrosty w lutym br. o 0,8%. Podrozato
uzytkowanie mieszkania (0 0,4%). Zanotowano dalszy wzrost optat za zaopatrywanie w wode i
ustugi kanalizacyjne (po 0,8%) oraz wywdz nieczystosci (Smieci) (0 0,4%). Podniesiono takze optaty
za najem mieszkania (o 0,6%). W lutym br. wzrosty ceny nosnikéw energii (0 1,3%). Wprowadzane
od stycznia br. nowe taryfy dla energii elekirycznej i ustug dystrybuciji wptynety na wzrost optat za
energie elektryczng (o 3,1%). Nadal drozat opat i energia cieplna (po 0,3%). W lutym br. ceny
towaréw i ustug w zakresie wyposazenia mieszkania i prowadzenia gospodarstwa domowego
wzrosty przecietnie 0 0,1%. Wiecej niz w styczniu br. nalezato zaptaci¢ za $rodki do prania i
czyszczenia (0 0,4%) oraz meble i elementy meblarskie (0 0,2%). Tanszy natomiast byt sprzet
gospodarstwa domowego (0 0,4%).

Luty br. to kolejny miesigc, w ktérym wzrosty optaty zwigzane ze zdrowiem (0 0,3%). Wyzsze
koszty zwigzane ze $wiadczeniem ustug spowodowaly, Zze wigcej nalezato zaptaci¢ za ustugi
stomatologiczne (o 0,6%) oraz lekarskie (o 0,4%). Nadal drozaty urzadzenia i sprzet terapeutyczny
(0 0,3%), a takze artykuty farmaceutyczne (o 0,2%).

Ceny w zakresie transportu byly wyzsze niz w ub. miesigcu o 0,5%. Najbardziej wzrosty
ceny ustug transportowych (0 2,2%), w tym, w nastepstwie wprowadzenia nowych taryf
przewozowych, optaty za pasazerski transport kolejowy — o 1,4%. Luty br. to kolejny miesigc, w
ktorym zdrozaty optaty za pasazerski transport drogowy (o 0,6%). Wiecej niz w ub. miesigcu
konsumenci ptacili za paliwa do prywatnych srodkéw transportu i samochody osobowe (po 0,3%).

Opfaty zwigzane z tacznoscig obnizyty sie przecietnie o 0,4%. Mniej niz w styczniu br.
ptacono za sprzet telekomunikacyjny (o0 0,5%).

Ceny towarow i ustug zwigzanych z rekreacjq i kultura byly nizsze niz w ub. miesigcu o
0,6%. Potaniat sprzet audiowizualny, fotograficzny i informatyczny (o 0,8%). Sezonowy wzrost
popytu na ustugi turystyczne wptynat na podwyzki cen w zakresie turystyki zorganizowanej (o 0,5%),
w tym za granicg — 0 0,5%, a w kraju — 0 0,4%.

Opfaty dotyczace edukacji utrzymaty sie na poziomie zanotowanym przed miesigcem.

Luty br. byt kolejnym miesigcem, w ktérym podwyzszono ceny w restauracjach i hotelach
(0 0,3%).

Sposréd innych towaréw i ustug, w lutym br. wzrosty optaty w zakresie ubezpieczen
zwigzanych z transportem (0 1,1%). Podrozaty ustugi swiadczone w salonach fryzjerskich,
kosmetycznych i zaktadach pielegnacyjnych (o 0,4%), a takze srodki do higieny osobistej (0 0,3%).



Zmiana kursu ztotego nadal wptywata na obnizenie optat za ubezpieczenia zwigzane ze zdrowiem
dla oséb podrézujgcych za granice (o 0,8%). Tansze byly wyroby kosmetyczne i perfumeryjne (o

0,2%).

Wzrost cen towardw i ustug konsumpcyjnych w skali roku byt nizszy niz w styczniu br. (2,9%
wobec 3,5%) i znalazt sie ponizej gornej granicy odchylen od celu inflacyjnego okreslonego przez
Rade Polityki Pienieznej (2,5%). Najwiekszy wplyw na uksztattowanie sie wskaznika cen towardw i
ustug konsumpcyjnych na tym poziomie miaty podwyzki optat zwigzanych z mieszkaniem (o 3,1%)
oraz wzrost cen w zakresie transportu (0 8,2%), ktére podniosty ten wskaznik odpowiednio o 0,79 pkt
proc. i 0,73 pkt proc. Dynamika cen odziezy i obuwia oraz spadek cen w zakresie tacznosci obnizylty
wskaznik w tym okresie odpowiednio o 0,25 pkt proc. i 0,06 pkt proc.

Wskazniki cen towaréw i ustug konsumpcyjnych

12010* 112010 I-11 2010
Wyszczegodlnienie 12009= |XII 2009=( 11 2009= |XIl 2009=| 12010= |[I-1l 2009=
=100 =100 =100 =100 =100 =100
OGOLEM ..o 103,5 | 100,6 | 1029 | 100,9 | 100,2 | 103,2
Zywnos$é, napoje bezalkoholowe
i alkoholowe oraz wyroby tytoniowe .. 103,8 100,8 103,6 101,1 100,3 103,7
Zywnoéc’: i napoje bezalkoholowe ............... 103,0 100,9 102,8 101,2 100,3 102,9
Napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe ...... 107,5 100,1 107.,4 100,7 100,6 107,4
Odziez i obuwie ........cccoereerrerrirnersrereees 95,0 97,7 95,1 96,1 98,4 95,1
Mieszkanie .......cccocvvermrnennnnssnsnnesnsesesens 103,9 | 100,9 | 103,1 101,6 | 100,8 | 103,5
Uzytkowanie mieszkania i nosniki energii 104.,4 101,1 103,4 102,0 100,9 103,9
w tym nosniki energii ...........ccceeiiennnn 104,5 101,1 102,8 102,4 101,3 103,7
Wyposazenie mieszkania i prowadzenie
gospodarstwa domowego .................... 102,0 | 100,0 { 102,0 { 1002 | 100,71 | 1020
ZArOWIE ... 103,1 100,5 | 1029 | 100,8 | 100,3 | 103,0
Transport ... 111,3 | 101,11 108,2 | 101,7 | 100,5 | 109,7
w tym paliwa do prywatnych Srodkow
(= 10T o o) 4 (1 [ 122,3 102,6 114,5 102,9 100,3 118,3
Lacznose ... 99,1 100,6 98,8 | 100,2 99,6 98,9
Rekreacja i kultura .........ccocvvriercercerenene 101,8 | 101,3 | 100,9 | 100,8 99,4 | 1014
(Se (1] ¢ T T- L 102,7 | 100,2 | 102,6 | 100,3 | 100,0 | 102,7
Restauracje i hotele ........cccoiieiiceiiiccnnees 104,0 100,3 103,9 100,6 100,3 104,0
Inne towary i ustugi .......coceeereeiieriercenienens 102,9 | 100,1 102,6 | 100,3 | 100,2 | 102,7

* Dane obliczone po dokonaniu corocznej zmiany systemu wag, ktéry stanowi struktura wydatkéw gospodarstw

domowych z roku poprzedzajgcego rok badany.




(Rys. 2.

N
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Rys. 3. . . .
System wag stosowany w obliczeniach wskaznikéw cen
towaréw i ustug konsumpcyjnych
w2010 r.?
Zywno$ i napoje bezalkoholowe 24,1%
Napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe — 5,7%
——
Odziez i obuwie TS
— ’
Uzytkowanie mieszkania i nosniki energii 201%
Wyposazenie mieszkania i prowadzenie — 5.2%
gospodarstwa domowego —
. 5,1%
Zdrowie —
0,
Transport I 9.2%
tacznoss ] 4,7%
P N
Rekreacja i kultura I 7.7%
Edukacja " 1,2%
-
Restauracje i hotele 6,7%
Inne towary i ustugi 5,2%
—
aOpracowany na podstawie struktury wydatkéw konsumpcyjnych gospodarstw domowych w 2009 r.




