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PRZEDMOWA

Niniejsza publikacja jest kolejna edycja opracowania ,,Rynek wewnetrzny” wydawanego co
roku przez Gtowny Urzad Statystyczny w serii ,,Informacje i opracowania statystyczne”. Od 2004 roku
dostepna jest wytacznie w formie elektronicznej w Internecie.

Zaprezentowane dane dotycza zjawisk zachodzacych na rynku wewngtrznym i pozwalaja na
kompleksowa analiz¢ dziatalnosci podmiotoéw handlowych 1 ustugowych. Opracowanie zawiera
informacje w zakresie wynikow finansowych tych przedsigbiorstw jak roéwniez podstawowe dane o
zjawiskach 1 tendencjach obserwowanych na rynku tj. wielkosci sprzedazy, rozwoju sieci handlowe;j,
uwarunkowan mig¢dzynarodowych. Uzupetnieniem informacji o procesach rynkowych jest
zaprezentowanie danych dotyczacych dostaw 1 zapasow wybranych produktow oraz ich spozycia.

W publikacji wykorzystano gtownie dane ze sprawozdan obejmujacych wszystkie typy
podmiotow prowadzacych dziatalno$¢ ustugowa. Wyniki badan zostaly zaprezentowane w przekrojach
terytorialnych oraz wedtug struktury organizacyjnej i formy wlasnosci podmiotéw. Dane wedtug
rodzajéw dzialalno$ci zaprezentowane zostaty w uktadzie Polskiej Klasyfikacji Dziatalnosci 2007. W
celu zapewnienia poréwnywalnosci dokonano stosownych przeliczen za okresy wcze$niejsze. Z uwagi
na istotne zmiany w klasyfikowaniu podmiotow ustugowych dodatkowo w aneksie do opracowania
zostaly zamieszczone wybrane informacje wedlug poprzedniej klasyfikacji.

Catos¢ opracowania sktada si¢ z trzech cze$ci: uwag metodologicznych zawierajacych definicje
pojec¢, opisy badan i Zzrddta informacji, komentarza analitycznego z krotka opisowo-tabelaryczng analiza
wynikéw badan oraz cze¢sci tabelarycznej stanowiacej gtowny zakres tematyczny publikacji.

Oddajac do Panstwa rak “Rynek wewnetrzny w 2009 r.” serdecznie dzigkujemy wszystkim
osobom 1 instytucjom za przekazanie informacji oraz uwag, ktére przyczynia si¢ do ksztattowania

I wzbogacania tresci kolejnych wydan tej publikaciji.

Dyrektor
Departamentu Handlu i Ushug

Ewa Adach-Stankiewicz



Klasyfikacje
Classifications

PKD

Wykaz skrotow
List of abbreviations

Polska Klasyfikacja Dziatalnosci

Polish Classification of Activities

NACE
PKWiU

Nomenclature des Activités de Communauté Européenne
Polska Klasyfikacja Wyrobow i Ushug

Polish Classification of Goods and Services

CN

Scalona Nomenklatura Towarowa Handlu Zagranicznego

Combined Nomenclature of Foreign Trade

Wazniejsze skroty
Major abbreviations

tys. = tysiac thous. = thousand

mln = milion million

mld = miliard bn = billion

zt = zloty zl = zloty

szt. = sztuka pcs = piece

kpl. = komplet set

nr = numer No. = number

wol. = wolumen vol. = volume

g =gram gram

kg = kilogram kilogram

t =tona tonne

I =litr litre

hl = hektolitr hectolitre

r. = rok year

art. = artykut article

tabl. = tablica table

PKB = Produkt Krajowy Brutto GDP = Gross Domestic Product
SAD = Jednolity Dokument Administracyjny Single Administrative Document

Znaki umowne
Symbols

Kreska (-) -
Zero: (0) -
(0,0) -
Kropka (.) -
Znak (X) -
Znak (*) -

Znak (A) -

“W tym” -
“Of which”

zjawisko nie wystapito;

magnitude zero;

zjawisko istniato w wielkosci mniejszej od 0,5;

magnitude not zero, but less than 0,5 of a unit;

zjawisko istnialo w wielko$ci mniejszej od 0,05;

magnitude not zero, but less than 0,05 of a unit;

zupely brak informacji albo brak informacji wiarygodnych;

data not available or not reliable;

wypehienie pozycji jest niemozliwe lub niecelowe;

not applicable;

oznacza, ze dane zostaly zmienione w stosunku do wcze$niej opublikowanych;

data revised;

oznacza, ze nazwy zostaly skrécone w stosunku do obowiazujacej klasyfikacji; ich petne
nazwy podano w uwagach metodycznych;

categories of applied classification are presented in abbreviated form; their full names are
given in the methodological notes;

oznacza, ze nie podaje si¢ wszystkich sktadnikéw sumy;
indicates that not all elements of the sum are given;



Kody krajow
Codes of countries

AT — Austria (Austria)

BE - Belgia (Belgium)

BG — Butgaria (Bulgaria)

CY - Cypr (Cyprus)

CZ - Republika Czeska (Czech Republic)
DE — Niemcy (Germany)

DK - Dania (Denmark)

EE — Estonia (Estonia)

EL — Grecja (Greece)

ES — Hiszpania (Spain)

Fl — Finlandia (Finland)

FR - Francja (France)

HU — Wegry (Hungary)

IE — Irlandia (Ireland)

IT — Wiochy (Italy)

LT - Litwa (Lithuania)

LU — Luksemburg (Luxembourg)
LV - Lotwa (Latvia)

MT - Malta (Malta)

NL — Niderlandy (Netherlands)
PL — Polska (Poland)

PT — Portugalia (Portugal)

RO — Rumunia (Romania)

S| — Stowenia (Slovenia)

SK — Stowacja (Slovakia)

SE — Szwecja (Sweden)

UK — Wielka Brytania (United Kingdom)

Przyjete grupowania:

e UE 27 (27 krajow — obecnych cztonkéw UE : Austria, Belgia, Butgaria, Cypr, Dania, Estonia, Finlandia, Francja,
Grecja, Hiszpania, Irlandia, Litwa, Luksemburg, Lotwa, Malta, Niderlandy, Niemcy, Polska, Portugalia, Republika
Czeska, Rumunia, Stowacja, Stowenia, Szwecja, Wegry, Wielka Brytania, Wiochy).

e Euro-zone - Strefa Euro (16 krajow Unii Gospodarczo-Walutowej: Austria, Belgia, Cypr, Finlandia, Francja,
Grecja, Hiszpania, Irlandia, Luksemburg, Malta, Niderlandy, Niemcy, Portugalia, Stowacja, Stowenia, Wtochy).

Accepted groupings:

e EU 27 (27 countries-members of EU: Austria, Belgium, Bulgaria, Cyprus, Denmark, Estonia, Finland, France,
Greece, Spain, Ireland, Lithuania, Luxembourg, Latvia, Malta, Netherlands, Germany, Poland, Portugal, Czech
Republic, Romania, Slovakia, Slovenia, Sweden, Hungary, United Kingdom, Italy).

o Euro-zone (16 countries-members of Economic and Monetary Union: Austria, Belgium, Cyprus Finland, France,
Greece, Spain, Ireland, Luxembourg, Malta, Netherlands, Germany, Portugal, Slovakia, Slovenia, Italy).

Przy publikowaniu danych Gléwnego Urzedu Statystycznego — prosimy o podanie zZrédla
When publishing the Central Statistical Office data — please indicate the source
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. UWAGI METODYCZNE

Sektor ustug, zgodnie z przyjeta konwencja, tworza podmiotowo okreslone jednostki, ktorych

podstawowy rodzaj dziatalnos$ci sklasyfikowano wg PKD 2007 w sekcjach:

G - Handel hurtowy i detaliczny; naprawa pojazdéw samochodowych, wtaczajac motocykle;

H — Transport i gospodarka magazynowa;

I - Dzialalno$¢ zwiazana z zakwaterowaniem i1 ustugami gastronomicznymi,

J - Informacja i komunikacja;

K - Dziatalnos¢ finansowa i ubezpieczeniowa;

L — Dziatalno$¢ zwiazana z obstuga rynku nieruchomosci;

M — Dziatalnos¢ profesjonalna, naukowa i techniczna;

N — Dziatalno$¢ w zakresie ustug administrowania i dziatalno$¢ wspierajaca;

O - Administracja publiczna i obrona narodowa; obowiazkowe ubezpieczenia spoleczne;

P — Edukacja;

Q - Opieka zdrowotna i pomoc Spoteczna;

R — Dziatalno$¢ zwiazana z kultura, rozrywka i rekreacja;

S - Pozostata dziatalno$¢ ustugowa;

T — Gospodarstwa domowe zatrudniajace pracownikoéw; gospodarstwa domowe produkujace wyroby
I swiadczace ustugi na wlasne potrzeby;

U - Organizacje i zespoty eksterytorialne;

Zgodnie z Polska Klasyfikacja Wyrobow i Ustug pod pojeciem ustug rozumie sie:
- wszelkie czynnosci $wiadczone na rzecz jednostek gospodarczych prowadzacych dziatalnosé
0 charakterze produkcyjnym, tzn. ustugi dla celoéw produkcji nietworzace bezposrednio nowych
dobr materialnych,
- wszelkie czynno$ci $wiadczone na rzecz jednostek gospodarki narodowej oraz na rzecz ludnosci,

przeznaczone dla celéw konsumpcji indywidualnej, zbiorowej i ogdélnospoteczne;.
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Zgodnie z Polska Klasyfikacja Dziatalnosci (PKD 2007) - podmioty gospodarcze prowadzace podstawowa
dziatalno$¢ zakwalifikowana do sekcji G ,HANDEL HURTOWY | DETALICZNY; NAPRAWA POJAZDOW
SAMOCHODOWYCH, WEACZAJAC MOTOCYKLE” nazywane s3 jednostkami handlowymi. Wykaz rodzajow

dziatalno$ci handlowej w zakresie sekcji G przedstawia si¢ nast¢pujaco:

SEKCJA,.,G” HANDEL HURTOWY | DETALICZNY; NAPRAWA POJAZDOW
SAMOCHODOWYCH, WEACZAJAC MOTOCYKLE

DZIAL 45 HANDEL HURTOWY | DETALICZNY POJAZDAMI SAMOCHODOWYMI; NAPRAWA
POJAZDOW SAMOCHODOWYCH

GRUPA

45.1 Sprzedaz hurtowa i detaliczna pojazdow samochodowych, z wyltaczeniem
motocykli

45.2 Konserwacja i naprawa pojazdow samochodowych; z wytaczeniem motocykli

45.3 Sprzedaz hurtowa i detaliczna czesci i akcesoriow do pojazdéw samochodowych,
Z wylaczeniem motocykli

45.4  Sprzedaz hurtowa i detaliczna motocykli, ich naprawa i konserwacja oraz sprzedaz
hurtowa i detaliczna czesci i akcesoriow do nich

DZIAL 46 HANDEL HURTOWY, Z WYLACZENIEM HANDLU POJAZDAMI
SAMOCHODOWYMI

GRUPA
46.1 Sprzedaz hurtowa realizowana na zlecenie
46.2 Sprzedaz hurtowa ptodéw rolnych 1 zywych zwierzat
46.3 Sprzedaz hurtowa zywnosci, napojow i wyrobow tytoniowych
46.4 Sprzedaz hurtowa artykutéw uzytku domowego
46.5 Sprzedaz hurtowa narzedzi technologii informacyjnej i komunikacyjnej
46.6 Sprzedaz hurtowa maszyn, urzadzen i dodatkowego wyposazenia
46.7 Pozostata wyspecjalizowana sprzedaz hurtowa
46.9 Sprzedaz hurtowa niewyspecjalizowana

DZIAL 47 HANDEL DETALICZNY, Z WYLACZENIEM HANDLU DETALICZNEGO POJAZDAMI
SAMOCHODOWYMI

GRUPA

47.1 Sprzedaz detaliczna prowadzona w niewyspecjalizowanych sklepach

47.2 Sprzedaz detaliczna zywnosci, napojow 1 wyrobow tytoniowych prowadzona
w wyspecjalizowanych sklepach

47.3 Sprzedaz detaliczna paliw do pojazddw silnikowych na stacjach paliw

47.4 Sprzedaz detaliczna narzedzi technologii informacyjnej i komunikacyjnej
prowadzona w wyspecjalizowanych sklepach

47.5 Sprzedaz detaliczna artykutow uzytku domowego prowadzona
w wyspecjalizowanych sklepach

47.6 Sprzedaz detaliczna wyrobow zwiazanych z kultura i rekreacja prowadzona
w wyspecjalizowanych sklepach

47.7 Sprzedaz detaliczna pozostaltych wyrobow prowadzona w wyspecjalizowanych
sklepach

47.8 Sprzedaz detaliczna prowadzona na straganach i targowiskach

47.9 Sprzedaz detaliczna prowadzona poza siecia sklepowa, straganami i targowiskami
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W publikacji zastosowano skréty dla réznych poziomow klasyfikacyjnych; wykaz skrétow

I pelnych nazw wedtug PKD 2007 podany jest ponize;j:

skrot pelna nazwa
sekcje
Handel; naprawa pojazdow Handel hurtowy i detaliczny; naprawa pojazdéw
samochodowych samochodowych, wlaczajac motocykle
Zakwaterowanie i gastronomia Dziatalno$¢ zwiazana 2z zakwaterowaniem i ustugami

gastronomicznymi

dzialy

Handel hurtowy i detaliczny pojazdami
samochodowymi oraz ich naprawa

Handel hurto i detaliczny poLazdami samochodowymi;
naprawa; pojazdéw samochodowyc

Handel hurtowy

Handel hurtowy, wylaczeniem handlu pojazdami

samochodowymi

V4

Handel detaliczny

Handel detaliczny, z wylaczeniem handlu detalicznego
pojazdami samochodowymi

Dziatalno$¢ zwiazana z oprogramowaniem
i doradztwo w zakresie informatyki

Dzialalno$¢ zwiazana z oprogramowaniem i doradztwem
w zakresie informatyki oraz dziatalno$¢ powiazana

Administracyjna obstluga biura;
wspomaganie dziatalno$ci gospodarczej

Dziatalnos¢ zwiazana =z administracyjna obsluga biura
I pozostata dziatalnos¢ wspomagajaca  prowadzenie
dzialalno$ci gospodarczej

inne grupowania

Dziatalno$¢  prawnicza, rachunkowo-

ksiegowa i zarzadzanie

Dzialalno$¢ prawnicza, rachunkowo-ksiggowa i doradztwo
podatkowe. Doradztwo zwiazane z zarzadzaniem

Dla potrzeb badan krotkookresowych dotyczacych obrotow w handlu detalicznym zostaly utworzone

nastepujace grupowania rodzajow dziatalno$ci zgodnie z Rozporzadzeniem (WE) Nr 1158/2005 Parlamentu

Europejskiego i Rady z dnia 6 lipca 2005
krotkoterminowych statystyk .

r. zmieniajace Rozporzadzenie Rady (WE) Nr 1165/98 dotyczace

PKD 2007 Rodzaj dzialalno$ci
47 Obroty w handlu detalicznym
47.11,47.2 Zywno$¢, napoje i wyroby tytoniowe

47.19,47.3,47.4,47.5,647.6,47.7,47.8,47.9

Sprzedaz towaréw niezywnosciowych

47.11

Sprzedaz detaliczna prowadzona w niewyspecjalizowanych
sklepach z przewaga zywno$ci, napojow i wyrobdw tytoniowych

47.19

Pozostata sprzedaz detaliczna prowadzona w
niewyspecjalizowanych sklepach

47.21,47.22, 47.23, 47.24, 47.25, 47.26,
47.29

Sprzedaz detaliczna zywno$ci, napojow i wyrobdw
tytoniowych prowadzona w wyspecjalizowanych sklepach

47.30

Paliwa do pojazdow silnikowych

47.73,47.74, 47.75

Farmaceutyki, kosmetyki, sprze¢t ortopedyczny

47.51,47.71,47.72

W1idkno, odziez, obuwie

47.43,47.52, 47.54, 47.59, 47.63

Meble, RTV, AGD

47.41,47.42,47.53, 47.61, 47.62, 47.64,
47.65, 47.76, 47.77, 47.78

Prasa, ksiazki, pozostata sprzedaz w wyspecjalizowanych
sklepach

47.91

Sprzedaz detaliczna prowadzona przez domy sprzedazy
wysytkowej lub Internet
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W zaleznosci od liczby pracujacych podmioty prowadzace dzialalnos¢ gospodarcza

podzielono na trzy kategorie:

— do 9 pracujacych,

— od 10 do 49 pracujacych,

— powyzej 49 pracujacych.
Dane o pracujacych obejmuja osoby petnozatrudnione i1 niepetnozatrudnione w gtéwnym miejscu pracy.
Przecigtne zatrudnienie dotyczy pracownikow pelozatrudnionych oraz niepetnozatrudnionych
W przeliczeniu na petnozatrudnionych, bez zatrudnionych poza granicami kraju.
Przeci¢gtne wynagrodzenie miesiegczne (nominalne) przypadajace na 1 zatrudnionego obliczono
przyjmujac:

— wynagrodzenia osobowe, bez wynagrodzen oséb wykonujacych prace nakladcza oraz uczniow,

a takze osob zatrudnionych za granica,

— wyplaty z tytulu udziatlu w zysku i w nadwyzce bilansowej w spotdzielniach,

— dodatkowe wynagrodzenia roczne dla pracownikdéw jednostek sfery budzetowe;,

— honoraria wyplacone niektérym grupom pracownikoOw za prace wynikajace z umowy o prace,

np. dziennikarzom, realizatorom filmow, programéw radiowych i telewizyjnych.

Dane o wynagrodzeniach podaje si¢ w ujgciu brutto, tj. facznie z zaliczkami na poczet podatku
dochodowego od o0sob fizycznych oraz od 1999 r. ze sktadkami na obowiazkowe ubezpieczenia spoteczne
(emerytalne, rentowe i chorobowe) ptaconymi przez ubezpieczonego pracownika.
MARZA HANDLOWA jest to cena ushugi handlowej, stanowiaca roznicg migdzy cena zakupu a cena
sprzedazy towardw, przeznaczona na pokrycie kosztoéw handlowych i osiagnigcie zysku. Rozréznia sig
marz¢ handlowa brutto tj. r6znicg migdzy warto$cia nabycia a warto$cia sprzedazy towarOw oraz marze¢
handlowa netto, ktora stanowi rdéznica mi¢dzy wartoscia sprzedazy a kosztem wlasnym sprzedazy.
Marza handlowa brutto wystepuje w postaci:

1) rabatu procentowego odliczanego od cen detalicznych lub cen hurtowych,

2) narzutu procentowego doliczanego do cen zbytu,

3) stawek kwotowych doliczanych do cen zbytu lub cen hurtowych.
Wysokos$¢ marz i zasady ich obliczania ustala przedsigbiorstwo handlowe. t.aczna marza handlowa jest
suma realizowanych marz (detalicznych, hurtowych, gastronomicznych itp.) i stanowi podstawowe zrodio
tworzenia dochodu w przedsigbiorstwie handlowym, przeznaczonego na pokrycie kosztéw handlowych,
oplacenie podatkow oraz wygospodarowanie zysku.
PRODUKCJA GLOBALNA w sektorze przedsigbiorstw obejmuje:

1) przychody ze sprzedazy produktow (wyrobow i ustug niefinansowych) wtasnej produkcji;

2) marzg realizowana na sprzedazy towaréw zakupionych z przeznaczeniem do odsprzedazy;

3) warto$¢ produktow w formie rozliczen w naturze;
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4) produkty przeznaczone na powigkszenie wartosci wlasnych $rodkow trwatych;

5) przyrost zapasow wyrobow gotowych oraz produkcji niezakonczone;.
WARTOSC DODANA BRUTTO - czg$¢ wartosci produktu krajowego brutto wytworzona w ramach
dziatalno$ci eksploatacyjnej realizowanej przez jednostki handlowe. Obliczana jest jako réznica migdzy
produkcja globalna a zuzyciem posrednim.
NAKLADY INWESTYCYJINE s3 to naktady finansowe lub rzeczowe, ktorych celem jest stworzenie
nowych $rodkéow trwatych lub ulepszenie (przebudowa, rozbudowa, rekonstrukcja, adaptacja lub
modernizacja) istniejacych obiektow majatku trwatego, a takze naktady na tzw. pierwsze wyposazenie
inwestycji.
OBROTY, tzw. PRZYCHODY ZE SPRZEDAZY - obejmuja warto$§¢ sprzedanych na zewnatrz
przedsigbiorstwa produktow (wyrobéw gotowych i uslug), towardw 1 materialow wyrazonych
W rzeczywistych cenach sprzedazy z uwzglednieniem upustéw, rabatow i bonifikat — bez podatku od
towarow 1 ustug (VAT). Natomiast nie uwzglednia si¢ sprzedazy sktadnikow majatku trwatego, dotacji,
pozostalych przychodéw operacyjnych oraz przychodéw z operacji finansowych (dywidendy z tych
udziatow, uzyskanych z odsetek).
WYROWNANIE DNIAMI ROBOCzYMI polega na eliminacji efektu zmienno$ci kalendarzowej
I zmiennoSci dni roboczych (rdznice czasu pracy w kolejnych miesiacach).
SPRZEDAZ DETALICZNA TOWAROW (lacznie z podatkiem VAT) - sprzedaz towarow wilasnych
I komisowych (nowych i uzywanych) w punktach sprzedazy detalicznej, placowkach gastronomicznych
oraz innych punktach sprzedazy (np. magazynach, sktadach itp.) w ilosciach wskazujacych na zakupy dla
potrzeb indywidualnych nabywcow. Wartos¢ sprzedazy detalicznej stanowi sume sprzedazy zrealizowana
przez jednostki handlowe i niehandlowe.
SPRZEDAZ ZYWNOSCI - obejmuje produkty pochodzenia ro$linnego i zwierzgcego, ktore w stanie
naturalnym lub po obrdbce technologicznej lub kulinarnej stanowia pokarm cztowieka. Nie zalicza si¢ do
zywnosci napojow alkoholowych, wyrobow tytoniowych oraz lekow.
SPRZEDAZ TOWAROW NIEZYWNOSCIOWYCH - obejmuje zaspokajanie potrzeb bytowych ludnosci
zwigzanych z ubiorem; z wyposazeniem mieszkania; z higiena osobista i ochrona zdrowia; z kultura,
o$wiata, wypoczynkiem; z transportem. Ponadto obejmuje towary shuzace do zaspokajania potrzeb
gospodarstw domowych gtownie w sferze produkcji rolniczej 1 budowlane;.
SPRZEDAZ NAPOJOW ALKOHOLOWYCH obejmuje:

1) wyroby spirytusowe czyste oraz gatunkowe tj. napoje alkoholowe o zawartosci powyzej 18% alkoholu;

2) wina (gronowe owocowe, musujace), napoje typu win (aperitify, cocktaile, kordiaty), miody pitne;

3) piwo niezaleznie od zawarto$ci alkoholu i ekstraktu.
PUNKTY SPRZEDAZY DETALICZNEJ s3 to placowki handlowe obejmujace:

— obiekty wielkopowierzchniowe,
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sklepy tacznie z aptekami,

state punkty sprzedazy drobnodetalicznej (kioski, “szczgki”, stragany),

pozostale punkty sprzedazy drobnodetalicznej o charakterze ruchomym,

stacje paliw.

SKLEP - jest to staly punkt sprzedazy detalicznej, posiadajacy specjalne pomieszczenie (tj. lokal
sklepowy) z oknem wystawowym oraz wngtrzem dostgpnym dla klientow. Moze on stanowié
jednozaktadowe przedsigbiorstwo lub moze by¢ jednym z zakladow przedsigbiorstwa
wielozaktadowego (wielosklepowego).

Jezeli w duzych sklepach (np. w domach towarowych, domach handlowych, domach sprzedazy
wysytkowej) cze$¢ powierzchni sprzedazowej zostata wydzierzawiona przez inna osobe prawna lub
fizyczna, ktora na tej czesci powierzchni prowadzi sprzedaz detaliczna na wtasny rachunek - to ta czg¢s¢
stanowi odrgbny sklep.

O zaliczeniu sklepu do odpowiedniej specjalizacji branzowej decyduje wzgledna przewaga wartosci
sprzedawanych towarow danej branzy.

Wyrézniamy nastgpujace formy organizacyjne sklepow:

— domy towarowe sa to wiclodzialowe sklepy o powierzchni sal sprzedazowych 2000 m?
i wiecej, prowadzace sprzedaz szerokiego 1 uniwersalnego asortymentu towardw
niezywnos$ciowych, a czgsto takze towarow zywnos$ciowych: moga rowniez prowadzié
pomocnicza dziatalno$¢ gastronomiczna i ustugowa,

— domy handlowe sa to wielodziatlowe (przynajmniej dwa dziaty branzowe) sklepy o powierzchni sal
sprzedazowych od 600 m? do 1999 m?, prowadzace sprzedaz towaréw o podobnym asortymencie jak
w domach towarowych,

— supermarkety sa to sklepy o powierzchni sprzedazowej od 400 m? do 2499 m? prowadzace
sprzedaz glownie w systemie samoobstlugowym, oferujace szeroki asortyment artykutow
zywnos$ciowych oraz artykuty niezywnosciowe czestego zakupu,

— hipermarkety sa to sklepy o powierzchni sprzedazowej od 2500 m’® prowadzace sprzedaz
gléwnie w systemie samoobstugowym, oferujace szeroki asortyment artykuléw zywnosciowych
I niezywnosciowych czestego zakupu, zwykle z parkingiem samochodowym,

— sklepy powszechne sa to sklepy prowadzace sprzedaz gléwnie towaréw zywnosciowych
codziennego uzytku, o powierzchni sal sprzedazowych od 120 do 399 m?,

— sklepy wyspecjalizowane sa to sklepy prowadzace sprzedaz szerokiego asortymentu artykutlow do

kompleksowego zaspokojenia okre$lonych potrzeb, np. ubioru, wyposazenia mieszkan, sklepy

motoryzacyjne, meblowe, sportowe itp.
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— pozostale sklepy sa to sklepy o powierzchni sal sprzedazowych do 119 m? prowadzace sprzedaz
gldwnie towaroOw zywnos$ciowych codziennego uzytku oraz czgsto nabywanych towardéw
niezywnosciowych,

— apteki - state punkty sprzedazy detalicznej spetiajace warunki sklepu, w ktorych prowadzi sig
sprzedaz wyrobdw farmaceutycznych lub zielarskich,

— stacje paliw - punkty sprzedazy detalicznej paliw, benzyny, oleju napedowego, plynoéw
chtodzacych, srodkéw czyszczacych itp.

Liczbg sklepow 1 stacji paliw wg stanu w dniu 31 XII w podziale wg specjalizacji branzowej 1 wg form
organizacyjnych ustalono na podstawie:
— wykazow sklepow sporzadzonych przez jednostki o liczbie pracujacych 10 i wigcej 0sob realizujace
sprzedaz detaliczna (sprawozdanie H-01w).
— kartoteki do badania jednostek lokalnych przedsigbiorstw o liczbie pracujacych 9 i mniej osob
sporzadzonej przez Centrum Informatyki Statystycznej w oparciu o Baz¢ Jednostek Statystycznych.
Powierzchnia sprzedazowa sklepu - cz¢$¢ lokalu sklepowego przeznaczona na ekspozycje towarow
oraz sprzedaz (tzn. czg$¢ przeznaczona do eksponowania towaréw i obslugi nabywcow), mierzona
w m?,
Do pracujacych w sklepie zalicza si¢ faktycznie pracujacych w sklepie: wiascicieli, wspotwtascicieli oraz
pomagajacych dorostych cztonkéw rodziny, a takze zatrudnionych na podstawie umowy o prace, tacznie
Z sezonowymi i pracujacymi dorywczo, agentow oraz 0soby zatrudnione przez agentow.
STALE PUNKTY SPRZEDAZY DROBNODETALICZNEJ:
— Kkiosk - stanowi pomieszczenie stale, zamykane z oknem wystawowym, ktorego wnetrze nie jest
dostepne dla klienta,
— stragan - skonstruowany z urzadzen przenosnych, stuzacych do wyltozenia i1 sprzedazy towarow
W stalym miejscu sprzedazy,
— magazyn u producenta lub handlowy prowadzacy sprzedaz detaliczna.
POZOSTALE PUNKTY SPRZEDAZY DROBNODETALICZNEJ (0 charakterze ruchomych stoisk):

— punkty sprzedazy obwoznej,

— punkty sprzedazy obno$ne;j,
sa to réznego rodzaju punkty sprzedazy detalicznej bez statej lokalizacji w terenie, ktorych zadaniem jest
dotarcie bezposrednio do klienta. Przeznaczone sa glownie do obstugi terendow o rozproszonej zabudowie
(osiedli podmiejskich, terendw turystycznych, wczasowisk itp.). Oferowany asortyment to przede
wszystkim artykuty nie wymagajace specjalnej decyzji zakupu i wyboru towaru.
TARGOWISKA - wyodrebnione tereny lub budowle (plac, ulica, hala targowa) ze statymi, wzglednie
sezonowymi punktami sprzedazy drobnodetalicznej lub urzadzeniami przeznaczonymi do prowadzenia

handlu, codziennie lub w wyznaczone dni tygodnia.
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TARGOWISKA SEZONOWE sa to place i ulice, gdzie uruchamiane sa na okres do 6 miesiecy punkty
handlowe, w zwiazku ze wzmozonym ruchem nabywcéw (np. nadmorski ruch urlopowy) i dziatalnos¢ ta
jest ponawiana w kolejnych sezonach.

SPRZEDAZ HURTOWA (lacznie z podatkiem VAT) — jest to dziatalno$¢ polegajaca na odsprzedazy

zakupionych towarow we wilasnym imieniu, zwykle nieostatecznym odbiorcom (innym hurtownikom,

detalistom, producentom). Obejmuje sprzedaz towaré6w z magazyndéw handlowych, wlasnych badz
uzytkowanych, w ktorych sktadowane towary stanowia wilasno$¢ przedsigbiorstwa handlowego. Do
wartosci sprzedazy hurtowe] zalicza si¢ rowniez wartos¢ sprzedazy zrealizowane] na zasadzie
bezposredniej platnosci lub kontraktu (agenci, aukcjonerzy), jak rowniez wartos¢ sprzedazy zrealizowanej
przez tranzyt rozliczany, polegajacy na przekazywaniu towardw bezposrednio od dostawcy do odbiorcy

Z pominigciem magazynow, ktore t¢ dostawe realizuja.

MAGAZYNY HANDLOWE® - magazyny jednostek zajmujacych si¢ obrotem towarami.

Magazyny handlowe - jednostki organizacyjno-funkcjonalne zajmujace wyodrebniona przestrzen

magazynowa, wyposazone w sprz¢t i urzadzenia techniczne umozliwiajace sktadowanie towarow zgodnie

z wymogami przechowalnictwa oraz dysponujace personelem do jego prawidlowej obstugi.

Magazyny handlowe zajmuja:

— powierzchnie sktadowa (w m?) w budynkach magazynowych zamknigtych, budynkach magazynowych
zadaszonych  (wiatach), piwnicach samodzielnych, placach sktadowych (sktadowiskach),
pomieszczeniach niemagazynowych tj. przeznaczonych na inne cele niz przechowywanie towaréw np.
przemystowych, biurowych, mieszkalnych, socjalnych,

— pojemno$¢ uzytkowa (w m3): zbiornikow przeznaczonych do magazynowania towarow pltynnych,
poiptynnych, gazowych; silosow (elewatoréw) do magazynowania towarow sypkich, sproszkowanych,
drobnoziarnistych, itp.

Magazyny hurtu — podstawowe jednostki handlu hurtowego; moga to by¢ wolnostojace budynki (tzw.

magazyny zamknigte), pomieszczenia zadaszone (tzw. wiaty), silosy 1 zbiorniki oraz place sktadowe.

Powierzchnia skladowa magazynOw - stanowi czg$¢ powierzchni budynkow magazynowych (tzw.

magazynow zamknigtych), pomieszczen zadaszonych (tzw. wiat), placow skladowych oraz innych

pomieszczen przystosowanych do celow sktadowych (np. pomieszczenia dzierzawione lub wynajmowane
od firm produkcyjnych, instytucji uzytecznos$ci publicznej, osob fizycznych itd.), ktora stuzy
przechowywaniu towaréw w dtuzszych badz krotszych okresach czasu.

PLACOWKI GASTRONOMICZNE - sa to zaklady i punkty gastronomiczne state i sezonowe, ktorych

przedmiotem dziatalnosci jest przygotowanie oraz sprzedaz positkow i napojow do spozycia na miejscu

I Na wynos.

! Poczawszy od 2006 r. badanie prowadzone jest w cyklu trzyletnim.
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Sezonowe placowki gastronomiczne to placowki uruchamiane okresowo i dziatajace nie dhuzej niz szesé
miesigcy w roku kalendarzowym. Do placéwek gastronomicznych nie zalicza si¢ tzw. punktow sprzedazy
ruchomej i automatow sprzedazowych.

Wyrdzniamy nastepujace placoOwki gastronomiczne:

— restauracje - zaktady gastronomiczne dostepne dla ogdtu konsumentdow, z pelng obshuga kelnerska,
oferujace szeroki 1 zroznicowany asortyment potraw i napojow, podawany konsumentom wedtug karty
jadlospisowe;j,

— bary - placowki gastronomiczne prowadzace dziatalno$¢ o charakterze zblizonym do restauracji
Z ograniczonym asortymentem potraw i towaro6w popularnych. Do tej grupy zaliczamy: jadtodajnie,
bary (uniwersalne, szybkiej obstugi, przekaskowe, mleczne), bistra oraz kawiarnie, herbaciarnie,
winiarnie, piwiarnie,

— stoléwki - placowki zbiorowego zywienia zapewniajace okreSlonym grupom konsumentdéw posikki,
gléwnie obiady ale takze $niadania i kolacje,

— punkty gastronomiczne - placowki gastronomiczne prowadzace ograniczong dziatalno$é
gastronomiczna, takie jak: smazalnie, pijalnie, lodziarnie, bufety w kinach, na stadionach itp.

PRZYCHODY Z DZIALALNOSCI GASTRONOMICZNEJ (lacznie z podatkiem VAT) - stanowia przychody

uzyskane ze sprzedazy:

— towardéw handlowych zakupionych i odsprzedawanych w niezmienionej postaci po ewentualnym
konfekcjonowaniu, w tym napojéw alkoholowych,

— produkcji gastronomicznej - wyrobow kulinarnych, ciastkarskich i innych wytworzonych na wilasne
potrzeby,

— $wiadczonych ustug - np. wpltywy z tytulu optat za korzystanie z szatni, przechowalni bagazu, obstugi
parkingdw, z tytutu dziatalno$ci rozrywkowej, za zorganizowanie przyj¢¢ poza zaktadem
1 w zaktadzie, za wypozyczenie sali itp.

PODAZ wybranych towarow — jest to ilos¢ wytworzonych w kraju produktéw, pomniejszona o ich eksport,

a powigkszona o import. Podaz skorygowana o saldo zmiany stanu zapasow u producenta okresla wielko$¢

dostaw na zaopatrzenie kraju.

ZAPASY WYROBOW U PRODUCENTA - wyprodukowane wyroby gotowe (finalne) znajdujace si¢

w magazynach producenta, przeznaczone do sprzedazy.

SPOZYCIE NIEKTORYCH ARTYKULOW KONSUMPCYJNYCH NA 1 MIESZKANCA - zrodtem opracowania

sa informacje o: wielko$ci krajowej produkcji, imporcie, eksporcie, zapasach w magazynach producentéw

1 w przedsigbiorstwach handlowych. W przypadku niektorych produktow pochodzenia rolnego (ziarno 4

zb6z w przeliczeniu na przetwory, ziemniaki, warzywa i owoce) produkcje pomniejszono o zuzycie tych

produktdéw na cele produkcyjne (siew, spasanie, surowce dla gorzelni, krochmalni itp.).
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Przeliczenia 4 zb6z (pszenicy, zyta, owsa, jeczmienia) na przetwory dokonano wedlug odpowiednich
procentoOw przemiatu.

ZRODLAMI INFORMACIJI sa wyniki badan statystycznych - dla jednostek o liczbie pracujacych do 9
0s0b - badanie reprezentacyjne: SP-3, H-01/k, w zakresie jednostek o liczbie pracujacych 10

i wigcej osob - sprawozdania H-01s, H-01a, H-01w, H-01g, DG-1, F-01/1-01, SP, P-01, P-O1lmutacja,
a dla jednostek o liczbie pracujacych powyzej 49 osob - sprawozdanie P-02. Wykorzystuje si¢ rowniez
dokument odprawy celnej SAD, deklaracje INTRASTAT oraz sprawozdanie SG-01 ,,Statystyka
gminy”.

Badaniem na formularzu SP-3 objeta zostata dziatalno$¢ prowadzona przez osoby prawne i jednostki
organizacyjne nie majace osobowo$ci prawnej oraz przez osoby fizyczne prowadzace dziatalno$é
gospodarcza, w tym w zakresic handlu detalicznego, hurtowego 1 gastronomii - na podstawie
potwierdzenia zgtoszenia dziatalnosci gospodarcze;.

Dobor proby do badania dokonany zostal metoda losowa wg algorytmu opracowanego przez zespoOt
matematykow. Operat do losowania proby, utworzony w oparciu o Bazg Jednostek Statystycznych,
stanowit rowniez podstawg do uogolniania wynikow.

Ponadto do oceny dziatalnosci handlowej uzupehiajaco wykorzystano informacje pochodzace z réznych
poza statystycznych zrédel (opracowania naukowe, prace studialne, ekspertyzy, badania poszczegdlnych
segmentow rynkow).

Strukture sprzedazy detalicznej sprzedawanych towarOw uzyskano z reprezentacyjnego badania
ankietowego sklepow na formularzu H-Ola. Operatem do losowania sklepdw jest wykaz sklepow
sporzadzony w roku poprzedzajacym badanie.

Informacje o liczbie placéwek gastronomicznych i ich przychodach, prezentowane w tablicach,
uzyskano z badania H-01g obejmujacego przedsigbiorstwa z liczba pracujacych powyzej 9 o0sob,
prowadzace dziatalno$¢ gastronomiczng oraz z badania reprezentacyjnego jednostek z liczba pracujacych 9
i mniej osob na formularzu SP-3.

Warto$¢ sprzedazy gastronomicznej podawana jest w cenach placonych przez konsumentéw (tj. cenach
realizacji).

Grupowania sprzedazy detalicznej wg rodzaju dzialalnosci prowadzonej przez przedsigbiorstwo
dokonano wykorzystujac ponizszy klucz przejscia z jednostek klasyfikacyjnych.

O zaklasyfikowaniu do danego rodzaju dzialalnosci decyduje przewaga sprzedawanego asortymentu

towarow w punktach sprzedazy jednostek handlowych i niehandlowych.
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Rodzaje dzialalnosci w zakresie sprzedazy detalicznej®:

Jednostki produkcyjne

Jednostki handlowe

Sekcja |

Wyszczegblnienie (niehandlowe) sekcja G
hurtowe detaliczne gastronomiczne
Pojazdy samochodowe, 29.1,29.2, 29.3, 3091 4511, 4519, 4531, -
motocykle, czgsci 4532, 4540
Paliwa stale, ciekle i gazowe | 19.1,19.2 4671 4730 -

Zywnosé, napoje i wyroby
tytoniowe

10.1, 10.2, 10.3, 10.4,
10.5, 10.6, 10.7, 10.8,

4617, 4631- 4639

4711 4721- 4726,
4729

dziat 11112
Pozostata sprzedaz detaliczna 4719 -
w niewyspecjalizowanych
sklepach
Farmaceutyki, kosmetyki, 20.4,21.1,21.2, 26.6, 4645, 4646 4773-4775 -

sprzet ortopedyczny

32.5

W16kno, odziez, obuwie

13.1,13.2, 13.3, 13.9,
141,142, 14.3, 15.1,
15.2

4616, 4624, 4641,
4642

4751, 4771, 4772

Meble, rtv, agd

26.3,26.4,27.4,27.5,
dziat 31

4615, 4643, 4647,
4649

4743, 4752, 4754,
4759, 4763

Prasa, ksiazki, pozostata
sprzedaz w wyspecjalizo-
wanych sklepach

1712,17.2,18.1, 26.2,
2652, 2823, 32.1 bez
3211,

32.3,32.4,58.1, 59.2

4651, 4648

4741, 4742, 4753,
4761, 4762, 4764,
4765, 4776, 4777,
4778

Sprzedaz detaliczna
prowadzona przez domy
sprzedazy wysytkowej lub
Internet

4791

Pozostate

Wszystkie nie wymienione w niniejszej tablicy rodzaje dziatalno$ci wg PKD 2007

% Sprzedaz detaliczna badana jest przez cala gospodarke wedtug rodzaju dzialalnosci przedsiebiorstw tzn. obejmuje sprzedaz
realizowang przez jednostki produkcyjne, handlowe i gastronomiczne. Szeroki zakres badanych podmiotéw pozwala na

eliminacje wahan obserwowanego zjawiska wynikajacych ze zmian rodzaju dzialalnosci dokonywanych przez przedsigbiorstwa.
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UWAGI:

1.

Liczby wzgledne (wskazniki, odsetki) obliczono z reguly na podstawie danych bezwzglednych
wyrazonych z wigksza doktadnoscia niz podano w tablicach.

Zamieszczone w publikacji dane zostaty zebrane zgodnie z :

a/ Polska Klasyfikacja Dziatalnosci PKD 2007 wprowadzona z dniem 01.01.2008 r.
rozporzadzeniem Rady Ministréw z dnia 24.12.2007 r. (Dz. U. Nr 251, poz. 1885), ktéra zostata
opracowana na podstawie Statystycznej Klasyfikacji Dziatalno$ci Gospodarczych we Wspdlnocie
Europejskiej — Statistical Classification of Economic Activities in the European Community —
NACE Rev. 2.

b/ Polska Klasyfikacja Wyrobéw 1 Ustug PKWiU 2008 wprowadzona z dniem 01.01.2009 r.
rozporzadzeniem Rady Ministréw z dnia 29.10.2008 r. (Dz. U. Nr 207, poz. 1293), ktéra zostata
opracowana na podstawie migdzynarodowych klasyfikacji i nomenklatur.

Okreslenie ,,wlasno$¢ zagraniczna” stosowane w publikacji, odnosi si¢ do przedsigbiorstw wtasnos$ci
zagranicznej 1 tych, w ktorych wtasno$¢ zagraniczna stanowi przewagg.

Przy przeliczaniu danych na 1 mieszkanca w zakresie spozycia wybranych towarow
konsumpcyjnych (tabl. 21) przyj¢to liczbg ludnosci wedtug stanu z dnia 30 VI. Przy przeliczaniu
danych dotyczacych liczby ludnos$ci przypadajacej na jeden sklep (tabl. 12) przyjeto liczbe ludnosci
wedtug stanu w dniu 31 XII.

Od 2004 r. dane o sieci sklepow i stacji paliw, dla jednostek, w ktorych liczba pracujacych nie
przekracza 9 0s6b, oszacowano w oparciu 0 wyniki badania reprezentacyjnego przeprowadzonego na
4% probie tych jednostek (SP-3). Zmiana metody opracowania danych jest konsekwencja braku
zasilania Rejestru REGON w informacje o formie organizacyjnej podmiotu.

Kategoria "UE 27" obejmuje dane dla 27 cztonkow w catym analizowanym okresie 2000 - 2009.
Dane dla krajow, ktore przystapily do UE w pozniejszym okresie zostaly uzupelnione za
wczesniejsze lata.

W zakresie wskaznikow krotkookresowych nastapita zmiana roku bazowego z 2000 na 2005 zgodnie

z Rozporzadzeniem Rady (WE) Nr 1165/98 1 1158/2005 art. 11 pkt. 2.
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ILKOMENTARZ ANALITYCZNY

1. Ustugi.

Obserwowany od wielu lat rozw¢j sektora ustug w Polsce znajduje odzwierciedlenie w danych
charakteryzujacych dziatalno$¢ gospodarcza podmiotéw ustugowych oraz nieustanny wzrost ich znaczenia
dla catej gospodarki narodowej. W 2009 roku przedsigbiorstwa prowadzace dziatalnosci ushugowe
stanowily 76,1% ogoétu zarejestrowanych podmiotéw gospodarki narodowej, wytworzyty 64,6% ogotu
wartosci dodanej brutto catej gospodarki narodowej® i daty miejsca pracy dla 57,5% ogotu pracujacych.
Nalezy przy tym podkresli¢, ze zmiany obserwowane w obszarze ustug zwiazane sa ze zjawiskami
zachodzacymi w catej gospodarce oraz potrzebami ustugobiorcow, ktoérymi sa zarowno konsumenci
indywidualni, jak 1 przedsigbiorstwa. Z tego punktu widzenia najwigksza rolg odgrywa przede wszystkim
handel, ktérego formy oraz sposob dotarcia do nabywcy ulegaja ciagtym i dynamicznym zmianom.
Ekspansja duzych placowek handlowych dotyczy juz nie tylko miast, ale réwniez mniejszych
miejscowosci, gdzie otwierane sa sklepy $redniej wielkosci, przyciagajac nabywcow korzystnymi cenami
i roznorodnoscia asortymentu. Coraz wigcej sieci handlowych wprowadza sprzedaz swoich produktow
przez Internet. Ta forma sprzedazy rozwija si¢ glownie w duzych aglomeracjach i w przysztosci
prawdopodobnie bedzie zyskiwa¢ coraz wigksza popularnosc.

Réwnie waznym dla catej sfery ustug jest dynamicznie rozwijajacy si¢ segment ushug zwiazanych
Z obshuga dziatalno$ci gospodarczej, tzw. ustug biznesowych, do ktérych zaliczamy m.in. ushugi
informatyczne, prawnicze, rachunkowo-ksiggowe, zarzadzanie, ustugi inzynieryjne i architektoniczne, czy
reklamowe itp. Jest to efekt m.in. zjawiska outsourcingu, w ramach ktorego przedsigbiorstwa koncentruja
swoje dzialania na podstawowe] dziatalnosci gospodarczej dajacej jej przewage komparatywna,
jednoczesnie zlecajac firmom zewngtrznym zadania zwiazane z obstuga dziatalnos$ci gospodarcze;.
Obserwowana jest tutaj wzajemna zalezno$¢ pomigdzy segmentem ustug biznesowych a pozostalymi
sektorami gospodarki. Ustugi biznesowe staja si¢ jednym z czynnikow produkcji wplywajacych na
efektywnos¢ dziatania podmiotéw gospodarczych, a jednoczesnie popyt na te ustugi uzalezniony jest od
globalnego wzrostu gospodarczego. Ponadto, ze wzgledu na znaczny potencjal rozwoju ustug biznesowych
kraje Europy Srodkowo-Wschodniej, w tym w szczegolnosci Polska, sa atrakcyjnym regionem do
lokowania migdzynarodowych centrow ustug obstugujacych dziatalno$¢ gospodarcza.

? Dane wstepne na dzien 20.09.2010 r.
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W celu obserwacji zachodzacych zmian na rynku uslugowym prowadzone sa badania obrotow tego
sektora. Rozwo6j poszczegdlnych dziatalnosci ustugowych jest zroznicowany, przedstawiaja to

kwartalne wyniki badan® zaprezentowane dla wybranych obszaréw ustugowych.

W dzialalno$ci hotelarskiej i gastronomicznej (wg PKD 2007 sekcja I) zanotowano wzrost
obrotdw tych przedsigbiorstw w porownaniu do 2008 r. o 3,6%. Analizujac dane dla tych
przedsigbiorstw mozna zaobserwowacé rosnacy trend poczawszy od 2005 r. W Polsce udzial wydatkow
w zakresie tej dziatalnosci w strukturze spozycia indywidualnego ksztaltuje si¢ wciaz na niskim
poziomie w poréwnaniu z udziatem w krajach Unii Europejskiej, dlatego biznes ten ma nadal dobre

prognozy wzrostu.

W skazniki obrotéow dla dziafalnosci w zakresie zakwaterowania i ustug gastronomicznych,
(ceny biezace)

Indices of turnover for accommodation and food services activities by NACE Rev.2, (current prices)
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3 Dotyczy przedsigbiorstw z liczba pracujacych powyzej 9 0sob.
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* * *

W dziatalno$ci przedsigbiorstw hurtowych (dziat 46), zaobserwowano w 2009 r. spadek obrotéw
0 53% w poréwnaniu do 2008 r. Po raz pierwszy od 2005 r. zanotowano nizsze obroty tych
przedsigbiorstw we wszystkich kwartatach w stosunku do analogicznych okresow poprzedniego roku.
Wsrdd ogotu przedsigbiorstw hurtowych gtownie te zajmujace si¢ miedzy innymi realizacja zamowien

na potrzeby przemystu w roku spowolnienia gospodarczego osiagngly nizsze obroty.

Wskazniki obrotéw dla dziafalnosci hurtowej, (ceny biezace)
Indices of turnover for wholesale activities by NACE Rev.2, (current prices)
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* * *

W ostatnich latach obserwowany jest szybki rozwdj branzy informatycznej, ktorego
podstawa jest przede wszystkim duza innowacyjno$¢ produktowa sprzetu informatycznego oraz
znaczacy progres oprogramowania komputerowego, skutkujace tworzeniem sig¢ wysoko

wyspecjalizowanych podmiotéw swiadczacych ustugi doradcze w tej dziedzinie.

W Polsce w branzy informatycznej (wg PKD2007 dziat 62) w 2009 roku odnotowano ponad
10% wzrost warto$ci obrotéw tego dziatu w stosunku do 2008 roku. Na przestrzeni catego roku
wartosci obrotow dla poszczegdlnych kwartatow w stosunku do roku ubieglego stopniowo rosna,
jednak najbardziej dynamiczny wzrost obserwowany jest zawsze w IV kwartale. Wzrost obrotow

w ostatnim kwartale roku wynika przede wszystkim z sezonowosci sprzedazy ustug informatycznych.
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Wskazniki obrotow dla dziatalnosci w zakresie oprogramowania i doradztwa w zakresie informatyki
(ceny biezace)
Indices of turnover for computer programming, consultancy and related activities (current prices)
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* * *

Z analizy warto$ci obrotow w dziatalnosci prawniczej, rachunkowo-ksiggowej oraz tej zwiazanej
z zarzadzaniem (wg PKD2007 dziat 69 + grupa 70.2) wynika, iz warto$ci obrotow w 2009 roku
W porownaniu z rokiem 2008 wzrosty o ponad 2%. Szczegblnie dynamiczny wzrost odnotowano
w 2008 roku, czego przyczyna byl wzrost inwestycji zagranicznych polegajacych na tworzeniu
w Polsce migdzynarodowych centrow ustug obstugujacych dziatalno$¢ gospodarcza, w tym
zapewniajacych obsluge prawna, rachunkowo-ksigegowa, czy tez $wiadczacych ustugi zwiazane
z zarzadzaniem. Obnizenie kosztéw dziatalnos$ci przy jednoczesnym zachowaniu wysokiej jakosci
ustug jest glowna przestanka tworzenia tych centrow. W poszczegdlnych kwartatach roku

sprawozdawczego obroty wykazuja tendencj¢ rosnaca z niewielkimi spadkami w III kwartale.
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Wskazniki obrotéw dla dziatalnosci prawniczej, rachunkowo-ksiegowej, doradztwo podatkowe,
doradztwo zwigzane z zarzadzaniem (ceny biezace)

Indices of turnover for legal, accounting and management consulting services (current prices)
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,Boom” budowlany, ktéry mial miejsce w ostatnich latach stanowit gléwny element
wplywajacy na znaczny wzrost zainteresowania ustugami z zakresu architektury i inzynierii,

przekladajac si¢ jednocze$nie na wzrost obrotoéw w tych grupach.

W 2009 roku w dziatalno$ci w zakresie architektury i inzynierii (wg PKD2007 dzial 71)
osiagnely prawie 15% wzrost wartosci obrotow w stosunku do roku 2008. Ogolna prawidlowoscia jest,
ze w 1 kwartale obroty spadaja w porownaniu z IV kwartalem roku poprzedniego, natomiast

W kolejnych kwartatach rosna, aby w IV kwartale uzyska¢ najwyzsza wartosc.
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Wskazniki obrotow dla dziatalnosci w zakresie architektury i inzynierii; badania i analizy techniczne
(ceny biezace)
Indices of turnover for architectural, engineering activities; technical testing and analysis (current prices)
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W podmiotach prowadzacych dzialalnosci zwiazane z reklama, badaniem rynku 1 opinii
publicznej (PKD 2007 dziat 73) w latach 2005 - 2006 warto$ci obrotow dla poszczegdlnych kwartatow
utrzymywaly si¢ na zblizonym poziomie. Znaczny wzrost o okoto 30% odnotowano natomiast w IV
kwartale 2007 roku w poréwnaniu z analogicznym okresem roku ubiegtego. Nast¢pnie obroty osiagaty
podobne wartosci az do IV kwartatu 2009 roku. Nalezy zauwazy¢, ze ustugi reklamowe oraz badan
rynku i opinii publicznej zmieniaja w ostatnich latach kanaty marketingowe z drozszych, typu prasa czy

telewizja, na duzo tansze i docierajace do wigkszej liczby odbiorcow np. Internet.
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Wskazniki obrotow dla dziatalnosci w zakresie reklamy, badania rynku i opinii publicznej
(ceny biezace)
Indices of turnover for advertising and market research (current prices)
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Rosnace koszty zwiazane z zatrudnieniem pracownikéw wymusily na przedsigbiorstwach
W ostatnich latach poszukiwanie sposobow ich obnizenia, co wiazalo si¢ m.in. z korzystaniem z ustug

agencji posrednictwa pracy badz rozwojem alternatywnych form zatrudnienia typu telepraca.

W analizowanym okresie w dzialalno$ci zwiazanej z zatrudnieniem (wg PKD 2007 dziat 78)
wartosci obrotow wykazywaty trend rosnacy z niewielkim zahamowaniem w roku 2008, w ktérym
wartos$ci dla poszczegdlnych kwartatow tego roku utrzymywaty si¢ na prawie takim samym poziomie.
Obserwowane spowolnienic w 2008 roku bylo miedzy innymi wynikiem obnizenia w Polsce
pozaptacowych kosztéw pracy, czyli tzw. klina podatkowego. Wartosci obrotow odnotowane w 2009

roku wzrosty w stosunku do roku 2008 o ponad 5%.
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2. Handel wewnetrzny

Na koniec roku 2009 udziat przedsigbiorstw w rejestrze REGON zaklasyfikowanych wg PKD 2007

1A

do sekcji G ,Handel, naprawa pojazdéw samochodowych™ wynidst 28,7%, natomiast udziat

przedsigbiorstw zaklasyfikowanych do sekcji I ,,Zakwaterowanie i gastronomia™ stanowit 3,2%.

W ramach sekgji ,,Handel, naprawa pojazdéw samochodowych™*

struktura przedsigbiorstw prowadzacych
dziatalno$¢ handlowa uksztattowata si¢ nastgpujaco: 62,4% to przedsigbiorstwa, ktoérych podstawowym
rodzajem dziatalnosci byt handel detaliczny, 25,3% - handel hurtowy oraz 12,3% - handel hurtowy
i detaliczny pojazdami samochodowymi oraz ich naprawa. Wsrod ogolnej liczby przedsigbiorstw, dla
ktorych podstawowym rodzajem dziatalno$ci byt handel ok. 97% stanowity przedsigbiorstwa z liczba
pracujacych 9 i mniej osob. Biorac pod uwage wielko$¢ obrotow oszacowano, ze udziat tych jednostek

wyniost w 2009 r. ok. 28%.

Liczba przedsi¢biorstw w handlu i gastronomii w 2009 r.
Number of enterprises in trade and catering in 2009

Wyszczegdlnienie Ogotem
Specification Total
Liczba przedsigbiorstw ogélem®.......................cccooevvvieivniicen, 3742673
Total enterprises®
w tym:
of which:
handel, naprawa pojazdéw samochodowych®.................... 1073154
trade, repair of motor vehicles *
w tym:
of which:
handel RUFLOWY 2 .......oeoeveeeeee e 271319
wholesale trade *
handel AEtAliCZNY @ ......oeoeeeeeeeeeeeeeee e 669647

retail trade”

handel hurtowy i dejaliczny pojazdami 132188
samochodowymi oraz ich naprawa = ..........ccccoeeveveieineinnnns

wholesale and  retail trade and repair of
motor vehicles and motorcycles

zakwaterowanie i gastronomia ® ........occooecommevcererrcrnn. 118499

accommodation and catering *

a Podmioty gospodarki narodowej wg REGON. Stan w dniu 31 XII r.
a National economy entities according to register REGON. As of December 31
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Udziat przedsiebiorstw handlowych i gastronomicznych w ogélnej liczbie podmiotéw
gospodarki narodowej
Share of trade and catering enterprises in total number of the national economly entities

Handel detaliczny
Retail trade

Handel hurtowy

] Zakwaterowanie | gastronomia Whblogals atfe

Accomodation and catering
Handel hurtowy i detaliczny pojazdami
samochodowymi oraz ich naprawa
Wholesale and retail trade and repair
of motor vehicles and motorcycles

] Handel, naprawa pojazdow samochodowych
Trade, repair of motor vehicles

W 2009 r. w sekeji ,,Handel, naprawa pojazdéw samochodowych™

zarejestrowanych bylo 418
przedsigbiorstw nalezacych do sektora publicznego, a W sekcji ,,Zakwaterowanie i gastronomia™ - 851
przedsigbiorstw.

Liczba spotek prawa handlowego zarejestrowanych w systemie REGON oraz zaklasyfikowanych wg
PKD 2007 do sekcji ,,G” wyniosta 91,78 tys., z tego 82,5% stanowily spotki kapitalowe (spotki akcyjne
1Z0.0.) prowadzace dzialalno$¢ handlowa. W ramach spotek prawa handlowego liczba spotek
Z ,czystym” kapitatem zagranicznym wyniosta 16,3 tys. Udzial spolek handlowych z kapitatem

zagranicznym zarejestrowanych w sekcji ,,Handel, naprawa pojazdéw samochodowych™*

w ogolnej liczbie
spotek handlowych z kapitalem zagranicznym, wyniost 40,8%. Z ogolnej liczby zarejestrowanych
w rejestrze w sekcji G spotek handlowych z udziatem kapitatu zagranicznego zaklasyfikowanych do dziatu

~Handel hurtowy™* byto 71,6%, w zakresie dziatu ,Handel detaliczny™* 24,3%, a w dziale ,,Handel

A

hurtowy i detaliczny pojazdami samochodowymi oraz ich naprawa”™ 4,1%. Spétki prawa handlowego

0 jednorodnym rodzaju kapitatu zaklasyfikowane do sekcji ,,Handel, naprawa pojazdow

samochodowych™*

, Zz kapitalem zagranicznym stanowity w 2009 roku 17,8%, natomiast z kapitalem
prywatnym krajowym 70,6%. W ogodlnej liczbie zarejestrowanych przedsigbiorstw handlowych

przedsigbiorstwa z udziatem kapitalu zagranicznego stanowity 2,3%.
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Przeplyw towaréw handlowych.

Istotnym elementem umozliwiajacym oceng kanatéw dystrybucji i cyrkulacji towardw jest analiza
struktury przychodow wg typow klientow oraz podziat dokonanych zakupow w przedsigbiorstwach
hurtowych wg typow dostawcow (tablice nr 17 i 18). Obserwujac dane w ostatnich latach mozna zauwazy¢
podobne zachowania przedsigbiorstw hurtowych i detalicznych w wyborze swoich dostawcow,
auzyskiwane przez nie przychody pochodza od ustalonych wcze$niej grup klientow. Wsrod
przedsigbiorstw hurtowych wilasno$ci zagranicznej zanotowano wzrost udzialu zakupéw od producentow
i wytworcow krajowych kosztem zakupéw bezposrednio z importu. Przedsigbiorstwa wiasno$ci
zagranicznej zaklasyfikowane jako detaliczne dokonywaty wigkszych niz w ubiegtych latach zakupow od
hurtownikéw 1 bezposrednio z importu niz od producentow i wytworcow krajowych.

Przedsigbiorstwa handlowe* dokonuja w ponad 48% zakupdéw bezposrednio od producentow
i wytworcow krajowych, a jedynie w 29% u hurtownikdw. Bezposredni import stanowi natomiast ponad
21%. W zalezno$ci od specyfiki dziatalnosci handlowej struktura dokonywanych zakupow ulega zmianom.
W zakresie handlu hurtowego - okoto 53% przedsigbiorstw zaopatruje si¢ u producentdw i wytworcow
krajowych, a prawie 24% dokonuje zakupow bezposrednio z importu. Nadal jednak wysoki jest udziat
(ponad 22%) zakupow ,,hurtownik - hurtownik”.

Handel detaliczny w ponad 42% zaopatruje si¢ w hurcie i w okoto 45% u krajowych producentow,
bezposredni import stanowi prawie 12%.

Przedsigbiorstwa wlasnosci zagranicznej dokonuja zakupow bezposrednio od producentow
I wytworcow krajowych (okoto 42%), od hurtownikow w okoto 17%, a bezposredni import stanowi okoto
40%.

W strukturze przychodow przedsigbiorstw hurtowych okoto 40% przychodow pochodzi ze
sprzedazy do hurtu, okoto 33% pochodzi od handlowcow detalicznych a ponad 15% od producentow
krajowych. Jedynie 7% stanowia bezposrednie wptywy od konsumentéw indywidualnych.

Obroty przedsi¢biorstw handlowych

W 2009 r. zaobserwowano wyzsze obroty w handlu detalicznym (w cenach statych) niz
w 2008 r. Wzrost obrotow zanotowano wsrod przedsigbiorstw prowadzacych dziatalnos¢ detaliczna
0 3,0%, sprzedajacych zywno$¢, napoje i wyroby tytoniowe o 0,5% 1 sprzedajacych towary
niezywnosciowe o 4,2%.

W grupie przedsigbiorstw zajmujacych si¢ handlem hurtowym 1 detalicznym pojazdami

samochodowymi i ich naprawa oraz handlem detalicznym obroty byly wyzsze niz w 2008 r. jedynie

* Dane dotycza przedsigbiorstw, w ktorych liczba pracujacych przekracza 9 osob.



Komentarz analityczny 30

01,5%. Przedsigbiorstwa prowadzace sprzedaz pojazdéw samochodowych oraz  zajmujace sig

sprzedaza paliw odnotowaly spadek obrotéw w poréwnaniu do 2008 r. odpowiednio 0 3,2% i 5,1%.

Dynamika obrotéw w cenach statych w przedsiebiorstwach detalicznych?
Deflated turnover of retail sale enterprises 2
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a Przedsiebiorstwa zaklasyfikowane wg PKD 2007 do dzialu 47.
a Enterprises classified according to NACE Rev. 2 into the division 47.

Dynamika obrotow w cenach statych w grupie przedsiebiorstw
— Zywnos¢, napoje, wyroby tytoniowe?
Deflated turnover of enterprises selling food, beverages, and tobacco?
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a Przedsiebiorstwa zaklasyfikowane wg PKD 2007 do klasy 47.11 i grupy 47.2.
a Enterprises classified according to NACE Rev. 2 into the class 47.11 and the group 47.2.
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Dynamika obrotéw w cenach statych w grupie przedsiebiorstw niezywnos$ciowych?
Deflated turnover of non-food enterprises?
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a Przedsiebiorstwa zaklasyfikowane wg PKD 2007 do klasy 47.19, i grup: 47.3— 47.9.
a Enterprises classified according to NACE Rev. 2 into the class 47.19, and the groups: 47.3 —47.9.

Dynamika obrotéw w cenach statych w przedsigbiorstwach
zaklasyfikowanych wedfug PKD 2007 do dziafu 45 i 47°

Deflated turnover of enterprises classified according to NACE Rev. 2 into divisions 45 and 472
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a Dziat 45 — Handel hurtowy i detaliczny pojazdami samochodowymi; naprawa pojazdéw samochodowych
Dziat 47 —Handel detaliczny, z wylaczeniem handlu detalicznego pojazdami samochodowymi

a 45 Division — Wholesale and retail trade and repair of motor ve hicles and motorcycles
47 Division — Retail fradle, except of motor vehicles and motorcycles
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Dynamika obrotéw w cenach stalych w grupie przedsiebiorstw
- pojazdy samochodowe?
Deflated turnover of motor vehicle enterprises?
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a Przedsiebiorstwa zaklasyfikowane wg PKD 2007 do grup: 45.1, 45.3, 454.
a Emerprises classified according to NACE Rev. 2 into the groups: 45.1, 45.3, 45.4.
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Dynamika obrotéw w cenach statych w grupie przedsiebiorstw
- paliwa?
Deflated turnover of fuel supply enterprises @
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a Przedsiebiorstwa zaklasyfikowane wg PKD 2007 do grupy 47.3.
a Emerprises classified according to NACE Rev. 2 into the group 47.3.
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Polska sposrod 27 krajow Unii Europejskiej, osiagneta w 2009 r. wysoki wskaznik dynamiki
obrotéw w handlu detalicznym wzgledem roku bazowego 2005, zajmujac drugie miejsce po Rumunii.
Dynamika obrotow dla 27 krajow Unii Europejskiej wyniosta 104%. Wsrdd krajow cztonkowskich
0 znaczacym udziale obrotéw realizowanych przez handel detaliczny w catkowitej wartosci obrotow
UE nizszy poziom dynamiki niz w roku bazowym zanotowaly nastgpujace panstwa: Niemcy,

Hiszpania, Wtochy.

Roczne wskazniki obrotéw w handlu detalicznym krajéw UE w 2009 r. (ceny state)@
Annual indices of deflated turnover in retail trade for countries of EU in 2009 (constant prices)@

2005=100

BE — Belgia Belgium
BG - Bulgaria Bulgaria
CZ — Rep. Czeska Czech Republic
DK — Dania Denmark
DE — Niemcy Germany
EE — Estonia Esfonia
|IE — Irlandia Ireland
GR - Grecja Greece
ES - Hiszpania Spain
FR - Francja France
IT —Wlachy [taly
CY — Cypr Cyprus
LV - totwa Latvia
LT — Litwa Lithuania
LU — Luksemburg Luxemburg
HU — Wegry Hungary
MT — Malta Malta
NL — Niderlandy Netherlands
AT — Austria Austria
PL — Polska Poland
PT — Portugalia Portugalia
RO — Rumunia Romarnia
S| — Stowenia Slovenia
SK — Stowacja Slovakia
FI — Finlandia Finland
SE — Szwecja Sweden
UK — W. Brytania United Kingdom

Kraje Unii Europejskiej UE (27 krajow)
European Union member states EU (27 countries)

. a Dane wyrdwnane dniami roboczymi.

Zrodlo: Eurostat, dane krotkookresowe (sierpien 2010).
a Data adjusted for working days.

Source: Eurostat, short-term statistics (August 2010).
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Sprzedaz detaliczna

W 2009 r. wartos¢ sprzedazy detalicznej w cenach biezacych ogétem wyniosta 582,8 mid zt.
Poprzez punkty sprzedazy detalicznej sprzedano towarow za 561,8 mld zt, z tego zywnosci i napojow
bezalkoholowych za 152,2 mld zl, napojéw alkoholowych i wyrobow tytoniowych za 52,0 mld zi

I towardw niezywnosciowych za 357,5 mld zt. W placéwkach gastronomicznych sprzedaz detaliczna

wyniosta 21,0 mld zt.
Struktura sprzedazy detalicznej (ceny biezace)
Structure of retail sales (current prices)
2005
3,9% Towary konsumpceyjne niezywnosciowe
[ 1 Consumer goods non-foodstuffs
9,0% e Towary niekonsumpceyjne
7 b [ 1 Non-consumer goods
»0 0%“\ A% | — Zywnosé i napoje bezalkoholowe
) ;7»\ \ /,’ . Food and non-alcoholic beverages
N/ N [ Napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe
Sy 18T% Alcoholic beverages and tobacco

—— — Towary | wyroby wiasne
w placowkach gastronomicznych
Goods and own produced goods
in catering establishments

Sprzedaz detaliczna wedlug sektoréw wtasnosci (ceny biezace)
Retail sales by ownership sectors (current prices)

Sprzedaz detaliczna

Wyszczegolnienie Retail sales
Specification sektor
ogbtem sector
total publiczny prywatny
a—2009 public private
b — 2008=100 min zt % min zt % min zt %
Ogotem .....ccvvvriiec a| 5827747 100,0 4882,4 0,8 577892,3 99,2
Total b 103,2 X 69,3 X 103,6 X

w tym przedsigbiorstwa
handlowe ..........ccccovvinennen. a | 508583,8 100,0 2033,2 0,4 506550,6 99,6

of which trade enterprises b 104,0 X 52,9 X 104,4 X
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Sprzedaz detaliczna w latach 2007- 2009 (ceny biezace)
Retail sales in 2007 - 2009 (current prices)

o 2007 2008 2009
Wyszczegblnienie
Specification w min zt 2008=100
inmin zI
OLOYCIM .. s 515654,6 | 564665,0 | 582774,7 103,2
Total
zywno$¢ 1 napoje bezalkoholowe ..........cccceevvennnne 151150,3 | 161795,2 | 168489,3 104,1
food and non-alcoholic beverages
napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe................. 48552,0 52290,6 56564,5 108,2
alcoholic beverages and tobacco
towary niezywnosciowe (bez wyrobow
tYtONIOWYCH) .o 315952,4 | 350579,1 | 357720,9 102,0
non-foodstuffs (excluding tobacco)

W 2009 r. sprzedaz detaliczna w cenach statych zrealizowana przez przedsigbiorstwa handlowe
i nichandlowe byta o 1,7% wyzsza niz przed rokiem. Wyzszy od przecigtnego wzrost sprzedazy
odnotowano dla towarow konsumpcyjnych niezywnosciowych (2,6%). Sprzedaz napojow
alkoholowych 1 wyrobow tytoniowych wzrosta w poréwnaniu z rokiem poprzednim o 0,1%, natomiast
w grupie zywnoS$cCi 1 napojow bezalkoholowych odnotowano spadek sprzedazy o 0,2%.

Dynamika sprzedazy detalicznej (ceny state)?
Indices of retail sales (constant prices)?

9t 2000=100
150
140
130 /_
120
IR e e —— -
—— v
e
100
2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009
Ogdtem ______ Zywnos¢ | napoje bezalkoholowe
Togra; Food and non-alcoholic beverages
Napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe Towary konsumpcyjne niezywnosciowe
r—

Alcoholic beverages and tobacco Consumer goods non-foodstuffs

a Z wyjatkiem ,ogodlem” — bez sprzedazy w placowkach gastronomicznych.
a With the exception of "toral” — excluding safes in catering establishments.
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Punkty sprzedazy detalicznej

Na koniec roku 2009 szacowana liczba sklepéw w Polsce wyniosta 371839 i byla nizsza
w stosunku do poprzedniego roku o 3,6%. Powierzchnia sprzedazowa zwigkszyta si¢ 0 1,5% glownie

w wyniku wzrostu w sklepach o powierzchni 100 i wiecej m®.

Powierzchnia sprzedazowa sklepéw wedtug wojewodziw w 2009 r.
Stan w dniu 31 XII
Size of sales area of shops by voivodships in 2009
As of December 31

tys. m?
thous. m?
5000
4000
3000
2000
1500
1000

W 2009 r. odnotowano spadek liczby sklepow o powierzchni sprzedazowej do 99 m2 o 4,3%.
Udzial powierzchni sprzedazowej tej kategorii sklepéw zmniejszyt si¢ o 3 pkt. proc. w poréwnaniu do
2008 r. i wyniost 49.8%. Wzrést natomiast udzial powierzchni dla sklepéw w przedziale 100-399 m?
(0 0,4 pkt. proc.), dla sklepéw w przedziale 400-999 m? (0 0,6 pkt. proc.) oraz dla sklepéw o powierzchni
sprzedazowej 1000 m® i wigcej (0 2 pkt. proc.). Najwickszy spadek liczby sklepéw w przedziale
powierzchni do 99 m? o 4,2% mial miejsce w wojewodztwie podkarpackim. W przedziale 100-399 m?
liczba sklepdw wzrosta 0 9,3% w wojewddztwie dolnoslaskim i $laskim o 8,6%. W kolejnym przedziale
400-999 m? najwigkszy wzrost liczby sklepéw odnotowano w wojewodztwie lubelskim i mazowieckim
(o 12,4 pkt. proc.), natomiast w przedziale 1000 i wigcej m? najwickszy wzrost w poréwnaniu do 2008 r.

mial miejsce W wojewodztwie lubelskim (25,2%) oraz 16dzkim (23,7%).
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Struktura powierzchni sprzedazowej sklepow
Structure of sales area of shops

2005

99 m? i mnigj

and less
[ ] 100399 m?
400-999 m?

[ 11000 m?i wiecej
and more

Pomimo spowolnienia gospodarczego spadek liczby sklepow nastapit jedynie w kategorii
sklepéw bedacych wlasnoscia przedsigbiorstw, w ktorych pracuje 9 0s6b i mniej (0 4,9%). Wzrost
liczby sklepow (o 2%) nastapil natomiast wsrdd przedsigbiorstw z liczba pracujacych powyzej 9 0sob.

Najwigkszy wzrost liczby sklepdw miat miejsce w kategorii supermarketow. Na przestrzeni lat
2000-2009 ich liczba dynamicznie i systematycznie wzrastala, co zwigzane jest migdzy innymi
z rozwojem sieci handlowych. Na koniec 2009 roku dziatato 4041 takich sklepow, o 11,4% wigcej niz
w 2008 r. Najwigkszy wzrost liczby sklepow tej kategorii zanotowano w wojewodztwie mazowieckim,
$laskim i1 wielkopolskim. W kategorii hipermarketow liczba sklepow wzrosta jedynie 0 6,9%, podczas
gdy w roku ubieglym zwigkszyla si¢ o 16,9%. Najwigcej nowych hipermarketow powstato
w wojewoOdztwie $laskim 1 malopolskim. W wojewodztwach kujawsko-pomorskim, lubelskim

I podlaskim ich liczba utrzymata si¢ na poziomie roku 2008.

Liczba sklepow wg wybranych form organizacyjnych
Number of shops selected by organization form

Liczba skiepow

Number of shops

4000 =1

3500 ]
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2500 [

2000

1500 ]

1000

500 —
i HER el al sl sl
2000 2005 2006 2007 2008 2009

i | Domy towarowe ] Domy handlowe i Supermarkety 11| Hipermarkety

Department stores Trade sfores Supermarkets Hypermarkets



Komentarz analityczny 38

W podziale na specjalizacje branzowe najliczniejsza grupg stanowity sklepy ogdlnospozywecze,
ich liczba w koncu 2009 r. wyniosta 102811 i byta o 4,4% wigksza niz przed rokiem. Znaczny wzrost
liczby sklepoéw zanotowano réwniez wsrod sklepow z napojami alkoholowymi, owocowo-warzywnych
oraz z meblami 1 sprz¢tem oswietleniowym. Najwigkszy spadek odnotowano natomiast wsrod sklepow

radiowo-telewizyjnych i ze sprzg¢tem gospodarstwa domowego oraz z wyrobami odziezowymi.

Na jeden sklep w 2009 r. przypadaty srednio 103 osoby. Najwigksza liczba ludnosci na sklep
przypadala w wojewodztwach: opolskim (123 osoby), podlaskim (122) i lubelskim (115), natomiast
w wojewodztwach: $wigtokrzyskim, pomorskim, zachodniopomorskim, 1odzkim i warminsko-

mazurskim liczba ludno$ci na 1 sklep wynosi mniej niz 100.

Liczba ludnosci przypadajaca na 1 sklep wediug wojewddziw w 2009 r.
Stan w dniu 31 XII
Population per shop by voivodships in 2009
As of December 31

W grupie przedsiebiorstw, w ktorych liczba pracujacych wynosi powyzej 9 0s6b, nadal
przybywato sklepéw nalezacych do przedsigbiorstw zagranicznych, badz z udziatem kapitatu
zagranicznego. Liczba sklepéw nalezacych do tych przedsigbiorstw zwigkszyla si¢ o 25,3%, a
powierzchnia sprzedazowa 0 11,5%. Srednia powierzchnia sklepéw przedsiebiorstw zagranicznych

wyniosta 723,5 m? (odpowiednio w sklepach przedsiebiorstw wiasnosci prywatnej krajowej — 162,9 m?).
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Natomiast udzial liczby sklepow z kapitalem zagranicznym w liczbie sklepéw ogétem wyniost 2,6%
wobec 2,0% w 2008 r.

Liczba sklepow przedsigbiorstw z petnym udziatem kapitatu zagranicznego®
Number of shops owned by enterprises with foreign capital®

Wyszcz_e_golrjlenle 2008 2009
Specification

LiCZDA SKIBPOW.......ceeiiieeieee st 7786 9755
Number of shops
Udziat w ogotem sklepach W %0 .......ooveiiiiiiiiiiiii e 2,0 2,6
Share in total shops in %
Powierzchnia SKIEPOW W tyS. M? .......o.veieeeeeeeeeseeeeseeeeeeee e, 6328,7 7057,3
Sales area in thous. m?
Udzial w powierzchni 0g0tem W %6 .....cccoeeviiiiiiiiiiiiiieee e 20,4 22,4
Share in total sales area in %

a Dane dotycza przedsigbiorstw, w ktorych liczba pracujacych przekracza 9 osob.
a Data concern enterprises with number of employees exceeding 9 persons.

Ogodlna liczba stacji paliw na koniec roku 2009 wyniosta 9738 i spadta o 3,3% w poréwnaniu do
2008 r. Najwigcej stacji paliw dziatato w wojewddztwie mazowieckim 1508. Najwigkszy procentowy

przyrost nowych stacji paliw zanotowano w wojewodztwie lubuskim o 14,2% i dolnos$laskim o 13,3%.

Zmiany liczby staciji paliw wedtug wojewédztw 2009 r.
Stan w dniu 31 XII
Change of number of petrol stations by voivodships in 2009
As of December 31

2008=100
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Targowiska state i sezonowe wciaz odgrywaja duza role w krajowej infrastrukturze handlowej. Na
koniec 2009 r. w urzedach gminnych w catym kraju zarejestrowanych byto 2256 stalych targowisk,
ibyto to o 0,2% mniej niz przed rokiem, wtym 2031 z przewaga sprzedazy drobnodetalicznej.
Najwigkszy spadek odnotowano w wojewodztwie opolskim o 8,6%. Mialo to wptyw na spadek
powierzchni targowisk staltych w tym wojewodztwie 0 22,9%. Najwigcej targowisk znajdowato sig
w wojewddztwach: mazowieckim, $laskim i wielkopolskim, ich udziat stanowit 33,6% ogétu targowisk
statych w kraju i byt podobny jak w roku poprzednim. Jednocze$nie odnotowano, ze ich udzialt w ogolne;j
powierzchni targowisk staltych wyniost 38,8 % i byt o 0,2 pkt. proc. nizszy niz przed rokiem.

Na targowiskach handlowano w ok. 108 tys. statych punktach sprzedazy drobnodetalicznej, wérod
ktdrych 71,7 tys. otwartych byto codziennie. Uzupelnieniem statej sieci targowiskowej byly targowiska
sezonowe. W 2009 r. odnotowano ich 7073, co oznacza spadek w stosunku do roku poprzedniego
0 14,4%. Roczne wplywy z oplaty targowej, byly nieznacznie nizsze niz w 2008 r. i wyniosty
260,9 min ztotych.
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Gastronomia

Na koniec 2009 r. dziatato w kraju 75 tys. placowek gastronomicznych (statych i sezonowych).
Bary stanowity 40,5% wszystkich placowek, punkty gastronomiczne 35,8%, restauracje 17,9%
i stotowki 5,8%.

Sektor prywatny w gastronomii obejmowat 97,9 % wszystkich placéwek gastronomicznych,
(wzrost 0 0,2 % pkt. proc.) w tym: 98,9% restauracji, 99,1% barow, 80,3 % stotowek i 98,8% punktow
gastronomicznych. Zmniejszyt si¢ udziat sektora publicznego, najwickszy spadek dotyczyt stotowek,
ktore stanowity 53% liczby zlikwidowanych placéwek w tym sektorze.

Ogodlna liczba placéwek gastronomicznych w 2009 r. zmniejszyta si¢ o 5753 jednostek, co
stanowi 7,1% w stosunku do roku 2008. Wzrost liczby placowek zanotowano jedynie
W przedsigbiorstwach z liczba pracujacych powyzej 9 oséb w sektorze prywatnym posiadajacych

restauracje.

Liczba placéwek gastronomicznych
Number of catering establishments

Sektor
Wyszczegdlnienie . Sector
Specification Ogolem ]
a— 2009 Total publiczny prywatny
b — 2008=100 public private
Liczba placowek gastronomicznych........... 75378 1616 73762
Number of catering establishments 92,9 86,7 93,1
FESLAUIACIE ...veveeeeeeeeeee e 13501 145 13356
restaurants 98,3 86,3 98,5
DAY 30519 287 30232
bars 92,1 84,2 92,1
SEOTOWKI v.vvveeeieieeeee e 4373 863 3510
canteens 84,0 89,8 82,7
punkty gastronomiczne ...........ccoccceeneee. 26985 321 26664
catering outlets 92,9 81,7 93,1
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Struktura placowek gastronomicznych
Structure of catering establishments

Restauracje
= Restaurants

Bary
l:l Bars

Stotowki
[ Canteens

Punkty gastronomiczne
] Catering outlets

Przychody ogétem z dziatalno$ci gastronomicznej w cenach biezacych wyniosty w 2009 r.
ok. 21,5 mld zt i w poréwnaniu z rokiem ubiegtym wzrosty o ok. 0,8 mld (w cenach statych byly nizsze
0 ok. 1,4 %). Z produkcji gastronomicznej pochodzito 66,9% tej wartosci, 30,5 % - ze sprzedazy
towaré6w handlowych (w tym 21,0% ze sprzedazy alkoholu i wyrobow tytoniowych), a 2,6 %
Z pozostatej dziatalnosci. Wzrost przychodéw wystapit jedynie w zakresie produkcji gastronomicznej

w sektorze prywatnym .

Przychody z dzialalnosci gastronomicznej w cenach biezacych

Revenues from catering activity in current prices

Wyszczegdlnienie Sektor
-o 9O : Sect
Specification Ogotem - ector
Total publiczny prywatny
a—2009 public private
b —2008=100 -
wmlnzt inminzl
Przychody ogotem ..........cccovvinciniiiiinne a 21532,0 530,1 21001,9
Revenues total b 103,6 82,6 104,3
ze sprzedazy toOWarOWw ..........oceeeeerereereenenns a 6577,6 85,7 6491,9
from sales of commaodities b 95,3 72,6 95,7

w tym ze sprzedazy napojow

alkoholowych i wyrobow tytoniowych .. a 4518,7 43,2 4475,5
of which from the sale of alcoholic b 96,2 93,4 96,3
beverages and tobacco
z produkcji gastronomicznegj ...........c.co....... a 14394,8 429,4 13965,4
from catering production b 108,2 85,8 109,1
z pozostalej dziatalnoSci .......ccceeveevivrienenne, a 559,6 15,0 544.6

from other activity b 97,6 64,1 99,1
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Sprzedaz hurtowa

Sprzedaz hurtowa w 2009 r. w przedsigbiorstwach handlowych wyniosta (w cenach biezacych)
ok. 759,8 mld zt (w sektorze publicznym ok. 14,6 mld zt, a w sektorze prywatnym ok. 745,2 mld z})
I byta 0 5,5% nizsza niz przed rokiem.
W strukturze sprzedazy hurtowej udziat sprzedazy zywnos$ci i napojow bezalkoholowych

stanowit 13,5%, napojow alkoholowych - 3,5%, natomiast towaroéw niezywno$ciowych — 83,0%.

Struktura sprzedazy hurtowej (ceny biezace)
Structure of wholesale (current prices)

2005 _49% 2009 3,5%
e
w Napoje alkoholowe
/ ; == Alcoholic beverages
= Zywnosé | napoje bezalkoholowe
Food and non-alcoholic beverages

Towary niezywnosciowe
Non-foodstuffs

Systematycznie wzrasta rola i znaczenie duzych przedsigbiorstw hurtowych (o liczbie
pracujacych powyzej 49 osob) w generowaniu przychodow z tej dziatalnosci. W 2009 r. udzial sprzedazy
hurtowej realizowanej przez t¢ grupg przedsigbiorstw przekroczyt 50% w poréwnaniu do 2008 r.
Zmniejszenie sprzedazy hurtowej zanotowano we wszystkich badanych grupach towarowych: W ogolnej
warto$ci sprzedazy duzych przedsigbiorstw udzial sprzedazy zywnosci wynidst 12,6%, napojow

alkoholowych 4,4%, towardw niezywnos$ciowych (konsumpcyjnych i niekonsumpcyjnych) 83,0%.
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Sprzedaz hurtowa w przedsigbiorstwach handlowych wedlug grup towaréw ksztaltowata sig

nastepujaco (w cenach biezacych):

Wyszczegdlnienie Sprzedaz hurtowa Wholesale
Specification ogblem Zywnos¢ napoje towary
i napoje alkoholowe | niezywno$ciowe
bezalkoholowe
a—2009 total food and non- alcoholic non-foodstuffs
b —2008=100 alcoholic beverages
beverages
w min zt in min zI
(015003 (31 1 a| 759814,3 102465,1 26677,5 630671,8
Total b 94,5 101,7 75,7 94,5
w tym o liczbie pracujacych
POWYZ€E] 49 0SOD ..o, a| 382456,2 48189,5 16828,1 317438,6
of which enterprises employing more
than 49 persons b 97,5 99,1 74,0 98,9
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Zaopatrzenie rynku

W 2009. dostawy5 wigkszosci badanych artykutow konsumpcyjnych byty nizsze niz w 2008 r.,
gléwnie z powodu mniejszych dostaw na rynek produktow niezywnosciowych. Dla wigkszosci
tych artykutéw odnotowano nizsza produkcje i import oraz wyzszy eksport.

Wsrod badanych artykuléw niezywnosciowych, w porownaniu z 2008 r., odnotowano duzy
spadek dostaw m.in. pieluszek i wktadek dla niemowlat — 0 46,5%, maszyn pralniczych automatycznych
— 42,4% oraz samochodow osobowych ogolnego przeznaczenia — 0 36,3%. W granicach 10-25% obnizyty
si¢ dostawy m.in. rajstop i rajtuzéw, mtynkéw i mikseréw spozywczych, sokowiréwek z wiasnym
silnikiem elektrycznym, dywanow, chodnikow i1 wyktadzin widkienniczych. O mniej niz 10% w stosunku
do 2008 r. obnizyt si¢ poziom dostaw roweréw, okry¢ i ubiorow z dzianin oraz opon do pojazdow
samochodowych osobowych.

Znacznie wyzsze niz w 2008 r. byly dostawy mydla i produktow powierzchniowo czynnych
—0 32%. W granicach 10-20% zwigkszyly si¢ dostawy m.in. papieru toaletowego, urzadzen pamigci
oraz obuwia z wierzchami wykonanymi z tkanin. O mniej niz 10% wzrosty dostawy obuwia ogotem
oraz preparatow do mycia, prania i czyszczenia.

W 2009 r. odnotowano znaczny udziat importu, wyzszy niz w 2008 r., w podazy m.in. okry¢
i ubioréw z dzianin — 94,5% (wzrost o 5,5 pkt.), nowych samochodéw osobowych ogdlnego przeznaczenia
—94,5% (0 15,5 pkt.) oraz obuwia ogotem — 88,2% (0 1,1 pkt.). Wysoki udziat importu, ale nizszy niz
w 2008 r. odnotowano w podazy m.in. obuwia z wierzchami wykonanymi z tkanin 91,5% (spadek
0 1,8 pkt.), tkanin syntetycznych — 72,7% (o 7,0 pkt.) oraz sprzgtu gospodarstwa domowego elektro-
mechanicznego, z wlasnym silnikiem elektrycznym — 72,7% (0 6,5 pkt.).

Wsrdd badanych artykulow zywnosciowych znacznie nizsze niz w roku poprzednim byty dostawy
m.in. papierosow - o0 33,6%, alkoholu etylowego rektyfikowanego — o 19,3% oraz napojow
fermentowanych z wyjatkiem moszczy i miodow — 0 17,8%. W granicach 5-15% zmniejszyty si¢ dostawy
m.in. czekolady i wyrobow czekoladowanych, wedlin i kietbas oraz wodki czystej. Ponizej 5% spadty
dostawy m.in. marynat warzywnych, piwa otrzymywanego ze stodu, migsa drobiowego oraz maki zytnie;j.

Znaczaco wyzsze niz przed rokiem byly dostawy m.in. ziarna zb6z ptatkowanego — 0 44%, mleka
w postaci stalej — 0 34% oraz thuszczy zwierzecych topionych — 0 28,5%. W granicach 5-20% wzrosty
dostawy m.in. warzyw mrozonych, ekstraktow, esencji i koncentratdéw kawy oraz przetwordw na ich bazie
lub na bazie kawy, makaronu oraz serow i twarogow. O mniej niz 5% zwigkszyly si¢ dostawy maki

pszennej, masta oraz innych thuszczow otrzymywanych z mleka oraz cukru.

® Tlo§¢ wytworzonych w kraju wyrobow (dane dotycza podmiotéw gospodarczych, w ktorych liczba pracujacych przekracza 9 0séb)
pomniejszona o ich eksport i powigkszona o import, skorygowana o saldo zmian stanu zapaséw u producentdw w ktdrych liczba
pracujacych przekracza 49 osob.
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W 2009 r. odnotowano znaczny udzial importu, wyzszy niz w 2008 r., w podazy m.in. ryzu
— 98,5% (wzrost 0 3,3 pkt.), win gronowych (facznie z wermutem) — 90,7% (0 1,4 pkt.) oraz herbaty
W bezposrednich opakowaniach o zawartosci < 3kg — 69,8% (0 7,4 pkt.). Wysoki udzial importu,
ale nizszy niz w 2008 r. odnotowano w podazy ryb morskich mrozonych — 92,7% (spadek
0 1,4 pkt.), ekstraktéw, esencji i koncentratow kawy oraz przetwordéw na ich bazie lub na bazie kawy
—-77,1% (0 10,2 pkt.) oraz kompotow i owocdw pasteryzowanych — 74,8% (o0 11,2 pkt.).

Dynamika dostaw wybranych artykutéw niezywnosciowych w 2009 r.
Delivery index of selected non-foodstuffs in 2009

Rok poprzedni = 100
Previous year = 100

50 60 70 80 a0 100 110 120%

Maszyny pralnicze?
Washing machines?

Samochody osobowe
Passenger cars

Miynki | miksery spozywcze,
sok owirowki

Food grinders, mixers
and juice extractors

Odbiorniki radiowe
Radio sets

Chiodziarki i zamrazarki?®
Refrigerators and freezers?®

|
Dywany, chodniki i wykladziny
wiokiennicze
Carpets, mats and textile floor
coverings |

Zastawy stolowe | naczynia kuchenne
Z porcelany
Chiny table-ware and kifchen utensils

Rowery?
Bicycles®

Opony do pojazdow samochodowych
osobowych
Tyres for passanger cars

Obuwie®
Footwear®

a Typu domowego

a Of the household type

b tacznie z dzieciecymi

b Including children bicycles
¢ Lacznie z gumowymi

e Including rubber footweare
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Dynamika dostaw wybranych artykuiéw zywnosciowych w 2009 r.
Delivery index of selected foodstuffs in 2009
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Rok poprzedni = 100
Previous year = 100

-90 -95

105 110

115%

Masto

Ryby morskie mrozone
Sea fish frozen

oraz inne tluszcze otrzymywane z mleka
Butter and other fats from milk

Maka pszenna
Wheat flour

Margaryna oraz mieszanki
do smarowania pieczywa
Margarine and spreads

Sery i twarogi
Cheese and curd

Makaron
Pasta

Ryz

Rice

Wina i miody pitne
Wine and mead

Czekolada
Chocolade

]

Przetwory migsne i podrobows
Ze zwierzat rzeznych

Meat and variety meat products
from animals or slaughter
Wadki, likiery, inne napoje
alkoholowe w przeliczeniu
nai00% |

Vodkas, liqueurs,

other alcoholic beverages

in terms of 11 00% |

Piwo otrzymywane ze stodu
Beer from malt

Migso drobiowe
Poultry ‘

Konserwy, wadliny, wyroby
wedliniarskie drobiowe
Variety meat products

from poultry
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Warto$¢ zapaséw badanych przedsiebiorstw® na koniec grudnia 2009 roku wynosita 160,8 mld
ztotych 1 byta o 1,4 % nizsza niz przed rokiem. Warto$¢ zapasow w przetworstwie przemystowym
wynosita 78,8 mld ztotych i stanowita 49,0% wartosci zapaséw ogodlem. Warto$¢ zapasow w handlu
i naprawach pojazdéw samochodowych® wynosita 50,4 mld zlotych istanowita 31,4% wartosci
zapasOw ogotem.

W porownaniu z 2008 r. w niewielkim stopniu wzrosty udzialy wartosci zapasow towarow
z 36,2% do 36,6% i produktow gotowych z 17,2% do 17,3% Nieznacznie zmniejszyty si¢ natomiast
udziaty potproduktow i produktow w toku z 14,6% do 14,2% , oraz zapasow pozostatych z 1,8% do
1,6%. Udziat zapaséw materiatow wyniost 30,2% i pozostal na poziomie notowanym przed rokiem.

W 2009 r. $rednioroczne wielko$ci stanOw zapasow wigkszosci badanych — artykuléw
zywnosciowych w magazynach producentéw’ byly nizsze niz przed rokiem. Duze spadki powyzej 30%
w stosunku do ubieglego roku dotyczyly zapasow masta i margaryny, serow podpuszczkowych
dojrzewajacych , kasz i grysikow , herbaty oraz papierosoéw z tytoniu . W mniejszym stopniu spadty zapasy
cukru, migsa surowego ze zwierzat rzeznych , przetworéw migsnych 1 podrobowych, konserw i prezerw
Z ryb, tlhuszczy zwierzgcych topionych i warzyw mrozonych. Wzrosty zapasy wina i miodow pitnych,
wodki czystej, migsa drobiowego, piwa, maki, makaronu, migsa wolowego i cielgcego, ryb morskich
mrozonych, cukierkow i czekolady.

W grupie badanych konsumpcyjnych artykuléw niezywnosciowych w magazynach producentow
srednioroczne wielkosci stanOw zapasow wigkszosci badanych artykutow w 2009 r. bylty réwniez
nizsze niz przed rokiem. Powyzej 30% w stosunku do ubiegtego roku spadty stany zapaséw odbiornikéw
radiowych, kieliszkow i szklanek, tkanin, mydta, Zarowek. W mniejszym stopniu spadty zapasy rowerow,
mebli, obuwia, opon, chtodziarek i zamrazarek oraz biclizny osobistej. Wzrosty zapasy samochodow
osobowych, odbiornikow telewizyjnych, okry¢ i ubiordéw z tkanin, rajstop i rajtuzoéw, maszyn pralniczych
oraz zegarow i zegarkow.

W okresie kolejnych pigciu lat systematyczny wzrost $redniorocznych standw zapasow w grupie
zapaséw konsumpcyjnych artykutéw zywnosciowych odnotowano w przypadku migsa drobiowego,
wedlin 1 wyrobow wedliniarskich z drobiu, boczku wieprzowego, likierow, seréw topionych i napojow
owocowych. W tym samym okresie w grupie zapasow artykutéw niezywnosciowych systematyczny
wzrost wielkosci standw zapasow $redniorocznych odnotowano w przypadku  odbiornikdw

telewizyjnych oraz rajstop i rajtuzow.

® Dotyczy podmiotow gospodarczych prowadzacych ksiegi rachunkowe i zobowiazanych do sporzadzania co kwartal sprawozdania o
przychodach, kosztach i wyniku finansowym — F-01/1-01 (z wyjatkiem podmiotow, ktorych podstawowym rodzajem dziatalnosci jest
dziatalno$¢ zaklasyfikowana wedlug PKD do sekcji ,,Rolnictwo, towiectwo, lesnictwo i rybactwo”, oraz ,,Dziatalnos¢ finansowa i
ubezpieczeniowa”), w ktorych liczba pracujacych przekracza 49 osob.

"W przedsigbiorstwach o liczbie pracujacych powyzej 49 osob.
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Systematyczny spadek wielko$ci stanéw zapasOw Sredniorocznych w okresie kolejnych pigciu lat
odnotowano jedynie w przypadku nielicznych artykutéw miedzy innymi sokéw z pojedynczych owocéw

lub warzyw oraz bielizny stotowej, poscielowej i kuchennej.
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TABL. 1. PODMIOTY GOSPODARKI NARODOWEJ ZAREJESTROWANE W REJESTRZE REGON WEDLUG
SEKCJI (PKD 2007). Stan w dniu 31 XI1 2009 .
ENTITIES OF THE NATIONAL ECONOMY RECORDED IN THE REGON REGISTER BY SECTIONS
(PKD 2007). As of December 31 2009

Zrodto: Zmiany strukturalne grup podmiotow gospodarki narodowej w 2010 r.
Source: Structural changes in the groups of entities of the national economy in 2010.

w tym osoby fizyczne
Liczba podmiotow prowadzace
gospodarki narodowej ogétem |  dziatalno$¢ gospodarcza
Wyszczegdlnienie Number of entities of which natural persons
L of national economy in total conducting economic
Specification activity
w liczbach w liczbach
bezwzglednych w % bezwzglednych w %
o : -
in absolute numbers| "™ % in absolute n %
numbers
OGOLEM ..ottt 3742673 X 2815617 X
Total
W LY USHUGI voviviicicicieccc e 2849526 100,0 2090251 100,0
of which services
Handel i naprawa pojazdéw samochodowych® ............ 1073154 37,7 864812 41,4
Trade: repair of motor vehicles®
Transport i gospodarka magazynowa ..............ccceeeeevenas 262967 9,2 241262 115
Transportation and storage
Zakwaterowanie i gastronomia®............c.coeeveevervrennns 118499 4,2 94053 4,5
Accommodation and catering”®
Informacja i komunikacja ...........ccccoeevvrieniinneinieieienns 84188 3,0 62301 3,0
Information and communication
Dziatalno$c finansowa i ubezpieczeniowa ............c...... 130622 4,6 117871 5,6
Financial and insurance activities
Dziatalno$¢ zwiazana z obstuga rynku nieruchomosci 185064 6,5 28221 1.4
Real estate activities
Dziatalno$¢ profesionalna, naukowa i techniczna ....... 311681 10,9 255269 12,2
Professional, scientific and technical activities
Dziatalnos¢ w zakresie ustug administrowania
i dziatalnoSC WSPIETrajaca ....oveeveververeirereireeireceere e 86760 3,0 70732 3,4
Administrative and support service activities
Administracja publiczna i obrona narodowa;
obowiazkowe zabezpieczenie spoteczne .................... 26896 0,9 74 0,0
Public administration and defence; compulsory social
security
EAUKACA ....cveviiietcececcce et 109512 3,8 55038 2,6
Education
Opicka zdrowotna i pomoc spoteczna ...........ccoceevreenee 173844 6,1 154224 7,4
Human health and social work activities
Dziatalno$c zwiazana z kultura, rozrywka
TS S (1o I T 64767 2,3 30365 15
Arts, entertainment and recreation
Pozostata dziatalno$¢ ustugowa...........ccoceevviviviininnnnns 221443 7,8 116029 55
Other service activities
Organizacje i zespoly eksterytorialne...........cc.coevrvnnns 129 0,0 - -
Extra-territorial organisations and bodies
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Stan w dniu 31 XII

EMPLOYED PERSONS BY SECTIONS  As of 31 XII
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e 2008 2009
Wyszczeg6lnienie
Specification W tysiacach w % w tysigcach w %
in thous in % in thous in %

OGOLEM ............................................................... 14037’2 100 13842,9 100
Total

W EYM USHIGE ..o 7970,2 56,8 7965,6 57,5

of which services

Handel; naprawa pojazdow samochodowych” ... 2287,2 16,3 2229,5 16,1

Trade; repair of motor vehicles*

Transport i gospodarka magazynowa ................. 733,2 5,2 712,9 51

Transportation and storage

Zakwaterowanie i gastronomia®...........c...c......... 2747 2,0 2814 2,0

Accommodation and catering”®

Informacja i komunikacja........cc...ccceevrvvereinninnnnns 233,1 1,7 238,6 1,7

Information and communication

Dziatalno$¢ finansowa i ubezpieczeniowa.......... 348,0 2,5 343,1 25

Financial and insurance activities

Dziatalno$¢ zwigzana z obstuga rynku

NIETUCHOMOSCI.cuvveivie st estie et 192,7 1,4 189,1 1,4

Real estate activities

Dziatalnos¢ profesjonalna, naukowa

1 teChNICZNA ....covvcvccc e 472,6 34 473,9 3.4

Professional, scientific and technical activities

Dziatalno$¢ w zakresie ustug administrowania

i dzialalno$¢ WSPIerajaca .......covvvvvvvvrerererenernnenenns 3745 2,7 367,0 2,7

Administrative and support service activities

Administracja publiczna i obrona narodowa;

obowiazkowe zabezpieczenia spoteczne .......... 919,0 6,5 964,5 7,0

Public administration and defence;

compulsory social security

EAUKACA.....vvieeei s 1058,1 7,5 10744 7,8

Education

Opieka zdrowotna i pomoc spofeczna ................ 728,9 52 740,0 53

Human health and social work activities

Dziatalno$¢ zwiazana z kultura, rozrywka

1TEKIACI wvvvvieveriisesie e 145,8 1,0 152,4 1,1

Arts, entertainment and recreation

Pozostata dziatalno$¢ ustugowa ........cccccvveeeene. 202,4 1,4 198,8 1,4

Other service activities

Zrédto: Maty Rocznik Statystyczny RP 2010.
Source: Concise Statistical Yearbook of Poland 2010.



TABL. 3. PRZECIETNE ZATRUDNIENIE, PRZECIETNE MIESIECZNE WYNAGRODZENIE BRUTTO

WEDLUG SEKCJI W 2009 R.

AVERAGE PAID EMPLOYMENT, AVERAGE MONTHLY GROSS WAGE AND SALARIES BY SECTIONS IN

2009

Wyszczeg6lnienie

Przecigtne zatrudnienie

Average paid employment

Przecigtne wynagrodzenie brutto

Average gross wage and salaries

Other service activities

Zrédlo: Maty Rocznik Statystyczny Polski 2010.

Source: Concise Statistical Yearbook of Poland 2010.

Specification w % ; y
tysiacach :’:1’ (y‘; 2008=100 IVrV] ; :’r‘]’ (y‘; 2008=100
in thous.

[0 1e107 1 017 (U 9787 100,0 99,4 3103 100,0 105,5

Total
W tym ushugi ..o 6232 63,7 101,5 3124 100,7 105,0
of which services
Handel; naprawa pojazdéw samochodowych” . 1635 16,7 100,1 2503 80,7 102,8
Trade; repair of motor vehicles®
Transport i gospodarka magazynowa ............... 594 6,1 98,6 2875 92,7 101,8
Transportation and storage
Zakwaterowanie i gastronomia®.............c.......... 186 1,9 101,9 1870 60,3 102,2
Accommodation and catering”®
Informacja i komunikacja..........cccoveeiinirininnen 195 2,0 102,8 5307 171,0 104,7
Information and communication
Dziatalno$¢ finansowa i ubezpieczeniowa........ 285 29 100,8 5234 168,7 103,7
Financial and insurance activities
Dziatalno$¢ zwigzana z obstuga rynku
NIETUCROMOSCI . cuvviieviiceeiietee ettt e b 137 1,4 98,4 3216 103,6 103,3
Real estate activities
Dziatalnos¢ profesjonalna, naukowa
1teChNICZNA ... 322 3,3 102,7 3904 125,8 108,0
Professional, scientific and technical activities
Dziatalno$¢ w zakresie ustug
administrowania i dziatalno$¢ wspierajaca....... 317 3,2 99,1 2045 65,9 103,0
Administrative and support service activities
Administracja publiczna i obrona narodowa;
obowiazkowe zabezpieczenia spoteczne ........ 630 6,4 107,4 4020 129.6 105,8
Public administration and defence;
compulsory social security
0 0] o] T U 1042 10,7 102,0 3153 101,6 106,4
Education
Opiceka zdrowotna i pomoc spoteczna .............. 658 6,7 102,6 3052 98,4 106,2
Human health and social work activities
Dziatalno$¢ zwiazana z kultura, rozrywka
() = oy I T 129 1,3 103,6 2833 91,3 105,8
Arts, entertainment and recreation
Pozostata dziatalnos$¢ ustugowa ........ccccoceevenee 102 1,0 100,2 2392 77,1 103,0



TABL. 4. LICZBA PODMIOTOW GOSPODARKI NARODOWEJ?

Stan w dniu 31 XII

NUMBER OF ENTITIES OF THE NATIONAL ECONOMY ?

As of December 31

54

Wyszczeg6lnienie

2009

Handel; naprawa
pojazdéw
samochodowych *
Trade; repair of
motor vehicles *

Zakwaterowanie
i gastronomia®

Accommodation
and catering®

Specification

OGOLEM ....cooveunn..

w tym:

Z tego

prawa handlowego ..............

w tym:

akeyjne v

Z.0.0 i,

Osoby fizyczne prowadzace
dzatalno$¢ gospodarcza ............

a Zarejestrowanych w rejestrze REGON.
a Recorded in the REGON register.

1073154

28

204462

91779

1731

73953

112682

2913

864812

118499

23595

7223

105

6131

16372

68

94053

TOTAL

of which:

State-owned enterprises

Companies

commercial law

of which:

joint- stock

limited liability

civil law

Co-operatives

Natural persons conducting
economic activity
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TABL. 5. PRZEDSIEBIORSTWA WEDLUG LICZBY PROWADZONYCH SKLEPOW *

Stan w dniu 31 XII

ENTERPRISES BY NUMBER OF SHOPS *#

As of December 31

Wyszczeg6lnienie
Specification 2008 2009
OGOLEM .......ociiiiiiiiict ettt 327316 310364
TOTAL
A0 2 SKIEBPOW........coviiiiiriiiir e 320808 303902

up to 2 shops

310 e 5329 5231
L1220 it 748 761
2150 s 319 339
BL-T00 et 65 79
102-200 .ttt 34 36
POWYZE] 200 SKICPOW ...vvvevrieresiiieisiein e e et 13 16
above 200 shops

a Patrz Uwagi metodyczne, s. 18.
a See Methodological notes, page 17.



TABL.6. SKLEPY I STACJE PALIW WEDLUG FORM ORGANIZACYJNYCH ?
Stan w dniu 31 X1I
SHOPS AND PETROL STATIONS BY ORGANIZATIONAL FORMS ?

As of December 31

Wyszczeg6lnienie Ogodtem Sektor publiczny | Sektor prywatny
Specification Total Public sector Private sector
OGOLEM........c.oootiiiritieinieeesseeie e 2008 395736 1621 394115
TOTAL 2009 381577 1529 380048
z tego:
of which:

SKIEPY ottt 2008 385663 1362 384301
Shops 2009 371839 1274 370565
Domy tOWArOWe .........ccccereeeereeerennens 2008 63 - 63
Department stores 2009 60 - 60
Domy handlowe..........ccccocoeenireninnnn. 2008 312 3 309
Trade stores 2009 314 2 312
Hipermarkety .........ccccoevieienininnnn. 2008 463 - 463
Hypermarkets 2009 495 - 495
Supermarkety ........ccocovreiennnneenn 2008 3629 3 3626
Supermarkets 2009 4041 2 4039
INNe SKIEPY ....cocvvvreriicirrrecrrees 2008 381196 1356 379840
Other shops 2009 366929 1270 365659
Stacje PAliW.........vveeereeeeeeee e 2008 10073 259 9814
Petrol stations 2009 9738 255 9483

a Patrz Uwagi metodyczne, s. 18.
a See Methodological notes, page 17.




TABL. 7. WYBRANE FORMY ORGANIZACYJNE SKLEPOW WEDLUG WOJEWODZTW W 2009 R.

Stan w dniu 31 XII

SELECTED ORGANIZATIONAL FORMS OF SHOPS BY VOIVODSHIPS IN 2009

As of December 31

Wyszczeg6lnienie Domy towarowe ;

Specification De}éartment Domy handlowe Supermarkety Hipermarkety
Trade stores Supermarkets Hypermarkets
stores

POLSKA.....ooiiiieeeeneeeeene 60 314 4041 495
POLAND
Dolnoslaskie.......cccoeevviienriecieirienee, 4 15 332 50
Kujawsko-Pomorskie .............c.c...... 2 13 255 27
LUDEISKIE ... 2 23 202 17
LUDUSKIE ..o - 9 161 12
LOdzKi€ ..o, 6 21 234 39
MaltopolSKi€.......ccvvvvriririninininiiniens 7 13 267 30
MazowieckKie ........cccovrveiinrncennn, 11 61 458 59
OPOISKIE ... 1 8 135 14
Podkarpackie..........cocovrnninninnininn. 7 20 202 18
Podlaskie ........ccoeoevrrcinnicee 3 10 120 9
PomoOrski€........cooveevieeiieesieee e 1 18 264 39
SIASKIC vvovververeeeeeeissieesees s 5 32 510 93
SWIGLOKIZYSKIE .vvvvvverernreerrrirneenns - 9 90 11
Warminisko-Mazurskie ..........ccccceeee. 2 17 179 16
Wielkopolskie ........cccoovvviiinininnn 6 27 392 39
Zachodniopomorskie ...........ccccceennes 3 18 240 22
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TABL.8. STRUKTURA SKLEPOW I STACJI PALIW WEDEUG FORM ORGANIZACYJNYCH?
I FORM WEASNOSCI W 2009 R.

Stan w dniu 31 XII

STRUCTURE OF SHOPS AND PETROL STATIONS BY ORGANIZATIONAL AND OWNERSHIP

FORMS IN 2009 2
As of December 31

Wyszczeg6lnienie Sektor
Specification Ogotem rywatn w tym:
Total p ywamny of which:
Private sector

a- udziat w % wlasnoéé o

a-sharein % prywatna wlasqosc

b - udziat powierzchni sprzedazowej krajowa Zafgran.ICZHa
w % _ private domestic orelgrr:_

b - share of sales area in % ownership ownership
SKIEPY v a 100,0 99,7 96,9 2,6
Shops b 100,0 99,7 76,8 22,4

w tym:

of which:

Domy towarowe............ccceeeeenee a 100,0 100,0 81,7 16,7
Department stores b 100,0 100,0 55,1 43,4
Domy handlowe.............ccccceeneee a 100,0 99,4 61,1 38,2
Trade stores b 100,0 99,6 62,0 37,6
Hipermarkety .........ccccovveeene. a 100,0 100,0 15,8 83,2
Hypermarkets b 100,0 100,0 15,9 83,4
Supermarkety ........c.cocceeerreeen. a 100,0 100,0 39,5 59,6
Supermarkets b 100,0 100,0 35,6 63,0
Stacje paliw......ccccovrciniieninn a 100,0 97,4 75,2 8,7
Petrol stations b - - - -

a Patrz Uwagi metodyczne, s. 18.
a See Methodological notes, page 17.




TABL. 9. STRUKTURA SKLEPOW WEDELUG FORM WEASNOSCI W WOJEWODZTWACH W 2009 R.

Stan w dniu 31 XII

STRUCTURE OF SHOPS BY OWNERSHIP IN VOIVODSHIPS IN 2009

As of December 31

Wyszczeg6lnienie w tym:
Specification el t of which:
a - udziat w % Ogotem etor prywatny - B
; . wiasnosé whasnosé
g: Zggire;n % i sorzedazomwe Total Private sector | prywatna krajowa zagraniczna
W DO VIerZCnL Sprzecazowe] private domestic foreign
b - share of sales area in % ownership ownership

POLSKA......cooieerreeersiereenenes a 100,0 99,7 96,9 2,6
POLAND b 100,0 99,7 76,8 22,4
DoIno$Iaskie . ..oovvvrvrvrieveiririeirinnnns a 100,0 99,6 96,0 3,4
b 100,0 99,8 70,1 28,7
Kujawsko-Pomorskie .................... a 100,0 99,7 96,6 2,9
b 100,0 99,8 78,2 21,3
Lubelskig ....ccoveverveicicicicecei, a 100,0 99,6 97,7 18
b 100,0 99,5 82,5 16,3
LUDUSKIE ... a 100,0 99,4 96,3 3,0
b 100,0 99,6 78,3 21,1
3112 < (- a 100,0 99,7 97,2 2,3
b 100,0 99,2 76,0 22,9
MatopolsKie.......ocevreerienirieninieenn a 100,0 99,7 97,5 2,1
b 100,0 99,9 80,7 18,3
MazowieckKie .......ccccoevieiiiiininnas a 100,0 99,6 96,2 3,2
b 100,0 99,3 74,7 24,2
(@] 010] 1 (- a 100,0 99,6 96,5 3,0
b 100,0 99,9 76,1 23,1
Podkarpackie.........c.ccceoeniieininnns a 100,0 99,7 98,0 14
b 100,0 99,8 82,9 15,0
PodIaskie ........ccceevervieereiiiciens a 100,0 99,6 96,6 2,5
b 100,0 99,7 82,8 16,3
POMOISKI.....cviviverereirinieieinieieieinienas a 100,0 99,8 96,6 3,1
b 100,0 99,9 75,8 23,9
S1aSKIE ..oevvveriiieciiecie e a 100,0 99,5 96,2 3,1
b 100,0 99,8 70,3 29,3
Swiqtokrzyskie .............................. a 100,0 99,7 98,5 1,2
b 100,0 99,8 83,8 15,7
Warminsko-Mazurskie .................. a 100,0 99,7 97,7 19
b 100,0 99,8 84,7 15,1
Wielkopolskie ..., a 100,0 99,8 97,1 2,6
b 100,0 99,9 79,0 20,8
Zachodniopomorskie...................... a 100,0 99,8 97,0 2,8
b 100,0 99,8 75,8 24,0




Stan w dniu 31 XII

TABL. 10. SKLEPY I STACJE PALIW WEDLUG SPECJALIZACII ?

SHOPS AND PETROL STATIONS BY SPECIALIZATION #

60

As of December 31
2008 2009
Wyszczeg6lnienie Sklepy Specification
Shops

SKIEPY ..ot 385663 371839 | Shops

Z tego: of which:
OgOINOSPOZYWCZE ... 98460 102811 | General foodstuffs
OWOCOWO-WArZYWNE.......ccovrereereeenens 4407 5035 | Fruit and vegetables
MIESNE. ...vvivriieiirsirste e s se e ere e sre e 11966 11674 | Meat
RYDNE ... 932 982 | Fish

Baker’s and confectioner’s
Piekarniczo-ciastkarskie..........c.c........ 6508 6726 | products
Z napojami alkoholowymi .................. 2723 3206 | With alcoholic beverages
Z kosmetykami i wyrobami With cosmetics and
t0AlEtOWYMI ..o 8407 7720 | toilet goods
7 wyrobami wiokienniczymi .............. 4923 4748 | With textile products
Z wyrobami odziezowymi .................. 40795 36210 | With clothing products
With footwear and leather

Z obuwiem i wyrobami skdrzanymi ... 8696 8178 | products
Z meblami i sprzgtem With furniture and lighting
OSWIEtlENOWY M. 8356 9302 | appliances
Radiowo-telewizyjne i ze sprzetem With radio, TV and
gospodarstwa domowego .................. 8216 6917 | household appliances
Z artykutami pi$miennymi
1 KSIQEAIMIE . ..cvvvieiniiiii e 7678 7060 | With books and stationery
Z pojazdami mechanicznymi .............. 13399 12522 | With motor vehicles
INNE SKIEPY...cvveeiireiee e 160197 148748 | Other shops
Stacje paliw ... 10073 9738 | Petrol stations

a Patrz Uwagi metodyczne, s. 18.
a See Methodological notes, page 17.



TABL. 11. SKLEPY WEDLUG POWIERZCHNI SPRZEDAZOWEJ I WOJEWODZTW W 2009 R. ?
Stan w dniu 31 XII
SHOPS BY SALES AREA AND VOIVODSHIPS IN 2009 @

As of December 31

61

Powierzchnia

Liczba sklepéw wg powierzchni sprzedazowej
Number of shops by size of sales area

P sprzedazowa
VY/OJ_ewgth_twa Ogobtem | sklepow w m? 99 m? i 2500 m®
oivodships i wiecei
P Total | Salesareagh " vl 100- | 200- | 300- | 400- | 1000- | 2000- |} Wieee)
shops in m > ) ) 5 ) 5 »| 2500 m
99 m° |199 m“| 299 m*[{399 m“| 999 m~| 1999 m" [ 2499 m and
and less
more

POLSKA......cccoovenn. 371839 31550423 | 341019 13480| 5121| 2943| 6501 1736 234 805

POLAND
Dolnoélaskie.............. 27650 2532053| 25236| 1025| 374| 238 536 151 15 75
Kujawsko-Pomorskie. 19352 1762424 17659 732 262 168 394 81 11 45
Lubelskie.........c.cc...... 18730 1478236| 17104| 663 308 155 336 110 17 37
Lubuskie...........cc...... 9503 924827| 8570| 413 138 81| 227 49 7 18
Lodzkie......ooovoieceennae 27132 2047603| 25290 827 299 151 393 98 20 54
Malopolskie.............. 31795 2465685| 29240| 1219| 445 243| 449 127 16 56
Mazowieckie ............ 48374 4123179 44438| 1722 676| 393 782 227 28 108
Opolskie .......cevrenee 8357 798966| 7508| 349 141 77| 202 53 6 21
Podkarpackie............. 20878 1604915| 19177| 736| 296 186 363 72 13 35
Podlaskie .................. 9788 892086| 8679 510| 204 108 209 52 10 16
Pomorskie................. 24136 2210953| 22219 806| 315 191 389 134 24 58
Slaskie ......coevrerrren. 44647 4078625 40679| 1780 614| 346| 845 218 28 137
Swigtokrzyskie ......... 14056 883317| 13378| 295 108 67 152 37 2 17
Warminisko-Mazurskie | 15087 1214334| 13847| 534 239 122 236 80 8 21
Wielkopolskie........... 33938 3016803| 30990( 1283| 481 292 637 164 20 71
Zachodniopomorskie 18416 1516417 17005 586 221 125 351 83 9 36

a Patrz Uwagi metodyczne, s. 18.

a See Methodological notes, page 17.




TABL. 12. SKLEPY I STACJE PALIW WEDLUG WOJEWODZTW *
Stan w dniu 31 XII
SHOPS AND PETROL STATIONS BY VOIVODSHIPS 2

As of December 31
Zgzle(idr;(zﬁw: Liczba stacji Liczba IUdpos’Ci
Woj_ew()dz_twa Liczba sklepéw sk!epéw w m? paliw prnzﬁas(?eaga
Voivodships Number of shops Size of sales Number_of Population per
area of stores petrol stations
inm2 1 shop

POLSKA ..., 2008 385663 31070114 10073 98,9
POLAND 2009 371839 31550423 9738 103
DoInoSIaskie . ....ooverenennnnnnnns 2008 28223 2399658 540 102
2009 27650 2532053 612 104

Kujawsko-Pomorskie ................... 2008 20882 1564778 693 99,0
2009 19352 1762424 574 107

Lubelskie ......cccovririiisssienns 2008 20119 1522525 596 107
2009 18730 1478236 668 115

LUbUSKI€ ..o 2008 10027 844070 296 101
2009 9503 924827 338 106

LOdzKie oo 2008 29065 1977170 972 87,7
2009 27132 2047603 900 93,7

Malopolski€......coovrennennnnnrnnns 2008 33675 2470060 733 97,6
2009 31795 2465685 673 104

MazowieckKie .........cccovvvviinnnnnn 2008 49854 4326035 1381 104
2009 48374 4123179 1508 108

(0] 0101 (T 2008 8433 766044 253 122
2009 8357 798966 207 123

Podkarpackie..........ccouvvrvririrrrinnnnn. 2008 20172 1584127 865 104
2009 20878 1604915 636 101

PodIaskie ..., 2008 10442 909312 302 114
2009 9788 892086 292 122

POMOISKIE...c.vvviiiiiiieieceieens 2008 23049 1886190 484 96,3
2009 24136 2210953 448 92,4

SI1ASKI€ voovveveereeereeeiesiee e 2008 43835 3975410 742 106
2009 44647 4078625 799 104

SWiGtOKIZYSKI€ ...vvvvvrvverrererircieanes 2008 15106 894485 354 84,3
2009 14056 883317 337 90,4

Warmifisko-Mazurskie ..........c...... 2008 15553 1235947 395 91,8
2009 15087 1214334 355 94,6

Wielkopolskie ........cccocovviiiiennn 2008 36386 3023776 1020 93,4
2009 33938 3016803 936 100

Zachodniopomorskie ..........ccc.ee... 2008 20842 1690527 447 81,2
2009 18416 1516417 455 91,9

a Patrz Uwagi metodyczne, s. 18.
a See Methodological notes, page 17.



TABL. 13. STRUKTURA SPRZEDAZY DETALICZNEJ W SKLEPACH I STACJACH PALIW W 2009 R.
STRUCTURE OF RETAIL SALES IN SHOPS AND PETROL STATIONS IN 2009

63

Zywno$¢, napoje
alkoholowe i

Pﬁjazdy bezal koholok\]/ve
mechaniczne, . oraz wyroby
Paliwa state, r
Wyszczegolnienie Ogotem motocykle, ciekle i gazowe tytoniowe
L Total Motgﬁsecﬁicles Sold, liquid and aﬁ:%%%sl'%léfzfi%d
motorcycles, gaseous fuels non-alcoholic
parts beverages and
tobacco
products
1| OGOLEM ......oooooomoiieeeeeeeeeeeee, 100,0 100,0 100,0 100,0
2 | OWOCE | WarZYWa......coovovrvriririririsieierarenenas 2,4 0,0 0,0 5,8
3 | Migso i Wyroby migsne..........ccoervevereruevenes 5,6 0,0 0,0 14,3
4 | Ryby i przetwory rybne ......cccceevvvvnnnn 1,1 0,0 0,0 2,4
5 | Pieczywo i przetwory zboZzowe ................ 3,2 0,0 0,0 8,0
6 | Mleko, jajai Sery....cccoonnnnnnnininicinieens 3,4 0,0 0,0 8,2
7 | Cukier i wyroby cukiernicze............c....... 2,6 0,0 0,2 6,2
8 | Kawa, herbata i kakao..........c.ccocuevvruernnns 15 0,0 0,0 3,5
9 | Pozostate artykuty zywnosciowe i napoje
bezalkoholowe............cccoeveeeeiviicieciiee, 8,9 0,0 1,1 19,9
10 | Napoje alkoholowe ...........ccccevevreiiiinenen. 5,2 0,0 1,1 12,2
11 | Wyroby tytoniowe...........cccccueucererececeenen. 2,8 0,0 1,4 5,5
12 | Artykuty farmaceutyczne
I MEAYCZNE ... 42 0,0 0,0 0,4
13 | Kosmetyki i wyroby toaletowe................. 4,3 0,0 0,0 5,0
14 | Wyroby WiOKIiennicze ........c.ccoeevrveverernennnes 0,6 0,0 0,0 0,3
15 | Odziez tacznie z dodatkami do ubran
i wyrobami futrzarskimi ............c.ccocoeee. 4.4 0,0 0,0 0,9
16 | Obuwie i wyroby skérzane...........cccceuee. 1,6 0,0 0,0 0,2
17 | Meble i sprzet oswietleniowy ................... 2,7 0,0 0,0 0,3
18 | Artykuty i sprzgt gospodarstwa
dOMOWEQJO ... 2,6 0,0 0,0 1,4
19 | Artykuly radiowo-telewizyjne.................. 2,0 0,0 0,0 0,7
20 | Ksiazki, gazety i artykuty piSmienne........ 2,0 0,0 0,1 13
21 | Pojazdy mechaniczne...........cccccoeevevevennnes 7,6 95,5 0,3 0,3
w tym:
22 SAMOCNOAY......ooveeeieeeiec e 59 77,1 0,0 0,0
23 [ PaliWa...cccoveeecccciee e 14,7 0,0 93,9 0,1
24 | Pozostale artykuty niezywno$ciowe......... 16,6 45 1,9 3,1
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Farmaceutyki, Prasa, ksiazki,
kosmetyki, sprzgt | Wtdkno, odziez, M?:bul?hirttl\;}:gd pozostata sprzedaz
F)hortopedyqzny obuwie consumer w vvysrp])etl:(Jlahzo;/]va- Pozostale o
armacettj_tlcals, 'I'Ie>t(;]|_les, electronics b nyc bS Ispacth Others Specification No.
cosmetics, clothing, ' ress, books, other
orthopedic footwear Qggﬁgm?:le% sale in specialized
equipment stores
100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 | TOTAL 1
0,0 0,0 0,0 0,1 1,2 | Fruitand vegetables 2
0,0 0,2 0,0 0,1 2,0 | Meat and meat products 3
0,0 0,0 0,0 0,0 0,8 | Fish and fish products 4
0,0 0,0 0,0 0,1 0,9 | Bread and cereal products 5
0,3 0,0 0,0 0,1 1,6 | Milk, eggs and cheese 6
0,1 0,0 0,0 0,1 1,2 | Sugar and confectionery 7
0,1 0,0 0,0 0,0 0,8 | Coffee, tea and cocoa 8
Other foodstuff articles and
0,5 0,0 0,0 0,6 6,5 | non-alcoholic beverages 9
0,1 0,0 0,0 0,0 2,2 | Alcoholic beverages 10
0,2 0,0 0,0 0,6 2,4 | Tobacco 11
Pharmaceutical and medical
56,8 0,0 0,0 0,5 7,8 | articles 12
35,8 0,2 0,1 1,7 3,2 | Cosmetics and toilet goods 13
0,0 4.4 1,0 0,4 1,3 | Textile products 14
Clothing including
0,2 67,6 0,1 1,7 2,3 | accessories and furriery 15
Footwear and leather
0,0 26,4 0,3 0,3 0,9 | products 16
Furniture and lighting
0,0 0,0 29,2 1,5 3,0 | appliances 17
Household appliances and
0,4 0,2 24,7 0,3 1,9 | articles 18
0,0 0,0 23,8 0,1 0,4 | Radio and television articles 19
Books, newspapers and
0,2 0,0 0,2 15,6 3,7 | stationery 20
0,0 0,0 0,1 0,1 1,5 | Motor vehicles 21
of which:
0,0 0,0 0,0 0,0 0,5 automobiles 22
0,0 0,0 0,0 3,2 1,2 | Fuels 23
53 1,0 20,5 72,9 53,2 | Other non-foodstuff articles 24




TABL. 14. DYNAMIKA SPRZEDAZY DETALICZNEJ WEDEUG RODZAJOW DZIAEALNOSCI?(w cenach biezacych)
INDEX OF RETAIL SALES CHANGES BY TYPE OF ENTERPRISE ACTIVITY #(in current prices)

Wyszczegblnienie

2008

| 2009

rok poprzedni=100
previous year=100

Specification

[01610) 21 01, (N
w tym:

Pojazdy samochodowe,

motocykle, CZSCT ...ooovvvvvvvniiiiiiiiiiiiiine

Paliwa stale, ciekte i gazowe ...................

Zywnoé¢, napoje i wyroby tytoniowe....

Pozostata sprzedaz detaliczna

w niewyspecjalizowanych sklepach .......

Farmaceutyki, kosmetyki, sprzet
(0] 10 01=10 \Y/ o4 1) YA
W16kno, odziez, obuwie...........ccvevvrenneen.
Meble, rtv, agd .....cccoovvvircee
Prasa, ksiazki, pozostala sprzedaz

w wyspecjalizowanych sklepach .............

Pozostale ......cocccvevicrieiiiciicee e

113,3

104,9

1157

110,1

127,1

121,2

124,6

1159

127,5

104,4

104,3

94,8

94,2

110,1

118,1

116,8

1141

98,5

104,0

105,0

a Dane dotycza przedsigbiorstw, w ktdrych liczba pracujacych przekracza 9 osob.

a Data concern enterprises in which number of employees exceeds 9 persons.

TOTAL

of which:

Motor vehicles, motorcycles, parts
Sold, liquid and gaseous fuels

Food, beverages and tobacco

products

Other retail sales in non-

specialized stores

Pharmaceuticals, cosmetics

orthopaedic equipment
Textiles, clothing, footwear

Furniture, radiob TV and

household appliances

Newspapers, books, other sale in

specialized stores

Others

65
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TABL. 15. STRUKTURA SPRZEDAZY DETALICZNEJ WEDLUG RODZAJOW DZIALALNOSCI*
STRUCTURE OF RETAIL SALES BY TYPE OF ENTERPRISE ACTIVITY @

Wyszczegblnienie 2008 2009 Specification
[07e70) 7 01\ (ST 100,0 100,0 | TOTAL
w tym: of which:
Pojazdy samochodowe, )
10,4 9,4 | Motor vehicles, motorcycles, parts

motocykle, CZEECT .oovvvvvriiiniiiiiiiee,
Paliwa state, ciekle i gazowe ................ 18,8 17,0 | Sold, liquid and gaseous fuels
) o ) Food, beverages and tobacco
Zywno$¢, napoje i wyroby tytoniowe ... 274 29,0

products
Pozostata sprzedaz detaliczna 64 73 Other retail sales in non-specialized
w niewyspecjalizowanych sklepach ... ’ " | stores
Farmaceutyki,  kosmetyki,  sprzet 26 0 Pharmaceuticals, cosmetics ortho-
OMOPEdYCZNY ...vooveeeeeeeseees s, ’ ’ paedic equipment
Wibkno, odziez, obuwie............c.c......... 41 45 | Textiles, clothing, footwear

Furniture, radio, TV and household
Meble, rtv, agd........coeoeeerrrniinieen 6,4 6,0 )

appliances
Prasa, ksiazki, pozostata sprzedaz 24 24 Newspapers, books, other sale in
w wyspecjalizowanych sklepach .......... ’ ’ specialized stores
POZOStALE ...cvvovevireiericee e 15,0 15,0 |Others

a Dane dotycza przedsigbiorstw, w ktorych liczba pracujacych przekracza 9 oséb.
a Data concern enterprises in which number of employees exceeds 9 persons.
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TABL. 16. TARGOWISKA WEDLUG WOJEWODZTW
Stan w dniu 31 XII
MARKETPLACES BY VOIVODSHIPS

As of December 31
Targowiska state Permanent marketplaces Roczne
A n N r } W
wiym oot | " SO | Targowiska | 2 oplary
Z przewaga m drobnodetalicznej sezonowe targOW6£
liczba d?%ﬁzneéiﬁéé- area of marketplaces | number of the small- | (W Cklazgu vxtys. i
Wojewddztwa targowisk licznej inm retail sale outlets Sez:lgogal a ingg#]% s
Voivodships number of | of which w tym na market- from
market- with w tym targowiskach places market-
places predomi- | ogotem | SPYZ8da | (ogtem | CZynnych (in the place
nance the fotal Z0Wa total coaziennie year) charge
sale small of which of which on in thous
retail of the sale markeHJIaqes 7
opened daily
POLSKA ....... 2008 2261 2029 | 14798091 | 9209355 | 111393 73726 8262 | 264913,5
POLAND 2009 2256 2031 | 14834647 | 9206907 | 108008 71731 7073 | 260895,1
Dolnoslaskie ..2008 153 145 812993 471011 9858 6094 2716 15210,7
2009 152 146 815523 425498 6783 5055 643 16139,0
Kujawsko-..... 2008 140 122 681207 365040 5246 4333 79 8395,9
Pomorskie 2009 138 121 673995 369276 5103 3632 127 9257,9
Lubelskie........ 2008 189 164 | 1107502 731619 5432 3789 51 10761,9
2009 190 167 | 1109648 761703 5407 3759 58 10471,9
Lubuskie......... 2008 77 71 436635 200453 5825 4578 155 14850,0
2009 75 70 436506 200912 5746 4539 163 15045,5
Lodzkie........... 2008 164 146 | 1503718 906499 10263 6243 80 24337,4
2009 179 162 | 1633967 951481 9939 5812 87 25044,8
Matopolskie ...2008 152 142 835699 668647 5916 3204 1244 | 21535,6
2009 151 140 835476 661577 5988 3256 1206 21824,2
Mazowieckie..2008 310 271 | 3157062 | 1973527 18614 11030 567 | 42224,2
2009 316 278 | 3243183 | 2029571 18840 10886 731 38990,7
Opolskie ......... 2008 58 51 212745 149603 2163 1637 299 6412,1
2009 53 46 164025 96673 2374 1896 463 6515,7
Podkarpackie..2008 124 114 434883 256691 3034 2196 144 10778,7
2009 127 116 465050 316393 3070 2166 145| 108464
Podlaskie........ 2008 79 62 801609 542122 3523 2768 19 3896,4
2009 79 61 848773 563526 3613 3035 45 3716,8
Pomorskie ...... 2008 87 81 355340 198850 3484 2506 223 8864,8
2009 89 82 356742 196973 3497 2393 596 9635,2
Slaskie ........... 2008 202 188 | 1272234 706769 15808 8598 291 35107,5
2009 195 181 | 1196874 679068 15333 8572 359 31209,7
Swigtokrzyskie 2008 79 71 780288 644970 3508 1765 76 13034,8
2009 77 70 769957 638333 3349 1522 78| 13544,7
Warminsko-.... 2008 80 72 438016 252868 2385 1924 205 6665,9
Mazurskie 2009 77 70 429668 253901 2570 2045 55 6854,3
Wielkopolskie 2008 251 223 | 1378938 955270 10338 7511 470 29972,9
2009 247 220 | 1308442 877711 10633 7822 469 | 29268,3
Zachodnio-...... 2008 116 106 589222 185416 5996 5550 1643 12864,7
Pomorskie 2009 111 101 546818 184311 5763 5341 1848 12530,0

a Liczba targowisk lub miejsc wyznaczonych na ulicach i placach uruchamianych okresowo.
a Number of the marketplaces or places located on streets and squares open periodically.
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TABL. 17. STRUKTURA PRZYCHODOW ZE SPRZEDAZY (bez VAT) PRZEDSIEBIORSTW HURTOWYCH

WEDLUG TYPU KLIENTOW ?
STRUCTURE OF TURNOVER FROM THE SALE (excluding VAT) OF WHOLESALE ENTERPRISES BY
CUSTOMER TYPE ?
Wyszcze- Ogodtem w tym wlasno$¢ zagraniczna
golnienie Typ klientéw Total of which foreign capital
Specifica- Type of customer 2007 2008 2007 | 2008
tion w%  in%
Dzial 46 | Ogolem ...........cccoooviieruriniinnnnn. 100,0 100,0 100,0 100,0

Division 46 | Total
w tym:
of which:

handlowcy detaliczni.................. 32,1 33,1 30,8 30,1
retail traders

hurtownicy ........cocooeeeeviciniee 40,7 39,9 43,0 45,7
wholesalers, purchasing groups

ProduCenCi.........oeveeenireninienereens 16,0 15,2 17,9 15,7
producers

konsumenci indywidualni.......... 6,8 7,1 51 5,0
final individual consumers

konsumenci zbiorowi................. 3,4 3,3 3,2 3,1
other final consumers

a Dane dotycza podmiotow gospodarczych, w ktorych liczba pracujacych przekracza 9 osob.
a Data concern economic entities in which number of employees exceeds 9 persons.



TABL. 18. STRUKTURA ZAKUPOW TOWAROW WEDLUG TYPU DOSTAWCOW *
SHARE OF PURCHASES OF COMMODITIES BY TYPE OF SUPPLIER?

69

2007 | 2008 | 2007 | 2008
L Zakupy towaréw w tym wlasnos¢
Wyszczegblnienie Typ dostawcow ogolem zagraniczna
Specification Type of supplier Total purchases of of which foreign
goods capital
w% in%
Sekcja G Zakupy towarow ogolem..................cc.ccoevriviiniinniininnnnns 100,0 100,0 100,0 100,0
Section G Total purchases of goods
w tym: of which:
bezposrednio od  producentow i wytworcow
KIaJOWYCN....c.ecviicir e 49,4 48,2 43,3 42,2
directly from the domestic producers
U hUEOWNIKOW . ..o 27,0 29,0 132 16,9
from wholesalers, purchasing groups
bezpos§rednio Z IMPOItU.........covrereriererereiree e 22,3 215 42.6 40,2
from imports
z innych zrodet (np. gietdy).......ccovveirnieiiinieene, 1,3 1,3 0,9 0,7
from other sources
dziat 45 ZAKUPY TOWAIOW .......coviriniriririniniriniieeeesee e 100,0 100,0 100,0 100,0
division 45 Purchases of goods
w tym: of which:
bezposrednio od  producentdw i wytworcow
KraJOWYCH.....ocvvi e 25,6 25,8 11,2 9,7
directly from the domestic producers
U hUOWNIKOW . ... 30,2 27,6 13,5 6,1
from wholesalers, purchasing groups
bezpos$rednio Z IMPOItU .......veveeereeereeeseeeseeeseeeseeneas 40,7 42,6 74,0 83,4
from imports
z innych zrodet (np. gietdy)......oocoovveeeriinneiineiierinns 3,5 4,0 1,3 0,8
from other sources
dziat 46 ZaKUPY TOWAIOW .....cvvvieirerieisinsseseseeeaessasssssssssssssens 100,0 100,0 100,0 100,0
division 46 Purchases of goods
wtym:  of which:
bezposrednio od  producentow i wytworcow
KIaJOWYCR.....c.ocviicr e 52,4 52,8 35,2 37,5
directly from the domestic producers
U hUOWNIKOW . ..o 22,1 23,7 14,0 17,8
from wholesalers, purchasing groups
bezpos$rednio Z IMPOItU .......cveveereeereeeseeeseeeseeeseeneas 24,3 22,5 49,5 439
from imports
z innych zrodet (np. gietdy)......ooceevveeviinnciineirier s 1,2 1,0 1,3 0,8
from other sources
dziat 47 ZaKUPY TOWAIOW .....cvvvvieiecsiniseseneseseieessssssssssssssssens 100,0 100,0 100,0 100,0
division 47 Purchases of goods
wtym:  of which:
bezposrednio od  producentow i wytwércow
KraJOWYCH.....ocveicci e 51,3 449 70,7 61,7
directly from the domestic producers
U hUOWNIKOW . ..o 37,5 42,3 11,4 19,0
from wholesalers, purchasing groups
bezpos$rednio Z IMPOItU ....c..veveereeereeeseeeseeeseeeseeneas 10,4 11,8 17,8 18,7
from imports
z innych zrodet (np. gietdy)......ooceevveeviinnciineirier s 0,8 1,0 0,1 0,6
from other sources

a Dane dotycza podmiotéw gospodarczych, w ktorych liczba pracujacych przekracza 9 osob.
a Data concern economic entities in which number of employees exceeds 9 persons.
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TABL. 19. DOSTAWY WYBRANYCH TOWAROW KONSUMPCYJNYCH
DELIVERIES OF SELECTED CONSUMER GOODS

Dostawy®
Deliveries?
Jednostka
Towary miary w liczbach bezwzglednych
Goods Unit of in absolute numbers
measure 2008=100
2008 2009
MIESO ArODIOWE. ...cuvieuriiiieitieiecie sttt ettt e re s tys. t 1169* 1144 97,9
Poultry thous. t
Konserwy, wedliny, wyroby wedliniarskie drobiowe ................ tys. t 164 162 98,9
Variety meat products from poultry thous. t
Przetwory migsne i podrobowe ze zwierzat rzeznych ................ tys. t 1041* 939 90,3
Meat and variety meat products from animals for slaughter thous. t
w tym szynki i fopatki konserwowe oraz inne konserwy
migsne, podrobowe i thuSZCZOWe...........ovevviricveiiiencnn, tys. t 24,6* 30,4 123,6
of which canned hams and shoulders as well as other thous. t
canned meat, offal and fats
Ryby MOISKi€ MIOZOMNE ....vcvcvevereieeerirssesieresseseesessesssessessesenenes tys. t 196 197 100,5
Sea fish frozen thous. t
KONSEIWY | PreZErWY Z YD .....occveveiieieieieeee s tys. t 21,1* 27,3 129,2
Fish preserves thous. t
Margaryna oraz mieszanki do smarowania pieczywa ............... tys. t 299 320 106,6
Margarine and spreads thous. t
Masto oraz inne tluszcze otrzymywane z mleka...........coovevnee. tys. t 159 163 102,2
Butter and other fats from milk thous. t

a lo$¢ wytworzonych w kraju wyrobow (dane dotycza podmiotow gospodarczych, w ktorych liczba pracujacych przekracza 9 0séb) pomniejszona o ich eksport
i powigkszona o import, skorygowana o saldo zmian zapaséw u producentdw; patrz notka tabl. 20.

a  Quantity of products produced domestically (data concern economic entities employing more than 9 persons), minus their exports and plus their imports corrected
by the balance of changes at producers; see note table 20.
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TABL. 19. DOSTAWY WYBRANYCH TOWAROW KONSUMPCYJNYCH (cd.)
DELIVERIES OF SELECTED CONSUMER GOODS (cont.)

Dostawy®
Deliveries?®
Jednostka
Towary miary w liczbach bezwzglgdnych
Goods Unit of in absolute numbers
measure 2008=100
2008 2009
LS YA IR 11T Lo o S tys. t
580 621 107,0
Cheese and curd thous. t
w tym:
of which:
sery podpuszczkowe dojrzewajace ........covvvvveiniivnieininnnnenns tys. t 218* 242 110,6
rennet ripening cheese thous. t
Sery przetworzone (I0PIONE)........ceevrerueueirerereenesisie e tys. t 50,4* 56,0 111,2
processed (melted) cheese thous. t
MaKa PSZEINA ..vvviiiiiiieieii e tys. t 2095* 2175 103,8
Wheat flour thous. t
KASZE 1 GIYSIKI.c.vveveriiieiieieisiste e tys. t 97,9* 220 224.3
Groats and meals thous. t
Czekolada (facznie z biala).........ccoccovriininiiiiiniese, tys. t 238 214 90,0
Chocolate (including white) thous. t
IMBKAION ... tys. t 197 213 108,5
Pasta thous. t
Woadki, likiery, inne napoje alkoholowe w przeliczeniu na 100%.... tys. hl 1318 1238 94,0
Vodkas, liqueurs, other alcoholic beverages in terms of 100% thous. hl
W EYM WOAKA CZYSEA ...ttt tys. hl 1057 982 92,9
of which pure vodka thous. hl
Wina i Miody PIithe .....cccovevveeeiiveeere e tys. hl 3192* 2739 85,8
Wine and mead thous. hl
w tym wina gronowe (facznie z wermutem) ............c.ccenene. tys. hl 1139 1048 92,0
of which grape wine (including vermouth) thous. hl

a Ilo$¢ wytworzonych w kraju wyrobéw (dane dotycza podmiotéw gospodarczych, w ktorych liczba pracujacych przekracza 9 osob) pomniejszona o ich eksport
i powigkszona o import, skorygowana o saldo zmian zapaséw u producentéw; patrz notka tabl. 20.

a Quantity of products produced domestically (data concern economic entities employing more than 9 persons), minus their exports and plus their imports corrected
by the balance of changes at producers; see note table 20.



72

TABL. 19. DOSTAWY WYBRANYCH TOWAROW KONSUMPCYJNYCH (dok.)
DELIVERIES OF SELECTED CONSUMER GOODS (cont.)

Dostawy®
Deliveries?
Jednostka
Towary miary w liczbach bezwzglgdnych
Goods Unit of in absolute numbers
measure 2008=100
2008 2009
Piwo otrzymywane ze stodu (o zawartosci od 0,5% alkoholu) tys. hl 36016 34687 96,3
Beer from malt (with 0,5% and more alcohol) thous. hl
Wody mineralne i napoje bezalkoholowe...........cccooicinirininee tys. hi 53325* 52631 98,7
Mineral waters and soft drinks thous. hl
w tym wody mineralne naturalng ............cocoeoevrreiiniieninnnn. tys. hi 16355* 17938 109,7
of which natural mineral waters thous. hl
Opony do pojazdéw samochodowych osobowych.................... tys. szt. 10629 10183 95,2
Tyres for passenger cars thous. units
Chtodziarki i zamrazarki typu dOmMOWEEZO0 ......ccccvvvrvririninnnniens tys. szt. 1779 1436 80,7
Household refrigerators and freezers thous. units
Maszyny pralnicze typu dOMOWEGO0.........ccvvrvrvereerererinreeseseeeens tys. szt. 1918 1134 59,2
Household washing machines thous. units
Miksery, malaksery, roboty kuchenne ... tys. szt. 3480 2723 78,3
Household dressers thous. units
OdbiorniKi radiOWE.........ccovieeeciiriieieie e tys. szt. 3659 2949 80,6
Radio recevers thous. units
Odbiorniki telewizyjne (facznie z monitorami ekranowymi)..... tys. szt. 9199* 5109 55,5
TV receivers (including monitors) thous. units
Samochody osobowe 0géInego przeznaczenia.........ccovevvvreeeennne tys. szt. 442 282 63,7
General purpose passenger cars thous. units
ROWETY . tys. szt. 813* 752 92,4
Bicycles thous. units

a  lo$¢ wytworzonych w kraju wyrobow (dane dotycza podmiotdw gospodarczych, w ktorych liczba pracujacych przekracza 9 osdb) pomniejszona o ich eksport
i powigkszona o import, skorygowana o saldo zmian zapaséw u producentéw; patrz notka tabl. 20.

a  Quantity of products produced domestically (data concern economic entities employing more than 9 persons), minus their exports and plus their imports corrected
by the balance of changes at producers; see note table 20.



TABL. 20. ZAPASY WYBRANYCH WYROBOW U PRODUCENTOW® W 2009 R.
STOCKS OF SELECTED PRODUCTS AT PRODUCERS ® IN 2009

Wyszczeg6lnienie
Specification Jednostka
a- liczby bezwzgledne ml_ary Stan w dniu
absolute numbers Unit of As of day
. . measure
b - analogiczny okres roku poprzedniego = 100
corresponding period of the previous year=100
31l 30 VI 301X 31Xl

Migso surowe ze zwierzat rzeznych ..o, a tys. t 16,7 15,2 16,6 16,6
Raw meat of animal for slaughter thous. t

b % 85,6 96,5 105,6 84,4
Thuszcze zwierzgce topione jadalne...........cccvvevieenene a tys. t 11 1,4 1,2 11
Edible animal fats melted thous. t

b % 83,4 93,1 90,0 90,6
Migso drobiowe........cocovviiiiiiiiii a tys. t 16,4 20,3 29,5 24,2
Poultry thous. t

b % 85,0 104,7 113,0 123,8
Przetwory migsne i podrobowe ze zwierzat a
TZEZNYCH ..ocvcviiiccc tys. t 15,0 12,2 12,3 12,3
Meat and variety meat products from animals for
slaughter thous. t

b % 87,2 79,0 81,2 80,9
Ryby morskie mrozone ............ccccocvinircsniniccsininns a tys. t 6,0 5,9 5,1 5,2
Sea fish frozen thous. t

b % 276,7 228,9 186,9 160,1
KONSerwy i prezerwy Z ryb ......cococeeeenccennnnnenns a tys. t 25 2.8 25 1,6
Fish preserves thous. t

b % 109,6 83,7 96,1 60,1
Margaryna oraz mieszanki do smarowania a tys. t
pieczywa 57 6,3 7,7 6,7
Margarine and spreads thous. t

b % 65,2 46,2 65,9 59,9
Maslo oraz inne ttuszcze otrzymywane z mleka......... a tys. t 2,9 1,9 1,6 2,9
Butter and other fats from milk thous. t

b % 84,4 68,0 35,2 83,0
Sery podpuszczkowe dojrzewajace .........coveeenirenas a tys. t 57 8,7 7.2 6,0
Rennet ripening cheese thous. t

b % 62,0 81,1 66,6 57,4
Maka PSZENNa.......ccoevviviiiiiiiiii i a tys. t 27,3 27,9 31,8 28,9
Wheat flour thous. t

b % 112,2 115,7 127,7 97,7
KASZ€ 1 GrYSIKi .oveveveeereieinieieieieeeeeieee e eeeeeeeeseesenenas a tys. t 1,2 1,2 1,0 1,7
Groats and meals thous. t

b % 40,3 47,5 41,3 69,4

a Dane dotycza przedsigbiorstw, w ktorych liczba pracujacych przekracza 49 osob.
a Data refer to enterprises employing more than 49 persons.



TABL. 20. ZAPASY WYBRANYCH WYROBOW U PRODUCENTOW? W 2009 R. (cd.)
STOCKS OF SELECTED PRODUCTS AT PRODUCERS “IN 2009 (cont.)

Wyszczeg6lnienie
Specification Jednostka
a- liczby bezwzgledne mlf’iry Stan w dniu
absolute numbers Unit of As of day
. . measure
b - analogiczny okres roku poprzedniego = 100
corresponding period of the previous year=100
311 30 VI 30 IX 31 XIl
CUKIEI ottt ere s e snees a tys. t 657,4 391,5 113,0 1004,0
Sugar thous. t
b % 62,1 59,7 64,6 110,1
Wadki, likiery, inne napoje alkoholowe
w przeliczeniu Na 10096 .......cccoveevnereeeneneeennnn. a| tys.hl 77,6 70,0 86,2 74,3
Vodkas, liqueurs, other alcoholic beverages in
terms of 100% thous. hl
b % 160,0 132,6 122,8 148,2
Wina i miody Pitne .....ccoeeeeieriresenresese e a tys. hl 74,7 81,1 137,5 110,1
Wine and mead thous. hl
b % 80,4 76,8 123,0 152,0
Piwo otrzymywane ze stodu (o zawartosci od
0,5% alkohOolU) ...c.ooviviiiiiei e a tys. hl 839,2 1229.1 796,5 7445
Beer from malt (with 0,5% and more alcohol) thous. hl
b % 96,8 127,5 108,8 113,8
Papierosy z tytoniu .........cceeciicinncieiececa, a| midszt. 8,2 5,6 1,8 2.2
Cigarettes from tobacco bIn units
b % 113,3 91,1 19,0 16,3
Dywany, chodniki i wyktadziny wtdkiennicze ....... a tys. m? 428 497 305 361
Carpets, mats and textile floor coverings thous. m?
b % 79,4 80,8 47,6 70,5
RajStOpy i raJtuZY ..o a| minszt. 19,3 20,8 224 222
Pantyhose and tights min units
b % 149,0 125,0 134,6 135,6
Okrycia i ubiory z tkanin ..o, a| minszt 1,8 1,7 1,9 2.1
Fabric outerwear and clothing min units
b % 94,0 98,9 1195 112,3
Bielizna osobista z dzianin ... a| minszt 2.8 2,5 2,5 2.3
Knitted underwear min units
b % 102,9 90,2 92,0 89,4

a Dane dotycza przedsigbiorstw, w ktorych liczba pracujacych przekracza 49 osob.
a Data refer to enterprises employing more than 49 persons.



TABL. 20. ZAPASY WYBRANYCH WYROBOW U PRODUCENTOW? W 2009 R. (dok.)
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STOCKS OF SELECTED PRODUCTS AT PRODUCERS ?IN 2009 (cont.)
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Wyszczeg6lnienie

Specification Jednostka )
. miary Stan w dniu
a - liczby bezwzgledne .
absolute numbers Unit of As of day
. . measure
b - analogiczny okres roku poprzedniego = 100
corresponding period of the previous year=100
3111 30 VI 301X 31Xl

OBUWIE oo min par 52 27 22 33
Footwear ° mln pairs

% 124,1 80,7 81,8 95,6
Obuwie z wierzchami wykonanymi z tkanin ........... min par 0,4 0,4 0,3 0,4
Footwear with textile uppers min pairs

% 50,3 95,0 100,7 90,4
Mydto, produkty organiczne powierzchniowo
czynne i preparaty uzywane jako mydlo................... tys. t 2,6 33 31 3,1
Soaps, organic surface-active products and
those preparations use as soap thous. t

% 52,9 155,8 1144 98,7
Opony do pojazdéw samochodowych osobowych... tys. szt. 1470 1981 1523 1966
Tyres for passenger cars thous. units

% 75,3 79,4 84,7 96,6
Chtodziarki i zamrazarki typu domowego ............... tys. szt. 115,0 138,1 143,3 130,8
Household refrigerators and freezers thous. units

% 63,1 94,6 105,0 178,7
Maszyny pralniCze ........ccovveevniiennneesneenns tys. szt. 73,4 115,7 113,1 96,2
Radio receivers thous. units

% 177,8 146,7 120,6 104,2
Odbiorniki telewizyjne (tacznie z monitorami
ekranowymi, z wyjatkiem stosowanych do
KOMPUEEIOW) ... tys. szt. 122,3 187,5 269,7 214.,6
TV receivers (including monitors, excluding
used for computers) thous. units

% 70,2 85,6 118,0 153,9
Samochody osobowe ogdlnego przeznaczenia ........ tys. szt. 43 48 5.3 3,8
General purpose passenger cars thous. units

% 106,9 98,3 121,1 141,4
ROWETY .o tys. szt. 189,3 123,4 93,9 130,8
Bicycles thous. units

% 99,1 77,4 61,0 61,9

Dane dotycza przedsigbiorstw, w ktorych liczba pracujacych przekracza 49 oséb.
Data refer to enterprises employing more than 49 persons.

Lacznie z gumowym.
Including rubber footwear.




TABL. 21. SPOZYCIE WYBRANYCH ARTYKULOW KONSUMPCYINYCH NA 1 MIESZKANCA W 2009
CONSUMPTION OF SELECTED CONSUMER GOODS PER CAPITA IN 2009

Jednostka
. miary
Artykuty konsumpcyjne
Consumer goods Unit of 1990 | 2000 | 2005 | 2007 | 2008 | 2009
measure
Ziarno 4 zboz?® (w przeliczeniu na kg 115 120 119 114 112 111
PrZEIWOIY) .ottt
Grain of 4 cereals® (in terms of processed kg
products)
ZiemniaKi ®....coooeeeceeee e, kg 144 134 126 121 118 116
Potatoes® kg
WAIZYWE. ..o e kg 119 121 110 115 115 116
Vegetables kg
OWOCE. ...ttt kg 290 | 516 | 541| 410| 550 | 555
Fruit kg
Mies0 i POArobY ... kg 688 | 66,1 | 71,2 | 776 | 753| 750
Meat and edible offal ® kg
W LY NHES0 v kg 63,7| 620| 668 72,7| 71,2| 708
of which meat kg
WOLOWE ... e kg 16,4 7,1 3.9 4,0 3.8 3,6
cattle kg
WIEPIZOWE ..o kg 37,7 390 | 39,0| 436 | 42,7| 424
pigs kg
drobioWe.......cccvvveeece e, kg 76| 14,7 | 234 | 240| 24,1| 240
poultry kg

Dane dotycza lat gospodarczych, tzn. obejmuja okres od 1 VII danego roku kalendarzowego do 30 VI roku nastgpnego.
Data concern farming years i.e. period from 1 VII of a given year to 30 VI of the following year.

Lacznie z migsem i podrobami przeznaczonymi na przetwory.

Including meat and offal designated for processed products.

oo o o



TABL. 21. SPOZYCIE WYBRANYCH ARTYKULOW KONSUMPCYJNYCH NA 1 MIESZKANCA (dok.)
CONSUMPTION OF SELECTED CONSUMER GOODS PER CAPITA (cont.)
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Jednostka
. miary
Artykuty konsumpcyjne
Consumer goods Unit of 1990 | 2000 | 2005 | 2007 | 2008 | 2009
measure

Thuszcze jadalne ZWierzece ........oeevvervveinenas kg 8,2 6,7 6,6 6,5 6,4 6,0
Animal edible fats kg
MASTO ..t s kg 7.8 4,2 4,2 4,2 4,3 4,4
Butter kg
MIEKO KIoWIE ... I 242 193 173 179 182 189
Cow milk® I
JAJa KUIZE. ..o szt. 190 188 215 207 205 206
Hen eggs units
CUKIET .ottt kg 442 | 416| 401| 39,7| 384 | 388
Sugar kg
Wodki, likiery, inne napoje alkoholowe 3,8¢ 2,0 2,5 3,0 3,4 3,2
w przeliczeniu na 100% ........ccccvevveveereriennnnnn. |
Vodkas, liqueurs, other alcoholic beverages in |
terms of 100%
Wina i miody pitne.......ccccvevvvieeieiee e | 74| 120 8,6 89| 83* 7,0
Wine and mead |
Piwo otrzymywane ze stodu®............cccceveneee | 30,5 66,9 80,7 93,4 94,4 91,2
Beer from mal ® I
Papierosy z tytoniu ..........cceeereeienenenie e szt. 2654 | 1954 | 1974 | 1887 | 2091 | 1749
Cigarettes from tobacco units

Lacznie z mlekiem przeznaczonym na przetwory; bez mleka przerobionego na masto.
Including milk designated for processed products; excluding milk used in the production of butter.

Z produkcji krajowej.

Of domestic production.

0Od 2000 r. o zawarto$ci od 0,5% alkoholu.
Since 2000 with 0,5% and more alcohol.




TABL. 22. DYNAMIKA OBROTOW W HANDLU DETALICZNYM? - CENY BIEZACE (2005=100).
INDICES OF TURNOVER IN RETAIL TRADE ? - CURRENT PRICES (2005=100)

78

w tym: of which:

rasa, ksiazki,
K O%mt)i-w handlu zywno$¢, napoje | sprzedaz towarow pozgstaila .Spéidaz W
F(’)erggfj %ﬁgﬂ}r’% i wyroby tytoniowe | niezywnosciowych kaggﬁ\?v(iiezwz’ meke)ilea v, Wyspescl{?élz&vr\]/anych
retail trade food, beverages, sale of extiles clothingl h gh 1d |book p d
and tobacco non-foodstuffs _[textiles, clothing| household |books, newspapers an
footwear equipment other sale in
specialized stores
2005 | 85,8 88,8 83,9 79,1 83,0 83,5
1| 81,0 84,3 78,9 71,1 77,1 80,4
Il 95,7 102,5 91,5 98,7 90,6 86,8
v 95,0 97,9 93,2 105,0 85,1 88,7
\Y% 95,1 99,5 92,3 100,0 86,2 88,1
VI 99,2 100,9 98,2 98,8 93,0 99,7
Vil 102,3 105,4 100,4 92,0 94,7 96,2
VI 107,8 104,8 109,7 99,1 105,8 1144
IX 106,7 98,5 111,7 104,0 106,3 121,3
X 106,8 103,3 108,9 119,8 111,0 102,7
Xl 100,8 95,6 104,0 104,0 106,3 103,9
Xl 123,9 118,6 127,2 128,3 161,0 134,3
2007 | 103,6 104,2 103,3 1211 111,3 92,4
1| 100,0 101,2 99,3 122,9 105,1 85,9
Il 120,6 118,7 121,7 167,4 127,4 106,1
v 123,0 121,0 124,2 170,4 1249 121,5
\Y% 1244 121,6 126,1 152,2 135,9 126,3
VI 126,3 125,5 126,7 151,8 136,3 125,2
Vil 125,9 123,8 127,3 143,5 148,2 121,0
VIl 130,6 125,9 133,5 148,8 156,8 136,8
IX 128,5 119,6 133,9 177,5 155,6 132,7
X 136,8 127,1 142,7 188,5 172,8 128,9
Xl 128,8 119,5 134,5 164,6 163,7 127,4
Xl 154,5 147,1 159,0 193,0 215,5 161,4
2008 | 117,7 115,3 119,1 140,9 133,3 96,7
1| 119,6 116,2 121,7 141,6 140,1 105,0
I 132,9 130,7 134,2 170,0 152,9 113,1
v 135,3 125,9 141,1 175,1 158,8 130,6
V 134,7 130,1 137,5 171,7 151,0 124,6
VI 136,8 135,9 137,3 167,4 154,9 123,8
VI 138,9 133,4 142,3 174,1 173,0 126,7
VI 135,7 131,1 138,6 168,3 172,4 123,2
IX 137,3 125,7 144,4 196,1 182,1 128,8
X 1417 128,1 150,1 198,5 185,4 130,2
Xl 126,5 118,1 131,7 170,6 173,5 112,7
Xl 154,6 145,6 160,2 2134 235,5 150,7
2009 | 124,4 127,6 122,5 165,0 130,8 107,5
1| 122,7 1247 121,5 146,2 134,0 112.4
Il 139,5 137,0 141,0 186,7 155,4 133,9
v 144.8 143,1 145,8 203,2 143,0 1444
V 139,6 135,7 142,0 185,5 148,3 135,9
Vi 141,5 135,1 145,4 181,9 153,5 134,4
VII 145,8 142,2 148,0 178,1 166,1 133,1
VI 142,0 139,7 143,4 179,1 163,1 132,6
IX 139,2 130,2 1447 183,6 163,5 133,7
X 1429 134,0 148,3 2171 162,8 1247
Xl 131,3 125,5 134,8 159,2 156,3 118,7
XIl 161,0 154,8 164,9 215,0 211,4 149,7

a Patrz ,,Uwagi metodyczne” str. 9.

a See “Methodological notes™ page 9.
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TABL. 23. DYNAMIKA OBROTOW W HANDLU DETALICZNYM?® - CENY STALE (2005=100).
DEFLATED TURNOVER IN RETAIL TRADE #— CONSTANT PRICES (2005=100)

w tym: of which:
handh Pl sprseds
w u . " . . , pozostata sprzedaz w
: Zywnosc¢, napoje sprzedaz towarow | ., . P
F?elﬁg?j degﬂ;i:;tr;%/jm i wyroby tytoniowe | niezywno$ciowych Wbl%lga\(,’v?glez’ meble, rtv, agd vvyspescliﬁ:lz;e/r\:anych
turnover in food, beverages, sale of textiles, clothin household books, neENs apers
: and tobacco non-foodstuffs ' 9 equipment ' Pape
retail trade footwear and other sale in
specialized stores
2005 | 86,9 88,7 85,8 76,9 82,5 84,8
I 82,0 84,4 80,5 70,1 76,6 81,7
i 96,7 102,4 93,2 97,8 90,1 88,2
v 95,1 97,2 93,7 104,2 84,7 88,7
\Y 94,7 98,0 92,7 99,2 85,9 88,1
VI 99,1 100,2 98,4 98,1 92,8 99,6
VII 102,3 106,2 99,9 91,9 94,7 95,9
VI 107,6 106,0 108,6 100,1 106,0 113,8
IX 105,9 99,2 110,0 105,5 106,5 120,5
X 105,7 103,1 107,2 121,2 1114 102,1
X1 100,2 95,8 102,8 105,2 106,8 103,2
Xl 124,0 118,8 127,2 129,8 161,9 133,4
2007 | 105,0 101,7 107,1 134,1 111,7 96,5
I 101,1 98,2 102,9 138,3 105,3 89,9
11| 1211 1144 125,2 189,4 127,3 111,4
v 122,8 115,7 127,2 193,0 123,7 128,9
\% 123,3 115,1 128,3 172,4 133,3 133,7
VI 124,9 1195 128,2 172,2 133,1 132,9
VII 1249 119,2 128,4 164,5 144 .4 128,4
VIII 130,0 121,5 135,2 172,6 152,8 1454
IX 127,2 1131 135,8 206,2 151,8 141,2
X 134,6 1184 144.6 218,4 168,5 137,6
Xl 125,6 109,9 135,3 190,6 159,7 135,2
Xl 150,8 134,9 160,5 223,6 210,2 1715
2008 | 114,3 104,7 120,2 168,1 130,0 103,0
I 116,5 105,3 123,4 1714 136,3 112,1
i 129,1 118,0 135,9 204,0 148,6 120,9
v 131,6 113,0 143,1 210,4 154,3 140,4
\Y 130,1 115,6 139,0 206,6 146,8 1345
VI 131,4 1211 137,7 202,0 150,5 133,5
VII 133,9 119,8 142,6 2131 168,2 136,9
VI 131,7 118,9 139,6 209,3 167,9 133,2
IX 133,7 113,2 146,3 240,9 1774 139,1
X 137,9 1145 152,3 2433 180,8 140,3
X1 1234 104,7 134,9 209,4 169,2 120,8
Xl 152,0 128,2 166,6 263,5 2299 161,2
2009 | 122,6 111,3 129,6 211,0 127,9 112,3
I 119,7 108,1 126,9 190,2 131,0 117,0
11| 135,5 116,8 147,0 2421 151,5 138,6
v 139,8 120,1 152,0 263,9 139,0 149,2
\% 134,1 113,2 146,9 240,9 1441 139,9
VI 135,1 113,5 148,3 237,5 149,0 138,1
VII 138,8 120,0 150,3 236,2 161,4 136,6
VIII 136,2 119,1 146,7 2411 158,4 136,3
IX 133,9 1111 147,9 2432 159,0 137,1
X 137,5 114,0 152,0 283,4 158,4 127,6
Xl 125,0 106,1 136,6 207,9 152,1 121,1
Xl 153,8 130,3 168,2 2821 206,0 152,6

a Patrz ,,Uwagi metodyczne” str. 9.
a See “Methodological notes™ page 9.



TABL. 24. MIESIECZNE WSKAZNIKI OBROTOW W HANDLU DETALICZNYM KRAJOW
UE W CENACH STALYCH W 2009 R.
MONTHLY INDICES OF DEFLATED TURNOVER IN RETAIL TRADE FOR COUNTRIES OF EU IN 2009
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Wskazniki dla roku bazowego 2005=100°

Krgj Indices for base year 2005=100°2
Country
| 1 Il v \Y VI Vi VIl IX X Xl Xl
kraje UE (27)............ 98,5 91,7 | 100,3 | 102,4 | 102,3 | 102,8 | 106,7 | 101,8 | 102,3 | 107,2 | 105,5 | 130,4
strefa euro (16).......... 96,4 | 88,2 97,4 98,8 98,7| 99,0 1034 | 97,6 99,0 103,9 | 100,1 | 126,7
Belgia BE................... 106,3 | 93,4 | 108,0 | 105,8 | 105,9 | 102,6 | 108,3 | 97,0 | 102,9 | 109,2 [ 99,0 | 126,3
Bulgaria BG................ 123,4 | 120,7 | 126,9 | 130,7 | 128,9 | 131,9 | 137,6 | 136,5 | 137,9 | 142,1 | 137,4 | 145,7
Republika Czeska CZ. | 106,8 | 102,6 | 116,2 | 121,5| 121,5( 117,7 | 119,9 | 118,5 | 120,6 | 128,1 | 124,0 | 151,1
Dania DK.......cccovvneneee 91,8 | 819 | 91,6 96,9 982 962 | 99,0 959 | 90,1 | 96,0 | 92,0 1184
Niemcy DE ........c....... 90,0 | 84,9 | 98,6 978 | 96,0 915 96,0 93,0| 944 | 1008 | 101,4 | 117,4
EstoniaEE .................. 99,1 | 91,3 102,0 | 102,8 | 107,4 | 111,8 | 107,1 | 105,2 | 95,6 | 100,1 | 91,8 | 107,3
Irlandia IE................... 103,2 | 103,0 | 98,8 | 103,9 | 102,3 | 104,7 | 110,0 | 105,0 | 102,8 | 103,9 | 108,1 | 140,9
GrecjaEL.....cccoeuneee. 99,7 995| 918 1014 | 939 | 958 | 998 | 972 | 96,4 | 98,6 | 96,9 | 128,7
Hiszpania ES............... 102,0 | 83,0 90,9 904 | 932 | 9311020 905 (| 920 | 945 | 88,3 | 108,1
FrancjaFR ........c......... 102,3 | 90,9 | 98,9 | 103,9| 102,9 | 109,0 | 108,5 | 110,7 | 106,3 | 113,6 | 108,5 | 141,2
Wiochy IT......ccooveeee 88,9 859 | 935 93,1 | 956 | 954 ] 1032 868 | 96,9 | 100,1| 93,4 | 130,7
CyprCY .o 106,8 | 104,2 | 109,8 | 123,6 | 1195 | 125,4 | 126,2 | 113,1 | 111,4 | 110,6 | 104,8 | 143,3
Lotwa LV......cooooiene 9,1 | 87,1 | 91,6 93,0 [ 100,1 | 942 | 956 | 942 | 87,7 | 88,0 | 81,8 | 100,0
Litwa LT ..o 98,7 | 931 | 981 | 101,6 | 104,0 | 101,0 | 106,4 | 106,9 [ 93,6 | 96,7 | 87,3 | 106,2
Luksemburg LU.......... 106,1 | 93,0 | 108,8 | 107,7 | 105,6 | 106,4 | 115,3 | 100,1 | 109,0 | 119,4 | 120,5 | 155,2
Wegry HU ....oovnee 793 | 77,7 | 91,4 96,0 959 99,0 989 | 993 | 965 | 100,3| 951 | 117,7
Malta MT 913| 845| 893 | 924 | 936| 9331030 | 954 | 941 (1027 | 96,3 | 1135
Niderlandy NL............ 96,8 | 91,1| 102,4| "102,5 | 105,4 | 104,5 | 104,1 | 100,5 | 100,1 | 103,3 | 101,3 | 118,6
Austria AT ...cooovvvreen 97,7 | 91,4 103,9 | 1052 | 102,21 | 99,3 | 104,4 | 99,4 | 101,8 | 108,6 | 102,5 | 129,6
Polska PL.......cccceeuunee. 122,41 119,7 | 137,9 | 138,5| 136,2 | 135,4 | 137,8 | 137,4 | 133,6 | 136,6 | 126,4 | 154,3
Portugalia PT .............. 93,7 | 856 | 943 94,0 ( 942 | 945 | 1052 | 104,7 | 99,5| 1004 | 99,6 | 131,3
RumuniaRO............... 136,4 | 132,9 | 149,9 | 153,3 | 154,5 | 150,5 | 160,3 | 167,3 | 161,2 | 165,7 | 161,3 | 176,3
Stowenia SI................. 1055 | 953 1105 111,0 | 108,3 | 109,3 | 111,6 | 106,2 | 109,7 | 114,6 | 103,6 | 1254
Stowacja SK ............... 98,8 | 98,2 | 104,8 ( 107,8 | 110,2 | 110,3 | 114,5 | 115,2 | 115,2 | 117,7 | 116,1 | 133,6
Finlandia FI ................ 98,1 91,0| 98,8 108,2 | 109,8 | 113,1 | 117,0 | 109,5 | 105,3 | 109,8 | 105,3 | 136,0
Szwecja SE.................. 94,4 | 89,8 | 1005 111,0| 112,1 | 114,21 | 1155 | 112,9 | 107,3 | 108,2 | 105,7 | 134,0
Wielka Brytania UK ... | 102,6 | 100,2 | 103,8 | 107,2 | 106,7 | 109,0 | 111,21 | 107,9 | 107,2 | 113,0 | 122,5 | 140,1

Zrédlo: Eurostat, dane krotkookresowe (sierpien 2010.),

a Dane wyréwnane dniami roboczymi.

Source: Eurostat, short-term statistics (August 2010),
a Data adjusted for working days.




TABL. 25. PROCENTOWA ZMIANA MIESIECZNYCH OBROTOW W HANDLU
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Procentowa zmiana w poréwnaniu z analogicznym okresem roku poprzedniego (t/t-12)*

Kraj Percentage change compared with the same period of the previous year (t/t-12)%
Country ol v v v v v | x| x| x| oxa
kraje UE (27)...ovvvven... 13| 43| 24| 16| 33| -16| -10| -16| 23| -05| -1,3| 00
strefa euro (16)........... 24| 48| -30| -23( -36| -22| -1,7| -23| -30]| -11| -2,0 0,1
Belgia BE .................... 32| -19 27| 03| -14| -36 54| -18| -58 4,5 3,6 14
Butgaria BG................. -15| 61| -81| -93|-106|-10,7| 94| 97| -85| -89|-10,3 | -12,1
Republika Czeska CZ .. 19| -25 01| -14| -35| -34 05| -11( -26( -16| -43 0,0
Dania DK.......ccooveuene. -491-107| 56| 61| 64| -28| -18| -38| 47| -23| -39 -03
Niemcy DE.................. 22| 40| -09 00| 22| -28( 07| -36| -34| -16| -24| -14
Estonia EE ................... -13,1 | -216 | -169 | -175| -18,1 | -143 | -20,3 | -21,0 | -21,3 | -18,6 | -21,1 | -16,0
Irlandia IE.................... 80| 64| -79| 68| 85| 46| 50| -38| 53| 66| 54| -61
GrecjaEL ..o -10,9 | -13,3 | -18,7 | -149 | -146 | -142 | -10,2 | 45| -89 |-154 | -110| -0,2
Hiszpania ES ............... 54| 90| 81| -75| 66| -39| 46| 41| 34| -39| 67| -2,7
Francja FR .......cccocvenee. 14| 30| -16 06| -25 15| -11 0,7 -15 2,0 0,6 3,2
Wiochy IT......ccoovvieennnn 18| 34| -19| 27| -1,1| -19| -15| -19| -22 0,1 -06 0,2
CyprCY i 29| 52| -71|( -36| 54| 50| 27| -38| 54| 40| -43]| -30
Fotwa LV ..o -20,0 | -26,1 | -26,9 | -29,6 | -26,5 | -28,5 | -29,0 | -29,2 | -30,5 | -28,6 | -30,1 | -30,2
Litwa LT ..o, -158 | -17,5 | -20,6 | -19,3 | -19,5 | -19,6 | -19,2 | -19,7 | -25,6 | -24,7 | -27,5 | -26,7
Luksemburg LU........... 46| 57| -1,7| -05| -40]| -16 2,9 1,7 0,4 5,2 99| 110
Wegry HU ... 23| 31| 34| 33| 39| -23| 68| -73| 6,7 -76| -79| -69
Malta MT ..o, 23 21| 63| 97| -92|-121( 45| -86 | -9,1, 19 6,2 47
Niderlandy NL............. 28| 42| -26| 47| 54| 54| -32| 49| 52| 51| 45| -46
Austria AT ..coovvreenn, 18| -1,7 2,6 32| -05 2,9 3,7 1,2 3,4 45| -04 3,4
Polska PL........ccccovnee. 7,3 3,3 6,5 44 4,3 2,1 3,4 2,7 03] -0,2 1,0 0,6
Portugalia PT............... -10( 52| 42| -14| 46| 06| -12| -32| -20| -14| -19 3,3
Rumunia RO................. -08| -85| -60]|-100(-115]|-179| -140 | -125| -123 | -10,2 | -89 | -7.,7
Stowenia SI.................. 23(-133( 52| -93(-149( -94|-116 | -132| -16,8 | -129 | -135| -7,0
Stowacja SK .......c........ -60|-143|-113| -89 | -12,2| -110|-106| -97| -9,2|-103| -98 | -9,3
Finlandia FI ................. -1 87| 41| 24| 62| -14| -16| 40| 25| -24 0,6 1,3
Szwecja SE................... 02| -26| -30 2,7 0,6 0,1 30| -09 0,0 2,7 1,3 2,1
Wielka Brytania UK.... 19| -30| -0,7 15| -24 24 2,6 2,3 2,2 3,8 3,0 1,3

Zrédto: Eurostat, dane krotkookresowe (sierpien 2010.),

a Dane wyréwnane dniami roboczymi.

Source: Eurostat, short-term statistics (August 2010),
a Data adjusted for working days.




TABL. 26. PRZEDSIEBIORSTWA HANDLOWE * WEDLUG LICZBY PROWADZONYCH MAGAZYNOW

Stan w dniu 31 XII
TRADE ENTERPRISES ® BY NUMBER OF WAREHOUSES
As of December 31
wgzczeginint
OGOLEM ...ttt s 9218 8504
TOTAL
L MAGAZYN .ottt 3746 4144
1 warehouse
2D bbb 4079 3309
B-L0 ettt 876 677
POWYZE] 10 MAZAZYNOW ...vvverrvenieiireeieseereseeeseneseseeseseeseseesessenens 517 374
above 10 warehouses
w tym przedsigbiorstwa hurtowe...............cc.cocooeovnniciinnnns 6704 7751
of which wholesale trade enterprises
I 00T T 4 SRS 2705 3785
1 warehouse
2D e 2976 3034
B-10 ettt 621 604
POwyZzej 10 MAGAZYNOW ....coovvreiiiieiieiiiiieee e 402 328

above 10 warehouses

a Dane dotycza przedsigbiorstw, w ktorych liczba pracujacych przekracza 9 osob.
a Data refer to enterprises, in which number of employees exceeds 9 persons.
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TABL. 27. MAGAZYNY HANDLOWE? WEDLUG WOJEWODZTW W 2009 R.
Stan w dniu 31 XII
TRADE WAREHOUSES? BY VOIVODSHIPS IN 2009

As of December 31
Silosy
Magazyny zamknigte Magazyny zadaszone Place sktadowe i zbiorniki
Secured warehouses Roofed warehouses Storage sites pojemng)éé
W m
Wojewddztwa powierzch- powierzch- powierzch-

Voivodships nia nia nia Siloes and

liczba sktadowa liczba skladowa liczba sktadowa reservoirs

number w m? number w m? number w m? capacity

storage storage storage , inm®
area inm area inm area inm
POLSKA ....coovrvvrmnrrr. 26737| 20084710 3210 1479284 4488 | 11830669 3699534
POLAND

Dolnoslaskie .................c... 1744 | 1433946 221 116209 336 883724 245017
Kujawsko-Pomorskie......... 1813| 1693640 183 73211 369 868115 521395
Lubelskie.......ccccoovverinnnnnn 937 564689 134 41409 168 331946 37500
Lubuskie ............coooonrnnnn 608 414275 65 26761 115 320445 31256
LodzKie. oo 1760 | 1434574 260 126775 270 824481 101741
Matopolskie ........ooevvvnnve. 2545 | 1447914 343 161759 474 961348 217802
Mazowieckie ..................... 4930| 4426380 523 265451 507| 1160912| 1582940
OPOISKIE .o 512 387293 87 37799 137 352086 65616
Podkarpackie.................... 1473 921935 152 59726 240 435042 120886
Podlaskie .........ccocovevrinnennn. 721 619748 81 51677 134 501506 32749
POMOrSKie.........ovsvvvvinrinass 1267 804791 180 72901 264 402994 121525
R FT 2878 1715506 370 170843 565 2385461 147835
Swigtokrzyskie ................. 590 412815 78 35883 133 232162 20737
Warminsko-Mazurskie ... 527 266870 78 30516 78 209523 79411
Wielkopolskie.................... 3355 2874742 349 166038 502 | 1374168 266316
Zachodniopomorskie.......... 1077 665592 106 42326 196 586756 106808

a Dane dotycza przedsigbiorstw prowadzacych dziatalno$¢ handlowa, w ktorych liczba pracujacych przekracza 9 osob.
a Data concern enterprises conducting distributive activity in which number of employees exceeds 9 persons.
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TABL. 28. STRUKTURA MAGAZYNOW ZAMKNIETYCH W PRZEDSIEBIORSTWACH HANDLOWYCH * WEDEUG FORM
WEASNOSCIW 2009 R.
Stan w dniu 31 XII
STRUCTURE OF SECURED WAREHOUSES IN TRADE ENTERPRISES @ BY OWNERSHIP IN 2009

As of December 31
w tym: w tym:
of which: of which:
Sektor Sektor Wiasnoseé
Wyszczegolnienie Ogotem publiczny wlasnosé prywatny prywatna whasnoéé
Specification Total Public panstwowa Private krajowa zagraniczna
sector state sector rivate oreign
ownership lomestic ownership
ownership
Liczba magazynow ...........c........ 18883 499 207 18384 15678 2417

Number of warehouses
Powierzchnia skladowa w m’... 14411804 400379 306947 | 14011425| 10692251 3036560
Storage area inm?
w tym:
of which:
magazyny hurtu
wholesale warehouses
liczba magazynéw w % ........ 92,4 98,8 97,1 92,2 91,5 96,5
number of warehouses in %
powierzchnia skladowa w %....... 93,9 98,3 97,8 93,7 94,1 92,0
storage area in %
magazyny detalu
retail warehouses
liczba magazynéw w % ........ 7,1 1,2 2,9 7,3 8,0 3,1
number of warehouses in %
powierzchnia sktadowa w %....... 59 1,7 2,2 6,0 55 7,9

storage area in %

a Dane dotycza przedsigbiorstw, w ktorych liczba pracujacych przekracza 9 osob.
a Data concern enterprises in which number of employees exceeds 9 persons.



TABL. 29. WAZNIEJSZE DANE DOTYCZACE HANDLU WEWNETRZNEGO W LATACH 1995-2009
MAJOR DATA REGARDING THE INTERNAL TRADE IN 1995-2009
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Wyszczegolnienie

Specification 1995 2000 2005 2007 2008 2009
Udziat handlu w PKB*W %..........cccoevvveeniiinnnens 16,3 17,3 16,7 16,1 15,8 16,2°
Share of trade in GDP%in %
Udzial handlu w wartosci dodanej brutto® w %...... 18,5 19,4 19,0 18,3 18,0 18,2°
Share of trade in gross value added ® in %
Produkcja globalna przedsigbiorstw
handlowych? w mln z............ccocevieiniicccicnnnnn, 79309,1| 190434,8| 213754,8| 252680,0| 2681854 267859,8°
Gross output of trade enterprises?® in min zl
Warto$¢ dodana brutto przedsigbiorstw
handlowych® w mln zt..........cccoocvnininiininn] 349310 90918,4| 119004,0| 1396959| 144569,9| 144781,5°
Gross value added of trade enterprises® in min zl
Sprzedaz detaliczna (ceny state) 1995=100......... 100,0 120,3 127,3 146,9 154,2 156,8
Retail sales (constant prices) 1995=100
Sprzedaz detaliczna ogétem w min zt (ceny
DICZACE) .. evevireereitereeiesierieieste et 169585,0 360317,5| 433255,4| 515654,6 | 564665,0| 582774,7
Total retail sales (current prices) in min zl
Sprzedaz detaliczna w punktach sprzedazy
detalicznej® w mln zt (ceny biezace) .................. 162726,7| 345610,0| 416159,5| 496180,7 | 544460,6| 561802,2
Retail sales in retail sales outlets ©
in min zl (current prices)
Zywnos¢ i napoje bezalkoholowe.................... 51907,3| 102861,0| 125553,2| 136783,1| 146494,7| 152208,0
food and non-alcoholic beverages
Napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe .......... 18514,3| 32833,0| 38839,3| 43605,9| 47530,4| 52045,8
alcoholic beverages and tobacco
Towary niezywnosciowe (bez wyr. tytoniowych) .|  92305,1| 209916,0| 251767,0| 315791,7 | 350435,5| 357548,4
non-foodstuffs (excluding tobacco)
Sprzedaz hurtowa ogétem w min zt (ceny biezace) .. 584146,2 | 763388,0| 803613,4| 759814,3
Wholesale in min zl (current prices)
Powierzchnia sprzedazowa sklepow w m? .......... 19792640 | 26933785| 28262206 | 28249092 | 31070114 | 31550423
Sales area of shops in m*
w tym:
of which:
DOMY tOWArOWE .....covverieeerieieieniecee e 230714 615687 390550 337453 276215 294530
Department stores
Domy handlowe. .........cccveevverieieieieeneeeeiens 577800 484484 451966 374536 308532 307185
Trade stores
SUPEIMATKELY .....c.veviiveieiicie e 1068665| 2125077 | 2811027 | 2951094| 3298283
Supermarkets
HIpermarkety ........coovevveienerieiese e 653546| 2566686 | 2553301| 3181166| 3312495

Hypermarkets

a Przedsigbiorstwa zaklasyfikowane wg PKD 2004 do sekcji G — Handel i naprawy.
a Enterprises classified according to NACE Rev.1.1 into Section G- Trade and repairs.

b Dane szacunkowe.
b Estimated data..

¢ Lacznie ze sprzedaza detaliczna dokonywana w hurtowniach i u producentow.
¢ Including retail sales conducted by wholesalers and producers.
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Wyszczegolnienie

Specification 1995 2000 2005 2007 2008 2009
Liczba sklepow ogotem .........cccccoviirieneneienicnn, 425600 | 431991 385990 | 371364| 385663 371839
Total number of shops
w tym:
of which:
Domy tOWarOWe .........ccccvviiieviiee e siee s 134 135 95 76 63 60
Department stores
Domy handlowe ..........ccccevvvviieeiicceciecieeie 780 500 462 372 312 314
Trade stores
SUPEIMATKELY......cvevviveieieiiesiee et 1602 2716 3506 3629 4041
Supermarkets
Hipermarkety........cccooveveiie i 99 374 396 463 495
Hypermarkets
Stacie PAliW .....oovveeii 5344 7744 10086 9831 10073 9738
Petrol stations
Liczba ludnoscina 1 sklep.......ccocevvvevieeniveennennnn, 91 89 98,9 103 98,9 103
Population per 1 shop
Liczba placowek gastronomicznych ...................... 60845 84342 92072 86973 81131 75378
Number of catering establishments
w tym:
of which:
(R T LU (0 [ 4857 8519 9716 12119 13731 13501
Restaurants
BaIY..ocoeece e 23493 36436 40834 36947 33151 30519
Bars
SEOTOWKI vt 3815 7010 6950 6128 5207 4373
Canteens
Punkty gastronomiczne.........ccccceeevvereresennennns 28680 32377 34572 31779 29042 26985
Food stands
Przychody z dziatalnosci gastronomicznej
w mln zk (ceny bieZace)......ccoovrvrereeieereenenieniennns 7027 15381 17681 20060 20777 21532
Revenues from catering activity in min zl (current prices)
Liczba targowisk ogotem...........ccovvveiieivniininninns 7414 7540 9042 8923 10523 9329
Total number of market places
Liczba targowisk statych............ccccoevviiiinninnnns 2354 2376 2313 2284 2261 2256
Number of permanent market places
Liczba targowisk sezonowych..............cccceee.e. 5060 5164 6729 6639 8262 7073
Number of seasonal market places
Powierzchnia skladowa magazynow zamknietych’... 10627 14776 16718 - - 20085
Storage area of secured warehouses®
Powierzchnia skladowa magazynow zadaszonych’... 924 1064 1135 - - 1479
Storage area of roofed warehousesd”
Powierzchnia sktadowa placow skladowychd ........... 8764 13352 14209 - - 11831

Storage area of storage sites*

d Hurtu i rozdzielcze detalu; dane wtys. m?; dotycza podmiotow gospodarczych, w ktorych liczba pracujacych przekracza 9 oséb, w 1995 r. — 5 osb.
d Wholesale and retail distribution; data in thous. m% concern economic entities employing more than 9 persons, in 1995 more than 5 persons.
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W zwiazku z wprowadzeniem kolejnej wersji Polskiej Klasyfikacji Dziatalnosci wigkszo$¢
danych w publikacji zostato zaprezentowane wedtug nowej klasyfikacji. Z uwagi na istotne zmiany w
klasyfikowaniu podmiotow ustugowych dodatkowo w ponizszym aneksie zamieszczone zostaly

wybrane informacje wedtug Polskiej Klasyfikacji Dziatalnosci 2004.

. UWAGI METODYCZNE

Sektor ustug, zgodnie z przyjeta konwencja, tworza podmiotowo okreslone jednostki, ktorych

podstawowy rodzaj dziatalnos$ci sklasyfikowano wg PKD w sekcjach:

G - Handel hurtowy i detaliczny; naprawa pojazdow samochodowych, motocykli oraz artykutow
uzytku osobistego 1 domowego;

H — Hotele i restauracje;

| - Transport, gospodarka magazynowa, facznosc¢;

J —Posrednictwo finansowe;

K —Obstuga nieruchomos$ci, wynajem, nauka i ushugi zwiazane z prowadzeniem dziatalnos$ci
gospodarczej;

L — Administracja publiczna i obrona narodowa; obowiazkowe ubezpieczenia spoteczne;

M - Edukacja;

N — Ochrona zdrowia i opieka spoleczna;

O — Pozostata dziatalno$¢ ustugowa, komunalna, spoteczna i indywidualna;

P — Gospodarstwa domowe zatrudniajace pracownikow;

Q - Organizacje i zespoty eksterytorialne.
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Zgodnie z Polska Klasyfikacja Dziatalnosci (PKD 2004) - podmioty gospodarcze prowadzace
podstawowa dzialalno$¢ zakwalifikowana do sekcji G ,,HANDEL HURTOWY | DETALICZNY; NAPRAWA
POJAZDOW SAMOCHODOWYCH, MOTOCYKLI ORAZ ARTYKULOW UZYTKU OSOBISTEGO | DOMOWEGO”

nazywane sa jednostkami handlowymi. Wykaz rodzajéow dziatalnosci handlowej w zakresie sekcji G

przedstawia si¢ nastgpujaco:

SEKCJA ,,G”

DZIAL 50

GRUPA
50.1
50.2
50.3
50.4
50.5

DZIAL 51

GRUPA
51.1
51.2
51.3
51.4
51.5
51.8
51.9

DZIAL 52

GRUPA
52.1
52.2

52.3

52.4
52.5
52.6
92.7

HANDEL HURTOWY | DETALICZNY; NAPRAWA POJAZDOW
SAMOCHODOWYCH, MOTOCYKLI ORAZ ARTYKULOW UZYTKU OSOBISTEGO |
DOMOWEGO

SPRZEDAZ, OBSLUGA I NAPRAWA POJAZDOW SAMOCHODOWYCH
| MOTOCYKLI; SPRZEDAZ DETALICZNA PALIW DO POJAZDOW
SAMOCHODOWYCH

Sprzedaz pojazdéw samochodowych

Konserwacja i naprawa pojazdéw samochodowych; pomoc drogowa

Sprzedaz czesci 1 akcesoriow do pojazdow samochodowych

Sprzedaz, konserwacja 1 naprawa motocykli oraz sprzedaz czesci i akcesoriow do nich
Sprzedaz detaliczna paliw

HANDEL HURTOWY I KOMISOWY, Z WYLACZENIEM HANDLU POJAZDAMI
SAMOCHODOWYMI | MOTOCYKLAMI

Sprzedaz hurtowa realizowana na zlecenie

Sprzedaz hurtowa ptodow rolnych i zywych zwierzat

Sprzedaz hurtowa zywno$ci, napojow i tytoniu

Sprzedaz hurtowa artykutéw uzytku domowego i osobistego

Sprzedaz hurtowa potproduktéw i odpaddéw pochodzenia nierolniczego oraz ztomu
Sprzedaz hurtowa maszyn, sprzgtu i dodatkowego wyposazenia

Pozostata sprzedaz hurtowa

HANDEL DETALICZNY, Z WYLACZENIEM SPRZEDAZY POJAZDOW
SAMOCHODOWYCH I MOTOCYKLI; NAPRAWA ARTYKULOW UZYTKU
OSOBISTEGO | DOMOWEGO

Sprzedaz detaliczna w niewyspecjalizowanych sklepach

Sprzedaz detaliczna zywnosci, napojow i wyrobow tytoniowych w wyspecjalizowanych
sklepach

Sprzedaz detaliczna wyrobow farmaceutycznych i medycznych, kosmetykow i
artykutow toaletowych

Pozostata sprzedaz detaliczna nowych towarow w wyspecjalizowanych sklepach
Sprzedaz detaliczna artykutéw uzywanych prowadzona w sklepach

Handel detaliczny poza siecia sklepowa

Naprawa artykutow uzytku osobistego i domowego
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W publikacji zastosowano skréty dla roznych pozioméw klasyfikacyjnych; wykaz skrotow

I pelnych nazw wedtug PKD podany jest ponizej:

skrot

pelna nazwa

sekcje

Handel i naprawy

Handel hurtowy i detaliczny; naprawa pojazdéw samochodowych,
motocykli oraz artykulow uzytku osobistego i domowego

Obstuga nieruchomosci 1 firm;
nauka

Obstuga nieruchomosci, wynajem, nauka iustugi zwigzane

z prowadzeniem dziatalnosci gospodarczej

Administracja publiczna i obrona
narodowa; obowiazkowe ubezpie-
czenia spolteczne i zdrowotne

Administracja publiczna i obrona narodowa; obowiazkowe ubezpie-
czenia spoteczne i powszechne ubezpieczenia zdrowotne

Pozostata dziatalnos$¢ ustugowa

Pozostata dziatalno$¢ ustugowa komunalna, spoteczna i indywidualna

dzialy

Handel pojazdami

Sprzedaz, obstuga i naprawy pojazdéw samochodowych i motocykli;
sprzedaz detaliczna paliw do pojazdéw samochodowych

Handel hurtowy

Handel hurtowy i1 komisowy, z wylaczeniem handlu pojazdami
samochodowymi i motocyklami

Handel detaliczny

Handel  detaliczny, =z  wylaczeniem  sprzedazy  pojazdow
samochodowych i motocykli; naprawa artykuléw uzytku osobistego
i domowego

Wynajem maszyn i urzadzen

Wynajem maszyn i urzadzen bez obstugi oraz wypozyczanie artykutow
uzytku osobistego i domowego
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Sektor uslug

Sektor ustug z roku na rok zyskuje coraz wigksze znaczenie nie tylko na $wiecie, ale rowniez w
Polsce, stajac si¢ waznym czynnikiem wzrostu gospodarczego, wptywajac jednoczes$nie na poprawe
standardu zycia.

Na koniec 2009 roku wsrdod ponad 3,7 min podmiotow gospodarczych zarejestrowanych
w rejestrze REGON, ponad 2,8 miIn podmiotéw stanowily przedsigbiorstwa ustugowe (co stanowito
75,4%). Ponad 38% o0g0lnej liczby zarejestrowanych podmiotow ustugowych stanowily
przedsigbiorstwa handlowe, w dalszej kolejnosci podmioty prowadzace dziatalno$¢ w zakresie obstugi
nieruchomosci i firm oraz nauki — ponad 22% oraz przedsigbiorstwa prowadzace pozostate dziatalnosci
ustugowe® — prawie 10%.

W ciagu 2009 roku liczba podmiotéw prowadzacych dziatalno$ci ustugowe zmniejszyta sig,
podobnie jak liczba podmiotow calej gospodarki narodowej - o 0,4%. Najwyzszy spadek
zaobserwowano wsérod przedsigbiorstw zajmujacych si¢ posrednictwem finansowym - 5,0% oraz
handlem — 3,4%. W analizowanym okresie najwigcej wzrosta liczba podmiotow $§wiadczacych ushugi
w zakresie ochrony zdrowia i opieki spotecznej — 5,3%, wedukacji — o 3,4% oraz pozostalych
dziatalnos$ciach ustugowych — 3,0 %.

W 2008 roku w Polsce przedsigbiorstwa prowadzace dzialalnosci ustugowe stanowity 76,0%
ogbéhu zarejestrowanych podmiotéw gospodarki narodowej, wytworzyty 64,7% ogoéhu wartosci dodanej
brutto calej gospodarki narodowej i daly miejsca pracy dla 56,6% ogoéhu pracujacych.

W 2008 roku dziatalno$cia dominujaca wsérdd przedsigbiorstw ustugowych pod wzgledem
warto$ci dodanej byta dziatalno§¢ handlowa, ktdrej udzial wynidst 27,9% warto$ci dodanej wytworzonej
W sektorze, dzialalnos¢ w zakresie obstugi nieruchomosci 1 firm oraz nauki - udziat na poziomie 22,0%

oraz dzialalno$¢ w zakresie transportu, gospodarki magazynowej i tacznosci — 10,6%.

8 Sekcja O Dziatalno$¢ ustugowa komunalna, spoteczna i indywidualna, pozostata wg PKD2004 obejmuje nastgpujace dziatalnosci:
Odprowadzanie i oczyszczanie $ciekdw, gospodarowanie odpadami, pozostate ustugi sanitarne i pokrewne (dziat 90), Dziatalnosé
organizacji cztonkowskich, gdzie indziej niesklasyfikowana (dziat 91), Dziatalno$¢ zwiazana z kultura, rekreacja i sportem (dziat 92),
Dziatalno$¢ ustugowa pozostata (dziat 93);
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Struktura wartosci dodanej brutto w sekitorze ustug wg sekcji PKD 2004 w 2008 r.
Structure of gross value added in service sector by NACE sections in 2008

Sekcja H

Section H Sekcja P
1,9% Section P
0,8 %

\\_ Sekcja G

Section G

Sekcja N
Section N _,
Sekcja O
Section O

Sekcja M
Section M

Sekcja J
Section J

SekcjaL .
Section L

Sekdjal Section K

Section |

Zrédto: Rachunki narodowe wedtug sektorow i podsektoréw instytucjonalnych 2000-2008, GUS, Warszawa, sierpien 2010; patrz Uwagi Metodyczne na str. 88
Source: National accounts by institutional sectors and sub-sectors 2000-2008, Central Statistical Office, Warsaw, August 2010; see Methodological Notes on page 88.

W latach 2000-2008 wartos¢ dodana sektora ustug wzrosta o 72,3% wobec 68,6% w przypadku

calej gospodarki narodowej. W poréwnaniu z rokiem poprzednim warto$¢ dodana wytworzona przez

podmioty ustugowe wzrosta natomiast o 9,6%, podczas, gdy cata gospodarka narodowa odnotowata

wzrost na poziomie 8,5%. W analizowanym okresie wsrod dziatalnoséci ustugowych najwyzszy wzrost

w wartosci dodanej brutto odnotowaly przedsigbiorstwa zaliczane do sekcji ,,Ochrona zdrowia i opieka

spoteczna” — 0 98,6%, nastgpnie te prowadzace dziatalno$¢ w zakresie pozostatych ustug — 0 83,9%

oraz dzialalno$¢ w zakresie obstugi nieruchomosci i firm oraz nauki — 0 82,4%.

Wartosé dodana brutto w gospodarce narodowej ogétem oraz w sektorze ustug
w latach 2000-2009 (ceny biezgce)

Gross value added for total economy and services sector in 2000-2009 (current price)
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Zrédho: Rachunki narodowe wedhug sektoréw i podsektoréw instytucjonalnych 2000-2008, GUS, Warszawa, sierpien 2010;
Source: National accounts by institutional sectors and sub-sectors 2000-2008, Central Statistical Office, Warsaw, August 2010;
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W 2008 przychody przedsigbiorstw ustugowych stanowily 56,0% przychodow ogoétem
w gospodarce narodowej. Najwyzszy udziat w przychodach sektora ustug stanowily przychody
przedsigbiorstw prowadzacych dzialalnos¢ handlowa — 64,8% przychodow, w dalszej kolejnosci
przedsigbiorstw $wiadczacych ustugi w zakresie obstugi nieruchomosci 1 firm oraz nauki— 12,4% oraz

przedsigbiorstw transportowych — 11,2%.

Struktura przychodoéw sektora ustug wg sekcji PKD w 2008 r.
Structure of turnover in service sector by NACE sections in 2008

SekcjaN  Sekcja M
. Section N ,Section M
Sekcja H \1,2%  0,4%
Section "'1’ | Pozostale dzialalnosci ustugowe
Sekcja J ’ \ Other service aclivities

Section J 2,7%
Sekcjall
Section |
Sekcja K | | Sekcja G
Section K £ i
\\\ T "/ Section G

Zr6dto: Dziatalno$é przedsiebiorstw niefinansowych w 2008 roku, GUS, Warszawa; patrz Uwagi Metodyczne na str. 88
Source: Activity of the non-financial enterprises in 2008, CSO, Warsaw; see Methodological Notes on page 88.

W Polsce handel ma najwyzszy udzial w tworzeniu PKB w sektorze ustug. W 2009 r. jego udziat

wyniost 16,2%, natomiast w warto$ci dodanej brutto 18,2%.

Wyszczegolnienie 1995 2000 2005 2008 2009
Specification
Udziat handlu w PKB W %......ccccvrviirininininnns 16,3 17,3 16,7 15,8 16,2
Share of trade in GDP in %
Udziat handlu w wartosci dodanej brutto w % .. 18,5 19,4 19,0 18,0 18,2
Share of trade in gross value added in %

Dynamika warto$ci dodanej brutto (w cenach statych) w 2009 r. przedsigbiorstw zaklasyfikowanych
wg PKD 2004 do sekcji G ,,Handel i naprawy” wzrosta w poréwnaniu z rokiem ubiegtym 0 0,3 pkt. proc.
Na poziom warto$ci dodanej brutto wytworzonej przez przedsigbiorstwa handlowe wptywaly glownie:
przychody, marze handlowe i poniesione koszty, stanowiace istotne czynniki rentownos$ci przedsigbiorstw
handlowych.

W 2008 r. przychody ogotem osiagnigte przez przedsigbiorstwa z sekcji G ,,Handel i naprawy”, byty
wyzsze niz w 2007 r. 0 3,1%.
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Ponad potowe (51,4%) przychodoéw ogdtem realizowaly przedsigbiorstwa, z liczba pracujacych do
49 os6b. Udziat przychodow ze sprzedazy towaréw i materialdow stanowil 91,2% ogolnej wartosci
przychodéw przedsigbiorstw.

W strukturze przychodow ogoélem realizowanych przez przedsigbiorstwa hurtowe w 2008 r.
W odniesieniu do roku 2000 utrzymywat si¢ trend spadkowy w zakresie sprzedazy hurtowej realizowanej
na zlecenie lacznie z pozostala sprzedaza hurtowa. Nadal wzrastat udziat przychodow realizowanych przez
przedsigbiorstwa prowadzace sprzedaz hurtowa maszyn, sprzgtu i dodatkowego wyposazenia oraz udziat
przychodéw uzyskiwanych ze sprzedazy hurtowej zywnosci, napojow i wyrobow tytoniowych. W ciagu
ostatniego roku zmniejszyt sig o 0,5 pkt. proc. udzial przychodow dla sprzedazy: ptodéw rolnych i zywych
zwierzat a takze potproduktow i odpaddw pochodzenia nierolniczego oraz ztomu.

W zakresie przedsigbiorstw detalicznych zanotowano niewielki spadek w poréwnaniu z rokiem
ubiegtym udziatu przychodéw realizowanych przez przedsigbiorstwa prowadzace sprzedaz detaliczna
w niewyspecjalizowanych sklepach, jednak nadal byt on wyzszy niz w roku 2000. Dla dziatalno$ci
prowadzacych sprzedaz detaliczna  farmaceutykdw, artykutow uzywanych oraz  sprzedaz
w niewyspecjalizowanych sklepach udzial przychodow w 2008 r. wzrost o 0,5 pkt proc., ale nie
przekroczyt poziomu z roku 2000. W pozostatych dziatalnosciach: sprzedaz detaliczna zywno$ci, napojow
i wyrobow tytoniowych w sklepach wyspecjalizowanych, handel detaliczny prowadzony poza siecia
sklepowa 1 naprawa artykutéw uzytku osobistego i domowego odnotowano niewielkie zmiany w stosunku
do roku ubiegltego o 0,1 pkt proc. Struktur¢ przychodéw przedsigbiorstw handlowych wg rodzaju
dziatalno$ci obrazuja nastepujace wykresy:

Struktura przychodow przedsiebiorstw hurtowych wedfug grup
Breakdown of turnover in wholesale trade enterprises by activity groups

%
50
452
40
[ 2000
| 2008
30 32,2 =
% 30,6
20 227 | |
10 | | [126 | 139 || [
54
0 26
PKD 51.3 PKD 51.4 PRE 512515 PKD 51.8 PEB-S1:1 +:51.8
(NACE 51.3) (NACE 51.4) (NACE51.2 + 51.5) (NACE 51.8) (NACE51.1 + 51.9)

51.3 Sprzedaz hurtowa zywnosci, napojow i tytoniu 51.3 Wholesale of food, beverages and tobacco

51.4 Sprzedaz hurtowa artykulow uzytku domowego i osobistego 51.4 Wholesale of household goods

51.2 Sprzedaz hurtowa plodow rolnych i zywych zwierzat 51.2 Wholesale of agricultural raw matenals and live animals

515 Sprzedaz hurtowa potproduktéw i odpadow pochodzenia 51.5 Wholesale of non-agriculural intermediate products,

nierolniczego oraz ztomu waste and scrap
51.8 Sprzedaz hurtowa maszyn, sprzetu i dodatkowego wyposazenia 51.8 Wholesale of machinery, equipment and supplies
51.1 Sprzedaz hurtowa realizowana na zlecenie 51.1 Wholesale of a fee or contract basic

51.9 Pozostala sprzedaz hurtowa 51.9 Other wholesale
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Struktura przychodéw przedsiebiorstw detalicznych wediug grup

% Breakdown of turnover in retail trade enterprises by activity groups
50
46,0 L
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L] 2008
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8.8
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PKD 52.1 PKD 52.2 PKD 523 +52.4 +525 PKD52.6 +52.7
(NACE 52.1) (NACE 52.2)  (NACE 52.3 + 52.4 + 52.5)(NACE 52.6 + 52.7)
52.1 Sprzedaz detaliczna w niewyspecjalizowanych sklepach 52.1 Retail sale in non-specialized stores
52.2 Sprzedaz detaliczna zywnosci, napojow i wyrobow tytoniowych 52.2 Retail sale of food, beverages and tobacco in specialized stores
w wyspecjalizowanych sklepach 52.3 Retail sale phamaceutical and medical goods,
52.2 Sprzedaz detaliczna wyrobdw farmaceutycznych cosmetic and foilet articles
52.4 Sprzedaz detaliczna w wyspecjalizowanych sklepach 52.4 Cther retail sale of new goods in specialized stores
525 Sprzedaz detaliczna artykulow uzywanych prowadzona w sklepach  52.5 Refail sale of second-hand goods in stores
52.6 Handel defaliczny prowadzony poza siecig sklepowg 52.6 Retail sale not in stores
52.7 Naprawa artykutow uzytku oscbistego | domowego 52.7 Repair of personal and household goods

Waznym czynnikiem wplywajacym na rentowno$¢ przedsigbiorstw handlowych jest wielkosé
i poziom marz handlowych. Srednia marza zrealizowana przez przedsigbiorstwa handlowe wynosilta
w 2008 roku 17,8%. Zroznicowanie poziomu zrealizowanych marz uzaleznione jest od rodzaju

dziatalnosci przedsigbiorstw, co obrazuje ponizsze zestawienie:
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W Inieni 2000 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 Specificati
yszczegolnienie W% in % pecification
HANDEL POJAZDAMI ....ooooooooororrrre 14,7 133| 131| 12,8| 12,1 |MOTORTRADE"
w tym: of which:
50.1 sprzedaz pojazdow
mechanicznych ........ccccoovveivveninene, 140| 10,1, 10,7 9,9 94 50.1 sale of motor vehicles
50.3 sprzedaz czesci i akcesoriow 50.3 sale of motor vehicle parts and
do pojazdéw mechanicznych............ 186| 231| 233| 21,1| 201 accessories
50.5 sprzedaz detaliczna paliw ........ 12,8 9,7 96| 10,0 8,7 50.5 retail sale of automotive fuel
HANDEL HURTOWY?” ....ooovooieerreeere 16,6| 14,3| 14,8| 153| 15,7 | WHOLESALE TRADE"
w tym: of which:
51.1 sprzedaz hurtowa realizowana
Na ZIECENIE ... 185| 205| 233| 184| 17,3 51.1 wholesale on a fee or contract®
51.2 sprzedaz hurtowa ptodow 51.2 wholesale of agricultural raw
rolnych i zywych zwierzat................ 20,7 11,7 133| 14,2| 125 materials and live animals
51.3 sprzedaz hurtowa zywnosci, 51.3 wholesale of food, beverages and
NAPOJOW i tYLONIU v 153| 10,7| 11,3| 12,1| 157 tobacco
51.4 sprzedaz hurtowa artykutow
uzytku domowego 1 osobistego ........... 179| 16,1 179| 18,7| 185 51.4 wholesale of household goods
51.5 sprzedaz hurtowa potproduktow
i odpadéw pochodzenia 51.5 wholesale of non-agricultural
nierolniczego oraz ztomu ................. 154 121 124| 129| 130 intermediate products, waste and scrap
51.8 sprzedaz hurtowa maszyn, 51.8 wholesale of machinery, equipment
sprzetu i dodatkowego wyposazenia....| 16,4| 14,7 14,8| 154| 16,0 and supplies
51.9 pozostala sprzedaz hurtowa 16,8 17,2 171| 17,8| 17,0 51.9 other wholesale
HANDEL DETALICZNY™......ccoooomrmrmroe 22,6| 250| 258| 245| 255 |RETAILTRADE"
w tym: of which:
52.1 sprzedaz detaliczna
w niewyspecjalizowanych sklepach....| 225| 21,0] 214| 21,0, 21,3 52.1 retail sale in non-specialized stores
52.2 sprzedaz detaliczna zywnosci,
napojow i wyrobow tytoniowych 52.2 retail sale of food, beverages and
w wyspecjalizowanych sklepach.......... 23,3| 204| 20,7| 20,0| 214 tobacco in specialized stores
52.3 sprzedaz detaliczna wyrobow 52.3 retail sale pharmaceutical and
farmaceutycznych.......ccoecevvievinenns 16,8 279| 30,1| 258| 255 medical goods, cosmetic and toilet articles
52.4 pozostata sprzedaz 52.4 other retail sale of new goods in
w wyspecjalizowanych sklepach...... 2441 294| 301| 282| 294 specialized stores
52.5 sprzedaz detaliczna artykutow 52.5 retail sale second-hand goods in
SVATRLZ:Y N /7¢) | R 279| 56,0| 565| 51,9| 525 stores
a Prowizja a Commision

W 2008 r. podobnie jak w latach ubieglych najwyzszy wskaznik marzy osiagany byt przez
przedsigbiorstwa handlu detalicznego. W dziale obejmujacym handel hurtowy najwyzsze marze
realizowaly przedsigbiorstwa prowadzace sprzedaz hurtowa artykuldw uzytku domowego i osobistego
(18,5%) oraz prowadzace sprzedaz hurtowa realizowana na zlecenie (17,3%). Najnizszy wskaznik
realizowaly przedsigbiorstwa prowadzace sprzedaz hurtowa ptodoéw rolnych 1 zywych zwierzat 12,5%.

W dziale ,,Handel pojazdami” najnizszy wskaznik marzy realizowany byt przez sprzedaz detaliczna paliw
(8,7%).
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TABL. 1. PODMIOTY GOSPODARKI NARODOWEJ ZAREJESTROWANE W REJESTRZE REGON WEDLUG SEKCIJI
Stan w dniu 31 XII
ENTITIES OF THE NATIONAL ECONOMY RECORDED IN THE REGON REGISTER BY SECTIONS

.As of December 31
Liczba podmiotow w tym osoby fizyczne
gospodarki narodowej prowadzace
ogotem dziatalno$¢ gospodarcza
Number of entities of which natural persons
Wyszczeg6lnienie of national economy in total conducting economic
A activity
Specification w liczbach w liczbach
bezwzgle- 2008 bezwzgle- 2008
dnych w 3’ = dnych w 3’ =
inabsolute | ™7 | 100 | inabsolute | M7 | 100
numbers numbers
OGOLEM .......coovvivinriinnriennsseesesessssssssssssessnes 2008 3757093 X X 2845321 X X
Total 2009 3742673 x| 99,6 2815618 x| 99,0
W EYM USHUZE oo 2008 2857304 | 100,0 X 2111508 | 100,0 X
of which services 2009 28447241 100,0| 99,6 2083534 100,0| 98,7
Handel i NaPrawy ........o.ooeveemeeeeeeeeeseessesseeeenn. 2008 1136409 | 39,8 X 924814 | 43,8 X
Trade and repair * 2009 1097239 | 38,6| 96,6 887718 | 42,6| 96,0
Hotele i restauracje.......cocovvvveeereviereieceieeeereenene,s 2008 115136 4,0 X 91329| 4,3 X
Hotels and restaurants 2009 118417 4,21 102,8 93972 4511029
Transport, gospodarka magazynowa i tacznos¢...... 2008 269154 9,4 X 241827 | 11,4 X
Transport, storage and communication 2009 268685 94| 99,8 241249 | 11,6| 99,8
Posrednictwo fInanSOWe..........covevvvivrieiivicsinecinnnnn 2008 137137 4.8 X 125125 5,9 X
Financial intermediation 2009 130313 46| 95,0 117824 | 5,7| 94,2
Obstuga nieruchomosci i firm; nauka® ....ooovevvevns 2008 634064 | 22,2 X 401554 | 19,0 X
Real estate, renting and business activities 2009 644108 | 22,6| 101,6 400160 | 19,2| 99,7
Administracja publiczna i obrona narodowa;
obowiazkowe ubezpieczenie
spoteczne i ZATOWOLNE™ ovoveveeeveevesereerereseeeneenens 2008 26965 1,0 X 108 0,0 X
Public administration and defence; 2009 27083 1,0| 100,4 247 0,0|228,7
compulsory social security
EAUKACIA ..ovevvveviririiiiiiiicccc e 2008 97181 3,4 X 45022 | 2.2 X
Education 2009 100496 3,5| 103,4 49300| 2,4|107,4
Ochrona zdrowia i opicka spoteczna .................. 2008 174658 6,1 X 153684 7,3 X
Health care and social welfare 2009 183838 6,5| 105,3 162387 | 7,8|105,7
Pozostata dziatalnos¢ us}ugowaA ......................... 2008 266514 9,3 X 127145 6,1 X
Other community, social and personal 2009 274416 9,6| 103,0 130676 | 6,3|102,8
service activities
Organizacje i1 zespoly eksterytorialne .................. 2008 86 0,0 X - - -
Extra-territorial organisations and bodies 2009 129 0,0| 150,0 1] 00 0,0

Zrédto: Zmiany strukturalne grup podmiotéw gospodarki narodowej w 2009.
Source: Structural changes in the groups of entities of the national economy in 2009.
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TABL. 2. WARTOSC DODANA BRUTTO WEDLUG SEKCJI W LATACH 2000, 2008, 2009(w cenach biezacych)*

GROSS VALUE ADDED BY SECTIONS IN YEARS 2000, 2008, 2009 (in current prices)*

2000 2008 2009
Wyszczeg6lnienie
Specification wminzt | w% | wminzt | w% | wmlnzt | w%
inmin zI in % inmin zl in % inmin zI in %

OGOLEM ...ttt 662 224| 1000 1116476| 100,0 1193982| 100,0
Total

W LY USTUSH «oveeeeererernrarenesanasennnnnnneeenenns 419417 634 722669 64,7 771242 64,6

of which services

Handel i Naprawy™............cooeevvvereereeereensiesseennenn. 128 877 19,4 201 936 18,1 218008 | 18,2

Trade and repair®

Hotele i restauracje .........ccooveevnnneeneneniennns 8311 1,3 13595 1,2 14 451 1,2

Hotels and restaurants

Transport, gospodarka magazynowa i tacznosé¢ 43418 6,6 76 807 6,9 88 693 74

Transport, storage and communication

Posrednictwo fInanSOWe.........ccovevvviiiviiieiiniens 32 588 4.9 58 522 5,2 45 744 3,8

Financial intemediation

Obstuga nieruchomosci i firm; nauka®............. 87 054 13,1 158 773 14,2 172 603 14,5

Real estate and business activities

Administracja publiczna i obrona narodowa;

obowiazkowe ubezpieczenia spoteczne

i zdrowotne® 40 114 6,1 66 445 6,0 72 382 6,1

Public administration and defence; compulsory

social security

EAUKACIA .. 29192 4.4 52 970 4,7 57 235 4,8

Education

Ochrona zdrowia i opieka spoteczna ............... 21 600 3,3 42 902 3,8 45 540 3,8

Health care and social welfare

Pozostata dziatalno$¢ uslugowaA ...................... 24 266 3,7 44 625 4,0 49 739 42

Other service activities

Gospodarstwa domowe zatrudniajace

PraCoOWNIKOW. .......covrveririerirenisesieesieeeseresenens 3997 0,6 6 094 0,5 6 847 0,6

Private households with employed persons

Zrédlo: Rachunki narodowe wedtug sektoréw i podsektoréw instytucjonalnych 2000-2008, GUS, Warszawa, lipiec 2010; Dla roku 2009

dane wstgpne na dzien 20.09.2010 r.

Source: National accounts by institutional sectors and sub-sectors 2000-2008, Central Statistical Office, Warsaw, July 2010; For 2009

preliminary data as of 20.09.2010.

* W zwiazku z zaokragleniami danych w postaci warto$ci absolutnych udziaty w % moga si¢ rézni¢ nieznacznie od wielkosci uzyskanych z
obliczen wlasnych na postawie danych zamieszczonych w niniejszej tabeli.
*In connection with rounding data in the absolute values the shares in % can differ slightly from shares compiled on the basis of data

included in table.
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TABL. 3. HANDEL | NAPRAWY* W 2008R.
TRADE AND REPAIRIN 2008
i .| Wartosé
o Przychod Produkcja | dodana I
Wyszczeg6lnienie ze Marza | globalna brutto Specification
sprzedazy | Margin Gross Gross
urnover output value
added
wmlnzt in minzl
Handel i naprawy” .........cccccooovvvevvvrnnnne. 1145337,7| 187612,0| 268185,4| 144569,9|Trade and repair”
Handel pojazdami “..........cccccooouu..... 138389,5| 15232,2| 255177| 13771,2|Trade of motor vehicles*
Sprzedaz pojazdéw samochodowych ....| 62898,5 5384,1| 10160,3 4949,8 | Sale of motor vehicles
Konserwacja i naprawa pojazdow Maintenance and repair of motor
samochodowych; pomoc drogowa......... 11818,1 1977,0 5233,1 3258,5|vehicles
Sprzedaz czgsci 1 akcesoriow do Sale of motor vehicle parts and
pojazdow samochodowych.................... 23225,6 4330,1 5497,4 3027,0 | accessories
Sprzedaz, konserwacja i naprawa Sale, maintenance and repair
motocykli oraz sprzedaz czesci of motorcycles and related parts
i akcesoriow do Nich ..., 740,0 205,3 231,2 97,6 | and accessories
Sprzedaz detaliczna paliw...........c.ccu...... 39707,3 3335,7 4395,7 2438,3 | Retail sale of automotive fuel
Handel hurtowy™............ccoocconnrreennn. 709540,2| 101721,1| 154075,2| 77451,7|Wholesale trade”
Sprzedaz hurtowa realizowana
NA ZIECENIE ..c.vvevecieceee e 25309,6 3666,6 7311,1 3923,9 | Wholesale on a fee or contract basic
Sprzedaz hurtowa ptodow rolnych Wholesale of agricultural raw
1 zywych zwierzat ........ocovvvvivveiivnsnnnn 20330,7 23829 3650,3 1795,7 | materials and live animals
Sprzedaz hurtowa zywnoéci, napojow Wholesale of food, beverages and
TEYEONIU. .o, 127601,9| 18589,0| 26746,1| 14342,7|tobacco
Sprzedaz hurtowa artykutéw uzytku
domowego i 0S0biIStego ......cccceveerureennee. 98508,2| 16944,3| 23033,3| 10751,2|Wholesale of household goods
Sprzedaz hurtowa potproduktow )
i odpadéw pochodzenia nierolniczego Wholesale of non-agricultural
OTazZ ZIOMU ...oovviiviciiecciece e 207891,01 24920,6f 38947,0{ 19179,4|intermediate products, waste and scrap
Sprzedaz hurtowa maszyn, sprzgtu Wholesale of machinery, equipment
i dodatkowego wyposazenia.................. 38110,1 5418,8 9036,3 4951,2 | and supplies
Pozostata sprzedaz hurtowa.................... 191788,7| 29798,9| 45351,1| 22507,6|COther wholesale
Handel detaliczny®..........cc..ccoovvenn. 297408,0| 70658,7| 88592,5| 53347,0|Retail trade”
Sprzedaz detaliczna ) ) o
w niewyspecjalizowanych sklepach ...... 129050,5| 25560,2| 32704,0/ 20067,6|Retail sale in non-specialized stores
Sprzedaz detaliczna Zywnosci, napojow )
i wyrobow tytoniowych Retail sale of food, beverages and
w wyspecjalizowanych sklepach.................... 26163,9 5217,2 6549,0 4001,4 |tobacco in specialized stores
Sprzedaz detaliczna wyrobow Retail sale pharmaceutical and
farmaceutycznych i medycznych, medical goods, cosmetic and toilet
kosmetykow 1 artykulow toaletowych...| 28014,0 6858,5 7532,2 4961,2 | articles
Sprzedaz detaliczna pozostata nowych .
towar6w w wyspecjalizowanych Other retail sale of new goods
SKIEPACH ...t 99056,4| 26992,3| 33288,0| 19133,1|in specialized stores
Sprzedaz detaliczna artykutow Retail sale second-hand goods in
uzywanych prowadzona w sklepach...... 764,8 328,8 708,6 516,8|stores
Handel detaliczny prowadzony poza ) )
8ieCig SKIEPOWA vvvvevrireerirereteeere e 13347,9 5329,7 6908,8 41475 |Retail sale not in stores
Naprawa artykutéw uzytku osobistego Repair of personal and household
i dOMOWEQO.....oecveciecieciecrecrecre e 1010,5 372,0 901,9 519,4|goods
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TABL. 3. HANDEL | NAPRAWY* W 2008R. (dok.)
TRADE AND REPAIR*IN 2008 (cont.)
. Zakupy Koszty
y%dr‘a’vg’z-lﬁg towaréw | zwiazane | Naklady
A pbrut g i ustug |z zatrudnie-|  inwes- o
Wyszczegdlnienie Gross | Purchases niem tycyjne® Specification
operating | ©0fgoods | Compensa- | Investment
surplus and tionof | outlays®
services | employees
wminzt in minzl
Handel i naprawy” ..........cccoocvvvvrennne, 83489,0| 870837,1| 56644,2| 16618,2|Trade and repair”
Handel pojazdami® ..............c........ 7728,8| 110878,1 6113,3 1687,2 | Trade of motor vehicles*
Sprzedaz pojazdow samochodowych .. 2288,8 51963,1 2528,8 849,6 | Sale of motor vehicles
Konserwacja i naprawa pojazdow Maintenance and repair of
samochodowych; pomoc drogowa....... 1905,4 6605,2 1270,5 228,6 | motor vehicles
Sprzedaz czgsci i akcesoriow do Sale of motor vehicle parts and
pojazdéw samochodowych.................. 1692,7 17328,3 1265,4 306,0| accessories
Sprzedaz, konserwacja i naprawa Sale, maintenance and repair
motocykli oraz sprzedaz czesci of motorcycles and related parts
i akecesoriow do NiCh ..., 64,8 454,7 30,9 1,1|and accessories
Sprzedaz detaliczna paliw.................... 1277,1 34526,8 1017,7 301,9 | Retail sale of automotive fuel
Handel hurtowy”..........cccccoovvuenee. 45629,7| 550089,3| 29437,6 8539,7 | Wholesale trade”
Sprzedaz hurtowa realizowana _
NA ZIECENIE ..o 2349,6| 17832,2 1528,7 180,4 | Wholesale on a fee or contract basic
Sprzedaz hurtowa ptodow rolnych Wholesale of agricultural raw
1 zywych zwierzat ........ccccooeevivveiivennnnn. 12474 16510,1 483,1 129,2 | materials and live animals
Sprzedaz hurtowa zywnosci, napojow Wholesale of food, beverages and
FEVEONIU. ..o 9666,4| 98628,5 4130,8 1067,2 | tobacco
Sprzedaz hurtowa artykulow uzytku
domowego i 0sobistego ..........coveeveennen. 5774,1| 75239,2 4738,2 1065,1 | Wholesale of household goods
Sprzedaz hurtowa potproduktow )
i odpadéw pochodzenia nierolniczego Wholesale of non-agricultural
01azZ ZIOMU ..vevvveciiie e 11908,8| 168070,7 6371,1 21548 | intermediate products, waste and scrap
Sprzedaz hurtowa maszyn, sprzgtu Wholesale of machinery, equipment
i dodatkowego wyposazenia................ 2624,6| 28818,5 2260,1 649,7 | and supplies
Pozostata sprzedaz hurtowa................. 12058,8| 144990,1 9925,6 3293,3 | Other wholesale
Handel detaliczny™.........c..ccooo....... 30630,5| 209865,7| 21093,3 6391,3 | Retail trade”
Sprzedaz detaliczna ) ) o
w niewyspecjalizowanych sklepach .... 9549,4| 96121,2 9524,1 3198,4 | Retail sale in non-specialized stores
Sprzedaz detaliczna zywno$ci, napojow ]
i wyrobdw tytoniowych w Retail sale of food, beverages and
wyspecjalizowanych sklepach...................... 2132,8 19357,6 1710,4 1013,5|tobacco in specialized stores
Sprzedaz detaliczna wyrobow Retail sale pharmaceutical and
farmaceutycznych i medycznych, medical goods, cosmetic and toilet
kosmetykow i artykutéw toaletowych . 2736,1 19568,9 21948 320,4 | articles
Sprzedaz detaliczna pozostata ]
nowych towarow Other retail sale of new goods
w wyspecjalizowanych sklepach ......... 12026,3| 66851,3 6742,2 1792,7|in specialized stores
Sprzedaz detaliczna artykutow Retail sale second-hand goods in
uzywanych prowadzona w sklepach.... 396,2 287,2 113,6 2,9|stores
Handel detaliczny prowadzony poza ) )
siecia SKIEPOWE .ovevvevreresiiesc e 3390,2 7401,3 692,2 56,4 | Retail sale not in stores
Naprawa artykuléw uzytku osobistego Repair of personal and household
i dOMOWEQO.....coecveviiteecreeece e 399,5 282,2 116,0 7,0|goods

a Dane dotycza przedsigbiorstw prowadzacych dziatalno$¢ handlowa, w ktorych liczba pracujacych przekracza 9 0sdb.
a Data concerns enterprises conducting distributive activity, in which number of employees exceeds 9 persons.
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