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PRZEDMOWA

Niniejsza publikacja jest kolejna edycja opracowania “Rynek wewngtrzny” wydawanego co
roku przez Gtéwny Urzad Statystyczny w serii “ Informacje i opracowania statystyczne”. Od 2004
roku dostepna jest wytacznie w formie elektronicznej w Internecie.

W publikacji wykorzystano gtéwnie dane ze sprawozdan obejmujacych wszystkie typy
podmiotéw prowadzacych dziatalnos¢ handlowa, niezaleznie od ich struktury organizacyjnej czy
formy wiasnosci. Zaprezentowane wyniki badan i opracowan statystycznych umozliwiaja ocene
tendencji i kierunkéw zmian w handlu wewnetrznym na tle rozwoju sfery ustug.

Cato$¢ opracowania sktada si¢ z trzech czesci: uwag metodologicznych zawierajacych
definicje poje¢, opisy badan i zrédta informacji, komentarza analitycznego z krotka opisowo-
tabelaryczna analiza wynikow badan oraz czesci tabelarycznej stanowiacej gtowny zakres
tematyczny publikac;ji.

Publikacja opracowana zostata w Wydziale Statystyki Handlu przy wspotpracy
pracownikow innych wydziatdw Departamentu Statystyki Ustug.

Oddajac do Panstwa rak “Rynek wewnetrzny w 2006 r.” serdecznie dzickujemy wszystkim
osobom i instytucjom za przekazanie informacji oraz uwag, ktdre przyczynia si¢ do ksztattowania
I wzbogacania tresci kolejnych wydan tej publikacji.

Dyrektor
Departamentu Statystyki Ustug

Matgorzata Dytman

PREFACE

This publication is the following edition of “Internal Market” published as a part of the
annual series “Information and Statistical Papers™ by the Central Statistical Office. Since 2004 the
publication has been available in electronic form in Internet.

Data presented in the publication are obtained from the reports of all types of economic
entities conducting trade activity, apart from their organization or ownership forms. The results
of the statistical surveys illustrate tendency in the internal trade, as well as in terms of the changes
within the scope of the service sphere.

The publication consists of three parts: methodological notes covering glossary, description
of the survey and source of information, analytical commentary including short text analysis of the
survey results and set of the tables which constitutes the main scope of the publication.

This edition was prepared by the Internal Trade Statistics Section in cooperation with other
sections of the Services Statistics Division.

Presenting you with the 2006 Internal Market, |1 would like to express our gratitude to all
persons and institutions for information and suggestions, which are a source of valuable
contribution to the enrichment of its next editions.

Director
Services Statistics Division

Mafgorzata Dytman



Klasyfikacje
Classifications

PKD

NACE
PKWiU

CN

Wazniejsze skroty

Major abbreviations

Wykaz skrotow
List of abbreviations

Polska Klasyfikacja Dziatalnosci

Polish Classification of Activities

Nomenclature des Activités de Communauté Européenne
Polska Klasyfikacja Wyrobéw i Ustug

Polish Classification of Goods and Services

Scalona Nomenklatura Towarowa Handlu Zagranicznego
Combined Nomenclature of Foreign Trade

tys. = tysiac thous. = thousand

mln = milion million

mld = miliard bn. = billion

zt = zloty zl = zloty

szt = sztuka pcs = piece

kpl = komplet set

nr = numer No. = number

wol. = wolumen vol. = volume

g =gram gram

kg = kilogram kilogram

t = tona tonne

I =litr litre

hl = hektolitr hectolitre

r. = rok year

art. = artykut article

tabl. = tablica table

PKB = Produkt Krajowy Brutto GDP = Gross Domestic Product
SAD = Jednolity Dokument Administracyjny Single Administrative Document

Znaki umowne
Symbols

Kreska (-)
Zero: (0)
(0,0)
Kropka (.)
Znak (x)
Znak (*)

Znak (A)

llW tym11
“Of which”

zjawisko nie wystapito;

magnitude zero;

zjawisko istniato w wielkosci mniejszej od 0,5;

magnitude not zero, but less than 0,5 of a unit;

zjawisko istniato w wielkosci mniejszej od 0,05;

magnitude not zero, but less than 0,05 of a unit;

zupetny brak informacji albo brak informacji wiarygodnych;

data not available or not reliable;

wypetnienie pozycji jest niemozliwe lub niecelowe;

not applicable;

0znacza, ze dane zostaty zmienione w stosunku do juz opublikowanych;

data revised;

oznacza, ze nazwy zostaly skrocone w stosunku do obowiazujacej klasyfikacji; ich petne
nazwy podano w uwagach metodycznych — str. 9;

categories of applied classification are presented in abbreviated form; their full names are
given in the methodological notes — page 24;

0znacza, ze nie podaje sie wszystkich sktadnikdw sumy;

indicates that not all elements of the sum are given;

Przy publikowaniu danych Gléwnego Urzedu Statystycznego — prosimy o podanie zrodia
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Kody krajow
Codes of countries

AT — Austria (Austria)

BE - Belgia (Belgium)

CY - Cypr (Cyprus)

CZ - Republika Czeska (Czech Republic)
DE - Niemcy (Germany)

DK - Dania (Denmark)

EE — Estonia (Estonia)

EL — Grecja (Greece)

ES — Hiszpania (Spain)

FI — Finlandia (Finland)

FR - Francja (France)

HU — Wegry (Hungary)

IE — Irlandia (Ireland)

IT — Wiochy (Italy)

LT - Litwa (Lithuania)

LU — Luksemburg (Luxembourg)
LV - Lotwa (Latvia)

MT — Malta (Malta)

NL — Niderlandy (Netherlands)
NO —Norwegia (Norway)

PL- Polska (Poland)

PT — Portugalia (Portugal)

RO — Rumunia (Romania)

SI- Stowenia (Slovenia)
SK-Stowacja (Slovakia)

SE — Szwecja (Sweden)

UK- Wielka Brytania (United Kingdom)

Przyjete grupowania:

UE 15 (15 krajéw — cztonkéw UE przed 1 maja 2004 r.: Austria, Belgia, Dania, Finlandia, Francja, Grecja,
Hiszpania, Irlandia, Luksemburg, Niderlandy, Niemcy, Portugalia, Szwecja, Wielka Brytania, Witochy).

UE 25 (25 krajéw — cztonkéw UE po 1 maja 2004 r.: Austria, Belgia, Cypr, Dania, Estonia, Finlandia,
Francja, Grecja, Hiszpania, Irlandia, Litwa, Luksemburg, fotwa, Malta, Niderlandy, Niemcy, Polska,
Portugalia, Republika Czeska, Stowacja, Stowenia, Szwecja, Wegry, Wielka Brytania, Wiochy).

Euro-zone — Strefa Euro (12 krajéw Unii Gospodarczo-Walutowej: Austria, Belgia, Francja, Finlandia,
Grecja, Hiszpania, Irlandia, Luksemburg, Niderlandy, Niemcy, Portugalia, Wiochy).

Accepted groupings:

EU 15 (15 countries-members of EU before Mai 1%, 2004: Austria, Belgium, Denmark, Finland, France,
Greece, Spain, Ireland, Luxembourg, Netherlands, Germany, Portugal, Sweden, United Kingdom, Italy).
EU 25 (25 countries-members of EU after Mai 1%, 2004: Austria, Belgium, Cyprus, Denmark, Estonia,
Finland, France, Greece, Spain, Ireland, Lithuania, Luxembourg, Latvia, Malta, Netherlands, Germany,
Poland, Portugal, Czech Republic, Slovakia, Slovenia, Sweden, Hungary, United Kingdom, Italy).
Euro-zone (12 countries-members of Economic and Monetary Union: Austria, Belgium, Finland, France,
Greece, Spain, Ireland, Luxembourg, Netherlands, Germany, Portugal, Italy).

Przy publikowaniu danych Gléwnego Urzedu Statystycznego — prosimy o podanie zrodia
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6 Uwagi metodyczne

. UWAGI METODYCZNE

Sektor ustug, zgodnie z przyjeta konwencja, tworza podmiotowo okreslone jednostki, ktorych
podstawowy rodzaj dziatalnosci sklasyfikowano wg PKD w sekcjach:
G - Handel hurtowy i detaliczny; naprawa pojazdéw samochodowych, motocykli oraz artykutow
uzytku osobistego i domowego;
H — Hotele i restauracje;
| — Transport, gospodarka magazynowa, tacznosc¢;
J —Posrednictwo finansowe;
K — Obstuga nieruchomosci, wynajem, nauka i ustugi zwiazane z prowadzeniem dziatalnosci
gospodarczej;
L — Administracja publiczna i obrona narodowa; obowiazkowe ubezpieczenia spoteczne;
M — Edukacja;
N — Ochrona zdrowia i opieka spoteczna;
O - Pozostata dziatalnos¢ ustugowa komunalna, spoteczna i indywidualna;
P — Gospodarstwa domowe zatrudniajace pracownikow;
Q - Organizacje i zespoty eksterytorialne.
Charakterystyke przedmiotowej dziatalnosci ustugowej okresla Polska Klasyfikacja
Wyrobow i Ustug, przyjmujac, ze ustugi to czynnosci:

- 0 charakterze naprawczym, remontowym i konserwacyjnym;

- bedace wspdtudziatem w procesie produkcji, ale nie tworzace bezposrednio wyrobu, zlecane
przez producenta zabiegi techniczne na przedmiocie, a takze czynnosci z zakresu budownictwa,
handlu, transportu i tacznosci;

- zaspakajajace potrzeby fizyczne i psychiczne cztowieka w zakresie oswiaty, ochrony zdrowia
I opieki spotecznej, wypoczynku i sportu;

- zaspakajajace potrzeby porzadkowo - organizacyjne spoteczenstwa;

- pozostate, zwiazane z réznego rodzaju przedsicbiorczoscia.

Sektor niefinansowych ustug rynkowych zgodnie z przyjeta konwencja, tworza przedmiotowo
okreslone jednostki, ktérych podstawowy rodzaj dziatalnosci sklasyfikowano wedtug PKD
w sekcjach: G, H, I, K, M i O. W publikacjach rachunkéw narodowych i regionalnych niefinansowe
ustugi rynkowe dotycza sekcji: G, H, I, K, O i P. Sekcja M (Edukacja) oraz N (Ochrona zdrowia

i opieka spoteczna) sa zaliczane do ustug nierynkowych.
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Zgodnie z Polska Klasyfikacja Dziatalnosci (PKD) - obowiazujaca od 1 stycznia 2004 r. -

podmioty gospodarcze prowadzace podstawowa dziatalnos¢ zakwalifikowana do sekcji G ,HANDEL
HURTOWY | DETALICZNY; NAPRAWA POJAZDOW SAMOCHODOWYCH, MOTOCYKLI ORAZ ARTYKULOW
UZYTKU OSOBISTEGO | DOMOWEGO” nazywane sa jednostkami handlowymi. Wykaz rodzajow

dziatalnosci handlowej w zakresie sekcji G przedstawia sie nastepujaco:

SEKCJA,G” HANDEL HURTOWY I DETALICZNY; NAPRAWA POJAZDOW SAMOCHODOWYCH,
MOTOCYKLI ORAZ ARTYKULOW UZYTKU OSOBISTEGO | DOMOWEGO

DZIAL 50 SPRZEDAZ, OBSLUGA | NAPRAWA POJAZDOW SAMOCHODOWYCH
I MOTOCYKLI; SPRZEDAZ DETALICZNA PALIW DO POJAZDOW
SAMOCHODOWYCH

GRUPA

50.1 Sprzedaz pojazdéw samochodowych

50.2 Obstuga i naprawa pojazdéw samochodowych; pomoc drogowa

50.3 Sprzedaz czesci i akcesoriow do pojazdéw samochodowych

50.4 Sprzedaz, konserwacja i naprawa motocykli oraz sprzedaz czesci i akcesoriéw do nich
50.5 Sprzedaz detaliczna paliw

DZIAL 51 HANDEL HURTOWY | KOMISOWY, Z WYEACZENIEM HANDLU POJAZDAMI
SAMOCHODOWYMI | MOTOCYKLAMI.
GRUPA
51.1 Sprzedaz hurtowa realizowana na zlecenie
51.2 Sprzedaz hurtowa ptoddw rolnych i zywych zwierzat
51.3 Sprzedaz hurtowa zywnosci, napojow i tytoniu
51.4 Sprzedaz hurtowa artykutéw uzytku domowego i osobistego
51.5 Sprzedaz hurtowa pétproduktow i odpadéw pochodzenia nierolniczego oraz ztomu
51.8 Sprzedaz hurtowa maszyn, sprzetu i dodatkowego wyposazenia
51.9 Pozostata sprzedaz hurtowa
DZIAL 52 HANDEL DETALICZNY, Z WYLACZENIEM SPRZEDAZY POJAZDOW
SAMOCHODOWYCH | MOTOCYKLI; NAPRAWA ARTYKULOW UZYTKU
OSOBISTEGO | DOMOWEGO.
GRUPA

52.1 Sprzedaz detaliczna w niewyspecjalizowanych sklepach

52.2 Sprzedaz detaliczna zywnosci, napojow i wyrobow tytoniowych w wyspecjalizowanych
sklepach

52.3  Sprzedaz detaliczna wyrob6w farmaceutycznych i medycznych, kosmetykdw i
artykutow toaletowych

52.4 Pozostata sprzedaz detaliczna nowych towarow w wyspecjalizowanych sklepach

52.5 Sprzedaz detaliczna artykutdw uzywanych prowadzona w sklepach

52.6 Handel detaliczny poza siecia sklepowa

52.7 Naprawa artykutéw uzytku osobistego i domowego
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W publikacji zastosowano skroty dla r6znych pozioméw klasyfikacyjnych; wykaz skrétow

I petnych nazw wedtug PKD podany jest ponizej:

skroét

pelna nazwa

sekcje

Handel i naprawy

Handel hurtowy i detaliczny; naprawa pojazdéw samochodowych,
motocykli oraz artykutéw uzytku osobistego i domowego

Obstuga nieruchomosci i firm;

nauka

Obstuga  nieruchomosci, wynajem, nauka Zwigzane

z prowadzeniem dziatalnosci gospodarczej

i ustugi

Administracja publiczna i obrona
narodowa; obowiazkowe ubezpie-
czenia spoteczne i zdrowotne

Administracja publiczna i obrona narodowa; obowiazkowe ubezpie-
czenia spoteczne i powszechne ubezpieczenia zdrowotne

Pozostata dziatalno$¢ ustugowa

Pozostata dziatalnos¢ ustugowa komunalna, spoteczna i indywidualna

dziaty

Handel pojazdami

Sprzedaz, obstuga i naprawy pojazdéw samochodowych i motocykli;
sprzedaz detaliczna paliw do pojazdéw samochodowych

Handel hurtowy

Handel hurtowy i komisowy, z wylaczeniem handlu pojazdami
samochodowymi i motocyklami

Handel detaliczny

Handel  detaliczny, z  wylaczeniem  sprzedazy  pojazdéw
samochodowych i motocykli; naprawa artykutéw uzytku osobistego
i domowego

Wynajem maszyn i urzadzen

Wynajem maszyn i urzadzen bez obstugi oraz wypozyczanie artykutow
uzytku osobistego i domowego

Dla potrzeb badan krétkookresowych dotyczacych obrotow w handlu detalicznym zostaty utworzone

nastepujace grupowania rodzajow dziatalnosci zgodnie z Rozporzadzeniem Rady (WE) Nr 1165/98.

PKD

Rodzaj dzialalnosci

52

Sprzedaz detaliczna

52.11,52.2

Zywnos¢é, napoje i wyroby tytoniowe

52.12,52.3,52.4,52.5,52.6

Sprzedaz towaréw niezywnosciowych

52.11

Sprzedaz w niewyspecjalizowanych sklepach z przewaga zywnosci, napojow
i wyrobéw tytoniowych

52.12

Pozostata sprzedaz detaliczna w niewyspecjalizowanych sklepach

52.21,52.22,52.23, 52.24,
52.25, 52.26, 52.27

Zywnosé, napoje alkoholowe i bezalkoholowe oraz wyroby tytoniowe w
wyspecjalizowanych punktach sprzedazy

52.31, 52.32,52.33

Farmaceutyki, kosmetyki, sprzet ortopedyczny

52.41,52.42,52.43

W1ékno, odziez, obuwie

52.44,52.45, 52.46

Meble, artykuty radiowo-telewizyjne, artykuty gospodarstwa domowego

52.47,52.48

Prasa, ksiazki, pozostata sprzedaz w wyspecjalizowanych sklepach

52.61

Sprzedaz detaliczna prowadzona przez domy sprzedazy wysytkowej
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W zaleznosci od liczby pracujacych podmioty prowadzace dzialalnosé¢ gospodarcza podzielono

na trzy kategorie:

— do 9 pracujacych,

— o0d 10 do 49 pracujacych,

— powyzej 49 pracujacych.

Dane o pracujacych obejmuja osoby petnozatrudnione i niepetnozatrudnione w gtdwnym miejscu pracy.
Do pracujacych zaliczono™:

1) osoby zatrudnione na podstawie stosunku pracy (tj. umowy o prace, powotania, wyboru lub
mianowania) tacznie z sezonowymi i zatrudnionymi dorywczo;

2) pracodawcdw i pracujacych na wiasny rachunek:

— wiascicieli i wspotwiascicieli zaktadow (tacznie z pomagajacymi cztonkami ich rodzin)
jednostek prowadzacych dziatalnos¢ gospodarcza (z wytaczeniem wspolnikéw spotek, ktorzy
nie pracuja w spotce);

— 0soby pracujace na wiasny rachunek;

3) agentdw pracujacych na podstawie umow agencyjnych i umow na warunkach zlecenia (tacznie
z pomagajacymi cztonkami ich rodzin oraz osobami zatrudnionymi przez agentow);

4) osoby wykonujace praceg nakladcza;

5) cztonkéw spotdzielni produkcji rolniczej, tj. cztonkéw RSP oraz powstatych na ich bazie
spotdzielni o innym profilu produkcyjnym, w odniesieniu do ktérych funkcjonuje prawo
spotdzielcze, a takze cztonkow spotdzielni kotek rolniczych.

Przecigtne zatrudnienie dotyczy pracownikdéw petnozatrudnionych oraz niepetnozatrudnionych
w przeliczeniu na petnozatrudnionych, bez zatrudnionych poza granicami kraju.

Przecietne wynagrodzenie miesigczne (nominalne) przypadajace na 1 zatrudnionego obliczono
przyjmujac:

— wynagrodzenia osobowe, bez wynagrodzen osob wykonujacych prace naktadcza oraz ucznidw,
a takze 0sdb zatrudnionych za granica,

— wyplaty z tytutu udziatu w zysku i w nadwyzce bilansowej w spotdzielniach,

— dodatkowe wynagrodzenia roczne dla pracownikow jednostek sfery budzetoweyj,

— honoraria wyptacone niektorym grupom pracownikow za prace wynikajace z umowy 0 prace,
np. dziennikarzom, realizatorom filmow, programdw radiowych i telewizyjnych.

Dane o wynagrodzeniach podaje si¢ w ujeciu brutto, tj. tacznie z zaliczkami na poczet podatku
dochodowego od o0séb fizycznych oraz od 1999r. ze skiadkami na obowiazkowe ubezpieczenia

spoteczne (emerytalne, rentowe i chorobowe) ptaconymi przez ubezpieczonego pracownika.

! Wy formularza Z-06 z 2006 r. ! According to the Z-06 form 2006.
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MARZA HANDLOWA jest to cena ustugi handlowej, stanowiaca réznice miedzy cena zakupu a cena
sprzedazy towardw, przeznaczona na pokrycie kosztow handlowych i osiagniecie zysku. Rozréznia si¢
marz¢ handlowa brutto tj. roznice migdzy wartoscia nabycia a wartoscia sprzedazy towardw oraz marze
handlowa netto, ktora stanowi roznica miedzy wartoscia sprzedazy a kosztem wiasnym sprzedazy.
Marza handlowa brutto wystepuje w postaci:

1) rabatu procentowego odliczanego od cen detalicznych lub cen hurtowych,

2) narzutu procentowego doliczanego do cen zbytu,

3) stawek kwotowych doliczanych do cen zbytu lub cen hurtowych.
Wysokos¢ marz i zasady ich obliczania ustala przedsigbiorstwo handlowe. L.aczna marza handlowa
jest suma realizowanych marz (detalicznych, hurtowych, gastronomicznych itp.) i stanowi podstawowe
zrodto tworzenia dochodu w przedsigbiorstwie handlowym, przeznaczonego na pokrycie kosztow
handlowych, optacenie podatkdw oraz wygospodarowanie zysku.
PRODUKCJA GLOBALNA w sektorze przedsigbiorstw obejmuije:

1) przychody ze sprzedazy produktéw (wyrobow i ustug niefinansowych) wiasnej produkcji;

2) marze realizowana na sprzedazy towarow zakupionych z przeznaczeniem do odsprzedazy;

3) wartos¢ produktow w formie rozliczen w naturze;

4) produkty przeznaczone na powiekszenie wartosci wiasnych srodkéw trwatych;

5) przyrost zapaséw wyrobdw gotowych oraz produkcji niezakonczonej.
ZUZYCIE POSREDNIE obejmuje: wartos¢ zuzytych materiatdw (tacznie z paliwami) netto (po
odjeciu wartosci odpadkdéw uzytkowych), surowcdéw (tacznie z opakowaniami), energii, gazéw
technicznych i ustug obcych (obrobka obca, ustugi transportowe, najem sprzetu, ustugi
telekomunikacyjne i obliczeniowe, prowizje ptacone za ustugi bankowe) oraz koszty podrézy
stuzbowych (bez diet) oraz inne koszty (np. koszty reklamy, reprezentacji, dzierzawy i najmu,
koszty biletow stuzbowych, koszty ryczattow za uzywanie wilasnych pojazdéw do celéw
stuzbowych, optaty gietdowe i optaty z tytutu uczestnictwa w Krajowym Depozycie Papierow
Wartosciowych).
WARTOSC DODANA BRUTTO - cze$¢ wartosci produktu krajowego brutto wytworzona w ramach
dziatalnosci eksploatacyjnej realizowanej przez jednostki handlowe. Obliczana jest jako rdznica
migdzy produkcja globalna a zuzyciem posrednim.
KOSZTY ZWIAZANE Z ZATRUDNIENIEM skiadaja si¢ z:

— wynagrodzenia brutto,

— sktadek na ubezpieczenia spoteczne,

— innych kosztéw pracowniczych.
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NAKLADY INWESTYCYJNE sa to naktady finansowe lub rzeczowe, ktérych celem jest stworzenie
nowych srodkéw trwatych lub ulepszenie (przebudowa, rozbudowa, rekonstrukcja, adaptacja lub
modernizacja) istniejacych obiektow majatku trwatego, a takze naklady na tzw. pierwsze
wyposazenie inwestycji.

OBROTY, tzw. PRZYCHODY ZE SPRZEDAZY - obejmuja wartos¢ sprzedanych na zewnatrz
przedsiebiorstwa produktow (wyrobéw gotowych i ustug), towardéw i materiatdbw wyrazonych
w rzeczywistych cenach sprzedazy z uwzglednieniem upustéw, rabatdw, i bonifikat — bez podatku od
towarow i ustug (VAT). Natomiast nie uwzglednia sie sprzedazy skladnikbw majatku trwatego,
dotacji, pozostatych przychoddéw operacyjnych oraz przychoddw z operacji finansowych (dywidendy
z tych udziatoéw, uzyskanych z odsetek).

Badanie obrotéw (przychoddw ze sprzedazy) przedsigbiorstw handlowych prowadzone jest od
2000 r. w cyklu miesiecznym i obejmuje swoim zakresem osoby prawne i jednostki organizacyjne nie
majace 0sobowosci prawnej oraz osoby fizyczne - prowadzace dziatalno$¢ gospodarcza,
zaklasyfikowane wg PKD do grup: 50.1-50.5, a takze 52.1-52.6.

Przedsigbiorstwa o liczbie pracujacych 10 i wigcej 0séb sktadaja raz w miesiacu ,,Meldunek
0 dziatalnosci gospodarczej DG-1”, a firmy o liczbie pracujacych 9 i mniej 0s6b uczestnicza
w ,,Kwartalnym badaniu przychodéw w przedsigbiorstwach handlowych H-01/k”. Sprawozdanie
H-01/k obejmuje swoim zakresem dane miesigczne, a czestotliwosé jego wypetniania jest kwartalna, co
pozwala zmniejszy¢ obciazenie respondentdw. Wyniki badania H-01/k sa agregowane z wynikami
badania DG-1 dla uzyskania wskaznika pozwalajacego oceni¢ zmiany krotkookresowe obserwowanej
zbiorowosci.

Jednostki o liczbie pracujacych powyzej 49 os6b sa objete badaniem petnym. Natomiast
jednostki o liczbie pracujacych 10-49 os6b oraz o liczbie pracujacych 9 i mniej 0sob objete sa badaniem
reprezentacyjnym. W Meldunku DG-1 préba stanowi ok. 10% populacji, a w badania H-01/k ok. 1,3%.

Obroty? przedsiebiorstw handlowych dla dziatéw 50 i 52 prezentowane sa na wykresach
w formie dynamik w cenach statych, gdzie okresem bazowym jest 2000 rok. Dla odzwierciedlenia
zjawisk zachodzacych w diuzszym okresie czasu wraz z danymi zrodtowymi przedstawiony jest trend.
Trend ten wygenerowany jest w wyniku przeprowadzenia dekompozycji szeregu czasowego, czyli
wyodrebnienia z ciagu obserwacji poszczeg6lnych sktadowych, majacych wptyw na ksztattowanie
si¢ danego zjawiska. Poza trendem okreslanym jako tendencja rozwojowa, w Szeregu czasowym

mozna wyrdzni¢ nastepujace, pozostate sktadowe: wahania cykliczne (ujmowane czesto tacznie

2 Obroty w handlu detalicznym dla dziatu 52 zawarte sa w tabl. nr 27-28 (patrz str. 97-98).
2 Turnover of retail trade for the division 52 are presented in tables 27 and 28 (see pages 57 -58).
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z trendem), wahania sezonowe oraz zaktocenia losowe. Sktadowa sezonowa to odchylenia wartosci
szeregu 0 charakterze okresowym, natomiast sktadowa losowa oznacza odchylenia o charakterze
przypadkowym. Wystepowanie tych zmian uniemozliwia interpretacje zachodzacych zmian
diugookresowych oraz zaktdca porownywalnosé sasiadujacych okreséw np. miesiecy grudzien -
styczen. Eliminacja z szeregu czynnikdéw sezonowych i losowych pozwala na badanie ogélnych
kierunkdw zmian zjawisk ekonomicznych, zachodzacych w dtugim okresie czasu, zwigksza
mozliwos¢ pordwnania tendencji wystepujacych w roznych regionach czy krajach, a takze pomaga
w planowaniu i prognozowaniu.

W celu poprawienia zarbwno sezonowego modelowania, jak i oszacowan trendu rzeczywisty
szereg przed dekompozycja poddawany jest wstepnej korekcie, ktéra polega na eliminacji wptywu
zmiennej liczby dni roboczych i wartosci odstajacych (nietypowych).

Obecnie zgodnie z zaleceniami Eurostatu do dekompozycji szeregdw czasowych stosowane
sa gtdwnie dwie metody: X-12 ARIMA i TRAMO-SEATS. Dekompozycja zaprezentowanych
w publikacji szeregow zostata przeprowadzona przy uzyciu metody TRAMO-SEATS.

SPRZEDAZ DETALICZNA TOWAROW (lacznie z podatkiem VAT) - sprzedaz towarow
wiasnych i komisowych (nowych
i uzywanych) w punktach sprzedazy detalicznej, placowkach gastronomicznych oraz innych punktach
sprzedazy (np. magazynach, sktadach itp.) w ilosciach wskazujacych na zakupy dla potrzeb
indywidualnych nabywcow. Wartos¢ sprzedazy detalicznej stanowi sume sprzedazy zrealizowana
przez jednostki handlowe i niehandlowe.
SPRZEDAZ ZYWNOSCI - obejmuje produkty pochodzenia roslinnego i zwierzecego, ktére w stanie
naturalnym lub po obrdbce technologicznej lub kulinarnej stanowia pokarm cztowieka. Nie zalicza si¢
do zywnosci napojow alkoholowych, wyrobdw tytoniowych oraz lekdw.
SPRZEDAZ TOWAROW NIEZYWNOSCIOWYCH - obejmuje zaspokajanie potrzeb bytowych ludnosci
zwiazanych z ubiorem; z wyposazeniem mieszkania; z higiena osobista i ochrona zdrowia; z kultura,
oswiata, wypoczynkiem; z transportem. Ponadto obejmuje towary stuzace do zaspokajania potrzeb
gospodarstw domowych gtoéwnie w sferze produkcji rolniczej i budowlanej.
SPRZEDAZ NAPOJOW ALKOHOLOWYCH obejmuije:
1) wyroby spirytusowe czyste oraz gatunkowe tj. napoje alkoholowe o zawartosci powyzej 18%
alkoholu;
2) wina (gronowe owocowe, musujace), napoje typu win (aperitify, coctaile, kordiaty), miody
pitne;
3) piwo niezaleznie od zawartosci alkoholu i ekstraktu.

PUNKTY SPRZEDAZY DETALICZNEJ sa to placowki handlowe obejmujace:
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— obiekty wielkopowierzchniowe,

— sklepy tacznie z aptekami,

— state punkty sprzedazy drobnodetalicznej (kioski, “szczeki”, stragany),

— pozostate punkty sprzedazy drobnodetalicznej o charakterze ruchomym,

— stacje paliw.

SKLEP - jest to staly punkt sprzedazy detalicznej, posiadajacy specjalne pomieszczenie (tj. lokal
sklepowy) z oknem wystawowym oraz wnetrzem dostepnym dla klientdbw. Moze on stanowié
jednozaktadowe przedsicbiorstwo lub moze by¢ jednym z zakladdw przedsigbiorstwa
wielozaktadowego (wielosklepowego).

Jezeli w duzych sklepach (np. w domach towarowych, domach handlowych, domach sprzedazy
wysylkowej) czes¢ powierzchni sprzedazowej zostata wydzierzawiona przez inna osobeg prawna lub
fizyczna, ktora na tej czesci powierzchni prowadzi sprzedaz detaliczna na wiasny rachunek - to ta
cze¢s¢ stanowi odrebny sklep.

O zaliczeniu sklepu do odpowiedniej specjalizacji branzowej decyduje wzgledna przewaga
wartosci sprzedawanych towarow danej branzy.

Wyrézniamy nastepujace formy organizacyjne sklepow:

— domy towarowe sg to wielodziatowe sklepy o powierzchni sal sprzedazowych 2000 m?
i wiecej, prowadzace sprzedaz szerokiego i uniwersalnego asortymentu towarow
niezywnosciowych, a czesto takze towardw zywnosciowych: moga réwniez prowadzié
pomocnicza dziatalnos¢ gastronomiczna i ustugowa,

— domy handlowe sa to wielodziatowe (przynajmniej dwa dziaty branzowe) sklepy o powierzchni
sal sprzedazowych od 600 m? do 1999 m? prowadzace sprzedaz towaréw o podobnym
asortymencie jak w domach towarowych,

— supermarkety sa to sklepy o powierzchni sprzedazowej od 400 m* do 2499 m? prowadzace
sprzedaz gtownie w systemie samo-obstugowym, oferujace szeroki asortyment artykutow
zywnosciowych oraz artykuty niezywnosciowe czestego zakupu,

— hipermarkety sa to sklepy o powierzchni sprzedazowej od 2500 m? prowadzace sprzedaz
gléwnie w systemie samoobstugowym, oferujace szeroki asortyment artykutow
zywnosciowych i niezywnosciowych czestego zakupu, zwykle z parkingiem samochodowym,

— sklepy powszechne sa to sklepy prowadzace sprzedaz gtownie towar6w zywnosciowych
codziennego uzytku, o powierzchni sal sprzedazowych od 120 do 399 m?,

— sklepy wyspecjalizowane sa to sklepy prowadzace sprzedaz szerokiego asortymentu artykutow do
kompleksowego zaspokojenia okreslonych potrzeb, np. ubioru, wyposazenia mieszkan, sklepy

motoryzacyjne, meblowe, sportowe itp,



14 Uwagi metodyczne

— pozostale sklepy sa to sklepy o powierzchni sal sprzedazowych do 119 m? prowadzace
sprzedaz gtownie towarOw zywnosciowych codziennego uzytku oraz czesto nabywanych
towaréw niezywnosciowych,

— apteki - state punkty sprzedazy detalicznej spetniajace warunki sklepu, w ktorych prowadzi sie
sprzedaz wyrobdéw farmaceutycznych lub zielarskich,

— stacje paliw - punkty sprzedazy detalicznej paliw, benzyny, oleju napedowego, ptynéw
chtodzacych, srodkéw czyszczacych itp.

Liczbe sklepow i stacji paliw wg stanu w dniu 31 XII w podziale wg specjalizacji branzowej i wg form
organizacyjnych ustalono na podstawie:
— wykazéw sklepow sporzadzonych przez jednostki o liczbie pracujacych 10 i wiecej 0s6b
realizujace sprzedaz detaliczna (dziat 4 sprawozdania H-01s),
— kartoteki do badania jednostek lokalnych przedsicbiorstw o liczbie pracujacych 9 i mniej oséb
sporzadzonej przez Centralny Osrodek Informatyki Statystycznej w oparciu 0 Baze Jednostek
Statystycznych.
Powierzchnia sprzedazowa sklepu - czes¢ lokalu sklepowego przeznaczona na ekspozycje
towarOw oraz sprzedaz (tzn. czes¢ przeznaczona do eksponowania towarow i obstugi nabywcow),
mierzona w m%.
Do pracujacych w sklepie zalicza sig¢ faktycznie pracujacych w sklepie: wiascicieli, wspotwiascicieli
oraz pomagajacych dorostych cztonkdw rodziny, a takze zatrudnionych na podstawie umowy o prace,
tacznie z sezonowymi i pracujacymi dorywczo, agentow oraz osoby zatrudnione przez agentow.
STALE PUNKTY SPRZEDAZY DROBNODETALICZNEJ:
— Kkiosk - stanowi pomieszczenie state, zamykane z oknem wystawowym, ktérego wnetrze nie jest
dostepne dla klienta,
— stragan - skonstruowany z urzadzen przenosnych, stuzacych do wytozenia i sprzedazy towarow
w statym miejscu sprzedazy,
— magazyn u producenta lub handlowy prowadzacy sprzedaz detaliczna.
POZOSTALE PUNKTY SPRZEDAZY DROBNODETALICZNEJ (0 charakterze ruchomych stoisk):

— punkty sprzedazy obwoznej,

— punkty sprzedazy obnosnej,
sa to roznego rodzaju punkty sprzedazy detalicznej bez statej lokalizacji w terenie, ktdrych zadaniem
jest dotarcie bezposrednio do klienta. Przeznaczone sa gtéwnie do obstugi terendw o rozproszonej
zabudowie (osiedli podmiejskich, terendw turystycznych, wczasowisk itp.). Oferowany asortyment to
przede wszystkim artykuty, nie wymagajace specjalnej decyzji zakupu i wyboru towaru.
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TARGOWISKA - wyodrebnione tereny lub budowle (plac, ulica, hala targowa) ze statymi, wzglednie
sezonowymi punktami sprzedazy drobnodetalicznej lub urzadzeniami przeznaczonymi do prowadzenia
handlu, codziennie lub w wyznaczone dni tygodnia.
TARGOWISKA SEZONOWE Sa to place i ulice, gdzie uruchamiane sa na okres do 6 miesiecy punkty
handlowe, w zwiazku ze wzmozonym ruchem nabywcow (np. nadmorski ruch urlopowy) i dziatalnosé¢
ta jest ponawiana w kolejnych sezonach.
SPRZEDAZ HURTOWA (lacznie z podatkiem VAT) — jest to dziatalnos¢ polegajaca na odsprzedazy
zakupionych towaréw we wiasnym imieniu, zwykle nieostatecznym odbiorcom (innym hurtownikom,
detalistom, producentom). Obejmuje sprzedaz towaréw z magazynéw handlowych, wiasnych badz
uzytkowanych, w ktorych sktadowane towary stanowia wiasnos¢ przedsigbiorstwa handlowego. Do
wartosci sprzedazy hurtowej zalicza si¢ rowniez wartos¢ sprzedazy zrealizowanej na zasadzie
bezposredniej ptatnosci lub kontraktu (agenci, aukcjonerzy), jak réwniez wartos¢ sprzedazy
zrealizowanej przez tranzyt rozliczany, polegajacy na przekazywaniu towarow bezposrednio od
dostawcy do odbiorcy z pominieciem magazynow, ktore t¢ dostawe realizuja.

MAGAZYNY HANDLOWE?® - magazyny jednostek zajmujacych si¢ obrotem towarami.

Magazyny handlowe - jednostki organizacyjno-funkcjonalne zajmujace wyodrebniona przestrzen

magazynowa, Wyposazone W sprzet i urzadzenia techniczne umozliwiajace skladowanie towaréw

zgodnie z wymogami przechowalnictwa oraz dysponujace personelem do jego prawidtowej obstugi.

Magazyny handlowe zajmuja:

— powierzchnie skitadowa (W m? w budynkach magazynowych zamknietych, budynkach
magazynowych zadaszonych (wiatach), piwnicach samodzielnych, placach sktadowych
(sktadowiskach), pomieszczeniach niemagazynowych tj. przeznaczonych na inne cele, niz
przechowywanie towardw np. przemystowych, biurowych, mieszkalnych, socjalnych,

— pojemnosé uzytkowa (w m3): zbiornikéw przeznaczonych do magazynowania towaréw ptynnych,
potptynnych, gazowych; silosow (elewatorow) do magazynowania towardéw sypkich,
sproszkowanych, drobnoziarnistych, itp.

Magazyny hurtu — podstawowe jednostki handlu hurtowego; moga to by¢ wolnostojace budynki

(tzw. magazyny zamkniete), pomieszczenia zadaszone (tzw. wiaty), silosy i zbiorniki oraz place

sktadowe.

Powierzchnia skladowa magazyndw - stanowi czg$¢ powierzchni budynkéw magazynowych (tzw.

magazynow zamknigtych), pomieszczen zadaszonych (tzw. wiat), placéw skladowych oraz innych

3 Poczawszy od 2006 r. badanie prowadzone jest w cyklu trzyletnim. Nastepne wyniki beda opublikowane za 2009 r.
® From 2006 research has been conducting in three year cycle. Next results will be presented in 2009.
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pomieszczen przystosowanych do celéw sktadowych (np. pomieszczenia dzierzawione Ilub

wynajmowane od firm produkcyjnych, instytucji uzytecznosci publicznej, osdb fizycznych itd.), ktora

stuzy przechowywaniu towarow w dtuzszych badz krétszych okresach czasu.

PLACOWKI GASTRONOMICZNE - sa to zaktady i punkty gastronomiczne state i sezonowe, ktdrych

przedmiotem dziatalnosci jest przygotowanie oraz sprzedaz positkow i napojow do spozycia na

miejscu i na wynos.

Sezonowe placdéwki gastronomiczne to placowki uruchamiane okresowo i dziatajace nie diuzej niz

sze$¢ miesiecy w roku kalendarzowym. Do placowek gastronomicznych nie zalicza sie¢ tzw. punktow

sprzedazy ruchomej i automatéw sprzedazowych.

Wyro6zniamy nastepujace placowki gastronomiczne:

— restauracje - zaktady gastronomiczne dostepne dla ogétu konsumentéw, z pelna obstuga kelnerska,
oferujace szeroki i zroznicowany asortyment potraw i napojow, podawany konsumentom wedtug
karty jadtospisowej,

— bary - placowki gastronomiczne prowadzace dziatalnos¢ o charakterze zblizonym do restauracji
z ograniczonym asortymentem potraw i towaréw popularnych. Do tej grupy zaliczamy: jadtodajnie,
bary (uniwersalne, szybkiej obstugi, przekaskowe, mleczne), bistra oraz kawiarnie, herbaciarnie,
winiarnie, piwiarnie,

— stotéwki - placoéwki zbiorowego zywienia zapewniajace okreslonym grupom konsumentow, positki
(gtéwnie obiady), ale takze $niadania i kolacje,

— punkty gastronomiczne - placéwki gastronomiczne prowadzace ograniczona dziatalnos¢
gastronomiczna, takie jak: smazalnie, pijalnie, lodziarnie, bufety w kinach, na stadionach itp.

PRZYCHODY Z DZIALALNOSCI GASTRONOMICZNEJ (lacznie z podatkiem VAT) - stanowia

przychody uzyskane ze sprzedazy:

— towardw handlowych zakupionych i odsprzedawanych w niezmienionej postaci po ewentualnym
konfekcjonowaniu, w tym napojéw alkoholowych,

— produkcji gastronomicznej - wyrobdw kulinarnych, ciastkarskich i innych wytworzonych na
wilasne potrzeby,

— $wiadczonych ustug - np. wptywy z tytulu optat za korzystanie z szatni, przechowalni bagazu,
obstugi parkingéw, z tytutu dziatalnosci rozrywkowej, za zorganizowanie przyjec¢ poza zaktadem
I w zakladzie, za wypozyczenie sali itp.

PODAZ wybranych towarow — jest to ilos¢ wytworzonych w kraju produktow, pomniejszona o ich

eksport, a powiekszona o import. Podaz skorygowana o saldo zmiany stanu zapaséw u producenta

okresla wielkos¢ dostaw na zaopatrzenie kraju.

ZAPASY WYROBOW U PRODUCENTA - wyprodukowane wyroby gotowe (finalne) znajdujace sig
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w magazynach producenta, przeznaczone do sprzedazy.

ZAPASY PRODUKTOW GOTOWYCH WEASNEJ PRODUKCJI obejmuja: wyroby gotowe, wykonane
ustugi, zakonczone roboty, w tym takze budowlano-montazowe, zlecone prace naukowo-badawcze,
prace projektowe, geodezyjno-kartograficzne itp. wycenione wedtug technicznego kosztu ich
wytworzenia.

ZAPASY TOWAROW sa to rzeczowe skiadniki aktywdw obrotowych nabyte w celu odsprzedazy
wedtug rzeczywistych cen zakupu (nabycia).

ZAPASY TOWAROW W MAGAZYNACH HURTOWYCH — sa to towary znajdujace si¢ w magazynach
wiasnych jednostek handlowych, realizujacych sprzedaz hurtowa oraz towary stanowiace wiasnoscé
tych jednostek, a znajdujace si¢ w magazynach obcych.

Nie zalicza si¢ do zapaséw w magazynach hurtowych, towaréw obcych sktadowanych na warunkach
umownych oraz towaréw zareklamowanych i pozostawionych do dyspozycji dostawcdow.

ZAPASY TOWAROW W MAGAZYNACH DETALU — S to towary w magazynach jednostek detalicznych.
ROTACJA TOWAROW W HANDLU - miernik wyrazajacy stosunek migdzy wielkoscia przecigtnego
zapasu i wielkoscia sprzedazy, okreslajacy srednia szybkosé¢ obrotu towarow.

Rotacje towardéw w dniach oblicza si¢ wg wzoru:

S )
Rd =7/ vrzH gdzie:

R, - rotacja w dniach,

/7 o~ 28P3S przecietny,

s  -sprzedaz w badanym czasie,

d - liczba dni w badanym okresie.

SPOZYCIE NIEKTORYCH ARTYKUELOW KONSUMPCYIJNYCH NA 1 MIESZKANCA - zrodiem
opracowania sa informacje o0: wielkosci krajowej produkcji, imporcie, eksporcie, zapasach
w magazynach producentéw i w przedsiebiorstwach handlowych. W przypadku niektérych produktow
pochodzenia rolnego (ziarno 4 zbdz w przeliczeniu na przetwory, ziemniaki, warzywa i owoce)
produkcje pomniejszono o zuzycie tych produktow na cele produkcyjne (siew, spasanie, surowce dla
gorzelni, krochmalni itp.).

Przeliczenia 4 zb6z (pszenicy, zyta, owsa, jeczmienia) na przetwory dokonano wedtug odpowiednich
procentéw przemiatu.

FRANCHISING - ditugotrwate porozumienie o wspétpracy migdzy niezaleznymi prawnie przedsigbiorstwami:
dawca (pomoc w zarzadzaniu, strategia rozwoju, produkty itp.) oraz przedsigbiorstwem - biorca

zachowujacym niezaleznosc.
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CASH AND CARRY (za gotowke bez dostawy) - forma sprzedazy hurtowej prowadzonej
w pomieszczeniach przystosowanych do samoobstugi z szeroka oferta asortymentowa towarow
(gtéwnie artykutdow zywnosciowych). Nabywca moze wybrac i natychmiast zabrac¢ ze soba zakupiony
towar. Koszty odbioru i przewozu towar6w obciazaja habywce.

HANDEL DYSKONTOWY - to rdzne formy handlu z obnizonym standardem obstugi konsumenta
i nizsze od przecietnych ceny. Wymieni¢ wsrdd nich mozna sklepy dyskontowe, magazyny typu cash
and carry oraz inne obiekty oferujace ograniczony asortyment szybko rotujacych towardw po nizszych
od srednich dla danego rynku cenach. Marze w tych obiektach sa zwykle nizsze od przecietnych.
Stosuje si¢ technologie sprzedazy minimalizujace koszty; asortyment zawezony jest do najczesciej
kupowanych przez konsumentdw towarow; ekspozycja towardw jest bardzo oszczedna, z akcentem na
maksymalne wykorzystanie powierzchni sprzedazowej. Samoobstugowa metoda sprzedazy.
ZRODLAMI INFORMACJI sa wyniki badan statystycznych - dla jednostek o liczbie pracujacych do 9
0s0b - badanie reprezentacyjne: SP-3, H-01/k, w zakresie jednostek o liczbie pracujacych 10
i wigcej 0s0b - sprawozdania H-01s, H-01a, H-01g, DG-1, F-01/1-01, SP, P-01, P-Olmutacja, a dla
jednostek o liczbie pracujacych powyzej 49 oséb - sprawozdanie P-02. Wykorzystuje si¢ rowniez
dokument odprawy celnej SAD, deklaracje INTRASTAT oraz sprawozdanie SG-01 ,,Statystyka
gminy”.

Badaniem na formularzu SP-3 objgta zostata dziatalnos¢ prowadzona przez osoby prawne i jednostki
organizacyjne nie majace osobowosci prawnej oraz przez osoby fizyczne prowadzace dziatalnosé
gospodarcza, w tym w zakresie handlu detalicznego, hurtowego i gastronomii - na podstawie
potwierdzenia zgtoszenia dziatalnosci gospodarcze;.

Dobor préby do badania dokonany zostat metoda losowa wg algorytmu opracowanego przez zespot
matematykow. Operat do losowania proby, utworzony w oparciu 0 Baze¢ Jednostek Statystycznych,
stanowit rowniez podstawe do uogolniania wynikow.

Ponadto do oceny dziatalnosci handlowej uzupetniajaco wykorzystano informacje pochodzace
z rdznych poza statystycznych zrddet (opracowania naukowe, prace studialne, ekspertyzy, badania
poszczegdlnych segmentow rynkow).

Strukture sprzedazy detalicznej sprzedawanych towar6w uzyskano z reprezentacyjnego badania
ankietowego sklepéw na formularzu H-0la. Operatem do losowania sklepéw jest wykaz sklepow
sporzadzony w roku poprzedzajacym badanie.

Informacje o liczbie placowek gastronomicznych i ich przychodach, prezentowane w tablicach,
uzyskano z badania H-O1lg obejmujacego przedsicbiorstwa duze i srednie prowadzace dziatalnosé

gastronomiczna oraz z badania reprezentacyjnego jednostek matych na formularzu SP-3.
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Wartos¢ sprzedazy gastronomicznej podawana jest w cenach ptaconych przez konsumentow
(tj. cenach realizacji).

Grupowania sprzedazy detalicznej wg rodzaju dzialalnosci prowadzonej przez przedsigbiorstwo
dokonano wykorzystujac ponizszy klucz przejscia z jednostek klasyfikacyjnych wg PKD.
O zaklasyfikowaniu do danego rodzaju dziatalnosci decyduje przewaga sprzedawanego asortymentu
towaréw w punktach sprzedazy jednostek handlowych i niehandlowych.
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Rodzaje dzialalnosci w zakresie sprzedazy detalicznej:

Jednostki produkcyjne

Jednostki handlowe

SekcjaH

Wyszczegolnienie (niehandlowe) sekcja G
wg PKD hurtowe detaliczne gastronomiczne
Pojazdy samochodowe, 3410,3420,3430, 5010,5030,5040 -
motocykle, czesci 3541,3543,
Paliwa state, ciekte i gazowe | 2310,2320, 5151 5050 -

Zywnosé, napoje i wyroby
tytoniowe

1541-1543, 1551,1552,
1561, 1562, 1583-1589,

5117, 5133, 5136,
5137-5139, 5131,

5211, 5221, 5222,
5223, 5224, 5225,

1531-1533, 1511-1513, 5226, 5227
1520, 1581, 1582, 1591- 5132,5134
1596, 1598,
Pozostata sprzedaz detaliczna 5212 -
w niewyspecjalizowanych
sklepach
Farmaceutyki, kosmetyki, 2451,2452,2441, 5145, 5146 5233, 5231,5232 -
sprzet ortopedyczny 2442,3310
Widkno, odziez, obuwie 1711-1717, 1721-1725, 5116,5124,5141, |5241,5242, 5243, -
1730,1740, 1751-1754, 5142

1760, 1771, 1772, 1821-
1824, 1810, 1830,
1910,1920, 1930

Meble, rtv, agd

3150, 3611-3615, 3230

5115, 5143, 5147

5244, 5245,5246

Prasa, ksiazki, pozostata 2112,2122-2125, 2211- 5247,5248 -
sprzedaz w wyspecjalizo- 2215

wanych sklepach

Sprzedaz detaliczna 5261 -

prowadzona przez domy
sprzedazy wysytkowej

Pozostate

wszystkie PKD nie wymienione w rodzajach dziatalnosci podanych powyzej, w
ktorych wystapita sprzedaz detaliczna.
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UWAGI:

1.

Liczby wzgledne (wskazniki, odsetki) obliczono z reguty na podstawie danych bezwzglednych

wyrazonych z wigksza doktadnoscia niz podano w tablicach.

. Od 2000 r. zamieszczane dane klasyfikowane sa zgodnie z Polska Klasyfikacja Wyrobow

i Ustug. Podstawa prawna stosowania PKWiU w statystyce, ewidencji i dokumentacji oraz
rachunkowosci stanowi Rozporzadzenie Rady Ministrow z dn. 18 marca 1997 r., Dz.U. Nr 42,
poz. 264 wraz z p6zniejszymi zmianami.

Okreslenie ,,wlasnos¢ zagraniczna” stosowane w publikacji, odnosi si¢ do przedsigbiorstw
wiasnosci zagranicznej i tych, w ktorych wiasnos$¢ zagraniczna stanowi przewage.

Przy przeliczaniu danych na 1 mieszkanca w zakresie spozycia wybranych towardw
konsumpcyjnych (tabl. 26) przyjgto liczbg ludnosci wedtug stanu w dniu 30 VI. Dane za lata
1989 - 2001 zostaty zmienione w wyniku przyjecia do przeliczen skorygowanej liczby ludnosci
uwzgledniajacej ludnos¢ zbilansowana w oparciu o wyniki Narodowego Spisu Powszechnego
Ludnosci i Mieszkan 2002.

Przy przeliczaniu danych dotyczacych liczby ludnosci przypadajacej na jeden sklep (tabl. 14)
przyjeto liczbe ludnosci wedtug stanu w dniu 31 XII.

Od 2004 r. dane o sieci sklepow i stacji paliw, dla jednostek, w ktérych liczba pracujacych nie
przekracza 9 o0sOb, oszacowano w oparciu o wyniki badania reprezentacyjnego
przeprowadzonego na 5% prébie tych jednostek (SP-3). Zmiana metody opracowania danych
jest konsekwencja braku zasilania Rejestru REGON w informacje o formie organizacyjnej
podmiotu. Zmiana zrodta pozyskania informacji spowodowata koniecznos¢ przeliczenia danych
w tym zakresie za 2003 r. W zwiazku z tym dane za 2003 zostaty zmienione w stosunku do
weczesniej opublikowanych.

Dane o sprzedazy detalicznej i hurtowej, przychodach z dziatalnosci gastronomicznej oraz
placowkach gastronomicznych za 2006 r. sa danymi wstepnymi.

Kategoria "UE 25" obejmuje dane dla 25 cztonkéw w catym analizowanym okresie 2000 -
2006. Dane dla krajow, ktore przystapity do UE w maju 2004 roku zostaty uzupetnione za

wczesniejsze okresy.
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IILKOMENTARZ ANALITYCZNY

1. Uslu_gi
Services

Obserwowany w ostatnich latach wzrost znaczenia sektora ustug w gospodarkach
narodowych poszczegolnych panstw stanowi integralna cze$¢ procesu rozwoju spoteczno-
gospodarczego. Obecnie to wiasnie przedsiebiorstwa prowadzace dziatalnosci ustugowe odgrywaja
wiodaca role w generowaniu wartosci dodanej brutto, czy tez w tworzeniu miejsc pracy.

W krajach wysoko rozwinigtych sektor ustug wytwarza okoto 3/4 wartosci dodanej calej
gospodarki. W 2005 roku w Unii Europejskiej' wartos¢ dodana wytworzona w tym sektorze
stanowita 71,9% wartosci dodanej ogotem, podczas gdy w 2000 roku udziat ten wynosit 69,8%. Dla
poréwnania w Polsce udziat sektora ustug w tworzeniu wartosci dodanej wzrést z 63,4% w 2000
roku do 64,8% w 2005 roku.

W Unii Europejskiej w 2004 roku najwyzszy udziat sektor ustug pod wzgledem tworzenia
wartosci dodanej uzyskat w Luksemburgu — 82,6% oraz na Cyprze — 76,6%. Nieznacznie mniejszy
udziat odnotowano we Francji, Wielkiej Brytanii i Belgii, gdzie wynidst on odpowiednio 75,8%,
74,9% oraz 74,2%. Wsrdd dziesigciu krajow przyjetych do Unii 1 maja 2004 roku znaczacy udziat
sektora ustug w wartosci dodanej ogotem widoczny jest m.in. na Lotwie — 73,3% oraz w Estonii —
66,8%. Z dostepnych danych za 2003 rok wynika, ze udziat sektora ustug w Stanach
Zjednoczonych wyniést — 76,6%, a w Japonii — 69,6%.

Struktura wartosci dodanej brutto w ustugach (ceny biezace) - na podstawie klasyfikacji ISIC
Structure of gross value added in services (current prices) — according to ISIC classification ®

Kraje Lata Ustugi Kraje Lata Ustugi
Countries Years Services Countries Years Services
AUSEIA v 1995 67,0 |[Malta ..ccoooovviieieceee 1995 69,2
Austria 2004 67,8 |Malta 2004 73,8
Belgia ..ocovvveviiieiiiee 1995 70,2 | Niderlandy ........cccoovvevvreniiieniennnn, 1995 69,2
Belgium 2004 74,2 | Netherlands 2004 74,0
Bulgaria ........cccoevvevveveiciciecee, 1995 54,2 [ NIEMCY oooveeeiieicce e | 1995 66,5
Bulgaria 2004 58,9° |Germany 2004 69,8
CYPI et 1995 72,0 | PoISKa ..ccoviiiie 1995 56,9
Cyprus 2004 76,6 Poland 2004 64,1
Dania ...cooevveverieineneese s 1995 71,4 | Portugalia......cccccocervriennrrinnrnnnns 1995 66,0
Denmark 2004 74,1 | Portugal 2004 71,6
SR (o] 1T N 1995 62,7 |Republika Czeska...........c.coevenee. 1995 55,5
Estonia 2004 66,8 | Czech Republic 2004 58,8

! Unia Europejska jako 25 pafistw cztonkowskich zaréwno dla roku 2005, jak i 2000.
! For 2005 as well as 2000 the European Union as 25 member states.
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Finlandia .......cocccvvveieiviiieiiinen
Finland

Francja ....cccccoevenenieieicic e
France

(C] (T I- RS
Greece

Hiszpania ........ccoovvvvininncnnn,
Spain

Irlandia .......coceeeveeeeiieeeceee e,
Ireland

JAPoNIa .o
Japan

Lithuania
Luksemburg ........cccoeveveiiicnnnn,

Luxembourg

Latvia

3 7r6dto: RSRP 2006 T °2002r.; ©2003r: ¢ 1999r.; ©1998r.

1995
2004

1995
2004

1995
2004

1995
2004

1995
2004

1995
2004

1995
2004

1995
2004

1995
2004

62,9
65,4

74,0°
75,8

67,7
73,1

66,1
67,4

55,0
60,0

65,3
69,6

55,5
61,4

77,2
82,6

61,3
73,3

Rumunia ......cocoevvvveieiieeee e
Romania

SIOWAC]A ...
Slovakia

SIOWENIA ..o,
Slovenia

Stany Zjednoczne .........cc.cevene. )

United States

SZWECJA .ooveeveeieie e
Sweden

WEANY oo
Hungary

Wielka Brytania ..........cccccceeenee.
United Kingdom

WIOChY ..o, ]

Italy

% Source: Statistical Yearbook of the Republic of Poland 2006; ® 2002; ¢ 2003; ¢ 1999; ©1998.

1995
2004

1995
2004

1995
2004

1995
2004

1995
2004

1995
2004

1995
2004

1995
2004

49,3°
50,8

55,9
61,0

60,5
62,3

72,0
76,6

67,0
70,5

62,4
65,0

67,3
74,9

66,4
70,2

W roku 2004 najwyzszy udzial w tworzeniu miejsc pracy sektor ustug osiagnat w Stanach

Zjednoczonych — 77,6% i Luksemburgu — 77,2% ogdétu pracujacych (dane za rok 2003).
W Niderlandach udziat ten wynidst 76,7% (dane za rok 2002), w Wielkiej Brytanii — 76,6%,

aw Szwecji — 75,2%.

Pracujacy w 2004r. — na podstawie klasyfikacji ISIC ®
Employment in 2004 - according to ISIC classification

Ogotem w tym ustugi
) Total of which services )
Kraje Countries
w tys. w %
in thous. in %
AUSETIA .o 3744 2519 67,3 | Austria
Belgia ...ovoveeeeveeeeieeriene 4070° 2987° 73,4 | Belgium
Bulgaria .....cccoevviveiiiiiicieins 2922 1672 57,2 |Bulgaria
CYPI e 338 241 71,3 | Cyprus
Dania ....ccooeeeiveneineneee 2720 1996 73,4 | Denmark
S 10] 1T W 596 353 59,2 | Estonia
Finlandia ..........cccoovvviienennn, 2 387 1663 69,7 |Finland
Francja.....cccoceevvevieninsennenenes 24 720 17 648 71,4 | France
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(=10 N 4104° 2509° 61,1 | Greece
Hiszpania .......c.ccocvvveieiennnnn. 17971 11518 64,1 | Spain

Irlandia ........cooeviniiiene, 1836 1212 66,0 | Ireland
Japonia ... 63290 ° 42 470 67,1 |Japan

LitWa. o 1436 803 55,9 | Lithuania
Luksemburg ...........ccoorrvennn. 293° 226° 77,2 | Luxembourg ¢
Lotwa.....cooiie 1018° 605 59,4 |Latvia

Malta .....ooovrvrreireeees 149 102 68,5 | Malta
Niderlandy ......ccccccoevrvirerenanee. 79529 6 101° 76,7 | Netherlands
NIEMCY ovvvvvvireeeeeeee e 35659 23841 66,9 | Germany
Polska®........cccccevereecennan, 13795 7333 53,2 |Poland®
Portugalia.........ocvveveveeeeeennen. 5128"° 2833° 55,2 | Portugal
Republika Czeska................... 4707 2 660 56,5 | Czech Republic
Rumunia ..o, 9158 °¢ 3406 37,2 |Romania
Stowacja e, 2170 211 55,9 |Slovakia f
Stowenia .....cocoeeveiieieiies 946 515 54,4 | Slovenia
Stany Zjednoczone ................. 139 252°¢ 108 061 77,6 | United States
SZWEC]A .vcvvvieeiirieicie e 4213 3169 75,2 | Sweden
WEGIY oo 3900°¢ 2414 61,9 | Hungary
Wielka Brytania ...........c.c..... 28 008 21 444 76,6 | United Kingdom
WIOChY .o 22 133" 14 039° 63,4 |ltaly

3 Zrodio: RS RP 2006 1., ° 2003 .; © Dane niew petni poréwnywalne z danymi za poprzednie lata; 4 Szacunki oficjalne; © Przecietne w roku; " Bez osob
na urlopach wychowawczych; ¢ 2002 .

& Source: Statistical Yearbook of the Republic of Poland 2006; ®2003; ° Data not strictly comparable to those for previous years; 4 Official estimates;
¢ Annual average; " Excluding persons on child-care leave; ¢ 2002.

W gospodarce polskiej sektor ustug odgrywa réwnie istotna role. Jakkolwiek, ze wzgledu na
nizszy poziom rozwoju gospodarczego sektor ten, tak jak zaobserwowano, posiada znaczny
potencjat do wykorzystania. W Polsce w 1995 roku przedsigbiorstwa prowadzace dziatalnosci
ustugowe wytworzyty 56,9% ogdtu wartosci dodanej brutto, wobec 64,8% w 2005 roku.
W analizowanym okresie udziat liczby 0séb pracujacych w sektorze ustugowym wzrést z 46,6%
pracujacych w catej gospodarce w 2000 roku do okoto 55,9% w 2005 roku.
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Wsrdd ponad 3,6 min podmiotow gospodarczych zarejestrowanych w rejestrze REGON na
koniec 2006 r., prawie 2,8 min podmiotéw to przedsigbiorstwa ustugowe (co stanowito niemal
77%, z czego prawie 96% stanowity jednostki mate z liczba pracujacych 9 osob i mniej.
W stosunku do roku ubiegtego liczba podmiotéw prowadzacych dziatalnosci ustugowe wzrosta
0 0,4%. Najwyzszy procentowy przyrost liczby podmiotéw gospodarczych dotyczyt dziatalnosci
ustugowej komunalnej, spotecznej i indywidualnej pozostatej (wg PKD sekcja O) — 5,6%, jak
rowniez obstugi nieruchomosci i firm oraz nauki (wg PKD sekcja K) — 3,3%. Niewielki spadek
liczby podmiotow w stosunku do roku 2005 odnotowano jedynie w przypadku przedsiebiorstw
handlowych (wg PKD sekcja G) — 2,1%, przedsigbhiorstw prowadzacych dziatalnos¢ hotelarska
i gastronomiczna — 1,8% (wg PKD sekcja H) — oraz transportowych (wg PKD sekcja 1) — 0,8% .

Wsrod podmiotéw prowadzacych dziatalnosci ustugowe najwiccej 41,5% ogolnej liczby
zarejestrowanych podmiotéw stanowity przedsiebiorstwa handlowe (wediug PKD sekcja G),
w dalszej kolejnosci podmioty prowadzace dziatalnos¢ w zakresie obstugi nieruchomosci i firm
oraz nauki (wg PKD sekcja K) — 21,6% oraz przedsicbiorstwa prowadzace dziatalnos¢ w zakresie
transportu, gospodarki magazynowej i tacznosci (wedtug PKD sekcja I) — 9,3%.

W 2005 roku, podobnie jak w roku ubiegtym, dziatalnoscia dominujaca w sektorze ustug
pod wzgledem generowania wartosci dodanej byta dziatalnos¢ handlowa, ktdérej udziat wyniost
prawie 30% wartosci dodanej wytworzonej w sektorze. W przypadku przedsigbiorstw
prowadzacych dziatalnos¢ w zakresie obstugi nieruchomosci i firm oraz nauki (wg PKD sekcja K)
udziat ksztattowat si¢ na poziomie 21,2%, a przedsicbiorstw prowadzacych dziatalnos¢ w zakresie

transportu, gospodarki magazynowej i tacznosci (wedtug PKD sekcja 1) — 11,2 % .

Struktura wartos$ci dodanej brutto w sektorze ustug wg sekcji PKD w 2005 r.
Structure of gross value added in service sector by NACE sections in 2005

Sekcja O
Section O Pozostale dziatalnosci ustugowe

SekciaN “" ‘589 Other service activities
Section N 0,9 %

5,6 %

Sekcja M Sekcja G
Section M o 20,3 % \Section G

Sekcja L Sekcja H
Section L | \ % Section H
w 1,9%
\ / Sekcja |
Sekcj %

Section |

iz

\

Section K
Sekcja J
Section J

Zrédto: Rachunki narodowe wedtug sektoréw i podsektorow instytucjonalnych 2000-2005, GUS, Warszawa, czerwiec 2007.
Source: National accounts by institutional sectors and sub-sectors 2000-2005, Central Statistical Office, Warsaw, June 2007.
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W okresie 2000-2006 wartos¢ dodana sektora ustug wzrosta o 42,1%, podczas gdy w catej
gospodarce wzrost ten osiagnat 40,7%. Tym niemniej, tempo wzrostu w poszczegdlnych latach
byto zréznicowane. W latach 2003 i 2004 roku sektor ustug rozwijat si¢ wolniej niz pozostate
dziaty gospodarki ogotem. Wzrost wartosci dodanej sektora ustug w 2005 roku w stosunku do roku
2004 wyniost 6,5%, podczas gdy w gospodarce ogotem osiagnat on 5,4% (w tym w przemysle
3,2%). Wedtug danych wstepnych w roku 2006 wzrost wartosci dodanej w sektorze ustug,
w stosunku do roku 2005, byt nizszy niz w gospodarce ogétem (wskaznik wzrostu dla sektora ustug

wyniost 6,2% wobec 7,6% dla catej gospodarki, w tym w przemysle 9,4%).

Dynamika wartoéci dodanej brutto w gospodarce narodowej ogéltem oraz w sektorze
usiug w latach 2000-2006 (ceny biezace)
Index of gross value added for total economy and service sector in 2000-2006 (current prices)
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Ogodtem Sektor ustug Trend-ogdtem Trend-sektor ustug
Total Service sector Trend-total Trend-service sector

Zrédto: Rachunki narodowe wedtug sektorow i podsektorow instytucjonalnych 2000-2005, GUS, Warszawa, czerwiec 2007; Dla
roku 2006 Maty Rocznik Statystyczny Polski 2007.

Source: National accounts by institutional sectors and sub-sectors 2000-2005, Central Statistical Office, Warsaw, June 2007; For 2006
Concise Statistical Yearbook of Poland 2007.

*Dla roku 2006 dane wstepne *For 2006 preliminary data

W 2005 roku wsrdd dziatalnosci ustugowych najbardziej dynamicznym rozwojem
charakteryzowata sie¢ dziatalnos¢ hotelarska i gastronomiczna (wg PKD sekcja H), dla ktorej wzrost
wartosci dodanej, w odniesieniu do roku 2004, wynidst 12,6%. Przedsiebiorstwa prowadzace
dziatalnos¢ w zakresie posrednictwa finansowego (wg PKD sekcja J) odnotowaty wzrost wartosci
dodanej 0 10%, a przedsigbiorstwa prowadzace dziatalnos¢ w zakresie obstugi nieruchomosci i firm
oraz nauki (wg PKD sekcja K) — 8,1%. Najnizszy wzrost wartosci dodanej ksztattujacy si¢ na

poziomie 3,1% dotyczyt transportu, gospodarki magazynowej i tacznosci (wg PKD sekcja I).
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W 2005 roku przedsiebiorstwa ustugowe wygenerowaty okoto 57% wartosci przychodow
sektora przedsigbiorstw niefinansowych. Najwyzszy udziat w sektorze ustug stanowity przychody
przedsigbiorstw prowadzacych dziatalno$¢ w zakresie Handlu i napraw (wg PKD sekcja G) —
prawie 68% przychoddw, w dalszej kolejnosci przedsigbiorstw transportowych (wg PKD sekcja I) —
11,3% oraz przedsigbiorstw $wiadczacych ustugi w zakresie obstugi nieruchomosci i firm oraz
nauki (wg PKD sekcja K) — 11,2%.

Struktura przychodéw sektora ustug wg sekcji PKD w 2005 r.
Structure of turnover in service sector by NACE sections in 2005

; Sekcja N
Sekcja M gection N
Section M . { g5,
. 03% Pozostate dziatalnosci ustugowe
Sekcja K Other service activities
Section K
Sekcja J
Section J
Sekcja |
Section |

Sekcja G

> Section G
Section H 1,3%

Zrédo: Dziatalnosé przedsigbiorstw niefinansowych w 2005 roku, GUS, Warszawa; patrz Uwagi Metodyczne, str. 6.
Source: Activity of the non-financial enterprises in 2005, CSO, Warsaw; see Methodological Notes, page 6.

Utrzymuje si¢ stata struktura zatrudnienia w sektorze ustug. W 2005 roku w sektorze ustug
najwiecej 0sob pracowato w przedsigbiorstwach zaliczanych do Handlu i napraw (wg PKD sekcja
G) — prawie 29% pracujacych w podmiotach ustugowych, nastepnie w Edukacji (wg PKD sekcja
M) — 14,2%, Obstudze nieruchomosci i firm oraz nauce (wg PKD sekcja K) — 13,2%.
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Pracujacy w sektorze ustug wg sekcji PKD w 2005 r.
Employed persons in service sector by NACE sections in 2005

Pozostate dziatalnoéci ustugowe
Other service activities

Sekcja N 9
Section N i
Sekcja G
Section G
Sekcja M »
Section M \
\ Sekcja H
’ % Section H
\ 3,0%
Sekcja L ’
> Sekcja |
Section L ~ Seczéan /
Sekcja K 4,1
Section K _ %
Sekcja J
Section J

Zrédio: Rocznik Statystyczny Rzeczypospolitej Polskiej 2006; patrz Uwagi Metodyczne, str. 6.
Source: Statistical Yearbook of the Republic of Poland 2006; see Methodological Notes, page 6.

W poréwnaniu z innymi sektorami gospodarki narodowej, sektor ustug odznacza si¢ wyzsza
wydajnoscia pracy. W 2005 roku wartos¢ dodana na 1 pracujacego w sektorze ustug wyniosta
77,8 tys. z1, podczas gdy w catej gospodarce wartos¢ ta ksztattowata si¢ na poziomie 67,2 tys. zt.
W roku 2005 najbardziej wydajnymi sekcjami dziatalnosci ustugowych, podobnie jak w roku 2004,
byty Posrednictwo finansowe (wg PKD sekcja J), gdzie na 1 pracujacego przypadio 127,7 tys. zt
wartosci dodanej brutto oraz Obstuga nieruchomosci i firm (wg PKD sekcja K) — 125,3 tys. zt na
1 pracujacego.

Najwyzsze przecietne wynagrodzenie brutto w 2006 roku odnotowano w Posrednictwie
finansowym (wg PKD sekcja J) — 4 469 zt, Administracji Publicznej (wg PKD sekcja L) — 3 215 zt
oraz Transporcie, gospodarce magazynowej i tacznosci (wg PKD sekcja I) — 2 673 zt. W 2005 roku
osoby pracujace w ramach powyzszych dziatalnosci ustugowych uzyskaty rowniez najwyzsze
wynagrodzenia, mianowicie w przypadku Posrednictwa finansowego — 4 245 zi, Administracji
Publicznej — 3 061 z1, a Transportu, gospodarki magazynowej i tacznosci — 2 592 zt.

Motorem rozwoju sektora ustug jest wzrost zapotrzebowania na ustugi i to zarébwno ze
strony gospodarstw domowych, jak rowniez ze strony innych przedsigbiorstw i podmiotow. Wsrod
przedsiebiorstw coraz bardziej powszechnym staje sie zjawisko outsourcingu, ktére polega na
rezygnacji z prowadzenia dziatalnosci pomocniczej zwiazanej z obstuga podstawowej dziatalnosci
przedsigbiorstwa i zakupie ustug na zewnatrz przedsigbiorstwa. Udziat wydatkow na zakup ustug

obcych w kosztach ogdtem prezentuje ponizsze zestawienie.



Komentarz analityczny 29

Zestawienie 1: Udziat wydatkow na zakup ustug obcych w kosztach ogétem (w %)
Share of expenditure on external services in total costs (in %)

Udziat wydatkéw na ustugi obce w
kosztach ogo6tem
Wyszczegolnienie (w %)
2000 2006
Ogolem 20,6 22,6
Sekcja C - Gérnictwo 16,1 17,6
Sekcja D - Przetworstwo przemystowe 11,7 11,7
Sekcja E - Wytwarzanie i zaopatrywanie
w energie elektryczna, gaz i wode 22,1 28,8
Sekcja F - Budownictwo 40,6 46,7
Sekcja G - Handel i naprawy 31,5 34,7
Sekcja H - Hotele i restauracje 20,3 24,3
Sekcja | - Transport, gospodarka
magazynowa i tacznosé 34,4 46,2
Sekcja K - Obstuga nieruchomosci i firm 31,4 36,1
Sekcja M - Edukacja 244 33,1
Sekcja N - Ochrona zdrowia i pomoc spoteczna 21,6 29,7
Sekcja O - Dziatalnos¢ ustugowa, komunalna, spoteczna i indywidualna,
pozostata 24,3 26,2

Zrédio: Wyniki finansowe podmiotéw gospodarczych 2000-2006.
Source: Financial results of economic entities 2000-2006.

Z zestawienia wynika, ze w 2006 roku najwyzszy udzial wydatkéw na ustugi obce?
w kosztach og6tem odnotowano w budownictwie (wg PKD sekcja F) oraz dziatalnosci w zakresie
transportu, gospodarki magazynowej i tacznosci (wg PKD sekcja 1) — ponad 46%. W przypadku
dziatalnosci budowlanej o wysokim udziale ustug obcych w kosztach swiadczy fakt, iz
przedsigbiorstwa te nabywaja czesto ustugi budowlano-montazowe w celu odsprzedazy, tzw.
podwykonawstwo. Natomiast przedsiebiorstwa transportowe w celu realizacji ustug korzystaja
z taboru innych jednostek eksploatowanego na podstawie umowy zlecenia, dzierzawy czy tez
leasingu. Wydatki na ustugi obce stanowity réwniez znaczacy udziat w kosztach ogétem (ponad
33%) podmiotow zajmujacych si¢ dziatalnoscia handlowa (wg PKD sekcja G), obstuga
nieruchomosci i firm (wg PKD sekcja K) oraz dziatalnoscia edukacyjna (wg PKD sekcja M).

*  x

Analiza krétkookresowych wskaznikéw obrotéw® przedsighiorstw prowadzacych wybrane
dziatalnosci ustugowe, a w szczegdlnosci ich prezentacja graficzna, umozliwia identyfikacje
cykléw, jakimi charakteryzuja si¢ te dziatalnosci w ciagu roku, jak i dokonanie poréwnan

migdzynarodowych. W latach 2000-2006 dla prezentowanych dziatalnosci wartosci generowanych

2 Do ustug obcych zaliczamy m.in.: ustugi spedycyjne, transportowe, skiadowania, remontowe, budowlano-montazowe (takze
podwykonawc6w), obrébki obcej, telekomunikacyjne, prowadzenia ksiag, badania sprawozdan finansowych, doradztwa, najmu i
dzierzawy lokali, sprzetu, terenéw, oplaty za leasing operacyjny, ustugi pralnicze oraz ustugi utrzymania czystosci.

® Krétkookresowe wskazniki obrotéw prezentowane sa jako kwartalne lub miesieczne wskazniki zmian zjawiska w badanym
okresie do roku bazowego (obecnie roku 2000) wyréwnane dniami roboczymi.
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obrotdw wykazuja tendencje rosnaca. Jakkolwiek, wzrost tych wartosci w poszczeg6lnych okresach

roku zalezy od rodzaju prowadzonej dziatalnosci ustugowe;.

W dzialalnosci hotelarskiej i gastronomicznej (wg PKD dziat 55) najwyzszy wzrost
wartosci obrotow przypada w okresie wakacyjnym — w Il kwartale. W ciagu ostatnich dwdch lat
2005-2006 nastapit wyrazny wzrost dynamik obrotow w Polsce w poréwnaniu z obrotami
zrealizowanymi przez kraje Unii Europejskiej oraz kraje strefy Euro. Najbardziej dynamiczny
rozwoj przedsigbiorstw zaklasyfikowanych wg PKD do dziatalnosci hotelarskiej i gastronomicznej
nastapit w roku 2006, kiedy to wzrost obrotow w Ill kwartale w poréwnaniu z analogicznym

okresem roku ubiegtego wyniost 15,8%.

Wskazniki obrotéw dla dziatu 55 wg PKD (2000=100), (ceny biezace)?
Indices of turnover in division 55 by NACE (2000=100), (current prices)?
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a Dane wyréwnane dniami roboczymi.
a Data adjusted for working days.
* * *

Obroty z dziatalnosci hurtowej (wg PKD dziat 51) najwyzsza dynamike wykazuja w 111
i IV kwartale. Nieco inaczej ksztattuja si¢ obroty z dziatalnosci hurtowej w krajach Unii
Europejskiej i krajach strefy Euro, gdzie 11 i Il kwartat osiagaja zblizona dynamikg, a znaczacy
wzrost obserwowany jest dopiero w 1V kwartale. Od roku 2002 nastepuje systematyczny wzrost
dynamik obrotow w Polsce wzgledem dynamik obrotéw osiaganych przez kraje Unii Europejskiej
i kraje strefy Euro. W 2006 r. srednioroczna dynamika wzrostu obrotdw w przedsigbiorstwach

hurtowych w poréwnaniu z rokiem ubiegtym wyniosta w naszym kraju 12,4%.
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Wskazniki obrotéw dla dziatu 51 wg PKD (2000=100), (ceny biezace)?
Indices of turnover in division 51 by NACE (2000=100), (current prices)?
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a Dane wyréwnane dniami roboczymi.
a Data adjusted for working days.
* * *

W poszczegdlnych miesiacach lat 2000-2005 dynamiki obrotow przedsigbiorstw detalicznych
w Polsce, w poréwnaniu z dynamikami obrotéw 25 krajow Unii Europejskiej, w pierwszych
potroczach oraz w grudniu sa zblizone (wyjatek stanowi rok 2004, kiedy to zaobserwowano
znacznie wyzszy wzrost w miesiagcach marzec — kwiecien przed wstapieniem do Unii Europejskiej).
Jednak w Il pétroczu, kiedy w krajach Unii Europejskiej i strefy Euro nastepuje spadek obrotow
zwlaszcza w sierpniu, w Polsce obserwuje si¢ stosunkowy wzrost wzgledem poprzedniego
potrocza. Na przestrzeni catego roku 2006 widoczny jest zdecydowany wzrost dynamik obrotow
w Polsce w poréwnaniu z dynamika obrotéw zrealizowanych przez kraje Unii Europejskiej i strefy
Euro.

Polska w roku 2006 sposrod 25 krajow Unii Europejskiej osiagneta trzecie miejsce za L.otwa
i Estonia pod wzgledem wysokosci dynamik obrotéw w handlu detalicznym w skali roku (tablica nr
30). Jednak poréwnujac wzrost dynamik obrotow na przestrzeni lat 2000 - 2006 w cenach roku
bazowego 2000, Polska sposrdd 10 krajéw przyjetych w 2004 r. do Unii Europejskiej, osiagneta
najnizszy wzrost obrotdw w handlu detalicznym (Malta ze wzgledu na brak danych nie jest
uwzgledniona). Natomiast z krajow ,,starej Unii Europejskiej” wyzsze dynamiki obrotow niz
Polska miaty: Szwecja, Irlandia, Grecja, Dania, Finlandia i Wielka Brytania (tablica nr 29).

Na wskaznik dynamiki obrotéw krajow Unii Europejskiej (w tym krajow strefy Euro) maja
wptyw wysokie obroty takich krajow jak: Niemcy, Hiszpania, Francja, Wtochy Niderlandy, ktorych

dynamika obrotdw jest nizsza niz w Polsce.
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Dynamika obrotéw w cenach statych w przedsigbiorstwach detalicznych (2000=100)3°
Deflated turnover of retail sale enterprises (2000=100)3
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a Przedsigbiorstwa zaklasyfikowane wg PKD do dziatu 52 bez grupy 52.7.
a Enterprises classified according to NACE Rev. 1 in division 52 without group 52.7.

b Dane wyréwnane dniami roboczymi.
b Data adjusted for working days.

* * *

W branzy informatycznej (wg PKD dziat 72) w okresie | kwartat 2000 — | kwartat 2006
odnotowano ponad 74% wzrost wartosci obrotéw tego dziatu w Polsce. Na przestrzeni catego roku
wartosci obrotow dla poszczegdlnych kwartatow w stosunku do roku ubiegtego stopniowo rosna,
jednak najbardziej dynamiczny wzrost obserwowany jest zawsze w IV kwartale. Wzrost
przychodow w ostatnim kwartale roku wynika przede wszystkim ze zwigkszonego zainteresowania
przedsiebiorstw zakupami szerokiego asortymentu ustug informatycznych. Ma to miejsce zaréwno
w Polsce, jak i innych krajach europejskich. W Polsce poczawszy od potowy 2003 roku dynamika
obrotdw byta wyzsza niz w krajach Unii Europejskiej oraz w krajach strefy Euro, co swiadczy, ze

rynek informatyczny w Polsce znajduje si¢ w fazie dynamicznego rozwoju.
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Wskazniki obrotéow dla dziatu 72 wg PKD (2000=100), (ceny biezace)?
Indices of turnover in division 72 by NACE (2000=100), (current prices)?
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a Dane wyréwnane dniami roboczymi.
a Data adjusted for working days.

* * *

Na przestrzeni lat 2000-2006 wzrost wartosci obrotow widoczny jest w dziatalnosciach
zwiazanych z obstuga dziatalnosci gospodarczej* (wg PKD dziat 74). W analizowanym okresie
wskaznik obrotow wzrdst o okoto 55% w stosunku do pierwszego kwartatu 2000. W pierwszej
potowie roku obroty rosna, po czym w Il kwartale nastepuje ich spadek. Niewatpliwie zjawisko to
jest efektem zmniejszonego popytu w okresie wakacyjnym. W IV kwartale wskazniki rosna
osiagajac Swoj najwyzszy poziom w ciagu roku.

Przy analizie danych prezentowanych dla dzialu 74 nalezy bra¢ pod uwage jego
roznorodnos¢, co moze istotnie wplywaé¢ na ocen¢ tej dziatalnosci w przekrojach
migdzynarodowych. W krajach Unii Europejskiej oraz strefy Euro dla w/w dziatalnosci zachodzity
podobne tendencje jak w przypadku Polski, jakkolwiek do I kwartatu 2005 roku dynamika obrotéw
byta wyzsza.

* Dziatalnosci te obejmuja; dziatalnos¢ prawnicza; rachunkowo-ksiegowa; doradztwo; zarzadzanie holdingami; dziatalnos¢ w
zakresie architektury i inzynierii; badania i analizy techniczne; reklame; rekrutacje i udostepnianie pracownikdw; dziatalnosé
detektywistyczna i ochroniarska; sprzatanie i czyszczenie obiektow oraz dziatalnos¢ komercyjna, gdzie indziej niesklasyfikowana
(np. dziatalnos¢ fotograficzna, dziatalnos¢ zwiazana z pakowaniem, thumaczeniami, ustugami sekretarskimi).
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Wskazniki obrotéw dla dziatu 74 wg PKD (2000=100), (ceny biezace)?
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2. Handel wewnetrzny
Internal trade

Handel i naprawy (sekcja G) oraz hotele i restauracje (sekcja H) odgrywaja duza role
w generowaniu dochodu narodowego w wigkszosci krajow Unii Europejskiej. W panstwach
»starej” Unii Europejskiej sredni udziat tych sekcji w wartosci dodanej brutto w 2004 r. byt na
poziomie 14,9% (bez danych dla Szwecji i Portugalii). Dla krajow cztonkowskich, ktdre
przystapity do UE 1 maja 2004 roku udziat ten wynidst 16,9%, natomiast dla catej Wspdlnoty -
15,7% wartosci dodanej brutto zostato wytworzone przez te dwie sekcje.

Udziat tych dziatalnosci uzalezniony jest od wielkosci danego kraju cztonkowskiego, jego
atrakcyjnosci turystycznej oraz od tempa rozwoju ekonomicznego. W 2004 roku w Grecji,
w Polsce i na Cyprze udziat tych dwadch sekcji przekroczyt 20% catkowitej wartosci dodanej brutto.
Natomiast dla krajow wysokorozwinigtych takich jak Niemcy, Luksemburg czy Finlandia udziat ten
nie stanowit wigcej niz 12,5%.

Udziat sekcji G i H w wartosci dodanej brutto w wybranych krajach cztonkowski w latach
1995, 2000 i 2004 obrazuje ponizszy wykres:
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W. Brytania
United Kingdom
Finlandia
Finland
Stowenia
Slovenia
Polska (1)
Poland
Austria
Austria
Wegry
Hungary
Luksemburg
Luxembourg
Litwa
Lithuania
totwa

Latvia
Irlandia
Ireland
Hiszpania (2)
Spain
Grecja
Greece
Estonia
Estonia
Niemcy
Germany
Belgia
Belgium

Udziat sekcji G i H w warto$ci dodanej brutto
Share of sections G and H in gross value added
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Zrédio: ,Rocznik Statystyki Migdzynarodowej” dla lat 2003 i 2006.

Source: "Rocznik Statystyki Miedzynarodowe;j” for 2003 and 2006.

(1) Zrédto: dla roku 2000 , Rocznik Statystyczny Rzeczpospolitej Polskiej 2006”.
(1) Source: for 2000 "Statistical Yearbook of The Republic of Poland 2006".

(2) Brak danych dla roku 2000.

(2) Data not available for 2000. .

W Polsce handel (dotyczy sekcji G) odgrywa znaczaca role w gospodarce narodowej,

zajmujac drugie miejsce po przemysle — w tworzeniu produktu krajowego brutto (PKB), osiagajac

w 2006 r. udziat 17,1%. Natomiast jego udziat w tworzeniu wartosci dodanej brutto w 2006 r.

wyniost 19,4%.

Wyszczegolnienie 1995 | 2000 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006
Specification
Udziat handlu W PKB W %.........ccccoveiininiiiinine 16,3 17,3 16,8 16,8 16,7 17,1*
Share of trade in GDP in %
Udziat handlu w wartosci dodanej brutto w % ....... 18,5 19,5 19,0 18,9 18,9 19,4*
Share of trade in gross value added in %

* dane szacunkowe
* estimated data
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Dynamika wartosci dodanej brutto (w cenach statych) w 2006 r. przedsigbiorstw
zaklasyfikowanych do sekcji G ,,Handel i naprawy” wzrosta w poréwnaniu z rokiem ubiegtym
0 9,9%, wobec wzrostu w 2005 r. — 3,5%, w 2004 r. -0 4,3%, w 2003 r.—-0 0,4%, w 2002 r. —
0 4,1%, w 2001 r. — 0 3,4%, w 2000 r. — 0 4,4%. Na poziom wartosci dodanej brutto wytworzonej
przez przedsigbiorstwa handlowe wptywaty gtownie: przychody, marze handlowe i poniesione
koszty, stanowiace istotne czynniki rentownosci przedsigbiorstw handlowych.

W 2005 r. dynamika przychodow ogdtem osiaganych przez przedsicbiorstwa z sekcji
G ,Handel i naprawy” byla wyzsza niz w 2004 r. o ok. 4%. Znaczna czes¢ przychoddw
ogobtem (ok. 57%) realizowaty przedsicbiorstwa, w ktorych pracuje do 49 oséb. Udziat przychodow
ze sprzedazy towar6w i materiatdw, ktory stanowit ok. 91% ogdlnej wartosci przychodéw
przedsigbiorstw, nie ulegt zmianie w stosunku do lat ubiegtych.

W 2005 roku, w poréwnaniu z 2000 rokiem, obserwujemy zmiany struktury przychodéw
ogbétem realizowanych przez przedsiebiorstwa handlowe. Wsrdd przedsiebiorstw hurtowych
wyzszy jest udziat przychodéw realizowanych w przedsigbiorstwach prowadzacych sprzedaz
hurtowa artykutéw uzytku domowego (PKD 51.4), prowadzacych sprzedaz hurtowa maszyn,
sprzetu i dodatkowego wyposazenia (PKD 51.8), jak rowniez prowadzacych sprzedaz facznie:
ptoddw rolnych i zywych zwierzat oraz pétproduktow i odpaddéw pochodzenia nierolniczego oraz
ztomu (PKD 51.2 i 51.5). Nizszy jest natomiast udziat przychodoéw realizowanych przez
przedsigbiorstwa prowadzace sprzedaz hurtowa realizowana na zlecenie tacznie z pozostata
sprzedaza hurtowa (PKD 51.1 i 51.9). Natomiast udzial przedsiebiorstw prowadzacych sprzedaz
hurtowa zywnosci, napojow i wyrobdéw tytoniowych (PKD 51.3) w 2005 roku byt taki sam jak
w roku 2000 i stanowit 16,9% przychodéw ogdtem realizowanych przez przedsigbiorstwa handlu
hurtowego.

W zakresie przedsicbiorstw detalicznych wzrost udzial przychodéw przedsigbiorstw
prowadzacych sprzedaz detaliczna w niewyspecjalizowanych sklepach (PKD 52.1), a zmalat udziat
przychodéw realizowanych tacznie przez przedsigbiorstwa prowadzace sprzedaz detaliczng
farmaceutykdéw, artykutdw uzywanych oraz sprzedaz w niewyspecjalizowanych sklepach (PKD
52.3, 52.4 i 52.5). W poréwnaniu z 2000 rokiem, wzrost udziat przychodéw (0 2,2% pkt %)
przedsiebiorstw prowadzacych sprzedaz detaliczna zywnosci, napojow i wyrobow tytoniowych
w sklepach wyspecjalizowanych (PKD 52.2).

Strukture przychodoéw przedsigbiorstw handlowych wg rodzaju dziatalnosci obrazuja

nastepujace wykresy:
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Waznym czynnikiem wptywajacym na rentownos¢ przedsigbiorstw handlowych jest wielkosé¢
i poziom marz handlowych. Srednia marza zrealizowana przez przedsiebiorstwa handlowe na
przestrzeni lat 2000-2004 utrzymywata si¢ na zblizonym poziomie i wynosita ok. 18%. Ten sam
trend utrzymat sie réwniez w 2005 roku. Zr6znicowanie poziomu zrealizowanych marz uzaleznione

jest od rodzaju dziatalnosci przedsigbiorstw, co obrazuje ponizsze zestawienie:

e 2000 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 Specification
Wyszczegoblnienie
w % in %
Dzial 50........ccccovvveviiriiicirenns 147 16,3| 139| 133 13,3 | Division 50
w tym: of which:
50.1 sprzedaz pojazdéw )
mechanicznych ..........cccce...... 14,0 13,7 11,3 10,1 10,1 | 50.1 sale of motor vehicles
50.3 sprzedaz czesci i
akcesoriow do pojazdéw 50.3 sale of motor vehicle parts and
mechanicznych............ccccevvennne 186 233| 215| 220 23,1| accessories
50.5 sprzedaz detaliczna paliw 14,9
................................................. 12,8 12,2 10,0 9,7| 50.5 retail sale of automotive fuel
Dzial 51.....ccccovviiiiieiiiiee 16,6 156| 156 150 14,3 | Division 51
w tym: of which:
51.1 sprzedaz hurtowa |
realizowana na zlecenie-.......... 185 19,5| 223| 215 20,5| 51.1 wholesale on a fee or contract®
51.2 sprzedaz hurtowa ptodow 51.2 wholesale of agricultural raw
rolnych i zywych zwierzat....... 20,7 17,9 19,2 15,0 11,7| materials and live animals
51.3 sprzedaz hurtowa 51.3 wholesale of food, beverages and
zywnosci, napojow i tytoniu....; 153| 13,3| 10,7 11,3 10,7 | tobacco
51.4 sprzedaz hurtowa
artykutéw uzytku domowego i 51.4 wholesale of household goods
0SODISEFO.....cevevrreieereie e, 17,9 17,7 19,0 17,2 16,1
51.5 sprzedaz hurtowa
pdiproduktow i odpadow
pochodzenia nierolniczego 51.5 wholesale of non-agricultural
(o] VA2 (0] 111V I 15,4 16,2 13,5 12,9 12,1| intermediate products, waste and scrap
51.8 sprzedaz hurtowa maszyn,
sprzgtu i dodatkowego 51.8 wholesale of machinery, equipment
WYPOSAZENIA ...vvvvveeeriaeeseeneees 16,4 15,7 14,2 11,9 14,7| andsupplies
51.9 pozostata sprzedaz
hurtowa........cccooovvvveeieeec 16,8 15,1| 158| 176 14,4 | 519 other wholesale
Dzial 52.......cccoviiiiiiriiiiiene 226| 26,2| 255| 272 25,0 | Division 52
w tym: of which:
52.1 sprzedaz detaliczna w
niewyspecjalizowanych sklepach.] 22,5 22,4 21,1| 229 21,0| 52.1 retail sale in non-specialized stores
52.2 sprzedaz detaliczna ]
ZywWnosci, napojow i wyrobow 52.2 retail sale of food, beverages and
tytoniowych w tobacco in specialized stores
wyspecjalizowanych sklepach ...... 233| 21,7 225| 205 20,4
52.3 retail sale pharmaceutical and
52.3 sprzedaz detaliczna medical goods, cosmetic and toilet
wyrobéw farmaceutycznych....| 16,8 29,7| 30,1 31,4 27,9 | articles
52.4 pozostata sprzedaz w 52.4 other retail sale of new goods in
wyspecjalizowanych sklepach.| 24,4 29,9| 28,7| 29,9 29,4 | specialized stores
52.5 sprzedaz detaliczna 52.5 retail sale second-hand goods in
artykutéw uzywanych.............. 279| 325| 32,1| 442 56,0 | stores

! Prowizja ! Commission



40 Komentarz analityczny

Na przestrzeni lat 2000-2005 poziom marzy handlowej w przedsi¢biorstwach wedtug dziatow
ksztattowat si¢ nastepujaco: handel pojazdami od 13,3% do 16,9%, handel hurtowy od 14,3% do
16,6% i handel detaliczny od 22,6% do 27,2%.

W 2005 r. najwyzszy wskaznik marzy osiagany byl przez przedsicbiorstwa handlu
detalicznego. W dziale obejmujacym handel hurtowy najwyzsze marze realizowaty
przedsigbiorstwa prowadzace sprzedaz hurtowa na zlecenie (20,5%) oraz prowadzace sprzedaz
hurtowa artykutéw uzytku domowego i osobistego (16,1%). Podobnie jak w latach poprzednich,
najnizszy wskaznik realizowaty przedsiebiorstwa prowadzace sprzedaz hurtowa zywnosci, napojoéw
i wyrobdéw tytoniowych -10,7%.

Istotnym elementem umozliwiajacym ocene kanatéw dystrybucji i cyrkulacji towaréw jest
analiza struktury przychodow wg typow Kklientbw oraz podziat dokonanych zakupdow
w przedsiebiorstwach hurtowych wg typow dostawcow (tablice nr 21 i 22).

Przedsiebiorstwa handlowe? dokonuja zakupéw bezposrednio od producentéw
i wytworcow krajowych (prawie 49%), a ok. 28% u hurtownikdw, bezposredni import stanowi
ponad 21%. W zaleznosci od specyfiki dziatalnosci handlowej struktura dokonywanych zakupow
ulega zmianom. Handel hurtowy w prawie 52% zaopatruje si¢ u producentéw i wytwdrcow
krajowych oraz w ponad 23% dokonuje zakupdw bezposrednio z importu. Nadal jednak
wysoKki jest udziat (ok. 23%) zakupdw ,,hurtownik - hurtownik”.

Handel detaliczny w ponad 37% zaopatruje si¢ w hurcie i w prawie 51% u krajowych
producentéw, natomiast bezposredni import stanowi 10%.

Przedsiebiorstwa bedace wiasnoscia zagraniczna dokonuja zakupow bezposrednio od
producentow i wytwadrcow krajowych (ponad 43%), od hurtownikéw - ponad 15%, a bezposredni
import stanowi 40%.

W strukturze przychodow przedsigbiorstw hurtowych ponad 39% przychodéw pochodzi ze
sprzedazy do hurtu, ponad 31% pochodzi od handlowcéw detalicznych, ok. 16% od producentow
krajowych, a 9% stanowia bezposrednie wptywy od ostatecznych konsumentéw indywidualnych.

W 2006 r. w rejestrze REGON odnotowano dalszy spadek liczby podmiotow sektora
publicznego w sekcjach G i H (odpowiednio o 4,2% i 0,5%). W wyniku przeksztatcen
wiasnosciowych obserwowanych w latach ubiegtych, w sekcji G zarejestrowanych byto 545
przedsiebiorstw nalezacych do sektora publicznego wobec 883 przedsigbiorstw zarejestrowanych

w tym sektorze w sekcji H.

2 Dane dotycza przedsigbiorstw, w ktérych liczba pracujacych przekracza 9 oséb.
2 Data concern enterprises in which number of employees exceeds 9 persons.
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W 2006 r. liczba spotek prawa handlowego zarejestrowanych w systemie REGON oraz
zaklasyfikowanych wg PKD do sekcji ,,G” wzrosta o 3,4% w poréwnaniu z 2005 r. W tym okresie
takze wzrosta (0 3,1%) liczba spétek kapitatowych (spotki akcyjne i z 0.0.) prowadzacych
dziatalnos¢ handlowa. W ramach spotek prawa handlowego na szczeg6lna uwage zastuguja spotki
z ,,czystym” kapitatem zagranicznym, ktérych liczba wzrastata dynamicznie w latach 1997 — 2000,
a od 2001 r. systematycznie srednio o okoto 4%. W 2006 r. odnotowano wzrost tych podmiotow
0 5,2% i ich liczba wyniosta ponad 14,4 tys. Udziat spétek handlowych z kapitatem zagranicznym
zarejestrowanych w sekcji “Handel i naprawy” w ogdlnej liczbie spotek handlowych z kapitatem
zagranicznym, wyniost 38,7% i byt o 0,8 pkt nizszy niz przed rokiem. Z ogdlnej liczby
zarejestrowanych w rejestrze w tej sekcji w 2006 r. spotek handlowych z udziatem kapitatu
zagranicznego, tak jak w roku ubiegtym, 73,7% byto zaklasyfikowanych do dziatu “Handel
hurtowy”, natomiast 20,7% do dziatu “Handel detaliczny” (spadek o 0,1 pkt procentowego).

Strukture spétek prawa handlowego o jednorodnym rodzaju kapitatu, zaklasyfikowanych wg
PKD do sekcji ,,Handel i naprawy” w latach 2000 — 2006 obrazuje ponizsze zestawienie:

L 2000 2003 2004 2005 2006 o
Wyszczegolnienie Specification
w % in %
Krajowe prywatne................. 66,1 71,8 71,9 71,6 71,4 | Private domestic companies
ZagraniCzne ......c.coeeevvevnvennne. 19,7 16,4 16,4 16,7 17,0 | Foreigh companies

W ogolnej liczbie zarejestrowanych przedsigbiorstw handlowych udziat przedsigbiorstw
z kapitatem zagranicznym w 2006 r. uksztattowat si¢ na poziomie 1,9% i byt 0 0,1 pkt wyzszy niz
przed rokiem.

W 2006 r. udziat przedsicbiorstw zaklasyfikowanych do sekcji ,,Handel i naprawy”
w rejestrze REGON wynidst 31,9% i byt o 0,9 pkt nizszy niz przed rokiem. Natomiast udziat
przedsiebiorstw zaklasyfikowanych do sekcji ,,Hotele i restauracje” wynidst 3,1% (wobec 3,2%
przed rokiem). W ramach sekcji ,,Handel i naprawy” struktura przedsigbiorstw prowadzacych
dziatalnos¢ handlowa uksztattowata sie nastepujaco — 23,6% to przedsigbiorstwa, ktorych
podstawowym rodzajem dziatalnosci jest handel hurtowy (wzrost o 0,3 pkt procentowego), a 76,4%
- handel detaliczny (spadek o 0,3 pkt procentowego). Wsrod ogotu przedsiebiorstw, dla ktorych
podstawowym rodzajem dziatalnosci jest handel, 97,1% stanowia przedsiebiorstwa, w ktorych

pracuje nie wigcej niz 9 oséb. Udziat ten jest nieznacznie nizszy niz przed rokiem.
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Liczba pracujacych w sekcji ,Handel i naprawy”, w stosunku do roku ubiegtego,
wzrosta 0 1,9%, natomiast w sekcji ,,Hotele i restauracje” wzrosta o 1,8%.

Liczba przedsigbiorstw i pracujacych w handlu i gastronomii* w 2006 r.
Number of enterprises and employed persons in trade and catering* in 2006

Wyszczegolnienie Ogotem Udziat w % _
Specification Total Share in % 2005 =100
Liczba przedsigbiorstw ogélem ¥ ............cc.ccoocvvvennn. 3636039 100,0 100,6
Total enterprises ”
w tym:
of which:
handel i NAPraWy “.........ccccoovvveieeieiccceeeeee 1160914 31,9 97,9
trade and repair 4
w tym:
of which:
handel hurtowy “ .........cccoooveeiviiceeceeee, 273757 75 98,9
wholesale trade *
handel detaliczny * 2 e, 887157 24.4 97,6
retail trade * *
hotele i reStauracje.........ccovevveveiieiece e, 112736 31 98,2
hotels and restaurants
Liczba pracujacych ogélem w tysigcach ¥ ............... 13093,2 100,0 101,6
Total employed in thousand ¥
w tym:
of which:
handel i NAPrawy “........cccoovvveiveiieicicecee e 2098,9 16,5 101,9
trade and repair *
hotele i reStauracje........coovevverviiereie e, 2233 1,8 101,8
hotels and restaurants

* Obejmuje dziat 55 Hotele i restauracje. * Including division 55 Hotels and restaurants.
i) Stan wg REGON. i) As by REGON.
) Dziat 50 i 52 wg PKD. ) NACE 50 and 52.

% Stan w dniu 31 XI1; Patrz Uwagi metodyczne, str. 21. ¥ As of 31 XII; See Methodological notes, page 18.
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Obroty przedsigbiorstw handlowych
Turnover of trade enterprises

W roku 2006 zaobserwowano zdecydowanie rosnaca tendencje obrotéw
w przedsigbiorstwach detalicznych, zaklasyfikowanych wg PKD do dziatu 52 (srednie tempo
wzrostu 9,3%) wzgledem roku poprzedniego zaréwno dla przedsigbiorstw sprzedajacych zywnos¢,
napoje, wyroby tytoniowe (10,3%), jak i towary niezywnosciowe (7,9%).

W grupie przedsicbiorstw zaklasyfikowanych wg PKD do dziatu 50 i 52 srednioroczne tempo
wzrostu trendu byto jeszcze wyzsze i wyniosto 11,0%. W przedsicbiorstwach prowadzacych
sprzedaz pojazdow samochodowych, a takze w tych, zajmujacych si¢ sprzedaza paliw, po
niekorzystnym okresie w 2005 roku tendencje rozwoju dynamiki obrotow w 2006 zdecydowanie si¢
poprawity. Srednie tempo wzrostu wzgledem roku poprzedniego dla dwéch wymienionych grup
przedsigbiorstw ksztattowato si¢ odpowiednio na poziomie, 16,7% oraz 20,4%.

Dynamika obrotéw w cenach stalych w przedsigbiorstwach detalicznych? (2000=100)
Deflated turnover of retail sale enterprises?@(2000=100)
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a Przedsigbiorstwa zaklasyfikowane wg PKD do dzialu 52 bez grupy 52.7.
a Enterprises classified according to NACE Rev. 1 in the division 52 without group 52.7.
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Dynamika obrotéw w cenach statych w grupie przedsigbiorstw
- zywnos$¢, napoje, wyroby tytoniowe? (2000=100)
Deflated turnover of enterprises selling food, beverages, and tobacco? (2000=100)
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a Przedsiebiorstwa zaklasyfikowane wg PKD do klasy 52.11 i grupy 52.2.
a Enterprises classified according to NACE Rev. 1 in the class 52.11 and the group 52.2.

Dynamika obrotéw w cenach stalych w grupie przedsiebiorstw niezywnosciowych? (2000=100)
Deflated turnover of non-food enterprises? (2000=100)
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a Przedsigbiorstwa zaklasyfikowane wg PKD do klasy 52.12, i grup: 52.3 - 52.6.
a Enterprises classified according to NACE Rev. 1 in the class 52.12, and the groups: 52.3 — 52.6.
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Dynamika obrotéw w cenach stalych w przedsigbiorstwach
zaklasyfikowanych weditug PKD do dziatu 50 i 52 bez grupy 52.7 (2000=100)
Deflated turnover of enterprises classified according to NACE Rev. 1 in divisions 50 and 52
without group 52.7 (2000=100)
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Dynamika obrotéw w cenach stalych w grupie przedsigbiorstw
- pojazdy samochodowe? (2000=100)
Deflated turnover of motor vehicle enterprises? (2000=100)
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a Przedsigbiorstwa zaklasyfikowane wg PKD do grup: 50.1, 50.3, 50.4.
a Enterprises classified according to NACE Rev. 1 in the groups: 50.1, 50.3, 50.4.
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Dynamika obrotéw w cenach statych w grupie przedsiebiorstw
- paliwa? (2000=100)
Deflated turnover of fuel supply enterprises?@ (2000=100)
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a Przedsigbiorstwa zaklasyfikowane wg PKD do grupy 50.5.
a Enterprises classified according to NACE Rev. 1 in the group 50.5.

Sprzedaz detaliczna
Retail sales

Szacuje sig, ze w 2006 r. sprzedaz detaliczna osiagneta w cenach biezacych wartos¢ 468,5 mid zi.
Poprzez punkty sprzedazy detalicznej sprzedano towardw za 450,9 mld zt, z tego zywnosci
i napojow bezalkoholowych za 130,3 mld z1, napojow alkoholowych i wyrobéw tytoniowych za
40,2 mld zt i towaréw niezywnosciowych za 280,4 mld zt. W placowkach gastronomicznych
sprzedaz detaliczna wyniosta 17,6 mid zt.

Struktura sprzedazy detalicznej w 2006 r. (ceny biezace)
Structure of retail sales in 2006 (current prices)

Placowki gastronomiczne
Catering establishments
Napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe 3,8 %
Alcoholic beverages and tobacco

Zywnos$é i napoje bezalkoholowe

Towary niezywnosciowe (bez wyrobéw
Food and non-alcoholic beverages

tytoniowych)
Non-foodstuffs (excluding tobacco)
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Sprzedaz detaliczna wedtug sektorow wiasnosci
Retail sales by ownership sectors
Sprzedaz detaliczna
Wyszczego6lnienie Retail sales
Specification sektor
ogotem sector
total publiczny prywatny
a - 2006 public private
b - 2005=100 mlin zt % min zi % min zi %
OQgOIEM ..o a | 468483,0 100,0 6754,6 14 461728,4 98,6
Total b 108,1 X 107,9 X 108,1 X
w tym przedsigbiorstwa a
handlowe ..........ccccoevnennne 410292,5 100,0 3529,7 0,9 406762,8 99,1
of which trade enterprises b 109,2 X 1211 X 109,1 X
Sprzedaz detaliczna w latach 2004- 2006 (ceny biezace)
Retail sales in 2004 - 2006 (current prices)
s 2004 2005 2006
Wyszczegdlnienie
ificati w min zt
Specification - 9005=100
in min zI
OGOIEIM ... 433542,8 | 4332554 | 468483,0 108,1
Total
zywnos¢ i napoje bezalkoholowe...............ccee.e. 136335,2 | 137564,5 | 142636,0 103,7
food and non-alcoholic beverages
napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe................. 41688,3 43701,7 | 45294,4 103,6
alcoholic beverages and tobacco
towary niezywnosciowe (bez wyrobow
tytONIOWYCH) .o 255519,3 | 251989,2 | 280552,6 111,3
non-foodstuffs (excluding tobacco)

W 2006 r. odnotowano wzrost sprzedazy detalicznej w cenach statych.

Dynamika sprzedazy detalicznej w cenach stalych zrealizowana przez przedsigbiorstwa

handlowe i niehandlowe byta o 8,1% wyzsza niz przed rokiem. Znacznie wyzszy od przecigtnego

wzrost dynamiki odnotowano w sprzedazy towaréw niekonsumpcyjnych (wzrost o 17,4%).

Wyzsza od przecigtnej (wzrost o 9,8%) byla sprzedaz towardw konsumpcyjnych

niezywnosciowych. Sprzedaz zywnosci i napojow bezalkoholowych wzrosta w poréwnaniu

z rokiem poprzednim o 3,2%.
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Dynamika sprzedazy detalicznej (ceny stale)?
Indices of retail sales (constant prices)®

o 1990 = 100
180 | : | |
‘ | i
160 | M Sl
|
|
140 |
120 | |
el _/_
80
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
Oqgdlem Zywnosé i napoje bezalkoholowe
— Togga; Food and non-alcoholic beverages

Towary konsumpcyjne niezywnosciowe

Napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe Consiimer goods Hon-foodstutts

Alcoholic beverages and tobacco

a Z wyjatkiem ,ogolem” — bez sprzedazy w placowkach gastronomicznych.
a With the exception of "total” — excluding sales in catering establishment.

Punkty sprzedazy detalicznej
Retail sales outlets

Na koniec 2006 r. funkcjonowato na terenie kraju ponad 395 tys. sklepéw. Oznacza to, ze
w stosunku do ubiegtego roku wystapit wzrost liczby sklepow ogdétem o 2,5%. Odnotowano
zarobwno zwickszenie si¢ 0 2,8% liczby sklepdw przedsiebiorstw, w ktorych liczba pracujacych
wynosi 10 i wigcej 0sob jak i 0 2,4% liczby sklepow nalezacych do podmiotéw, w ktorych liczba
pracujacych wynosi 9 i mniej oséb. Charakterystyczna cecha krajowego handlu detalicznego jest
duzy udziat sklepéw o powierzchni sprzedazowej do 99 m?, ktére stanowia w ogdlnej liczbie
sklepow 93,9%.

W 2006 r. wzrosta o 7,5% liczba sklepéw majacych 400m® i wiecej powierzchni
sprzedazowej, a powierzchnia sprzedazowa w tej grupie sklepéw wzrosta o 8,2%. Najwickszy
przyrost tych sklepéw odnotowano w wojewodztwie opolskim (o 14,9%), kujawsko-pomorskim
(0 14,6%), t6dzkim (0 12,2%), pomorskim (0 10,9%).
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Struktura powierzchni sprzedazowej w 2006 r.
Structure of sales area in 2006

1000 m? i wiecej

and more
19,6 %
400-999 m?
\ ] 99 m?i mniej
/ and less

100-399 m?

W dalszym ciagu obserwowany jest wzrost sieci hipermarketow i supermarketow

(odpowiednio 0 9,6% i 10,6%).

Liczba sklepow wg wybranych form organizacyjnych
Number of shops selected by organzational forms

Liczba sklepow
Number of shops

3000
2500 - ]
2000 -
1500 =
1000
500 |— ! - L. i I Ll I J L
|l nd w A AN AN
2000 2002 2004 2005 20086
— Domy towarowe I | Domy handlowe Supermarkety | ] Hipermarkety
Department stores ~—  Trade stores Supermarkets Hypermarkets

W konsekwencji tych przemian ulegta zmianie struktura powierzchni sprzedazowej sklepow.

W poréwnaniu z rokiem ubiegtym powierzchnia sprzedazowa zajmowana przez sklepy do 99 m?

obnizyta si¢ 0 2,0 pkt (do 59,0% ogdlnej powierzchni sprzedazowej), a wzrosta o 0,3 pkt dla sklepow
w przedziale 100-399 m? (do 11,0%), o 0,5 pkt dla sklepéw w przedziale 400-999 m? (do 10,4%) oraz

0 1,2 pkt dla sklepéw o powierzchni sprzedazowej 1000 m? i wiccej (do 19,6%).
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Poréwnujac wartos¢ sprzedazy detalicznej sklepdw do przedziatdw powierzchniowych

sklepéw odnotowano, ze sklepy zajmujace 59,0% powierzchni sprzedazowej realizuja 55,3%

sprzedazy detalicznej ogétem. Udzial sklepéw z przedziatu powierzchniowego 100-399 m? wyniést

w ogdtem sprzedazy detalicznej sklepéw 14,5%, z przedziatu powierzchniowego 400-999 m? - 11,6%,

natomiast w przedziale powierzchniowym 1000 m? i wiecej — 18,6%.

W grupie przedsicbiorstw, w ktérych liczba pracujacych wynosi 10 i wigcej 0s6b, nadal

przybywato sklepdw nalezacych do przedsigbiorstw zagranicznych badz z udziatem kapitatu

zagranicznego. Dynamika przyrostu liczby sklepow nalezacych do tych przedsiebiorstw wyniosta

9,2%, a powierzchni sprzedazowej 8,5%, co stanowi, iz srednia powierzchnia w tych sklepach

wyniosta 807 m? (odpowiednio w sklepach przedsighiorstw wiasnosci prywatnej krajowej - 149 m?).

Natomiast udziat liczby tych sklepow w liczbie sklepow ogdtem wyniost 1,5% wobec 1,4% w 2005 r.

Liczba sklepdw przedsigbiorstw z kapitatem zagranicznym**
Number of shops owned by enterprises with foreign capital

Wyszczegdlnienie

Specification 2005 2006
Liczba sklepow z kapitatem zagraniCznym..........cccocoovernenneieineieseneseeas 5385 5878
Number of shops with foreign capital
Udziat w 0gotem sKIEPaCh W %0 .......ccveieiieiici e 1,4 1,5
Share in total shops in %
Powierzchnia sklepéw z kapitatem zagranicznym w m? ...........cccceeveeeuennneen. 4370422 4742374
Sales area of shops with foreign capital in m?
Udziat w powierzchni 0gotem W %0 ........coccviviiviiiieieeecese s 15,5 16,5

Share in total sales area in %

Targowiska state i sezonowe wciaz odgrywaja duza rolg¢ w infrastrukturze handlowej. Na

koniec 2006 r. w urzedach gminnych w catym kraju zarejestrowanych byto 2297 statych targowisk,

w tym z przewaga sprzedazy drobnodetalicznej - 2072.

Analizujac targowiska state mozna zauwazy¢ nieznaczny spadek ich liczby 0 0,7%

w stosunku do roku ubiegtego. Najwigkszy spadek odnotowano w woj. pomorskim, gdzie byto ich

mniej o 8. Miato to wptyw na spadek powierzchni targowisk statych w tym wojewodztwie o 8,6%

i liczby statych punktéw sprzedazy drobnodetalicznej o 17,0%. W 2006 r. w woj. mazowieckim,

slaskim i wielkopolskim znajdowato sie 34,1% ogdtu targowisk statych w kraju i byt to wzrost o 0,2

pkt procentowego w stosunku do roku ubiegtego. Jednoczesnie zauwazono, ze ich udziat w ogdlnej

powierzchni targowisk statych wyniost 38,9 % i byt 0 0,3 pkt wyzszy niz przed rokiem.

* Dane dotycza przedsigbiorstw, w ktorych liczba pracujacych przekracza 9 os6b.
Data concern enterprises with number of employees exceeding 9 persons.
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Na targowiskach handlowano w ok. 120 tys. statych punktach sprzedazy drobnodetalicznej,
wsrdd ktorych 86,1 tys. otwartych byto codziennie.

Uzupetnieniem statej sieci targowiskowej byty targowiska sezonowe. W 2006 r. odnotowano
ich 6203, co oznacza spadek w stosunku do roku ubiegtego o 7,8%. Najwiekszy spadek zanotowano
w woj. pomorskim (0 54,9%) i podkarpackim (0 17,9%), natomiast najwigkszy wzrost byt w woj.
todzkim (o0 63,3%) i opolskim (0 47,1%).

Roczne wptywy z optaty targowej, w stosunku do ubiegtego roku, zmniejszyty si¢ 0 6,1 %

i wyniosty 262769,6 tys. ziotych.

Gastronomia
Catering

Na koniec 2006 r., wedlug danych szacunkowych, dziatato w kraju 92,4 tys. placowek
gastronomicznych (statych i sezonowych). Najliczniejsza grupa byly bary — 41,1 tys., ktore
stanowity 44,4% wszystkich placowek w skali catej Polski. Punktow gastronomicznych dziatato
34,7 tys. (tj. 37,6%), restauracji - 9,8 tys. (tj. 10,7%) oraz stotéwek — 6,8 tys. (tj. 7,3%).

Ogolna liczba placowek gastronomicznych w 2006 r., w poréwnaniu z rokiem poprzednim,
ulegta nieznacznej zmianie. Liczba placéwek w omawianym okresie wzrosta o 351 (tj. o 0,4%),

natomiast w 2005 r. wzrost ten wyniost 1535 (tj. 0 1,7%).

Liczba placéwek gastronomicznych
Number of catering establishments

Sektor
5Inieni Sector
Wyszcz_e_golr_uenle Ogétem
Specification ]
a— 2006 Total publiczny prywatny
b - 2005=100 public private
Liczba placdéwek gastronomicznych........... a 92423 2310 90113
Number of catering establishments b 100,4 96,3 100,5
FESLAUFACIE ..vvvvvrvvvereeree e a 9840 157 9683
restaurants b 101,3 91,3 101,5
DAIY oo a 41073 398 40675
bars b 100,6 99,0 100,6
SLOROWKI v a 6781 1303 5478
canteens b 97,6 94,4 98,4
punkty gastronomiczne ...........ccccoevenee. a 34729 452 34277
catering outlets b 100,5 102,0 100,4
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Analizujac zréznicowanie przyrostu liczby placéwek gastronomicznych w 2006 r., wedtug ich
poszczegolnych rodzajow, obserwuje si¢ najwigkszy (cho¢ nie tak duzy jak w roku ubiegtym)
przyrost restauracji (ich liczba zwigkszyta si¢ 0 124 jednostek, tj. 0 1,3%). Wolniejszy byt przyrost
baréw (ich liczba zwickszyta sie 0 239 jednostek, tj. 0,6%). Natomiast spadek odnotowano w
obrebie stotowek — 0 2,4%.

Sektor prywatny w gastronomii obejmuje 90,1 tys. placowek gastronomicznych, czyli 97,5%
(wzrost 0 0,1 pkt. procentowego) wszystkich placéwek, w tym: 98,4% restauracji, 99,0% bardw,
80,8% stotowek i 98,7% punktow gastronomicznych. W sektorze publicznym mamy zaledwie 2,5%
0go6tu placéwek.

Rok 2006 jest kolejnym rokiem, w ktérym nastepuje dalsze ograniczenie skali przyrostu
ogolnej liczby placéwek gastronomicznych, natomiast zmienia si¢ wewnetrzna struktura jednostek
swiadczacych ustugi gastronomiczne. Wzrosta liczba restauracji, co pozytywnie oddziatuje na
ogolny poziom sieci gastronomicznej, natomiast zmniejszeniu ulegta liczba stotowek. Wzrost
poziomu zycia spoteczenstwa oraz m.in. zmiany zwiazane z czasem pracy powinny wptywac¢ na

dalsze przeksztatcenia w strukturze sieci gastronomicznej i standardu obstugi konsumentow.
Sie¢ placowek gastronomicznych w 2006 r.
Network of catering establishments in 2006

Restauracje
Restaurants

Punkty gastronomiczne /
Catering outlets 37,6 %

\4/ “

A\

Stolowki
Canteens

Przychody ogdtem z dziatalnosci gastronomicznej wyrazone w cenach biezacych wyniosty
w 2006 r., wedtug dokonanego szacunku, ok. 18,2 mld zi (w cenach statych byta wyzsza o ok.
1,2%). W wartosci tej 54,8% pochodzito z produkcji gastronomicznej, 42,1% - z przychodow ze
sprzedazy towarow handlowych, a 3,1% z pozostatej dziatalnosci.

Przychody gastronomiczne ogdtem, w poréwnaniu z rokiem ubiegtym, wzrosty o ok. 0,5 mld zt.
W zakresie produkcji gastronomicznej wzrost przychodéw wynidst 3,2%, natomiast
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w zakresie sprzedazy towardéw handlowych — 2,6%. Natomiast spadek o 3,4% wystapit w zakresie
pozostatej dziatalnosci.

W 2006 r. dynamika przychodow ogétem z dziatalnosci gastronomicznej, w porownaniu
z rokiem ubiegtym, wzrosta 0 2,7%. Zauwaza Sig, ze przyrost przychodéw ogétem jest wyraznie
wigkszy od przyrostu ogolnej liczby placowek gastronomicznych. Wyzsza od przecigtnej byta
rowniez dynamika przychodéw z produkcji gastronomicznej oraz ze sprzedazy napojow

alkoholowych i wyrobow tytoniowych.

Przychody z dziatalnosci gastronomicznej w cenach biezacych
Revenues from catering activity in current prices

Wyszczegolnienie Sektor
Specification Ogotem _ Sector
Total publiczny prywatny
a— 2006 public private
b —2005=100 )
wminzt inminzl
Przychody 0gotem ..........cccceevvvveeinrenenieienenens a 18162,0 507,8 17654,2
Revenues total b 102,7 95,6 102,9
ze sprzedazy tOWarOW ..........ccocoeeeervrnrnnas a 7646,2 111,5 7534,7
from sales of commodities b 102,6 98,4 102,7

w tym ze sprzedazy napojow

alkoholowych i wyrobow tytoniowych ... a 5056,8 53,1 5003,7
of which from the sale of alcoholic b 104,0 106,8 104,0
beverages and tobacco
z produkcji gastronomicznegj ...........cceoeveeee. a 9951,1 376,6 9574,5
from catering production b 103,2 95,8 103,5
Z pozostatej dziatalnosci ........ccccveevvvieinennns a 564,7 19,7 545
from other activity b 96,6 79,8 97,3

Sprzedaz hurtowa
Wholesale

Sprzedaz hurtowa w 2006 r. w przedsigbiorstwach handlowych wyszacowano (w cenach
biezacych) na ok. 632,6 mld zi, z tego w sektorze publicznhym na 18,1 mid zt, a w sektorze
prywatnym na ok. 614,4 mld zt. Wzrost sprzedazy hurtowej w stosunku do poprzedniego roku
wyniést 10,5 %.

W strukturze sprzedazy hurtowej udziat sprzedazy zywnosci i napojow bezalkoholowych
stanowit 13,2%, napojow alkoholowych 4,4%, natomiast towarow niezywnosciowych - 82,4%, co

wskazuje na utrzymanie si¢ struktury na poziomie do lat ubiegtych.
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Struktura sprzedazy hurtowej w 2006 r. (ceny biezace)
Structure of wholesale in 2006 (current prices)

Napoje alkoholowe 4.4 % Zywnosé i napoje bezalkoholowe

Alcoholic beverages E Food and non-alcoholic beverages
82,4 %
Towary niezywnosciowe

Non-foodstuffs

Systematycznie wzrasta rola i znaczenie duzych przedsigbiorstw hurtowych (o liczbie
pracujacych powyzej 49 osob) w generowaniu przychodow z tej dziatalnosci. Sprzedaz hurtowa,
w poréwnaniu z 2005 r., wzrosta w nich o 10,5%, przy czym sprzedaz zywnosci i napojow
bezalkoholowych zwigkszyta si¢ 0 10,5%, napojow alkoholowych o 6,1%, a sprzedaz towarow
niezywnosciowych o 10,8%. W ogdlnej wartosci sprzedazy duzych przedsigbiorstw udziat
sprzedazy zywnosci  wyniést  11,8%, napojow alkoholowych - 6,2%, towaréw
niezywnosciowych (konsumpcyjnych i niekonsumpcyjnych) — 82,0%.

Sprzedaz hurtowa w przedsigbiorstwach handlowych wedtug grup towardéw i sektoréw

wiasnosci ksztattowata si¢ nastepujaco (w cenach biezacych):

Wyszczegdlnienie Sprzedaz hurtowa Wholesale
Specification ogobtem ZYyWnos¢ i napoje towary
napoje alkoholowe | niezywnosciowe
bezalkoholo-
we
a—2006 total food and non- alcoholic non-foodstuffs
b — 2005=100 alcoholic beverages
beverages
w min zi in min zl
OgOIEM.....ccvviicvee e a| 6325614 83219,6 27689,5 521652,3
Total b 110,5 110,5 106,1 110,8
w tym o liczbie pracujacych
powyzej 49 0SObD .......ccceeviiiiieie, a| 2887712 33997,9 18014,8 236758,5
of which enterprises employing
more than 49 persons b 108,2 118,2 101,8 107,4

Widoczny jest znaczacy udziat sprzedazy przedsiebiorstw bedacych wiasnoscia zagraniczna,
ktory w sprzedazy duzych przedsiebiorstw handlowych (o liczbie pracujacych powyzej 49 0s6b)
w 2006 r. wynidst 35,8% (wobec 36,8% w 2005 r., 37,1% w 2004 r., 32,7% w 2003 r., 31,6%
w 2002 r., 29,4% w 2001 r. oraz 26,3% w roku 2000).
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Magazyny handlowe
Warehouses trade

Na koniec 2006 r. przedsiebiorstwa prowadzace dziatalnos¢ handlowa, gtéwnie w obszarze
hurtu i detalu (o liczbie pracujacych powyzej 9 osdb), skladowaty towary w prawie 37 tys.
magazyndw. Najbardziej znaczaca sie¢ infrastruktury magazynowej handlu stanowity magazyny
zamknigte (29,1 tys.), uzupetnieniem miejsc sktadowania byty magazyny zadaszone (3,0 tys.) oraz
place sktadowe (4,9 tys).

Powierzchnia sktadowa magazyndéw (zamknietych, zadaszonych, placow sktadowych)
wyniosta tacznie 32924,8 tys. m?, w tym w sektorze prywatnym 30397,1 tys. m? tj. 92,3% ogdlnej
powierzchni.

W poroéwnaniu z ubiegtym rokiem taczna powierzchnia sktadowa magazynow zwigkszyta sie
0 2,7%. Zwickszenie powierzchni sktadowej odnotowano w magazynach zamknigtych, magazynach
zadaszonych, natomiast powierzchnia placow sktadowych pozostata na poziomie zblizonym do
roku ubiegtego.

Struktura rodzajowa powierzchni skladowej magazynoéw w wyniku powyzszych zmian
uksztattowata sie¢ nastepujaco: magazyny zamknigte zajmowaty 53,2% o0gdlnej powierzchni
sktadowej (wzrost w stosunku do ubiegtego roku o 1,1 pkt), magazyny zadaszone — 3,9% (wzrost
w stosunku do ubiegtego roku o 0,4 pkt), a place sktadowe — 42,9% (spadek w stosunku do
ubiegtego roku o 1,5 pkt).

Wsrod magazyndéw zamknigtych przedsicbiorstw handlowych magazyny hurtu  stanowity
78,6% o0golnej liczby magazynow i 81,8% catkowitej powierzchni sktadowej, a magazyny detalu
14,4% liczby magazynow i 13,7% powierzchni sktadowej. W dalszym ciagu obserwowano
utrzymujacy sie w ostatnich latach korzystny trend wzrostu sredniej powierzchni skiadowej
magazynéw zamknictych, ktéra wyniosta 603m? (w tym takze éredniej powierzchni sktadowej
chtodni, ktéra wyniosta 234m?), co wskazuje na poprawe warunkéw przechowywania towaréw.

Powierzchnia skiadowa magazynow w 2006 r.
Storage area in warehouses in 2006

Place skladowe .
Storage sites 42,9 % Magazyny zamkniete

\ / Secured warehouses

Magazyny zadaszone

3,9 %
'*® ”  Roofed warehouses
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Zmiany wielkosci sieci magazynowej wedtug sektoréw wiasnosci ksztattowaty si¢ nastepujaco:

Magazyny Warehouses
Wyszczegdlnienie zamknigte e zadaszone place sktadowe
Specification secured w tym chiodnie roofed storage sites
of which refrigerators

powierz. powierz. powierz. powierz.
sktadowa sktadowa sktadowa sktadowa

liczha | wtys.m? liczha | wtys.m* | liczba | wtys.m? | liczba | wtys. m?

a-2006 number | storage | number | storage | number | storage | number | storage

b-2005=100 area in area in area in area in
thous. m? thous. m? thous. m? thous. m?
Ogdtem .....ccovvvvveeniennen, a 29057 17525 3147 737 2978 1281 4905 14117
Total b 98,9 104,8 102,6 107,8 101,7 112,9 98,6 99,4
sektor publiczny ......... a 964 460 21 2 88 32 220 2036
public sector b 98,2 100,3 100,0 147,2 88,9 80,4 106,8 98,2

w tym: of which:
wilasnos¢ panstwowa ... a 856 404 16 0,8 61 22 163 1429
state ownership b 95,5 97,2 84,2 76,1 81,3 74,5 98,2 72,8
sektor prywatny ........... a 28093 | 17066 3126 736 2890 1249 4685 | 12081
private sector b 98,9 105,0 102,6 107,7 102,2 1141 98,3 99,6
w tym: of which:

wiasnos¢ krajowa ...... a 23385 12281 2861 498 2392 933 4026 10066
domestic capital b 98,4 103,7 103,1 106,2 102,0 125,9 98,3 101,1
wilasnos¢ zagraniczna  a 3646 4178 225 215 270 208 419 1580
foreign capital b 101,6 108,7 97,4 111,0 103,4 82,6 95,7 89,8

W strukturze wtasnosciowej sieci magazynowej w sektorze publicznym obserwowano
nadal zmniejszanie si¢ liczby magazyndéw zamknigtych a takze liczby i powierzchni sktadowej
magazynow zadaszonych. W sektorze prywatnym w dalszym ciagu utrzymywata si¢ przewaga
wiasnosci prywatnej krajowej. Przedsicbiorstwa te uzytkowaty tacznie 80,7% liczby magazynow
i 70,7% globalnej powierzchni sktadowej, co wskazuje na obnizenie udziatu liczby magazynow
w stosunku do poprzedniego roku o 0,3 pkt oraz zmniejszenie udziatu powierzchni sktadowej
0 0,4 pkt. Wystepujaca w ostatnich latach wysoka dynamika wzrostu magazynéw nalezacych do
przedsigbiorstw bedacych wiasnoscia zagraniczna nieco ostabta. W 2006 r. udziat liczby tych
magazyndw wyniost 11,7% ogdlnej liczby magazyndw (wobec 11,5% w 2005 r., 10,7% w 2004 r.,
9,4% w 2003 r., 8,7% w 2002 r., 7,7% w 2001 r. i 8,2% w 2000 r.) a udziat zajmowanej przez nie
powierzchni wynidst 18,1% powierzchni sktadowej ogétem (wobec 18,3% w 2005 r., 16,3%
w 2004 r., 14,5% w 2003 r., 14,9% w 2002 r., 12,2% w 2001 r. i 12,6% w 2000 r.).
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Zaopatrzenie rynku
Supply

W 2006 r. dostawy® wickszosci badanych artykutéw konsumpcyjnych zywnosciowych oraz
niezywnosciowych byly wyzsze w poréwnaniu z 2005r. Wzrost dostaw artykutdw
konsumpcyjnych spowodowany byt wzrostem produkcji i importu.

W 2006 r. wsrdd badanych artykuldw zywnosciowych znacznie wyzsze niz przed rokiem
byly dostawy m.in. szynek i topatek konserwowych - o 52,1%, kompotow i owocow
pasteryzowanych — 0 26,9% oraz mleka i $mietany w postaci statej — 0 22,6%. W granicach 10-25%
wzrosty dostawy m.in. kaszy i grysikow, ryb morskich mrozonych oraz wod mineralnych i napojow
bezalkoholowych. Ponizej 10% zwigkszyty si¢ dostawy wodek, likierow, innych napojow
alkoholowych w przeliczeniu na 100% alkoholu, makaronu, migsa drobiowego, serdéw i twarogow,
maki pszennej oraz papierosow.

Znaczaco nizsze niz w roku poprzednim byty dostawy m.in. konserw i prezerw z ryb —
0 54,1% oraz dzemow owocowych — 32,0%. W granicach 5-20% zmniejszyly si¢ dostawy m.in.
konserw, wedlin, wyrobow wedliniarskich drobiowych, owocéw i orzechéw mrozonych, cukru oraz
ziarna zbdz ptatkowanych. Ponizej 5% spadty dostawy m.in. maki zytniej, marynat z ryb oraz ryzu.

W 2006 r. odnotowano znaczny udziat importu, wyzszy niz w 2005r., w podazy m.in.
ryzu — 84,9% (wzrost o 1,2 pkt), win gronowych (tacznie z wermutem) — 77,9% (o 3,8 pkt),
marynat z ryb — 76,4% (o0 11,2 pkt). Znaczny udziat importu, ale nizszy niz w 2005 r. odnotowano
w podazy m.in. ryb morskich mrozonych — 75,5% (spadek o 5,9 pkt), warzyw i mieszanek
warzywnych mrozonych — 62,9% (o 23,5 pkt) oraz herbaty w opakowaniach o masie nie
przekraczajacej 3 kg - 56,2 (0 5,0 pkt).

W 2006 r. wsrod badanych artykutdw niezywnosciowych, w poréwnaniu z 2005r.,
odnotowano wysoki wzrost dostaw m.in. pieluszek i wktadek do pieluch dla niemowlat — 0 73,1%,
okry¢ i ubioréw z tkanin — 0 52,9% oraz odbiornikow telewizyjnych — o 45,8%. W granicach
10—25% zwigkszyly si¢ dostawy m.in. obuwia ogotem, tacznie z gumowym, tkanin syntetycznych
oraz chtodziarek i zamrazarek typu domowego. Ponizej 10% wzrosty dostawy m.in. tkanin

wetnianych, tkanin Inianych oraz mebli.

% 1l0s¢ wytworzonych w kraju wyrobéw (dane dotycza podmiotéw gospodarczych, w ktérych liczba pracujacych przekracza 9 osob)
pomniejszona o ich eksport i powigkszona o import, skorygowana o saldo zmian stanu zapasdw u producentéw (dane dotycza
przedsigbiorstw, w ktérych liczba pracujacych przekracza 49 osob).

* Quantity of domestic produces goods (data refer to economic entities employing more than 9 persons), deducting their exports and
increased by their imports and corrected by stock changes At producers (data refer to enterprises employing more than 49 persons).
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Znacznie nizsze niz w 2005 r. byly dostawy m.in. zegarow i zegarkow — 34,9%, zastaw
stotowych i naczyn kuchennych z porcelany — 19,6% oraz mydta, produktéw organicznych
powierzchniowo czynnych i produktow uzywanych jako mydto — 15,8%. Ponizej 15% obnizylty si¢
dostawy m.in. rowerdw, tkanin bawetnianych oraz kosmetykdéw do pielegnacji wiosow.
Nieznacznie spadty (ponizej 2%) dostawy odbiornikéw radiowych, preparatow do mycia, prania
i czyszczenia, srodkéw myjacych, pioracych i czyszczacych oraz tkanin jedwabnych.

W 2006 r. odnotowano znaczny udziat importu, wyzszy niz w 2005 r., w podazy m.in. tkanin
wetnianych — 91,1% (o 23,9 pkt, obuwia— 85,6% (0 4,4 pkt), mydia, produktow organicznych
powierzchniowo czynnych i produktow uzywanych jako mydto — 81,0% (o 18,0 pkt). Znaczny udziat
importu, ale nizszy niz w 2005 r., odnotowano w podazy m.in. opon do pojazdéw samochodowych
osobowych — 86,7% (o0 3,7 pkt), chtodziarek i zamrazarek typu domowego — 63,5% (0 1,1 pkt),
kosmetykdw do pielegnacji wiosow — 48,6% (o 12,2 pkt) oraz odbiornikéw telewizyjnych — 46,2%
(0 17,1 pkt).

Warto§¢ zapaséw badanych przedsicbiorstw* na koniec grudnia 2006 roku wynosita
119981,9 min zt i byta 0 14,0% wyzsza niz przed rokiem, w tym w przetwdrstwie przemystowym
0 10,1% oraz w handlu i naprawach” o 16,7%. Udzial zapaséw w przetwérstwie przemystowym
w zapasach og6tem spadt o 2,0 pkt procentowe do 56,8%, a w handlu i i naprawach * wzrést 0 0,7
pkt procentowego do 29,8%.

W strukturze zapasow ogotem wzrost udziat potproduktow i produktéw w toku (z 13,1% do
14,0%) oraz towarow (z 33,4% do 34,0%), a obnizyt sic — materiatow (z 33,3% do 32,8) oraz
produktéw gotowych (z 18,6% do 17,5%).

W 2006 r. w magazynach producentow® $rednioroczne wielkosci stanéw zapaséw
wigkszosci badanych artykutow konsumpcyjnych zywnosciowych byty wyzsze,
a niezywnosciowych byty nizsze niz przed rokiem. Jednoczesnie w wielu wyrobach
zywnosciowych 1 niezywnosciowych odnotowano w ostatnich latach systematyczny wzrost
sredniorocznych standéw zapasow.

Wsrod badanych artykutdw zywnosciowych w magazynach producentéw od trzech lat

systematycznie wzrasta srednioroczny stan zapaséw m.in. kasz i grysikow gryczanych, wedlin,

* Dotyczy podmiotéw gospodarczych prowadzacych ksiegi rachunkowe i zobowiazanych do sporzadzania co kwartat
sprawozdania o przychodach, kosztach i wyniku finansowym - F-01/1-01 (z wyjatkiem podmiotow, ktérych
podstawowym rodzajem dziatalnosci jest dziatalnos¢ zaklasyfikowana wedtug PKD do sekcji ,,Rolnictwo, towiectwo i
lesnictwo”, ,,Rybactwo”, ,,Posrednictwo finansowe™), w ktorych liczba pracujacych przekracza 49 osob.

* Cover economic units keeping accounting ledgers and which are obligated to prepare quarterly reports on revenues,
costs and the financial results — F-01/1-01 (with the exception of units in which the principal activity is classified as
LAgricultural, hunting and forestry”, ,,Fishing” and ,,Financial Intermediation” according to the NACE), in which the
number of employees exceeds 49 persons.

® W przedsiebiorstwach o liczbie pracujacych powyzej 49 oséb.

® Data refer to enterprises employing more than 49 persons.
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konserw drobiowych, dzemdéw owocowych (innych niz cytrusowe), serow podpuszczkowych
dojrzewajacych, seréw owczych i owczo-krowich, wddki czystej, zup i buliondw oraz
przetworéw z nich, cukierkow czekoladowanych, marynat warzywnych. Zauwazy¢ nalezy, iz od
pieciu lat systematycznie wzrasta srednioroczny stan zapaséw m.in. ttuszczu z drobiu, papieroséw
z tytoniu, wody mineralnej i wody gazowanej (bez dodatku cukru ani innej substancji stodzacej),
serow przetworzonych (topionych), ryzu, konserw warzywnych.

Ponadto - tylko w poréwnaniu z 2005 r. - odnotowano wzrost sredniorocznych zapasow m.in.
indykow catych (swiezych lub chtodzonych), wyrobow wedliniarskich drobiowych, dzemow
z owocOw cytrusowych, kompotéw i owocOw pasteryzowanych, masta oraz innych ttuszczy
otrzymywanych z mleka, serow i twarogdw, kasz i grysikow jeczmiennych, napojow
fermentowanych z wyjatkiem moszczy i miodéw, napojéw owocowych,

Systematyczne tendencje spadkowe w okresie ostatnich trzech lat odnotowano
w §redniorocznych zapasach m.in. piwa otrzymywanego ze stodu, migsa wotowego, wermutu
I innego wina ze swiezych winogron przyprawionego roslinami lub substancjami aromatycznymi,
ryb morskich mrozonych, czekolady biatej, szynki i topatki wotowej i cielecej konserwowej.

Zauwazy¢ nalezy, iz od pieciu lat systematycznie spada srednioroczny stan zapaséw m.in.
kawy naturalnej palonej bezkofeinowej, maki zytniej mleka i smietany w postaci statej.

Ponadto — tylko w poréwnaniu z 2005 r. - obnizyly si¢ srednioroczne zapasy m.in. szynki
i topatki wieprzowej mrozonej z kosémi, konserw migsnych i podrobowych wotowych i cielgcych,
miegsa z ryb morskich (z wyjatkiem filetdw) — mrozonego, warzyw mrozonych, makaronu, kawa
palonej nie pozbawionej kofeiny, win gronowych, miodow pitnych,

Wsrod badanych artykutdéw niezywnosciowych w magazynach producentéw od trzech lat
systematycznie wzrasta s$rednioroczny stan zapasOw m.in. chtodziarek 1 zamrazarek typu
domowego, odbiornikéw telewizyjnych (bez dekoderow telewizji satelitarnej), dywanow i innych
wiokienniczych wyktadzin podtogowych tkanych, swiec stotowych, detergentéw i preparatow do
prania, rajstop, ponczoch, skarpetek i innych wyrobow ponczoszniczych. Zauwazy¢ nalezy, iz od
pieciu lat systematycznie wzrasta srednioroczny stan zapasow m.in. szamponow; lakierow do
wiosow; preparatow do trwatej ondulacji lub prostowania wioséw, mydta, produktéw organicznych
powierzchniowo czynnych i preparatbw uzywanych jako mydio, obuwia z wierzchami
wykonanymi z tkanin, z wytaczeniem obuwia sportowego.

Ponadto — tylko w poréwnaniu z 2005 r. — odnotowano wzrost sredniorocznych stanéw
zapasow samochodow osobowych ogolnego przeznaczenia, bluzek i bluzek koszulowych damskich

lub dziewczecych (wytaczajac z dzianin), marynarek i wdzianek meskich lub chtopiecych
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(z wytaczeniem z dzianin), obuwia wyjsciowego z cholewkami z gumy lub tworzyw sztucznych,
brulionéw, zaréwek do ogo6lnych celéw oswietleniowych niskonapieciowych,

Systematyczne tendencje spadkowe w okresie ostatnich trzech lat odnotowano
w éredniorocznych zapasach wyrobow stotowych; kuchennych lub do uzytku w gospodarstwie
domowym ze stali (emaliowane), odziezy i dodatkow odziezowych dla niemowlat (z dzianin),
bielizny poscielowej, tkanin jedwabnych z jedwabiu lub odpadéw jedwabiu, dywandw i innych
wiokienniczych pokry¢ podtogowych, wiazanych. Zauwazy¢ nalezy, iz od pieciu lat systematycznie
spada srednioroczny stan zapaséw obuwia z wierzchami wykonanymi ze skéry, koszule meskich
lub chtopigcych (wytaczajac z dzianin), ptaszczy, skafandréw, wiatréwek (kurtki %), peleryn
i podobnych artykutow meskich lub chtopigcych z dzianin.

Ponadto — tylko w poréwnaniu z 2005 r. - obnizyty si¢ srednioroczne zapasy m.in. zakietow

damskich lub dziewczecych, zastaw stotowych i naczyn kuchennych z porcelany, rowerow.
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TABL. 1. PODMIOTY GOSPODARKI NARODOWEJ ZAREJESTROWANE W REJESTRZE REGON WEDLUG SEKCJI
(PKD)

Stan w dniu 31 XII

ENTITIES OF THE NATIONAL ECONOMY RECORDED IN THE REGON REGISTER BY SECTIONS (PKD)

As of December 31

w tym osoby fizyczne
Liczba podmiotow prowadzace
gospodarki narodowej ogétem dziatalnos¢ gospodarcza
. Number of entities of which natural persons
WyszczegolInienie of national economy in total conducting economic activity
Specification w liczbach w liczbach
b led b led
PEEYE L wop | 2008= | Y woe | 2005
in% | = in% | =100
in absolute e 100 in absolute In %
numbers numbers

(@102 21 =1 OO 2005 3615621 X X 2776459 X X
TOTAL 2006 3636039 x| 100,6 2765348 X 99,6
W EYM USHUGE v 2005 2785254 | 100,0 X 2103327 | 100,0 X
of which services 2006 2795380 | 100,0| 1004 2085746 | 100,0 99,2
Handel i naprawy “........c..coooeeeeeeeeereereeeeecieniennens 2005 1185282 42,6 X 975353 | 46,4 X
Trade and repair * 2006 1160914 415 97,9 948995 | 45,5 97,3
Hotele i reStauracje....covvvevevvverceinrseerereseeeenns 2005 114842 4,1 X 93045 | 4,4 X
Hotels and restaurants 2006 112736 40| 98,2 90200 4,3 96,9
Transport, gospodarka magazynowa i tacznos¢...... 2005 261520 9,4 X 236601 | 11,2 X
Transport, storage and communication 2006 259423 9,3| 99,2 233575| 11,2| 98,7
Posrednictwo finansowe...........cocovvvvrrnnninenen, 2005 129366 4,6 X 118808 | 5,6 X
Financial intermediation 2006 129605 46| 100,2 118474 57 99,7

Obstuga nieruchomosci i firm; nauka® ................. 2005 583777 21,0 X 385679 | 18,3 X
Real estate, renting and business activities 2006 603197 21,6 | 103,3 394026 | 18,9| 102,2

Administracja publiczna i obrona narodowa;
obowiazkowe ubezpieczenie

spoteczne i ZArowotne™ .........c..cooveeevenveennes 2005 25694 0,9 X 34 0,0 X
Public administration and defence; 2006 26420 09| 102,8 37 0,0| 108,8
compulsory social security
EAUKACIA .vvvvvvieieiiiiieeccssn st 2005 91967 3,3 X 40612 1,9 X
Education 2006 93538 3,3| 101,7 41886| 2,0| 103,1
Ochrona zdrowia i opieka spoteczna .................. 2005 156612 5,6 X 136924 | 6,5 X
Health care and social welfare 2006 160374 57| 1024 140220 6,7| 1024
Pozostata dziatalnos¢ ustugowa™ ..............c.......... 2005 236143 8,5 X 116271 55 X
Other community, social and personal 2006 249469 8,9| 105,6 118333| 5,7| 1018
service activities
Organizacje i zespoty eksterytorialne .................. 2005 51 0,0 X - 0,0
Extra-territorial organisations and bodies 2006 64 0,0] 1255 - 0,0

Zrédto: Zmiany strukturalne grup podmiotéw gospodarki narodowej w 2006
Source: Structural changes in the groups of entities of the national economy in 2006
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TABL. 2. WARTOSC DODANA BRUTTO WEDLUG SEKCJI W LATACH 2000 — 2006 (ceny biezace)
GROSS VALUE ADDED BY SECTIONS IN YEARS 2000 — 2006 (current prices)

2000 2002 2003
Wyszczeg6lnienie
Specification wminzt | w% |wminzt| w% |wmlnzt| w%
in min zl in % in min zl in % in min zl in %
(07T 3=\ [ 662 224 100,0| 715072 100,0| 744 357 100,0
TOTAL
W EYM USHUGI oo 419 417 63,3| 477637 66,8 | 491623 66,0
of which services
Handel i NAPrawWy” ..........cooveeeveererieriesreensiesseeinnes 128 877 19,5( 142043 19,9 141243 19,0
Trade and repair®
Hotele i restauracje ........cocoeevrvvvceienisseieeseseeens 8311 1,3 8 669 1,2 8776 1,2
Hotels and restaurants
Transport, gospodarka magazynowa i facznos¢...| 43 418 6,6| 53163 74| 55768 75
Transport, storage and communication
Posrednictwo finanSowe ...........ccccovrvvvvecnrnvereennns 32588 49| 29720 4,21 31055 4,2
Financial intermediation
Obstuga nieruchomosci i firm; nauka® ............... 87 054 13,1 101582 14,2 104632 14,1

Real estate, renting and business activities

Administracja publiczna i obrona narodowa;
obowiazkowe ubezpieczenia spoteczne i
ZATOWOENE™ ..ottt ene e 40 114 6,1 46 115 6,5 47 069 6,3
Public administration and defence; compulsory
social security

EAUKAC]A ..ot 29192 44| 33845 47| 36438 49
Education
Ochrona zdrowia i opieka spoteczna ................... 21 600 3,3| 30208 4,21 32606 4,4

Health care and social welfare

Pozostata dziatalnos¢ ustugowa® ...........c........... 24 266 3,7 28005 39| 29638 4,0
Other service activities

Gospodarstwa domowe zatrudniajace
PraCOWNIKOW .....ccovvveveriiieeiiinieieesisieeeessesesenenes 3997 0,6 4287 0,6 4398 0,6
Private households with employed persons

Zr6dto: Rachunki narodowe wedtug sektoréw i podsektorow instytucjonalnych 2000-2005 GUS, Warszawa, czerwiec 2007;
Dla roku 2006 Maty Rocznik Statystyczny Polski 2007.
Source: National accounts by institutional sectors and sub-sectors 2000-2005 Central Statistical Office, Warsaw, June 2007;
For 2006 Concise Statistical Yearbook of Poland 2007.
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TABL. 2. WARTOSC DODANA BRUTTO WEDLUG SEKCJI W LATACH 2000 — 2006 (ceny biezace) (dok.)
GROSS VALUE ADDED BY SECTIONS IN YEARS 2000 — 2006 (current prices) (cont.)

2004 2005 2006
Wyszczeg6lnienie
Specification w min zt W % w min zt W % w min zt W %
in min zl in % inmin zl in % inmin zl in %
(@716 3= |V 821 665 100,0| 866 329 100,0| 931849 100,0
TOTAL
W EYM USHUGE oo 527 020 64,1| 561051 64,8| 595931 64,0
of which services
Handel i NAPrawWy™...........ovveevveereeerenreesseesssessseenneens 155 041 18,9 164 154 18,9
Trade and repair®
Hotele i reStauracje .......ccovvvvveiniveseienseseee e 9498 1,2 10 691 1,2
Hotels and restaurants
Transport, gospodarka magazynowa i facznosé ....... 60 844 7.4 62 701 7,2
Transport, storage and communication
Posrednictwo finanSOWe ..........ccccevevvereevrevereennnnns 34314 4,2 37729 4,4
Financial intemediation
Obstuga nieruchomosci i firm; nauka“..................... 110 157 13,4 119068 13,7

Real estate and business activities

Administracja publiczna i obrona narodowa;
obowiazkowe ubezpieczenia spoteczne i
ZATOWOENE® ..ottt 50118 6,1 53323 6,2
Public administration and defence; compulsory
social security

EAUKAC]A ..o 41799 51 44 296 51
Education
Ochrona zdrowia i opieka spoteczna ............ccceevnneee. 29 666 3,6 31599 3,6

Health care and social welfare

Pozostata dziatalnos¢ ustugowa®..................ccc..eveee. 30914 3,8 32438 3,7
Other service activities

Gospodarstwa domowe zatrudniajace
PraCOWNIKOW ......vevevvriiieiiriinisiernsisieieeessssesessenes 4 669 0,6 5052 0,6
Private households with employed persons

Zr6dto: Rachunki narodowe wedtug sektorow i podsektorow instytucjonalnych 2000-2005, GUS, Warszawa, czerwiec 2007;
Dla roku 2006 Maty Rocznik Statystyczny Polski 2007.
Source: National accounts by institutional sectors and sub-sectors 2000-2005, Central Statistical Office, Warsaw, June 2007;
For 2006 Concise Statistical Yearbook of Poland 2007.



64

TABL. 3. PRACUJACY WEDLUG SEKCIJI a
Stan w dniu 31 XII

EMPLOYED PERSONS BY SECTIONS *

As of 31 XII
2000 2002 2003
Wyszczeg6lnienie . i b W
Specification w tysiacach [ w % | wtysiacach | w % tvsiacach w %
inthous | in% | inthous | in%" | Yo in %
in thous
) 14 9237
(@ 1€10) 31 =1 | T 15 488,8 | 100,0 12803,3| 100,0| 12640,7 100,0
TOTAL
474
W EYM USHUGT oo 72249 46,6 7071,4 55,2 7007,2 55,4
of which services
134
Handel i NAPrawy” ...........coooeevveevverressiesses e 20746 134 1998,0 15,6 20039 15,8
Trade and repair®
14
Hotele i reStauracje ......ocoveeervvveeiinisseen e 225,7 15 210,9 16 2142 1,7
Hotels and restaurants
4.9
Transport, gospodarka magazynowa i 1acznosg ......... 779,31 5,0 724,7 5,7 705,7 5,6
Transport, storage and communication
19
POSredniCtWo fINANSOWE .............eeemeeveeesereeeeessenneeens 2986| 1,9 290,0 2,3 260,8 2,1
Financial intermediation
6.0
Obstuga nieruchomosci i firm; nauka® ............co....... 822,6 5,3 897,1 7,0 926,1 7,3
Real estate, renting and business activities
Administracja publiczna i obrona narodowa; 5.6
obowiazkowe ubezpieczenia spoteczne i zdrowotne 822,2 53 838,8 6.6 843,5 6,7
Public administration and defence; compulsory
social security
6.0
EAUKACA ..vvvvevevcisisesseesess sttt 902,8 5,8 894,6 7.0 9775 7,7
Education
5.7
Ochrona zdrowia i opieka spoteczna ............ccccevevnanee 908,2 5,9 851,7 6,7 704,8 5,6
Health care and social welfare
2.4
Pozostata dziatalnos¢ ustugowa® ............c..ccoeeeveerenne 390,9 25 365,6 29 370,7 2,9
Other service activities

Zrédto: Dla roku 2006 — Maly Rocznik Statystyczny Polski 2007; Dla lat 2000, 2004 i 2005 -Rocznik Statystyczny RP 2006; Dla roku 2003 — Rocznik Statystyczny RP
2005; Dla roku 2002 — Rocznik Statystyczny RP 2004;

& Dane dla pracujacych ogolem za lata 2003-2005 nie sa W petni poréwnywane z danymi za lata 2000-2002 na skutek wykorzystania roznych zrodet dla danych
dotyczacych pracujacych w gospodarstwach indywidualnych w rolnictwie. Dane dla pracujacych w gospodarstwach indywidualnych w rolnictwie dla lat 2000 i 2002 -
licznik wyszacowano przy wykorzystaniu wynikéw Powszechnego Spisu Rolnego przeprowadzonego w czerweu 1996 roku; dane dla roku 2002 — mianownik i lat
2003-2005 wyszacowano przy wykorzystaniu wynikéw Narodowego Spisu Powszechnego Ludnosci | Mieszkan 2002 oraz Powszechnego Spisu Rolnego 2002;

®Dla roku 2002 udziaty: w liczniku liczone przy uwzgledhieniu liczby pracujacych ogdlem z licznika, w mianowniku przy uwzglednieniu liczby pracujacych ogélem z
mianownika.

Source: For 2006 - Concise Statistical Yearbook of Poland 2007; For years 2000, 2004 and 2005 — Statistical Yearbook of the Republic of Poland 2006; For 2003 —
Statistical Yearbook of the Republic of Poland 2005; For 2002 — Statistical Yearbook of the Republic of Poland 2004;

#For years 2003-2005 data for total number of employed persons are not strictly comparable to data for years 2000-2002 due to the use of various sources for data
concerming persons employed on private farms in agriculture. Data concerning persons employed on private farms in agriculture for years 2000 and 2002 — numerator
estimated using the results of the Agricultural Census conducted in June 1996; data for 2002- denominator and years 2003-2005 estimated using the results of the
Population and Housing Census 2002 as well as the Agricultural Census 2002;

® For 2002 shares: in numerator calculated on the basis of the total number of employed persons in numerator, in denominator - on the basis of the total number of
employed persons in denominator.



TABL. 3. PRACUJACY WEDLUG SEKCIJI ?(dok.)
Stan w dniu 31 XII
EMPLOYED PERSONS BY SECTIONS ? (cont.)

As of 31 XllI
2004 2005 2006
Wyszczeg6lnienie
Specification wtysiacach | w % |wtysiacach| w % | wtysiacach | w %
in thous in % in thous in % in thous in %

(@716 3= Y O 12720,2| 100,0| 12890,7( 100,0( 13093,2| 100,0
TOTAL

W EYM USHUGI o 70554 555 7211,9| 559 7315,7| 559

of which services

Handel i Naprawy™ ........cccccocovveemveceeeiesseessesseesinnens 1983,1| 15,6 2058,8| 16,0 2098,9| 16,0

Trade and repair®

Hotele | reStauracje ........cccocveeveversssss e 216,3 1,7 219,4 1,7 223,3 1,7

Hotels and restaurants

Transport, gospodarka magazynowa i tacznos¢ ......... 704,8 55 699,9 5,4 707,8 54

Transport, storage and communication

Posrednictwo finanNSOWE ..........coeeirirricieninenieeenens 2747 2,2 295,4 2,3 305,7 2,3

Financial intemediation

Obstuga nieruchomosci i firm; nauka® ..................... 940,4 7,4 950,4 7,4 976,0 7,5

Real estate and business activities

Administracja publiczna i obrona narodowa;

obowiazkowe ubezpieczenia spoteczne i zdrowotne 851,6 6,7 872,0 6,8 880,9 6,7

Public administration and defence; compulsory

social security

EAUKACIA .o 999,5 79 1026,3 8,0 1022,6 7,8

Education

Ochrona zdrowia i opieka spoteczna ...........cccevevvnnnee 704,5 55 706,8 55 709,7 54

Health care and social welfare

Pozostata dziatalnos¢ ustugowa® ............co.cceeeevvereeenne 380,5 3,0 382,9 3,0 390,8 3,0

Other service activities

Zrédto: Dla roku 2006 — Maty Rocznik Statystyczny Polski 2007; Dla lat 2000, 2004 i 2005 — Rocznik Statystyczny RP 2006; Dla
roku 2003 — Rocznik Statystyczny RP 2005; Dla roku 2002 — Rocznik Statystyczny RP 2004;

# Dane dla pracujacych og6tem za lata 2003-2005 nie sa W peni poréwnywane z danymi za lata 2000-2002 na skutek wykorzystania
roznych zrodet dla danych dotyczacych pracujacych w gospodarstwach indywidualnych w rolnictwie. Dane dla pracujacych w
gospodarstwach indywidualnych w rolnictwie dla lat 2000 i 2002 - licznik wyszacowano przy wykorzystaniu wynikéw Powszechnego
Spisu Rolnego przeprowadzonego w czerwcu 1996 roku; dane dla roku 2002 — mianownik i lat 2003-2005 wyszacowano przy
wykorzystaniu wynikow Narodowego Spisu Powszechnego Ludnosci i Mieszkan 2002 oraz Powszechnego Spisu Rolnego 2002;

® Dla roku 2002 udziaty: w liczniku liczone przy uwzglednieniu liczby pracujacych ogétem z licznika,

w mianowniku przy uwzglednieniu liczby pracujacych ogotem z mianownika.

Source: For 2006 - Concise Statistical Yearbook of Poland 2007; For years 2000, 2004 and 2005 — Statistical Yearbook of the
Republic of Poland 2006; For 2003 — Statistical Yearbook of the Republic of Poland 2005; For 2002 — Statistical Yearbook of the
Republic of Poland 2004;

# For years 2003-2005 data for total number of employed persons are not strictly comparable to data for years 2000-2002 due to the
use of various sources for data concerning persons employed on private farms in agriculture. Data concerning persons employed on
private farms in agriculture for years 2000 and 2002 — numerator estimated using the results of the Agricultural Census conducted in
June 1996; data for 2002- denominator and years 2003-2005 estimated using the results of the Population and Housing Census 2002
as well as the Agricultural Census 2002;

® For 2002 shares: in numerator calculated on the basis of the total number of employed persons in numerator, in denominator - on the
basis of the total number of employed persons in denominator.
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TABL. 4. PRZECIETNIE ZATRUDNIENIE, PRZECIETNE MIESIECZNE WYNAGRODZENIE BRUTTO
WEDLUG SEKCJI W 2006R.
AVERAGE PAID EMPLOYMENT, AVERAGE MONTHLY GROSS WAGES AND SALARIES BY SECTIONS IN 2006

Przecigtne wynagrodzenie

Przecietne zatrudnienie brutto
Average paid employment Average gross wages and
Wyszczegolnienie salaries
Specification
wiysiacach | - W% | op0p 100 | WE W% 1 2005=100
in thous. in % inzI in %
(@7 cT0) 3 =1\ I 8 930,7 100,0 101,6| 2477 100,0 104,9
TOTAL
W EYM USHUGE oo X X X X X X
of which services
Handel i naprawy” ...........coooeevermveenreennes 1392,0 15,6 102,3| 1999 80,7 104,0
Trade and repair®
Hotele i restauracje .........cccevvvveeivivrnrnenns 149,4 1,7 101,4| 1580 63,8 104,4

Hotels and restaurants

Transport, gospodarka magazynowa
(127074 [0S 585,2 6,6 101,3| 2673 107,9 103,1

Transport, storage and communication

Posrednictwo finansowe ............ccoevvvenee. 250,2 2,8 103,0| 4469 180,4 105,3
Financial intermediation

Obstuga nieruchomosci i firm; nauka® ... 718,9 8,0 103,3| 2604 105,1 104,8
Real estate, renting and business
activities

Administracja publiczna i obrona
narodowa; obowiazkowe
ubezpieczenia spoteczne i zdrowotne® 560,5 6,3 101,5| 3215 129,8 105,0

Public administration and defence;
compulsory social security

0 1 Vo T 1003,2 11,2 99,8 2570 103,8 104,0
Education
Ochrona zdrowia i opieka spoteczna ....... 634,1 7,1 100,0| 2091 84,4 107,0

Health care and social welfare

Pozostata dziatalnos¢ ustugowa® ............. 270,4 3,0 102,0| 2367 95,6 103,2
Other community, social and personal
service activities

Zrédio: Maty Rocznik Statystyczny Polski 2007. Source: Concise Statistical Yearbook of Poland 2007.



TABL.5. LICZBA PODMIOTOW GOSPODARKI NARODOWE]?
Stan w dniu 31 XII
NUMBER OF ENTITIES OF THE NATIONAL ECONOMY ?
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As of December 31
2005 2006 2005 2006
SInien Sekcja "G" Sekcja "H" A
Wyszczegolnienie handel i naprawy * hotele i restauracje Specification
Section "G" Section "H"
trade and repairs * hotels and restaurants
OGOLEM ......coooovveereerinrenrn, 1185282 1160914 114842 112736 | TOTAL
w tym: of which:
Przedsiebiorstwa panstwowe .... 105 94 9 7 | State-owned enterprises
SPOIKI o, 205815 207821 20961 21697 | Companies
z tego
prawa handlowego .............. 82136 84929 5049 5543 commercial law
w tym: of which:
akeyjne ..o 1797 1782 90 91 joint- stock
Z.0.0 oo, 66527 68672 4472 4864 limited liability
CYWIINE .ovvvcve e 123678 122891 15912 16154 civil law
Spoétdzielnie .......ccovvvvvviiiiinne, 3198 3165 46 47 | Co-operatives
Osoby fizyczne prowadzace Natural persons conducting
dzatalnos¢ gospodarczg ...... 975353 948995 93045 90200 economic activity

& Zarejestrowanych w rejestrze REGON.
# Recorded in the REGON register.
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TABL. 6. PRZEDSIEBIORSTWA WEDLUG LICZBY PROWADZONYCH SKLEPOW *

Stan w dniu 31 XII
ENTERPRISES BY NUMBER OF SHOPS ?
As of December 31
Wi
OGOLEM.......ooovoeeveeveeeeessessees s sisssssssss s 336628 344215
TOTAL
A0 2 SKIEPOW ... 330758 338311
up to 2 shops
300ttt 4792 4796
L1201 i e e 716 718
21-50. et e 270 292
o T O 66 70
101200 ..ottt e 20 20
POWYZE] 200 SKIBPOW ......ecvevierrieieisisie et 6 8
above 200 shops
w tym przedsigbiorstwa handlowe.............cccoevvvvnnnnnnen, 321086 330594
of which trade enterprises
A0 2 SKIBPOW ... e 316729 326210
up to 2 shops
310 s 3525 3541
L1-20 s 565 560
21-50 i s 195 206
51100 ittt bbb s 48 52
101200 ettt e 18 17
POwWYzej 200 SKIBPOW .......cocurvriiieiriririreinirseeee s 6 8
above 200 shops

# Patrz Uwagi metodyczne, str. 21.
& See Methodological notes, page 18.
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TABL. 7. PRZEDSIEBIORSTWA HANDLOWE * WEDLUG LICZBY PROWADZONYCH MAGAZYNOW

Stan w dniu 31 XII
TRADE ENTERPRISES ® BY NUMBER OF WAREHOUSES
As of December 31
Wyszczeg6lnienie
)épecifi%ation 2005 2006
(@1€10] 71 =1 Y, IS 9210 8984
TOTAL
I 10T 4 USRS 3757 3657
1 warehouse
e T 4088 3964
B-10. ettt 850 852
POWYZE] 10 MAGAZYNOW ....eevvrreirerrereseeeeseeteeseseseeresesessesesesensenes 515 511
above 10 warehouses
w tym przedsigbiorstwa hurtowe...........cccocoevvnnnnnnnnnn, 6771 6638
of which wholesale trade enterprises
I 0T T 4 R 2724 2676
1 warehouse
e YT 3054 2954
B-10. et 610 613
POWYZE] 10 MAGAZYNOW ....eevvereeereriresiereeseseeeeseseeeseseseesenens 383 395
above 10 warehouses

® Dane dotycza przedsigbiorstw, w ktérych liczba pracujacych przekracza 9 oséb.
® Data refer to enterprises, in which number of employees exceeds 9 persons.
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TABL.8. SKLEPY I STACJE PALIW WEDLUG FORM ORGANIZACYJINYCH ?

Stan w dniu 31 XII

SHOPS AND PETROL STATIONS BY ORGANIZATION FORMS #

As of December 31
Wyszczegdlnienie Ogotem ustflll(é(z); Sektor prywatny
Specification Total pub y Private sector
Public sector
(@167 31 =1 IS 2005 396076 1598 394478
TOTAL 2006 405617 1598 404019
z tego:
of which:

SKIEPY vt 2005 385990 1317 384673
Shops 2006 395458 1328 394130
Domy towarowe..........c.cceeeereerienenn 2005 95 1 94
Department stores 2006 91 1 90
Domy handlowe............cccoevvviririenn 2005 462 8 454
Trade stores 2006 431 7 424
Hipermarkety .........cccoovviinnncene. 2005 374 - 374
Hypermarkets 2006 410 - 410
Supermarkety ........ccoceeeeirneceneninene 2005 2716 5 2711
Supermarkets 2006 3003 6 2997
Pozostate SKIepy..........cccovvvviririine 2005 382343 1303 381040
Other shops 2006 391523 1314 390209
Stacje PAliW...........eeeeeeeereeeseee e, 2005 10086 281 9805
Petrol stations 2006 10159 270 98389

# Patrz Uwagi metodyczne, str. 21.
# See Methodological notes, page 18.
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TABL. 9. WYBRANE FORMY ORGANIZACYJINE SKLEPOW WEDEUG WOJEWODZTW W 2006 R.

Stan w dniu 31 XII

SELECTED ORGANIZATION FORMS OF SHOPS BY VOIVODSHIPS IN 2006

As of December 31

W)S/;Zeizi?i%(:t?;me DOS; y ;?rr\:]aerr?glv € Domy handlowe Supermarkety Hipermarkety
P Trade stores Supermarkets Hypermarkets
stores

POLSKA. ... 91 431 3003 410
POLAND
Dolnoslaskie.......cccccovvveeriencenicnnnnne, 8 32 237 41
Kujawsko-PomorsKie..........c.cccuevrnaee 5 15 187 23
LUbelISKie ......ccovvveeiivreiivricccees 4 29 155 11
LUBUSKIE ....ccvviviiiciecece e, 1 11 133 11
LOdzZKIE ..o 7 29 184 34
MatopoISKi€.......cccevrvvereirirrieiiins 10 23 191 28
Mazowieckie ........cccoveviviiieiicrei, 19 85 308 60
(@] 010] & (1T 1 7 94 8
Podkarpackie.........ccooveivrivreininenens 7 22 154 12
PodIasKie ........cccovevereieieiecece e 3 20 81 8
POMOISKIE .....cvveveriireiiree e 2 24 175 31
SIASKIE oo 8 49 412 74
SWigtoKrzysKie ...........cooevvervrrerrenaee. - 13 73 8
Warminsko-Mazurskie ..........c.c........ 2 28 128 13
Wielkopolskie ........cccoovieivnireninnnn. 7 26 308 33
Zachodniopomorskie .........c.c.c.cceuene. 7 18 183 15
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TABL. 10. STRUKTURA SKLEPOW

STACJ

| FORM WEASNOSCI W 2006 R.

Stan w dniu 31 XII

| PALIW WEDLUG FORM ORGANIZACYJNYCH?

STRUCTURE OF SHOPS AND PETROL STATIONS BY ORGANIZATION* AND OWNERSHIP

FORMS IN 2006

As of December 31
Wyszczeg6Inienie w tym:
Specification Sektor of which:
. Ogotem prywatny

a - udziat w % Total . wiasnosc¢ wiasnos¢

a- share in % ota Private prywatna krajowa zagraniczna

b - udziat powierzchni sprzedazowej w % sector private domestic foreign

b - share of sales area in % ownership ownership
SKIBPY oot a 100,0 99,7 98,0 15
Shops b 100,0 99,6 82,6 16,5

w tym:

of which:
Domy towarowe.............ccccvee. a 100,0 98,9 86,8 9,9
Department stores b 100,0 97,8 70,1 26,3
Domy handlowe...........c.cccuene. a 100,0 98,4 79,8 16,9
Trade stores b 100,0 98,8 81,1 15,8
Hipermarkety .........ccccoenninnne a 100,0 100,0 19,3 79,5
Hypermarkets b 100,0 100,0 19,0 80,3
Supermarkety ........ccccocoeeeeenennns a 100,0 99,8 40,4 59,2
Supermarkets b 100,0 99,9 35,9 63,6
Stacje paliw .........ccoevrcieenene a 100,0 97,3 76,0 6,8
Petrol stations b - - - -

# Patrz Uwagi metodyczne, str. 21.
# See Methodological notes, page 18.
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TABL. 11. STRUKTURA SKLEPOW WEDLUG FORM WEASNOSCI W WOJEWODZTWACH W 2006 R.

Stan w dniu 31 XII

STRUCTURE OF SHOPS BY OWNERSHIP FORMS IN VOIVODSHIPS IN 2006

As of December 31
s o
. Ogétem prywatny . o

a- ud2|a1_w % Total Private wiasnos¢ wiasnos¢

a - share in % prywatna krajowa zagraniczna

b - udziat powierzchni sprzedazowej w % sector private domestic foreign

b - share of sales area in % ownership ownership

POLSKA. ... a 100,0 99,7 98,0 15

POLAND. .....c.cooeevees b 100,0 99,6 82,6 16,5

Dolnoslaskie.........cccoeeeeeeerrerrinnne, a 100,0 99,7 97,8 1,7
b 100,0 99,8 77,8 20,9

Kujawsko-Pomorskie............cce..... a 100,0 99,7 97,8 1,7
b 100,0 99,8 83,3 16,3

LUbEISKIE ... a 100,0 99,7 98,5 0,8
b 100,0 99,7 90,0 9,4

LUBUSKIE ....ccvvivviiiicice e a 100,0 99,7 98,2 1,4
b 100,0 99,7 83,8 15,5

LOAZKIE oo, a 100,0 99,6 97,6 1,6
b 100,0 99,0 80,2 18,4

MatopolsKi€........cccovvvveevirrisieinnne, a 100,0 99,7 98,5 1,1
b 100,0 99,8 86,5 12,6

MazowiecKie ........c.coevevivieirennn, a 100,0 99,5 97,2 2,0
b 100,0 99,0 78,4 19,8

OPOISKIE. ....oovvereerecieeiesrieeriesies a 100,0 99,7 98,4 1,3
b 100,0 99,8 86,9 12,7

Podkarpackie.......ccccoceeivrvrriierennnn, a 100,0 99,7 98,5 0,8
b 100,0 99,8 89,8 8,9

PodIaskie ......ccoeevnirereninrieene a 100,0 99,3 98,3 0,8
b 100,0 99,4 91,5 7,6

Pomorskie........covveeiice e a 100,0 99,9 97,8 1,9
b 100,0 99,9 81,4 17,9

SIASKI v a 100,0 99,5 97,4 2,0
b 100,0 99,8 74,6 24,3

SWigtoKrzysKie .......ccovvvvvveererinnns a 100,0 99,7 98,8 0,8
b 100,0 99,7 87,2 12,4

Warminsko-Mazurskie................... a 100,0 99,7 98,4 1,2
b 100,0 99,8 88,8 10,8

Wielkopolskie ........ccccoeveeiinnnnnas a 100,0 99,8 98,3 14
b 100,0 99,9 84,1 15,5

Zachodniopomorskie ..................... a 100,0 99,8 98,0 1,6
b 100,0 99,7 83,9 15,2
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TABL. 12. SKLEPY | STACJE PALIW WEDLUG SPECJALIZACJI #

Stan w dniu 31 XII

SHOPS AND PETROL STATIONS BY SPECIALIZATION #

As of December 31
2005 2006
Wyszczegolnienie sKlepy Specification
shops
][] )Y 385990 395458 | Shops
z tego: of which:
OQgOINOSPOZYWCZE ... 116094 120455 | General foodstuffs
OWOCOWO-WAIZYWNE........ceveerereerenenns 5222 4451 | Fruit and vegetables
MIESNE....veveiteectecrereeee e 13072 12002 | Meat
RYDNE .o, 1106 942 | Fish
Baker’s and confectioner’s
Piekarniczo-ciastkarskie...........c.......... 5520 5430 | products
Z napojami alkoholowymi .................. 2454 2510 | With alcoholic beverages
Z kosmetykami i wyrobami With cosmetics and
toaletowymi......cccoveeeinnicciininnns 8211 7917 toilet goods
Z wyrobami widkienniczymi .............. 4904 4995 | With textile products
Z wyrobami odziezowymi................... 39375 39421 | With clothing products
With footwear and leather
Z obuwiem i wyrobami skdrzanymi ... 8129 8016 | products
Z meblami i sprzgtem With furniture and lighting
oswietleniowym .........ccccceeevvviccnnnnnn, 7085 7756 | appliances
Radiowo-telewizyjne i ze sprzetem With radio, TV and
gospodarstwa domowego ................. 6844 7813 | household appliances
Z artykutami pismiennymi
1 KSIEQAMMIE ..o 8479 7931 | With books and stationery
Z pojazdami mechanicznymi .............. 12634 12466 | With motor vehicles
Pozostate SKIEPY ....cccveevvrvercciiiiciennn, 146861 153353 | Other shops
Stacje paliw .......coeeeenvncineee 10086 10159 | Petrol stations

# Patrz Uwagi metodyczne, str. 21.
# See Methodological notes, page 18
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TABL. 13. SKLEPY WEDLUG POWIERZCHNI SPRZEDAZOWEJ | WOJEWODZTW W 2006 R. ?
Stan w dniu 31 XII
SHOPS BY SALES AREA AND VOIVODSHIPS IN 2006 ?
As of December 31

Powierzchnia

Liczba sklepow wg powierzchni sprzedazowej
Number of shops by size of sales area

Wojewddztwa Ogbtem sslzgzpeédv?/z v(\)lv:I;112 o 2500 M 1
votvodships Total S;'gf)sa :rrf ?ncz’f mniej | 100- | 200- | 300- | 400- | 1000- | 2000- | wiccej
99m*and [ 199m® | 299m® | 399m® | 999 m’ 1999 | 2499 m? | 2500 m®
less and more
POLSKA ..o 395458 | 28818342 371478| 10622 4109 2231 5004 1273 149 592
POLAND
Dolnoslaskie................ 29426 2248453 | 27697 714 321 157 354 117 14 52
Kujawsko-Pomorskie..... 20512 1580947 19175 588 198 150 299 60 8 34
Lubelskie........c.ccceu.... 22089 1521435 20756 607 232 119 272 72 12 19
Lubuskie.........c.ccceueeee. 12291 887526 11614 270 99 56 196 35 6 15
Lodzkie......cccoovvernnne, 26665 1886776 25122 699 260 143 310 76 12 43
Matopolskie................. 34834 2313124 32779 1026 346 183 362 89 4 45
Mazowieckie ............... 50309 3951686 | 47307 1314 544 275 574 179 25 91
Opolskie .......ccccoereenene 9542 704410 8886 275 117 64 153 32 5 10
Podkarpackie............... 20742 1498251 19278 677 265 143 297 52 7 23
Podlaskie..................... 11044 820618 | 10196 417 144 72 170 27 3 15
Pomorskie.................... 24332 1737699 22957 571 228 148 292 89 10 37
Slaski€ .....c.ovevverrrrrnnn. 45489 3466387 | 42481 1332 475 251 662 171 17 100
Swigtokrzyskie............. 14279 815561 13706 247 90 62 127 31 3 13
Warminsko-Mazurskie... 15145 1159713 14103 456 203 108 194 62 4 15
Wielkopolskie ............. 37236 2846680 34993 985 392 202 471 129 10 54
Zachodniopomorskie ..... 21523 1379076 20428 444 195 98 271 52 9 26

® Patrz Uwagi metodyczne, str. 21.
% See Methodological notes, page 18.
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TABL. 14. SKLEPY | STACJE PALIW WEDELUG WOJEWODZTW *

Stan w dniu 31 XII

SHOPS AND PETROL STATIONS BY VOIVODSHIPS #

As of December 31
I:S\rl\z/:aedrggg\?vi: Liczba stacji Liczba Iud_noéci
Woj_ewédzMa Liczba sklepow sk!epéw wm? paliw prnzglpl)zdka:taga
Voivodships Number of shops Size of sales Number_of Population per
area of stores petrol stations
in m? shop
POLSKA......cccovveeerreeeesseeen, 2005 385990 28262206 10086 98,9
POLAND 2006 395458 28818342 10159 96,4
DoInosSIaski€.......ccovvrrrreeernrrirennnn, 2005 27438 2181421 708 105
2006 29426 2248453 710 98,0
Kujawsko-Pomorskie ................... 2005 20117 1492357 576 103
2006 20512 1580947 573 101
LUBEISKIE ..evvrveceerereeeeieae, 2005 22090 1562239 704 98,7
2006 22089 1521435 723 98,4
LUDUSKIE ..evovcveeescceeee s 2005 10413 902007 370 96,9
2006 12291 887526 354 82,1
LOAZKIE ..o, 2005 28038 1868149 819 91,9
2006 26665 1886776 807 96,2
MatopolSKie........ccovvrrrvreeerrrriieeennn, 2005 32577 2131242 673 100
2006 34834 2313124 686 93,9
Mazowieckie ........ccovvrrrririnenn, 2005 54274 4054124 1459 95,0
2006 50309 3951686 1422 103
OPOISKIE....ocvevriirereririeisessceies 2005 8913 685552 272 118
2006 9542 704410 273 109
Podkarpackie...........ccovrrrrinninnnns 2005 19913 1374907 488 105
2006 20742 1498251 508 101
POdIaSKIe ......ccoverererieiriririernininens 2005 10140 833018 351 118
2006 11044 820618 359 108
POMOISKIE......cevevrirrerersiiiiieieinas 2005 21368 1609516 447 103
2006 24332 1737699 468 90,6
SIASKI® .vvoveeecveereeceeeeses s 2005 48314 3568322 1006 97,0
2006 45489 3466387 1010 103
SWigtoKrzysKie .......ccccovvrvernveneen. 2005 11968 750848 342 107
2006 14279 815561 371 89,6
Warminsko-Mazurskie.................. 2005 12417 1087106 386 115
2006 15145 1159713 394 94,2
Wielkopolskie ........cccovvvvnrninnn. 2005 38424 2838104 971 87,8
2006 37236 2846680 984 90,7
Zachodniopomorskie ..........c........ 2005 19586 1323294 514 86,5
2006 21523 1379076 517 78,7

# Patrz Uwagi metodyczne, str. 21.
# See Methodological notes, page 18.




Wybrane dane o sklepach i stacjach paliw wediug wojwewdédziw w 2006 r.
Stan w dniu 31 XII
Selected data conceming shops and petrol stations by voivodships in 2006
As of December 31

Liczba ludnoSei
przypadajaca
na 1 sklep
Population per shop

110

105

100

a5

90 /i
— 78 10

Udzial powierzchni sprzedazowej

] Share of sales area

I:I Udziat stacji paliw
Share of petrol stations
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TABL. 15. STRUKTURA SPRZEDAZY DETALICZNEJ W SKLEPACH | STACJACH PALIW W 2006 R.
STRUCTURE OF RETAIL SALES IN SHOPS AND PETROL STATIONS IN 2006

Zywnos¢, napoje

balkc;Eotl]ovlve i
Lo ) melzﬁjéﬁziccjélne Paliwa state, ciekte ng;Z %y(;gbvf
Lp. Wyszczegolnienie Ogodtem motocykle, CZQéci. I gazowe tytoniowe
Total Motor vehicles, Solid, liquid and Foodstuffs,
motorcycles, parts gaseous fuels gé%o_gfggchgﬂg
beverages and
tobacco products
1| OGOLEM.......oooovvoveveerrinrennrrnrionn, 100,0 100,0 100,0 100,0
2 | OWOCE | WarZyWa ......cccceveeevrerereernnnnns 2,3 0,0 0,0 5,6
3 | Migso i wyroby migsne .........ccco.e.... 5,7 0,0 0,0 14,1
4 | Ryby i przetwory rybne........ccccoovuee. 1,0 0,0 0,0 2,5
5 | Pieczywo i przetwory zbozowe.......... 3,3 0,0 0,0 8,2
6 | Mleko, jajaiSery ..., 3,3 0,0 0,0 8,1
7 | Cukier i wyroby cukiernicze .............. 3,6 0,0 0,2 7,6
Kawa, herbata i kakao ............c.c........ 15 0,0 0,0 3,7
9 | Pozostate artykuty zywnosciowe
i napoje bezalkoholowe.................... 8,0 0,0 0,8 19,0
10 | Napoje alkoholowe............cccevvveveinnene. 6,3 0,0 1,0 14,1
11 | Wyroby tytoniowe ...........cccvvvvrnene. 2,7 0,0 1,0 5,8
12 | Artykuty farmaceutyczne
I MEAYCZNE......cvvvrseeeie e 4,8 0,0 0,0 0,3
13 | Kosmetyki i wyroby toaletowe .......... 3,3 0,0 0,0 2,8
14 | Wyroby widkiennicze............c.ceovurenee 0,6 0,0 0,0 0,3
15 | Odziez 1acznie z dodatkami do ubran
i wyrobami futrzarskimi................... 39 0,0 0,0 0,7
16 | Obuwie i wyroby skérzane................. 1,4 0,0 0,0 0,2
17 | Meble i sprzet oswietleniowy.............. 2,9 0,0 0,0 0,3
18 | Artykuty i sprzet gospodarstwa
dOMOWEGO ... 2,7 0,0 0,0 1,3
19 | Artykuly radiowo-telewizyjne............ 2,2 0,0 0,0 0,8
20 | Ksiazki, gazety i artykuty pismienne. 2,0 0,0 0,2 15
21 | Pojazdy mechaniczne ..........ccccovuueee 8,2 93,3 0,4 0,2
w tym:
22 Samochody........ccoeeeiveneenirininen 6,4 75,4 0,0 0,0
23 | PaliWa......ccovveeircicieieeseeeesiereeenas 15,4 0,1 92,5 0,0
24 | Pozostate artykuty niezywnosciowe .. 14,9 6,6 39 2,9
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. Prasa, ksiazki,
B | e, | v |
Phamecenicl, | Tetles | Souner | yehskepeeh | FOEEE Specification No
st | oowew | Jomed | G
Pl
100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 | TOTAL 1
0,0 0,0 0,0 0,1 1,3 | Fruitand vegetables 2
0,0 0,3 0,0 0,1 2,2 | Meat and meat products 3
0,0 0,0 0,0 0,0 0,3 | Fish and fish products 4
0,0 0,0 0,0 0,1 1,2 | Bread and cereal products 5
0,0 0,0 0,0 0,1 1,8 | Milk, eggs and cheese 6
0,1 0,0 0,1 0,1 4,9 | Sugar and confectionery 7
0,1 0,0 0,0 0,0 0,8 | Coffee, tea and cocoa 8
Other foodstuff articles and non-
0,2 0,0 0,1 0,6 4,3 alcoholic beverages 9
0,1 0,0 0,0 0,0 5,7 | Alcoholic beverages 10
0,2 0,0 0,0 0,6 2,0 | Tobacco 1
Pharmaceutical and medical
67,6 0,0 0,0 0,5 3,7 articles 12
26,7 0,2 0,1 1,7 3,3 | Cosmetics and toilet goods 13
0,1 6,3 0,8 04 1,1 | Textile products 14
Clothing including accessories
0,1 65,1 0,1 1,7 2,4 and furriery 15
0,0 25,0 0,3 0,3 0,7 | Footwear and leather products 16
0,0 1,1 28,8 1,5 4,6 | Furniture and lighting appliances 17
Household appliances and
0,3 0,5 26,4 0,3 2,1 | articles 18
0,0 0,1 25,6 0,1 0,8 | Radio and television articles 19
0,2 0,1 0,3 15,4 3,5 | Books, newspapers and stationery 20
0,0 0,0 0,0 0,1 1,7 | Motor vehicles 21
of which:
0,0 0,0 0,0 0,0 0,4 automobiles 22
0,0 0,0 0,0 3,2 1,1 | Fuels 23
4,3 1,3 17,4 73,1 50,5 | Other non-foodstuff articles 24
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TABL. 16. DYNAMIKA SPRZEDAZY DETALICZNEJ WEDLUG RODZAJOW DZIALALNOSCI? (ceny biezace)
INDEX OF RETAIL SALES CHANGES BY TYPE OF ENTERPRISE ACTIVITY #(current prices)

Wyszczeg6lnienie

2005 2006

rok poprzedni=100
previous year=100

Specification

OGOLEM ..o,

w tym:

Pojazdy samochodowe,

motocykle, CZgSCi ...vvvrvriiiiiiiiiiicne

Paliwa state, ciekle i gazowe ...................

Zywnosé, napoje i wyroby tytoniowe

Pozostata sprzedaz detaliczna w

niewyspecjalizowanych sklepach .........

Farmaceutyki, kosmetyki, sprzet

OrtoPedYCZNY ..oovevveieireieieieeeeeeeeaneas

W1bkno, odziez, obuwie

Meble, rtv, agd .....ccceevevieieieeee

Prasa, ksiazki, pozostata sprzedaz w
wyspecjalizowanych sklepach

Pozostale ........ooccvveeiiiii e,

a

103,9

89,6
108,1

108,1

108,9

122,3
126,2

127,5

99,6
94,1

Dane dotycza przedsiebiorstw, w ktorych liczba pracujacych przekracza 9 oséb.

# Data concern enterprises in which number of employees exceeds 9 persons.

111,9

114,3
1129

111,9

117,6

115,0
119,7

119,7

103,6
107,4

TOTAL

of which:

Motor vehicles, motorcycles, parts
Solid, liquid and gaseous fuels

Food, beverages and tobacco
products

Other retail sales in non-specialized
stores

Pharmaceuticals, cosmetics
orthopaedic equipment

Textiles, clothing, footwear

Furniture, radio, TV and household
appliances

Newspapers, books, other sale in
specialized stores

Other
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TABL. 17. STRUKTURA SPRZEDAZY DETALICZNEJ WEDELUG RODZAJOW DZIAELALNOSCI?
STRUCTURE OF RETAIL SALES BY TYPE OF ENTERPRISE ACTIVITY ¢

a

® Data concern enterprises in which number of employees exceeds 9 persons.

Wyszczeg6lnienie 2005 2006 Specification
OGOLEM ....coovoeeveeeeeeeeeeen, 100,0 100,0 |TOTAL
w tym: of which:
Pojazdy samochodowe,
motocykle, CZeSCi .vovvvvvvvviviiiiiiiiiinn, 9,0 9,2 Motor vehicles, motorcycles, parts
Paliwa state, ciekle i gazowe ................. 18,6 18,8 Solid, liquid and gaseous fuels
] Food, beverages and tobacco
Zywnos¢, napoje i wyroby tytoniowe 27,6 27,6 products
Pozostata sprzedaz detaliczna w Other retail sales in non-specialized
niewyspecjalizowanych sklepach ....... 50 52 stores
Farmaceutyki, kosmetyki, sprzet Pharmaceuticals, cosmetics
OrtOPEdYCZNY w.vvevevveveveeiseveeer s 31 3,2 orthopaedic equipment
Wi6kno, odziez, obuwie 3,0 3,2 Textiles, clothing, footwear
Furniture, radio, TV and household
Meble, rtv, agd ....cccoocerieriniiinnees 53 5,6 appliances
Prasa, ksiazki, pozostata sprzedaz w Newspapers, books, other sale in
wyspecjalizowanych sklepach 6,4 5,9 specialized stores
POzoState .......ccccovveiiiiinee 21,9 21,1 Other

Dane dotycza przedsiebiorstw, w ktorych liczba pracujacych przekracza 9 oséb.
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TABL. 18. TARGOWISKA WEDLUG WOJEWODZTW
Stan w dniu 31 XII
MARKETPLACES BY VOIVODSHIPS

a

 Number of the marketplaces or places located on streets and squares open periodically.

As of December 31
Targowiska state Permanent marketplaces
wtymz powierzchnia targowisk liczba statych punktéw | Targowiska WR?CZHGZ
przewaga w m? sprzedazy sezonowe * g );\;lt;/
sprzedazy area of marketplaces drobnodetalicznej (w ciagu ptaty
; drobnodeta- in m2 ber of th Il-retail roku) targowej w
Wojewodztwa Ilczbg poc in m number of the sm? retai s - tys. z1
Voivodships targowisk iczney wiym na easona Annual
number of of W_hlch wtym targowiskach market incomes from
marketplaces with . ogotem sprzedazowa | ogdtem CZW!“YCT‘ p_laces marketplace
predomi- total of which of total codziennie (in the charge
nance the the sale of which on year) in thous. I
sale small marketplaces '
retail opened dajlv
POLSKA ......... 2005 2313 2085 | 15388883 9308587 123153 88697 6729 2799044
POLAND 2006 2297 2072 | 15384449 9237943 120069 86117 6203 262769,6
Dolnoslaskie...... 2005 160 152 874880 459616 10790 7420 2106 17124,4
2006 158 151 837903 463258 9085 6965 1954 16725,9
Kujawsko- ........ 2005 145 126 699415 392243 6049 4465 73 10095,2
Pomorskie 2006 145 125 702842 390798 5980 4555 80 8940,2
Lubelskie.......... 2009 187 166 1066020 720356 5645 4068 53 12479,5
2006 186 165 1070821 686655 5555 3708 55 10853
Lubuskie........... 2005 76 69 399500 236903 6723 5814 151 18216,1
2006 74 67 396463 208288 6658 5633 151 17823,9
Lodzkie............. 2005 169 146 1728544 1045522 19192 15782 44 32057,9
2006 166 143 1769277 1019436 18870 15545 72 27538,4
Matopolskie ..... 2005 156 142 931241 664062 5661 3135 1676 19806,5
2006 156 142 846744 657230 5783 3262 1554 18837,8
Mazowieckie..... 2005 310 283 3384987 2014734 18691 12648 253 44741,3
2006 317 283 3358723 2035129 18183 12026 265 43738,3
Opolskie............ 2005 50 49 152018 108869 2119 1634 17 6526,5
2006 57 56 219893 138970 2158 1634 25 6445,8
Podkarpackie..... 2005 129 117 474631 293822 3183 2343 156 10256,7
2006 125 114 446049 259805 3148 2311 128 10309,6
Podlaskie........... 2009 82 64 808389 549551 3648 2933 20 4333,5
2006 82 65 811180 562913 3510 2880 20 4135,8
Pomorskie ........ 2005 98 90 444994 252506 4323 3293 576 9077,6
2006 90 83 406929 236766 3590 2457 260 9388,7
Slaskie ............. 2005 216 198 1211226 586486 15650 8625 259 33551,7
2006 215 197 1300770 695855 15856 8938 274 31174,7
Swigtokrzyskie.... 2009 81 74 755058 618476 2951 1723 83 12097,7
2006 80 76 766482 618121 3188 1690 83 11562
Warminsko--...... 2005 79 69 436226 254466 2443 1915 208 5228,0
Mazurskie 2006 80 70 436419 267337 2529 1869 257 4845,6
Wielkopolskie... 2005 258 228 1341743 893779 9337 6577 101 28616,0
2006 252 225 1329540 785654 9233 6427 109 27352,2
Zachodnio-........ 2005 117 112 680011 217196 6748 6322 953 15695,8
Pomorskie 2006 114 110 684414 211728 6743 6217 916 13097,7

Liczba targowisk lub miejsc wyznaczonych na ulicach i placach uruchamianych okresowo.



TABL. 19. MAGAZYNY HANDLOWE? WEDLUG WOJEWODZTW W 2006 R.

Stan w dniu 31 XII
TRADE WAREHOUSES?BY VOIVODSHIPS IN 2006
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# Dane dotycza przedsigbiorstw prowadzacych dziatalnos¢ handlowa, w ktérych liczba pracujacych przekracza 9 oséb.

a

As of December 31
Silosy i
Magazyny zamknigte Magazyny zadaszone Place sktadowe zbiorniki
Secured warehouses Roofed warehouses Storage sites pojemngéc’
w m
Wojewodztwa powierzch- powierzch- powierzch-
Voivodships nia nia nia Silos and
liczba sktadowa liczba sktadowa liczba skladO\zNa reservoirs
number w m? number w m? number wm capacity in
storage storage storage m®
area inm’ area inm? area inm
POLSKA ...t 29057 | 17525812 2978 1281323 4905 | 14117655 3530585
POLAND
Dolnoslaskie..........ccccueunee. 2133 1284901 201 71634 403 1299204 206796
Kujawsko-Pomorskie........ 1584 1048564 165 69545 348 991672 228979
Lubelskie.......ccccccoevvrireenen. 1194 635800 112 30254 214 291698 31135
Lubuskie......c.coovivrirenennns 580 269205 59 14693 120 229407 22309
LodzKie......oooviiiriiin 1682 971897 200 66538 257 652040 11028
Matopolskie........c.c.coueue... 2110 1219278 256 105624 415 787019 156942
Mazowieckie ..........c.cocene.. 5691 3934101 584 343866 666 1909940 1831609
(0]00] (5] {[- T 509 244192 56 16519 98 244821 32307
Podkarpackie............c....... 1603 807415 155 62366 252 524996 31100
Podlaskie ......c.cccceervreeeennne. 790 544184 71 31215 116 311141 9889
Pomorskie.........cccovvererenene. 1721 1019805 171 59493 316 601256 185957
SIasKie .....coevvverecrereiaae, 4040 1985499 414 196896 787 4056491 398163
Swigtokrzyskie .................. 623 372181 92 29634 130 317923 23920
Warminsko-Mazurskie ..... 599 304364 42 13685 89 157601 900
Wielkopolskie ................... 3235 2379647 306 136203 529 1344755 301883
Zachodniopomorskie......... 963 504779 94 33158 165 397691 57668

Data concern enterprises conducting distributive activity in which number of employees exceeds 9 persons.
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TABL.20. STRUKTURA MAGAZY NOW ZAMKNIETYCH W PRZEDSIEBIORSTWACH HANDLOWYCH * WEDEUG
FORM WEASNOSCI' W 2006 R.

Stan w dniu 31 XI|I

STRUCTURE OF SECURED WAREHOUSES IN TRADE ENTERPRISES # BY OWNERSHIP IN 2006

As of December 31
w tym: w tym:
Sekt of which: Sekt of which:
Wyszczeg6lnienie Og6tem extor wlasnogé extor WIasnosc |\ aocoes
e publiczny ; prywatny prywatna ;
Specification Total Public sector pangf;/}lé)wa Private sector | krajowa Za?g?gi'gﬁna
: private domestic p
ownership ownership ownership
Liczba magazynow............c......... 22449 639 603 21810 18787 2678
Number of warehouses
Powierzchnia skladowaw m?..... 14570171 349467 335198 | 14220704 | 10568845 3301724
Storage area in m
w tym:
of which:
magazyny hurtu
wholesale warehouses
liczba magazynéw w %........... 78,6 89,7 90,7 78,3 76,5 89,7
number of warehouses in %
powierzchnia sktadowaw %........... 81,8 85,4 84,8 81,7 82,6 78,4
storage area in %
magazyny detalu
retail warehouses
liczba magazynéw w %........... 14,4 47 3,3 14,6 15,8 6,9
number of warehouses in %
powierzchnia skladowa w %........... 13,7 8,1 8,4 13,9 12,3 19,2
storage area in %

Dane dotycza przedsiebiorstw, w ktorych liczba pracujacych przekracza 9 oséb.
Data concern enterprises in which number of employees exceeds 9 persons.
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TABL. 21. STRUKTURA PRZYCHODOW ZE SPRZEDAZY PRZEDSIEBIORSTW HURTOWYCH WEDLUG TYPU
KLIENTOW?
STRUCTURE OF TURNOVER FROM THE SALE OF WHOLESALE ENTERPRISES BY CUSTOMER TYPE ?
Wyszcze- Ogotem w tym wiasnos¢ zagraniczna
g6lnienie Typ klientéw Total of which foreign capital
Specifica- Type of customer 2004 | 2005 2004 | 2005
tion W % in %
Dzial 51 | OgOIeM......coviveiiiiiinicice 100,0 100,0 100,0 100,0
Division 51| Total
w tym:
of which:

handlowcy detaliczni .............. 30,6 31,2 25,8 29,0

retail traders

hUrtOWNICY ..ovevveicceccie, 36,9 39,5 38,5 38,7

wholesalers, purchasing groups

Producenci.........coeevevevninennne. 17,2 15,8 16,9 15,5

producers

ko_nsumgnm indywidualni i 12,2 125 133 15,0

ZDIOTOWI ..

final individual and collective

consumers

a

a

Dane dotycza podmiotéw gospodarczych, w ktorych liczba pracujacych przekracza 9 oséb.
Data concern economic entities in which number of employees exceeds 9 persons.
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TABL. 22. STRUKTURA ZAKUPOW TOWAROW WEDLUG TYPU DOSTAWCOW *

SHARE OF PURCHASES OF COMMODITIES BY TYPE OF SUPPLIER?

Wyszcze-
golnienie

Specification

2004 2005

2004 2005

Typ dostawcow
Type of supplier

Zakupy towardw ogdétem
Total purchases of goods

w tym wiasnos¢ zagraniczna
of which foreign capital

w %

in %

Sekcja G
Section G

dziat 50
division 50

dziat 51
division 51

dziat 52
division 52

Zakupy towarow ogolem..............ccccvevrnene.
Total purchases of goods

wtym: of which:
bezposrednio od producentow

i Wytworcow krajowych.........ccoeveveeinennn,
directly from domestic producers

U hurtownikOw.........cccvevieiiiececen,
from wholesalers, purchasing groups

bezposrednio z importu ..........c.ccceevvevnen,
from imports

z innych zrédet (np. gietdy)........ccoovevenenn
from other sources

ZaKUPY TOWAIOW .....convereeeieiesiesieieeeeee s
Purchases of goods

wtym: of which:
bezposrednio od producentéw

I WYtWOrCOW Krajowych.........covvvevreeeenan.
directly from domestic producers

U AUIOWNIKOW........covviiiciicccci
from wholesalers, purchasing groups

bezposrednio Z iIMpontU ..........ccoevvvevriennnnd
from imports

z innych zrédet (np. gietdy).........ccoeeevnnen,
from other sources

ZaKUpY TOWAIOW .....ccveverereeniieieesieicneeieeas
Purchases of goods

wtym:  ofwhich:
bezposrednio od producentéw
I WytwOrcow Krajowych.........ccoccevreeeennae.
directly from domestic producers
U hurOWNIKOW........cooreiiiiicccenn
from wholesalers, purchasing groups
bezposrednio z IMPOrtu ..........coceverveienne
from imports
z innych zrédet (np. gietdy).........coeveevrnnne,
from other sources

ZaKUPY TOWAIOW .....covereeeieiesiesieieieeieeee s
Purchases of goods

wtym:  ofwhich:

bezposrednio od producentéw

i WytwOrcow Krajowych............ccoeeveeeneen.
directly from domestic producers

U hUROWNIKOW.......coviiiicccnd
from wholesalers, purchasing groups

bezposrednio z IMportu .........c.cceeereeennne.
from imports

z innych zrédet (np. gietdy).......cccovevenennd

from other sources

100,0

100,0

48,8 48,6

279 279

215 21,4

15 17

100,0 100,0

28,5 27,0

36,0 42,3

32,4 27,1

2,9 35

100,0 100,0

52,2 51,9

231 22,5

23,0 23,7

13 15

100,0 100,0

52,0 50,9

38,5 37,4

8,0 10,1

13 14

® Dane dotycza podmiotow gospodarczych, w ktorych liczba pracujacych przekracza 9 osob.
# Data concern economic entities in which number of employees exceeds 9 persons.

100,0

100,0

41,6 43,1

153 155

42,1 40,0

0,4 0,8

100,0 100,0

10,7 16,8

13,2 23,8

75,6 58,7

0,5 06

100,0 100,0

38,4 38,3

15,5 14,7

44,8 453

0,5 0,8

100,0 100,0

71,1 70,4

16,3 12,7

12,0 15,6

0,2 0,8




TABL. 23. HANDEL | NAPRAWY* W 2005 R.
TRADE AND REPAIR" IN 2005
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Zakupy
towarow i
Nadwyzka O(ljjss;'r.lzgegac;y Nakiad
L x - akial
Wyszczegblnienie | Przychédze |\ \pon Produkcia | godambritto | bratia ng%ﬁ?i’ﬁd(’f Z"b(igzs.gﬁ‘)‘i’.z i”W_eS'Z
Specification | Pyl | Mon | AR, | G | G | e || v
PULL Value added operating | purchased for fo mpeTsalon Investment
surplus resale inthe | O MPIOYEES | outlays
same
condition as
received
w min zt in min z|
Sekcja ,,G” .o, 033981,5| 144631,8| 213754,8| 119004,0 74440,2| 744958,3| 41056,0| 95999
Section ,,G”
w tym:
of which:
Dziat 50 ......ccoceeneee. 107827,3| 12774,2| 22817,2 122278 7299,6| 87083,7 4552,1| 12884
Division 50
Grupa50.1 ...... 47529,1 4309,0 9124,3 4161,1 2154,4| 38870,9 1870,9 621,4
Group 50.1
Grupa50.2 ...... 10387,5 1692,9 5006,3 2718,3 1648,0 5872,9 1007,0 1494
Group 50.2
Grupa50.3 ...... 17368,1 3707,0 4739,0 3021,2 2081,6| 13319,0 894,0 210,9
Group 50.3
Grupa 504 ...... 193,1 54,5 71,3 37,5 26,0 136,1 10,6 0,5
Group 50.4
Grupa50.5 ...... 32349,5 3010,8 3876,3 2289,7 1389,6| 28884,8 769,6 306,2
Group 50.5
Dziat 51 ....ccccoeeenee. 582038,3| 76592,6| 118900,1 61886,3 38525,2| 472786,3| 21696,4| 4692,6
Division 51
Grupabl.1 ... 184149 33149 5381,3 3013,2 2023,5| 137815 949,3 85,8
Group 51.1
Grupa51.2 ...... 149542 1596,6 2858,5 1341,9 883,9| 12369,7 409,6 75,4
Group 51.2
Grupa51.3 ...... 98428,3| 10013,4| 14699,1 7350,9 4237,7| 84978,1 2864.,6 638,3
Group 51.3
Grupabl14 ... 80352,6| 11739,4| 18548,6 8484.,6 4868,7| 62822,1 3441,2 663,2
Group 51.4
Grupa51.5 ...... 172428,0|1 19504,2| 28954,0 14192,6 9138,1| 145090,8 4510,4| 1279,7
Group 51.5
Grupa51.8 ...... 243179 3168,4 5959,3 3551,5 2130,2| 18937,1 1376,5 243,6
Group 51.8
Grupa51.9 ... 173142,4| 27255,7| 424993 23951,6 15243,1| 134807,0 8144,8| 1706,6
Group 51.9
Dziat52 ................ 2441159 55265,01 72037,5 44889,9 28615,4| 185088,3| 14807,5| 3618,9
Division 52
Grupa52.1 ...... 109444,8| 20942,3| 279224 17286,2 9208,9| 858434 71247 22710
Group 52.1
Grupab52.2 ...... 25489,5 4681,0 6650,7 4364,0 2756,9| 199824 14437 427.8
Group 52.2
Grupa52.3 ...... 20017,5 5298,4 5852,1 4279,5 2931,6| 15705,0 1344,6 130,6
Group 52.3
Grupab52.4 ...... 75578,7| 20209,9| 251819 15304,9 10668,3| 55207,9 4333,0 760,7
Group 52.4
Grupa52.5 ...... 649,5 256,4 396,1 259,6 186,3 3248 67,4 1,8
Group 52.5
Grupa52.6 ...... 11878,4 3654,1 5307,7 3017,4 2586,2 7640,9 396,9 23,5
Group 52.6
Grupa52.7 ...... 1057,5 2229 726,6 378,3 277,2 383,9 97,2 3,5
Group 52.7

a
a

Dane dotycza przedsiebiorstw prowadzacych dziatalnos¢ handlowa, w ktorych liczba pracujacych przekracza 9 oséb.
Data concerns enterprises conducting distributive activity, in which number of employees exceeds 9 persons.
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TABL. 24. DOSTAWY WYBRANYCH TOWAROW KONSUMPCYJINYCH W 2006R.
DELIVERIES OF SELECTED CONSUMER GOODS IN 2006

Jednostka Dostawy
miary Deliveries
T(c;wa(gy w liczbach
oods i
n%g;[uor]; bez_wzglqdnych 2005=100
in absolute
numbers
MigSO droDIOWE. ... s tys. t 1184 106,0
Poultry thous. t
Konserwy, wedliny, wyroby wedliniarskie drobiowe............... tys. t 147 84,3
Variety meat products from poultry thous. t
Przetwory miesne i podrobowe ze zwierzat rzeznych .............. tys. t 1048 106,6
Meat and variety meat products from animals for slaughter thous. t
w tym szynki i topatki konserwowe oraz inne konserwy
migsne, podrobowe i thuSZCZOWE .........ccoeveereriniennne. tys. t 29,7 1521
of which canned hams and shoulders as well as other thous. t
canned meat, offals and fats
Ryby morskie Mrozone ..........cccovveeinvscienssecie s tys. t 247 1135
Frozen sea fish thous. t
KONSErWY | Prezerwy Z ryh .....c.cceieevveccie e tys. t 6,4 45,9
Fish preserves thous. t
Margaryna oraz mieszanki do smarowania pieczywa............... tys. t 330 100,2
Margarine and spreads thous. t
Masto oraz inne ttuszcze otrzymywane z mleka.........cccoovueees tys. t 152 103,8
Butter and other fats from milk thous. t

% los¢ wytworzonych w kraju wyrobéw (dane dotycza podmiotéw gospodarczych, w ktérych liczba pracujacych przekracza 9 oséb)

pomniejszona o ich eksport i powigkszona o import, skorygowana o saldo zmian zapaséw u producentow.
# Quantity of products produced domestically (data concern economic entities employing more than 9 persons), minus their exports and
plus their imports corrected by the balance of changes at producers.
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TABL.24. DOSTAWY WYBRANYCH TOWAROW KONSUMPCYJINYCH W 2006R. (cd.)
DELIVERIES OF SELECTED CONSUMER GOODS IN 2006 (cont.)

Jednostka Dostawy *
miary Deliveries *
T(c;wa(gy w liczbach
oods i
nL]JergStuorfe bez_wzglqdnych 2005=100
in absolute
numbers
SErY 1 tWArOGI ..o tys. t 538 104,6
Cheese and curd thous. t
w tym:
of which:
sery podpuszczkowe dojrzewajace .........ccoceeeeereieeeininininenen, tys. t 195 105,6
rennet ripening cheese thous. t
Sery przetworzone (t0PIONE).......cccovvrveeerererieeeererisiee e tys. t 53,4 117,7
processed (melted) cheese thous. t
MaKa PSZENNA......c.covieeieirerieieiine st eeseees tys. t 2574 102,9
Wheat flour thous. t
KASZE 1 GIYSIKI..ocvvviviieriirisecreni et tys. t 111,3 1143
Groats and meals thous. t
Czekolada (tfacznie z biala) ........ccccovvvecienincc e, tys. t 186 118,0
Chocolate (including white) thous. t
Y110 o IR tys. t 172 106,3
Pasta thous. t
Wodki, likiery, inne napoje alkoholowe w przeliczeniu na 100%... tys. hl 1024 107,7
Vodkas, liqueurs, other alcoholic beverages in terms of 100% thous. hl
W tYM WOOKA CZYSTA .. tys. hl 813 106,2
of which pure vodka thous. hl
Wina i miody Pitne........cceeririeeirree e tys. hl 3491 106,0
Wine and mead thous. hl
w tym wina gronowe (tacznie z wermutem)..........ccccuveeee. tys. hl 1040 99,9
of which grape wine (including vermouth) thous. hl

Patrz notka, str. 88.
See note, page 88.
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TABL. 24. DOSTAWY WYBRANYCH TOWAROW KONSUMPCYJNYCH W 2006R. (dok.)
DELIVERIES OF SELECTED CONSUMER GOODS IN 2006 (cont.)

a

Jednostka Dostawy *
miary Deliveries *
Tgwa(;y w liczbach
oods i
nL]JergStuorfe bez_wzglqdnych 2005=100
in absolute
numbers

Piwo otrzymywane ze stodu (o zawartosci od 0,5% alkoholu) tys. hl 34682 112,4
Beer from malt (with 0,5% and more alcohol) thous. hl
Wody mineralne i napoje bezalkoholowe ............cccccovvvninene. tys. hl 50216 113,4
Mineral waters and soft drinks thous. hl

w tym wody mineralne naturalne.........c..cccoccevevvvecicnnrnnen, tys. hl 17325 119,5

of which natural mineral waters thous. hl
Opony do pojazdéw samochodowych osobowych.................. tys. szt 9917 117,4
Tyres for passenger cars thous. units
Chtodziarki i zamrazarki typu dOMOWEQO ...........coeeerrurrenennns tys. szt 1180 113,4
Household refrigerators and freezers thous. units
Maszyny pralnicze typu dOmOWEGO........cccvceeirerrreeereseriereeens tys. szt 1278 95,9
Household washing machines thous. units
Miksery, malaksery, roboty Kuchenne...........ccccoeeerecrncnnnns tys. szt 2330 104,8
Household dressers thous. units
OdbiorniKi radioWe ..........ccieireeieireee e tys. szt 4242 98,8
Radio recevers thous. units
Odbiorniki telewizyjne (tacznie z monitorami ekranowymi) ... tys. szt 2357 145,8
TV receivers (including monitors) thous. units
Samochody osobowe 0gdlnego przeznaczenia...........ccccveveeneee tys. szt 249 103,4
General purpose passenger cars thous. units
ROWETY <.ttt tys. szt 678 86,2
Bicycles thous. units

Patrz notka, str. 88.
See note, page 88.
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Dynamika dostaw wybranych artykutoéw zywnosciowych w 2006 r.
Delivery index of selected foodstuffs in 2006

Rok poprzedni = 100
Previous year = 100

85 90 95 100 105 110 115 %

| |
Konserwy, wedliny, wyroby wedliniarskie
drobiowe
Variety meat products from poultry

Ryz
Rice

Margaryna oraz mieszanki
do smarowania pieczywa
Margarine and spreads

Maka pszenna
Wheat flour

Masto oraz inne tluszcze otrzymywane
Butter and other fats from milk

Sery i twarogi
Cheese and curd

Wina i miody pitne
Wine and mead

Migso drobiowe

Poultry

Makaron
Pasta

Przetwory miesne i podrobowe ze zwierzat rzeznych
Meat and variety meat products from animals
or slaughter

Wédki, likiery, inne napoje alkoholowe
w przeliczeniu na 100%
Vodkas, liqueurs, other alcoholic
beverages in terms of 100%

| |
Piwo otrzymywane ze sfodu
Beer from malt

Ryby morskie mrozone
Frozen sea fish

Kasze i grysiki
Groats and meals




92

TABL. 25. ZAPASY WYBRANYCH WYROBOW U PRODUCENTOW * W 2006 R.

STOCKS OF SELECTED PRODUCTS AT PRODUCERS * IN 2006

Wyszczegdlnienie

Specification Jednostka
a- liczby bezwzgledne mi.ary Stan w dniu
absolute numbers Unit of As of day
b - analogiczny okres roku poprzedniego = 100 measure
corresponding period of the previous year=100
311 30 Vi 301X 31 Xl
Mieso surowe ze zwierzat rzeznych .........c.ccccevvvvunee. a tys. t 17,2 15,2 13,7 16,3
Raw meat of animal for slaughter thous. t
b % 125,2 110,3 1115 99,8
Thuszcze zwierzece topione jadalne..........ccoooveeeeeenee. a tys. t 15 15 11 11
Edible melted animal fats thous. t
b % 116,8 75,6 109,4 87,9
MieSO drobiOWE........ccvevvereci e a tys. t 32,2 30,1 28,5 18,7
Poultry thous. t
b % 183,6 1833 138,9 64,0
Przetwory miesne i podrobowe ze zwierzat
(745410111 o SR a tys. t 11,5 12,4 11,4 10,9
Meat and variety meat products from animals
for slaughter thous. t
b % 117,8 131,8 115,5 104,2
Ryby morskie mrozone..........cccevveverrncicnnnnienennn, a tys. t 2,9 3,1 2,4 2,2
Frozen sea fish thous. t
b % 83,0 66,0 53,2 54,4
KONSerwy i prezerwy Z ryh........cccoveeeenennecneninnns a tys. t 2,3 2,9 2,3 25
Fish preserves thous. t
b % 59,9 59,8 54,7 73,3
Margaryna oraz mieszanki do smarowania a tys. t 10,0 10,7 8,5 10,4
pieczywa
Margarine and spreads thous. t
b % 1145 103,5 88,6 93,3
Masto oraz inne ttuszcze otrzymywane z mleka....... a tys. t 3,7 2,8 2,7 39
Butter and other fats from milk thous. t
b % 135,2 1453 91,3 152,9
Sery podpuszczkowe dojrzewajace ........cccceeverveueene. a tys. t 6,2 10,6 115 9,7
Rennet ripening cheese thous. t
b % 79,8 140,4 160,6 121,8
Maka PSZENNA.........cerrrreereirireeerese e a tys. t 34,8 25,4 30,8 33,3
Wheat flour thous. t
b % 104,0 82,6 100,4 88,9
KaSze i grySiKi.....ccoureinriririireee e a tys. t 2,4 3,2 18 1,9
Groats and meals thous. t
b % 292,0 3289 2448 165,9

Dane dotycza przedsiebiorstw, w ktorych liczba pracujacych przekracza 49 os6b.
Data refer to enterprises employing more than 49 persons.

a




TABL. 25. ZAPASY WYBRANYCH WYROBOW U PRODUCENTOW * W 2006 R. (cd.)

STOCKS OF SELECTED PRODUCTS AT PRODUCERS #IN 2006 (cont.)
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Wyszczeg6lnienie

Specification Jednostka
a- liczby bezwzgledne mi_ary Stan w dniu
absolute numbers Unit of As of day
b - analogiczny okres roku poprzedniego = 100 measure
corresponding period of the previous year=100
3111 30 VI 301X 31 X1l
CUKIET oo a tys. t 825 366 77,5 1202
Sugar thous. t
b % 64,9 48,1 26,8 75,0
Wodki, likiery, inne napoje alkoholowe
w przeliczeniu na 100% .......ccccoceevrvrveccieinninnenns a| tys. hl 54,5 46,7 41,9 38,5
Vodkas, liqueurs, other alcoholic beverages in
terms of 100% thous. hl
b % 128,9 1226 1157 89,2
Wina i miody pitne ........ccccoevreiinneee e a tys. hl 85,6 89,6 91,0 60,0
Wine and mead thous. hl
b % 105,9 101,2 95,3 78,0
Piwo otrzymywane ze stodu (o zawartosci od
0,5% alkoholu) .....cccovvvrrrr, a tys. hl 804 935 751 537
Beer from malt (with 0,5% and more alcohol) thous. hl
b % 117,6 107,6 97,4 74,2
Wody mineralne i napoje bezalkoholowe................ a tys. hl 865 645 754 732
Mineral waters and soft drinks thous. hi
b % 209,6 119,6 110,1 120,2
Papierosy Z tytoniu ........cccoeeeeinrncieneneneee e a mld szt 16,7 18,6 10,3 20,8
Cigarettes from tobacco mrd units
b % 189,3 283,3 96,4 1034
Dywany, chodniki i wyktadziny widkiennicze ...... a tys. m? 392 445 455 456
Carpets, mats and textile floor coverings thous. m2
b % 69,8 84,3 125,3 119,1
TR (0] ) A I - 1| 14 a min szt 10,7 10,7 11,9 12,4
Pantyhose and tights min units
b % 104,6 93,6 94,5 136,3
Okrycia i ubiory z tkanin ..........ccccoveeeennnniennnnns a min szt 19 1,9 18 19
Fabric outerwear and clothing min units
b % 82,7 80,4 774 89,6
Bielizna osobista z dzianin ..........cccoceeveveeieiiiiennns a min szt 2,8 2,2 2,2 2,3
Knitted underwear min units
b % 100,4 81,3 84,3 96,3

a

a

Dane dotycza przedsiebiorstw, w ktérych liczba pracujacych przekracza 49 os6b.
Data refer to enterprises employing more than 49 persons.
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TABL. 25. ZAPASY WYBRANYCH WYROBOW U PRODUCENTOW * W 2006 R. (dok.)

STOCKS OF SELECTED PRODUCTS AT PRODUCERS #IN 2006 (cont.)

Wyszczegolnienie

Specification Jednostka _
. miary Stan w dniu
a- liczby bezwzgledne .
absolute numbers Unit of As of day
. ) measure
b - analogiczny okres roku poprzedniego = 100
corresponding period of the previous year=100
3111 30 VI 30 IX 31 X1
OBUWIE P e min par 38 31 2,6 2,7
Footwear ° min pairs
% 133,3 106,7 119,1 103,2
Obuwie z wierzchami wykonanymi z tkanin ......... min par 1,0 11 1,0 1,2
Footwear with textile uppers min pairs
% 83,0 99,3 127,0 112,2
Mydto, produkty organiczne powierzchniowo
czynne i preparaty uzywane jako mydio ........... tys. t 2,2 2,2 2,0 2,2
Soaps, organic surface-active products and
those preparations use as soap thous. t
% 105,6 125,3 118,2 92,0
Opony do pojazdéw samochodowych osobowych. tys. szt 1251 1710 985 2252
Tyres for passenger cars thous. units
% 62,8 90,7 68,2 1329
Chtodziarki i zamrazarki typu domowego ............. tys. szt 72,1 54,7 91,1 76,3
Household refrigerators and freezers thous. units
% 1547 1114 155,6 128,5
Maszyny pralnicze typu domowego ..........c.cccceuee. tys. szt 349 59,5 56,7 32,3
Household washing machines thous. units
% 134,3 198,2 133,9 63,8
Odbiorniki radiowe ..........cccccnvreeeninecie e, tys. szt 1,6 3,2 3.8 4,2
Radio receivers thous. units
% 66,3 128,5 1417 156,2
Odbiorniki telewizyjne (tacznie z monitorami
ekranowymi, z wyjatkiem stosowanych do
KOMPULETOW) ... tys. szt 195,8 211,2 46,3 60,2
TV receivers (including monitors, excluding
used for computers) thous. units
% 582,8 574,9 89,6 1814
Samochody osobowe ogdlnego przeznaczenia ...... tys. szt 45 51 35 3.7
General purpose passenger cars thous. units
% 166,0 156,4 75,8 144.6
0T Y tys. szt 198 119,1 94,9 152,0
Bicycles thous. units
% 131,3 94,3 65,7 77,6
% Dane dotycza przedsicbiorstw, w ktérych liczba pracujacych przekracza 49 oséb.
% Data refer to enterprises employing more than 49 persons.
b Lacznie z gumowym.
b

Including rubber footwear.



TABL. 26. SPOZYCIE WYBRANYCH ARTYKULOW KONSUMPCYJNYCH NA 1 MIESZKANCA
CONSUMPTION OF SELECTED CONSUMER GOODS PER CAPITA
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o T o o

Jednostka
Artykuly konsumpeyjne miary 1 1990 | 2000 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006
Consumer goods Unit of
measure
Ziarno 4 zb6z ® (w przeliczeniu na przetwory) kg 115 120 120 119 119 117
Grain of 4 cereals ? (in terms of processed
products) kg
Ziemniaki 2 ......ovveeeeceeee s kg 144 134 130 129 126 121
Potatoes * kg
WaAIZYWA ..o kg 119 121 110 111 110 109
Vegetables kg
OWOCE ..t kg 29,0 51,6 54,5 55,0 54,1 54,4
Fruit kg
Migs0 i pOdrobY ®........ovveeeeeeeeeeeeceeeeeeeeane kg 688 | 661 | 721| 718| 712| 743
Meat and offal ° kg
W EYM MIESO ..t kg 63,7 62,0 67,7 67,3 66,8 70,0
of which meat kg
WOIOWE ... kg 16,4 7,1 5,8 5,3 3,9 4,5
beef kg
WIBPIZOWE.....cuevinrerrsieieiesieesie e kg 37,7 39,0 41,2 39,1 39,0 414
pigs kg
drobIOWE ......cceveieie e, kg 7,6 14,7 19,7 22,2 23,4 23,7
poultry kg

Dane dotycza lat gospodarczych, tzn. obejmuja okres od 1 VII danego roku kalendarzowego do 30 VI roku nastepnego.
Data concern farming years i.e. period from 1 VII of a given year to 30 VI of the following year.
Lacznie z migsem i podrobami przeznaczonymi na przetwory.
Including meat and offal designated for processed products.
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TABL. 26. SPOZYCIE WYBRANYCH ARTYKULOW KONSUMPCYJINYCH NA 1 MIESZKANCA (dok.)
CONSUMPTION OF SELECTED CONSUMER GOODS PER CAPITA (cont.)

Jednostka
Artykuty konsumpcyjne miary 1990 | 2000 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006
Consumer goods Unit of
measure

Thuszcze jadalne ZWierzece.........ccoovvvevrvvneennne kg 8,2 6,7 6,9 6,6 6,6 6,1
Edible animal fats kg
MAESIO....ceiiiicici s kg 7.8 4,2 4,7 4.4 4,2 4,3
Butter kg
MIeko KIrowie ©........cccvvveevcvcieeeecce e I 242 193 181 174 173 176
Cows’ milk © I
JAJa KUIZE ..o szt 190 188 214 211 215 214
Hen eggs units
CUKIEI 1.t kg 442 | 416 40,5 376 | 401 353
Sugar kg
Wadki, likiery, inne napoje alkoholowe

w przeliczeniu na 100%.......c..cccveeevveennne. I 3,8 2,0 2,4 2,5 2,5 2,7
Vodkas, liqueurs, other alcoholic beverages in

terms of 100% I
Wina i miody pitne.......ccccoevvevvieneinsinesnnienns I 7,4 12,0 11,3 10,6 8,6 9,1
Wine and mead I
Piwo otrzymywane ze stodu ®..............ccceveen I 305 | 669 | 746 82,0 | 80,7 90,8
Beer from malt [
Papierosy z tytoniU..........cceeevvveveienneeciinennnes szt 2654 | 1954 | 1920 1927 | 1974 1997
Cigarettes from tobbaco units

Z produkcji krajowe;j.
Of domestic production.
Od 2000 r. o zawartosci od 0,5% alkoholu.

C
C
d
d
e
¢ Since 2000 with 0,5% and more alcohol.

Lacznie z mlekiem przeznaczonym na przetwory; bez mleka przerobionego na masto.
Including milk designated for processed products; excluding milk used in the production of butter.
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TABL. 27. DYNAMIKA OBROTOW W HANDLU DETALICZNYM ® - CENY BIEZACE (2000=100)
INDICES OF TURNOVER IN RETAIL TRADE ® - CURRENT PRICES (2000=100)

w tym: of which:

. > ; prasa, ksiazki;
Okres O%r;%i‘é\’zﬂsmm Zywinoscrb ?)apole sprzedaz tOWarow | o pozostata
Period Turnover in Mvg%iov% niezywnosciowych) W0 ng, wie | meble, rtv, agd sprzedaz
tail trad sale of non- [ QOUWIE household newspapers,
retail frade | food, beverages, foodstuffs ~ |textiles, clothing, o ioment | books and other
and tobacco footwear sale’

2000 I ... 78,0 83,6 74,5 66,4 70,8 68,1
... 85.6 87.9 84,1 82,2 89,6 75,9

1l ... 95,0 97,2 93,6 95,5 91,1 88,1

v . 95,8 1014 924 118,5 88,3 85,6

V.. 99,0 101.0 97,7 112,6 95,7 96,6

VI .. 99,7 102,7 97,8 93,5 93,0 98,5

Vil 1034 107.8 100.6 85,6 106,0 101,2

Vil 104.6 105.5 104,1 99,5 108,5 104,8

IX .. 105,7 100.9 108.7 1115 109,9 112,3

X.... 109.9 101.2 115.3 115,0 106.6 123,7

XI . 101,2 93,9 105.8 95,3 106,1 114,5

Xl 1222 116.9 1255 124.5 134,5 130,6
2004 1 ... 101,6 1179 914 104,4 107,2 73,6
... 101.8 1129 94,9 101,6 115,0 79,7

1 ... 1221 125,6 1199 132,5 150,7 101,5

v .. 136.3 136.8 136.0 145,6 165,5 133,1

V.. 116.8 1318 107.6 126,1 1234 89,1

VI .. 118.7 1313 110.8 121,2 132,1 90,8

Vil 1247 135,1 118,2 121,0 148,5 97,3

Vil 123.0 1311 118.0 122.5 1470 102,1

IX .. 127.,0 128,2 126,3 140,4 161,7 107,1

X 126,2 1304 123,6 157,1 161,3 104.8

Xl .. 1158 122,1 1119 135,7 157,7 95,7

Xl 152.2 154.9 150.6 170,6 235,2 129,3
2005 I .. 106.4 1213 97.1 112,3 1294 72,3
... 102.9 115,3 95,3 104.9 119.8 73,6

1 ... 1225 140,7 1111 143,2 1424 82,6

AV 120,0 1344 1111 146.,9 133.6 90,6

V.. 1212 136.6 1117 142.6 138.1 91.1

VI .. 1248 139.0 116,1 140,3 150.0 954

Vil 126.7 146.6 1143 1311 156,2 89,6

Vil 131.3 1455 1225 147 4 1717 100,4

IX .. 1295 1373 124.6 1487 1724 102,7

X 1324 1427 126.0 1739 179.7 104,2

Xl .. 123.8 132,0 118.6 146.9 1745 99,6

XIl 158.5 163,0 155,6 186,7 2634 132,2
2006 I ... 113,0 135,7 99,0 131.3 127.2 751
I ... 1097 131.8 95,9 124.3 1275 73.9

1 ... 129,9 1504 1173 156.4 158,9 88,1

Vv . 1324 158.4 116.4 188.,3 154,0 91,0

V.. 1344 154,5 122,0 1714 1735 98,7

VI .. 136.2 160.8 121.0 169.0 176.0 94,9

Vil 136.8 162,0 1212 149,6 187.4 95,5

Vil 138.8 1575 1272 165.,8 209,2 106,7

IX .. 139.8 155,3 130,2 1775 2117 106.4

X 1439 157.2 135.6 216.,7 2111 106.6

Xl .. 1344 1475 126.3 199.3 2110 97.0

Xl 1749 198.3 160,3 243,2 2999 1213

® Patrz ,,Uwagi metodyczne” str. 8.
® dotyczy danych zrédtowych, niewyréwnanych.
¢ w wyspecjalizowanych sklepach.

& See Methodological notes, page 8.

b
c

concern gross, unadjusted data.
in specialized stores.
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TABL. 28. DYNAMIKA OBROTOW W HANDLU DETALICZNYM® — CENY STALE (2000=100)

INDICES OF TURNOVER IN RETAIL TRADE ® — CONSTANT PRICES (2000=100)

w tym: of which:

Or?roé)ll . o : prasa, ksiazki;
whanalu | zywnos¢, napoje| ¢ . . i ’

. h przedaz towaréw , - pozostata

Poelﬁgfj deéaelhc;tr;)ém t;/tvgﬁzg% niezywnosciowych kagga\?v?g'ez' meble, rtv, agd sprzedaz ©
turnover in | food, beverages sale of non- textiles, clothi household NEWSpapers,
il trade and tobaccgo ’ foodstuffs exti fes,ti:No rlng, equipment books and other

retai oouveal sale ©

2000 I ... 80,5 86,5 76,8 67,5 72,3 70,6
... 87.7 90,0 86.4 83.5 91,2 78.6
" ... 96.9 98,7 95,8 96,7 92.3 91,0
V... 97.2 102.3 94,0 1195 89.1 88.0
Vo 99.9 101.2 99.1 113.2 96.2 99.1
VI ... 100.4 102.8 98,9 93.6 93,2 100,6
VIl ... 103,5 107.4 1010 85.6 1059 1022
VIl 104.4 1059 103,5 99.6 108.1 104.1
IX ... 104,2 100,1 106.8 1109 108,9 109,5
X o 107.8 99.8 112,7 1137 105.4 120,0
Xl 98.8 92,0 103.0 93.9 1047 110.4
Xl ... 1187 113.4 1219 122.4 132.4 125.8
2004 | ... 94 112.4 82,5 107.5 104,2 61.6
... 94,4 107.3 86.4 106.1 1116 68.3
" ... 1129 1187 109.2 138.9 145.8 87.0
V... 1248 127.0 1235 152.6 159.6 1141
Vo 106,2 1216 96.6 1315 1117 75.8
VI ... 106.6 118,5 99.3 126.4 119,2 772
VIl ...... 112.2 1227 1057 126.8 1337 82,7
VIl 1112 120,5 105.4 129.4 132.1 86,2
IX ... 114,5 117.6 112,6 148.6 1451 90.0
) G 113.3 118,5 1101 1657 1447 87.9
Xl ... 103.6 110.2 99.6 143.0 1413 80.3
Xl ... 1358 139,0 1338 1799 210,7 108,5
2005 1 ... 95,1 109,0 86.5 120.5 1159 60.6
In... 92,1 103.8 84.8 1140 107.3 61,7
" ... 109,7 126.4 99.4 156.6 1277 69.3
V... 106.9 120.1 98,7 160.9 1199 74,8
Vo 1075 1209 99,2 156.2 124,0 75.2
VI ... 1111 1242 103.0 153.8 1349 78.7
VIl ...... 1135 132.9 1015 1445 140.7 73.8
VIl 1179 132.4 108.8 164.3 1549 82,5
IX ... 1159 1242 1108 166.5 155.7 84.3
X oo 1182 128.1 1121 194.0 162.4 85.6
Xl ... 110,5 1188 105,3 1639 1579 81,8
Xl 1415 146,7 138,2 208.6 2385 108,5
2006 I .......... 1015 121.8 89.0 1491 115.3 63.2
In... 98,6 118,1 86.4 143.8 115,6 62,2
" ... 117,0 135,0 105,9 182.1 1440 74,2
V... 1196 141.4 106.0 219.5 1397 775
Vo 120.9 136.4 111.2 200.0 1575 85.1
VI ... 123.1 1433 1105 197.7 159.8 82,2
VIl ...... 124,2 146,1 110,6 176.2 170,2 82,8
VIl 1259 1411 116.4 198.1 1899 92,6
IX ... 126.6 138.2 119.3 2125 1919 92,3
X o 130,0 139,0 124.4 259,1 191,0 91,9
Xl 1213 130,2 1158 238.3 190,5 83,7
Xl ... 157.8 1753 147.0 291.2 270.8 104.8

# Patrz Uwagi metodyczne, str. 8.

b dotyczy danych zrédtowych, niewyréwnanych.

¢ w wyspecjalizowanych sklepach.

& See Methodological notes, page 8.

b

concern gross, unadjusted data.

¢ in specialized stores.
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TABL. 29. MIESIECZNE WSKAZNIKI OBROTOW W HANDLU DETALICZNYM KRAJOW UE W 2006 R. - CENY STALE
MONTHLY INDICES OF DEFLATED TURNOVER IN RETAIL TRADE FOR COUNTRIES OF EU IN 2006

Wskazniki dla roku bazowego 2000=100 *

Krgj Indices for base year 2000=100
Country
I Il i v \Y VI | v v | IX X X1 | Xl

kraje UE (25) 1057 | 99,6 | 1092 | 1115 | 112,8 | 1125 | 114,2 | 1109 | 112,1 | 117,2 | 1198 | 150,7
strefa euro (12) 101,8 | 939 | 1044 | 1055 | 106,9 | 1059 | 1075 | 103,8 | 106,3 | 110,7 | 110,9 | 140,0
Belgia BE 96,8 | 855 | 101,1 | 1025 | 1011 | 101,2 | 1048 | 933 | 986 | 101,3 | 1000 | 1217
Republika Czeska

cz 106,1 | 103,8 | 118,9 | 123,1 | 130,4 | 127,7 | 124,4 | 122,9 | 125,6 | 131,9 | 1353 | 166,4
Dania DK 124,0 | 111,0 | 124,0 | 130,0 | 1350 | 131,0 | 131,0 | 133,0 | 122,0 | 132,0 | 131,0 | 168,0
Niemcy DE 9,4 | 91,7 | 1051 | 104,9 | 1036 | 1009 | 102,5 | 101,6 | 100,3 | 108,1 | 109,9 | 131,2
Estonia EE 171,4 | 168,3 | 191,9 | 200,6 | 212,8 | 219,3 | 223,2 | 221,8 | 216,7 | 227,2 | 222,0 | 276,0
Irlandia IE 127,0 | 123,1 | 122,0 | 127,0 | 121,7 | 126,7 | 130,3 | 128,2 | 132,5 | 126,4 | 139,8 | 194,8
Grecja EL 1153 | 1305 | 122,4 | 139,7 | 126,5 | 129,8 | 1356 | 1255 | 132,3 | 130,5 | 131,3 | 169,5
Hiszpania ES 1249 | 1050 | 116,3 | 1157 | 118,5 | 1175 | 127,7 | 1122 | 117,9 | 123,0 | 119,6 | 146,7
Francja FR 1116 | 99,6 | 1089 | 1095 | 111,1 | 114,8 | 116,6 | 1202 | 1154 | 123,3 | 119,7 | 150,7
Wiochy IT 856 | 848 | 902 | 931 | 91| 934 | 909 | 768 | 908 | 992 | 996 | 136,2
Cypr CY 113,0 | 102,3 | 1134 | 123,7 | 1250 | 1284 | 138,3 | 1289 | 130,3 | 130,9 | 1252 | 165,1
Lotwa LV 174,4 | 168,6 | 191,2 | 1950 | 205,1 | 210,7 | 2158 | 226,4 | 217,1 | 236,6 | 221,4 | 309,3
Litwa LT 141,7 | 134,2 | 1505 | 149,1 | 155,8 | 157,7 | 171,4 | 1752 | 168,9 | 1725 | 167,0 | 223,0
Luksemburg LU 109,5 | 100,2 | 113,8 | 117,5 | 1181 | 112,5 | 1189 | 103,4 | 112,4 | 118,0 | 1152 | 1528
Wegry HU 108,5 | 108,6 | 1315 | 137,9 | 139,5 | 1456 | 150,0 | 151,8 | 149,0 | 153,4 | 149,3 | 193,7
Malta MT bd. | bd | bd | bd | bd | bd | bd | bd | bd | bd | bd | bd
Niderlandy NL 97,2 | 88,6 | 101,7 | 104,0 | 109,2 | 107,1 | 105,2 | 104,3 | 101,3 | 107,1 | 1051 | 122,7
Austria AT 950 | 89,1 | 102,7 | 102,8 | 100,3 | 100,3 | 101,9 | 1022 | 100,7 | 106,5 | 106,0 | 133,3
Polska PL 101,6 | 99,6 | 1185 | 1195 | 122,0 | 1235 | 1253 | 126,0 | 127,0 | 130,1 | 121,7 | 1617
Portugalia PT 949 | 90,0 | 101,2 | 100,4 | 100,9 | 985 | 109,4 | 109,3 | 108,22 | 1058 | 106,2 | 144,3
Stowenia Sl 119,7 | 1157 | 1325 | 139,8 | 141,3 | 1438 | 1435 | 139,3 | 1389 | 144,2 | 137,9 | 1653
Stowacja SK 113,3 | 112,5 | 122,1 | 1258 | 130,8 | 1342 | 134,6 | 136,2 | 137,0 | 142,6 | 1442 | 1644
Finlandia FI 1150 | 1046 | 1185 | 1257 | 1345 | 137,8 | 137,0 | 133,3 | 126,8 | 130,0 | 130,5 | 171,8
Szwecja SE 121,2 | 116,2 | 1286 | 132,9 | 1385 | 141,3 | 136,8 | 142,3 | 1357 | 140,8 | 140,7 | 187,7
Wielka Brytania UK | 1151 | 1151 | 118,1 | 123,8 | 123,6 | 1252 | 128,0 | 124,2 | 122,6 | 130,0 | 1438 | 176,7

Zrédto: baza danych EUROSTATU, © European Communities [2006, 2007], EUROSTAT, dane krétkookresowe (lipiec 2007),

b.d. — brak danych.

a

Dane wyréwnane dniami roboczymi.

b Dane dotycza dziatu 52 bez grupy 52.7 wg PKD.
Source:EUROSTAT data base, © European Communities [2006, 2007], EUROSTAT, short- term statistics (July 2007),

b.d. — data not available.

# Data adjusted for working days.
b Dataconcerning division 52 without 52.7 according to NACE rev.1.
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TABL. 30. PROCENTOWA ZMIANA MIESIECZNYCH OBROTOW W HANDLU DETALICZNYM KRAJOW
UE W 2006 R. - CENY STALE
PERCENTAGE CHANGE OF MONTHLY DEFLATED TURNOVER IN RETAIL TRADE FOR COUNTRIES OF

EU IN 2006
Kraj Proc}:)entowa Zmiana w poréwnaniu z analogicznym qkresem roku poprzedniego (t/t-éLbZ) ®
ercentage change compared with the same period of the previous year (t/t-12)
Country [ I m [ v [ v [ v v v oax | X | XX
kraje UE (25) 1,7 2,2 14 3,6 3,5 3,0 33 3,5 2,6 2,6 2,9 4,1
strefa euro (12) 1,2 18 0,7 2,6 24 2,0 2,5 2,8 1,8 1,5 2,2 3,0
Belgia BE 40| 66| -2,2 1,3 11| -18 1,1 -18| -14| -26 18| -34
gezp“b"ka Czeska 69| 68| 78| 67| 69| 80| 67| 66| 46| 60| 68| 83
Dania DK 7,8 3,7 4,2 4,0 55 3,1 3,1 3,1 0,8 1,5 2,3 4,3
Niemcy DE 1,3 2,7 1,2 3,7 31 3,9 2,6 3,2 15 2,4 2,3 6,3
Estonia EE 1421 143 | 13,7 | 159 | 172 | 166 | 16,2 | 16,6 | 17,3 | 17,6 | 19,3 | 18,5
Irlandia IE 8,2 6,1 57 9,2 8,3 7,8 7,2 81 6,7 9,3 8,6 8,0
Grecja EL 0,3 59 6,0 9,9 70| 10,1 | 10,7 | 10,5 | 11,9 52 6,8 | 10,6
Hiszpania ES -0,9 0,6 15 0,2 1,3 0,6 1,3 4,0 3,9 2,9 4,0 47
Francja FR 1,3 2,3 0,4 2,0 2,1 1,5 3,6 2,5 1,3 1,2 19 15
Wiochy IT 0,6 02| -15 02| 03| 05| -04| 01| -04] -16| -01]| -0,7
Cypr CY 6,6 4,3 35| -18 | 124 91 5,6 7,1 8,5 7,2 4,9 6,2
Lotwa LV 131 151 | 171 | 160 | 20,8 | 20,3 | 18,7 | 20,6 | 19,7 | 26,5 | 21,9 | 27,2
Litwa LT 9,7 7,7 | 10,2 51 55 58 7,3 8,6 6,0 5,6 6,1 7,7
Luksemburg LU 1,9 48| -2,4 3,7 7,4 1,9 0,0 3,3 1,4 1,1 1,0 6,6
Wegry HU 6,7 6,0 5,8 3,7 47 4,7 4,0 5,7 41 2,2 2,1 3,3
Malta MT bd | bd. | bd | bd | bd | bd | bd | bd | bd | bd | bd | bd
Niderlandy NL 7,2 4,5 4,0 8,1 9,0 4,4 3,2 5,8 2,6 3,0 3,3 3,6
Austria AT 2,8 31| 05| 40 0,4 37 1,7 2,6 0,8 0,8 0,6 3,3
Polska PL 5,9 71| 10,0 92| 116 | 11,7 9,4 6,8 | 10,1 91 90| 132
Portugalia PT 0,3 09| -16 2,1 21| 4.2 4,9 2,6 3,3 0,2 1,0 2,3
Stowenia SI 1,1 6,0 24 2,3 4,3 2,3 11| -20 1,4 2,6 23| -25
Stowacja SK 6,8 6,8 | 10,4 9,1 96 | 11,2 8,8 8,3 | 10,8 9,9 9,7 8,1
Finlandia FI 7,5 3,4 5,2 58 6,0 6,2 53 5,0 6,5 4,6 51 6,0
Szwecja SE 8,1 8,3 59| 134 | 121 8,0 8,5 8,2 9,3 9,3 75| 10,9
Wielka Brytania UK 0,8 1,4 0,9 4.4 3,9 3,6 3,9 4.2 2,9 3,9 31 47

Zr6dto: baza danych EUROSTATU, © European Communities [2006, 2007], EUROSTAT, dane krétkookresowe (lipiec 2007),
b.d. — brak danych.

% Dane wyréwnane dniami roboczymi

b Dane dotycza dziatu 52 bez grupy 52.7 wg PKD

Source: EUROSTAT data base, © European Communities [2006, 2007], EUROSTAT, short- term statistics (July 2007),
b.d. — data not available.

 Data adjusted for working days

b Dataconcerning division 52 without 52.7 according to NACE rev.1
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TABL. 31. WAZNIEJSZE DANE DOTYCZACE HANDLU WEWNETRZNEGO W LATACH 1995-2006
MAJOR DATA REGARDING THE INTERNAL TRADE IN 1995-2006

Wyszczegolnienie
Specification

1995

2000

2003

2004

2005

2006

Udziat handlu W PKB W %0..........coeeeiriiiieeiieene,
Share of trade in GDP in %

Udziat handlu w wartosci dodanej brutto w %......
Share of trade in gross value added in %

Produkcja globalna przedsigbiorstw
handlowych® W mIn zt........co.ccoerereersrieenenn,
Gross output of trade enterprises” in min zl

Warto$¢ dodana brutto przedsiebiorstw
handlowych® w mln zt.........c..ccooveveeereeeeinene,
Gross value added of trade enterprises® in min
zl

Sprzedaz detaliczna (ceny state) 1995=100.......
Retail sales (constant prices) 1995=100

Sprzedaz detaliczna og6tem (ceny biezace).......
Total retail sales (current prices)

Sprzedaz detaliczna w punktach sprzedazy
detalicznej® w min zt (ceny biezace) .................
Retail sales in retail sales outlets ©

in min zl (current prices)

Zywnoé¢ i napoje bezalkoholowe ..................
food and non-alcoholic beverages

Napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe..........
alcoholic beverages and tobacco

Towary niezywnosciowe (bez wyr.

EYEONIOWYCH) ...
non-foodstuffs (excluding tobacco)

Sprzedaz hurtowa ogétem w min zt (ceny

DIEZACE) ..t

Wholesale in min zl (current prices)

Powierzchnia sprzedazowa sklepow w m?.........
Sales area of shops in m?

w tym:
of which:

Domy tOWAIrOWE........ccervirririeieceiieeeesee s
Department stores

Domy handlowe ..........ccoveviinieiiiieccne
Trade stores

SUPEMArKELY .....coeviiieiieee e
Supermarkets

Hipermarkety ...
Hypermarkets
Dane szacunkowe.
Estimated data.
Przedsigbiorstwa sekcji G — Handel i naprawy.
Section G enterprises — Trade and repairs.

o T o o

16,3

18,5

79309,1

34931,0

100,0

169585,0

162726,7

51907,3

18514,3

92305,1

1974476

19792640

230714

577800

17,3

19,5

190434,8

90918,4

120,3

360317,5

345610,0

102861,0

32833,0

209916,0

440206,3

26933785

615687

484484

1068665

653546

16,8

19,0

195426,9

108419,5

127,2

401372,5

385505,3

116143,7

35362,7

233998,9
478781,5

2639570%

435408
514344
1474241

2178317

16,7

18,8

216177,3

122387,1

130,4

433542,8

417173,1

124820,3

37079,0

255273,8
545322,8

26550766d

403863
496075
1772312

2390009

16,7

18,9

2137548

119004,0

127,3

433255,4

416159,5

125553,2

38839,3

251767,0

572251,4

28262206

390550

451966

2125077

2566686

17,1°

19,42

224998,6°

125943,2°

137,6

468483,0°

450885,7%

130324,2%

40237,6*

280323,9°

632561,4°

28818342

376350

425452

2401177

2782167
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Lacznie ze sprzedaza detaliczna dokonywana w hurtowniach i u producentdw.
Including retail sales conducted by wholesalers and producers.

Patrz Uwagi metodyczne, str.21.

See Methodological notes, page 18.
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TABL. 31. WAZNIEJSZE DANE DOTYCZACE HANDLU WEWNETRZNEGO W LATACH 1995-2006 (dok.)
MAJOR DATA REGARDING THE INTERNAL TRADE IN 1995-2006 (cont.)

Wyszczegolnienie

Specification 1995 2000 2003 2004 2005 2006
Liczba sklepow ogotem® ..........c.ccovevevevereceienne, 425600 | 431991| 387108"| 370883"| 385990 | 395458
Total number of shops®
w tym:
of which:
DOoMy tOWArOWE ......ccvveeiivieiiee e 134 135 102 99 95 91
Department stores
Domy handlowe ...........ccoverciencneiincieeieae 780 500 517 501 462 431
Trade stores
SUPEIMATKELY ....o.veviiveiciieiecee e 1602 2043 2347 2716 3003
Supermarkets
Hipermarkety.........ooovveinenciiene e 99 293 338 374 410
Hypermarkets
Stacje PAliW ..o 5344 7744 9218f 9463f 10086 10159
Petrol stations
Liczba ludnosci na 1 SKIEP..........vveveeeeeererereeeenn. 91 89 99f 103f 98,9 96,4
Population per 1 shop
Liczba placéwek gastronomicznych.............c..c..... 60845 84342 89340 90537 92072 92423
Number of catering establishments
w tym:
of which:
RESLAUIACIE ... 4857 8519 8785 9195 9716 9840
Restaurants
Bary .o 23493 36436 38815 39348 40834 41073
Bars
SEOIOWKI ..o 3815 7010 7290 6930 6950 6781
Canteens
Punkty gastronomiCzne...........ccocevvevvrvrenernnnns 28680 32377 34450 35064 34572 34729
Food stands
Przychody z dziatalnosci gastronomicznej
w mlin zt (ceny biezace)........ccoovvvvevveverevennsnnnnns 7027,0| 15381,0| 16504,4| 17028,2| 17680,6| 18162,0°
Revenues from catering activity in min zl (current prices)
Liczba targowisk 0gotem..........ccccvevvevvervvenininnnnns 7414 7540 9812 8436 9042 8500
Total number of market places
Liczba targowisk statyCh............c.ccccvvvercininennns 2354 2376 2328 2308 2313 2297
Number of permanent market places
Liczba targowisk sezonowych.............cccceevenene 5060 5164 7484 6128 6729 6203
Number of seasonal market places
Powierzchnia sktadowa magazyndw zamknietych 9. 10627 14776 15715 16001 16718 17526
Storage area of secured warehouses ¢
Powierzchnia sktadowa magazyndéw zadaszonych 9. 924 1064 1010 1040 1135 1281
Storage area of roofed warehouses °
Powierzchnia sktadowa placow sktadowych ®......... 8764 13352 13751 14233 14209 14118

Storage area of storage sites ¢

Lacznie ze stacjami paliw.
Including petrol stations.
Patrz Uwagi metodyczne, str. 21.

e
e
f
" See Methodological notes, page 18.
g
g

Hurtu i rozdzielcze detalu; dane w tys. m? dotycza podmiotdw gospodarczych, w ktdrych liczba pracujacych przekracza 9 os6b, w 1995 r. — 5 0sob.
Wholesale and retail distribution; data in thous. m?; concern economic entities employing more than 9 persons, in 1995 more than 5 persons.



Aneks

ANnnex



104

TABL. 32. SKLEPY WEDLUG POWIERZCHNI SPRZEDAZOWEJ | WOJEWODZTW W 2005 R.?
Stan w dniu 31 XII

SHOPS BY SALES AREA AND VOIVODSHIPS IN 2005 #

As of December 31

Powierzchnia

Liczba sklepéw wg powierzchni sprzedazowej
Number of shops by size of sales area

oewsztne Ogdlem SS'Z;?"E;Z"?’V?Z 99 m? i 2500 m? i
Voivodships Total Sales area of . -
shops in m? mniej 100 - 200 - 300 - 400 - 1000 - 2000 - wigcej
99m?*and [ 199m? | 299m® | 399m® | 999 m 1999 | 2499 m? | 2500 m
less and more
POLSKA ..., 385990 | 28262206 | 363056| 10371 3933 2102 4672 1182 130 544
POLAND
Dolnoslaskie................ 27438 | 2181421| 25798 702 306 138 325 106 13 50
Kujawsko-Pomorskie..... 20117| 1492357| 18862 571 196 138 263 53 5 29
Lubelskie.........cccce... 22090| 1562239| 20849 566 211 105 257 72 13 17
Lubuskie..........ccoeuunne. 10413 902007 9726 276 100 63 196 32 4 16
LodzKie......ccocvurununnnn. 28038| 1868149| 26631 652 233 129 281 62 12 38
Matopolskie................. 32577 2131242 30623 1001 314 171 345 80 4 39
Mazowieckie ............... 54274 4054124 51382 1309 509 251 537 169 25 92
Opolskie .....cccovererennnne 8913 685552 8281 278 119 61 133 29 4 8
Podkarpackie............... 19913( 1374907| 18525 641 264 135 271 50 6 21
Podlaskie.......c.cccovvne. 10140 833018 9311 398 149 77 164 22 3 16
Pomorskie......ccccovvennes 21368 | 1609516| 20107 526 210 139 270 79 4 33
Slaskie ...corvverrerirnnne, 48314 3568322| 45312 1359 497 248 631 165 14 88
Swigtokrzyskie............. 11968 750848 | 11449 232 71 54 121 30 1 10
Warminsko-Mazurskie... 12417 1087106| 11416 452 185 90 196 61 4 13
Wielkopolskie ............. 38424 2838104 36269 952 378 207 433 126 10 49
Zachodniopomorskie ..... 19586 | 1323294| 18515 456 191 96 249 46 8 25

a

Patrz Uwagi metodyczne, str. 21

# See Methodological notes, page 18.



TABL. 33. SKLEPY WEDLUG POWIERZCHNI SPRZEDAZOWEJ | WOJEWODZTW W 2005 R.?
Stan w dniu 31 XII
SHOPS BY SALES AREA AND VOIVODSHIPS IN 2005 ?
As of December 31

105

Powierzchnia

Liczba sklepéw wg powierzchni sprzedazowej
Number of shops by size of sales area

Wojewddztwa , sprzefjamwaz

Ogotem | sklepéw w m 2501

Voivodships Salesareaof | 100 m? i S

Total shops in m? . 101 - 201 - 301- 401 - 1001 - 2001 - i wiecej

mniej 100 ) ) ) ) ) )

) 200 m 300 m 400 m 1000 m 2000 2500 m 2501 m

m-and less
and more
POLSKA......cccorvriiis 385990 | 28262206 | 364410 9716 3639 1967 4497 1124 105 532
POLAND

Dolnoslaskie ................ 27438| 2181421 25895 649 287 127 318 101 11 50
Kujawsko-Pomorskie .... 20117| 1492357 18942 522 184 134 251 53 2 29
Lubelskie ......c..cccevneee. 22090| 1562239 20922 541 190 89 250 71 10 17
Lubuskie .....c.cccceevrvene. 10413 902007 9768 260 85 63 187 33 2 15
LodzKie........cceeevririinnne 28038| 1868149 26725 595 225 120 264 61 10 38
Matopolskie ................. 32577| 2131242 30770 926 283 151 329 77 3 38
Mazowieckie................ 54274| 4054124 51537 1227 477 238 524 162 19 90
Opolskie........evevevevenee. 8913 685552 8312 270 108 61 125 26 3 8
Podkarpackie ............... 19913 1374907 18623 591 239 129 262 43 5 21
Podlaskie.......cccccvvnrnnne. 10140 833018 9358 380 145 66 151 22 3 15
POMOrsKie.......cccevennne. 21368| 1609516 20174 501 194 126 265 71 5 32
Slaskie......occcevrrrrrennen. 48314 | 3568322 45456 1300 455 231 619 153 13 87
Swigtokrzyskie............. 11968 750848 11486 209 65 57 113 27 1 10
Warminsko-Mazurskie...| 12417 1087106 11483 417 167 94 185 57 1 13
Wielkopolskie............... 38424| 2838104 36397 894 352 189 415 123 8 46
Zachodniopomorskie ... 19586 | 1323294 18562 434 183 92 239 44 9 23

# Patrz Uwagi metodyczne, str. 21
¢ See Methodological notes, page 18.





