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PRZEDMOWA

Niniejsza publikacja jest kolejna edycja opracowania ,,Rynek wewngtrzny” wydawanego co
roku przez Gtowny Urzad Statystyczny w serii ,,Informacje i opracowania statystyczne”.

Zaprezentowane dane pozwalaja na kompleksowa analize dziatalno$ci podmiotéw handlowych
I ustugowych. Opracowanie zawiera informacje w zakresie wynikow finansowych tych przedsigbiorstw,
jak réwniez podstawowe dane o zjawiskach i tendencjach obserwowanych na rynku tj. wielko$ci
sprzedazy, rozwoju sieci handlowej, uwarunkowan migdzynarodowych. Uzupetnieniem informacji
0 procesach rynkowych jest zaprezentowanie danych dotyczacych dostaw i zapaséw wybranych
produktow oraz ich spozycia.

W publikacji wykorzystano dane ze sprawozdan statystycznych wzbogacone wybranymi danymi
administracyjnymi obejmujace wszystkie typy podmiotéw prowadzacych dziatalno$¢ ustugowa. Wyniki
badan zostaty przedstawione w przekrojach terytorialnych oraz wedtug struktury organizacyjnej i formy
wlasnos$ci podmiotéw. Dane wedtug rodzajow dziatalnosci zaprezentowane zostaty w uktadzie Polskiej
Klasyfikacji Dziatalnosci 2007.

Calos$¢ opracowania sktada si¢ z trzech czgéci: uwag metodycznych zawierajacych zrodta
informacji, opisy badan i definicje poj¢¢, analizy wynikoéw badan oraz czesci tabelaryczne;.

Oddajac do Panstwa rak “Rynek wewnetrzny w 2011 r.” serdecznie dzigkujemy wszystkim
osobom 1 instytucjom za przekazanie informacji oraz uwag, ktére przyczynia si¢ do ksztattowania

I wzbogacania tres$ci kolejnych wydan tej publikacji.

Dyrektor
Departamentu Handlu i Ushug

Ewa Adach-Stankiewicz



Klasyfikacje

PKD

PKWiU

CN

Wykaz skrotow

Polska Klasyfikacja Dziatalnosci
Polska Klasyfikacja Wyrobow i Uslug

Scalona Nomenklatura Towarowa Handlu Zagranicznego

Wazniejsze skroty

tys. = tysiac
min = milion
mld = miliard
zt = zloty

szt. = sztuka
kpl. = komplet
nr = numer
wol. = wolumen
g=gram

kg = kilogram
t =tona

I = litr

hl = hektolitr
r.=rok

art. = artykut
tabl. = tablica

p.proc. = punkt procentowy
PKB = Produkt Krajowy Brutto
SAD = Jednolity Dokument Administracyjny

Znaki umowne

Kreska (-)
Zero: (0)
(0,0)
Kropka (.)
Znak (X)
Znak (*)

Znak (A)

“W tym”

zjawisko nie wystapito

zjawisko istniato w wielkosci mniejszej od 0,5;

zjawisko istnialo w wielkosci mniejszej od 0,05;

zupehy brak informacji albo brak informacji wiarygodnych;

wypehienie pozycji jest niemozliwe lub niecelowe;

oznacza, ze dane zostaly zmienione w stosunku do wczesniej opublikowanych;

oznacza, ze nazwy zostaty skrécone w stosunku do obowiazujacej klasyfikacji; ich pelne
nazwy podano w uwagach metodycznych;

oznacza, ze nie podaje si¢ wszystkich sktadnikéw sumy;

Przyjete grupowania:

e UE 27 (27 krajow — obecnych cztonkow UE: Austria, Belgia, Bultgaria, Cypr, Dania, Estonia, Finlandia, Francja,
Grecja, Hiszpania, Irlandia, Litwa, Luksemburg, Lotwa, Malta, Niderlandy, Niemcy, Polska, Portugalia, Republika
Czeska, Rumunia, Stowacja, Stowenia, Szwecja, Wegry, Wielka Brytania, Wiochy).

e Euro-zone — Strefa Euro — stan na dzien 31.12.2011 r. (17 krajéow Unii Gospodarczo-Walutowej: Austria, Belgia,
Cypr, Estonia, Finlandia, Francja, Grecja, Hiszpania, Irlandia, Luksemburg, Malta, Niderlandy, Niemcy, Portugalia,
Stowacja, Stowenia, Wiochy).



. UWAGI METODYCZNE

1. Zrédla i zakres danych

Informacje zaprezentowane w publikacji zostaly opracowane na podstawie wynikOw badan

statystycznych przeprowadzonych za pomoca sprawozdan:

a) W zakresie podmiotow z liczba pracujacych 9 oséb i mniej:
SP-3 — Sprawozdanie o dziatalno$ci gospodarczej przedsigbiorstw

H-01/k — Kwartalne badanie przychodow w przedsigbiorstwach handlowych

b) W zakresie podmiotéw z liczba pracujacych 10 osob i wigceej:
BS — Sprawozdanie ze sprzedazy ustug zwiazanych z obstuga dziatalno$ci gospodarcze;j
H-01a — Sprawozdanie o dziatalnosci sklepow detalicznych i stacji paliw
H-01g — Sprawozdanie o sieci placéwek gastronomicznych
H-01s —Sprawozdanie o sprzedazy detalicznej i hurtowe;j
H-01w — Sprawozdanie o sieci handlowej
DG-1 — Meldunek o dziatalnosci gospodarcze;j
F01/101 — Sprawozdanie o przychodach, kosztach i wyniku finansowym
oraz o naktadach na $rodki trwate
F-02 — Statystyczne sprawozdanie finansowe
SP — Roczna ankieta przedsigbiorstwa

P-01 — Sprawozdanie o produkcji

c) W zakresie jednostek z liczba pracujacych powyzej 49 oséb:
P-02 — Meldunek o produkcji wyrobdw i zapasach

PU — Sprawozdanie o zakupie ustug

Wykorzystane zostaly réwniez dane ze sprawozdania SG-01 - Statystyka gminy: gospodarka
mieszkaniowa i komunalna oraz informacje z systemow administracyjnych Ministerstwa Finansow
(SAD, INTRASTAT).
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Na potrzeby niniejszego opracowania przyjeto, ze ustugi tworza podmiotowo okreslone

jednostki, ktorych podstawowy rodzaj dziatalnosci sklasyfikowano wg PKD 2007 w sekcjach:

G - Handel hurtowy i detaliczny; naprawa pojazdéw samochodowych, wiaczajac motocykle;

H — Transport i gospodarka magazynowa;

I — Dziatalno$¢ zwigzana z zakwaterowaniem i ustugami gastronomicznymi;

J - Informacja i komunikacja;

K - Dziatalno$¢ finansowa 1 ubezpieczeniowa;

L - Dziatalno$¢ zwiazana z obstuga rynku nieruchomosci;

M — Dziatalnos$¢ profesjonalna, naukowa i techniczna,;

N — Dziatalno$¢ w zakresie ustlug administrowania i dzialalno§¢ wspierajaca;

O - Administracja publiczna i obrona narodowa; obowigzkowe zabezpieczenia spoleczne;

P — Edukacja;

Q - Opieka zdrowotna i pomoc spoleczna;

R — Dziatalno$¢ zwiazana z kultura, rozrywka i rekreacja;

S —Pozostata dziatalnos$¢ ustugowa;

T — Gospodarstwa domowe zatrudniajace pracownikéw; gospodarstwa domowe produkujace wyroby
I swiadczace ustugi na wlasne potrzeby;

U - Organizacje i zespoly eksterytorialne;

Zgodnie z Polska Klasyfikacja Wyroboéw 1 Ustug pod pojeciem ustug rozumie sig:
- wszelkie czynnosci $wiadczone na rzecz jednostek gospodarczych prowadzacych dziatalnos¢
0 charakterze produkcyjnym, tzn. ustugi dla celéw produkcji nietworzace bezposrednio nowych
débr materialnych,
- wszelkie czynno$ci $wiadczone na rzecz jednostek gospodarki narodowej oraz na rzecz ludnosci,

przeznaczone dla celéw konsumpcji indywidualnej, zbiorowej i ogoélnospoteczne;.
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Zgodnie z Polska Klasyfikacja Dziatalnosci (PKD 2007) - podmioty gospodarcze prowadzace
podstawowa dzialalnos¢ zakwalifikowana do sekcji G ,HANDEL HURTOWY | DETALICZNY; NAPRAWA
POJAZDOW SAMOCHODOWYCH, WELACZAJAC MOTOCYKLE” nazywane s3 jednostkami handlowymi.

Wykaz rodzajow dziatalnosci handlowej w zakresie sekcji G przedstawia si¢ nastgpujaco:

SEKCJA..G”  HANDEL HURTOWY I DETALICZNY; NAPRAWA POJAZDOW
SAMOCHODOWYCH, WEACZAJAC MOTOCYKLE

DZIAL 45 HANDEL HURTOWY | DETALICZNY POJAZDAMI SAMOCHODOWYMI; NAPRAWA
POJAZDOW SAMOCHODOWYCH

GRUPA

45.1 Sprzedaz hurtowa 1 detaliczna pojazdow samochodowych, z wylaczeniem
motocykli

45.2 Konserwacja i naprawa pojazdéw samochodowych; z wytaczeniem motocykli

45.3 Sprzedaz hurtowa 1 detaliczna czg¢sci 1 akcesoriow do pojazdéw samochodowych,
z wylaczeniem motocykli

45.4 Sprzedaz hurtowa i detaliczna motocykli, ich naprawa 1 konserwacja oraz sprzedaz
hurtowa i detaliczna cze$ci i1 akcesoriow do nich

DZIAL 46 HANDEL HURTOWY, Z WYLACZENIEM HANDLU POJAZDAMI
SAMOCHODOWYMI

GRUPA
46.1 Sprzedaz hurtowa realizowana na zlecenie
46.2 Sprzedaz hurtowa ptodéw rolnych 1 zywych zwierzat
46.3 Sprzedaz hurtowa zywno$ci, napojow i wyrobow tytoniowych
46.4 Sprzedaz hurtowa artykutéw uzytku domowego
46.5 Sprzedaz hurtowa narzedzi technologii informacyjnej i komunikacyjne;j
46.6 Sprzedaz hurtowa maszyn, urzadzen i dodatkowego wyposazenia
46.7 Pozostata wyspecjalizowana sprzedaz hurtowa
46.9 Sprzedaz hurtowa niewyspecjalizowana

DZIAL 47 HANDEL DETALICZNY, Z WYLACZENIEM HANDLU DETALICZNEGO POJAZDAMI
SAMOCHODOWYMI

GRUPA

47.1  Sprzedaz detaliczna prowadzona w niewyspecjalizowanych sklepach

47.2 Sprzedaz detaliczna zywno$ci, napojow 1 wyrobéw tytoniowych prowadzona
w wyspecjalizowanych sklepach

47.3  Sprzedaz detaliczna paliw do pojazdow silnikowych na stacjach paliw

47.4 Sprzedaz detaliczna narzedzi technologii informacyjnej 1 komunikacyjnej
prowadzona w wyspecjalizowanych sklepach

47.5 Sprzedaz detaliczna artykutow uzytku domowego prowadzona
w wyspecjalizowanych sklepach

47.6 Sprzedaz detaliczna wyrobow zwiazanych z kulturg i rekreacja prowadzona
w wyspecjalizowanych sklepach

47.7 Sprzedaz detaliczna pozostatych wyrobéw prowadzona w wyspecjalizowanych
sklepach

47.8 Sprzedaz detaliczna prowadzona na straganach i targowiskach

47.9 Sprzedaz detaliczna prowadzona poza siecia sklepowa, straganami i targowiskami



W publikacji zastosowano skroty dla roznych poziomow klasyfikacyjnych; wykaz skrotow

I pelnych nazw wedtug PKD 2007 podany jest ponize;j:

skrot pelna nazwa
sekcje
Handel; naprawa pojazdow Handel hurtowy i detaliczny; naprawa pojazdéw
samochodowych samochodowych, wlaczajac motocykle
Zakwaterowanie i gastronomia Dziatalno$¢ zwiazana z zakwaterowaniem 1 ustugami

gastronomicznymi

dzialy

Handel hurtowy i detaliczny pojazdami
samochodowymi oraz ich naprawa

Handel hurtowy i detaliczny pojazdami samochodowymi;
naprawa pojazdéw samochodowych

Handel hurtowy

Handel hurtowy, z pojazdami

samochodowymi

wylaczeniem handlu

Handel detaliczny

Handel detaliczny, z wylaczeniem handlu detalicznego
pojazdami samochodowymi

Dziatalno$¢ zwiazana z oprogramowaniem
i doradztwo w zakresie informatyki

Dziatalno$¢ zwiazana z oprogramowaniem i doradztwem
W zakresie informatyki oraz dziatalno$¢ powigzana

Administracyjna obstuga biura;
wspomaganie dziatalno$ci gospodarczej

Dzialalno$¢ zwiazana z administracyjna obsluga biura
i pozostala dziatalnos¢ wspomagajaca  prowadzenie
dziatalnosci gospodarczej

inne grupowania

Dziatalno$¢  prawnicza, rachunkowo-

ksiggowa i zarzadzanie

Dziatalno$¢ prawnicza, rachunkowo-ksiggowa i doradztwo
podatkowe. Doradztwo zwiazane z zarzadzaniem

Dla potrzeb badan krotkookresowych dotyczacych obrotow przedsigbiorstw handlu detalicznego zostaty

utworzone nastgpujace grupowania rodzajow dziatalnosci zgodnie z Rozporzadzeniem (WE) Nr 1158/2005

Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 6 lipca 2005 r. zmieniajace Rozporzadzenie Rady (WE) Nr 1165/98

dotyczace krotkoterminowych statystyk.

PKD 2007 Rodzaj dzialalno$ci
47 Obroty w handlu detalicznym
47.11,47.2 Zywnosé, napoje i wyroby tytoniowe

47.19,47.3,47.4,475,47.6,47.7,47.8,47.9

Sprzedaz towarébw niezywnosciowych

47.11

Sprzedaz detaliczna prowadzona w niewyspecjalizowanych
sklepach z przewaga zywnosci, napojow i wyrobow tytoniowych

47.19

Pozostata sprzedaz detaliczna prowadzona w
niewyspecjalizowanych sklepach

47.21,47.22,47.23, 47.24, 47.25, 47.26,
47.29

Sprzedaz detaliczna zywnos$ci, napojow i wyrobow
tytoniowych prowadzona w wyspecjalizowanych sklepach

47.30

Paliwa do pojazddw silnikowych

47.73, 47.74, 47.75

Farmaceutyki, kosmetyki, sprzgt ortopedyczny

47.51,47.71, 47.72

Wi1ibkno, odziez, obuwie

47.43, 47.52, 47.54, 47.59, 47.63

Meble, RTV, AGD

47.41,47.42,47.53, 47.61, 47.62, 47.64,
47.65,47.76,47.77, 47.78

Prasa, ksiazki, pozostata sprzedaz w wyspecjalizowanych
sklepach

47.91

Sprzedaz detaliczna prowadzona przez domy sprzedazy
wysylkowej lub Internet



10

Grupowania sprzedazy detalicznej wg rodzaju dzialalnosci prowadzonej przez przedsigbiorstwo

dokonano wykorzystujac ponizszy klucz przejsécia z jednostek klasyfikacyjnych.

O zaklasyfikowaniu do danego rodzaju dzialalnosci decyduje przewaga sprzedawanego asortymentu

towarow w punktach sprzedazy jednostek handlowych i nichandlowych.

Rodzaje dzialalno$ci w zakresie sprzedazy detalicznej®:

Jednostki produkcyjne

Jednostki handlowe

Sekcja |

Wyszczegblnienie (niehandlowe) sekcja G
hurtowe detaliczne gastronomiczne
Pojazdy samochodowe, 29.1,29.2, 29.3, 3091 4511, 4519, 4531, -
motocykle, czesci 4532, 4540
Paliwa stale, ciekte i gazowe | 19.1,19.2 4671 4730 -

Zywnosé, napoje i wyroby

10.1, 10.2, 10.3, 10.4,

4617, 4631- 4639

4711 4721- 4726,

tytoniowe 10.5, 10.6, 10.7, 10.8, 4729
dziat 111 12
Pozostata sprzedaz detaliczna 4719 -
w niewyspecjalizowanych
sklepach
Farmaceutyki, kosmetyki, 20.4,21.1,21.2, 26.6, 4645, 4646 4773-4775 -

sprzet ortopedyczny

32.5

W16kno, odziez, obuwie

13.1,13.2, 13.3, 13.9,
141,142, 14.3, 15.1,
15.2

4616, 4624, 4641,
4642

4751, 4771, 4772

Meble, rtv, agd

26.3,26.4,27.4,27.5,
dziat 31

4615, 4643, 4647,

4743, 4752, 4754,
4649 4759, 4763

Prasa, ksiazki, pozostata
sprzedaz w wyspecjalizo-
wanych sklepach

1712,17.2,18.1, 26.2,
2652, 2823, 32.1 bez
3211,

32.3,32.4,58.1, 59.2

4651, 4648

4778

4741, 4742, 4753,
4761, 4762, 4764,
4765, 4776, 4777,

Sprzedaz detaliczna
prowadzona przez domy
sprzedazy wysytkowej lub
Internet

4791

Pozostate

Wszystkie nie wymienione w niniejszej tablicy rodzaje dziatalnosci wg PKD 2007

a Sprzedaz detaliczna badana jest wedlug rodzaju dziatalno$ci przedsigbiorstw i obejmuje sprzedaz realizowana przez jednostki handlowe i niehandlowe.

Szeroki zakres badanych podmiotéw pozwala na eliminacj¢ wahan obserwowanego zjawiska wynikajacych ze zmian rodzaju dziatalnosci dokonywanych przez

przedsigbiorstwa.
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2. Objasnienia podstawowych poje¢
MARZA HANDLOWA jest to cena ushugi handlowej, stanowiaca réznic¢ migdzy cena zakupu a cena
sprzedazy towardéw, przeznaczona na pokrycie kosztow handlowych i osiagnigcie zysku. Rozroznia si¢
marze handlowa brutto tj. r6znice miedzy warto$cig nabycia a wartoscia sprzedazy towardw oraz marze
handlowa netto, ktdra stanowi roznica migdzy wartoscia sprzedazy a kosztem wiasnym sprzedazy.
Marza handlowa brutto wystepuje w postaci:

1) rabatu procentowego odliczanego od cen detalicznych lub cen hurtowych,

2) narzutu procentowego doliczanego do cen zbytu,

3) stawek kwotowych doliczanych do cen zbytu lub cen hurtowych.
Wysokos$¢ marz i zasady ich obliczania ustala przedsigbiorstwo handlowe. Laczna marza handlowa jest
sumga realizowanych marz (detalicznych, hurtowych, gastronomicznych itp.) i stanowi podstawowe zrodto
tworzenia dochodu w przedsigbiorstwie handlowym, przeznaczonego na pokrycie kosztow handlowych,
optacenie podatkéw oraz wygospodarowanie zysku.
PRODUKCJA GLOBALNA w sektorze przedsigbiorstw obejmuje:

1) przychody ze sprzedazy produktéw (wyrobow i ushug niefinansowych) wtasnej produkcji;

2) marze realizowana na sprzedazy towaréw zakupionych z przeznaczeniem do odsprzedazy;

3) warto$¢ produktéw w formie rozliczen w naturze;

4) produkty przeznaczone na powigkszenie warto$ci wlasnych §rodkow trwatych;

5) przyrost zapasow wyroboéw gotowych oraz produkcji niezakonczone;.
WARTOSC DODANA BRUTTO - cze$¢ warto$ci produktu krajowego brutto wytworzona w ramach
dziatalno$ci eksploatacyjnej realizowanej przez jednostki handlowe. Obliczana jest jako rdznica miedzy
produkcja globalng a zuzyciem posrednim.
NAKLADY INWESTYCYJNE s3 to naktady finansowe lub rzeczowe, ktorych celem jest stworzenie
nowych $rodkéw trwalych lub ulepszenie (przebudowa, rozbudowa, rekonstrukcja, adaptacja lub
modernizacja) istniejacych obiektow majatku trwatego, a takze naklady na tzw. pierwsze wyposazenie
inwestycji.
OBROTY, tzw. PRZYCHODY ZE SPRZEDAZY - obejmuja wartos¢ sprzedanych na zewnatrz
przedsigbiorstwa produktow (wyrobow gotowych 1 ustug), towaréw 1 materialbw wyrazonych
W rzeczywistych cenach sprzedazy z uwzglednieniem upustéw, rabatow i bonifikat — bez podatku od
towarow 1 ustug (VAT). Natomiast nie uwzglednia si¢ sprzedazy sktadnikéw majatku trwatego, dotacji,
pozostatych przychodow operacyjnych oraz przychoddéw z operacji finansowych (dywidendy z tych
udziatow, uzyskanych z odsetek).
WYROWNANIE DNIAMI ROBOCZYMI polega na ecliminacji efektu zmienno$ci kalendarzowe;j

I zmiennosci dni roboczych (rdznice czasu pracy w kolejnych miesiacach).
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SPRZEDAZ DETALICZNA TOWAROW (lacznie z podatkiem VAT) - sprzedaz towaréw wilasnych
I komisowych (nowych i uzywanych) w punktach sprzedazy detalicznej, placowkach gastronomicznych
oraz innych punktach sprzedazy (np. magazynach, sktadach itp.) w ilo$ciach wskazujacych na zakupy dla
potrzeb indywidualnych nabywcow.
Sprzedaz detaliczna obejmuje ponadto sprzedaz realizowana przez domy sprzedazy wysytkowej lub
Internet. Warto$¢ sprzedazy detalicznej stanowi sumg sprzedazy detalicznej zrealizowana przez jednostki
handlowe i niehandlowe.
SPRZEDAZ ZYWNOSCI - obejmuje produkty pochodzenia roslinnego i zwierzecego, ktore w stanie
naturalnym lub po obrébce technologicznej lub kulinarnej stanowia pokarm cztowieka. Nie zalicza si¢ do
zywnosci napojow alkoholowych, wyrobow tytoniowych oraz lekow.
SPRZEDAZ TOWAROW NIEZYWNOSCIOWYCH - obejmuje zaspokajanie potrzeb bytowych ludnosci
zwiazanych z ubiorem; z wyposazeniem mieszkania; z higiena osobista 1 ochrona zdrowia; z kultura,
os$wiata, wypoczynkiem; z transportem. Ponadto obejmuje towary sluzace do zaspokajania potrzeb
gospodarstw domowych gléwnie w sferze produkcji rolniczej i budowlane;j.
SPRZEDAZ NAPOJOW ALKOHOLOWYCH obejmuje:

1) wyroby spirytusowe czyste oraz gatunkowe tj. napoje alkoholowe o zawartosci powyzej 18% alkoholu;

2) wina (gronowe owocowe, musujace), napoje typu win (aperitify, cocktaile, kordiaty), miody pitne;

3) piwo niezaleznie od zawartosci alkoholu i ekstraktu.
PUNKTY SPRZEDAZY DETALICZNEJ s3 to placowki handlowe obejmujace:

— obiekty wielkopowierzchniowe,

— sklepy tacznie z aptekami,

— state punkty sprzedazy drobnodetalicznej (kioski, “szczeki”, stragany),

— pozostate punkty sprzedazy drobnodetalicznej o charakterze ruchomym,

— stacje paliw.
SKLEP - jest to staly punkt sprzedazy detalicznej, posiadajacy specjalne pomieszczenie (tj. lokal
sklepowy) z oknem wystawowym oraz wngtrzem dostgpnym dla klientow. Moze on stanowi¢
jednozakladowe przedsigbiorstwo lub moze by¢ jednym z zakladow przedsigbiorstwa
wielozaktadowego (wielosklepowego).
Jezeli w duzych sklepach (np. w domach towarowych, domach handlowych, domach sprzedazy
wysytkowej) czes¢ powierzchni sprzedazowe] zostata wydzierzawiona przez inna osobe prawna lub
fizyczna, ktora na tej czg$ci powierzchni prowadzi sprzedaz detaliczna na wiasny rachunek - to ta czgs§¢
stanowi odrgbny sklep.
O zaliczeniu sklepu do odpowiedniej specjalizacji branzowej decyduje wzgledna przewaga warto$ci

sprzedawanych towarow danej branzy.
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Wyr6zniamy nastgpujace formy organizacyjne sklepow:

— domy towarowe sa to wielodzialowe sklepy o powierzchni sal sprzedazowych 2000 m?
I wigcej, prowadzace sprzedaz szerokiego 1 uniwersalnego asortymentu towarow
niezywnos$ciowych, a czgsto takze towarow zywnos$ciowych: moga rowniez prowadzié
pomocnicza dziatalno$¢ gastronomiczna i ustugowa,

— domy handlowe sa to wielodziatowe (przynajmniej dwa dziaty branzowe) sklepy o powierzchni sal
sprzedazowych od 600 m? do 1999 m?, prowadzace sprzedaz towarow o podobnym asortymencie jak
w domach towarowych,

— supermarkety sa to sklepy o powierzchni sprzedazowej od 400 m® do 2499 m? prowadzace
sprzedaz gldwnie w systemie samoobstlugowym, oferujace szeroki asortyment artykutow
zywno$ciowych oraz artykuty niezywno$ciowe czgstego zakupu,

— hipermarkety sa to sklepy o powierzchni sprzedazowej od 2500 m? prowadzace sprzedaz
gléwnie w systemie samoobstugowym, oferujace szeroki asortyment artykuléw zywnosciowych
I niezywno$ciowych czestego zakupu, zwykle z parkingiem samochodowym,

— sklepy powszechne sa to sklepy prowadzace sprzedaz gléwnie towaréw zywnosciowych
codziennego uzytku, o powierzchni sal sprzedazowych od 120 do 399 m?,

— sklepy wyspecjalizowane sa to sklepy prowadzace sprzedaz szerokiego asortymentu artykutlow do
kompleksowego zaspokojenia okre$lonych potrzeb, np. ubioru, wyposazenia mieszkan, sklepy
motoryzacyjne, meblowe, sportowe itp.

— pozostale sklepy sa to sklepy o powierzchni sal sprzedazowych do 119 m?, prowadzace sprzedaz
gldwnie towaroOw zywnos$ciowych codziennego uzytku oraz czgsto nabywanych towarow
niezywno$ciowych,

— apteki - state punkty sprzedazy detalicznej spelniajace warunki sklepu, w ktorych prowadzi si¢
sprzedaz wyroboéw farmaceutycznych lub zielarskich,

— stacje paliw - punkty sprzedazy detalicznej paliw, benzyny, oleju napgdowego, plynow
chtodzacych, srodkéw czyszczacych itp.

Powierzchnia sprzedazowa sklepu - cze$¢ lokalu sklepowego przeznaczona na ekspozycj¢ towarow
oraz sprzedaz (tzn. czg$¢ przeznaczona do eksponowania towaré6w 1 obslugi nabywcow),
mierzona w m?,
Do pracujacych w sklepie zalicza si¢ faktycznie pracujacych w sklepie: wiascicieli, wspotwtascicieli oraz
pomagajacych dorostych cztonkow rodziny, a takze zatrudnionych na podstawie umowy o prace, tacznie
Z sezonowymi 1 pracujacymi dorywczo, agentow oraz osoby zatrudnione przez agentow.
STALE PUNKTY SPRZEDAZY DROBNODETALICZNEJ:

— kiosk - stanowi pomieszczenie stale, zamykane z oknem wystawowym, ktérego wngtrze nie jest

dostepne dla klienta,
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— stragan - skonstruowany z urzadzen przenosnych, shuzacych do wylozenia i sprzedazy towardéw
W staltym miejscu sprzedazy,
— magazyn u producenta lub handlowy prowadzacy sprzedaz detaliczna.
POZOSTALE PUNKTY SPRZEDAZY DROBNODETALICZNEJ (0 charakterze ruchomych stoisk):
— punkty sprzedazy obwoznej,
— punkty sprzedazy obnos$nej,
sa to roznego rodzaju punkty sprzedazy detalicznej bez statej lokalizacji w terenie, ktorych zadaniem jest
dotarcie bezposrednio do klienta. Przeznaczone sa gtéwnie do obstugi terendw o rozproszonej zabudowie
(osiedli podmiejskich, terendw turystycznych, wczasowisk itp.). Oferowany asortyment to przede
wszystkim artykuly nie wymagajace specjalnej decyzji zakupu i wyboru towaru.
TARGOWISKA - wyodrebnione tereny lub budowle (plac, ulica, hala targowa) ze stalymi, wzglednie
sezonowymi punktami sprzedazy drobnodetalicznej lub urzadzeniami przeznaczonymi do prowadzenia
handlu, codziennie lub w wyznaczone dni tygodnia.
TARGOWISKA SEZONOWE s3 to place 1 ulice, gdzie uruchamiane sa na okres do 6 miesiecy punkty
handlowe, w zwiazku ze wzmozonym ruchem nabywcéw (np. nadmorski ruch urlopowy) 1 dziatalnos¢ ta
jest ponawiana w kolejnych sezonach.
SPRZEDAZ HURTOWA (lacznie z podatkiem VAT) — jest to dziatalno$¢ polegajaca na odsprzedazy
zakupionych towaré6w we wilasnym imieniu, zwykle nieostatecznym odbiorcom (innym hurtownikom,
detalistom, producentom). Obejmuje sprzedaz towardw z magazyndw handlowych, wilasnych badz
uzytkowanych, w ktorych sktadowane towary stanowia wilasnos¢ przedsigbiorstwa handlowego. Do
wartosci sprzedazy hurtowej zalicza si¢ rowniez warto$¢ sprzedazy zrealizowanej na zasadzie
bezposredniej ptatnosci lub kontraktu (agenci, aukcjonerzy), jak rdwniez warto$¢ sprzedazy zrealizowanej
przez tranzyt rozliczany, polegajacy na przekazywaniu towaréw bezposrednio od dostawcy do odbiorcy
Z pominigciem magazynow, ktore te¢ dostawe realizuja.
MAGAZYNY HANDLOWE' - magazyny jednostek zajmujacych si¢ obrotem towarami.
Magazyny handlowe - jednostki organizacyjno-funkcjonalne zajmujace wyodrgbniona przestrzen
magazynowa, wyposazone w sprzet 1 urzadzenia techniczne umozliwiajace sktadowanie towaréw zgodnie
z wymogami przechowalnictwa oraz dysponujace personelem do jego prawidtowej obstugi.
Magazyny handlowe zajmuja:
— powierzchnig sktadowa (w mz) w budynkach magazynowych zamknigtych, budynkach magazynowych
zadaszonych  (wiatach), piwnicach samodzielnych, placach skladowych (sktadowiskach),
pomieszczeniach niemagazynowych tj. przeznaczonych na inne cele niz przechowywanie towaréw

np. przemystowych, biurowych, mieszkalnych, socjalnych,

! Poczawszy od 2006 r. badanie prowadzone jest w cyklu trzyletnim.
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— pojemnosé¢ uzytkowa (w m’): zbiornikow przeznaczonych do magazynowania towaréw plynnych,
pOtptynnych, gazowych; silosow (elewatorow) do magazynowania towarow sypkich, sproszkowanych,
drobnoziarnistych, itp.

Magazyny hurtu — podstawowe jednostki handlu hurtowego; moga to by¢ wolnostojace budynki

(tzw. magazyny zamknigte), pomieszczenia zadaszone (tzw. wiaty), silosy i zbiorniki oraz place sktadowe.

Powierzchnia skladowa magazynow - stanowi cze$¢ powierzchni budynkow magazynowych

(tzw. magazynéw zamknigtych), pomieszczen zadaszonych (tzw. wiat), placow sktadowych oraz innych

pomieszczen przystosowanych do celow sktadowych (np. pomieszczenia dzierzawione lub wynajmowane

od firm produkcyjnych, instytucji uzyteczno$ci publicznej, o0sob fizycznych itd.), ktora stuzy
przechowywaniu towaréw w dtuzszych badz krotszych okresach czasu.

PLACOWKI GASTRONOMICZNE - sa to zaklady i punkty gastronomiczne state i sezonowe, ktorych

przedmiotem dziatalnosci jest przygotowanie oraz sprzedaz positkow i napojow do spozycia na miejscu

I na wynos.

Sezonowe placowki gastronomiczne to placowki uruchamiane okresowo i dziatajace nie dluzej niz szes¢

miesiecy w roku kalendarzowym. Do placowek gastronomicznych nie zalicza si¢ tzw. punktow sprzedazy

ruchome;j 1 automatéw sprzedazowych.

Wyrézniamy nastepujace placowki gastronomiczne:

restauracje - zaklady gastronomiczne dostgpne dla ogétu konsumentdéw, z pelna obstuga kelnerska,

oferujace szeroki 1 zroznicowany asortyment potraw i napojow, podawany konsumentom wedlug karty

jadtospisowej,

— bary - placowki gastronomiczne prowadzace dzialalno$¢ o charakterze zblizonym do restauracji
Z ograniczonym asortymentem potraw i1 towaréw popularnych. Do tej grupy zaliczamy: jadlodajnie,
bary (uniwersalne, szybkiej obstugi, przekaskowe, mleczne), bistra oraz kawiarnie, herbaciarnie,
winiarnie, piwiarnie,

— stoléwki - placowki zbiorowego zywienia zapewniajace okreslonym grupom konsumentéw positki,
gtownie obiady ale takze $niadania i kolacje,

— punkty gastronomiczne - placéwki gastronomiczne prowadzace ograniczona dziatalno$¢
gastronomiczna, takie jak: smazalnie, pijalnie, lodziarnie, bufety w kinach, na stadionach, dziatalnos¢
cateringowa itp.

PRZYCHODY Z DZIALALNOSCI GASTRONOMICZNEJ (lacznie z podatkiem VAT) - stanowia przychody

uzyskane ze sprzedazy:

— towaréw handlowych zakupionych i odsprzedawanych w niezmienionej postaci po ewentualnym
konfekcjonowaniu, w tym napojow alkoholowych, wyrobow tytoniowych,

— produkcji gastronomicznej - wyrobow kulinarnych, ciastkarskich i innych wytworzonych na wiasne

potrzeby,
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— $wiadczonych ustug - np. wptywy z tytulu oplat za korzystanie z szatni, przechowalni bagazu, obshugi
parkingow, z tytutu dziatalno$ci rozrywkowej, za zorganizowanie przyj¢¢ poza zaktadem i w zaktadzie,
za wypozyczenie sali itp.

PODAZ wybranych towarow — jest to ilos¢ wytworzonych w kraju produktow, pomniejszona o ich eksport,

a powigkszona o import. Podaz skorygowana o saldo zmiany stanu zapaséw u producenta okresla wielkos¢

dostaw na zaopatrzenie kraju.

ZAPASY WYROBOW U PRODUCENTA - wyprodukowane wyroby gotowe (finalne) znajdujace si¢

W magazynach producenta, przeznaczone do sprzedazy.

SPOZYCIE NIEKTORYCH ARTYKULOW KONSUMPCYJNYCH NA 1 MIESZKANCA - zrodlem opracowania

sa informacje o: wielkosci krajowej produkcji, imporcie, eksporcie, zapasach w magazynach producentow

I w przedsigbiorstwach handlowych. W przypadku niektorych produktéw pochodzenia rolnego (ziarno

4 7bdz w przeliczeniu na przetwory, ziemniaki, warzywa i owoce) produkcje pomniejszono o zuzycie tych

produktéw na cele produkcyjne (siew, spasanie, surowce dla gorzelni, krochmalni itp.).

Przeliczenia 4 zb6z (pszenicy, zyta, owsa, jgczmienia) na przetwory dokonano wedlug odpowiednich

procentow przemiatu.

Dane o poziomie spozycia opracowane metoda bilansowa stuza ocenie globalnych zmian spozycia

zywnosci w kraju i nie moga by¢ bezposrednio porownywane z danymi o spozyciu artykulow

zywnosciowych w gospodarstwach domowych opracowanymi na podstawie wynikow reprezentacyjnych
badan budzetow domowych.

Dane o pracujacych obejmuja osoby pelnozatrudnione i niepelnozatrudnione w gtéwnym miejscu pracy.

Przecigtne zatrudnienie dotyczy pracownikow pelnozatrudnionych oraz niepetnozatrudnionych

W przeliczeniu na pelnozatrudnionych, bez zatrudnionych poza granicami kraju.

Przeci¢gtne wynagrodzenie miesigczne (nominalne) przypadajace na 1 zatrudnionego obliczono

przyjmujac:

— wynagrodzenia osobowe, bez wynagrodzen osdb wykonujacych prace nakladcza oraz ucznidéw,
a takze osob zatrudnionych za granica,

— wyplaty z tytutu udziatu w zysku i w nadwyzce bilansowej w spétdzielniach,

— dodatkowe wynagrodzenia roczne dla pracownikow jednostek sfery budzetowe;,

— honoraria wyptacone niektorym grupom pracownikdw za prace wynikajace z umowy o prace,
np. dziennikarzom, realizatorom filmdéw, programéw radiowych i telewizyjnych.

Dane o wynagrodzeniach podaje si¢ w ujgciu brutto, tj. tacznie z zaliczkami na poczet podatku

dochodowego od o0sob fizycznych oraz od 1999 r. ze sktadkami na obowiazkowe ubezpieczenia spoteczne

(emerytalne, rentowe i chorobowe) ptaconymi przez ubezpieczonego pracownika.
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UWAGI:

1.

Liczby wzgledne (wskazniki, odsetki) obliczono z reguly na podstawie danych bezwzglednych
wyrazonych z wigksza doktadnoscia niz podano w tablicach.

Zamieszczone w publikacji dane zostaty zebrane zgodnie z :

a/ Polska Klasyfikacja Dziatalnosci PKD 2007 wprowadzona z dniem 01.01.2008r.
rozporzadzeniem Rady Ministréw z dnia 24.12.2007 r. (Dz. U. Nr 251, poz. 1885), ktéra zostata
opracowana na podstawie Statystycznej Klasyfikacji Dzialalnosci Gospodarczych we Wspolnocie
Europejskiej — Statistical Classification of Economic Activities in the European Community —
NACE Rev. 2.

b/ Polska Klasyfikacja Wyrobéw 1 Ustug PKWiU 2008 wprowadzona z dniem 01.01.2009 r.
rozporzadzeniem Rady Ministréw z dnia 29.10.2008 r. (Dz. U. Nr 207, poz. 1293), ktéra zostata
opracowana na podstawie migdzynarodowych klasyfikacji i nomenklatur.

Okreslenie ,,wlasno$¢ zagraniczna” stosowane w publikacji, odnosi si¢ do przedsigbiorstw wtasnosci
zagranicznej 1 tych, w ktorych wtasnos$¢ zagraniczna stanowi przewagg.

Przy przeliczaniu danych na 1 mieszkanca w zakresie spozycia wybranych towarow
konsumpcyjnych (tabl. 24) przyj¢to liczbg ludno$ci wedtug stanu z dnia 30 VI. Przy przeliczaniu
danych dotyczacych liczby ludnos$ci przypadajacej na jeden sklep (tabl. 13) przyjeto liczbe ludnosci
wedtug stanu w dniu 31 XII.

Liczbe sklepow i stacji paliw wg stanu w dniu 31 XII w podziale na specjalizacje branzowe i formy
organizacyjne ustalono na podstawie wykazu sklepéw sporzadzonego przez jednostki o liczbie
pracujacych 10 i wigcej 0sob realizujace sprzedaz detaliczna (H-01w) oraz dla jednostek, w ktérych
liczba pracujacych nie przekracza 9 oséb, oszacowano w oparciu o wyniki badania
reprezentacyjnego przeprowadzonego na 5% probie tych jednostek (SP-3); do 2003 r. dane
opracowywano na podstawie rejestru.

Dane za lata 2010 1 2011 przeliczone zostaty zgodnie z bilansem ludnosci opracowanym na bazie

Narodowego Spisu Powszechnego Ludnosci i Mieszkan 2011.
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IILKOMENTARZ ANALITYCZNY

1. Uslugi

Od wielu lat na $wiecie i w Polsce obserwowany jest wzrost znaczenia ustug, czego
odzwierciedleniem jest wzrost udziatu warto$ci dodanej brutto generowanej przez podmioty prowadzace
dziatalno$¢ ustugowa w poszczegdlnych gospodarkach narodowych. W Unii Europejskiej (UE) udziat
wartosci dodanej dziatalnosci ustugowe] wykazuje tendencje¢ rosnaca z rdéznym tempem zmian
w poszczegdblnych krajach.

W 2011 r. wérod krajow cztonkowskich UE najwyzszy udziat wartosci dodanej wytworzonej przez
ustugi odnotowano na Cyprze — 80,6%, na Malcie — 80,2% oraz we Francji — 79,5%. Duzy udziat w
warto$ci dodanej catej gospodarki ustugi stanowia w takich krajach jak Wielka Brytania (76,1%), Wlochy
(73,4%), Hiszpania (70,6%) czy Niemcy (68,3%) Najbardziej znaczacy wzrost udziatu dziatalnosci
ustugowej w tworzeniu wartosci dodanej w stosunku do 2000 r. wykazata Malta (o 11,4 p.proc.), nastepnie
Irlandia (o 10,3 p.proc), a w dalszej kolejnosci: Finlandia (o 7,3 p.proc.), Portugalia oraz Grecja, w ktorych
wzrost wyniost 6,7 p.proc., w Hiszpanii odnotowano wzrost o 5,8 p.proc., Belgii — 5,0 p.proc., w Wielkiej
Brytanii — 4,1 p.proc., a we Wiloszech — 3,9 p.proc. Spadek udziatu ustug w tworzeniu wartosci dodanej

brutto zaobserwowano m.in. w Stowacji (o -4,3 p.proc.), w Rumunii (-2,0 p.proc.) i w Niemczech (o0 -0,1

p.proc.).

Tab. 1. Udzial wartosci dodanej brutto wytworzonej w ustugach w wartosci dodanej brutto
wytworzonej w gospodarce narodowej (ceny biezace) - PKD 2007

Kraje Lata Uvs%}:l Kraje Lata Uvszo};ﬂ
AUSE IR 2000 66,6 Malta ......oovvireiic 2000 68,8
2011 69,0 2011
80,2
Belgia.....cooovvvvinieeecee s 2000 71,5 Niderlandy.......cccccovevereriernninnn, 2000 72,8
2011 76,5 2011
73,6
Bulgaria........ccocovviiiiiiiiiiiiinnd 2000 61,0 NIEMCY oot 2000 68,4
2011 63,3 2011
68,3
(O3] o] SO 2000 75,2 Polska .......ccoovvveieicccenc e 2000 64,0
2011 80,6 2011 “
62,9
Dania.....ccoooveiiniiieeee ) 2000 70,9 Portugalia ........cccocoveieiincicin, 2000 67,9
2011 76,3 2011
74,6
S (o] 1T A 2000 67,6 Republika Czeska............cccevenee. 2000 59,0
2011 66,4 2011 60.2
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Kraje Lata Uvs 20}31 Kraje Lata Uﬁ%fi

Finlandia .......ccoooovieniniieniienns 2000 62,1 RUMUNIA ..o 2000 53,5
2011 69,4 2011 51,5

Francja .....ccocoevveveeienenieieneneeennns 2000 74,7 SIOWACHA 1vvvvvieeieee e 2000 59,3
2011 79,5 2011 55,0

(C] (T T DRSPS 2000 72,3 Stowenia.......covvvvreniiineneiieenen, 2000 62,0
2011 79,0 2011 66,9

Hiszpania.......ccooovvevevencnennninns 2000 64,8 Y ATV To I 2000 69,6
2011 70,6 2011 71,4

Irlandia......ccocoveivieveiiiiiineinnd 2000 61,5 WELTY oiiviieiiiieiiee e 2000 61,8
2011 71,8 2011 62,1

LItWa v 2000 64,2 W.Brytania.........ccoevevververerennnnn 2000 72,0
2011 65,4 2011 76,1

LOtWa ..o 2000 70,2 WIOCHhY v 2000 69,5
2011 70,1 2011 73,4

Zrodto: Eurostat, z dn. 26.09.2012 r.; brak danych dla Luksemburga
* Dane dla Polski za 2011 r., Komunikat Glownego Urzgdu Statystycznego w sprawie skorygowanego szacunku wartosci nominalnej produktu krajowego
brutto za lata 2010 i 2011 z dnia 28.09.2012 r.
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W 2010 r., warto$¢ ustug zakupionych przez przedsigbiorstwa' od innych podmiotéw wyniosta

ponad 261 mld zt.

Ustugi obce zakupione przez przedsiebiorstwa w 2010 r.

Ustugi biznesowe

Ustugi posrednictwa w sprzedazy
Transport i gospodarka magazynowa

Ustugi zwigzane z zakwaterowaniem
i ustugi gastronomiczne

Ustugi zwigzane z dziatalnoscig wydawniczg
(bez oprogramowania),radiowsg i telewizyjng

Ustugi telekomunikacyjne

J0 1l

Ustugi finansowe i ubezpieczeniowe
Ustugi zwigzane z obstugg rynku nieruchomosci

Ustugi w zakresie badan naukowych i prac
rozwojowych

Wynajem i dzierzawa

Pozostale ustugi zwigzane z obstugg dziatalnosci
gospodarczej

Opfaty za licencje i prawa autorskie

R ER RUED B AU

Pozostate ustugi

1,2%

Ustugi reklamowe, ustugi badania
rynku i opinii publicznej

Ustugi zwigzane z zatrudnieniem
personelu

Ustugi informatyczne
Ustugi prawne

Ustugi rachunkowo-ksiegowe
i w zakresie audytu; ustugi doradztwa
podatkowego

Uslugi doradztwa zwigzane
z zarzadzaniem

Ustugi architektoniczne i inzynierskie,
ustugi w zakresie badan i analiz
technicznych

W zaleznos$ci od prowadzonej dziatalnosci przedsigbiorstwa nabywaja roznego rodzaju ushugi.

Uslugi transportowe 1 gospodarka magazynowa stanowity najwigkszy udziat w zakupach ustug ogdtem,

w tym zwlaszcza w podmiotach prowadzacych dziatalno$¢ zwiazana z transportem i gospodarka

magazynowa (wg PKD sekcja H) - 57%, w przedsigbiorstwach zajmujacych si¢ przetworstwem

przemystowym (wg PKD sekcja C) - 26%.

W przypadku 91% podmiotéw gléwnym dostawca uslug bylo obce przedsigbiorstwo, w tym

57% podmiotow pozyskiwato ustugi na podstawie statej umowy - byly to w przewazajacej czgsci ustugi

telekomunikacyjne. 34% podmiotow zakupito uslugi na podstawie jednorazowego zlecenia i byly to

najczesciej ustugi zwiazane z zakwaterowaniem 1 uslugi gastronomiczne. Podmioty, ktore pozyskaty

ustugi wewnatrz przedsigbiorstwa stanowity 5% ogotu i byty to gtéwnie ushugi rachunkowo-ksiggowe,

audytu i doradztwa podatkowego. Outsourcing w ramach grupy przedsicbiorstw dotyczyt 4%

podmiotdéw, ktore najczes$ciej nabywaty ustugi informatyczne.

1 Dotyczy przedsigbiorstw powyzej 49 pracujacych.
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Glowny dostawca ustug najczesciej zlokalizowany byl na terenie tego samego wojewodztwa
(65% podmiotow). Niemal 1/3 podmiotow nabywata ustugi od dostawcow krajowych, ktorzy maja
siedzib¢ w innym wojewddztwie. Znacznie mniejsze zainteresowanie podmioty gospodarcze wykazaty
zakupem ustug poza granicami kraju - 4% nabytych ustug pochodzito z krajéw Unii Europejskiej (EU),
a tylko 1% spoza Unii Europejskiej.

Ponad potowa badanych jednostek (54%) nie wskazata barier zwiazanych z zakupem uslug za
granica. Lokalizacja dostawcy uslug stanowi trudno$¢ w outsourcingu ustug dla 14% podmiotow,
natomiast dla 10% przedsigbiorstw sa to bariery ekonomiczne. Bariery prawne i regulacyjne oraz inne
bariery stanowia odpowiednio 6% i 7%. Pozostale przeszkody takie jak brak zaufania, informacji
0 dostawcach, bariery jezykowe i bariery zwiazane z przejrzystoscia rynku byly mniej istotne dla

przedsigbiorcow.

W 2010 r., 70% podmiotow zadeklarowato pozostawienie obecnego poziomu zakupu ustug
w ciagu kolejnych dwoch lat. Zwigkszenie outsourcingu ustug planowato 21% jednostek, natomiast ich
zmniejszenie - 9%.

Ustugi zwiazane z obstuga dzialalnosci gospodarczej, tzw. uslugi biznesowe, stanowia
stosunkowo nowy, ale dynamicznie rozwijajacy sie¢ segment sektora ustug. Do podmiotow?
$wiadczacych ustugi biznesowe zaliczy¢ nalezy przedsigbiorstwa prowadzace m.in. dziatalno$¢
wramach ushug informatycznych, prawniczych, rachunkowo-ksiggowych, zarzadzania, ustug

inzynieryjnych i architektonicznych, reklamowych oraz ustug zwigzanych z zatrudnieniem.

W 2010 r. wérod wszystkich przedsigbiorstw niefinansowych okoto 11% stanowity jednostki
swiadczace ustugi biznesowe. W tym samym roku populacja podmiotéw s$wiadczacych ushlugi
biznesowe odnotowata wzrost na poziomie prawie 3,0% w poréwnaniu z rokiem poprzednim wobec
3,2% wzrostu liczby wszystkich podmiotéw niefinansowych w catej gospodarce narodowe;.
Jednocze$nie w tym samym okresie w segmencie ustug biznesowych odnotowano wzrost liczby
pracujacych o ponad 5%, podczas gdy ogolna liczba pracujacych w przedsigbiorstwach niefinansowych

w kraju wzrosta o 0,3%.

2 Dotyczy przedsigbiorstw z liczba pracujacych powyzej 9 osob.
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Przedsigbiorstwa zaliczane do segmentu ustug biznesowych koncentruja swoja dziatalno$¢ na
rynku krajowym. W 2010 r. 81,5% przychodow ogotem tych przedsigbiorstw pochodzito z tytulu
$wiadczenia uslug zwigzanych z obsluga dziatalnosci gospodarczej podmiotom majacym siedzibg na
terenie Rzeczypospolitej Polskiej (w poréwnaniu z ub. rokiem odnotowano wzrost udziatu
0 1,8 p.proc.). Zrédtem 13,0% przychodéw byli ustugobiorcy posiadajacy siedzibe w krajach Unii
Europejskiej, a dla pozostatych 5,5% - podmioty z siedziba zlokalizowana poza UE. W 2010 r.
odnotowano spadek udziatu przychodéw z tytutu §wiadczenia ustug obstugi dziatalnosci gospodarczej

podmiotom posiadajacym siedzibg za granica o 1,8 p.proc.

Przychody netto ze sprzedazy ogétem wedtug siedziby klienta
dla wybranych dziatalnosci ustugowych

%
100 —
90 1 13.6% 18.5% Ll 9,9% — Podmioty posiadajace
go V| L ’ | siedzibe w kraju
70 || - -
60 || | Podmioty posiadajace
siedzibe w kraju UE
0 —
40 | | 79,5% 74,6% 89,1% 87,7% -
Podmioty posiadajgce
30 b Lo siedzibe poza terytorium UE
20 [ || I
10 | |
0
Ustugi Dzialalnosé Dziatalnosé Dziafalnos¢
informatyczne? prawnicza, w zakresie zZwigzana
rachunkowo-ksiegowa  architektury z zatrudnieniem
i doradztwo i inzynierii;
podatkowe badania i analizy
techniczne

a Dotyczy podmiotow prowadzacych dzialalnos¢ wydawniczg w zakresie oprogramowania (grupa 58.2), dzialalnos¢ zwigzang
z oprogramowaniem i doradztwem w zakresie informatyki oraz dzialalnos¢ powigzang (dzial 62) i dzialalnos¢ uslugowa w zakresie
informaciji (grupa 63.1).
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W 2010 r. warto$¢ przychoddw netto ze sprzedazy ogdtem przedsigbiorstw §wiadczacych ustugi
zwigzane z obstuga dziatalnosci gospodarczej wyniosta 70,1 miliardow zt (wzrost o 10,5%

w poréwnaniu z 2009 r.).

Najwigkszy wzrost przychodow w 2010 r. odnotowano w dzialalnoSci zwiazanej
z zatrudnieniem (wg PKD dziat 78 Sekcja N) - o ponad 47%. W podmiotach prowadzacych dziatalnosc¢
prawnicza, rachunkowo-ksiggowa 1 doradztwo podatkowe (wg PKD dziat 69 Sekcja M)
zaobserwowano wzrost wartosci przychodéow o niecate 27%. Przedsigbiorstwa $wiadczace ustugi
doradztwa zwiazanego z zarzadzaniem (wg PKD grupa 70.2 Sekcja M) odnotowaty w 2010 r. spadek

wartosci przychodow o prawie 14% w stosunku do ub. roku.

W przedsigbiorstwach $wiadczacych ustugi informatyczne przychody z tytulu ustlug zwiazanych
z oprogramowaniem (wg PKWiU 62.01) stanowily najwigkszy udzial (30,9%) w strukturze
przychodéw netto ze sprzedazy ogdlem osiagajac wartos¢ 6,2 mld zt. W poréwnaniu z 2009 r.,

odnotowano spadek udziatu tych ustug w przychodach ogétem o 4,3 p.proc.

W ramach przedsigbiorstw prowadzacych dzialalno§¢ zwiazana z ustugami prawnymi,
rachunkowo-ksiggowymi i doradztwa podatkowego (wg PKD dzial 69 Sekcja M), najwigkszy udziat
w strukturze przychodow ze sprzedazy (37,1%) stanowily uslugi rachunkowo-ksiggowe
(wg PKWiU 69.20.2). W poréwnaniu z 2009 r. udziat ten wzrést o ponad 3 p.proc. Wartos$¢ tych ustug
wyniosta 2,7 mld zt.

W 2010 r., najwigkszy udzial przychodéw ze sprzedazy netto (50,8%) w przedsigbiorstwach
prowadzacych dziatalno$¢ w zakresie architektury i inzynierii oraz badania i analizy techniczne
(wg PKD dziat 71 Sekcja M) stanowily ustugi inzynieryjne i zwiazane z nimi doradztwo techniczne
(wg PKWiU 71.12), a ich udzial w poréwnaniu z 2009 r. wzrdst o 16 p.proc. Wartos¢ tych ustug
wyniosta 7,4 mld zt.

Na przestrzeni ostatnich lat obserwuje si¢ znaczny wzrost znaczenia uslug zwigzanych
zZ zatrudnieniem (wg PKD dziat 78 Sekcja N). W ramach tej dziatalnosci najwigkszy udziat w 2010 r.
(prawie 42%) stanowily pozostate ustugi zwiazane z udostgpnianiem pracownikow (wg PKWilU 78.30),

a ich wzrost w stosunku do 2009 r. wyniést ponad 7 p.proc. Warto$¢ tych ustug wyniosta 1,9 mld zi.

W 2011 r. w Polsce wartos¢ dodana brutto wytworzona przez podmioty prowadzace dziatalnosci
0 charakterze ustugowym stanowita 62,9% wartosci dodanej brutto catej gospodarki narodowej. Liczba
pracujacych w tych jednostkach stanowita 56,3% ogotu pracujacych. Nalezy przy tym podkresli¢, ze
zmiany obserwowane w obszarze ustug zwiazane sa ze zjawiskami zachodzacymi w catej gospodarce oraz

potrzebami ustlugobiorcoéw, ktorymi sa zarowno konsumenci indywidualni, jak 1 przedsigbiorstwa.
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W 2011 r. dziatalno$cia dominujaca wérod pomiotow ustugowych pod wzgledem wartosci dodanej
byla dziatalno§¢ handlowa, ktorej udziat wyniost 29,9% wartosci dodanej wytworzonej przez wszystkie
jednostki prowadzace dzialalnosci o charakterze ustugowym. Udzial dziatalno$ci w zakresie transportu 1
gospodarki magazynowej (wg PKD sekcja H) byl na poziomie 9,0%, natomiast dzialalnosci zwigzanej

Z obshuga rynku nieruchomosci (wg PKD sekcja L) — 8,9%.

Struktura wartosci dodanej brutto w ustugach wg sekcji PKD w 2011 r.

Sekcja S

SekciaR13% g | g SokcjaT

2,0% Sekcja |

. 5,8%
Sekcja K Sekcja J

Zrodto: Komunikat Gtownego Urzedu Statystycznego w sprawie skorygowanego szacunku wartosci nominalnej produktu krajowego brutto za lata
2010 i 2011 z dnia 28.09.2012r.
Patrz Uwagi Metodyczne str. 8.

W 2010 r. najwyzszy udzial w przychodach ustug ogoélem stanowily przychody przedsigbiorstw
prowadzacych dziatalno$¢ handlowa (wg PKD sekcja G) — ponad 68,3%, w dalszej kolejnosci
przedsigbiorstw  $wiadczacych  ushlugi w  zakresie transportu  igospodarki  magazynowej
(wg PKD sekcja H) - 8,3%. Udziaty przedsigbiorstw prowadzacych dziatalnos¢

zaklasyfikowana do sekcji M ,,Dzialalno§¢ profesjonalna, naukowa itechniczna” oraz do sekcji

J ,,Informacja i komunikacja” ksztaltowaty si¢ odpowiednio na poziomie 6,2% i 6,1%.
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Struktura przychodow w usfugach wg sekcji PKD w 2011 r.

Sekcja Q 1,7%

{I

Sekcja P 0,4% -

Sekcja N 2,7% - Seka R 3%

Sekcja M 6,2% . Sekcja S 0,5%

- Sekcja G

Zrodto: Dziatalnosé przedsigbiorstw niefinansowych w 2010 r., GUS, Warszawa (Sekcja N [bez klasy 81.30.Z], Sekcja Q [bez klasy 86.10.Z], Sekcja S
[dziaty 95 1 96]);

W 2011 r., wsrod podmiotow ustugowych, najwiecej oséb pracowato w przedsigbiorstwach
zaliczanych do sekcji ,,Handel i naprawa pojazdéw samochodowych” (wg PKD sekcja G) — 27,4%
ogétu pracujacych w podmiotach ustugowych, nastepnie do sekcji ,,Edukacja” (wgPKD
sekcja P) — 13,5% oraz do sekcji ,,Administracja publiczna i obrona narodowa; obowiazkowe

zabezpieczenia spoteczne” (wg PKD sekcja O) — 12,0%.

Struktura pracujacych w ustugach wg sekcji PKD w 2011 r.

SekcjaR  Sekcja S
1,9% — 2,5%

Sekcja Q
9,6%

Sekcja G

Sekcja P

Sekcja H

2,9% Sekcja |

2,6% l\gfn% Sekcja J

4,3%
Sekcja 1k Sekcla K

5,1%
Sekcja N Sekqa M

Zrodto: Maty Rocznik Statystyczny Polski 2012;

Najwyzsze przecigtne wynagrodzenie brutto w 2011 r. odnotowano w sekcji ,,Informacja
I komunikacja” (wg PKD sekcja J) — 5800 zl, ,,Dziatalno$¢ finansowa i ubezpieczenia” (wg PKD

sekcja K) — 5 739 zt oraz ,,Administracja publiczna i obrona narodowa” (wg PKD sekcja O) — 4 320 zt.
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W podmiotach zaliczanych do sekcji | ,,Dziatalno$¢ zwiazana z zakwaterowaniem i ustlugami
gastronomicznymi” odnotowano najnizsze przeci¢tne wynagrodzenie brutto na poziomie 2 106 zt.

W stosunku do 2010 r., najwigkszy wzrost przecigtnego miesigcznego wynagrodzenia w 2011 r.
zaobserwowano w sekcji N ,,Dziatalnos¢ w zakresie ustug administrowania i dziatalno$¢ wspierajaca”
do 2309 zi, to jest o 8,7% w stosunku do ub. roku, przy jednoczesnym wzroScie przecig¢tnego
zatrudnienia 0 2,1%. We wszystkich przedsigbiorstwach zaliczanych do sekcji ustugowych
odnotowano wzrost przecigtnego wynagrodzenia.

W 2011 r. dziatalno$cia dominujaca wsrdd jednostek ustugowych pod wzgledem przecigtnego
zatrudnienia byla dziatalno$¢ handlowa, w ktorej zatrudnionych bylo 1599,7 tys. oséb (wzrost
w stosunku do 2010 r. 0 0,1%). W sekcji P ,,Edukacja” w tym samym roku pracowato 1 037,1 tys. 0sob.
Najnizsze przecigtne zatrudnienie zaobserwowano w sekcji S ,,Pozostata dziatalno$¢ ustugowa” —
97,3 tys. 0sab.

Najwigkszy wzrost przecig¢tnego zatrudnienia odnotowano w sekcji L ,,Dziatalno$¢ zwiazana
Z obstuga rynku nieruchomosci” — o 4,1%. Najwigkszy spadek przecigtnego zatrudnienia odnotowano

w administracji publicznej i obronie narodowej (wg PKD sekcja O) — 0 1,9%.



Analiza wybranych dzialalno$ci ushugowych.

Wsrod dziatalno$ci ustugowych mozna wyodrebnié¢ ustugi, ktorych duze znaczenie irozwdj
zwiazany jest z rola wspomagajaca wobec innych podmiotow gospodarczych. W celu obserwowania
zmian w tym zakresie prowadzone sa krotkookresowe badania tych dziatalnosci ustugowych.

Przedstawione ponizej dane wynikowe dotycza przedsigbiorstw o liczbie pracujacych powyzej 9 0s6b.

Dla przedsigbiorstw prowadzacych dziatalno$¢ zwiazana z zakwaterowaniem 1 ustugami
gastronomicznymi (wg PKD sekcja 1) zanotowano wzrost obrotéw w porownaniu z 2010 r. 0 18,0%.
W koncu roku 2011 zatrudnionych byto o 8,5% wigcej osob. Odnotowano wyzszy niz rok wczesniej
wskaznik poziomu kosztow z 94,0% w 2010 r. do 95,4% w 2011 r. Wskaznik rentownosci obrotu brutto

pogorszyt si¢ (z 6,0% w 2010 r. do 4,7% w 2011 r.), przy jednoczesnym spadku wskaznika rentownosci

obrotu netto, ktory wyniost 3,8%.

Wskazniki obrotow dla dziatalnosci w zakresie zakwaterowania i ustug gastronomicznych,
(ceny biezace)
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W dzialalnosci przedsigbiorstw hurtowych (wg PKD dzial 46), zaobserwowano w 2011 r.

wzrost obrotéw o 14,2% w pordéwnaniu z 2010 r. Na koniec 2011 r. liczba przedsigbiorstw hurtowych

byta wyzsza w poréwnaniu z poprzednim rokiem o 7,8%. Spadta natomiast liczba pracujacych

(01,9%). Wskaznik poziomu kosztow nieznacznie wzrost pozostajac nadal na wysokim poziomie

(97,2% wobec 97,0% przed rokiem). Gorszy niz w 2010 r. byt zarébwno wskaznik rentownosci obrotu
brutto (2,8% wobec 3,0% w 2010 r.), jak i netto (2,3% wobec 2,5% przed rokiem).
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W branzy informatycznej (wg PKD dziat 62) w 2011 r. odnotowano wzrost o ponad 10%
wartosci obrotow w stosunku do 2010 r. przy jednoczesnym wzroscie liczby przedsigbiorstw o 19,5%
oraz liczby pracujacych o 15,2%. Odnotowano spadek wskaznika rentownos$ci obrotu brutto (z poziomu
11,3% w 2010 r. do 9,3% w r. 2011), jak i wskaznika rentownosci obrotu netto (z 9,9% w 2010 r. do
7,5% w 2011). Wskaznik poziomu kosztow z caloksztattu dziatalno$ci rowniez ulegl pogorszeniu,

osiagajac poziom 90,7% w 2011 r. wobec 88,7% w 2010 r.

Wskazniki obrotow dla dziatalno$ci zwigzanej z oprogramowaniem
i doradztwem w zakresie informatyki (ceny biezace)
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W dziatalno$ci prawniczej, rachunkowo-ksiggowej oraz zwiazanej z zarzadzaniem
(wg PKD dziat 69 + grupa 70.2) warto$¢ obrotow w 2011 r., w poréwnaniu z ub. rokiem, wzrosta
010,6% przy jednoczesnym wzroscie liczby przedsigbiorstw o 23,5%. Liczba pracujacych
W przedsigbiorstwach prowadzacych t¢ dziatalnos¢ wzrosta o0 7,9%. Pogorszeniu ulegt zaréwno
wskaznik rentownosci obrotu brutto (10,9% w2011 r. wobec 12,9% w 2010 r.), jak i netto
(9,8% w 2011 r. wobec 11,5% w ub. roku). Wskaznik poziomu kosztéw z caloksztattu dziatalnosci

réwniez ulegt pogorszeniu - wynoszac w 2011 r. 89,1% wobec 87,1% w ub. roku.

Wskazniki obrotow dla dziatalno$ci prawniczej, rachunkowo-ksiggowej,
doradztwo podatkowe, doradztwo zwigzane z zarzgdzaniem (ceny biezgce)
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W 2011 r. w dziatalno$ci zwiazanej z architektura i inzynieria (wg PKD dzial 71) odnotowano
spadek wartosci obrotow (o 11,6%) w stosunku do 2010 r., przy jednoczesnym wzro$cie zatrudnienia
0 5,4%. Odnotowano spadek zarowno wskaznika rentownos$ci obrotu brutto (6,8% w 2011 r. wobec
8,9% w 2010 r.), jak i wskaznika rentownosci obrotu netto (5,2% w 2011 r. wobec 6,8% w 2010 r.).
Pogorszyl si¢ rowniez wskaznik poziomu kosztow z catoksztattu dziatalno$ci wynoszac w 2011 r.

93,2% wobec 91,1% w ub. roku.

Wskazniki obrotéw dla dziatalnosci w zakresie architektury i inzynierii;
badania i analizy techniczne (ceny biezace)
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W podmiotach prowadzacych dzialalno$¢ zwiazang z reklama, badaniem rynku i opinii
publicznej (PKD dziat 73) odnotowany wzrost obrotow w 2011 r. w stosunku do 2010 r. wyniost
ponad 8%. Zaobserwowano wzrost liczby przedsigbiorstw zaliczanych do dziatu 73 o 17,6% przy
jednoczesnym wzroscie liczby pracujacych o 7%. Polepszeniu ulegly wskazniki rentowno$ci obrotu
brutto (z poziomu 4,7% w 2010 r. do 5,2% w 2011 r.) oraz netto (z 3,8% w 2010 r. do 4,3% w 2011 r.).
Odnotowano rowniez nieznaczna poprawe wskaznika poziomu kosztow z caloksztaltu dziatalno$ci

2 95,3% w 2010 r. do 94,8% w 2011 r.

Wskazniki obrotow dla dziatalnosci w zakresie reklamy, badania rynku
i opinii publicznej (ceny biezace)
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W 2011 r. wzrost warto$ci obrotow przedsigbiorstw prowadzacych dziatalno$ci zwiazane
Z zatrudnieniem (wg PKD dzial 78), w stosunku do 2010 r. wynidst prawie 33% przy jednoczesnym
wzroscie liczby podmiotow (o prawie 21%) oraz liczby pracujacych — 0 23%. Odnotowano spadek
wskaznika rentowno$ci obrotu brutto (2,2% w 2011 r. wobec 2,9% w 2010 r.), jak i wskaznika
rentownos$ci obrotu netto (1,5% w 2011 r. wobec 2,1% w 2010 r.). Zmianie ulegl wskaznik poziomu

kosztow z caloksztaltu dziatalnos$ci wynoszac w 2011 r. 97,8% wobec 97,1% w ub. roku.

Wskazniki obrotow dla dziatalnosci zwigzanej z zatrudnieniem (ceny biezgce)
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2. Handel wewnetrzny

W latach 2009-2011 nadal zostata utrzymana znaczaca pozycja handlu w gospodarce narodowej
w tworzeniu produktu krajowego brutto (PKB). Jednakze w 2011 r. udziat handlu wyniost 16,5% i byt

nieco nizszy niz przed rokiem.

Wyszczegolnienie 2009 2010* 2011*
Udzial handlu w PKB W %0 .....ccooovvviiviiiiiieeee i, 16,7 17,1 16,5
Udziat handlu w wartosci dodanej brutto w %......... 18,8 19,4 18,8

*  Komunikat Gtéwnego Urzedu Statystycznego w sprawie skorygowanego szacunku warto$ci nominalnej produktu krajowego brutto za lata 2010

i 2011 z dnia 28.09.2012 ..

W 2011 r. odnotowano spadek o 1,8% warto$ci dodanej brutto (w cenach stalych) wytworzone;j
przez przedsigbiorstwa handlowe. Na poziom wartosci dodanej brutto w handlu wptywaty gtownie
marze handlowe. Srednia marza zrealizowana przez jednostki handlowe w latach 2008 - 2010
ksztattowata si¢ w przedziale 17,7% - 17,9%. Najwyzsze marze wyrazone w procentach pozyskiwane
byly przez przedsigbiorstwa handlu detalicznego a zroéznicowanie poziomu zrealizowanych marz

uzaleznione jest od rodzaju dziatalno$ci przedsigbiorstw.

W 2010 r. przychody ze sprzedazy w cenach biezacych osiagnigte przez przedsigbiorstwa handlowe
byty wyzsze niz w 2009 r. o 3,5%. Najwigksza czgs¢ tych przychodow zrealizowana byla przez
przedsigbiorstwa prowadzace dziatalno$¢ hurtowa - 59,1%, udziat handlu detalicznego wyniost 31,9%,
a handlu hurtowego i detalicznego pojazdami samochodowymi oraz ich naprawa - 9%. Prawie potowg

ogbdhu przychodow — 49,4% osiagnely przedsigbiorstwa z liczba pracujacych powyzej 49 o0sob.

Przychody ze sprzedazy towaréw i1 materiatow stanowily 92,0% ogo6lnej wartosci przychodéw

przedsigbiorstw handlowych.
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Marze w przedsi¢biorstwach handlowych w latach 2008 - 2010

Wyszczegoblnienie 2008 2009 2010
Y! g W%
HANDEL HURTOWY | DETALICZNY POJAZDAMI SAMOCHODOWYMI ORAZ
ICH NAPRAWA™ ...ttt 14,5 14,5 14,4
w tym:
Sprzedaz hurtowa i detaliczna pojazdéw samochodowych, z wylaczeniem
1101 (0 03 Y 1 IS 9,8 9,1 9,4
Sprzedaz hurtowa i detaliczna czg$ci i akcesoriow do pojazddw
samochodowych, z wytaczeniem motoCyKli........ccocvrvvvrireiiniiiininesce 22,2 22,5 21,2
Sprzedaz hurtowa i detaliczna motocykli, ich naprawa i konserwacja oraz
sprzedaz hurtowa i detaliczna czes$ci i akcesoriow do nich ..........cccccccevveeee 26,5 24,2 24,2
HANDEL HURTOWY™ ....occccoooeoeoeosoeesoeeessoeseseesssees s seessseessseessseesssessssee e 15,5 15,9 16,2
w tym:
Sprzedaz hurtowa realizowana na zIeCENIE? ............coveeievieeiice e 18,3 18,4 19,4
Sprzedaz hurtowa ptodoéw rolnych i zywych zwierzat...........cccocvvevvievrnvennnenn, 12,7 12,3 13,0
Sprzedaz hurtowa zywnoéci, napojow i wyrobow tytoniowych.................... 13,4 16,6 17,9
Sprzedaz hurtowa artykutow uzytku domowego ..........coovevvvviieiiciincneiene, 18,4 17,5 17,9
Sprzedaz hurtowa narzedzi technologii informacyjnej i komunikacyjnej ...... 12,0 12,8 13,4
Sprzedaz hurtowa maszyn, urzadzen i dodatkowego wyposazenia................ 15,6 16,4 16,8
Pozostata wyspecjalizowana sprzedaz hurtowa............ccocveeiineininiinnnenn, 13,4 13,5 13,2
Sprzedaz hurtowa NiEWYSPECJAlIZOWANA ........c.cveviviiiriiiieiieieieeeeeeeereereieienas 18,8 17,7 18,1
(RTN o) 07 Y o724 N\ N 22,9 21,8 21,3
w tym:
Sprzedaz detaliczna prowadzona w niewyspecjalizowanych sklepach .......... 20.2 18.8 18.9
Sprzedaz detaliczna zywno$ci, napojow i wyrobdw tytoniowych
prowadzona w wyspecjalizowanych sklepach............ccocoiiiiiiiiiinni 22,8 21,2 20,3
Sprzedaz detaliczna paliw do pojazddw silnikowych na stacjach paliw......... 9.2 9.9 9.4
Sprzedaz detaliczna narzgdzi technologii informacyjnej
i komunikacyjnej prowadzona w wyspecjalizowanych sklepach.................... 18,5 17,0 16,4
Sprzedaz detaliczna artykutow uzytku domowego prowadzona
w wyspecjalizowanych sKIEPach ..........ccccvvvviviiiiicec e 24,5 23,2 23,1
Sprzedaz detaliczna wyrobow zwiazanych z kultura i rekreacja
prowadzona w wyspecjalizowanych sklepach............ccccoereininiiniciinens 35,2 32,9 30,5
Sprzedaz detaliczna pozostatych wyrobow prowadzona
w wyspecjalizowanych skIepach ..........cccocvviviviiicceic e 31,5 29,5 289

a Prowizja.
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Przeplyw towarow handlowych.

Istotnym elementem umozliwiajacym oceng kanatow dystrybucji i cyrkulacji towarow jest analiza
struktury przychodow wg typow klientow oraz podziat dokonanych zakupow w przedsigbiorstwach
hurtowych wg typow dostawcow (tablice nr 19 i 20). Obserwujac dane w ostatnich latach mozna zauwazy¢
podobne zachowania przedsigbiorstw hurtowych i detalicznych w  wyborze swoich dostawcow.
W przedsigbiorstwach handlowych zarowno hurtowych jak i detalicznych, w tym réwniez wiasno$ci
zagranicznej udziat zakupow bezposrednio od producentow 1 wytworcow krajowych oraz bezposrednio z
importu utrzymat si¢ na podobnym poziomie. Przedsigbiorstwa handlowe® dokonywaty w okoto 53%
zakupéw bezposrednio od producentow i wytworcow Kkrajowych, natomiast bezposredni import oraz
zakupy u hurtownikow stanowity po 23%. W zaleznos$ci od prowadzonej dziatalnosci handlowej (handel
hurtowy czy detaliczny) struktura dokonywanych zakupdw jest zroznicowana. W zakresie handlu
hurtowego - okoto 53% przedsigbiorstw zaopatrywato si¢ u producentow i wytworcow krajowych, a ponad
26% dokonywalo zakupow bezposrednio z importu. Udziat zakupéw hurtownik — hurtownik niewiele si¢
zmienit 1 wyniost ponad 19%. W handlu detalicznym towary glownie zakupowane byty bezposrednio od
producentow 1 wytworcow krajowych (56%) zmniejszajac tym samym rol¢ hurtownikéw (29%). Udziat
zakupdw bezposrednio z importu nieznacznie spadl i1 wyniost 14%. Przedsigbiorstwa wlasnosci
zagranicznej najczgsciej dokonywaty zakupdéw bezposrednio od producentdow i wytworcow krajowych
(ponad 48%), lub z importu (ok. 41%), a rzadziej u hurtownikéw (ok. 10%). W strukturze przychodow
przedsigbiorstw hurtowych okoto 43% przychodéw pochodzito ze sprzedazy do hurtu, okolo 28%
pochodzito od handlowcow detalicznych, a blisko 17% od producentéw krajowych. Okoto 7% stanowity
bezposrednie wplywy od konsumentéw indywidualnych.

Obroty przedsi¢biorstw handlowych

W 2011 r. obroty w handlu detalicznym (w cenach stalych) ksztattowaty si¢ na podobnym
poziomie jak przed rokiem. Wyzsze niz w 2010 r. obroty zaobserwowano w przedsigbiorstwach
sprzedajacych towary niezywnosciowe (0 2,3%) a wsrod nich w przedsigbiorstwach prowadzacych
dziatalno$¢ zwiazana ze sprzedaza paliw (o 5,7%). Spadek natomiast zanotowano w grupie

przedsigbiorstw sprzedajacych zywnos¢, napoje, wyroby tytoniowe o 5,9%.

3 Dane dotycza przedsigbiorstw, w ktorych liczba pracujacych przekracza 9 osob.
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Przedsicbiorstwa zajmujace si¢ handlem detalicznym oraz handlem hurtowym i detalicznym pojazdami
samochodowymi zanotowaty obroty wyzsze o 1,7% w poréwnaniu z ub. rokiem. Wysokie obroty wérod
tych przedsigbiorstw osiagnely jednostki zajmujace si¢ sprzedaza pojazdow samochodowych

(wzrost 0 8,8%).

Dynamika obrotéw w cenach stalych w przedsiebiorstwach detalicznych®
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a Przedsigbiorstw zakwalifikowanych wg PKD 2007 do dziafu 47.

Dynamika obrotéw w cenach statych w grupie przedsiebiorstw sprzedajacych
zywnosé, napoje, wyroby tytoniowe?
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a Przedsiebiorstwa zaklasyfikowane wg PKD 2007 do klasy 47.11 i grupy 47.2.
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Dynamika obrotéw w cenach statych w grupie przedsiebiorstw sprzedajacych towary
niezywnosciowe?
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a Przedsiebiorstwa zaklasyfikowane wg PKD 2007 do klasy 47.19, i grup: 47.3 — 47.9.

Dynamika obrotow w cenach statych w przedsigbiorstwach zaklasyfikowanych
wedtug PKD 2007 do dziatu 45 i 472

2005=100

190 T

180 1| == Dane zrédiowe
70 R — Trend

160 f‘

150 ;f"' . :

140
130 ,

120 ‘ i

110 ~

100 =g

90‘

PPV VIEREXE T IV VIR XE TV VIEECXE TV VIEEXE T IEY VIERCXE TV VIERCXE T 1V VILEX X
2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

a Dziat 45 — Handel hurtowy i detaliczny pojazdami samochodowymi; naprawa pojazdéw samochodowych
Dziat 47 — Handel detaliczny, z wylaczeniem handlu detalicznego pojazdami samochodowymi
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Dynamika obrotéw w cenach stalych w grupie przedsiebiorstw
sprzedajacych pojazdy samochodowe?
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a Przedsigbiorstwa zaklasyfikowane wg PKD 2007 do grup: 45.1, 45.3, 45.4.

Dynamika obrotow w cenach statych w grupie przedsiebiorstw sprzedajgcych paliwa?
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a Przedsiebiorstwa zaklasyfikowane wg PKD 2007 do grupy 47.3.
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Analiza wskaznikow obrotow pozwala poroéwnac sytuacje rynkowa krajow UE. W 2011 r.
obroty w handlu detalicznym krajow UE byty nieznacznie nizsze w porownaniu z 2010 r. (0 0,1%).
Najwigkszy spadek zanotowano w takich krajach jak: Grecja, Portugalia i Hiszpania. Obroty rosty
najszybciej w poréwnaniu z rokiem poprzednim w Luksemburgu oraz niektdrych krajach nadbattyckich
(Estonii, Litwie i Lotwie). Wsérod krajéow o0 najwigkszym znaczeniu dla europejskiej gospodarki

(Niemcy, Francja, Wielka Brytania) zanotowano niewielki wzrost obrotow.

Roczna dynamika obrotow w handlu detalicznym krajow UE w 2011 r.
(ceny state)?

Analogiczny okres = 100
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a Dane wyréwnane dniami roboczymi.
Zrodlo: Eurostat, dane krétkookresowe (sierpien 2012).
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Sprzedaz detaliczna

W 2011 r. sprzedaz detaliczna w cenach biezacych zrealizowana przez przedsigbiorstwa handlowe
i nichandlowe wyniosta 646,1 mld zt i byta o 9,0% wyzsza niz przed rokiem. W punktach sprzedazy
detalicznej warto$¢ sprzedanych towaréw wyniosta 624,0 mld zt, (wzrost 0 9,1%), z tego warto$¢ zywnosci
i napojow bezalkoholowych - 161,0 mld zt (wzrost o 3,2%), napojow alkoholowych i wyrobow
tytoniowych - 54,7 mld zt (wzrost o 1,7%) i towaréw niezywnosciowych - 408,3 mld zt (wzrost o 12,8%).

W placowkach gastronomicznych sprzedaz detaliczna wyniosta 22,2 mld zt (wzrost o 5,2%).

Struktura sprzedazy detalicznej (ceny biezgce)

2011

3 4%
=~ | Towary konsumpcyjne niezywnosciowe

Towary niekonsumpcyjne

f,

41,4% .
J 24, 9% Zywnosc i napoje bezalkoholowe

| 0% A\ /\ |
N /4 / \“ A\ / [1 Napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe
N / / / / A\ $
./ 18,7% \\ & < 20,4% g Towary i wyroby wiasne

S w placowkach gastronomicznych

Sprzedaz zrealizowana w 2011 r. przez podmioty gospodarcze o liczbie pracujacych 50 i wigcej osob
stanowila 49,8% ogotu sprzedazy, przez podmioty o liczbie pracujacych do 9 o0sob - 30,2% za$ przez
przedsigbiorstwa srednie ( 10-49 0s6b) - 20,0%.

Struktura sprzedazy detalicznej wediug podmiotéw gospodarczych (ceny biezace)

2011

Podmioty gospodarcze o liczbie
pracujgcych:

do 9 oséb
[ | 1049

[ | 500s6b iwiecej
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Sprzedaz przedsigbiorstw handlowych (w cenach biezacych) wyniosta 86,9% wartosci ogdtem
sprzedazy detalicznej i jej udzial byl taki sam jak w 2010 r. Pozostata sprzedaz byta realizowana przez

przedsigbiorstwa, ktorych podstawowym rodzajem dziatalno$ci nie byt handel, lecz np. produkcja czy

gastronomia.

Sprzedaz detaliczna wedlug sektorow wlasnosci (ceny biezace)

Sprzedaz detaliczna
Wyszczegolnienie sektor
ogotem -
publiczny prywatny
a-2011 mln zt % min 7t % min 7t %
b —2010=100
Ogolem ..........ccoooevvvvviccccceennn a| 646127,1 100,0 3248,0 0,5 | 642879,1 99,5
b 109,0 X 70,9 X 109,3
w tym przedsigbiorstwa
handlowe...........ccovvevveericercce a| 5617725 100,0 407,5 0,1 | 561365,0 99,9
b 109,0 X 21,7 X 109,3
Sprzedaz detaliczna w latach 2009 - 2011 (ceny biezace)
2009 2010 2011
Wyszczegdlnienie
w min zt 2010=100
OZOIEIM ... 582774,7 592958,4 | 646127,1 109,0
zywno$¢ 1 napoje bezalkoholowe............ccccuee.e. 168489,3 172684,4 | 178593,7 103,4
napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe.............. 56564,5 57962,8 | 59040,0 101,9
towary niezywnosciowe (bez wyrobow
tytoNIOWYCH) ..o 357720,9 362311,2 | 4084934 112,7
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W 2011 r. sprzedaz detaliczna w cenach statych zrealizowana przez przedsigbiorstwa handlowe
I nichandlowe byla o 3,2% wyzsza niz przed rokiem. Wigkszy od przecigtnego byt wzrost sprzedazy
towarow niekonsumpcyjnych (10,5%) oraz towaréw konsumpcyjnych niezywno$ciowych (4,6%).
Sprzedaz zywnosci i napojow bezalkoholowych spadta w porownaniu z rokiem poprzednim (o 2,1%).
Nastapil rowniez spadek sprzedazy napojow alkoholowych iwyrobow tytoniowych (o 1,9%).
Natomiast sprzedaz detaliczna towar6w i wyrobéw wiasnych w placowkach gastronomicznych byta o

0,9% wyzsza niz w roku ubieglym.

Dynamika sprzedazy detalicznej (ceny state)®
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a Z wyjatkiem ,ogotem” - bez sprzedazy w placéwkach gastronomicznych.

Punkty sprzedazy detalicznej

Na koniec 2011 r. szacowana liczba sklepéw w Polsce wyniosta 345 tys. i byla nizsza niz przed
rokiem o 0,3 %. Powierzchnia sprzedazowa sklepow w koncu 2011 r. wyniosta ok. 32 984 tys. m? i byta
wigksza niz w roku poprzednim o 3,8%. Wzrost powierzchni zanotowano w sklepach we wszystkich
przedzialach powierzchniowych. Najwigkszy przyrost powierzchni odnotowano w przedziale
400 — 999 m? (06,1%) oraz 1000 m? i wigcej (0 5,7%). Wolniejszy wzrost powierzchni sklepow

zaobserwowano w przedziale 100 — 399 m? (0 3,2%), oraz 99 m2 i mniej (0 2,3%).
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Struktura powierzchni sprzedazowej sklepow

[ | 99m2imniej
[ 100-399 m?
400-999 m?

[] 1000 m? i wiecej

W  uktadzie regionalnym najwyzszy wzrost powierzchni sprzedazowej w przedziale
400 — 999 m?> mial miejsce w wojewodztwach: $Swigtokrzyskim (o 13,1%), warminsko-mazurskim
(0 10,6%), oraz wielkopolskim (o 10,1%), za§ w przedziale 1000 m? i wigcej] w wojewodztwach:

podlaskim (o 18,5%), §wigtokrzyskim (o 15,7%), a takze wielkopolskim (o 13,5%).

Sklepy wediug wojewoédztw w 2011 r.
Stan w dniu 31 XII

Ogotem — 345 tys.

32983,8
tys. m?
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Wsrod wielkopowierzchniowych obiektow handlowych, podobnie jak w latach ubiegtych,
najwiecej sklepow przybyto w kategorii supermarketow (o 12,2%) gléwnie w przedziale powierzchni
od 400-999 m?. Liczba hipermarketéw w 2011 r. utrzymata si¢ na podobnym poziomie jak w roku
poprzednim. Szacowany udzial wartoSci sprzedazy realizowanej przez supermarkety i hipermarkety
w sprzedazy detalicznej w sklepach 1 na stacjach paliw stanowit w 2011 r. 21,8% 1 byt o 0,3 p.proc

nizszy niz przed rokiem.

Liczba sklepéw wg wybranych form organizacyjnych
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Liczba ludnosci przypadajaca na 1 sklep wediug wojewodztw w 2011 r.
Stan w dniu 31 Xl

Wzrost/spadek
w poréwnaniu z 2010 r.

%
10

90 100 110 120 130 osob

W 2011 r. na jeden sklep przypadato $rednio 112 osob, podczas gdy w 2010 r. byto to
odpowiednio 111 0s6b*.

W grupie przedsigbiorstw, 0 liczbie pracujacych powyzej 9 oséb, nadal przybywalo sklepoéw z
pelnym udziatem kapitalu zagranicznego. Liczba sklepéw nalezacych do tych przedsigbiorstw
zwickszyla si¢ o 16,3%, a powierzchnia sprzedazowa o 6,8%. Srednia powierzchnia sklepow tych
przedsigbiorstw wyniosta 602,5 m? (odpowiednio w sklepach przedsigbiorstw wlasnosci prywatnej
krajowej — 171,8 m?). Natomiast udzial liczby sklepéw nalezacych do tych przedsigbiorstw w liczbie

sklepow ogdtem wzrost 0 0,5 p.proc. w poréwnaniu z ub. rokiem.

4 Patrz Uwagi metodyczne, s. 17
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Liczba sklepéw przedsigbiorstw z pelnym udzialem kapitalu zagranicznego®

Wyszczegoblnienie 2010 2011
LiCZDa SKIEPOW ..o 11686 13596
Udzial w ogétem sklepach W %o.....ccocuviieiiiiiiiiiiieeccee e, 34 3,9
Powierzchnia SKIEDOW W tyS. M? ......voeeeeeeeeeeeeeeeeeee s eeeseeeeeeneens 7668,6 8191,9
Udzial w powierzchni ogolem W %6 ......cccoviviieiiiiiiiie e, 24,1 24,8

a  Dane dotycza przedsigbiorstw 0 liczbie pracujacych powyzej 9 0sob.

Szacowana liczba stacji paliw na koniec 2011 r. wyniosta 9596 i byta niewiele nizsza niz w 2010 .
Najwickszy procentowy spadek liczby stacji paliw zanotowano w wojewodztwach: podlaskim, lubuskim
i mazowieckim. Najwyzszy wzrost natomiast zaobserwowano w wojewodztwach: zachodniopomorskim,

matopolskim i pomorskim.

Liczba stacji paliw wediug wojewodztw
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Na koniec 2011 r. w urzedach gminnych w calym kraju zarejestrowanych byto 2232 statych targowisk,
i bylo ich nieco mniej niz przed rokiem, wtym 2015 z przewaga sprzedazy drobnodetaliczne;j.
Najwickszy spadek liczby targowisk statych odnotowano w wojewddztwie zachodniopomorskim, co
miato wplyw na zmniejszenie si¢ powierzchni targowisk w tym wojewddztwie o 12,3%. Najwigksza
powierzchni¢ mialy targowiska w wojewodztwach: mazowieckim, 16dzkim i wielkopolskim, ich udziat

stanowit 40,4% ogdtu powierzchni targowisk w kraju.
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Na targowiskach handlowano w ok. 104,7 tys. statych punktach sprzedazy drobnodetaliczne;,
wsrod ktorych 63,4 tys. otwartych bylo codziennie. Uzupehieniem stalej sieci targowiskowej byly
targowiska sezonowe. W 2011 r. odnotowano ich 6564, co oznacza spadek w stosunku do roku

poprzedniego 0 5,0%. Roczne wptywy z optaty targowej byly wyzsze niz w 2010 r. 0 3,2%.

Gastronomia

Na koniec 2011 r. liczbg¢ placowek gastronomicznych (statych 1 sezonowych) w kraju
szacowano na prawie 67,4 tys. Bary stanowily 38,4% wszystkich placowek, punkty gastronomiczne
32,6%, restauracje 22,7% a stotowki 6,3%. Ogodlna liczba placéwek gastronomicznych w 2011 r.
zmniejszyla si¢ o 4,4% w poréwnaniu z 2010 r., a spadek odnotowano we wszystkich rodzajach
placowek z wyjatkiem restauracji, ktorych udziat w ostatnich latach systematycznie rosnie.

Sektor prywatny w gastronomii obejmowal 98,1% wszystkich placoéwek gastronomicznych,
(wzrost 0 0,3 pkt. proc.) w tym: 99,2% restauracji, 99,2% baréw, 83,3% stotowek i 98,9% punktow

gastronomicznych.

Liczba placowek gastronomicznych

Wyszczegdlnienie Sektor
a— 2011 Ogotem -

b —2010=100 publiczny prywatny
Liczba placdéwek gastronomicznych........... 67356 1299 66057
95,6 85,1 95,8
FESTAUTACIE ....veveveveesiee e 15287 120 15167
102,3 100,0 102,4
DAY oo 25866 219 25647
95,3 80,8 954
1103 (0110 '« PO SRRN 4271 714 3557
94,7 88,9 96,0
punkty gastronomiczne..........c.ccocevveunne. 21932 246 21686
91,8 73,9 92,0




49

Struktura placéwek gastronomicznych

| Restauracje
.| Bary
[ stotowki

[ | Punkty gastronomiczne

W 2011 r. przychody ogétem z dziatalno$ci gastronomicznej w cenach biezacych wyniosty
ok. 22,8 mld zt i w poréwnaniu z rokiem poprzednim wzrosty o 5,1% (w cenach statych byly wyzsze
0 ok. 0,7%). Z produkcji gastronomicznej pochodzito 69,5% tej wartosci, 27,7 % - ze sprzedazy
towarow handlowych (w tym 19,1% ze sprzedazy alkoholu i wyrobow tytoniowych), a 2,8%
Z pozostatej dziatalno$ci. Wzrost przychoddéw zaobserwowano we wszystkich wymienionych

kategoriach, najwyzszy w zakresie produkcji gastronomicznej (o 5,4%).

Przychody z dzialalnosci gastronomicznej w cenach biezacych

Wyszczegolnienie Sektor
Ogotem ]
a—2011 publiczny prywatny
b —-2010=100
w mln zt

Przychody ogotem ..........cccoveeiiiininccnn, a 22782,6 398,1 22384,5
b 105,1 83,4 105,6
ze sprzedazy tOWardW.........ccoceevvereereesnenenns a 6319,1 57,0 6262,1
b 104,6 66,1 105,1
w tym ze sprzedazy napojow................... a 4362,7 32,1 4330,6
alkoholowych i wyrobow tytoniowych b 103,9 82,5 104,1
z produkcji gastronomicznegj ............c.co....... a 15833,2 3314 15501,8
b 105,4 87,8 105,9
z pozostatej dziatalnosci........coccevreerernnnnnes a 630,3 9,7 620,6
b 102,1 68,8 102,8
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Sprzedaz hurtowa

Sprzedaz hurtowa w 2011 r. w przedsigbiorstwach handlowych wyniosta (w cenach biezacych)
ok. 946,8 mld zt i byta o 11,9% wyzsza niz przed rokiem. Wzrost sprzedazy hurtowej zanotowano w
grupie towarow niezywnosciowych o 12,2%, w zakresie sprzedazy zywnosci o 10,4% 1 sprzedazy
napojow alkoholowych o 8,7%. Wptyngto to w niewielkim stopniu na strukturg sprzedazy hurtowej,
gdzie udzial sprzedazy zywnos$ci inapojow bezalkoholowych spadt o 0,2 p.proc., napojow
alkoholowych o 0,1 p.proc., natomiast towaro6w niezywnosciowych wzrost o 0,3 p.proc.

Sprzedaz hurtowa realizowana przez przedsigbiorstwa z liczba pracujacych 50 osoéb i wigcej,

stanowita 47,7% ogotu sprzedazy (wzrost o 0,6 p.proc. w poréwnaniu z rokiem poprzednim).

Struktura sprzedazy hurtowej (ceny biezace)

2005 2011

[] Napoje alkoholowe
[ ] Zywnosé¢ i napoje bezalkoholowe

Towary niezywnos$ciowe

Sprzedaz hurtowa w przedsigbiorstwach handlowych wedlug grup towardéw ksztaltowata sig

nastepujaco (w cenach biezacych):

Wyszczegolnienie Sprzedaz hurtowa
ogdtem Zi};]‘zggjsg alkr:)ahpcfljoewe niez towar’y.
a—2011 bezalkoholowe ywhnosclowe
b —2010=100 w min zt
Ogotem ....eeeiiiiiee al| 946833,2 119730,9 27481,8 799620,5
b 111,9 110,4 108,7 112,2

w tym o liczbie pracujacych
POwyzej 49 0SOb ....ovvvviiiiien a| 452012,6 53791,8 16884,1 381336,8
b 1134 113,3 104,0 113,8
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Zaopatrzenie rynku

W 2011 r. w magazynach producentow® $rednie zapasy wickszosci badanych artykutow
konsumpcyjnych byly wyzsze niz przed rokiem.

W grupie artykutow zywno$ciowych wzrosty zapasy m.in. mleka i $mietany w postaci statej,
kawy, wina 1 miodu pitnego, makaronu, dzeméw owocowych, piwa otrzymywanego ze stodu (od 0,5%
alkoholu), przetworéw migsnych i podrobowych ze zwierzat rzeznych. Spadly zapasy m.in. kaszy
I grysikéw, ryb morskich mrozonych, maki pszennej, migsa drobiowego, margaryny i produktéw do
smarowania.

Wsrod artykuléw niezywnosciowych wigksze niz przed rokiem byty zapasy m.in. chtodziarek
I zamrazarek, zmywarek do naczyn, pralek automatycznych typu domowego wiaczajac pralko-suszarki.
Zmalaty zapasy odbiornikow telewizyjnych, rowerow, zestawow stolowych i naczyn kuchennych.

W omawianym roku dostawy® ponad potowy badanych artykuléw konsumpcyjnych byly wyzsze
niz przed rokiem. W grupie artykuléw konsumpcyjnych zywnosciowych zanotowano znacznie wyzsze
dostawy m.in. wyrobow czekoladowanych, migsa wolowego 1 cielgcego, tluszczy zwierzgcych
topionych jadalnych, migsa drobiowego, dzemoéw owocowych. Wzrost dostaw tych produktow
zrbwnowazony zostal wzrostem produkcji krajowej. Produkcja wyrobow czekoladowanych byta
wigksza o ponad 26%, a tluszczy zwierzecych topionych jadalnych prawie o 15%. Zmniejszyly sig
glownie dostawy takich artykulow zywnosciowych jak: masto i pozostate thuszcze do smarowania, wina
I miody pitne, kawa, margaryna i produkty do smarowania.

W 2011 r. wérdéd badanych artykutow konsumpceyjnych niezywnos$ciowych zaobserwowano
wyzsze niz przed rokiem dostawy m.in. opon do pojazdow samochodowych, zmywarek do naczyn,
obuwia. Wzrost dostaw opon do pojazdow samochodowych i obuwia byl spowodowany wzrostem
importu o odpowiednio 23% 1 17%. Wysoki udziat importu w dostawach oprocz wymienionych
produktow zanotowano rowniez dla nastgpujacych artykulow niezywnosciowych: okrycia i ubiory,
dywany, chodniki i wyktadziny wtokiennicze, pralki automatyczne, samochody osobowe i odbiorniki
telewizyjne.

W grupie artykutow niezywno$ciowych z powodu wzrostu eksportu nizsze byly dostawy pralek

automatycznych typu domowego oraz dywanéw, chodnikoéw 1 wyktadzin witdkienniczych.

5 W Przedsigbiorstwach o liczbie pracujacych 50 i wigcej 0sob.

6 Iloé¢ wytworzonych w kraju wyrobow (dane dotycza przedsigbiorstw o liczbie pracujacych powyzej 9 0sob) pomniejszona o ich eksport i powigkszona
o0 import, skorygowana o saldo zmian stanu zapaséw u producentéw o liczbie pracujacych powyzej 49 osob.
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Dynamika dostaw wybranych artykuiow niezywnosciowych w 2011 r.

Rok poprzedni = 100
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Opony do pojazdow
samochodowych

|

Zmywarki do naczyn?

Obuwie”

|

Rowery®

Chtodziarki i zamrazarki
: typu domowego
facznie z chiodziarko-zamrazarkami

Samochody osobowed

Odbiorniki radiowe

wiaczajac pralko-suszarki

Dywany, chodniki | wyktadziny widkiennicze

Pralki automatyczne typu domowego

a Typu domowego.
b Lgeznie z gumowym.
¢ kacznie z dziecigcymi.

d Bez samochoddw kempingowych, pojazdow sniegowych, do golfa i podobnych.
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