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Wskazniki cen towarow i ustug konsumpcyjnych
we wrzesniu 2013 r.

Ceny towaréw i ustug konsumpcyjnych we wrzesniu 2013 r., w stosunku do
poprzedniego miesigca, wzrosty 00,1%. W poszczegdlnych grupach towaréw i ustug
konsumpcyjnych odnotowano zréznicowang dynamike cen. Najwiekszy wplyw na wskaznik cen
towaréw i ustug konsumpcyjnych ogotem miaty w tym okresie podwyzki optat zwigzanych
z transportem (o0 0,8%), wzrost cen odziezy i obuwia (0 0,7%), a takze towardw i ustug zwigzanych
z mieszkaniem (0 0,1%), ktdre podwyzszyty wskaznik odpowiednio o 0,07 p. proc., 0,03 p. proc.
i 0,02 p. proc. Nizsze ceny w zakresie edukacji (0 6,9%) oraz zdrowia (0 0,4%) obnizyly ten wskaznik
odpowiednio o 0,08 p. proc. i 0,02 p. proc.

IX 2013 I-1X 2013
Wyszczegdlnienie X1l 2012= IX2012= | VII2013= | I-IX 2012=
=100 =100 =100 =100
OGOLEM ..o, 100,5 101,0 100,1 101,0
Zywnosé, napoje bezalkoholowe
i alkoholowe oraz wyroby tytoniowe .. 101,2 102,8 100,1 102,4
Zywnoéé i napoje bezalkoholowe ................. 100,6 102,6 100,0 102,1
W tym ZywnosC ..o, 100,7 102,9 100,0 102,3
Napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe ...... 103,5 103,7 100,2 103,5
Odziez i obuwie ............ccooviiiiiiiiic 92,7 95,3 100,7 95,1
MI€SZKanie .....ccceeveeeieeiese e 101,5 101,8 100,1 101,7
Uzytkowanie mieszkania i nosniki energii 101,8 102,2 100,1 101,9
w tym nosniki energii ............... 98,2 98,6 100,2 99,8
Wyposazenie mieszkania i prowadzenie
gospodarstwa domowego .................... 100,0 100,4 99,9 101,0
ZATOWIE eeiiiieeie e 100,9 101,2 99,6 101,8
TranSPOIt .o e 100,9 98,6 100,8 98,3
w tym paliwa do prywatnych srodkow
tranSPOrtU .......oooeviieeiiieee e 100,7 97,0 101,8 96,0
Lacznose ... 90,3 90,3 100,0 92,3
Rekreacja i kultura .......cccocoeeiienninenes 104.,4 103,9 100,2 102,4
Edukacja .....cocoevieeiiiece e, 93,5 94,1 93,1 101,7
Restauracje i hotele ..., 101,4 101,9 100,1 102,3
Inne towary i ustugi .........cccccooevieriiinnenn, 100,1 100,4 99,9 100,9
Opracowanie: Departament Handlu i Usfug

Kontakt w sprawach merytorycznych: Marta Guz, tel. (0-22) 608 35 02

Rozpowszechnianie:  Rzecznik Prasowy Prezesa GUS: tel. (0-22) 608 34 75, fax (0-22) 608 38 68, e-mail: rzecznik@stat.gov.pl
Pokdj prasowy w holu glownym (do bezposredniego odbioru materiatow prasowych) czynny w dniach
publikowania o godz. 14:00

Internet: www.stat.gov.pl
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We wrzesniu br. ceny zywnosci pozostaly na poziomie obserwowanym przed miesigcem
(wobec spadku o 1,3% w sierpniu br.). Najbardziej podrozaty ttuszcze zwierzece (o 1,6%) oraz
mieso (przecietnie o 1,1%, w tym mieso wieprzowe — o0 2,7%, a wotowe i dréb — po 0,4%). Za

N wedliny nalezalo zaptaci¢

[Rys. 1. Dynamika centowarow i ustug konsumpcyjnych . . .
w latach 2012i 2013 o 0,8% wiecej niz
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e R podrozaty takze ryby

e </ imakarony (po 0,2%). Tansze

niz przed miesigcem byly natomiast owoce (0 6,5%), cukier (0 1,1%), warzywa (0 0,9%) a takze
pieczywo i ryz (po 0,2%). We wrzesniu br. ceny napojow bezalkoholowych utrzymaty sie
przecietnie na poziomie notowanym w poprzednim miesigcu. Podrozaty soki (o 0,7%) wody
mineralne lub zrédlane (o 0,2%) oraz herbata (o 0,1%). Obnizyly sie natomiast ceny kawy
(0 0,2%). Za napoje alkoholowe nalezato zaptaci¢ o 0,2% wiecej niz w sierpniu br. Wyroby
tytoniowe podrozaty o 0,1%.

Koniec wyprzedazy kolekcji wiosenno - letniej, a takze wprowadzenie na rynek nowej
kolekcji jesienno — zimowej spowodowato, iz we wrzesniu br. ceny obuwia oraz odziezy
uksztattowaly sie na poziomie odpowiednio 0 1,3% i 0,5% wyzszym niz w sierpniu br.

Ceny towardw i ustug zwigzanych z mieszkaniem wzrosty we wrzesniu br. o 0,1%.
W niewielkiej skali podrozato uzytkowanie mieszkania (o 0,1%). Zanotowano wzrost optat za
zaopatrywanie w wode i ustugi kanalizacyjne (po 0,1%). Ceny w zakresie wywozu nieczystosci
(Smieci) utrzymaty sie na poziomie notowanym przed miesigcem. W nieznacznym stopniu
obnizono opfaty za najem mieszkania (o 0,1%). Ceny nosnikow energii byty wyzsze niz w sierpniu
br. przecietnie o 0,2%, gtdwnie w wyniku wzrostu cen energii cieplnej (o 0,4%) i opatu (o 0,3%).
We wrzes$niu br. towary i ustugi w zakresie wyposazenia mieszkania i prowadzenia gospodarstwa
domowego potaniaty 0 0,1%. Tansze niz w sierpniu br. byly $rodki do prania i czyszczenia
(0 0,4%), meble i elementy meblarskie oraz sprzet gospodarstwa domowego (po 0,1%). Wiecej
niz w poprzednim miesigcu ptacono za ustugi zwigzane z prowadzeniem gospodarstwa domowego
(0 0,6%).

Optaty zwigzane ze zdrowiem byty nizsze niz w sierpniu br. 0 0,4%. Odnotowano spadek
cen ustug sanatoryjnych (o 1,3%), a takze artykutéw farmaceutycznych (o 0,8%). Drozsze niz
przed miesigcem byty natomiast ustugi stomatologiczne (o 0,4%), szpitalne (o 0,2%), lekarskie
oraz urzgdzenia i sprzet terapeutyczny (po 0,1%).



Ceny w zakresie transportu byly wyzsze niz w sierpniu br. 0 0,8%, gtéwnie w wyniku
podwyzek cen paliw do prywatnych srodkéw transportu (przecietnie o 1,8%), w tym gazu cieklego —
0 5,0%, oleju napedowego — 0 1,7%, a benzyn silnikowych — o 1,4%. Obnizono opfaty za ustugi
transportowe (0 1,6%), a takze ceny samochodéw osobowych (0 0,1%).

Optaty zwigzane z tgcznoscia pozostaly na poziomie zblizonym do obserwowanego
w sierpniu br. Odnotowano spadek cen sprzetu telekomunikacyjnego (o0 0,9%).

Ceny towarow i ustug zwigzanych z rekreacjq i kulturg we wrzesniu br. wzrosty o 0,2%.
Wiecej niz przed miesigcem nalezato zaptaci¢ za ustugi w zakresie rekreac;ji i kultury (o 1,3%).
Podrozaty ksigzki (o 0,7%) oraz artykuty piSmienne, kreslarskie, malarskie (o 0,5%). Sezonowy
spadek popytu na ustugi turystyczne wplynat na obnizki cen w zakresie turystyki zorganizowane;j
(o 2,0%), w tym w kraju — o 3,4%, a za granicg — o0 1,8%. Potaniat sprzet audiowizualny,
fotograficzny i informatyczny (o 0,4%).

W zwigzku ze zmiang ustawy o systemie oswiaty, optaty dotyczace edukacji obnizyty sie
0 6,9%, w tym w zakresie przedszkoli — 0 17,7%.

We wrzes$niu br. nadal rosty ceny w restauracjach i hotelach (o 0,1%). Podniesiono
opfaty za wyzywienie w stotdbwkach o 1,1%. Ustugi w zakresie zakwaterowania potaniaty natomiast
0 1,7%.

Sposréd innych towaréw i ustug, we wrzesniu br. potaniaty srodki do higieny osobistej
(0 0,9%) oraz wyroby kosmetyczne i perfumeryjne (0 0,2%). Podwyzszono optaty za Ztobek (0 0,4%).
Nieznacznie wiecej niz w poprzednim miesigcu konsumenci pfacili za ustugi $wiadczone
w salonach fryzjerskich, kosmetycznych i zaktadach pielegnacyjnych (o 0,1%).

Wzrost cen towaréw i ustug konsumpcyjnych we wrzesniu br., w poréwnaniu
z analogicznym miesigcem ub. roku, wyniost 1,0% iutrzymat sie ponizej dolnej granicy
odchylen od celu inflacyjnego okreslonego przez Rade Polityki Pienieznej (2,5% +/- 1 p. proc.).
Najwiekszy wptyw na uksztattowanie sie wskaznika cen towardow i ustug konsumpcyjnych na tym
poziomie miat wzrost cen

-
zywnosci  (02,9%), optat | Rys.2. Dynamika cen towarow i uslug konsumpceyjnych )
_ _ _ w latach 2012i 2013
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z tacznoscig (0 9,7%), nizsze ceny odziezy i obuwia (0 4,7%), a takze w zakresie transportu
(0 1,4%) obnizyly wskaznik w tym okresie odpowiednio o 0,40 p. proc., 0,22 p. proc. i 0,14 p. proc.
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Rys. 4 . . .
Dynamika cen towarow i ustug konsumpcyjnych
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Rys. 5. Dynamika cen towarow i ustug konsumpcyjnych
oraz kursow walut w 2013 r.
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