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Koniunktura konsumencka - maj 2019 r. 22052019 .

W maju 2019 r. odnotowano poprawe zarowno obecnych,

jak i przysztych nastrojow konsumenckich w stosunku do
¢ 8 3 poprzedniego miesiaca.

Biezacy wskaznik ufnosci
konsumenckiej (BWUK)

Biezacy wskaznik ufnosci konsumenckiej (BWUK) w maju 2019 r.

Biezacy wskaznik ufnosci konsumenckiej (BWUK), syntetycznie opisujacy obecne tendencje Biezacy wskaznik ufnosci
konsumpcji indywidualnej, byt wyzszy o 1,1 p. proc. w stosunku do poprzedniego miesiaca konsumenckiej (BWUK) jest

i uksztattowat sie na poziomie 8,3". wyzszy 0 1,1 p. proc. w sto-
Sposrod sktadowych wskaznika, najbardziej poprawity sie oceny przysztej i obecnej sytuacji sunku do poprzedniego mie-
ekonomicznej kraju (wzrosty odpowiednio o 4,0 i 2,8 p. proc.). Natomiast pogorszyty sie sigca

oceny obecnej i przysztej sytuacji finansowej gospodarstwa domowego (spadki odpowiednio
01,6i0,9p. proc.).

W poréwnaniu do maja 2018 r. obecna wartos¢ BWUK jest wyzsza o 2,4 p. proc.

Wyprzedzajacy wskaznik ufnosci konsumenckiej (WWUK) w maju 2019 r.

Wyprzedzajacy wskaznik ufnosci konsumenckiej (WWUK), syntetycznie opisujacy oczekiwane Wyprzedzajacy wskaznik uf-
w najblizszych miesigcach tendencje konsumpcji indywidualnej, wzrdst o 1,4 p. proc. w sto- nosci konsumenckiej (WWUK)
sunku do poprzedniego miesiaca i uksztattowat sie na poziomie 4,9". wzrost o 1,4 p. proc. w sto-
Na poprawe wartosci wskaznika wptynety gtownie oceny przysztej sytuacji ekonomicznej sunku do poprzedniego mie-
kraju oraz przysztego poziomu bezrobocia (wzrosty odpowiednio o 4,0 i 1,9 p. proc.). Nizsza siaca

wartosc niz przed miesigcem odnotowano dla oceny przysztej sytuacji finansowej gospodar-
stwa domowego (spadek o 0,9 p. proc.).

W maju br. WWUK osiagnat wartosc o 2,1 p. proc. wyzsza niz w analogicznym miesiacu 2018 r.

" Obydwa wskazniki ufnosci konsumenckiej moga przyjmowaé wartosci od 100 do +100. Warto$¢ dodatnia
oznacza przewage liczebng konsumentow nastawionych optymistycznie nad konsumentami nastawionymi pe-
symistycznie, natomiast wartoS¢ ujemna oznacza przewage liczebng konsumentow nastawionych pesymistycz-
nie nad konsumentami nastawionymi optymistycznie. W maju 2019 r. przeprowadzono 1251 wywiadow

w okresie 06-15.05.2019 r. (w tym 68 metoda CATI - wywiadu telefonicznego wspomaganego komputerowo).



Tablica 1. Biezgcy wskaznik ufnosci konsumenckiej

' ) ) Biezacy wskaznik ufnosci
Okres badania Zmuanydsytuacudﬂnansowej Zmiany ogélnej sytuacji konsumenckif:j jest érec.i'ni'q
ankietowego gospo afStWé omowego ekonomicznej krajuw: | Obecne do- Wskasnik uf- sald ocen zmian sytuadji fi-
w: konywanie noédi konsu- nansowej go;spodarstwf':\ do-
miesiacach 12 miesig- | 12 miesia- szych 12 upow BWUK bJ dok ) J_ .
Rok Kwartat cach cach miesigcach (DI 9 onywania waz
Miesiac " . . J . nych zakupow
saldo ocen w procentach
Lata
2005 -27,0 12,0 -38,5 -16,7 -16,4 -22,1
2006 -18,2 -6,1 -26,2 -13,0 -1, 14,9
2007 -10,9 -1,9 -17,7 -6,6 13 -7
2008 -10,6 4,5 -16,6 97 1,2 -8,0
2009 -18,1 -1,1 -40,0 -26,5 -16,1 22,3
2010 -17,2 -8,2 -31,2 -18,9 9,2 -16,9
2011 22,4 -14,6 -41,5 -30,8 -15,9 -25,0
2012 25,4 -18,5 -46,5 -38,0 -19,3 29,5
2013 -21,9 -13,6 -45,2 31,2 -21,6 -26,7
2014 -15,7 73 -29,9 18,4 13,7 -17,0
2015 -10,7 2,8 21,5 M4 -8,2 -10,9
2016 -39 0,9 -11,0 -9,4 2,5 52
2017 0,1 2,8 1,8 -1,8 9,2 2,4
2018 0,6 36 8,7 2,8 12,8 57
Kwartaty
2018 I -0,4 41 9,1 45 12,4 5,9
I 0,8 43 9,8 45 13,7 6,6
Il 1,7 3,6 9,5 2,5 13,3 6,1
v 0,2 2,6 6,2 -0,2 11,9 4,1
2019 I 2,1 58 7,8 2,2 13,8 6,3
Miesiagce
2018 01 15 5.2 8,9 4,0 M4 6,2
02 0,1 2,8 9,0 6,3 13,0 6,2
03 2,9 42 9,5 3.2 12,7 5,4
04 2,4 57 13,2 6,0 11,9 7,8
05 0,7 35 6,7 3,8 14,9 5,9
06 -0,6 3,8 9,5 38 14,2 6,1
07 1,0 36 9,8 1,2 10,3 5.2
08 2,9 4,0 8,0 1,9 14,2 6,2
09 1,2 31 10,8 b 15,2 6,9
10 -0,2 4,7 7,0 15 17,5 6,1
1 1,9 4,0 6,7 2,7 10,6 5,2
12 13 -1,0 4,9 -4,8 75 1,1
2019 01 1,6 2,8 6,9 0,6 14,9 54
02 15 6,9 53 1,8 1,9 55
03 3.2 7,7 1,1 42 14,5 8,2
04 6,0 7,9 7,1 -0,5 15,4 7,2
05 b 7,0 9,9 35 16,7 8,3




Wykres 1. Biezacy wskaznik ufnosci konsumenckiej (BWUK) oraz jego wartosci sktadowe wedtug
miesiecy w latach 2016-2019
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Wykres 2. Biezacy wskaznik ufnosci konsumenckiej (BWUK) oraz jego wartosci sktadowe wedtug lat
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Tablica 2. Wyprzedzajacy wskaznik ufnosci konsumenckiej

Okres badania | Zmiany sytuacji . P Zmiany poziomu ni
ankietowego ﬂnans):)v:ej goJ- Zm'a”Y, ogolnej bezroybzcia (ze Oszczedzanie V\Lsf:zzgr:ik
spod sytuacji ekono- . . L
podarstwa micznej kraju znakiem przeciw pieniedzy konsu-
Rok Kwartat | domowego nym) menckiej
Miesigc b d f g WWUK
saldo ocen w procentach
Lata
2005 -12,0 -16,7 -24,8 -54,6 -27,2
2006 -6,1 -13,0 -6,3 48,3 -18,5
2007 -1,9 -6,6 17,6 -40,7 -7,9
2008 -4,5 -9,7 5,1 -37,2 -11,6
2009 -1 -26,5 -54,6 -37,1 -32,5
2010 -8,2 -18,9 34,4 -32,0 -23,5
2011 14,6 -30,8 -37,0 -36,1 -29,8
2012 -18,5 -38,0 -53,3 -36,9 -36,7
2013 -13,6 -31,2 -53,7 -36,1 -33,7
2014 -7,3 18,4 -31,1 -30,5 -21,8
2015 -2,8 1,4 -19,7 -26,3 -15,1
2016 0,9 -9,4 -7,8 -18,0 -8,6
2017 2,8 -1,8 8,5 -10,6 -0,3
2018 3,6 2,8 12,6 -7,5 2,9
Kwartaty
2018 I 4,1 4,5 13,7 -7,1 3,8
I 43 45 15,3 7,4 4,2
Il 3,6 2,5 12,8 -8,4 2,6
v 2,6 -0,2 8,4 -7,0 1,0
2019 I 58 2,2 8,2 -2,7 3,4
Miesiagce

2018 01 52 4,0 13,6 -5,8 4,3
02 2,8 6,3 14,1 -6,4 4,2
03 4,2 3,2 13,4 -9,2 2,9
04 57 6,0 18,0 -6,9 5,7
05 3,5 3,8 14,2 -10,2 2,8
06 3,8 3,8 13,7 -5,2 4,0
07 3,6 1,2 14,1 -9,4 2,4
08 4,0 1,9 12,3 -8,7 2,4
09 3,1 b4 11,9 7,2 3,1
10 4,7 1,5 83 -9,3 13
1 4,0 2,7 9,4 -2,6 34
12 -1,0 -4,8 7,6 -9,0 -1,8
2019 01 2,8 0,6 7,2 -1,6 2,2
02 6,9 1,8 7,6 3,4 3,2
03 7,7 4,2 9,8 -3,1 47
04 7,9 -0,5 8,1 14 35
05 7,0 3,5 10,0 -0,8 4,9

Wyprzedzajacy wskaznik uf-
nosci konsumenckiej jest
Srednia sald ocen zmian sy-
tuacji finansowej gospodar-
stwa domowego, ogblnej sy-
tuacji ekonomicznej kraju,
trendow poziomu bezrobocia
(ze znakiem przeciwnym)

i oszczedzania pieniedzy

w najblizszych 12 miesiacach



Wykres 3. Wyprzedzajacy wskaznik ufnosci konsumenckiej (WWUK) oraz jego wartosci sktadowe we-
dtug miesiecy w latach 2016-2019
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Wykres 4. Wyprzedzajacy wskaznik ufnosci konsumenckiej (WWUK) oraz jego wartosci sktadowe we-
dtug lat
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Koniunktura w przemysle, budownictwie, handlu i ustugach w kwietniu 2019 roku

Biuletyn Statystyczny Nr 3/2019

Temat dostepny w bazach danych

Dziedzinowa Baza Wiedzy Warunki Zycia Ludnosci
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