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Przemysty kultury i kreatywne w 2020 r. 30.03.2022r.

W 2020 r. dziatalnosc prowadzito 124,1tys.
przedsiebiorstw zaliczanych do przemystow

] o i kultury i kreatywnych. Przewazajgca wiekszosc
Wzrost liczby podmiotow zali- podmiotdw (99,1%) stanowity

czanych do przemystow kultury mikroprzedsigbiorstwa, skupiajace 73,8%

i kreatywnych w porownaniu pracujacych w obszarze przemystow kultury
z2019r. i kreatywnych. Miesieczne wynagrodzenie brutto
na 1zatrudnionego wyniosto 6 335 zt, tj. 0 123 zt
mniej niz w2019 r. i byto wigksze o0 941 zt w poréwnaniu z przedsigbiorstwami
niefinansowymi ogotem. Miedzynarodowa wymiana dobr kulturalnych i kreatywnych
charakteryzowata si¢ dodatnim saldem obrotow, natomiast miedzynarodowa wymiana
ustug kulturalnych i kreatywnych miata saldo ujemne.

T 2,2%

Rok 2020 byt pierwszym rokiem wystapienia pandemii COVID-19 w Polsce. Ograniczona zo-
stata mozliwos¢ prowadzenia dziatalnoSci m.in. przez pod mioty zaliczane do przemystow kul-
tury i kreatywnych. Wprowadzone ograniczenia wptynety na sposob i zakres funkcjonowania
tych podmiotow.

Liczba i rodzaje podmiotow zaliczanych do przemystow kultury i kreatywnych

W ostatnich latach rosnie liczba przedsiebiorstw, ktorych dziatalnosc zaliczana jest do prze-
mystow kultury i kreatywnych. Ostatnie trzy lata charakteryzuja sie jednak spadkiem tempa
wzrostu liczby podmiotow. W porownaniu z poprzednim rokiem w2020 r. zaobserwowano
wzrost liczby podmiotow 02,2% wobec 3,6% w 2019 r.

Wykres 1. Liczba podmiotow zaliczanych do przemystow kultury i kreatywnych
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Najwiecej przedsiebiorstw
zaliczanych do przemystow
kultury i kreatywnych prowa-
dzito dziatalnos¢ w ramach
dziedziny Reklama (22,2%).

Najwiecej podmiotow prowadzito dziatalnos¢ w ramach dziedziny Reklama (22,2%), a w dal-
szej kolejnosci Sztukiwizualne (21,5%) oraz Sztuki audiowizualne i multimedia (20,4%). W po-
rownaniu z 2019 r. najwiekszy wzrost liczby dziatajacych podmiotow odnotowano w ramach
dziedziny Sztuki audiowizualne i multimedia (o 3,6 p. proc.). Natomiast najwiekszy spadek
liczby podmiotow odnotowano w dziedzinie Sztukiwizualne (o 2,1 p. proc).



Wykres 2. Struktura podmiotow zaliczanych do przemystow kultury i kreatywnych wedtug
dziedzin kultury w 2020 r.
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Wiekszo$¢ podmiotow stanowity mikroprzedsiebiorstwa (99,1% wszystkich podmiotow klasy-
fikowanych jako przemysty kultury i kreatywne). tacznie w 2020 r. bytoich 122,9 tys., co sta-
nowito 5,6% wszystkich mikroprzedsiebiorstw niefinansowych. W pozostatych klasach wielko-
Sci przedsiebiorstw udziat przemystow kultury i kreatywnych w grupie przedsigbiorstw niefi-
nansowych ksztattowat sie nastepujaco: mate - 1,9%, Srednie - 1,3%, duze - 1,2%.

Pracujacy, przecietne zatrudnienie i wynagrodzenia

Wedtug stanu w dniu 31 grudnia 2020 r. w przedsiebiorstwach zaliczanych do przemystow
kultury i kreatywnych pracowato 242,5 tys. osob, tj. 0 2,0% wigcej niz w 2019 r. Stanowito to
2,0% ogolnej liczby pracujacych w przedsiebiorstwach niefinansowych. Mikroprzedsigbior-
stwa skupity 73,8% pracujacych w obszarze przemystow kultury i kreatywnych, duze przedsie-
biorstwa — 11,7%, Srednie - 7,1%, a mate - 7,4%. Struktura zatrudnienia byta bardziej zrowno-
wazona niz struktura pracujacych: w mikroprzedsiebiorstwach przecigtne zatrudnienie wy-
niosto 40,8 tys. etatow (41,2% ogotu zatrudnionych), w duzych przedsiebiorstwach - 26,0 tys.
etatow (26,3%), a w matych i Srednich - po 16,1 tys. etatow (po 16,2%).

Tablica 1. Pracujacy, przecietne zatrudnienie i wynagrodzenie w przemystach kultury
i kreatywnych w2020 r.

Miesieczne
P Liczba Przecietne Wynagrodze- | wynagrodze-
Wyszczegolnienie racuiacvch® | zatrudnienie nia brutto nie brutto
P jacy w tys. zt na 1zatrud-
nionego w zt
Ogotem 242 471 98 929 7521111 6 335
Mikroprzedsigbiorstwa 179 051 4079 1834295 3747
Mate przedsiebiorstwa 17 888 16 073 1313531 6 810
Srednie przedsiebiorstwa 17157 16 074 1554 515 8 059
Duze przedsiebiorstwa 28 375 25988 2818770 9 039

a Stan w dniu 31 grudnia.

Wigkszos¢ podmiotow zali-
czanych do przemystow kul-
tury i kreatywnych to mikro-
przedsigbiorstwa. Stanowity
one 5,6% wszystkich mikro-
przedsiebiorstw niefinanso-
wych.



W 2020 r. miesieczne wynagrodzenie brutto na 1 zatrudnionego w przedsiebiorstwach niefi-
nansowych ogotem wzrosto o 226 zt w stosunku do 2019 r. i wyniosto 5 394 zt. Natomiast

w przemystach kultury i kreatywnych zanotowano Sredni spadek wynagrodzenia o 123 zt, do
6 335 zt. Spadek byt widoczny we wszystkich klasach wielkosci przedsiebiorstw za wyjatkiem
duzych, gdzie Srednie wynagrodzenie wzrosto o 77 zt. Jednak w dalszym ciggu w przedsiebior-
stwach nalezacych do przemystow kultury i kreatywnych, niezaleznie od klasy wielkosci,
przecietne wynagrodzenie brutto byto wyzsze niz w przypadku przedsiebiorstw niefinanso-
wych ogotem. Im wieksze przedsiebiorstwo, tym réznica byta wieksza. W przypadku mikro-
przedsiebiorstw réznica wyniosta 214 zt, w matych - 1795 zt, Srednich - 2 395 zt, duzych -
2730 zt. Udziat wynagrodzen brutto w kosztach ogotem w przypadku przedsiebiorstw zalicza-
nych do przemystow kultury i kreatywnych wyniost 10,4%.

Wyniki finansowe

W 2020 r. podmioty zaliczane do przemystow kultury i kreatywnych osiagnety przychody ogo-
tem w wysokosci 84,5 mld zt (0 2,1 mld mniej niz w roku poprzednim), przy kosztach ogotem
wynoszacych 72,7 mld zt (0,7 mld zt mniej niz w 2019 r.). Odnotowano wigc, podobnie jak

w latach poprzednich, nadwyzke przychodow ogotem nad kosztami ogotem w wysokosci

11,8 mld zt (0 1,4 mld zt mniej niz w2019 r,). Wskaznik poziomu kosztow (relacja kosztow ogo-
tem do przychod 6w ogdtem) dla ogdtu przedsiebiorstw zaliczanych do przemystow kultury

i kreatywnych wyniost 86,0% (wzrost o 1,2 p. proc w stosunku do 2019 r.) i w poréwnaniu ze
wskaznikiem dla ogotu przedsiebiorstw niefinansowych byt nizszy 0 7,2 p. proc. - dziatalnosc
o charakterze kulturalnym i kreatywnym byta wiec mniej kosztochtonna. Koszty ogotem

w przeliczeniu na 1 podmiot zaliczany do przemystow kultury i kreatywnych wyniosty

585,5 tys. zt (wobec 2 166,5 tys. zt dla ogotu przedsiebiorstw niefinansowych), przychody ogo-
tem natomiast - 680,6 tys. zt (wobec 2 325,2 tys. zt).

Wykres 3. Nadwyzka przychodow ogotem nad kosztami ogotem w przedsiebiorstwach
zaliczanych do przemystow kultury i kreatywnych wedtug klasy wielkosci

przedsiebiorstwa
10,0 mld zt
8,0
6,0
4,0
2,0
0o HHEN i | | Em ] | L[]
2015 2016 2017 2018 2019 2020
-2,0
m mikroprzedsiebiorstwa m mate przedsiebiorstwa
m Srednie przedsiebiorstwa duze przedsiebiorstwa

Udziat zaroéwno przychodow ogotem, jak i kosztow ogdtem generowanych przez przedsiebior-
stwa zaliczane do przemystow kultury i kreatywnych w przychodach ogotem i kosztach ogo-
tem osiagnietych przez wszystkie przedsiebiorstwa niefinansowe wynosit mniej niz 2,0% (od-
powiednio 1,6%i 1,5%).

W 2020 r. przedsiebiorstwa z grupy przemystow kultury i kreatywnych wytworzyty wartosc do-
dana w wysokosci 24,7 mld zt (0 2,2 mld zt mniej niz rok wczesniej), co stanowito 1,9% warto-
Sci dodanejwytworzonej przez wszystkie przedsiebiorstwa niefinansowe w analizowanym
roku. W przeliczeniu na 1 przedsiebiorstwo warto5¢ dodana przemystow kultury i kreatyw-
nych ogotem byta 2,9 razy nizsza niz wartos¢ dodana przypadajaca na 1 przedsiebiorstwo
niefinansowe ogotem.

Mimo spadku wysokosci
przecietnego wynagrodzenia
przedsiebiorstwa zaliczane
do przemystow kultury i kre-
atywnych cechowaty sie wyz-
szym miesiecznym wynagro-
dzeniem brutto na 1 zatrud-
nionego niz przedsiebiorstwa
niefinansowe ogotem.

Nadwyzka przychodow ogo-
tem nad kosztami ogotem dla
podmiotow zaliczanych do
przemystow kultury i krea-
tywnych wyniosta 11,8 mld zt.



Miedzynarodowa wymiana dobr i ustug kulturalnych i kreatywnych

W 2020 r. sprzedano za granice dobra kulturalne i kreatywne o wartosci 16 980,5 mln zt, tj.
01767,5 mln zt wigcejw porownaniu z 2019 r. Nieznacznie wzrost takze import dobr kultural-
nych i kreatywnych (o 7,5%) osiagajac kwote 10 793,5 mln zt. Tak jak w poprzednich latach,
saldo obrotow dobrami kulturalnymi i kreatywnymi byto dodatnie i wyniosto 6 187,1 mln zt.
Kwota ta potwierdza obserwowang w poprzednich okresach tendencje rosnaca dodatniego
salda w obrotach dobrami kulturalnymi i kreatywnymi. Za dodatnim saldem catego obrotu
dobrami kulturalnymi i kreatywnymi kryje sie¢ m.in. wysokie dodatnie saldo obrotu w dziedzi-
nie Ksigzki i prasy (4 354,1mln zt) oraz Reklamy (1 023,6 mln zt). Ujemne saldo zanotowano

w dziedzinach: SztuRi performatywne (-123,8 mln zt), Dziedzictwo kulturowe (-89,1 mln zt) oraz
Rekodzieto artystyczne (-1,5 mln zt). Zarowno w zakresie eksportu jak i importu dobr kultural-
nych i kreatywnych najwyzsze obroty odnotowano w dziedzinie Sztuki audiowizualne i multi-
media (eksport 8 337,0 mln zt, import 7 385,2 mln zt), a w dalszej kolejnosci Ksigzki i prasa
(eksport 7 025,5 mlnzt, import 2 671,5 min zt).

Tablica 2.Handel miedzynarodowy dobrami i ustugami kulturalnymi i kreatywnymi wedtug
dziedzin kultury w 2020 r.

Dobra kulturalne i kreatywne | Ustugi kulturalne i kreatywne
Wyszczegolnienie eksport import eksport import
w mlnzt

Ogotem 16 980,5 10 793,5 11 244,4 114943

Dziedzictwo kulturowe 12,5 101,5 470,9 193,4

Ksiazki i prasa 7 025,5 26715 195,3 505,9

Sztuki wizualne 188,3 17,4 - -

Architektura 6,6 5,5 215,9 1291

Sztuki performatywne 181,7 305,6 113,6 330,6
Sztuki audiowizualne

i multimedia 8 337,0 7 385,2 828,1 30393

Reklama 1228,5 204,9 9 420,6 7295,9

Rekodzieto artystyczne 0,4 1,8 - -

W 2020 r. dostarczono za granice ustugi kulturalne i kreatywne o wartosci 11 244,4 mln zt
(tylko nieznacznie wiecej niz w roku poprzednim -11136,6 mln zt), nabyto natomiast ustugi
kulturalne i kreatywne o wartoSci 11 494,3 mln zt. Dato to po raz pierwszy w ostatnich latach
ujemne saldo obrotow ustugami kulturalnymi i kreatywnymi, w wysokosci -249,8 min zt. Dzie-
dzinami, w ktorych saldo miedzynarodowejwymiany ustug byto dodatnie byty: Reklama

(2 124,8 mln zt), Dziedzictwo Rulturowe (277,5 mln zt) i Architektura (86,8 mln zt). Najnizsze
saldo handlu ustugami zanotowano w dziedzinie Sztuki audiowizualne i multimedia

(-2 21,2 mln zt), gdzie import przewyzszat eksport o ponad 3,5 razy. Najwiekszy udziatw eks-

W 2020 r. zanotowano dodat-
nie saldo miedzynarodowego
obrotu dobrami kulturalnymi
i kreatywnymi w wysokoSci

6 187,1 mln zt. Saldo handlu
ustugami kulturalnymi i krea-
tywnymi byto ujemne, na po-
ziomie -249,8 mln zt.



porcie ustug kulturalnych i kreatywnych miata Reklama (9 420,6 mln zt), znaczaco przewyz-
szajaca wartoscia obrotu kolejne dziedziny: Sztuki audiowizualne i multimedia (828,1 mln zt)
i Dziedzictwo Rulturowe (470,9 mln zt). Jesli chodzi o import, rowniez i tu dominowata Re-
kRlama (7 295,9 mln zt), a za nig Sztuki audiowizualne i multimedia (3 039,3 mln zt).

W strukturze handlu zagranicznego Polski obrot dobrami i ustugami kulturalnymi i kreatyw-
nymi odgrywat relatywnie nieduza role i w przeciagu ostatnich lat udziat ten oscylowat wokot
tych samych wielkosci. Udziat kultury w eksporcie dobr w 2020 r. wyniost 1,6%, w imporcie -
1,1%. Natomiast udziat handlu ustugami kulturalnymi i kreatywnymi wyniost odpowiednio:
4,4% (eksport) i 7,3% (import).

Odbiorcami polskich dobr kulturalnych i kreatywnych byty przede wszystkim kraje rozwi-
niete, szczeg6lnie kraje strefy euro (74,4% wartosci eksportu). Podobnie sytuacja wygladata
w przypadku importu dobr, gdzie gtowne obroty byty realizowane z krajami rozwinigetymi,
cho¢ w mniejszym stopniu, niz w przypadku eksportu, z UE (42,9% wartosci importu), czy
sama strefg euro (38,9%). W przypadku importu dobr kulturalnych i kreatywnych znaczacy byt
udziat krajow rozwijajacych sie (26,1% wartosci importu) - byt to jedyny obszar, w ktorym za-
notowano ujemne saldo wymiany handlowej (-2 618,71 mln zt). Struktura geograficzna miedzy-
narodowej wymiany ustug kulturalnych i kreatywnych byta podobna jak w przypadku obro-
tow towarowych. Wiekszos¢ ustug byta eksportowana i importowana do i z krajow rozwinie-
tych (odpowiednio 94,1% i 93,4%), z czego ponad potowa do i z krajow strefy euro (51,4%

i 58,1%).

W przypadku cytowania danych Gtownego Urzedu Statystycznego prosimy o zamieszczenie
informacji: ,Zrodto danych GUS”, aw przypadku publikowania obliczefi dokonanych na da-
nych opublikowanych przez GUS prosimy o zamieszczenie informacji: ,Opracowanie wtasne
na podstawie danych GUS”".
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