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Przemysty kultury i kreatywne w2019 r. 30.03.2021

W 2019 r. dziatalnosc prowadzito 121,5 tys.

przedsigbiorstw zaliczanych do przemystow kultury

¢ 3 6 o/ i kreatywnych. Przewazajaca wiekszos¢ podmiotow
O (99,0%) stanowity mikroprzedsigbiorstwa, skupiajace

)

72,7% pracujacych w obszarze przemystow kultury

i kreatywnych. Miesieczne wynagrodzenie brutto na

1 zatrudnionego wyniosto 6 458 zt i byto wieksze

0 1290 zt w porownaniu z przedsigbiorstwami
niefinansowymi ogétem. Miedzynarodowa wymiana dobr
i ustug kulturalnych i kreatywnych charakteryzowata si¢ dodatnim saldem obrotow.

Wzrost liczby podmiotow
zaliczanych do przemystow
kultury i kreatywnych w po-
rownaniu z 2018 r.

Liczba i rodzaje podmiotow zaliczanych do przemystow kultury i kreatywnych

W ostatnich latach rosnie liczba przedsiebiorstw, ktorych dziatalnosc zaliczana jest do prze- Najwiecej przedsiebiorstw

mystow kultury i kreatywnych. W 2019 r. osiggneta poziom 121,5 tys. podmiotow dziatajacych zaliczanych do przemystow

w roznych dziedzinach szeroko rozumianej kultury. Najliczniej reprezentowang dziedzing kul-  kultury i kreatywnych prowa-

tury w 2019 r. byta dziedzina Sztuki wizualne (28,7 tys. podmiotow), a w dalszej kolejnosci Re- dzito dziatalnoS¢ w ramach

Rlama (26,7 tys.), Sztuki audiowizualne i multimedia (20,4 tys.) oraz KsigzRi i prasa (19,9 tys.). dziedziny Sztuki wizualne
(23,6%)

W porownaniu z 2018 r. najwiekszy wzrost liczby dziatajacych podmiotow odnotowano w ra-
mach dziedziny Sztuki wizualne (o 8,6 p. proc.). Stosunkowo duzy wzrost widoczny byt takze
wsrod przedsiebiorstw zaliczanych do Sztuk audiowizualnych i multimediéw (o 4,0 p. proc.).
Natomiast najwigkszy spadek liczby podmiotéw odnotowano w dziedzinie Ksigzki i prasa
(0 6,7 p. proc.).

Wykres 1. Liczba podmiotow zaliczanych do przemystow kultury i kreatywnych
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Wiekszo$¢ podmiotow stanowity mikroprzedsiebiorstwa (99,0% wszystkich podmiotéw klasy-
fikowanych jako przemysty kultury i kreatywne). tacznie w 2019 r. byto ich 120,3 tys., co sta-
nowito 5,6% wszystkich mikroprzedsiebiorstw niefinansowych. W pozostatych klasach wielko-
Sci przedsigbiorstw udziat przemystow kultury i kreatywnych w grupie przedsiebiorstw niefi-
nansowych ksztattowat sie nastepujaco: mate — 1,9%, Srednie - 1,2% duze - 1,2%.



Wykres 2. Struktura podmiotow zaliczanych do przemystow kultury i kreatywnych wedtug dziedzin

kultury w2019r.
1,2% 0,3%
2,4%
6,6%
10,7%
16,4%

B sztuki wizualne mreklama
m sztuki audiowizualne i multimedia ksiazki i prasa

architektura sztuki performatywne

edukacja artystyczna dziedzictwo kulturowe

m biblioteki i archiwa

Pracujacy, przecietne zatrudnienie i wynagrodzenia

Wedtug stanu w dniu 31 grudnia 2019 r. w przedsiebiorstwach zaliczanych do przemystow kul-
tury i kreatywnych pracowato 237,7 tys. 0s6b (o 3,8 tys. 0sob mniej niz w 2018 r.), co stanowito
2,4% ogolnej liczby pracujacych w przedsiebiorstwach niefinansowych. Mikroprzedsigbior-
stwa skupiaty 72,7% pracujacych osob, duze przedsiebiorstwa - 12,0%, mate - 7,9%, a Srednie
-7,3%.

Analiza przecigtnego zatrudnienia pozwolita stwierdzi¢, ze struktura zatrudnienia byta nieco
bardziej zrownowazona: mikroprzedsigbiorstwa - 38,7 tys. (38,8%), przedsiebiorstwa duze -
27,3 tys. (27,3%), mate - 17,5 tys. (17,5%), i Srednie - 16,4 tys. (16,4%).

W przedsiebiorstwach nalezacych do przemystow kultury i kreatywnych, niezaleznie od klasy
wielkoSci, przecigtne wynagrodzenie brutto byto wyzsze niz w przypadku przedsiebiorstw nie-
finansowych ogotem. W 2019 r. miesieczne wynagrodzenie brutto na 1 zatrudnionego

w przedsiebiorstwach niefinansowych ogotem wyniosto 5 168 zt, natomiast w przemystach
kultury i kreatywnych 6 458 zt (0 429 zt wiecej niz rok wczesniej).

W mikroprzedsiebiorstwach zaliczanych do przemystow kultury i kreatywnych miesieczne wy-
nagrodzenie brutto na 1 zatrudnionego wyniosto 3 788 zt wobec 3 373 zt w mikroprzedsigbior-
stwach niefinansowych ogdétem. Podobne rdoznice daty sie w zauwazy¢ w pozostatych klasach
wielkoSci przedsiebiorstw: mate - 6 925 zt wobec 4 769 zt, Srednie - 8 100 zt wobec 5 382 zt,
duze przedsiebiorstwa — 8 962 zt wobec 6 048 zt. Udziat wynagrodzen brutto w kosztach og6-
tem w przypadku przedsiebiorstw zaliczanych do przemystow kultury i kreatywnych wyniost
10,5% (dla przedsigbiorstw niefinansowych ogotem 8,9%).

W poroéwnaniu z 2018 r. widoczny jest wzrost miesiecznego wynagrodzenia brutto na 1 zatrud-
nionego w przemystach kultury i kreatywnych w kazdej klasie wielkosci przedsigbiorstw.

W mikroprzedsigbiorstwach wzrost ten wynosit 218 zt, w matych przedsiebiorstwach — 886 zt,
w Srednich - 106 zt, a w duzych - 1157 zt. W przypadku matych i duzych przedsigbiorstw byt to
niemal 15,0% wzrost, w mikroprzedsiebiorstwach procentowy wzrost wynosit 6,1.

Wiekszos¢ podmiotow zali-
czanych do przemystow kul-
tury i kreatywnych to mikro-
przedsiebiorstwa. Stanowity
one 5,6% wszystkich mikro-
przedsiebiorstw niefinanso-
wych

Przedsiebiorstwa zaliczane
do przemystow kultury i kre-
atywnych cechowaty sie wyz-
szym miesiecznym wynagro-
dzeniem brutto na 1 zatrud-
nionego niz przedsiebiorstwa
niefinansowe ogotem



Tablica 1. Pracujacy, przecigtne zatrudnienie i wynagrodzenie w przemystach kultury i kreatywnych

w2019r.
Miesieczne wy-
. . . nagrodzenie
. Liczba Przecietne Wynagrodzenia
WYSZCZEGOLNIENIE . L. brutto na 1 za-
pracujacych? zatrudnienie brutto w tys. zt .
trudnionego
w zt
OGOLEM 237693 99 909 7742 868 6 458
Mikroprzedsiebiorstwa 172789 38738 1761121 3788
Mate przedsigbiorstwa 18 857 17 496 1454 008 6 925
Srednie przedsiebiorstwa 17 438 16 370 1591209 8100
Duze przedsiebiorstwa 28 609 27 305 2936 530 8962

a Stan w dniu 31 XIl.

Wyniki finansowe

W 2019 r. podmioty zaliczane do przemystow kultury i kreatywnych osiggnety przychody ogo6-
tem w wysokosci 86,6 mld zt, przy kosztach ogotem wynoszacych 73,4 mld zt (w poréwnaniu

z wynikami za 2018 r. zaobserwowano wzrost przychodow ogotem o 3,2 mld zt i spadek kosz-
tow ogotem o 1,2 mld zt). 0Odnotowano wiec, podobnie jak w latach poprzednich, nadwyzke
przychodow ogotem nad kosztami ogotem. Wskaznik poziomu kosztow (relacja kosztow ogo-
tem do przychodow ogétem) dla ogotu przedsigbiorstw zaliczanych do przemystow kultury

i kreatywnych wyniost 84,8% i w porownaniu ze wskaznikiem dla ogotu przedsigbiorstw niefi-
nansowych byt nizszy o 8,3 p. proc. — dziatalnosc¢ o charakterze kulturalnym i kreatywnym
byta wiec mniej kosztochtonna. Koszty ogétem w przeliczeniu na 1 podmiot zaliczany do prze-
mystow kultury i kreatywnych wyniosty 604,2 tys. zt (wobec 2 214,6 tys. zt dla ogotu przedsie-
biorstw niefinansowych), przychody ogotem natomiast — 712,9 tys. zt (wobec 2 379,5 tys. zt).

Wykres 3. Nadwyzka przychodow ogotem nad kosztami ogotem w przedsigbiorstwach zaliczanych
do przemystow kultury i kreatywnych wedtug klasy wielkosci przedsigbiorstwa
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Nadwyzka przychodow ogo-
tem nad kosztami ogotem dla
podmiotow zaliczanych do
przemystow kultury i krea-
tywnych wyniosta 13,2 mld zt



Udziat zaréowno przychodow ogotem, jak i kosztow ogotem generowanych przez przedsigbior-
stwa zaliczane do przemystow kultury i kreatywnych w przychodach ogotem i kosztach ogo-
tem osiagnietych przez wszystkie przedsiebiorstwa niefinansowe wynosit mniej niz 2,0% (od-
powiednio 1,6% i 1,5%).

W 2019 r. przedsigbiorstwa z grupy przemystow kultury i kreatywnych wytworzyty wartos¢ do-
dang w wysokosci 26,9 mld zt (o0 2,3 mld zt wiecej niz rok wczesniej), co stanowito 2,1% warto-
Sci dodanej wytworzonej przez wszystkie przedsiebiorstwa niefinansowe w analizowanym
roku. W przeliczeniu na 1 przedsiebiorstwo wartos¢ dodana przemystow kultury i kreatyw-
nych ogotem byta 2,6 razy nizsza niz wartos¢ dodana przypadajaca na 1 przedsiebiorstwo nie-
finansowe ogotem.

Migdzynarodowa wymiana dobr i ustug kulturalnych i kreatywnych

W 2019 r. sprzedano za granice dobra kulturalne i kreatywne o wartosci 15 213,0 mln zt, 0 0,4%
wiecej niz w 2018 r. Zaobserwowano natomiast spadek importu dobr kulturalnych i kreatyw-
nych —w 2019 r. sprowadzono do Polski dobra kulturalne i kreatywne o wartosci

10 040,5 mln zt (spadek o 5,4 % w porownaniu z 2018 r.). Saldo obrotow dobrami kulturalnymi
i kreatywnymi w 2019 r. byto dodatnie i wyniosto 5 172,6 mln zt (4 541,4 mln zt w 2018 r.).
Kwota ta potwierdza obserwowanga w ostatnich latach tendencje rosnaca dodatniego salda

w obrotach dobrami kulturalnymi i kreatywnymi.

Biorac pod uwage dziedziny kultury, najwieksze wartosci zarowno eksportu, jak i importu
dobr kulturalnych i kreatywnych odnotowano w przypadku dziedziny Sztuki audiowizualne

i multimedia (import - 7 181,9 mln zt, eksport - 7 010,6 mln zt) - wiekszo5¢ obrotow generowat
handel konsolami i urzadzeniami do gier wideo oraz zapisanymi dyskami optycznymi, m.in.
ptytami DVD. Druga pod wzgledem obrotow byta dziedzina Ksigzki i prasa (obejmujaca m.in.
handel ksigzkami, gazetami, dziennikami i czasopismami), w ktorej odnotowano najwyzsze
dodatnie saldo wymiany zagranicznej dobrami kulturalnymi i kreatywnymi (4 401,8 mln zt).
Na trzecim miejscu byta Reklama (katalogi handlowe, inne reklamy handlowe), w ramach kt6-
rej wartosc eksportu byta ponad 5,5-krotnie wyzsza od wartosci importu. Wysokie wartosci
nadwyzki odnotowano takze dla dziedzin: KsigzRi i prasa (197,9%), Architektura (149,6%) oraz
Sztuki wizualne (63,0%). Ujemnym saldem wymiany cechowaty sie dziedziny: Sztuki audiowi-
zualne i multimedia (-171,2 mln zt), Sztuki performatywne (-105,1 mln zt), Dziedzictwo Rultu-
rowe (-42,5 mln zt) oraz Rekodzieto artystyczne (-1,2 min zt).

W strukturze handlu zagranicznego Polski obroty dobrami kulturalnymi i kreatywnymi nie
byty znaczaca pozycja stanowiac 1,5% eksportu i 1,0% importu ogotu towaréw. Odbiorcami
najwigkszej czesci polskich dobr kulturalnych i kreatywnych byty panstwa UE (93,1% wartosci
eksportu). Rowniez Polska importowata najwigksza czes¢ dobr kulturalnych i kreatywnych

z panstw UE (47,2% wartosci importu), a w dalszej kolejnosci takze z krajow rozwijajacych sie
(24,2%).

W 2019 r. dostarczono za granice ustugi kulturalne i kreatywne o wartosci 11 136,6 mln zt, na-
byto natomiast ustugi kulturalne i kreatywne o wartosci 10 327,9 mln zt. Obroty miedzynaro-
dowej wymiany ustug kulturalnych i kreatywnych wzrosty bardziej niz obroty wymiany towa-
rowej dobr kulturalnych i kreatywnych. W poréwnaniu z2018 r. o 1,6% zwigkszyta sie wartos¢
ustug eksportowanych, a 0 1,7% - ustug importowanych. Zanotowano takze dodatnie saldo
wymiany ustug w wysokoSci 808,7 mln zt. Najwiekszy udziat w eksporcie ustug kulturalnych

i kreatywnych miata dziedzina Reklama (85,5%), a w dalszej kolejnosci Sztuki audiowizualne
i multimedia (6,6%). Struktura importu byta tylko nieznacznie bardziej zrownowazona: Re-
kRlama - 58,3%, SztuRi audiowizualne i multimedia - 28,7%.

Ustugi kulturalne i kreatywne miaty tylko nieznacznie wigksze, w poréwnaniu z obrotami to-
warowymi, znaczenie w bilansie handlu miedzynarodowego Polski. Ich wartoS¢ stanowita
4,1% wartosci eksportu i 6,2% wartoSci importu wszystkich ustug. Ustugi zaliczane do katego-
rii kulturalnych i kreatywnych w wymianie zagranicznej byty dostarczane w przewazajacej
mierze do panstw UE (67,3%), stamtad pochodzita tez wigkszo$¢ nabytych ustug tego typu
(82,8%).

W 2019 r. zanotowano dodat-
nie saldo miedzynarodowego
obrotu dobrami kulturalnymi
i kreatywnymi w wysokosci
5172,6 mln zt



Tablica 2. Handel miedzynarodowy dobrami i ustugami kulturalnymi i kreatywnymi wedtug dziedzin

kultury w2019 .
Dobra kulturalne i kreatywne Ustugi kulturalne i kreatywne
3 eksport import eksport import
WYSZCZEGOLNIENIE
w mln zt

OGOLEM 15 213,0 10 040,5 11136,6 10 327,9
Dziedzictwo kulturowe 16,4 58,9 398,6 190,4
Ksiazki i prasa 6 625,5 2223,7 133,7 479,6
Sztuki wizualne 172,2 105,7 - -
Architektura 4,0 1,6 231,3 130,5
Sztuki performatywne 142,6 247,6 115,3 547,3
Sztuki audiowizualne i multime-

dia 7 010,6 7181,9 737,2 2961,9
Reklama 1241,3 219,4 9520,5 6 018,3
Rekodzieto artystyczne 0,5 1,7 - -

W przypadku cytowania danych Gtownego Urzedu Statystycznego prosimy o zamieszczenie
informacji: ,Zrodto danych GUS”, a w przypadku publikowania obliczef dokonanych na da-
nych opublikowanych przez GUS prosimy o zamieszczenie informacji: ,Opracowanie wtasne
na podstawie danych GUS".
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Powiazane opracowania

Przemysty kultury i kreatywne w latach 2014-2016

Przemysty kultury i kreatywne w 2018 roku

Kultura w2019 r.

Wazniejsze pojecia dostepne w stowniku
Eksport towarow i ustug
Import towarow i ustug

Koszty ogotem
Przecietne miesieczne wynagrodzenie brutto

Przecietne zatrudnienie

Przychody ogotem

Saldo obrotow towarowych handlu zagranicznego

Saldo ustug
Wskaznik poziomu kosztow

Wynagrodzenia brutto
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