@CUs

Przemysty kultury i kreatywne w2018 r. 30.03.2020

W 2018 r. dziatalnosc prowadzito 117,2 tys.
przedsigbiorstw zaliczanych do przemystow kultury

¢ 7 70/ i kreatywnych. Przewazajaca wiekszos¢ podmiotow

o (98,9%) stanowity mikroprzedsiebiorstwa, skupiajace
70,5% pracujacych w obszarze przemystow kultury
i kreatywnych. Miesieczne wynagrodzenie brutto
przypadajace na 1 zatrudnionego wyniosto 6 029 zt i byto
wigksze o 1213 zt w porownaniu z przedsigbiorstwami

niefinansowymi ogétem. Miedzynarodowa wymiana dobr
i ustug kulturalnych i kreatywnych charakteryzowata si¢ dodatnim saldem obrotow.

Wzrost liczby podmiotow
zaliczanych do przemystow
kultury i kreatywnych w po-
rownaniu z 2017 r.

Liczba i rodzaje podmiotow zaliczanych do przemystow kultury i kreatywnych

Na przestrzeni ostatnich lat systematycznie rosnie liczba przedsiebiorstw, ktorych dziatal- Najwigcej przedsigbiorstw
noSc¢ zaliczana jest do przemystow kultury i kreatywnych. W 2018 r. osiggneta poziom zaliczanych do przemystow
117,2 tys. podmiotow dziatajacych w réznych dziedzinach szeroko rozumianej kultury. Najlicz- kultury i kreatywnych prowa-
niej reprezentowanymi dziedzinami kultury w 2018 r. byty: Reklama (28,9 tys. podmiotow), dzito dziatalno$¢ w ramach
Ksigzki i prasa (27,0 tys.) i Architektura (18,8 tys.). dziedzin: Reklama (24,7%),

Ksigzki i prasa (23,1%)

W odroznieniu od poprzednich lat, dziedzina Reklama po raz pierwszy uplasowata si¢ na czo- i Architektura (16,0%)

towym miejscu pod wzgledem ilosci dziatajacych podmiotow (wczesniej Ksigzki i prasa)
i w porownaniu z 2017 r. zanotowata najwigkszy wzrost liczby dziatajacych podmiotow
(0 17,7%) sposrod wszystkich dziedzin kultury.

Wykres 1. Liczba podmiotow zaliczanych do przemystow kultury i kreatywnych
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Wiekszo$¢ podmiotow zorganizowana byta w formie mikroprzedsiebiorstw (98,9% wszystkich Wigkszos¢ podmiotow zali-

podmiotow klasyfikowanych jako przemysty kultury i kreatywne). tacznie w 2018 r. byto ich czanych do przemystow kul-
116,0 tys., co stanowito 5,6% wszystkich mikroprzedsiebiorstw niefinansowych. W pozostatych tury i kreatywnych to mikro-
klasach wielkoSci przedsiebiorstw udziat przemystow kultury i kreatywnych w grupie przed- przedsiebiorstwa. Stanowity
siebiorstw niefinansowych ksztattowat sie nastepujaco: mate - 1,9%, Srednie - 1,3%, one 5,6% wszystkich mikro-
duze - 1,2%. przedsiebiorstw niefinanso-

wych



Wykres 2. Struktura podmiotow zaliczanych do przemystow kultury i kreatywnych wedtug dziedzin
kultury w2018 r.
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Pracujacy, przecietne zatrudnienie i wynagrodzenia

Wedtug stanu w dniu 31 grudnia 2018 r. w przedsiebiorstwach zaliczanych do przemystow kul-
tury i kreatywnych pracowato 241,5 tys. 0sob (o 12,5 tys. 0s6b wiecej niz w 2017 r.), co stano-
wito 2,4% ogoblnej liczby pracujacych w przedsiebiorstwach niefinansowych. Mikroprzedsie-
biorstwa skupiaty 70,5% pracujacych osob, duze przedsigbiorstwa - 13,4%, mate - 8,1% oraz
Srednie przedsiebiorstwa - 8,0%. Sytuacja wyglada nieco inaczej, jesli analizie podda sie
przecietne zatrudnienie w etatach. Najwiecej etatow - 36,2 tys. kreowaty mikroprzedsigbior-
stwa, co jednak przy 170,2 tys. osobach pracujacych w tej klasie wielkosci przedsigbiorstw po-
zwala stwierdzi¢, ze wiekszoS¢ 0so6b pracowata w niepetnym wymiarze godzin lub okresowo.

Przedsiebiorstwa nalezace do przemystow kultury i kreatywnych, niezaleznie od klasy wielko-
Sci, cechowaty sie wyzszym miesigcznym wynagrodzeniem brutto przypadajacym na 1 zatrud-
nionego niz przedsiebiorstwa niefinansowe ogotem. Taki trend obserwowany jest juz od kilku
lat. W 2018 r. miesieczne wynagrodzenie brutto na 1 zatrudnionego w przedsiebiorstwach nie-
finansowych ogotem wyniosto 4 816 zt, natomiast w przemystach kultury i kreatywnych

6 029 zt, co kwotowo byto zblizone do miesiecznych wynagrodzeh brutto otrzymywanych
przez 1 zatrudnionego w przedsiebiorstwie niefinansowym zajmujacym sie dziatalnoscia pro-
fesjonalng, naukowa i techniczna.

Przedsigbiorstwa zaliczane
do przemystow kultury i kre-
atywnych cechowaty sie wyz-
Szym miesiecznym wynagro-
dzeniem brutto przypadaja-
cym na 1zatrudnionego niz
przedsiebiorstwa niefinan-
sowe ogotem

Tablica 1. Pracujacy, przecigtne zatrudnienie i wynagrodzenie w przemystach kultury i kreatywnych

w2018r.
Miesigeczne wy-
. Przecietne . nagrodzenie
. Pracujacy L. Wynagrodzenia
WYSZCZEGOLNIENIE zatrudnienie brutto na 1 za-
w osobach? brutto w tys. zt .
w etatach trudnionego
w zt
OGOLEM 241542 102 022 7381212 6 029
Mikroprzedsigbiorstwa 170 240 36 233 1552 370 3570
Mate przedsigbiorstwa 19 592 17 624 1277 094 6 039
Srednie przedsiebiorstwa 19 435 17 913 1718 320 7 994
Duze przedsigbiorstwa 32275 30 252 2833 428 7 805

a Stan w dniu 31 XII.




W mikroprzedsigebiorstwach zaliczanych do przemystow kultury i kreatywnych miesieczne wy-
nagrodzenie brutto na 1 zatrudnionego wyniosto 3 570 zt wobec 3 093 zt w mikroprzedsigbior-
stwach niefinansowych ogotem. Podobne roznice daty sie w zauwazy¢ w pozostatych klasach
wielkosci przedsiebiorstw: mate — 6 039 zt wobec 4 283 zt; Srednie — 7 994 zt wobec 5 024 zt,
duze przedsiebiorstwa - 7 805 zt wobec 5 705 zt. Udziat wynagrodzen brutto w kosztach og6-
tem w przypadku przedsigbiorstw zaliczanych do przemystow kultury i kreatywnych wyniost
9,9% (dla przedsiebiorstw niefinansowych ogotem 8,8%).

Wyniki finansowe

W 2018 r. podmioty zaliczane do przemystow kultury i kreatywnych osiagnety przychody

w wysokosci 83,3 mld zt, przy kosztach ogotem wynoszacych 74,6 mld zt. Odnotowano wiec,
podobnie jak w latach poprzednich, nadwyzke przychodow ogotem nad kosztami ogotem.
Wskaznik poziomu kosztow (relacja kosztow ogotem do przychodow ogotem) dla ogotu
przedsiebiorstw zaliczanych do przemystow kultury i kreatywnych wyniost 89,6%

(02,9 p. proc. wiecej nizw 2017 r.), co w poréwnaniu ze wskaznikiem 92,7% dla wszystkich
przedsiebiorstw niefinansowych pozwala wnioskowag, iz dziatalnosc o charakterze kultural-
nym i kreatywnym byta mniej kosztochtonna. Koszty ogotem w przeliczeniu na 1 podmiot zali-
czany do przemystow kultury i kreatywnych wyniosty 636,7 tys. zt (wobec 2 136,6 tys. zt dla
ogotu przedsiebiorstw niefinansowych), przychody natomiast - 711,0 tys. zt (wobec

2 304,7 tys. zt).

Udziat zarowno przychodow ogotem, jak i kosztow ogotem generowanych przez przedsigbior-
stwa zaliczane do przemystow kultury i kreatywnych w przychodach ogotem i kosztach ogo-
tem osiagnietych przez wszystkie przedsigbiorstwa niefinansowe wynosit mniej niz 2,0% (od-
powiednio 1,7% i 1,6%).

Wykres 3. Nadwyzka przychodow ogotem nad kosztami ogotem w przedsiebiorstwach zaliczanych
do przemystow kultury i kreatywnych wedtug klasy wielkosci przedsiebiorstwa
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W 2018 r. przedsigbiorstwa z grupy przemystow kultury i kreatywnych wytworzyty wartosc do-
dana w wysokosci 24,6 mld zt, co stanowito 2,1% wartosci dodanej wytworzonej przez wszyst-
kie przedsiebiorstwa niefinansowe w analizowanym roku. W przeliczeniu na 1 przedsigbior-

stwo wartos¢ dodana przemystow kultury i kreatywnych ogotem byta blisko trzykrotnie nizsza
w poréwnaniu z wartosciag dodana przypadajaca na 1 przedsigbiorstwo niefinansowe ogotem.

Nadwyzka przychodow ogo-
tem nad kosztami ogotem dla
podmiotow zaliczanych do
przemystow kultury i krea-
tywnych wyniosta 8,7 mld zt



Miedzynarodowa wymiana dobr i ustug kulturalnych i kreatywnych

W 2018 r. sprzedano za granice dobra kulturalne i kreatywne o wartosci 15 156,5 mln zt,

0 1,9% mniej niz w 2017 r. Zaobserwowano natomiast wzrost importu dobr kulturalnych i kre-
atywnych - w 2018 r. sprowadzono do Polski dobra kulturalne i kreatywne o wartosci

10 615,1 mln zt (wzrost o 547,3 mln zt w poréwnaniu z 2017 r.). Saldo obrotéw dobrami kultu-
ralnymi i kreatywnymi w 2018 r. byto dodatnie i wyniosto 4 541,4 mln zt

(5 374,1 mln zt w 2017 r.). Kwota ta potwierdza obserwowana na przestrzeni ostatnich lat ten-
dencje rosnaca dodatniego salda w obrotach dobrami kulturalnymi i kreatywnymi.

Biorac pod uwage dziedziny kultury najwieksze wartoSci zarowno eksportu, jak i importu
dobr kulturalnych i kreatywnych odnotowano w przypadku dwoch dziedzin: Sztuki audiowizu-
alne i multimedia (m.in. film kinematograficzny, dyski i tasmy magnetyczne, dyski do syste-
mow odczytu laserowego, dyski optyczne i DVD) oraz Ksigzki i prasa (m.in. gazety, ksigzki,
mapy, broszury). Na trzecim miejscu byta Reklama (m.in. reklamy handlowe, obrazki, rysunki

i fotografie, gdzie indziej niesklasyfikowane). To wtasnie w kategorii Reklama zaobserwowano
najwigksza nadwyzke eksportu nad importem (wartos¢ eksportu byta ponad 5-krotnie wyzsza
od wartosci importu). Wysokie wartosci nadwyzki odnotowano takze dla dziedzin: KsigzRi

i prasa (284%) oraz Sztuki wizualne (236%). Ujemnym saldem wymiany cechowaty sie dzie-
dziny: Sztuki audiowizualne i multimedia (-140,0 mln zt), Sztuki performatywne (-94,0 mln zt),
Dziedzictwo Rulturowe (-36,5 mln zt) oraz Rekodzieto artystyczne (-0,1 min zt).

W strukturze handlu zagranicznego Polski obroty dobrami kulturalnymi i kreatywnymi nie
byty znaczaca pozycja; odpowiadaty za 1,6% eksportu i 1,1% importu ogotu towarow. Jesli cho-
dzi o kierunki handlu dobrami kulturalnymi i kreatywnymi, to najwiekszymi odbiorcami pol-
skich dobr tego typu byty panstwa UE (93,8% eksportu). Polska importowata natomiast naj-
wiecej dobr kulturalnych i kreatywnych z panstw UE (42,0% importu ogotem), ale takze z kra-
jow rozwijajacych sie (32,6%).

Tablica 2. Handel miedzynarodowy dobrami i ustugami kulturalnymi i kreatywnymi wedtug dziedzin

kultury w2018 r.
Dobra kulturalne i kreatywne Ustugi kulturalne i kreatywne
3 eksport import eksport import
WYSZCZEGOLNIENIE
w mln zt

OGOLEM 15 156,5 10 615,1 10 961,4 10 160,1
Dziedzictwo kulturowe 12,5 49,0 363,1 149,5
Ksiazki i prasa 6 011,0 2 115,9 107,3 492,9
Sztuki wizualne 202,4 85,9 - -
Architektura 2,4 1,3 186,3 157,4
Sztuki performatywne 137,6 231,6 139,1 £499,0
Sztuki audiowizualne

i multimedia 7 810,3 7 950,3 681,9 33257
Reklama 979,4 180,2 9 483,7 5535,5
Rekodzieto artystyczne 0,8 0,9 - -

W 2018 r., tak jak we wczesniej-
szych latach, zanotowano do-
datnie saldo migedzynarodo-
wego obrotu dobrami kultural-
nymi i kreatywnymi w wysoko-
SCi 4 541,4 mln zt



W 2018 r. sprzedano za granice ustugi kulturalne i kreatywne o wartosci 10 961,4 mln zt, zaku-
piono ustugi kulturalne i kreatywne o wartosci 10 160,1 mln zt. W porownaniu z 2017 r. wy-
miana miedzynarodowa ustug kulturalnych i kreatywnych wzrosta bardziej niz w przypadku
dobr kulturalnych i kreatywnych: o 15,5% zwigkszyta sie zarowno wartos¢ eksportowanych,
jak i importowanych ustug. Zanotowano dodatnie saldo wymiany ustug w wysokosci

801,3 mln zt. Przy czym najwiekszy udziat w eksporcie ustug kulturalnych i kreatywnych miata
dziedzina Reklama (86,5%) oraz plasujace sie duzo dalej Sztuki audiowizualne i multimedia
(6,2%). Struktura importu byta tylko bardziej zrownowazona: Reklama - 54,5%, Sztuki audio-
wizualne i multimedia - 32,7%.

Ustugi kulturalne i kreatywne miaty tylko nieznacznie wigksze, w porownaniu z obrotami to-
warowymi, znaczenie w bilansie handlu miedzynarodowego Polski — stanowity odpowiednio
4,4% i 6,4% eksportu i importu wszystkich ustug. Ustugi zaliczane do kategorii kulturalnych

i kreatywnych byty eksportowane w przewazajacej mierze do panstw UE (69,5%); stamtad po-
chodzita wiekszos¢ importowanych do Polski ustug tego typu (80,2%).
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