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Koniunktura konsumencka”
Lipiec 2006 r.

W lipcu 2006 r. notowania zaréwno wskaznika ufno$ci konsumenckiej biezacego, jak 1
wyprzedzajacego, ulegly poprawie w stosunku od wartosci uzyskanych w poprzednim miesiacu.
Zaobserwowana korzystna zmiana, po glgbokim pogorszeniu w poprzednich czterech miesiacach, jest
wynikiem duzej poprawy ocen obecnego dokonywania waznych zakupow dla gospodarstwa
domowego, zmian poziomu bezrobocia, mozliwosci oszczg¢dzania pienigdzy w najblizszych 12
miesigcach oraz ogdlnej sytuacji ekonomicznej kraju w ostatnich 12 miesiacach. W mniejszym stopniu
na t¢ poprawe 1 osiagnigty poziom wskaznikoéw wptynely konsumenkie oceny dotyczace zmian sytuacji
finansowej gospodarstwa domowego w ostatnich i najblizszych 12 miesiacach, jak réwniez ogolnej
sytuacji ekonomicznej kraju w najblizszych 12 miesiacach.

Biezacy wskaznik ufnosci konsumenckiej przyjal w lipcu 2006 r. warto$¢ —13,9, tj. wyzsza od
zaobserwowanej w czerwcu o 2,0 pkt. procentowe. W poroéwnaniu do analogicznego miesiaca 2005 r.
nastapita poprawa tego wskaznika o 9,7 pkt. procentowego.

Wyprzedzajacy wskaznik ufnosci konsumenckiej osiagnal w lipcu wartos¢ —17,7, dodatnio
roézniaca si¢ o 1,8 pkt. procentowego od wyniku z poprzedniego miesiaca. W perspektywie ostatniego
roku oznacza to dalszy wzrost notowan, wynoszacy obecnie 12,5 pkt. procentowego.

Wybrane wskazniki koniunktury konsumenckiej w lipcu 2006 roku

W lipcu, podobie jak w czerwcu, ponownie zanotowano popraw¢ ocen zmian, jakie zaszly w
sytuacji finansowej gospodarstw domowych (w okresie ostatnich 12 miesigcy): saldo ocen przyje¢to
warto$¢ —16,0, a wigc wzrostlo o 0,9 pkt. procentowego w stosunku do wyniku z czerwca. W
odniesieniu do analogicznego miesigca 2005 r. obserwowane zmiany ksztattuja si¢ rowniez bardzo
korzystnie, z r6znica wynoszaca 10,2 pkt. procentowego.

Poprawita sig takze ocena oczekiwanych zmian sytuacji finansowej gospodarstw domowych
(w najblizszych 12 miesigcach): wskaznik ocen wynosi obecnie —4,3 i jest 00,5 pkt procentowy
wyzszy od wyniku uzyskanego w czerwcu. W dhuzszej perspektywie czasowej nadal utrzymuje si¢
korzystny dystans, wynoszacy 9,4 pkt. procentowego — biorac pod uwagg notowanie sprzed roku.

Saldo ocen zmian ogolnej sytuacji ekonomicznej kraju (w ostatnich 12 miesiacach) ulegto
wzgledem czerwca poprawie o 2,3 pkt. procentowego, przyjmujac wartos¢ —25,3. W dlaszym ciagu
utrzymuje si¢ wysoka korzystna réznica w porownaniu do analogicznego miesiaca poprzedniego roku
(14,3 pkt. procentowego).

Nie zmienity si¢ znaczaco poglady konsumentow w zakresie oczekiwanych (w najblizszych
12 miesiacach) zmian sytuacji gospodarczej kraju. Wskaznik ocen przyjat wartos¢ —14,5, a wigc
wyzsza od czerwcowego notowania zaledwie o 0,2 pkt. procentowego. Nadal utrzymuje si¢
korzystna relacja pomigdzy obecnym wynikiem a obserwacja sprzed roku, wynoszaca 6,3 pkt.
procentowego.

W lipcu 2006 r. poprawit si¢ wskaznik uwzgledniajacy opinie nabywcoOw na temat obecnych
mozliwosci dokonywania powazniejszych zakupéw. Wskaznik ten przyjat nadzwyczaj wysoka



wartos¢ —9,6 (wzrdst wiec o 5,8 pkt. procentowego wobec notowania z poprzedniego miesiaca 1 0
7,8 pkt. procentowego w pordwnanie do wynikdéw sprzed roku).

Obawy przed wzrostem poziomu bezrobocia takze ulegly znacznemu zmniejszeniu.
Warto$¢ wskaznika zmalala o 4,0 pkt. procentowego 1 wynosi obecnie 4,7. Lipiec 2006 r. jest tym
samym kolejnym miesiacem, w ktérym stwierdzono najlepszy wynik w ciagu calego okresu
realizacji badania (tj. od kwietnia 1997 r.). W stosunku do lipca 2005 r. zaobserwowano spadek
obaw przed wzrostem bezrobocia o 24,7 pkt. procentowego.

W obecnym miesiacu znacznie poprawily si¢ réwniez przewidywania konsumentéw w
zakresie mozliwosci oszczedzania pieniedzy (w okresie najblizszych 12 miesigcy). Warto$¢ tego
wskaznika zmalata wzgledem czerwca o 2,6 pkt. procentowego i wynosi obecnie —46,9 (jest to
jednoczes$nie najnizsza warto$¢, jaka zaobserwowano w dotychczasowych badaniach). Réznica w
stosunku do wynikéw uzyskanych w analogicznym miesiagcu 2005 r. zamyka si¢ wielko$cia
wynoszaca 9,2 pkt. procentowego.

' Od stycznia 2004 r. badanie koniunktury konsumenckiej prowadzone jest z czestotliwoécia miesieczna — jako badanie
wspolne Glownego Urzedu Statystycznego oraz Narodowego Banku Polskiego. W lipcu 2006r. badanie
przeprowadzono na probie 1830 gospodarstw domowych.

Najwazniejszymi wskaznikami, obliczanymi na podstawie przeprowadzonych badan, sa: 1) biezacy wskaznik
ufnos$ci konsumenckiej — obrazujacy biezace tendencje zmian w konsumpcji indywidualnej (tablica I); oraz
2) wyprzedzajacy wskaznik ufno$ci konsumenckiej — obrazujacy oczekiwane w najblizszych miesiacach zmiany
w tendencjach konsumpcji indywidualnej (tablica II). Obydwa wskazniki ufno$ci konsumenckiej moga przyjmowaé
warto$ci od —100 do +100. Warto§¢ dodatnia oznacza przewage liczebna konsumentéw nastawionych optymistycznie
nad konsumentami nastawionymi pesymistycznie, natomiast warto$¢ ujemna oznacza przewageg liczebna konsumentow
nastawionych pesymistycznie nad konsumentami nastawionymi optymistycznie. Szczegdélowe wyjasnienia
metodologiczne badania przedstawiono w publikacji ,,Koniunktura konsumencka. Tendencje zmian pazdziernik 2003-
styczen 2004”.



Tablica I. BIEZACY WSKAZNIK UFNOSCI KONSUMENCKIEJ

Biezacy wskaznik ufnosci konsumenckiej jest srednia sald ocen zmian sytuacji finansowej gospodarstwa domowego,
zmian ogdlnej sytuacji ekonomicznej kraju oraz obecnego dokonywania waznych zakupow.

Okres badania Zmiany sytuacji finansowej Zmiany ogélnej sytuacji Obecne .
. darstwa domowego w: ekonomicznej kraju w: Wskaznik
ankietowego gospo 3 ] Kraj dokonywa- o
. ; ufnosci kon-
Rok ostatnich 12 | najblizszych | ostatnich 12 | najblizszych | M€ wazxzych sumenckiej
Kwartat miesigcach | 12 miesiacach | miesigcach | 12 miesigcach zakupow BWUK
Miesiac a b ¢ d e
w procentach
1997 * -21,6 -11,0 -12,8 -10,0 -13,4 -13.8
1998 -28,6 -19,2 -22,3 -17,0 -16,6 -20,8
1999 -36,3 -25,3 -37,9 -29,7 -21,0 -30,0
2000 -40,6 -26,8 -45,8 -29,5 -25,8 -33,7
2001 -39,7 -25,8 -51,8 -32,2 -27,8 -35,5
2002 -39,6 -27,8 -52,9 -35,1 -32,1 -37,5
2003 -38,1 -24.5 -51,7 -35,2 -29.,4 -35,8
2004 -33,1 -22.3 -49.5 -30,8 -23.3 -31,8
I 34,9 26,1 -55,1 40,7 212 -35.,6
1 32,8 252 51,4 -33,6 22,7 33,1
111 -34,5 -21,7 -48,4 -27,0 -25,7 -31.5
v -30,4 -16,2 -43,1 -21,9 -23.,4 -27,0
01 -31,9 -24,7 -50,6 -38,3 -20,0 -33.,1
02 -36,5 -24.7 -55,8 -40,2 -22,7 -36,0
03 -36,3 -28,9 -59,0 -43,6 -20,9 -37,8
04 -33,7 -29,2 -56,0 -42,5 -17,6 -35,8
05 -31,5 -24.4 -47,2 -28,9 -23,9 -31,2
06 -33,0 -22,0 -51,0 -29,6 -26,6 -32,4
07 -37,5 -25,7 -51,5 -31,1 -26,2 -34,4
08 -33,8 -20,2 -49.2 -26,4 -25,3 -31,0
09 32,1 -19,1 44,5 234 25,6 28,9
10 -32.8 -16,9 -44.5 -22,6 -25,3 -28.4
11 -30,5 -16,7 -41,6 -20,1 -21,4 -26,1
12 -28,0 -14,9 -43,3 -23,0 -23,5 -26,5
2005 -27,0 -12,0 -38,5 -16,7 -16,4 -22.1
I -29,0 -13,5 -41,7 -18,8 -19,5 -24,5
11 -27,7 -12,0 -39,6 -18,7 -17,3 -23.1
111 -26,7 -12,7 -39,8 -18,7 -15,1 -22,6
v -24.6 -9,9 -32,8 -10,6 -13,5 -18,3
01 -28,3 -14,7 -40,5 -18,1 -18,7 -24,0
02 -30,8 -13,4 -40,6 -17,0 -20,4 -24.4
03 27,9 -12,6 -44.1 212 -19.4 25,0
04 26,9 -12,6 -36,9 17,5 -17.0 222
05 -27.9 -11,1 -37,4 -17,1 -18,2 -22.3
06 -28,3 -12,2 -44.5 -21,5 -16,8 -24.,6
07 -26,2 -13,7 -39,6 -20,8 -17,4 -23.,6
08 -26,3 -10,6 -39,6 -18,8 -13,6 -21.8
09 -27,7 -13,7 -40,2 -16,4 -14,3 -22.4
10 -25,9 -12,2 -35,6 -9,7 -15,3 -19,7
11 -22,8 -8,6 -32,6 -10,7 -14,2 -17.8
12 -25,1 -8,9 -30,2 -11,5 -11,1 -17.,4
2006
1 21,5 -5,5 -24.,4 -5,9 -13,5 -14,2
11 -18,4 -5,4 -27,6 -13,9 -14,0 -15,9
01 22,0 25,9 22,9 2,1 13,3 -13,2
02 -19,4 -3,6 -22,3 -3,3 -12,7 -12,3
03 -23.1 -7,0 -28,1 -12,4 -14,5 -17,0
04 -20,1 -5,6 -29,1 -12,5 -14,9 -16,4
05 -18,2 -5,8 -26,2 -14,4 -11,6 -15,2
06 -16,9 -4.8 -27,6 -14,7 -15,4 -15,9
07 -16,0 -4.3 -25,3 -14,5 -9,6 -13,9

*) kwiecien, lipiec, pazdziernik



Wykres Ia Biezacy wskaZnik ufno$ci konsumenckiej Wykres Ib Biezacy wskaznik ufnosci konsumenckiej

(BWUK) oraz jego wartosci sktadowe (BWUK) oraz jego wartosci skladowe
(w procentach) wedlug lat (w procentach) wedlug kwartatow
0,0 At — 00—t
-5,0 - -5,0 -
-10,0 4 -10,0 4
-15,0 4 -15,0 4
-20,0 4 -20,0 4
-25,0 4 -25,0 4
-30,0 4 -30,0 4
-35,0 4 -35,0 4
-40,0 4 -40,0 4
45,0 4 -45,0 4
-50,0 4 -50,0 4
-55,0 4 -55,0 4
-60,0 -60,0
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Wykres Ic Biezgcy wskaznik ufnosci konsumenckiej (BWUK) oraz jego wartosci skladowe (w procentach)
wedlug miesigcy
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Tablica II. WYPRZEDZAJACY WSKAZNIK UFNOSCI KONSUMENCKIEJ

Wyprzedzajacy wskaznik ufnosci konsumenckiej jest $rednia sald ocen zmian sytuacji finansowej gospodarstwa
domowego, ogdlnej sytuacji ekonomicznej kraju, trendow poziomu bezrobocia (ze znakiem przeciwnym)
i oszczedzania pienigdzy w najblizszych 12 miesiacach.

Okres badania . . ) .. . | Zmiany poziomu L.
ankietowego Zmiany s.ytuacp Zmlany' o0golnej bezrobocia Oszezedzanie Wska‘znlk
Rok finansowej gospo- | sytuacji ekono- ki ieniedz ufnosci kon-
Kwartat darstwa domowego | micznej kraju (ze Znaxiem premiedzy sumenckiej
Miesiac przeciwnym) WWUK
a b c d
w procentach
1997 * -11,0 -10,0 -15,0 -51,4 21,9
1998 -19,2 -17,0 -27,3 -55,0 -29,6
1999 -253 -29,7 -53,1 -57,6 -41,4
2000 -26,8 -29,5 -62,0 -60,1 -44,6
2001 -25,8 -32,2 -68,0 -60,1 -46,5
2002 -27,8 -35,1 -63,8 -64,6 -47,8
2003 -24,5 -35,2 -54,1 -65,4 -44,8
2004 =223 -30,8 -30,3 -58,8 -35,7
I -26,1 -40,7 -43,7 -60,5 -42,9
I -25,2 -33,6 -28,9 -59,6 -37,0
I -21,7 -27,0 -25,1 -59,1 -33,4
v -16,2 -21,9 -23,6 -56,0 -29,6
01 =247 -38,3 -42,6 -59,6 -41,5
02 -24,7 -40,2 -443 -59,6 -42.,4
03 -28,9 -43,6 -44,3 -62,2 -44,9
04 -29,2 -42,5 -40,2 -60,3 -43,2
05 -24.4 -28,9 -22,7 -60,5 -34,3
06 -22,0 -29,6 -23,8 -57,9 -33,5
07 -25,7 -31,1 -25,7 -59,8 -35,7
08 -20,2 -26,4 -25,2 -60,1 -33,1
09 -19,1 -23.4 -24,6 -57,4 -31,3
10 -16,9 -22,6 -233 -56,5 -30,0
11 -16,7 -20,1 -24,5 -55,3 -29,3
12 -14,9 -23,0 -22.9 -56,2 -29.4
2005 -12,0 -16,7 -24,8 -54,6 -27,2
I -13,5 -18,8 -25,8 -54,2 -28,2
II -12,0 -18,7 -27,1 -54,9 -28,3
I -12,7 -18,7 -27,7 -55,8 -28,9
v -9.9 -10,6 -18,7 -53.4 -23,3
01 -14,7 -18,1 21,5 -54,0 -27,2
02 -13,4 -17,0 -27,5 -55,1 -28,4
03 -12,6 -21,2 -28,4 -53,4 -29,0
04 -12,6 -17,5 -24,8 -53,7 -27,3
05 -11,1 -17,1 -26,1 -53,1 -27,0
06 -12,2 -21,5 -30,5 -57,8 -30,6
07 -13,7 -20,8 -29.4 -56,1 -30,2
08 -10,6 -18,8 -27,9 -55,8 -28,4
09 -13,7 -16,4 -25,9 -55,5 -28,0
10 -12,2 -9,7 -21,6 -53,6 -24.4
11 -8,6 -10,7 -18,0 -53,2 -22,7
12 -8,9 -11,5 -16,5 -53.4 -22,7
2006
I -5,5 -5,9 -13,3 -50,1 -18,8
II -54 -13,9 -10,9 -49.4 -20,0
01 -5,9 -2,1 -10,8 -49,2 -17,1
02 -3,6 -3,3 -12,7 -50,5 -17,6
03 -7,0 -12,4 -16,2 -50,7 -21,7
04 -5,6 -12,5 -14,3 -50,0 -20,8
05 -5.8 -14,4 -9,6 -48,6 -19,7
06 -4.8 -14,7 -8,7 -49,5 -19,5
07 -4.3 -14,5 -4,7 -46,9 -17,7

*) kwiecien, lipiec, pazdziernik



Wykres I1a Wyprzedzajacy wskaznik ufnos$ci Wykres IIb Wyprzedzajacy wskaznik ufnosci

konsumenckiej (WWUK) oraz jego wartosci konsumenckiej (WWUK) oraz jego wartosci
skladowe (w procentach) wedlug lat skladowe (w procentach) wedlug kwartalow
0,0 4ttt 00 et
-5,0 4 -5,0 4
-10,0 - -10,0 -
-15,0 4 -15,0 4
-20,0 + -20,0 -
-25,0 + -25,0 -
-30,0 4 -30,0 -
-35,0 1 -35,0 4
-40,0 -40,0 +
-45,0 + -45,0 -
-50,0 < -50,0 -
-55,0 + -55,0 -
-60,0 4 -60,0 -
65,0 4 -65.0 4
-70,0 -70,0
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Wykres Ilc Wyprzedzajacy wskaznik ufnosci konsumenckiej (WWUK) oraz jego wartosci sktadowe (w procentach)
wedlug miesigcy
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