GLOWNY URZAD STATYSTYCZNY
Departament Statystyki Spolecznej

War szawa, 2006-04-28

Informacja sygnalna WYNIKI BADAN GUS

K oniunktura konsumencka”
Kwiecien 2006 r.

Kwietniowe notowania obu wskaznikbw ufnosci  konsumenckiej (biezacego oraz
wyprzedzajacego) $wiadcza o utrzymywaniu Si¢ nastrojow spotecznych w obszarze konsumpgci
indywidualnej na poziomie znacznie korzystniggszym niz przed rokiem czy dwoma laty.

Biezacy wskaznik ufnosci konsumenckig uksztattowat sig w obecnym miesiacu na poziomie
zblizonym do odnotowanego w marcu, przyjmujac wartos¢ —16,4 (wyzsza o 0,6 pkt. procentowego).
Poréwnanie z analogicznym miesigcem 2005 oraz 2004 roku obrazuje znaczaCca poprawe —
odpowiednio 0 5,8 oraz 0 19,4 pkt. procentowego.

Wartos¢ wyprzedzajacego wskaznika ufnosci konsumenckig wzrosta w kwietniu tylko
nieznacznie (o0 0,9 pkt. procentowego w stosunku do wyniku z poprzedniego miesiaca) i wynosi —20,8.
W perspektywie ogtatnich dwoch lat oznacza to staty wzrost notowan — o 6,5 pkt. procentowego
w relacji do kwietnia 2005 r. oraz 0 22,4 pkt. procentowego wzgledem tego samego miesiaca2004 r.

Wybrane wskazniki koniunktury konsumenckigj w kwietniu 2006 r oku

Saldo ocen zmian, jakie zaszly w sytuagji finansowg gospodarstw domowych w okresie
ostatnich 12 miesiecy przyjeto w kwietniu wartos¢ —20,1. Oznacza to poprawe 0 3,0 pkt. procentowe
wzgledem wyniku z marca. Rowniez w stosunku do analogicznego miesiaca 2005 r. oraz 2004 r.
obserwowane zmiany ksztaltuja si¢ korzystnie, a dystans jaki dzieli te notowania od obecnego wyniku
wynosi odpowiednio 6,8 oraz 13,6 pkt. procentowego.

Ocena oczekiwanych zmian sytuagji finansowg gospodarssw domowych w nagjblizszych 12
miesigcach ulegta w kwietniu niewielkiemu wzrosowi (0 1,4 pkt. procentowego w relacji do
poprzedniego miesiaca) i wynosi obecnie —5,6. Jest zatem o 7,0 pkt. procentowych wyzsza od wyniku
uzyskanego przed rokiem oraz 0 23,6 pkt. procentowego, w porownaniu do obserwacji sprzed dwoch
lat.
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Saldo ocen zmian ogdlngl sytuacji ekonomiczng kraju (w ogatnich 12 miesiacach)
zmnigjszyto si¢ w obecnym miesiacu 0 1,0 pkt procentowy wzgledem marca do wartosci —29,1. Tym
samym korzystha réznica, w poréwnaniu do analogicznego miesiaca poprzedniego roku, jak réwniez
roku 2004, zamyka si¢ wielkoscia odpowiednio 7,8 oraz 26,9 pkt. procentowego.

Nastawienie konsumentéw w zakresie oczekiwanych (w ngjblizszych 12 miesiacach) zmian
sytuacji gospodarczel kraju nie zmienito si¢ od marca. Wskaznik ocen przyjat w biezacym
miesiacu wartos¢ —12,5. Nadal utrzymuje si¢ korzystny dystans pomigdzy obecnym notowaniem
awynikami sprzed roku oraz dwoch lat, wynoszacy odpowiednio 5,0 pkt. procentowego (wzgledem
kwietnia 2005 r.) oraz 30,0 pkt. procentowych (w odniesieniu do kwietnia 2004 r.).

Wartos¢  wskaznika dotyczacego oceny obecnych  mozliwosci  dokonywania
powaznig szych zakupéw wynosi aktualnie —14,9, jest wiec 0 0,4 pkt. procentowego nizsza od
notowane] w poprzednim miesiacu. Poréwnanie z wynikami sprzed roku oraz sprzed dwdch lat
wykazuje przy tym umiarkowana poprawe rzedu 2,1 oraz 2,7 pkt. procentowego (w relacji do
analogicznego miesiaca).

Obawy przed wzrostem poziomu bezrobocia byty w kwietniu mnigjsze w poréwnaniu do
obserwacji z poprzedniego miesiagca. Wartos¢ wskaznika zmalata o 1,9 pkt. procentowego i wynosi
obecnie 14,3. Nie wptyneto to w sposob istotny na przebieg zmian w dtuzszej perspektywie
czasowej. W stosunku do kwietnia 2005 r. zaobserwowano spadek obaw wyrazajacy Si¢
réznica 10,5 pkt. procentowego, a wzgledem tego samego miesiaca 2004 r. — 025,9 pkt.
procentowego.

W odniesieniu do marca br. przewidywania konsumentéw w zakresie mozliwosci
oszczedzania pieniedzy w okresie ngblizszych 12 miesiecy zmienity si¢ tylko nieznacznie.
Wartos¢ wskaznika wzrosta o 0,7 pkt. procentowego i wynosi —50,0. Obecne notowanie jest nieco
korzystniejsze od wynikdw uzyskanych w analogicznym miesiacu 2005 oraz 2004 roku
odpowiednio o 3,7 oraz 10,3 pkt. procentowego.

Przedstawione powyzej obserwacje pozwalaja stwierdzi¢, ze w poréwnaniu z analogicznym
okresem roku poprzedniego, a takze 2004 r., nastroje spoteczne mierzone wartoscia wskaznikow
koniunktury konsumenckiej wykazuja konsekwentna, choé¢ przebiegajaca w zmiennym tempie,
poprawe. Jest to najbardziej widoczne w przypadku obydwu wskaznikbw oceny zmian ogélne)
sytuacji ekonomiczng kraju oraz wskaznika obaw przed wzrostem poziomu bezrobocia.
W skali miesigcznej nie stwierdzono znaczacych wahan wartosci wskaznikow, a wyrazne roznice
dotyczyly salda ocen zmian, jakie zaszZly w sytuacji finansowej gospodarstw domowych
(w okresie ostatnich 12 miesiecy) oraz obaw przed wzrostem poziomu bezrobocia. W obydwu
wymienionych przypadkach réznice te swiadcza o poprawie nastrojow konsumenckich.

") Od stycznia 2004 r. badanie koniunktury konsumenckiej prowadzone jest z czestotliwoscia miesigczna — jako badanie
wspdlne Gtéwnego Urzedu Statystycznego oraz Narodowego Banku Polskiego. W kwietniu 2006r. badanie
przeprowadzono na prébie 1939 gospodarstw domowych.

Najwazniglszymi wskaznikami, obliczanymi na podstawie przeprowadzonych badan, sa: 1) biezacy wskaznik
ufnosci  konsumenckiel — obrazujacy biezace tendencie zmian w konsumpgji indywidualng (tablica 1); oraz
2) wyprzedzajacy wskaznik ufnosci konsumenckig — obrazujacy oczekiwane w najblizszych miesigcach zmiany
w tendencjach konsumpcji indywidualng (tablica I11). Obydwa wskazniki ufnosci konsumenckie moga przyjmowac
wartosci od —100 do +100. Wartos¢ dodatnia oznacza przewagg liczebna konsumentéw nastawionych optymistycznie
nad konsumentami nastawionymi pesymistycznie, natomiast wartos¢ ujemna oznacza przewagg liczebna konsumentow
nastawionych pesymistycznie nad konsumentami nastawionymi optymistycznie. SzczegGtowe wyjasnienia
metodol ogiczne badania przedstawiono w publikacji ,, Koniunktura konsumencka. Tendencje zmian pazdziernik 2003-
styczen 2004”.



Tablical. BIEZACY WSKAZNIK UFNOSCI KONSUMENCKIEJ

Biezacy wskaznik ufnosci konsumenckig jest srednia sald ocen zmian sytuacji finansowej gospodarstwa domowego,
zmian ogdlng sytuacji ekonomiczng kraju oraz obecnego dokonywaniawaznych zakupow.

Okresbadania Zmiany sytuacji finansowej Zmiany ogolng sytuacji Obecne .

ankietowego gospodar stwa domowego w: ekonomicznej kraju w: dokonywa- u\f/xgs(gzlr(]g:]

Rok ostatnich 12 | najblizszych | ostatnich 12 | najblizszych | M€ waznych sumenckiej

Kwartat miesigcach | 12 miesiacach | miesiacach | 12 miesigcach | ZaKupow BWUK
Miesiac a b c d e
w procentach

1997 *) -21,6 -11,0 -12,8 -10,0 -134 -13,8
1998 -28,6 -19,2 -22,3 -17,0 -16,6 -20,8
1999 -36,3 -25,3 -37,9 -29,7 -21,0 -30,0
2000 -40,6 -26,8 -45,8 -29,5 -25,8 -33,7
2001 -39,7 -25,8 -51,8 -32,2 -27,8 -35,5
2002 -39,6 -27,8 -52,9 -35,1 -32,1 -37,5
2003 -38,1 -24,5 -51,7 -35,2 -29,4 -35,8
2004 -33,1 -22,3 -49,5 -30,8 -23,3 -31,8
| -34,9 -26,1 -55,1 -40,7 -21,2 -35,6

1 -32,8 -25,2 -51,4 -33,6 -22,7 -33,1

Il -34,5 -21,7 -48,4 -27,0 -25,7 -31,5

v -30,4 -16,2 -43,1 -21,9 -23,4 -27,0

01 -31,9 -24,7 -50,6 -38,3 -20,0 -33,1

02 -36,5 -24,7 -55,8 -40,2 -22,7 -36,0

03 -36,3 -28,9 -59,0 -43,6 -20,9 -37,8

04 -33,7 -29,2 -56,0 -42,5 -17,6 -35,8

05 -31,5 -24,4 -47,2 -28,9 -23,9 -31,2

06 -33,0 -22,0 -51,0 -29,6 -26,6 -32,4

o7 -37,5 -25,7 -51,5 -31,1 -26,2 -34,4

08 -33,8 -20,2 -49,2 -26,4 -25,3 -31,0

09 -32,1 -19,1 -44.5 -234 -25,6 -28,9

10 -32,8 -16,9 -44.5 -22,6 -25,3 -28,4

11 -30,5 -16,7 -41,6 -20,1 -21,4 -26,1

12 -28,0 -14,9 -43,3 -23,0 -23,5 -26,5

2005 -27,0 -12,0 -38,5 -16,7 -16,4 -22,1
| -29,0 -13,5 -41,7 -18,8 -19,5 -24,5

1 -27,7 -12,0 -39,6 -18,7 -17,3 -23,1

Il -26,7 -12,7 -39,8 -18,7 -15,1 -22,6

v -24,6 -9,9 -32,8 -10,6 -135 -18,3

01 -28,3 -14,7 -40,5 -18,1 -18,7 -24,0

02 -30,8 -134 -40,6 -17,0 -20,4 -24,4

03 -27,9 -12,6 -44,1 -21,2 -19/4 -25,0

04 -26,9 -12,6 -36,9 -17,5 -17,0 -22,2

05 -27,9 -11,1 -37,4 -17,1 -18,2 -22,3

06 -28,3 -12,2 -44.5 -21,5 -16,8 -24,6

o7 -26,2 -13,7 -39,6 -20,8 -17,4 -23,6

08 -26,3 -10,6 -39,6 -18,8 -13,6 -21,8

09 -27,7 -13,7 -40,2 -16,4 -14,3 -22,4

10 -25,9 -12,2 -35,6 -9,7 -15,3 -19,7

11 -22,8 -8,6 -32,6 -10,7 -14,2 -17,8

12 -25,1 -8,9 -30,2 -11,5 -111 -17,4

2006

| -21,5 -55 -24,4 -5,9 -135 -14,2

01 -22,0 -5,9 -22,9 -2,1 -13,3 -13,2

02 -194 -3,6 -22,3 -3,3 -12,7 -12,3

03 -23,1 -7,0 -28,1 -12,4 -14,5 -17,0

04 -20,1 -5,6 -29,1 -12,5 -14,9 -16,4

*) kwiecien, lipiec, pazdziernik



Wykresla Biezacy wskaznik ufnosci konsumenckiej
(BWUK) oraz jego wartosci skladowe
(w procentach) wedtug lat

Wykreslb Biezacy wskaznik ufnosci konsumenckiej
(BWUK) oraz jego wartosci sktadowe
(w procentach) wedtug kwar tatow
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Tablicall. WYPRZEDZAJACY WSKAZNIK UFNOSCI KONSUMENCKIEJ

Wyprzedzajacy wskaznik ufnosci konsumenckig jest srednig sald ocen zmian sytuacji finansowej gospodarstwa
domowego, ogdlng sytuacji ekonomiczne kraju, trendéw poziomu bezrobociai oszczedzania pieniedzy
w ngjblizszych 12 miesiacach.

Okresbadania Zmiany sytuacji | Zmiany ogdlngj | Zmiany poziomu . Wskaznik
ankietowego finansm)//ve%j/ gospjo- wtuaqyi (;Igmng bez?l oFt))ocia Osz_czgdéame ufnosci kon-
Rok darstwa domowego | micznegj kraju (ze znakiem -) pienteazy sumenckiej
Kwartat WWUK
Miesiac a b c d
w procentach
1997 *) -11,0 -10,0 -15,0 -51,4 -21,9
1998 -19,2 -17,0 -27,3 -55,0 -29,6
1999 -25,3 -29,7 -53,1 -57,6 -41,4
2000 -26,8 -29,5 -62,0 -60,1 -44.6
2001 -25,8 -32,2 -68,0 -60,1 -46,5
2002 -27,8 -35,1 -63,8 -64,6 -47,8
2003 -24,5 -35,2 -54,1 -65,4 -44.8
2004 -22,3 -30,8 -30,3 -58,8 -35,7
| -26,1 -40,7 -43,7 -60,5 -42,9
1 -25,2 -33,6 -28,9 -59,6 -37,0
Il -21,7 -27,0 -25,1 -59,1 -33,4
v -16,2 -21,9 -23,6 -56,0 -29,6
01 -24,7 -38,3 -42,6 -59,6 -41,5
02 -24,7 -40,2 -44,3 -59,6 -42,4
03 -28,9 -43,6 -44,3 -62,2 -44.9
04 -29,2 -42,5 -40,2 -60,3 -43,2
05 -24,4 -28,9 -22,7 -60,5 -34,3
06 -22,0 -29,6 -23,8 -57,9 -33,5
o7 -25,7 -31,1 -25,7 -59,8 -35,7
08 -20,2 -26,4 -25,2 -60,1 -33,1
09 -19,1 -23/4 -24,6 -57,4 -31,3
10 -16,9 -22,6 -23,3 -56,5 -30,0
11 -16,7 -20,1 -24,5 -55,3 -29,3
12 -14,9 -23,0 -22,9 -56,2 -29,4
2005 -12,0 -16,7 -24,8 -54,6 -27,2
| -13,5 -18,8 -25,8 -54,2 -28,2
1 -12,0 -18,7 -27,1 -54,9 -28,3
Il -12,7 -18,7 -27,7 -55,8 -28,9
v -9,9 -10,6 -18,7 -53,4 -23,3
01 -14,7 -18,1 -21,5 -54,0 -27,2
02 -134 -17,0 -27,5 -55,1 -28,4
03 -12,6 -21,2 -28,4 -53,4 -29,0
04 -12,6 -17,5 -24,8 -53,7 -27,3
05 -11,1 -17,1 -26,1 -53,1 -27,0
06 -12,2 -21,5 -30,5 -57,8 -30,6
o7 -13,7 -20,8 -29,4 -56,1 -30,2
08 -10,6 -18,8 -27,9 -55,8 -28,4
09 -13,7 -16,4 -25,9 -55,5 -28,0
10 -12,2 -9,7 -21,6 -53,6 -24,4
11 -8,6 -10,7 -18,0 -53,2 -22,7
12 -8,9 -11,5 -16,5 -53,4 -22,7
2006
| -55 -5,9 -13,3 -50,1 -18,8
01 -5,9 -2,1 -10,8 -49,2 -17,1
02 -3,6 -3,3 -12,7 -50,5 -17,6
03 -7,0 -12,4 -16,2 -50,7 -21,7
04 -5,6 -12,5 -14,3 -50,0 -20,8

*) kwiecien, lipiec, pazdziernik



Wykres|la Wyprzedzajgcy wskaznik ufnosci Wykres|lb Wyprzedzaj acy wskaznik ufnosci

konsumenckig (WWUK) oraz jego war tosci konsumenckig (WWUK) oraz jego war tosci
sktadowe (w procentach) wedtug lat sktadowe (w procentach) wedtug kwar tatéw
0,0 4 4 4 4 4 4 4 4 0,0 4 4 4 4 4 4 4 4
-5,0 - -5,0 -
-10,0 - -10,0 -
-15,0 - -15,0 -
-20,0 - -20,0 -
-25,0 - -25,0 4
-30,0 4 -30,0 4
-35,0 - -35,0
-40,0 - -40,0 -
-45,0 - -45,0 -
-50,0 -50,0
-55,0 - -55,0
-60,0 1 -60,0 4
-65,0 -65,0 4
-70,0 -70,0
'9749) '98 99 '00 '01 '02 '03 '04 05 I [ v I mmNv

‘04 '04 04 '04 05 '05 05 '05 '06

Wykresllc Wyprzedzajacy wskaznik ufnosci konsumenckiej (WWUK) oraz jego war tosci sktadowe (w procentach)
wedlug miesiecy

5,0 -
-10,0 1
-15,0 1
-20,0 1
-25,0 1
-30,0 1
-35,0 1

-40,0 -

-45,0 1
-50,0 1
-55,0 1
-60,0

-65,0 1

-70,0

01 02 03 04 05 06 07 08 09 10 11 12 01 02 03 04 05 06 07 08 09 10 11 12 01 02 03 04
‘04 '04 '04 '04 '04 '04 '04 '04 '04 '04 '04 '04 '05 '05 '05 '05 '05 '05 '05 '05 '05 '05 '0O5 '05 '06 '06 '06 '06

WWUK —&—a —O0—b —A—C —0—d




