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Koniunktura konsumencka™
Sierpien 2005 r.

Poziom nastrojow spotecznych w obszarze wskaznikow ufnosci konsumenckiej w sierpniu
2005 r. nieznacznie si¢ poprawit. Biezacy wskaznik ufnosci konsumenckiej wzrost o 1,8 pkt.
procentowego do poziomu —21,8. Oznacza to jednoczesnie poprawe 0 9,2 pkt. procentowego w relacji
do sierpnia 2004 r. Wartos¢ wyprzedzajacego wskaznika ufnosci konsumenckiej przyjeta w sierpniu
br. poziom -28,4 i byta wyzsza niz w lipcu o0 1,8 pkt. procentowego, a w stosunku do sierpnia 2004 r.
poprawita si¢ 0 4,7 pkt. procentowego.

Wybrane wskazniki koniunktury konsumenckiej w sierpniu 2005 roku

Ocena zmian, jakie zaszly w sytuacji finansowej gospodarstw domowych (w okresie
ostatnich 12 miesiecy) nie ulegta w sierpniu wigkszym wahaniom i wynosi —26,3. W stosunku do
analogicznego miesiaca ubiegtego roku wartos¢ ta ksztattuje si¢ w dalszym ciagu korzystnie, przy
roznicy 7,5 pkt. procentowego.

Wskaznik oceny oczekiwanych zmian sytuacji finansowej gospodarstw domowych
(w najblizszych 12 miesiacach), ktéry w czerwcu i lipcu wykazywat pogorszenie notowan, w sierpniu
ulegt wyraznej poprawie (0 3,1 pkt. procentowego wzgledem lipca), przyjmujac wartos¢ —10,6 i byt
korzystniejszy niz przed rokiem o 9,6 pkt. procentowego.
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Saldo ocen zmian og6lnej sytuacji gospodarczej kraju (w ostatnich 12 miesiacach) nie ulegto
w sierpniu zmianie i tak jak w poprzednim miesiacu wynosi —39,6, utrzymujac korzystna roznice
w wysokosci 9,6 pkt. procentowego w poréwnaniu do analogicznego miesiaca 2004 roku.

W sierpniu nastawienie konsumentow w zakresie oczekiwanych (w najblizszych 12
miesiacach) zmian sytuacji gospodarczej kraju nieznacznie si¢ poprawito. Wskaznik ocen
osiagnat wartos¢ —18,8, tj. 02,0 pkt. procentowego wyzsza od wyniku z ubiegtego miesiaca.
Dystans pomigdzy obecnym izesztorocznym notowaniem utrzymat si¢ i wynosi 7,6 pkt.
procentowego.

Poprawg zaobserwowano takze w zakresie oceny obecnych mozliwosci dokonywania
powazniejszych zakupdéw. Wartos¢ wskaznika osiagneta poziom -13,6 (nie notowany po 1997
roku), a wiec o0 3,8 pkt. procentowego wyzszy niz w lipcu. Poréwnanie z wynikami sprzed roku
wykazuje wzrost 0 11,7 pkt. procentowego.

W sierpniu, podobnie jak w lipcu, pesymizm konsumentow w przypadku obaw
spoleczenstwa polskiego przed wzrostem poziomu bezrobocia zmalal nieznacznie. Wartosc
wskaznika obnizyta si¢ 0 1,5 pkt. procentowego i wynosi 27,9, co oznacza pogorszenie 0 2,7 pkt.
procentowego w poréwnaniu do danych sprzed roku.

Przewidywania konsumentow w zakresie oceny mozliwosci oszczedzania pieniedzy
w okresie najblizszych 12 miesiecy w sierpniu niewiele si¢ zmienity. Wartos¢ wskaznika ocen
wynosi obecnie -55,8 i jest wyzsza 0 4,3 pkt. procentowego od obserwowanej przed rokiem.

Przedstawione powyzej obserwacje wartosci wskaznikow koniunktury konsumenckiej
wskazuja, ze odnotowany w sierpniu 2005r. wzrost optymizmu, charakteryzujacy nastroje
spoteczne dotyczyt w szczegdlnosci oceny obecnych mozliwosci dokonywania powazniejszych
zakupOw oraz oceny oczekiwanych zmian sytuacji finansowej gospodarstw domowych
(w najblizszych 12 miesiacach), w nieco mniejszym zas stopniu oczekiwanych (w najblizszych 12
miesiagcach) zmian sytuacji gospodarczej kraju i obaw spoleczenstwa polskiego przed wzrostem
poziomu bezrobocia.

) Od stycznia 2004 r. badanie koniunktury konsumenckiej prowadzone jest z czestotliwoscia miesigczna — jako badanie
wspolne Glownego Urzedu Statystycznego oraz Narodowego Banku Polskiego. W sierpniu 2005r. badanie
przeprowadzono na probie 1794 gospodarstw domowych.

Najwazniejszymi wskaznikami, obliczanymi na podstawie przeprowadzonych badan, sa: 1) biezacy wskaznik
ufnosci  konsumenckiej — obrazujacy biezace tendencje zmian w konsumpcji indywidualnej (tablica 1); oraz
2) wyprzedzajacy wskaznik ufnosci konsumenckiej — obrazujacy oczekiwane w najblizszych miesiacach zmiany w
tendencjach konsumpcji indywidualnej (tablica 11). Obydwa wskazniki ufnosci konsumenckiej moga przyjmowac
wartosci od —100 do +100. Wartos¢ dodatnia oznacza przewage liczebna konsumentéw nastawionych optymistycznie
nad konsumentami nastawionymi pesymistycznie, natomiast warto$¢ ujemna oznacza przewage liczebna konsumentéw
nastawionych pesymistycznie nad konsumentami nastawionymi optymistycznie. Szczeg6lowe wyjasnienia
metodologiczne badania przedstawiono w publikacji ,,Koniunktura konsumencka. Tendencje zmian pazdziernik 2003-
styczen 2004”.



Tablica I. BIEZACY WSKAZNIK UFNOSCI KONSUMENCKIEJ

Biezacy wskaznik ufnosci konsumenckiej jest srednia sald ocen zmian sytuacji finansowej gospodarstwa domowego,
zmian ogolnej sytuacji ekonomicznej kraju oraz obecnego dokonywania waznych zakupow.

Zmiany sytuacji finansowej

Zmiany ogolnej sytuacji

; gospodarstwa domowego w: ekonomicznej kraju w: Obecne -
nkietonego. aiblizezych iy | Sk (e
ostatnich 12 ) '1Z2 2y ostatnich 12 | " izzszyc nie waznych sumenckie]

Rok miesiacach miesiacach miesigcach miesiacach zakupow BWUK

Kwartat
Miesiac a b c d e
w procentach
1997 * -21,6 -11,0 -12,8 -10,0 -13,4 -13,8
1998 -28,6 -19,2 -22,3 -17,0 -16,6 -20,8
1999 -36,3 -25,3 -37,9 -29,7 -21,0 -30,0
2000 -40,6 -26,8 -45,8 -29,5 -25,8 -33,7
2001 -39,7 -25,8 -51,8 -32,2 -27,8 -35,5
2002 -39,6 -27,8 -52,9 -35,1 -32,1 -37,5
2003 -38,1 -24,5 -51,7 -35,2 -29,4 -35,8
2004 -33,1 -22,3 -49,5 -30,8 -23,3 -31,8
I -34,9 -26,1 -55,1 -40,7 -21,2 -35,6
I -32,8 -25,2 -51,4 -33,6 -22,7 -33,1
I -34,5 -21,7 -48,4 -27,0 -25,7 -31,5
v -30,4 -16,2 -43,1 -21,9 -23,4 -27,0
01 -31,9 -24,7 -50,6 -38,3 -20,0 -33,1
02 -36,5 -24,7 -55,8 -40,2 -22,7 -36,0
03 -36,3 -28,9 -59,0 -43,6 -20,9 -37,8
04 -33,7 -29,2 -56,0 -42,5 -17,6 -35,8
05 -31,5 -24,4 -47,2 -28,9 -23,9 -31,2
06 -33,0 -22,0 -51,0 -29,6 -26,6 -32,4
07 -37,5 -25,7 -51,5 -31,1 -26,2 -34,4
08 -33,8 -20,2 -49,2 -26,4 -25,3 -31,0
09 -32,1 -19,1 -44.5 -23,4 -25,6 -28,9
10 -32,8 -16,9 -44.5 -22,6 -25,3 -28,4
11 -30,5 -16,7 -41,6 -20,1 -214 -26,1
12 -28,0 -14.9 -43,3 -23,0 -23,5 -26,5
2005

I -29,0 -13,5 -41,7 -18,8 -19,5 -24,5
I -27,7 -12,0 -39,6 -18,7 -17,3 -23,1
01 -28,3 -14,7 -40,5 -18,1 -18,7 -24,0
02 -30,8 -13,4 -40,6 -17,0 -20,4 -24.4
03 -27,9 -12,6 -44.1 -21,2 -194 -25,0
04 -26,9 -12,6 -36,9 -17,5 -17,0 -22,2
05 -27,9 -11,1 -37,4 -17,1 -18,2 -22,3
06 -28,3 -12,2 -44.5 -21,5 -16,8 -24,6
07 -26,2 -13,7 -39,6 -20,8 -17,4 -23,6
08 -26,3 -10,6 -39,6 -18,8 -13,6 -21,8

*) kwiecien, lipiec, pazdziernik



Wykres la Wartosci sktadowe wskaznika ufnosci konsumenckiej (w procentach) wedlug lat, kwartalow i miesigcy
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Wykres Ib Biezacy wskaznik ufnosci konsumenckiej (w procentach) wedlug lat, kwartatéw i miesiecy
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Tablica Il. WYPRZEDZAJACY WSKAZNIK UFNOSCI KONSUMENCKIEJ

Wyprzedzajacy wskaznik ufnosci konsumenckiej jest srednia sald ocen zmian sytuacji finansowej gospodarstwa
domowego, ogodlnej sytuacji ekonomicznej kraju, trendéw poziomu bezrobocia i oszczedzania pieniedzy
w najblizszych 12 miesiacach.

Okres badania

Zmiany sytuacji

Zmiany ogo6lnej

Zmiany poziomu

Wskaznik

ankietowego gglsr;])%r(]j?rwsfcevjv .| sytuacji ekono- bezobocia Oszicjﬁdégme Lfnodet lon.
Rok domowego micznej kraju (ze znakiem -) Plentecsy sumenckiej
Kwartat WWUK
Miesiac a b c d
w procentach
1997 * -11,0 -10,0 -15,0 -51,4 -21,9
1998 -19,2 -17,0 -27,3 -55,0 -29,6
1999 -25,3 -29,7 -53,1 -57,6 -41,4
2000 -26,8 -29,5 -62,0 -60,1 -44.6
2001 -25,8 -32,2 -68,0 -60,1 -46,5
2002 -27,8 -35,1 -63,8 -64,6 -47,8
2003 -24,5 -35,2 -54,1 -65,4 -44.8
2004 -22,3 -30,8 -30,3 -58,8 -35,7
| -26,1 -40,7 -43,7 -60,5 -42.9
| -25,2 -33,6 -28,9 -59,6 -37,0
1 -21,7 -27,0 -25,1 -59,1 -33,4
v -16,2 -21,9 -23,6 -56,0 -29,6
01 -24,7 -38,3 -42.,6 -59,6 -41,5
02 -24,7 -40,2 -44,3 -59,6 -42.,4
03 -28,9 -43,6 -44,3 -62,2 -44.9
04 -29,2 -42 .5 -40,2 -60,3 -43,2
05 -24,4 -28,9 -22,7 -60,5 -34,3
06 -22,0 -29,6 -23,8 -57,9 -33,5
07 -25,7 -31,1 -25,7 -59,8 -35,7
08 -20,2 -26,4 -25,2 -60,1 -33,1
09 -19,1 -23,4 -24,6 -57,4 -31,3
10 -16,9 -22,6 -23,3 -56,5 -30,0
11 -16,7 -20,1 -24,5 -55,3 -29,3
12 -14,9 -23,0 -22.9 -56,2 -29,4
2005
| -13,5 -18,8 -25,8 -54,2 -28,2
] -12,0 -18,7 -27,1 -54,9 -28,3
01 -14,7 -18,1 -21,5 -54,0 -27,2
02 -13,4 -17,0 -27,5 -55,1 -28,4
03 -12,6 -21,2 -28,4 -53,4 -29,0
04 -12,6 -17,5 -24,8 -53,7 -27,3
05 -11,1 -17,1 -26,1 -53,1 -27,0
06 -12,2 -21,5 -30,5 -57,8 -30,6
07 -13,7 -20,8 -29,4 -56,1 -30,2
08 -10,6 -18,8 -27,9 -55,8 -28,4

*) kwiecien, lipiec, pazdziernik



Wykres Ila Wartosci sktadowe wskaznika ufnosci konsumenckiej (w procentach) wedtug lat, kwartaléw i miesigcy
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Wykres Ilb Wyprzedzajacy wskaznik ufnosci konsumenckiej (w procentach) wedtug lat, kwartatéw i miesigecy
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