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Koniunktura konsumencka™
Grudzien 2005 r.

Analiza wskaznikdw ufnosci konsumenckiej (biezacego oraz wyprzedzajacego) z perspektywy
catego 2005 roku $wiadczy o bardzo wyraznej poprawie nastrojow spotecznych w tym obszarze.

Grudniowe notowanie biezacego wskaznika ufnosci konsumenckiej wpisuje si¢ w trwajacy
przez cate drugie potrocze konsekwentny wzrost jego wartosci, a obecny poziom —17,4, cho¢ ulegt
jedynie nieznacznej zmianie w stosunku do wyniku z listopada, jest najwyzszy w tym roku. Znaczna
poprawe ilustruja zaréwno dane kwartalne, jak i roczne: srednie saldo kwartalne podlegato wyraznemu,
systematycznemu wzrostowi od poziomu —24,5 w pierwszych miesiacach roku do wartosci —18,3
w ostatnim okresie (réznica wynosi wiec 6,2 pkt. procentowego); w skali roku zas (poréwnujac srednie
za 2004 i 2005 r.) wzrost ten zaznacza si¢ jeszcze wyrazniej i sigga 9,7 pkt. procentowego.

Podobny przebieg zaobserwowano w odniesieniu do wyprzedzajacego wskaznika ufnosci
konsumenckiej, ktory w ostatnim miesiacu roku przyjat wartos¢ —22,7, identyczna jak w listopadzie.
Takze i tutaj mamy do czynienia ze znaczacym wzrostem sredniej kwartalnej oraz rocznej wskaznika.
W pierwszym przypadku wzrost ten zamknat sie réznica 4,9 pkt. procentowego, jednak miat dosé¢
nieregularny charakter — przez trzy kwartaty nie obserwowano istotnych wahan, a zmiana nastapita
dopiero na przetomie 111 i IV kwartatu. W skali rocznej poprawa siggneta 8,5 pkt. procentowego.

Wybrane wskazniki koniunktury konsumenckiej w grudniu 2005 roku

Ocena zmian, jakie zaszly w sytuacji finansowej gospodarstw domowych (w okresie
ostatnich 12 miesigcy) przyjeta w grudniu wartosé —25,1 (spadek o 2,3 pkt. procentowego wzgledem
listopada), zatem w stosunku do analogicznego miesiaca 2004 roku ksztattuje sie w dalszym ciagu
pomyslinie, przy réznicy 2,9 pkt. procentowego. Wzrost notowan jest tez widoczny w relacji
obejmujacej dwa ostatnie kwartaty (przy réznicy 2,1 pkt. procentowego), jak rowniez biorac pod uwage
ostatnie $rednie roczne wartosci wskaznika (odpowiednio 6,1 pkt. procentowego).
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W podobny sposdb poprawita si¢ ocena oczekiwanych zmian sytuacji finansowej
gospodarstw domowych (w najblizszych 12 miesiacach). Poziom notowan nie ulegt od listopada
istotnej zmianie i wynosi obecnie —8,9, jest wicc 0 6,0 pkt. procentowych wyzszy niz przed rokiem.
Korzystny przebieg zmian daje si¢ tez zaobserwowa¢ w skali kwartalnej (réznica 2,8 pkt.
procentowego poréwnujac Il i IV kwartal) oraz rocznej, gdzie $rednie wartosci wskaznika w 2004
1 2005 r. dzielito 10,3 pkt. procentowego.

Dalszy wzrost wykazywato w grudniu saldo ocen zmian ogdlnej sytuacji gospodarczej kraju
(w ostatnich 12 miesiacach). Obecny wynik —30,2 (wyzszy od listopadowego o0 2,4 pkt. procentowego)
oznacza korzystna roznice 13,1 pkt. procentowego w poréwnaniu do analogicznego miesiaca
poprzedniego roku oraz wptywa na istotna poprawe sredniej wartosci kwartalnej (z —39,8 do —32,8 pkt.
procentowego w drugim pétroczu) oraz rocznej (od —49,5 w 2004 do —-38,5 w 2005 r.).

Niewielkiemu pogorszeniu ulegto nastawienie konsumentow w zakresie oczekiwanych
(w najblizszych 12 miesiacach) zmian sytuacji gospodarczej kraju. Wskaznik ocen przyjat
wartos¢ —11,5, tj. 0 0,8 pkt. procentowego nizsza niz w ubiegtym miesiacu. Nie miato to wplywu na
utrzymujacy sie korzystny dystans pomigdzy obecnym i zesztorocznym notowaniem (wynoszacy
11,5 pkt. procentowego), ani na relacje oparte na srednich wynikach kwartalnych (poprawa o 8,1
pkt. procentowego) oraz rocznych (14,1 pkt. procentowego).

Tendencja wzrostowa charakteryzuje konsumenckie oceny obecnych mozliwosci
dokonywania powazniejszych zakupow. Wartos¢ wskaznika wynosi aktualnie —11,1 (o 3,1 pkt.
procentowego przewyzsza notowanie z listopada). Poréwnanie z wynikami sprzed roku (w relacji do
analogicznego miesiaca) wykazuje poprawe rzedu 12,4 pkt. procentowego, natomiast
w perspektywie kwartalnej oraz rocznej zwyzkuje odpowiednio o 1,6 oraz 6,9 pkt. procentowego.

W grudniu, podobnie jak to miato miejsce przez pie¢ kolejnych miesiecy, poczawszy od
lipca, zmalaty obawy spoleczenstwa polskiego przed wzrostem poziomu bezrobocia. Wartosé¢
wskaznika obnizyta sie 0 1,5 pkt. procentowego (wzgledem poprzedniego miesiaca) i wynosi
obecnie 16,5. Widoczna jest rowniez poprawa wyniku w stosunku do grudnia 2004 r. — 0 6,4 pkt.
procentowego, a takze przy poréwnaniu Il i 1V kwartatu (9,0 pkt. procentowych) oraz ubiegtego
I obecnego roku (5,5 pkt. procentowego).

Przewidywania konsumentow w zakresie mozliwosci oszczedzania pieniedzy w okresie
najblizszych 12 miesi¢cy pozostaja najbardziej stabilnym wskaznikiem koniunktury konsumenckiej.
W grudniu jego wartos¢ zmienita si¢ wzgledem poprzedniego notowania jedynie minimalnie,
przyjmujac poziom -53,4 — jest wigc 0 2,8 pkt. procentowego wyzsza od obserwowanej przed
rokiem. Poprawa sredniej wartosci kwartalnej, uwzgledniajac ostatnie szes¢ miesiccy, wynosi 2,4
pkt. procentowego, zas$ réznica srednich wartosci rocznych siegneta 4,2 pkt. procentowego.

Przedstawione powyzej obserwacje pozwalaja stwierdzi¢, ze w poréwnaniu z analogicznym
okresem roku poprzedniego, koniec 2005 r. jawi si¢ jako wzglednie pomysiny, w ktérym nastroje
spoteczne mierzone wartoscia wskaznikow koniunktury konsumenckiej poprawity sie w sposob
istotny w przypadku wszystkich bez wyjatku sald ocen. Wniosek ten jest rownie adekwatny
w odniesieniu do notowan kwartalnych oraz rocznych, niezaleznie od doraznych wahan wartosci
niektorych wskaznikow.

) Od stycznia 2004 r. badanie koniunktury konsumenckiej prowadzone jest z czestotliwoscia miesigczna — jako badanie
wspdlne Gléwnego Urzedu Statystycznego oraz Narodowego Banku Polskiego. W grudniu 2005r. badanie
przeprowadzono na probie 1860 gospodarstw domowych.

Najwazniejszymi wskaznikami, obliczanymi na podstawie przeprowadzonych badan, sa: 1) biezacy wskaznik
ufnosci konsumenckiej — obrazujacy biezace tendencje zmian w konsumpcji indywidualnej (tablica 1); oraz
2) wyprzedzajacy wskaznik ufnosci konsumenckiej — obrazujacy oczekiwane w najblizszych miesiagcach zmiany w
tendencjach konsumpcji indywidualnej (tablica Il). Obydwa wskazniki ufnosci konsumenckiej moga przyjmowaé
wartosci od —100 do +100. Wartos¢ dodatnia oznacza przewage liczebna konsumentéw nastawionych optymistycznie
nad konsumentami nastawionymi pesymistycznie, natomiast warto$¢ ujemna oznacza przewage liczebna konsumentow
nastawionych pesymistycznie nad konsumentami nastawionymi optymistycznie. Szczeg6towe wyjasnienia
metodologiczne badania przedstawiono w publikacji ,,Koniunktura konsumencka. Tendencje zmian pazdziernik 2003-
styczen 2004”.



Tablica I. BIEZACY WSKAZNIK UFNOSCI KONSUMENCKIEJ

Biezacy wskaznik ufnosci konsumenckiej jest srednia sald ocen zmian sytuacji finansowej gospodarstwa domowego,
zmian og6lnej sytuacji ekonomicznej kraju oraz obecnego dokonywania waznych zakupéw.

Zmiany sytuacji finansowej

Zmiany ogoélnej sytuacji

Okres badania gospodarstwa domowego w: ekonomicznej kraju w: Obecne Wskaznik
ankietowego dokonywa- i b
. najblizszych . najblizszych | nie waznych ufnosci k(_)n_
Rok ostatnich 12 12 ostatnich 12 12 zakupow sumenckiej
Kwartat miesiacach | - iesiacach | Miesiacach miesiacach LS
Miesiac a b c d e
w procentach
1997 %) -21,6 -11,0 -12,8 -10,0 -13,4 -13,8
1998 -28,6 -19,2 -22,3 -17,0 -16,6 -20,8
1999 -36,3 -25,3 -37,9 -29,7 -21,0 -30,0
2000 -40,6 -26,8 -45,8 -29,5 -25,8 -33,7
2001 -39,7 -25,8 -51,8 -32,2 -27,8 -35,5
2002 -39,6 -27,8 -52,9 -35,1 -32,1 -37,5
2003 -38,1 -24,5 -51,7 -35,2 -29,4 -35,8
2004 -33,1 -22,3 -49,5 -30,8 -23,3 -31,8
I -34,9 -26,1 -55,1 -40,7 -21,2 -35,6
I -32,8 -25,2 -51,4 -33,6 -22,7 -33,1
" -34,5 -21,7 -48,4 -27,0 -25,7 -31,5
v -30,4 -16,2 -43,1 -21,9 -23,4 -27,0
01 -31,9 -24,7 -50,6 -38,3 -20,0 -33,1
02 -36,5 -24,7 -55,8 -40,2 -22,7 -36,0
03 -36,3 -28,9 -59,0 -43,6 -20,9 -37,8
04 -33,7 -29,2 -56,0 -42,5 -17,6 -35,8
05 -31,5 -24.4 -47,2 -28,9 -23,9 -31,2
06 -33,0 -22,0 -51,0 -29,6 -26,6 -32,4
07 -37,5 -25,7 -51,5 -31,1 -26,2 -34,4
08 -33,8 -20,2 -49,2 -26,4 -25,3 -31,0
09 -32,1 -19,1 -44.5 -23,4 -25,6 -28,9
10 -32,8 -16,9 -44.5 -22,6 -25,3 -28,4
11 -30,5 -16,7 -41,6 -20,1 -21,4 -26,1
12 -28,0 -14,9 -43,3 -23,0 -23,5 -26,5
2005 -27,0 -12,0 -38,5 -16,7 -16,4 -22,1
I -29,0 -13,5 -41,7 -18,8 -19,5 -24,5
I -27,7 -12,0 -39,6 -18,7 -17,3 -23,1
" -26,7 -12,7 -39,8 -18,7 -15,1 -22,6
v -24,6 -9,9 -32,8 -10,6 -13,5 -18,3
01 -28,3 -14,7 -40,5 -18,1 -18,7 -24,0
02 -30,8 -13,4 -40,6 -17,0 -20,4 -24.4
03 -27,9 -12,6 -44,1 -21,2 -19,4 -25,0
04 -26,9 -12,6 -36,9 -17,5 -17,0 -22,2
05 -27,9 -11,1 -37,4 -17,1 -18,2 -22,3
06 -28,3 -12,2 -44.5 -21,5 -16,8 -24.6
07 -26,2 -13,7 -39,6 -20,8 -17,4 -23,6
08 -26,3 -10,6 -39,6 -18,8 -13,6 -21,8
09 -27,7 -13,7 -40,2 -16,4 -14,3 -22,4
10 -25,9 -12,2 -35,6 -9,7 -15,3 -19,7
11 -22,8 -8,6 -32,6 -10,7 -14,2 -17,8
12 -25,1 -8,9 -30,2 -11,5 -11,1 -17,4

*) kwiecien, lipiec, pazdziernik



Wykres la Biezacy wskaznik ufnosci konsumenckiej Wykres Ib Biezacy wskaznik ufnosci konsumenckiej
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Tablica Il. WYPRZEDZAJACY WSKAZNIK UFNOSCI KONSUMENCKIEJ

Wyprzedzajacy wskaznik ufnosci konsumenckiej jest srednia sald ocen zmian sytuacji finansowej gospodarstwa
domowego, ogolnej sytuacji ekonomicznej kraju, trendéw poziomu bezrobocia i 0szczedzania pieniedzy
w najblizszych 12 miesiacach.

Okres badania

Zmiany sytuacji

Zmiany poziomu

ankietowego finansowej f;]llggl Z?(%Ir?c? bezrobocia Oszczedzanie uﬂg?gz&l;_
Rok gospodarstwa micznej kraju ) pieniedzy Kiei
Kwartat domowego (ze znakiem -) sumenckiej
WWUK
Miesiac a b c d
w procentach
1997 ¥ -11,0 -10,0 -15,0 -51,4 -21,9
1998 -19,2 -17,0 -27,3 -55,0 -29,6
1999 -25,3 -29,7 -53,1 -57,6 -41,4
2000 -26,8 -29,5 -62,0 -60,1 -44.6
2001 -25,8 -32,2 -68,0 -60,1 -46,5
2002 -27,8 -35,1 -63,8 -64,6 -47,8
2003 -24,5 -35,2 -54,1 -65,4 -44.8
2004 -22,3 -30,8 -30,3 -58,8 -35,7
| -26,1 -40,7 -43,7 -60,5 -42.9
I -25,2 -33,6 -28,9 -59,6 -37,0
Il -21,7 -27,0 -25,1 -59,1 -33,4
v -16,2 -21,9 -23,6 -56,0 -29,6
01 -24,7 -38,3 -42,6 -59,6 -41,5
02 -24,7 -40,2 -44,3 -59,6 -42,4
03 -28,9 -43,6 -44.3 -62,2 -44.9
04 -29,2 -42,5 -40,2 -60,3 -43,2
05 -24.4 -28,9 -22,7 -60,5 -34,3
06 -22,0 -29,6 -23,8 -57,9 -33,5
07 -25,7 -31,1 -25,7 -59,8 -35,7
08 -20,2 -26,4 -25,2 -60,1 -33,1
09 -19,1 -23,4 -24,6 -57,4 -31,3
10 -16,9 -22,6 -23,3 -56,5 -30,0
11 -16,7 -20,1 -24,5 -55,3 -29,3
12 -14,9 -23,0 -22,9 -56,2 -29,4
2005 -12,0 -16,7 -24.8 -54,6 -27,2
I -13,5 -18,8 -25,8 -54,2 -28,2
I -12,0 -18,7 -27,1 -54,9 -28,3
Il -12,7 -18,7 -27,7 -55,8 -28,9
v -9,9 -10,6 -18,7 -53,4 -23,3
01 -14,7 -18,1 -21,5 -54,0 -27,2
02 -13,4 -17,0 -27,5 -55,1 -28,4
03 -12,6 -21,2 -28,4 -53,4 -29,0
04 -12,6 -17,5 -24,8 -53,7 -27,3
05 -11,1 -17,1 -26,1 -53,1 -27,0
06 -12,2 -21,5 -30,5 -57,8 -30,6
07 -13,7 -20,8 -29,4 -56,1 -30,2
08 -10,6 -18,8 -27,9 -55,8 -28,4
09 -13,7 -16,4 -25,9 -55,5 -28,0
10 -12,2 -9,7 -21,6 -53,6 -24.4
11 -8,6 -10,7 -18,0 -53,2 -22,7
12 -8,9 -11,5 -16,5 -53,4 -22,7

*) kwiecien, lipiec, pazdziernik



Wykres Ila Wyprzedzajacy wskaznik ufnosci
konsumenckiej (WWUK) oraz jego wartosci
skladowe (w procentach) wedtug lat
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Wykres I1b Wyprzedzajacy wskaznik ufnosci
konsumenckiej (WWUK) oraz jego wartosci
sktadowe (w procentach) wedlug kwartatow
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Wykres Ilc Wyprzedzajacy wskaznik ufnosci konsumenckiej (WWUK) oraz jego wartosci skladowe (w procentach)

wedlug miesiecy
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