Warszawa, 2005-05-31

Koniunktura konsumencka™
Maj 2005 r.

Obserwowana od maja 2004 r. poprawa nastrojow w obszarze wskaznikow ufnosci
konsumenckiej ulegta nieznacznemu zahamowaniu w maju 2005 r..

Biezacy wskaznik ufnosci konsumenckiej w maju 2005r. wyniost —22,3 i w zasadzie
uksztattowat si¢ na poziomie z poprzedniego miesiaca (—22,2). Biorac pod uwage wartos¢ odnotowana
przed rokiem —w maju 2004 r. — biezacy wskaznik ufnosci konsumenckiej wykazuje jednak korzystny
wzrost, zamykajacy si¢ réznica 8,9 pkt. procentowego. Zahamowanie w maju 2005 r. dalszego wzrostu
tego wskaznika potwierdza juz wczesniej obserwowana stabnaca dynamike wzrostu sktonnosci do
konsumpcji indywidulanej. Pomimo jednak nie wystapienia w maju poprawy, wyniki badania
z kwietnia i maja wskazuja, ze w Il kwartale wskaznik ufnosci konsumenckiej moze byc¢ lepszy niz
w | kwartale.

Woprawdzie nie zaobserwowano zasadniczej zmiany w poziomie wskaznika biezacego,
jednakze mozna uzna¢, ze nastapita nieznaczna poprawa wyprzedzajacego wskaznika ufnosci
konsumenckiej, ktéry zmienit notowania z -27,3 w kwietniu do -27,0 w obecnym miesiacu.
Obserwacja w diuzszym okresie czasu wskazuje przy tym na utrzymujacy si¢ wzrost, z réznica 7,3 pkt.
procentowego w skali roku (wartos¢ wskaznika w maju 2004 r. wyniosta —34,3). Wartosci wskaznikdw
z kwietnia i maja wskazuja wiec, ze rowniez wyprzedzajacy wskaznik ufnosci konsumenckiej w 11
kwartale moze by¢ lepszy niz w | kwartale.

Wybrane wskazniki koniunktury konsumenckiej w maju 2005 roku

W maju 2005 r. pogorszyly si¢ oceny zmian, jakie zaszly w sytuacji finansowej gospodarstw
domowych (w okresie ostatnich 12 miesigcy). W relacji do kwietnia analizowany wskaznik zmniejszyt
sic 0 1,0 pkt. procentowy i wynidst —27,9, jednakze w stosunku do analogicznego miesiaca ubiegtego
roku wartos¢ omawianego wskaznika ksztattuje si¢ korzystnie: roznica wynnosi 3,6 pkt. procentowego.

Wskaznik oceny oczekiwanych zmian sytuacji finansowej gospodarstw domowych
(w najblizszych 12 miesiacach), utrzymujacy si¢ w ostatnich miesiacach na dos¢ wysokim poziomie i
nie wykazujacy zmian w poprzednich dwoch miesiacach (-12,6), w maju 2005 r. ponownie poprawit
si¢ osiagajac rekordowo wysoki poziom -11,1. Wartos¢ wskaznika z maja 2005r. oznacza
jednoczesnie poprawe o 13,3 pkt. procentowego w relacji do wyniku z maja poprzedniego roku.
Ponadto wskaznik z maja 2005r. osiagnat poziom przecigtnego rocznego wskaznika z 1997r.,
w ktorym zanotowano bardzo wysoki poziom oczekiwan konsumentow odnosnie poprawy wiasnej
sytuacji finansowej.

W maja 2005r., w stosunku do kwietnia, nieznacznemu pogorszeniu uleglty oceny zmian
ogolnej sytuacji gospodarczej kraju (w ostatnich 12 miesiacach). Obecnie notowany poziom (-37,4)
jest nizszy niz w kwietniu (-36,9) o 0,5 pkt. procentowego, jednakze w dalszym ciagu ksztattuje si¢
wyzej nizw | kwartale 2005 r., a jednoczesnie w poroéwnaniu do maja 2004 r. dzieli korzystny dystans
wynoszacy 9,8 pkt. procentowego.

Zanotowano natomiast pozytywne zmiany w zakresie oczekiwanych (w najblizszych 12
miesiacach) zmian sytuacji gospodarczej kraju: wskaznik ocen w maju 2005r. ponownie
zwigkszyt sie 1 osiagnat wartos¢ -17,1, tj. 0 0,4 pkt. procentowego wyzsza od wyniku z kwietnia
(-17,5). W poréwnaniu do maja 2004 r. dystans pomiedzy obecnym i zesztorocznym notowaniem
wynosi 11,8 pkt. procentowego.

W maju 2005r. nie zanotowano dalszego poprawiania sie nastrojow konsumenckich
w zakresie obecnych mozliwosci dokonywania powazniejszych zakupow: wskaznik ocen w tym
zakresie zmniejszyt si¢ wzgledem kwietnia 0 1,2 pkt procentowego i wynidst —18,2. Zanotowany



w maju poziom wskaznika ksztattuje si¢ jednak wyzej niz w | kwartale (-19,5), a takze
w poréwnaniu z poziomem obserwowanym w maju 2004 r. (r6znica 5,7 pkt. procentowego).

W maju 2005r., po znacznej poprawie w kwietniu, zanotowano pogorszenie opinii
konsumentow w zakresie obaw spoleczenstwa polskiego przed wzrostem poziomu bezrobocia.
Odnotowany obecnie wskaznik wynidst 26,1 i byt wyzszy niz w kwietniu o 1,3 pkt. procentowego
oraz o 3,4 pkt. procentowego w stosunku do maja 2004 r.

Sledzac zmiany przewidywan konsumentow w zakresie oceny mozliwosci oszczedzania
pieniegdzy w okresie najblizszych 12 miesigcy, nalezy podkresli¢, ze dotychczasowy korzystny
przebieg, nieznacznie tylko wstrzymany w kwietniu, ponownie poprawit si¢ w maju 2005 r. Wartos¢
tego wskaznika wyniosta -53,1 (wzrost 0 0,6 pkt. procentowego) i byta wyzsza nie tylko w stosunku
do przecigtnego poziomu z | kwartalu obecnego roku, ale takze w stosunku do wyniku
zaobserwowanego przed rokiem (poprawa rzedu 7,4 pkt. procentowego).

Z przedstawionych tendencji koniunktury konsumenckiej wynika, ze w maju 2005r.
wyrazna poprawe zanotowano tylko w zakresie oczekiwanych zmian w sytuacji finansowej
gospodarstw domowych i sytuacji gospodarczej kraju oraz mozliwosci oszczedzenia pienigdzy.
Natomiast oceny w zakresie zaistniatych zmian w sytuacji finansowej gospodarstw domowych
i sytuacji gospodarczej kraju, a takze w zakresie oceny obecnego dokonywania waznych zakupow
dla potrzeb gospodarstw domowych i oczekiwanych zmian w poziomie bezrobocia ulegty
pogorszeniu. Analizowane wskazniki, z wyjatkiem wskaznika obaw przed wzrostem poziomu
bezrobocia, byty jednak korzystne nie tylko w poréwnaniu do sytuacji, ktéra miata miejsce 12
miesiecy temu, ale takze w poréwnaniu do stycznia 2005 r.

) Od stycznia 2004 r. badanie koniunktury konsumenckiej prowadzone jest z czestotliwoscia miesieczna — jako badanie
wspllne Gldéwnego Urzedu Statystycznego oraz Narodowego Banku Polskiego. W maju 2005r. badanie
przeprowadzono na probie 1886 gospodarstw domowych.

Najwazniejszymi wskaznikami, obliczanymi na podstawie przeprowadzonych badan, sa: 1) biezacy wskaznik
ufnosci  konsumenckiej — obrazujacy biezace tendencje zmian w konsumpcji indywidualnej (tablica 1); oraz
2) wyprzedzajacy wskaznik ufnosci konsumenckiej — obrazujacy oczekiwane w najblizszych miesiacach zmiany w
tendencjach konsumpcji indywidualnej (tablica Il). Obydwa wskazniki ufnosci konsumenckiej moga przyjmowac
wartosci od —100 do +100. Warto$¢ dodatnia oznacza przewage liczebna konsumentéw nastawionych optymistycznie
nad konsumentami nastawionymi pesymistycznie, natomiast warto$¢ ujemna oznacza przewage liczebna konsumentow
nastawionych pesymistycznie nad konsumentami nastawionymi optymistycznie. Szczeg6towe wyjasnienia
metodologiczne badania przedstawiono w publikacji ,,Koniunktura konsumencka. Tendencje zmian pazdziernik 2003-
styczen 2004”.



Tablica I. BIEZACY WSKAZNIK UFNOSCI KONSUMENCKIEJ

Biezacy wskaznik ufnosci konsumenckiej jest srednia sald ocen zmian sytuacji finansowej gospodarstwa domowego,
zmian ogolnej sytuacji ekonomicznej kraju oraz obecnego dokonywania waznych zakupow.

Zmiany sytuacji finansowej Zmiany ogolnej sytuacji ob

; gospodarstwa domowego w: ekonomicznej kraju w: ecne -
nkietonego. aiblizezych by | okonwa: | o
ostatnich 12 ) '1Z2 2y ostatnich 12 | " izzszyc nie waznych sumenckie]

Rok miesiacach miesiacach miesigcach miesiacach zakupow BWUK

Kwartat
Miesiac a b c d e
w procentach
1997 *) -21,6 -11,0 -12,8 -10,0 -13,4 -13,8
1998 -28,6 -19,2 -22,3 -17,0 -16,6 -20,8
1999 -36,3 -25,3 -37,9 -29,7 -21,0 -30,0
2000 -40,6 -26,8 -45,8 -29,5 -25,8 -33,7
2001 -39,7 -25,8 -51,8 -32,2 -27,8 -35,5
2002 -39,6 -27,8 -52,9 -35,1 -32,1 -37,5
2003 -38,1 -24,5 -51,7 -35,2 -29,4 -35,8
2004 -33,1 -22,3 -49,5 -30,8 -23,3 -31,8
I -34,9 -26,1 -55,1 -40,7 -21,2 -35,6
I -32,8 -25,2 -51,4 -33,6 -22,7 -33,1
" -34,5 -21,7 -48,4 -27,0 -25,7 -31,5
v -30,4 -16,2 -43,1 -21,9 -23,4 -27,0
01 -31,9 -24,7 -50,6 -38,3 -20,0 -33,1
02 -36,5 -24,7 -55,8 -40,2 -22,7 -36,0
03 -36,3 -28,9 -59,0 -43,6 -20,9 -37,8
04 -33,7 -29,2 -56,0 -42,5 -17,6 -35,8
05 -31,5 -24.4 -47,2 -28,9 -23,9 -31,2
06 -33,0 -22,0 -51,0 -29,6 -26,6 -32,4
07 -37,5 -25,7 -51,5 -31,1 -26,2 -34,4
08 -33,8 -20,2 -49,2 -26,4 -25,3 -31,0
09 -32,1 -19,1 -44.5 -23,4 -25,6 -28,9
10 -32,8 -16,9 -44.5 -22,6 -25,3 -28,4
11 -30,5 -16,7 -41,6 -20,1 -21,4 -26,1
12 -28,0 -14,9 -43,3 -23,0 -23,5 -26,5
2005

I -29,0 -13,5 -41,7 -18,8 -19,5 -24.,5
01 -28,3 -14,7 -40,5 -18,1 -18,7 -24,0
02 -30,8 -13,4 -40,6 -17,0 -20,4 -24.4
03 -27,9 -12,6 -44.1 -21,2 -19,4 -25,0
04 -26,9 -12,6 -36,9 -17,5 -17,0 -22,2
05 -27,9 -11,1 -37,4 -17,1 -18,2 -22,3

*) kwiecien, lipiec, pazdziernik



Wykres la Wartosci sktadowe wskaznika ufnosci konsumenckiej (w procentach) wedlug lat, kwartalow i miesigcy
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Wykres Ib Biezacy wskaznik ufnosci konsumenckiej (w procentach) wedlug lat, kwartatéw i miesiecy
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*) kwiecien, lipiec, pazdziernik




Tablica Il. WYPRZEDZAJACY WSKAZNIK UFNOSCI KONSUMENCKIEJ

Wyprzedzajacy wskaznik ufnosci konsumenckiej jest srednia sald ocen zmian sytuacji finansowej gospodarstwa
domowego, ogodlnej sytuacji ekonomicznej kraju, trendéw poziomu bezrobocia i oszczedzania pieniedzy
w najblizszych 12 miesiacach.

Okres badania

Zmiany sytuacji

Zmiany ogo6lnej

Zmiany poziomu

Wskaznik

ankietowego gglsr;])%r(]j?rwsfcevjv .| sytuacji ekono- bezobocia Oszicjﬁdézme Lfnodet lon.
Rok domowego micznej kraju (ze znakiem -) Plentecsy sumenckiej
Kwartat WWUK
Miesiac a b c d
w procentach
1997 * -11,0 -10,0 -15,0 -51,4 -21,9
1998 -19,2 -17,0 -27,3 -55,0 -29,6
1999 -25,3 -29,7 -53,1 -57,6 -41,4
2000 -26,8 -29,5 -62,0 -60,1 -44.6
2001 -25,8 -32,2 -68,0 -60,1 -46,5
2002 -27,8 -35,1 -63,8 -64,6 -47,8
2003 -24,5 -35,2 -54,1 -65,4 -44.8
2004 -22,3 -30,8 -30,3 -58,8 -35,7
| -26,1 -40,7 -43,7 -60,5 -42.9
| -25,2 -33,6 -28,9 -59,6 -37,0
1 -21,7 -27,0 -25,1 -59,1 -33,4
v -16,2 -21,9 -23,6 -56,0 -29,6
01 -24,7 -38,3 -42.,6 -59,6 -41,5
02 -24,7 -40,2 -44,3 -59,6 -42.,4
03 -28,9 -43,6 -44,3 -62,2 -44.9
04 -29,2 -42 .5 -40,2 -60,3 -43,2
05 -24,4 -28,9 -22,7 -60,5 -34,3
06 -22,0 -29,6 -23,8 -57,9 -33,5
07 -25,7 -31,1 -25,7 -59,8 -35,7
08 -20,2 -26,4 -25,2 -60,1 -33,1
09 -19,1 -23,4 -24,6 -57,4 -31,3
10 -16,9 -22,6 -23,3 -56,5 -30,0
11 -16,7 -20,1 -24,5 -55,3 -29,3
12 -14,9 -23,0 -22.9 -56,2 -29,4
2005
| -13,5 -18,8 -25,8 -54,2 -28,2
01 -14,7 -18,1 -21,5 -54,0 -27,2
02 -13,4 -17,0 -27,5 -55,1 -28,4
03 -12,6 -21,2 -28,4 -53,4 -29,0
04 -12,6 -17,5 -24,8 -53,7 -27,3
05 -11,1 -17,1 -26,1 -53,1 -27,0

*) kwiecien, lipiec, pazdziernik



Wykres Ila Wartosci sktadowe wskaznika ufnosci konsumenckiej (w procentach) wedtug lat, kwartaléw i miesigcy
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Wykres Ilb Wyprzedzajacy wskaznik ufnosci konsumenckiej (w procentach) wedtug lat, kwartatdw i miesigcy

0,0 0,0
5,0 -5,0 -
-10,0 -10,0 A
-15,0 - -15,0 -
-20,0 - -20,0 |
-25,0 - -25,0 +
-30,0 - -30,0 |
-35,0 - -35,0 -
-40,0 - -40,0
-45,0 — ] | L -45,0 |
-50,0 — -50,0
'97*) ‘98 '99 ‘00 ‘01 ‘02 ‘03 ‘04 | '04 104 104 IV '04 1'05
0,0
_5’0 4
-10,0 -
-15,0 -
20,0 -
25,0 -
-30,0 -
-35,0 -
-40,0 4 | |
-45,0 — T
-50,0
01'04 02'04 03'04 04'04 05'04 06'04 07'04 08'04 09'04 10'04 11'04 12'04 01'05 02'05 03'05 04'05 05'05

*) kwiecien, lipiec, pazdziernik




