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Przedmowa

Wraz z postepem technologicznym i zmiang stylu zycia, konieczna stata sie rewizja dotychczasowych
zatozen o funkcjonowaniu gospodarki. Jej transformacja od industrialnej do gospodarki opartej na
ustugach sprawia, ze kluczowymi dla rozwoju staja sie kapitat ludzki, spoteczny i kulturowy, unikatowos¢,
oryginalnos¢, innowacyjnos¢, autentycznosc. Stowem kluczem jest ,kreatywnos¢”, a potencjatem
rozwojowym kreatywne zasoby danego miejsca. Co prawda, ,kreatywnos$¢ nie jest niczym nowym,
nowym pojeciem nie jest tez gospodarka, ale to co jest nowe to natura i zakres powigzan pomiedzy tymi
zjawiskami i to w jaki sposéb taczg sie one by tworzy¢ niezwykta wartos¢ i dobrobyt”, pisze John Howkins
(2001) w ksiazce, ktéra wprowadzita termin ,kreatywna gospodarka”. W rozwijajagcym sie obecnie modelu
kreatywnej gospodarki centralng role odgrywajg przemysty kultury i kreatywne.

Osrodek Statystyki Kultury Urzedu Statystycznego w Krakowie przygotowat publikacje, ktorej
celem jest prezentacja podstawowych danych i wskaznikow charakteryzujacych funkcjonowanie
przemystow kultury i kreatywnych w Polsce w latach 2014-2016. Publikacja dostarcza dane na temat
liczby podmiotéw, pracujgcych, przecietnego zatrudnienia i wynagrodzenia oraz wybranych informacji
o wynikach finansowych przedsiebiorstw zaliczanych do przemystéw kultury i kreatywnych, takze na
tle zbiorowosci przedsiebiorstw niefinansowych, oraz dane w zakresie handlu zagranicznego dobrami
i ustugami kulturalnymi i kreatywnymi. Niniejsza publikacja stanowi zwiericzenie zakoriczonej pracy
metodologicznej Ekonomiczne aspekty kultury.

Jest to pierwsze opracowanie na temat przemystéw kultury i kreatywnych publikowane przez statystyke
publiczna. Ze wzgledu na nieustanny rozwoj kreatywnej gospodarki oraz brak jednoznacznie przyjetych
definicji i metodologii badawczych przedstawione w niniejszej publikacji rozwigzania beda stale
rozwijane i dopasowywane do zmieniajacej sie dynamicznie rzeczywistosci. Planuje sig, ze publikacja
bedzie miata charakter cykliczny. Autorzy publikacji licza tym samym na Panstwa uwagi i sugestie
dotyczace jej zawartosci oraz zakresu.

Dyrektor Prezes
Urzedu Statystycznego w Krakowie Gtéwego Urzedu Statystycznego
ﬂ : I] /
[ ' #
Agnieszka Szlubowska dr Dominik Rozkrut

Krakow, wrzesien 2018 r.



Preface

With the advancement of technology and lifestyle change, it became necessary to revise the current
assumptions about the functioning of the economy. Its transformation from industrial to a service-
based economy means that human, social and cultural capital, uniqueness, originality, innovation and
authenticity become the key to development. The key word is "creativity" and the creative potential of a
given place is the development potential. It is true that "creativity is nothing new, neither economy is the
new concept, but what is new is the nature and scope of connections between these phenomena and
how they combine to create extraordinary value and prosperity", writes John Howkins (2001) in a book
that introduced the term "creative economy". In the developing creative model of the economy, cultural
industries and creative industries play a central role.

The Centre for Cultural Statistics in the Statistical Office in Krakow has prepared a publication, the aim
of which is to present basic data and indicators characterizing the functioning of cultural and creative
industries in Poland in 2014-2016. The publication provides data on the number of entities, employees,
average employment, wages and salaries as well as selected information on the financial results of
enterprises belonging to the cultural and creative industries, also against the background of the group
of non-financial enterprises, and data on foreign trade in cultural and creative goods and services. This
publication is the culmination of the completed methodological work under the title Economic aspects
of culture.

This is the first study on the subject of cultural and creative industries published by public statistics.
Due to the continuous development of the creative economy and the lack of unambiguously adopted
definitions and research methodologies, the solutions presented in this publication will be constantly
developed and adapted to the dynamically changing reality. It is planned that the publication will be
cyclical. The authors of the publication therefore count on your comments and suggestions regarding
its content and scope.

Director President
of the Statistical Office in Krakow Statistics Poland
Agnieszka Szlubowska Dominik Rozkrut, Ph.D.

Krakéw, September 2018
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We wspodtczesnym $wiecie jeden z dominujacych modeli rozwoju gospodarki polega na wspieraniu
tzw. gospodarki kreatywnej, w ktérej kluczowa role odgrywaja zasoby kreatywne i sama kreatywnos¢,
szczegoblnie kreatywnos¢ artystyczna. Jej emanacja sa przemysty kultury i kreatywne', ktére obejmuja
podmioty prowadzace dziatalnos¢ gospodarcza polegajacg na produkcji i sprzedazy débr oraz ustug
kulturalnych i kreatywnych, opartych o prawo autorskie, zorientowanych rynkowo i wytwarzanych
masowo przy uzyciu technik przemystowych. Zaliczamy do nich podmioty tworzagce masowoikomercyjnie
m.in. takie dobra kulturalne jak ksigzka (przemyst wydawniczy), muzyka (przemyst fonograficzny) czy film
(przemyst filmowy), jak réwniez te, dla ktérych kultura jest jedynie inspiracja i ktére w wyniku posredniej
konsumpcji zasobow kultury oferujg na rynku takie dobra i ustugi kulturalne jak wzornictwo, projekty
architektoniczne, ustugi reklamowe albo ttumaczeniowe. Przemysty kultury i kreatywne wykorzystuja
zasoby kulturalne danego miejsca, nie tylko w celu stworzenia narracji o miejscu i budowania tozsamosci
jego mieszkancoéw, ale staja sie one takze waznym Zrédtem wzrostu gospodarczego, tworzenia miejsc
pracy i budowania dobrobytu mieszkancéw, promujac rozwdj indywidualny i spoteczng inkluzje
(UNCTAD, 2010, s. 10).

Kreatywna gospodarka to rosngca czes¢ swiatowego handlu. Analiza przeprowadzona przez Konferencje
Narodéw Zjednoczonych ds. Handlu i Rozwoju UNCTAD (2015) pokazuje, ze nawet w latach kryzysu
gospodarczego roczna stopa wzrostu handlu zagranicznego dobrami i ustugami kulturalnymi
i kreatywnymi wyniosta 8,6% (dane za lata 2003-2012), a taczna kwota miedzynarodowego obrotu
wyniosta w 2012 r. 547 mld USD. Znaczenie tego obszaru gospodarki doceniaja w coraz wiekszym stopniu
wtadze réznych szczebli administracyjnych przygotowujac plany i strategie rozwoju, otwierajac specjalne
programy wspierajace rozwoj przemystéw kultury i kreatywnych albo przyciggajace firmy dziatajace w tej
dziedzinie do danego miejsca. Na szczegdlng uwage zastuguje fakt, ze Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa
Narodowego (MKiDN) postrzega wspieranie sektoréw kreatywnych jako strategiczny obszar swoich
dziatan w perspektywie do 2020 r., czego wyrazem sa zamierzenia zapisane w Strategii Rozwoju Kapitatu
Spotecznego do roku 2020. Z inicjatywy MKiDN powotano takze Pakiet dla przemystéw kreatywnych
stanowiacy jeden z tzw. projektéw strategicznych ujetych w Strategii na rzecz Odpowiedzialnego Rozwoju.
Pakiet obejmuje szereg mechanizmdéw na poziomie instytucjonalnym oraz fiskalnym, majacych na
celu zniesienie barier rozwojowych oraz wsparcie rozwoju polskich branz kreatywnych. Jednym z jego
elementoéw jest program Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego Rozwdj sektoréw kreatywnych.

Biorac pod uwage rosngce znaczenie tej czesci polskiej gospodarki, konieczne wydaje sie cykliczne
monitorowanie rozwoju przemystéow kultury i kreatywnych w Polsce. Informacje o kondycji
przedsiebiorstw z obszaru przemystéw kultury i kreatywnych moga przyczynic sie do dostosowania
formy i intensywnosci wsparcia przedsiebiorczosci w obszarze kultury i kreatywnosci. Jest to istotne
zaréwno dla przedstawicieli biznesu i organizacji pozarzadowych, jak i dla administracji publicznej. Stad
tez podjecie tematyki przemystéw kultury i kreatywnych w niniejszej publikacji.

Publikacja zostata podzielona na dwa komplementarne wobec siebie rozdziaty. Pierwszy prezentuje
szerszy kontekst badawczy przedmiotu, ze szczegdlnym uwzglednieniem koncepcji i sposobéw defi-
niowania obszaru kultury obecnych w literaturze przedmiotu i praktyce badawczej, stanowiagcych tto
dla przyjetego w publikacji rozwigzania zaproponowanego przez unijng grupe robocza ESSnet-Culture?.

Szczegdtowe definicje oraz zakres przemystéow kultury i kreatywnych zostat oméwiony w podrozdziale
1.3. Definicje przemystow kultury i kreatywnych.

European Statistical System Network on Culture (ESSnet-Culture) to grupa powotana przez Komisje
Europejska we wspétpracy z panstwami cztonkowskim (szczegdlnie urzedami statystycznymi z Czech
i Estonii oraz ministerstwami kultury z Holandii, Luksemburga i Francji) w celu opracowania propozycji
systemu statystyki kultury, spdéjnego i wspoélnego wszystkim panstwom Unii Europejskiej. Raport ten jest
wypadkowa licznych uje¢, ktére sa wykorzystywane tak przez naukowcéw w rozwazaniach teoretycznych
oraz praktykow i ekspertéw, jak i instytucje i organizacje zbierajace i przetwarzajace dane statystyczne.
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Omowiono takze samg kwestie przemystéw kultury i kreatywnych, zaczynajac od ich genezy, poprzez
powstate definicje, az po wykorzystywane przez ekspertéw i badaczy modele kategoryzacji (modele
Departamentu Kultury, Mediéw i Sportu (DCMS), Konferencji Narodéw Zjednoczonych ds. Handlu
i Rozwoju (UNCTAD), Swiatowej Organizacji Wiasnosci Intelektualnej (WIPO), Organizacji Narodéw
Zjednoczonych dla Wychowania, Nauki i Kultury (UNESCO), KEA European Affairs oraz Australijskiego
Urzedu ds. Gospodarki Informacyjnej (NOIE)).

W drugim rozdziale zaprezentowano wyniki dziatalnosci przedsiebiorstw zaliczanych do przemystéw
kultury i kreatywnych w latach 2014-2016. W pierwszej kolejnosci przedstawiono analize danych
dotyczacg liczby podmiotdw, liczby pracujacych, przecietnego zatrudnienia, wysokosci wynagrodzen
oraz wynikéw finansowych. Dane dotyczace dziatalnosci finansowej przedsiebiorstw oraz zatrudnienia
i wynagrodzenia zostaty opracowane w oparciu o dane pochodzace z badania statego GUS 1.61.05
Roczne badanie dziatalnosci gospodarczej przedsiebiorstw realizowanego na nastepujacych formularzach
sprawozdawczych: SP Roczna ankieta przedsiebiorstwa (za lata 2014-2016), F-02 Statystyczne
sprawozdanie finansowe (za 2014 r.), SP-3 Sprawozdanie o dziatalnosci gospodarczej przedsiebiorstw
(za lata 2014-2016).

Zakres podmiotowy badania dziatalnosci gospodarczej przedsiebiorstw obejmuje podmioty
zorganizowane w formie: spétek handlowych (osobowych i kapitatowych), spétek cywilnych,
przedsiebiorstw panstwowych, spétdzielni, oddziatéw przedsiebiorcéw zagranicznych, oséb fizycznych
prowadzacych dziatalno$¢ gospodarcza oraz panstwowych jednostek organizacyjnych. Szczegétowos¢
zakresu badania jest zalezna od wielkosci podmiotu mierzonej liczbg pracujacych oraz od rodzaju
dziatalnosci. Podmioty o liczbie pracujacych 10 oséb i wiecej sporzadzajg sprawozdanie SP Roczna
ankieta przedsiebiorstwa lub F-02 Statystyczne sprawozdanie finansowe. Sa to badania petne. Natomiast
reprezentacyjng proba (obejmujaca 4,0% populacji) objete sg przedsiebiorstwa o liczbie pracujacych do
9 0s6b, ktére sporzadzaja sprawozdanie SP-3 Sprawozdanie o dziatalnosci gospodarczej przedsiebiorstw.
Na podstawie powyzszych badan w publikacji zaprezentowano zbiorczg informacje o przedsiebiorstwach
zaliczanych do przemystéw kultury i kreatywnych.

Ponadto w drugim rozdziale przedstawiono dane dotyczace eksportu i importu débr i ustug kulturalnych
i kreatywnych. Zaprezentowano wtdrne dane statystyczne pozyskiwane przez statystyke publiczng
dotyczace obrotow miedzynarodowych towarami i ustugami. Dane pochodzg z badan GUS: 1.51.01
Realizacja eksportu i importu w wyrazeniu ilosciowo-wartosciowym z krajami spoza UE (niebedgcymi
cztonkami UE)? oraz 1.51.07 Realizacja przywozu i wywozu towardw w wyrazeniu ilosciowo-wartosciowym
z krajami UE*. Zakres podmiotowy badan stanowig podmioty dokonujgce wymiany towardéw
z krajami spoza UE, a w przypadku wymiany handlowej z krajami UE, podmioty, ktérych obroty
z panstwami cztonkowskimi UE przekroczyty statystyczny prég podstawowy o wartosci 1,5 min zt
w przywozie lub 1,5 min zt w wywozie w poprzednim roku sprawozdawczym oraz te, ktére w biezagcym
roku sprawozdawczym przekroczg ten prég. Dane o obrocie ustugami kulturalnymi i kreatywnymi
pochodza z badania 1.51.09 Miedzynarodowy handel ustugami, realizowanego na formularzu DNU-R
Sprawozdanie o miedzynarodowej wymianie ustug. Zakres podmiotowy badania stanowia rezydenci®,
ktérzy uczestnicza w miedzynarodowym obrocie ustugami (nabycie lub dostarczenie ustug), w tym
réwniez jednostki sektora finanséw publicznych.

3 Podstawowym zrédtem danych jest system EXTRASTAT, oparty na danych rejestrowanych na zgtoszeniach
celnych.

4 Podstawowym zrédtem danych jest system INTRASTAT, oparty na deklaracjach INTRASTAT, sktadanych przez
osoby zobowigzane do zgtaszania przywozu i wywozu towaréw.

5 W znaczeniu, o ktérym stanowi art. 2 ust. 1 pkt 1 lit. a ustawy z dnia 27 lipca 2002 r. - Prawo dewizowe
(Dz.U.z 2012 r. poz. 826).
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W publikacji, poprzez analize wtérnych danych statystycznych pozyskiwanych przez statystyke
publiczng, zaprezentowano miedzy innymi nastepujace wskazniki, ktére w najbardziej przegladowy
sposéb ilustrujg dziatalnos¢ przemystéw kultury i kreatywnych:

a) w obszarze dziatalnosci przedsiebiorstw:

udziat liczby przedsiebiorstw zaliczanych do przemystéw kultury i kreatywnych w liczbie
przedsiebiorstw niefinansowych;

b) w obszarze zatrudnienia i wynagrodzen:

udziat liczby pracujacych w przedsiebiorstwach zaliczanych do przemystéw kultury
i kreatywnych w liczbie pracujgcych w przedsiebiorstwach niefinansowych;

udziat przecietnego zatrudnienia w przedsiebiorstwach zaliczanych do przemystéw kultury
i kreatywnych w przecietnym zatrudnieniu w przedsiebiorstwach niefinansowych;

udziat wynagrodzen brutto w przedsiebiorstwach zaliczanych do przemystéw kultury
i kreatywnych w wynagrodzeniach brutto w przedsiebiorstwach niefinansowych;

¢) w obszarze dziatalnosci finansowej przedsiebiorstw:

udziat przychodéw ogdtem przedsiebiorstw zaliczanych do przemystéw kultury i kreatywnych
w przychodach ogétem przedsiebiorstw niefinansowych;

relacia  kosztéw ogoétem  przedsiebiorstw  zaliczanych do  przemystéw  kultury
i kreatywnych do przychodéw ogétem przedsiebiorstw zaliczanych do przemystéw kultury
i kreatywnych (wskaznik poziomu kosztow);

udziat wartosci dodanej generowanej przez przedsiebiorstwa zaliczane do przemystéw kultury
i kreatywnych w wartosci dodanej generowanej przez przedsiebiorstwa niefinansowe;

d) w obszarze handlu zagranicznego:
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udziat wartosci importowanych débr kulturalnych i kreatywnych w imporcie débr ogétem;
udziat wartosci eksportowanych débr kulturalnych i kreatywnych w eksporcie débr ogétem;
udziat wartosci importowanych ustug kulturalnych i kreatywnych w imporcie ustug ogétem;

udziat wartosci eksportowanych ustug kulturalnych i kreatywnych w eksporcie ustug ogétem.



Introduction

6

7

In the modern world, one of the dominant models of economic development is to support the so-called
creative economy, in which creative resources and creativity are of key importance, especially artistic
creativity. Its emanation are the cultural and creative industries®, which include entities conducting
business activity consisting in the production and sale of cultural and creative goods and services, based
on copyright, market-oriented and mass-produced using industrial techniques. We include entities that
produce massively and commercially, among others such cultural goods as a book (publishing industry),
music (phonographic industry) or film (film industry), as well as those for whom culture is only an
inspiration and which, as a result of indirect consumption of cultural resources, offer such cultural goods
and services on the market as design, architectural design, advertising or translation services. Cultural
and creative industries use the cultural resources of a given place, not only to create a narrative about the
place and build the identity of its inhabitants, but they also become an important source of economic
growth, creating jobs and building the well-being of the inhabitants, promoting the development of
individual and social inclusion (UNCTAD, 2010, p. 10).

Creative economy is a growing part of world trade. The analysis carried out by the United Nations
Conference on Trade and Development UNCTAD (2015) shows that even in the years of economic crisis,
the annual growth rate of foreign trade in cultural and creative goods and services reached 8.6% (data
for 2003-2012), and the total amount of international turnover in 2012 amounted to USD 547 billion.
The importance of this area of the economy is increasingly appreciated by the authorities at various
administrative levels preparing plans and development strategies, opening special programs to support
the development of cultural and creative industries, or attracting companies operating in this field
to a given place. Particularly noteworthy is the fact that the Ministry of Culture and National Heritage
(MKiDN) sees support for creative sectors as a strategic area of its activities until 2020, which is reflected
in the objectives of the Social Capital Development Strategy until 2020. On the initiative of the Ministry
of Culture and National Heritage A package for creative industries was constituted, which is one of the
so-called strategic projects included in the Strategy for Responsible Development. The package includes
a number of mechanisms at the institutional and fiscal level, aimed at removing development barriers
and to support the development of Polish creative industries. One of its elements is the program of the
Minister of Culture and National Heritage Development of creative sectors.

Considering the growing importance of this part of the Polish economy, it seems necessary to periodically
monitor the development of cultural and creative industries in Poland. Information on the condition of
enterprises in the area of cultural and creative industries can contribute to the adjustment of the form
and intensity of entrepreneurship support in the area of culture and creativity. This is important for
both business representatives and non-governmental organizations as well as for public administration.
Hence, taking up the subject of the cultural and creative industries in this publication.

The publication has been divided into two complementary chapters. The first presents a wider research
context of the subject, with particular emphasis on concepts and ways of defining the area of culture
present in the subject literature and research practice, constituting a background for the solution
presented in the publication proposed by the EU ESSnet-Culture working group’. The issue of the
cultural and creative industries, starting from their origins, through the resulting definitions, to the
models of categorisation used by experts and researchers (models of the Department of Culture, Media

Detailed definitions and scope of cultural and creative industries are discussed in sub-chapter 1.3. entitled
Definitions of cultural and creative industries.

The European Statistical System Network on Culture (ESSnet-Culture) is a group established by the European
Commission in cooperation with Member States (especially statistical offices from the Czech Republic and
Estonia and Ministries of Culture from the Netherlands, Luxembourg and France) to develop a system of
cultural statistics, consistent and common to all the countries of the European Union. This report is the result
of numerous intakes, which are used by scientists in theoretical considerations as well as practitioners and
experts, as well as institutions and organizations collecting and processing statistical data.
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and Sport (DCMS), United Nations Conference on Trade and Development (UNCTAD), The World
Intellectual Property Organization (WIPO), the United Nations Organization for Education, Science and
Culture (UNESCO), KEA European Affairs and the Australian Office for Information Economy (NOIE) were
also discussed.

The second chapter presents the results of operations of enterprises belonging to the cultural and
creative industries in the years 2014-2016. First of all, the analysis of data regarding the number of entities,
number of employees, average employment, wages and salaries and financial results was presented.
Data regarding the financial activity of enterprises as well as employment and wages were prepared
based on data from the permanent survey of Statistics Poland 1.61.05 Annual business survey of enterprises
carried out on the following reporting forms: SP An annual questionnaire on enterprises (for 2014-2016),
F-02 Statistical financial statements (for 2014), SP-3 Report on economic activity of enterprises (for the years
2014-2016).

The subjective scope of the study 1.61.05 covers entities organised in the form of: commercial companies
(personal and capital), civil partnerships, state-owned enterprises, cooperatives, branches of foreign
entrepreneurs, natural persons conducting economic activity and state organizational units. The
detailed scope of the study depends on the size of the entity measured by the number of employees
and the type of activity. Entities employing 10 persons and more fill out the SP form An annual
questionnaire on enterprises or F-02 Statistical financial report. Both are surveys on the full sample. On the
other hand, a representative sample (covering 4.0% of the population) includes enterprises employing
up to 9 people which fill out SP-3 Report on economic activity of enterprises. On the basis of the above
studies, the publication presents collective information on enterprises belonging to the cultural and
creative industries.

In addition, the second chapter presents data on the export and import of cultural and creative goods
and services. Secondary statistical data obtained by public statistics on international trade in goods and
services was presented. Data comes from studies: 1.51.01 Execution of export and import in terms of quantity
and value with non-EU countries (non-EU members)® and 1.51.07 Implementation of import and export
of goods in terms of quantity and value with EU countries®. The subjective scope of research are entities
exchanging goods with non-EU countries, and in the case of trade with EU countries, entities whose
turnover with EU Member States exceeded the statistical basic threshold of 1.5 million zl on imports or
1.5 million zl on exports in the previous reporting year and those that in the current reporting year
will exceed this threshold. Data on trade in cultural and creative services come from study 1.51.09.
Internationaltrade in services, carried out on the DNU-R form Report on the international exchange of services.
The subjective scope of the study are residents who participate in international trade in services
(purchase or delivery of services), including public finance sector units.

In the publication, through the analysis of secondary statistical data obtained by public statistics, the
following indicators were shown, among others, which present in the most illustrative way the activities
of cultural and creative industries:

a) in the area of business activity:

«  share of the number of enterprises belonging to the cultural and creative industries in the number
of non-financial enterprises;

8 The basic source of data is the EXTRASTAT system, based on data recorded on customs declarations.

° The basic source of data is the INTRASTAT system, based on INTRASTAT declarations, submitted by persons
obliged to notify the import and export of goods.

% In the sense referred to the Act of 27 July 2002 - Foreign Exchange Law (Journal of Laws of 2012, item 826) in
article 2, paragraph 1, point 1, letter a.
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b) in the area of employment, wages and salaries:

«  share of the number of employees in enterprises belonging to the cultural and creative industries
in the number of employees in non-financial enterprises;

«  share of average employment in enterprises belonging to the cultural and creative industries in
average employment in non-financial enterprises;

- share of gross wages and salaries in enterprises belonging to the cultural and creative industries
in gross wages and salaries in non-financial enterprises;

<) in the area of financial activity of enterprises:

«  share of total revenues of enterprises belonging to the cultural and creative industries in the total
revenues of non-financial enterprises;

«  theratio of total costs of enterprises belonging to the cultural and creative industries to the total
revenues of enterprises belonging to the cultural and creative industries (cost level indicator);

«  shareofthevalue added generated by enterprises belonging to the cultural and creative industries
in the value added generated by non-financial enterprises;

d) in the area of foreign trade:
«  share of the value of imported cultural and creative goods in the total import of goods;
«  share of the value of exported cultural and creative goods in the total export of goods;
«  share of the value of imported cultural and creative services in the total import of services;

- share of the value of exported cultural and creative services in the total export of services.
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Wiek XXI to dynamiczny rozwdj nowych modeli gospodarczych - jednym z uzyskujacych najwieksze
znaczenie jest koncepcja gospodarki kreatywnej, oparta o dziatalnos¢ podmiotéw tworzacych przemysty
kultury i kreatywne. Ich kluczowymi cechami sa: warto$¢ artystyczna, kreatywnos¢ artystyczno-
kulturalna i oryginalnosc¢. To cechy istotne nie tylko w tradycyjnie pojmowanej dziatalnosci kulturalnej
(malarstwie, rzezbie, teatrze, muzyce, dziatalnosci muzealnej czy literaturze). Odgrywajg one takze wazng
role w obszarach produkcji masowej opartej o prawo autorskie, co mozna nazwac przemystami kultury
(przemyst wydawniczy, przemyst fonograficzny, telewizja, radio, przemyst filmowy, gry komputerowe)
oraz w przemystach kreatywnych, ktérych produkowane dobra i ustugi wymagaja wkfadu twérczego
i czesto niosa tresci kulturowe, cho¢ juz nie moga by¢ nazwane dobrami i ustugami kulturalnymi
(np. reklama, architektura, wzornictwo).

W 2016 r. w Polsce dziatato 100,5 tys. przedsiebiorstw zaliczanych do przemystéw kultury i kreatywnych,
co stanowito 5,0% ogotu przedsiebiorstw niefinansowych. W poréwnaniu z 2014 r. ich liczba wzrosta
0 10,3%. Wzrost liczby przedsiebiorstw w obszarze przemystéw kultury i kreatywnych dotyczyt
przede wszystkim mikroprzedsiebiorstw (o liczbie pracujacych do 9 oséb). Mikroprzedsiebiorstw
w przypadku przemystéw kultury i kreatywnych byto najwiecej, zapewne ze wzgledu na duzg liczbe
0s6b wykonujacych tzw. wolne zawody i prowadzacych dziatalno$¢ w formie samozatrudnienia. Odsetek
mikroprzedsiebiorstw dziatajacych w obszarze przemystéw kultury i kreatywnych bytwiekszy 0 2,5 punktu
procentowego w poréwnaniu z odsetkiem mikroprzedsiebiorstw niefinansowych. Najliczniejszymi
dziedzinami, w ktérych funkcjonowaty przemysty kultury i kreatywne byty dziedziny: Ksigzki i prasa
(25,4 tys. podmiotéw), Reklama (22,7 tys.) oraz Architektura (16,8 tys.).

W przedsiebiorstwach kwalifikowanych do przemystéw kultury i kreatywnych pracowato 226,7 tys. oséb
i w poréwnaniu z 2014 r. liczba pracujacych wzrosta o 2,5%. Natomiast przecietne zatrudnienie wyniosto
103,0tys. etatéw, co stanowito 1,5% przecietnego zatrudnienia dla og6tu przedsiebiorstw niefinansowych.
W odréznieniu od liczby pracujacych, przecietne zatrudnienie w 2016 r. w obszarze przemystéw kultury
i kreatywnych zmniejszyto sie 0 4,4% w poroéwnaniu z 2014 r. W grupie mikroprzedsiebiorstw zaliczanych
do przemystéw kultury i kreatywnych stosunek przecietnego zatrudnienia do pracujacych w 2016 r.
wynidst 1:4 — 34,0 tys. etatéw do 151,9 tys. pracujacych oséb.

W latach 2014-2016 nastepowat systematyczny wzrost miesiecznego wynagrodzenia brutto
przypadajacego na 1 zatrudnionego w przedsiebiorstwach niefinansowych (wzrost o 7,3%).
W przypadku przemystéw kultury i kreatywnych wzrost ten byt dwukrotnie wiekszy (14,3%). W 2016 r.
miesieczne wynagrodzenie brutto na 1 zatrudnionego w przemystach kultury i kreatywnych wyniosto
5472 zt, podczas gdy dla ogétu przedsiebiorstw niefinansowych — 4 182 zt. Przemysty kultury i kreatywne
cechowatowyzsze, nizw przypadku przedsiebiorstw niefinansowych ogétem, miesieczne wynagrodzenie
brutto na 1 zatrudnionego, i to niezaleznie od klasy wielkosci przedsiebiorstwa: mikroprzedsiebiorstwa —
3103 zt wobec 2 616 zt w przypadku przedsiebiorstw niefinansowych ogétem, mate przedsiebiorstwa —
5369 zt wobec 3 720 z}, srednie — 7 644 zt wobec 4 392 zt, duze - 6 741 zt wobec 5 003 zt.

W przypadku przemystéw kultury i kreatywnych, wynagrodzenia brutto stanowity 9,9% wszystkich
ponoszonych kosztow ogoétem i udziat ten byt wyzszy niz dla ogétu przedsiebiorstw niefinansowych
(8,6%). Szczegdlnie wysoki udziat wynagrodzen w kosztach ogdétem dotyczyt matych i $rednich
przedsiebiorstw (odpowiednio 16,7% i 13,8% w 2016 r.).
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Wykres 1. Podstawowe dane o przedsiebiorstwach zaliczanych do przemystéw kultury i kreatywnych
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Zaréwno kwota przychodéw ogdtem, jak i kosztéw ogdtem przypadajaca na 1 podmiot nalezacy do
przemystow kultury i kreatywnych byta niemal 3-krotnie nizsza niz w przypadku ogétu przedsiebiorstw
niefinansowych. Ta réznica zmniejszata sie wraz ze wzrostem wielkosci przedsiebiorstwa.
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Tablica 1.

W latach 2014-2016 w przedsiebiorstwach zaliczanych do przemystéw kultury i kreatywnych kwota
przychodéw ogoétem przewyzszata kazdego roku kwote kosztow ogotem.

Przedsiebiorstwa z grupy przemystéw kultury i kreatywnych w latach 2014-2016 wytworzyty
Sredniorocznie wartos¢ dodanag w wysokosci okoto 21,8 mld zt. Stanowito to okoto 2,0% wartosci dodanej
wytworzonej przez wszystkie przedsiebiorstwa niefinansowe w tym samym czasie. W przeliczeniu na
1 przedsiebiorstwo wartos¢ dodana przemystéw kultury i kreatywnych ogétem byta ponad dwukrotnie
nizsza w poréwnaniu z wartoscig dodana przypadajacg na 1 przedsiebiorstwo niefinansowe ogdtem.

Obroty handlu zagranicznego dobrami i ustugami kulturalnymi i kreatywnymi tworzonymi przez
przemysty kultury i kreatywne nie stanowity znaczacej pozycji w handlu zagranicznym Polski. taczne
saldo obrotéw dobrami i ustugami kulturalnymi i kreatywnymi w badanym okresie byto niezmiennie
dodatnie i zwiekszyto sie z 3 567,0 mIn zt w 2014 r. do 5 052,8 mIn zt w 2016 r. Przy czym, saldo
obrotéw dobrami kulturalnymi i kreatywnymi byto wyzsze niz saldo obrotéw ustugami kulturalnymi
i kreatywnymi. W 2016 r. po stronie eksportu obroty handlu dobrami kulturalnymi i kreatywnymi byty
wyzsze o0 16,8% od obrotéw ustugami kulturalnymi i kreatywnymi, natomiast po stronie importu - nizsze
0 20,4%. Najwieksze wartosci, zarébwno eksportu jak i importu doébr i ustug kulturalnych i kreatywnych,
odnotowano w dziedzinach: Reklama, Sztuki audiowizualne i multimedia oraz Ksigzki i prasa (w sumie
okoto 90,0%, tak w eksporcie, jak i w imporcie).

Wskazniki charakteryzujace przedsiebiorstwa zaliczane do przemystow kultury i kreatywnych

Nazwa wskaznika 2014 2015 2016
Udziat liczby przedsiebiorstw zaliczanych do przemystéow kultury 4,9 50 50
i kreatywnych w liczbie przedsiebiorstw niefinansowych (%)
Udziat przychodéw ogétem przedsiebiorstw zaliczanych do przemystéow 1,7 1,8 1,8
kultury i kreatywnych w przychodach ogdétem przedsiebiorstw

niefinansowych (%)

Relacja kosztoéw ogotem przedsiebiorstw zaliczanych do przemystow kultury 92,9 82,6 88,4
i kreatywnych do przychodéw ogétem przedsigbiorstw zaliczanych do
przemystéw kultury i kreatywnych (%)

Udziat wartosci dodanej generowanej przez przedsiebiorstwa zaliczane do 2,2 2,3 2,1
przemystéw kultury i kreatywnych w wartosci dodanej generowanej przez
przedsiebiorstwa niefinansowe (%)

Udziat liczby pracujacych w przedsiebiorstwach zaliczanych do przemystéw 2,4 2,5 2,3
kultury i kreatywnych w liczbie pracujgcych w przedsiebiorstwach
niefinansowych (%)

Udziat przecietnego zatrudnienia w przedsiebiorstwach zaliczanych 1,6 1,7 1,5
do przemystéw kultury i kreatywnych w przecietnym zatrudnieniu
w przedsiebiorstwach niefinansowych (%)

Udziat wynagrodzen brutto w przedsiebiorstwach zaliczanych 2,0 2,3 2,0
do przemystéow kultury i kreatywnych w wynagrodzeniach brutto
w przedsiebiorstwach niefinansowych (%)

Udziat wartosci importowanych débr kulturalnych i kreatywnych w imporcie 0,5 0,8 0,8
débr ogotem (%)

Udziat wartosci eksportowanych doébr kulturalnych i kreatywnych 0,8 1,3 1,3
w eksporcie débr ogétem (%)

Udziat wartosci importowanych ustug kulturalnych i kreatywnych 52 54 6,0
w imporcie ustug ogétem (%)

Udziat wartosci eksportowanych ustug kulturalnych i kreatywnych 4,8 4,6 4,6
w eksporcie ustug ogdétem (%)
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Podsumowujac, nalezy podkresli¢, ze krétki przedziat czasowy analizowanych danych nie pozwala
w zasadzie na okreslenie kierunku rozwoju przemystéw kultury i kreatywnych w Polsce. Jednak
zestawienie informacji o przemystach kultury i kreatywnych z danymi dla wszystkich przedsiebiorstw
niefinansowych obrazuje w pewien sposéb funkcjonowanie tych podmiotéw w Polsce w latach
2014-2016. Liczba przedsiebiorstw zaliczanych do przemystéw kultury i kreatywnych rosta w latach
2014-2016, tak jak i wzrastata liczba wszystkich przedsiebiorstw niefinansowych. W przypadku
przemystow kultury i kreatywnych nie przektadato sie to jednak na proporcjonalny wzrost zatrudnienia.
Natomiast w grupie przedsiebiorstw zaliczanych do przemystéw kultury i kreatywnych odnotowano
wyzsze miesieczne wynagrodzenie brutto na 1 zatrudnionego niz w przedsiebiorstwach niefinansowych
i to niezaleznie od wielkosci przedsiebiorstwa. Wyzsze wynagrodzenia byty wiekszym obcigzeniem
dla przedsiebiorstw zaliczanych do przemystéw kultury i kreatywnych (stanowity wiekszy odsetek
ponoszonych kosztéw ogotem) niz w przypadku przedsiebiorstw niefinansowych ogétem. Nie wptyneto
to jednak negatywnie na wysoko$¢ wskaznika poziomu kosztéw ogdtem, ktéry w badanym okresie
przyjat bardziej korzystna wartos¢ niz dla ogétu przedsiebiorstw niefinansowych. Takie wyniki oznaczaja,
ze aktywnos$¢ ekonomiczna zwigzana z obszarem dziatalnosci kulturalnej i kreatywnej byta mniej
kosztochtonna. Niestety, nie miato to przetozenia na wielkos¢ wartosci dodanej, ktéra w przeliczeniu na
1 podmiot przemystéw kultury i kreatywnych w poréwnaniu z ogétem przedsiebiorstw niefinansowych
byta nizsza.
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The 21st century sees a dynamic development of new economic models — one of the mostimportant one
is the concept of creative economy, based on the activities of entities belonging to cultural and creative
industries. Their key features are: artistic value, artisticand cultural creativity and originality. These features
are not only important in traditionally understood cultural activity (painting, sculpture, theatre, music,
museum activities or literature). They also play a crucial role in the field of mass production based on
copyright, which could be called the cultural industries (e.g. publishing industry, phonographic industry,
television, radio, film industry, computer games), as well as in creative industries where manufactured
goods and services still require creative input and often contain some cultural content; however, they can
no longer be called cultural goods and services (e.g. advertising, architecture, design).

In 2016, there were 100.5 thousands enterprisesin Poland belonging to the cultural and creative industries,
which constituted 5.0% of all non-financial enterprises. In comparison with 2014 their number increased
by 10.3%. The increase in the number of enterprises in the field of cultural and creative industries mainly
concerned micro-enterprises (with up to 9 employees). The micro-enterprises in the field of cultural and
creative industries were so numerous probably due to the large number of people performing so-called
free professions and those self-employed. The percentage of micro-enterprises operating in the area
of cultural and creative industries was higher by 2.5 percentage points as compared to the percentage
of micro-enterprises in the whole non-financial enterprises sector. The most numerous fields in which
cultural industries and creative industries were active include: Books and Press (25.4 thousand entities),
Advertising (22.7 thousand) and Architecture (16.8 thousand).

Enterprises belonging to cultural and creative industries employed in 2016 226.7 thousand people and in
comparison with 2014 the number of employees increased by 2.5%. Meanwhile, the average employment
amounted to 103.0 thousand full-time jobs, which constituted 1.5% of average employment for all non-
financial enterprises. Unlike the number of employees, the average employment in 2016 in the area of
cultural and creative industries decreased by 4.4% as compared to 2014. In the group of micro-enterprises
belonging to the cultural and creative industries, the ratio of average employment to those employed
amounted to 1:4 (34.0 thousand positions to 151.9 thousand working people) in 2016.

In 2014-2016, there was a systematic increase in monthly gross wages and salaries per employee in non-
financial enterprises (an increase by 7.3%). In the case of cultural and creative industries that growth was
twice as high (14.3%). In 2016, the monthly gross wage and salary per employee in the cultural and creative
industries amounted to 5,472 zl, while in all non-financial enterprises — to 4,182 zl. Cultural and creative
industries were characterised by a higher, than in the case of all non-financial enterprises, monthly gross
wage and salary per employee, regardless of the enterprise size class: micro-enterprises — 3,103 zl versus
2,616 zl for all non-financial enterprises, small enterprises — 5,369 zl vs. 3,720 zl, medium - 7,644 z| vs.
4,392 zl, large - 6,741 zl vs. 5,003 zI.

For cultural and creative industries, gross wages and salaries accounted for 9.9% of the total costs
incurred and this share was higher than in all non-financial enterprises (8.6%). A particularly high share
of wages and salaries in the total costs concerned small and medium-sized enterprises (16.7% and 13.8%
respectively in 2016).
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Chart 1. Basic data on cultural and creative industries
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Both the amount of total revenues and total costs per 1 entity belonging to the cultural and creative
industries was almost three times lower than in the case of all non-financial enterprises. This difference
decreased as the size of the enterprise increased.

In the years 2014-2016, in enterprises belonging to the cultural and creative industries, total revenues
exceeded the total amount of costs every year.
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Table 1.

In the years 2014-2016 culture and creative industries generated the value added of approximately
21.8 billion zl on a yearly average. This represented approximately 2.0% of the value added generated by
all non-financial enterprises in the same period of time. Calculated per one enterprise, the value added
for cultural and creative industries in total was more than two times lower as compared to the value
added per one company from the total non-financial enterprises.

The turnover of foreign trade of cultural and creative goods and services produced by cultural and
creative industries did not constitute a significant position in Poland’s foreign trade. The total trade
balance of cultural and creative goods and services in the analysed period was consistently positive and
increased from 3,576.0 million zl in 2014 to 5,052.8 million zl in 2016. At the same time, the trade balance
in cultural and creative goods was higher than the balance of trade in cultural and creative services.
In 2016, on the export side, the turnover of trade in cultural and creative goods was higher by 16.8% than
the turnover of cultural and creative services, while on the import side — by 20.4% lower. The highest
values, both of exports and imports of cultural and creative goods and services, were recorded in the
areas of: Advertising, audiovisual Arts and Multimedia, and Books and Press (in total around 90.0%, both in
exports and in imports).

Indicators describing cultural and creative industries

Indicator 2014 2015 2016
Share of the number of enterprises belonging to the cultural and creative 49 5.0 5.0
industries in the number of non-financial enterprises (%)
Share of total revenues of enterprises included in the cultural and creative 17 1.8 1.8
industries in total revenues of non-financial enterprises (%)
Ratio of total costs of enterprises belonging to the cultural and creative industries 92.9 82.6 88.4
to total revenues of enterprises classified as cultural and creative industries (%)
Share of the value added generated by enterprises belonging to the cultural and 2.2 2.3 2.1
creative industries in the value added generated by non-financial enterprises (%)
Share of the number of employees in enterprises belonging to the cultural and 2.4 2.5 2.3
creative industries in the number of employees in non-financial enterprises (%)
Share of average employment in enterprises belonging to the cultural and 1.6 1.7 15
creative industries in average employment in non-financial enterprises (%)
Share of gross wages and salaries in enterprises included in the cultural and 2.0 2.3 2.0
creative industries in gross wages and salaries in non-financial enterprises (%)
Share of the value of imported cultural and creative goods in the total import of 0.5 0.8 0.8
goods (%)
Share of the value of exported cultural and creative goods in the total export of 0.8 1.3 1.3
goods (%)
Share of the value of imported cultural and creative services in total import of 5.2 5.4 6.0

services (%)

Share of the value of exported cultural and creative services in total export of 4.8 4.6 4.6
services (%)

To sum up, it should be emphasised that the short period of time of the analysed data does not quite
allow to determine the development direction of the cultural industries and creative industries in Poland.
However, a comparison of information on cultural and creative industries with the data for all non-
financial enterprises illustrates in some way the functioning of these entities in Poland in 2014-2016. The
number of enterprises belonging to the cultural and creative industries grew in 2014-2016, as did the
number of all non-financial enterprises. In the case of cultural and creative industries, however, this has
not translated into a proportional increase in employment. On the other hand, in the group of enterprises
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to the cultural and creative industries, there was a higher, than in all non-financial enterprises, monthly
gross wage and salary per employee recorded, regardless of the size of an enterprise. Higher wages and
salaries were a greater burden on enterprises belonging to the cultural and creative industries (they
constituted a higher percentage of total costs incurred) than in all non-financial enterprises. However,
this did not have a negative impact on the level of the total costs indicator, which in the discussed period
was more favourable for the cultural and creative industries than for all non-financial enterprises. Such
results mean that economic activity related to the area of culture and creativity was less cost-consuming.
Unfortunately, this did not result in a higher level of value added, which was in fact lower when calculated
per one enterprise in the field of the cultural and creative industries as compared to all of non-financial
enterprises.
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Rozdziat 1
Chapter 1

Czym sa przemysty kultury i kreatywne?
What are the cultural and creative industries?

1.1. Kultura

i dziedziny kultury

1.1. Culture and cultural domains
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W najszerszym podejsciu do pojecia kultura przyjmuje sie, ze jest nig wszystko, co nie jest natura,
stanowi rezultat zbiorowej dziatalnosci cztowieka, albo jest wszystkim tym, co w zachowaniu ludzkim
jest wyuczone w procesie socjalizacji i inkulturacji, a nie biologicznie odziedziczone. Sam termin cultura
pochodzi od tfacinskiego czasownika colo, colere oznaczajacego uprawe i zanim zaczeto stosowaé go
metaforycznie, odnoszono go do uprawy roli. Z czasem termin ten zaczat by¢ wykorzystywany do opisu
staran ludzkich stuzacych poprawie stanu wyjsciowego w innych dziedzinach niz rolnictwo, szczegélnie
w odniesieniu do moralnego i umystowego doskonalenia cztowieka. Za pierwowzér takiego rozumienia
kultury uznaje sie podejscie Cycerona w ,Dysputach tuskulanskich”, w ktérym mowa o cultura animi,
dostownie — uprawie ducha. W nauce, w zaleznosci od dyscypliny i szkoty teoretycznej, sformutowano
szereg definicji kultury, ktorych zakres zalezy przede wszystkim od celu badawczego (Linton, 1945). Moga
one obejmowac miedzy innymi wzory, normy i modele zachowan ludzi w spoteczenstwie, dotyczy¢
dorobku materialnego i niematerialnego przekazywanego z pokolenia na pokolenie, uwzglednia¢ nauke
i technike jako element dorobku cywilizacyjnego cztowieka. Potocznie kultura jest utozsamiana z byciem
grzecznym, wyksztatconym, obytym albo, w zupetnie innym aspekcie, z dziataniami o charakterze
artystycznym, zwigzanymi ze sztuka (np. malarstwem, teatrem, literaturg, itp.).

W celu uchwycenia i skwantyfikowania dziatarn kulturalnych autorzy publikacji przyjeli
funkcjonalne i instytucjonalne podejscie do kultury. Jest ono tozsame z ujeciem kultury jako
sektora gospodarki, na ktory sktadaja sie réznorodne formy dziatalnosci kulturalnych i ich rezultaty
(towary i ustugi).

Takie podejscie, mimo ze w znaczacy sposob uszczegdtawia i zaweza termin kultura, nie jest pozbawione
wyzwan. Obszar w ten sposéb rozumianej kultury w wyniku zachodzacych przemian gospodarczych
i spotecznych nieustannie sie zmienia. Badacze kultury méwia o poszerzeniu pola kultury, definiowanym
jako ,proces, w efekcie ktérego bardziej rozlegty staje sie obszar kultury. Oznacza to pojawienie sie
w jego obrebie tego, co funkcjonowato dotad poza nim — zaréwno aktoréw, proceséw, obiektow, jak
i wigzacych je relacji” (Krajewski, 2017, s. 30).

Dobrym przyktadem zachodzacych zmian jest upowszechnienie Internetu i zwiekszenie diugosci czasu
spedzonego w sieci, co powoduje znaczace zmiany w funkcjonowaniu obszaru kultury, zaréwno po
stronie twércow i dystrybutordw, jak i konsumentow kultury. Zmianie ulega sposéb korzystania z kultury
nie tylko ze wzgledu na poszerzenie dostepu do oferty kulturalnej i korzystanie z niej takze w sposob
wirtualny. Ze wzgledu na niska bariere wejscia (tj. czynniki ograniczajgce rozpoczecia i prowadzenia
dziatalnosci w danym sektorze) rosnie liczba tworcow, ale i amatoréw podejmujacych dziatalnos¢
kulturalng — poszerza sie réwniez samo pojecie dziatalnosci kulturalnej. Pojawia sie nowy typ uczestnika
cyberkultury — prosument (jednoczesnie konsument i producent tresci, twérca) (Toffler, 1986, s. 33).
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RODZIAL 1. CZYM SA PRZEMYSLY KULTURY | KREATYWNE?

Jesli przyjmiemy, ze kultura to obszar dziatalnosci kulturalnej, musimy sobie jeszcze odpowiedzie¢ na
pytanie, czym jest dziatalnos¢ kulturalnaijakie sa jej charakterystyczne cechy. Jeden z najbardziej znanych
ekonomistéw kultury, David Throsby twierdzi, ze dziatania mozna nazwac dziataniami kulturalnymi jesli
do ich realizacji konieczna jest pewna doza kreatywnosci, ich celem jest generowanie i przekazywanie
znaczen symbolicznych, a ich rezultat zazwyczaj moze by¢ objety jakas forma wiasnosci intelektualnej
(2010, s. 20). Grupa ESSnet-Culture dodaje, ze dziatalnos¢ kulturalna obejmuje rézne rodzaje dziatalnosci
oparte na wartosciach kulturalnych lub stanowigce ekspresje artystyczna, zarbwno o charakterze
rynkowym, jak i nierynkowym, posiadajace lub nieposiadajace cech handlowych, prowadzone przez
osoby fizyczne, przedsiebiorstwa, organizacje, instytucje, amatoréw lub profesjonalistéow (Binaiin., 2012).
Charakterystyka ta jest warta zapamietania, gdyz stanowic¢ bedzie podstawe wyboru i kategoryzacji
dziatan, ktére w dalszej czesci publikacji bedg opisywane jako przemysty kultury i kreatywne.

Kulture czy tez obszar kultury, mozna podzieli¢ na dziedziny aktywnosci kulturalnej. Tradycyjnie podziat
ten zawiera nastepujace dziedziny: sztuki performatywne (teatr, taniec, muzyka), sztuki wizualne
(malarstwo, grafika, rzezba, fotografia), dziedzictwo kulturowe (materialne i niematerialne) oraz literature.
W miare postepu technologicznego do tych czterech dziedzin dotaczyty takze sztuki audiowizualne (np.
film, sztuka, wideo). Zmieniajace sie podejsécie do tego, czym jest kultura, pozwolito w dalszej kolejnosci
poszerzy¢ katalog dziedzin kultury o kolejne kategorie, takie jak architektura, wzornictwo, reklama.

Opisanie kultury ze statystycznego punktu widzenia wymaga stworzenia odpowiedniej kategoryzacji
zbieranych danych statystycznych. Utatwia to zaproponowany przez grupe ESSnet-Culture i dajacy sie
wyodrebni¢ w dostepnych klasyfikacjach podziat na dziesie¢ dziedzin kultury, realizujacych szes¢ funkgji
o charakterze kulturalnym.

Obszar kultury w ujeciu raportu grupy ESSnet-Culture
The field of culture in terms of the ESSnet-Culture group report

Dziedziny Funkgje

Dziedzictwo kulturowe

Archiwa
Biblioteki Tworzenie
Ksiazki i prasa Produkgja/publikacja
Sztuki wizualne Upowszechnianie/handel
Sztuki performatywne Ochrona
Sztuki audiowizualne i multimedia Edukacja
Architektura Zarzadzanie/regulacja

Reklama

Rzemiosto artystyczne

Pierwsza z funkcji obszaru kultury jest funkcja tworzenia, wymyslenia idei, zawartosci i oryginalnych
produktéw. Nastepnie mozemy moéwi¢ o funkcji produkcyjnej, czego przyktadem moze by¢ np.
wydawanie ksigzek oraz upowszechnianie i sprzedaz towaréw i ustug kulturalnych i kreatywnych. Istotng
funkcje w obszarze kultury petni takze ochrona i konserwacja dziedzictwa kulturowego. Nie mozna
takze zapomina¢ o edukacji kulturalnej i wreszcie o zarzadzaniu kultura. Jedli potaczymy dziedziny
z realizowanymi przez nie funkcjami otrzymamy zestawienie pokazane w Schemacie 2.
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Schemat2. Dziedziny kultury wedtug funkcji
Figure2.  Cultural domains according to functions

Funkcje
Dziedzina
kultury tworzenie prodliikeja e - ochrona edukacja LT
publikacja nianie/handel regulacja
Dziedzictwo dziatalnos¢ |« wystawy - dziatania + dziatalnos¢ |- zarzadzanie
kulturowe naukowa, muzealne operacyjne zwigzana administra-
+ muzea muzeow, + muzeografia na terenie zformalng cyjne
« miejsca (tworzenie i scenografia miejsc histo- i nieformalng (panstwowe,
historyczne kolekgji) « galerie sztuki rycznych edukacja lokalne
- stanowiska rozpozna- (w tym + ochrona artystyczna iinne
archeolo- wanie e-handel) niematerial- i kulturalna instytucje)
giczne dziedzictwa |- obrot nego
historycz- antykami dziedzictwa
nego (wtym kulturalnego
e-handel) . odnowa
zbioréw
muzealnych
+ odnowa
chronionych
zabytkow
+ dziatania
zwigzane
zarcheolo-
gig
+ badania
stosowane
itechniczna
ochrona
Archiwa nabywanie |- konsultowa- |- dziatalno$¢ | dziatalnos¢ |. zarzadzanie
dokumetéw niearchiwéw |  zwigzana zwiazana admini-
« wystawy z archiwi- zformalng stracyjne
archiwaliow zacjg (w tym inieformalng | (panstwowe,
cyfryzacja) edukacja lokalne
artystyczng iinneinsty-
i kulturalna tucje)
Biblioteki nabywanie |+ dziatalno$¢ |+ dziatalnos¢ |- dziatalnos¢ |« zarzadzanie
dokmentoéw zwigzana zwigzana zwigzana admini-
i organizacja ZWypozy- zochrong zformalng stracyjne
zbioréw czeniami i nieformalng (panstwowe,
edukacja lokalne
artystyczng iinneinsty-
i kulturalng tucje)
Ksiazkiiprasa |- tworzenie wydawanie |« organizacja |- dziatania - dziatalnos¢ |- dziatania
dziet litera- ksigzek zjazdow zwigzane zwigzana wspierajace
ckich, (wtym dotyczacych zochrong zformalng zwigzane
« pisanie Internet) ksigzek, or- ksigzek inieformalng | zzarza-
artykutow wydawanie ganizacjaim-| igazet edukacja dzaniem
dot. kultury gazetima- prez, ustugi |+ odnowa artystyczna prawami
dla gazet gazynéw promocyjne ksiazek i kulturalna i tantiemami
i magazy- (wtym « galerie . zarzadzanie
noéow Internet) iinne czaso- admini-
- dziatalnos¢ dziatania we wystawy stracyjne
zwigzana agendjiinfor- | « sprzedaz (panstwowe,
z ttumacze- macyjnych ksigzek lokalne
niami i prasy iinneinsty-
(w tym tucje)
e-handel)

26



Schemat 2.
Figure 2.
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Dziedziny kultury wedtug funkgji (cd.)

Cultural domains according to functions (cont.)

Funkcje
Dziedzina
kultury tworzenie prodliikeja e - ochrona edukacja LT
publikacja nianie/handel regulacja

Sztuki « tworzenie produkcja + organizacja |- dziatania .+ dziatalnos¢ |- dziatania

wizualne prac graficz- prac wizual- zjazdow zwigzane zwigzana wspierajace
sztuki nych i plasty- nych dot. sztuk zochrong zformalng zwigzane

- plastyczne/ cznych wydawanie wizualnych prac inieformalna | zzarza-
piekne « tworzenie prac fotogra- iorga- wizualnych edukacja dzaniem

. fotografia fotografii ficznych nizacja + odnowa prac | artystyczng prawami
projektowa- |« tworczosc¢ wydarzen wizualnych i kulturalna i tantiemami
nie cyfrowa + galerieiinne + zarzadzanie

czasowe admini-
wystawy stracyjne

« sprzedaz (panstwowe,
dziet sztuki lokalne
wizualnej / iinne insty-
rynek sztuki tucje)
(w tym
e-handel)

Sztuki perfor- |- tworzenie produkcja « dziatania « odnowain- |- dziatalnos¢ |- dziatania

matywne prac muzycz- i organizacja zwigzane strumentow zwigzana wspierajace

+ muzyka nych, cho- sztuk perfor- z prezenta- muzycznych zformalng zwigzane

- taniec reograficz- matywnych Cjamina inieformalng | zzarza-

. teatr nych, wsparcie Zywo edukacja dzaniem

. cyrk lirycznych, i dziatania + ustugi artystyczna prawami

+ kabaret teatralnych techniczne i kulturalna i tantiemami,

« sztuki iinnych zwigzane - zarzadzanie
faczone wystepow z produkcja admini-

« inneprzed- |- tworzenie wystepow stracyjne
stawienia na technicznych na zywo (panstwowe,
Zywo ustawien do lokalne

wystepow na iinneinsty-
Zywo tucje),
+ agenci
artystow
i zatrudnia-
jace agencje

Sztuki audio- |- tworzenie produkcja + organizacja |- dziatania + dziatalnos¢ |- dziatania

wizualne prac audio- filmow, zjazdow zwigzane zwigzana wspierajace

i multimedia wizualnych wideo, zwigzanych zochrong zformalng zwigzane

o film - tworzenie programow zfilmem/ prac inieformalng | zzarza-

+ radio prac multi- audiowizual- wideo audiowizu- edukacja dzaniem

. telewizja medialnych nych i organizacja alnych artystyczna prawami

+ wideo produkcja wydarzen i multime- i kulturalng i tantiemami,

- fonografia programéw |« nadawanie dialnych + zarzadzanie

« prace mul- telewizyj- programoéw |+ odnowa prac admini-
timedialne nych (w tym radiowych audiowizual- stracyjne
(wtym gry Internet) itv (wtym nych (panstwowe,
wideo) publikacja Internet), i multime- lokalne

nagran wyswietlanie | dialnych iinne insty-
dzwieko- filméw tucje),
wych, « dystrybucja + agenci
filmow, filmow/wi- artystow
wideo (w deo i zatrudnia-
tym Internet) |+ wypozycze- jace agencje
publikacja nie kaset

prac multi- video i dvd

medialnych

publikacja

gier kompu-

terowych
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Schemat 2.
Figure 2.

Dziedziny kultury wedtug funkcji (dok.)

Cultural domains according to functions (cont.)

Funkcje
Dziedzina
kultury tworzenie prodliikejad e - ochrona edukacja LT
publikacja nianie/handel regulacja
Sztuki audio- produkcja « handel
wizualne programoéw pracami
i multimedia radiowych audiowizual-
(dok.) « dziatania nymi (w tym
zwigzane e-handel)
z postprodu- i czasowe
kcja audio- wystawy
wizualng audiowizua-
Ine
Architektura |- tworczosc¢ . czasowe - dziatania « dziatalnos¢ |- zarzadzanie
architektoni- wystawy zwigzane zwigzana admini-
czna architektoni- zochrong zformalng stracyjne
czne architektury i nieformalng (panstwowe,
+ wystawy edukacja lokalne
w galeriach artystyczna iinne insty-
i kulturalng tucje),

- dziatania
wspierajace
zwigzane
zzarza-
dzaniem
prawami
i tantiemami,

Reklama - tworzenie « dystrybucja - dziatalnos¢ |- dziatania
prac rekla- projektow zwigzana wspierajace
mowych reklamo- zformalng zwigzane

wych inieformalng | zzarza-
edukacja dzaniem
artystyczng prawami
i kulturalng i tantiemami

Rzemiosto - tworzenie « produkcja « wystawy + odnowa + dziatalnos¢ |- zarzadzanie
rzemiosta rzemiosta rzemiosta rzemiosta zwigzana admini-
artystyczne- artystyczne- artystyczne- artystyczne- zformalna stracyjne
go go go i handel go inieformalng |  (panstwowe,

(w tym edukacja lokalne
e-handel) artystyczna iinne insty-
i kulturalng tucje)

1.2. R6znorodnosc¢ podejscia do przemystow kultury i kreatywnych
1.2. Variety of approaches to cultural and creative industries
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Oproécz obszaréw tradycyjnie kojarzonych z obszarem kultury (tj. rézne odmiany sztuki, literatura czy
dziedzictwo), w proponowanym opisie obszaru kultury pojawiaja sie takze inne rodzaje dziatalnosci, cze-
sto o charakterze komercyjnym (Schemat 2). Ta inna dziatalno$¢ bazuje na tradycyjnie rozumianej dziatal-
nosci kulturalnej, nazywanej przez Throsby'ego ,zrédtami twérczych idei” (2010, s. 104), tj. na:

«  sztukach wizualnych (malarstwo, rzezba, grafika, fotografia, rzemiosto artystyczne);

. sztukach performatywnych (teatr, taniec, muzyka, cyrk);

«  dziedzictwie kulturowym (zabytki, muzea, archiwa, biblioteki, miejsca pamieci);

. literaturze.
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Przez potaczenie owych idei z kolejnym naktadami powstajg dalsze typy dziatalnosci w obszarze kultury
- zwane przemystami kultury i kreatywnymi. Warto od razu zaznaczy¢, ze nazwa ,przemyst”, przyjeta
zttumaczenia angielskiego ,industry” moze by¢ mylaca. Sugeruje bowiem, ze podmioty prowadzace takg
dziatalno$¢ sa podmiotami prawa gospodarczego, przedsiebiorstwami. Zazwyczaj tak wtasnie jest, ale
nie jest to warunek sine qua non. To co wyznacza dziatalnos¢ w ramach przemystéw kultury i kreatywnych
to nie forma prawna danego podmiotu, ale obszar jego dziatalnosci. Dziatalnos¢ ma mie¢ charakter
produkcyjny, ukierunkowany na masowa produkcje i wymaga¢ wktadu twodrczego, ale posiadac takze
wartos¢ artystyczna, kulturalna. Przyktadem moga by¢ wydawnictwa, ktére moga by¢ zarejestrowane
jako podmioty gospodarcze (firmy), ale dziatalno$¢ wydawnicza moga prowadzi¢ réwniez organizacje
pozarzadowe, instytucje kultury czy uczelnie wyzsze. Aspekt artystyczny oraz twdrczy, kreatywny
danej dziatalnosci, jest kluczowy do zrozumienia przyjetej w niniejszej publikacji kategoryzacji kultury,
ktéra wyklucza z definicji przemystéw kultury i kreatywnych m.in. badania naukowe, sport, czy tez
programowanie. Wynika to z przyjetej definicji kreatywnosci.

Pojecie kreatywnosci przysparza trudnosci definicyjnych — w naukach psychologicznych, ktére
W najszerszym stopniu zajety sie badaniem kreatywnosci nie ma nawet zgody, czy kreatywnos$¢ mozna
odnie$¢ do cech danego cztowieka czy raczej do procesu, w ramach ktérego tworzy on nowe pomysty
i rozwigzania (UNCTAD, 2008, s. 3). Ogolnie przyjmuje sie, ze kreatywnos$¢ to zdolno$¢ do tworzenia
czego$ nowego, ,skomplikowany proces innowacdji, taczenia niektérych lub wszystkich z wymienionych
wymiaréw: pomystéw, umiejetnosci, technologii, zarzadzania, proceséw produkcyjnych a takze kultury”
(KEA, 2006, s. 26). Kreatywnos$¢ jest procesem poznawczym, wywotanym przez zainteresowanie
nowosciag i innowacja i opartym na zdobytej i przetworzonej w diugim okresie czasu wiedzy. Stowo
kreatywnos¢ pochodzi od facifskiego creatus (tworczy) i poczatkowo uzywane byto raczej do opisu
aktu tworzenia czegos z niczego przez samego Boga. Stopniowo termin zaczeto stosowacé w kontekscie
dziatan artystycznych geniuszy, oséb w szczegdlny sposdb obdarzonych talentem. Dzi$ ten termin jest
oczywiscie stosowany w duzo szerszym znaczeniu. Charles Landry podkresla wrecz, ze kreatywny moze
by¢ kazdy (2013), nie tylko artysta ale takze urzednik, nauczyciel, aktywista. Mozna przy tym wyréznic¢ kilka
rodzajéw kreatywnosci: kreatywnos$¢ artystyczno-kulturalng, kreatywnos$¢ naukowo-technologiczng
oraz kreatywnos¢ biznesowg, publiczng i obywatelska (Klasik, 2010, s. 51). Zgodnie z przyjetym ujeciem
przemystow kultury i kreatywnych przyjeto, ze wyznacznikiem funkcjonowania przemystéw kultury
i kreatywnych jest kreatywnos¢ artystyczno-kulturalna. Mozna na nig popatrzec jako na ,wykorzystanie
wyobrazni i umiejetnosci do tworzenia oryginalnych pomystéw i nowych sposobéw interpretowania
Swiata, wyrazonych w tekscie, dzwieku i obrazie” (UNCTAD, 2008, s. 3). Takie podejscie ttumaczy
brak w publikacji przemystu informatycznego i telekomunikacyjnego, w tym tworzenia ogdlnego
oprogramowania i aplikacji. Decyzja o niewfaczaniu tych dziedzin jest argumentowana faktem, ze ,cho¢
w przypadku wielu interaktywnych produktéw medialnych i ustug koncowe wykorzystanie posiada
aspekt kulturalny (gry komputerowe i wideo, interaktywna zawartosc¢ sieciowa i mobilna), to jednak to
samo nie moze by¢ powiedziane o samym przemysle informatycznym” (UNESCO, 2009, s. 25).

Skad sie wzieto samo pojecie przemystéw kultury i kreatywnych? Zmiany spoteczno-gospodarcze
po Il wojnie Swiatowej, przede wszystkim wzrost znaczenia gospodarki trzeciego sektora, postep
technologiczny, globalizacja, zmiana charakteru produkowanych débr (wzrost znaczenia kulturowej
wartosci produktéw) i intensywny rozwdj kultury masowej spowodowaty gwattowny rozwdj tego
typu dziatalnosci, szczegdlnie w Swiecie zachodnim. Nalezy zauwazy¢, ze rozwdj kultury masowej
budzit sceptycyzm niektérych badaczy, ktérzy nieufnie podchodzili do nowych srodkéw przekazu,
a przede wszystkim komercjalizacji dziatalnosci tworczej. Pierwsze zestawienie poje¢ ,kultura”
i ,przemyst”, dokonane zreszta nie przez ekonomistéw ale socjologéw i filozoféw, Teodora Adorno
i Maxa Horkheimera (1947), miato wyraZnie pejoratywne znaczenie, odnoszace sie m.in. do popularyzacji
kultury elitarnej. Towarzyszy¢ temu miato obnizenie poziomu kultury i dostosowywanie jej do potrzeb
i gustébw masowego odbiorcy. Przy czym obaj autorzy podkreslali, ze kultura masowa nie jest tozsama
z kultura ludu. Z czasem jednak nastapito przesuniecie akcentéw z przemystu kultury jako kategorii teorii
krytycznej do przemystéw kultury (w liczbie mnogiej) traktowanych jako kategoria opisowa, zajmujaca
sie nie tyle wptywem kapitalizmu na prace twdrcza (jak u Adorna i Horkheimera), ile opisem, w jaki
spos6b w gospodarce kapitalistycznej dziatalnos$¢ twércza jest wspierana, organizowana i zarzadzana
(Negus & Pickering, 2010).
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Schemat 3.

Figure 3.

W latach 90. XX wieku pojawito sie nowe pojecie, wywodzace sie z ,przemystéw kultury” (traktowanych
juz jako sektor gospodarki, ktéry zajmuje sie produkcjg i dystrybucjg débr i ustug kulturalnych) -
Jprzemysty kreatywne”. Wiaze sie je z powotaniem w 1997 r. w nowym rzgdzie brytyjskim Departamentu
ds. Kultury, Mediéw i Sportu (Department of Culture, Media and Sport (DCMS)), w ramach ktérego dziatat
specjalny zespo6t zadaniowy (Creative Industries Task Force (CITF)) analizujgcy nowo wyodrebniong
gataz gospodarki — przemysty kreatywne. Podejscie DCMS definiuje je jako ,te dziatania, ktérych
zrédtem jest indywidualna kreatywnos$¢, umiejetnosci i talent oraz ktére maja potencjat kreowania
dobrobytu i pracy poprzez tworzenie i wykorzystywanie wiasnosci intelektualnej” (DCMS, 1998)
(por. Schemat 3). Wiekszo$¢ autoréw (np. Flew, 2012) uwaza, ze dokument stworzony przez DCMS byt
kluczowy dla miedzynarodowego dyskursu o przemystach kreatywnych.

Przemysty kultury i kreatywne. Model brytyjskiego Departamentu Kultury, Mediéw
i Sportu (DCMS) (2001)

Cultural and creative industries. Model of British Department of Digital, Culture, Media and Sport (DCMS)
(2001)

+ reklama « film

+ rynek antykow + gry komputerowe i wideo
« architektura « sztuki performatywne

+ rzemiosto « dziatalno$¢ wydawnicza
+ wzornictwo + oprogramowanie

+ moda - radio i telewizja

« muzyka

W miare wzrostu zainteresowania gospodarczym wymiarem dziatan kulturalnych zaczety pojawiac sie
kolejne podejscia do definiowania samego pojecia i jego kategoryzacji, czego przejawem jest mnogosc
pojawiajacych sie termindw, takich jak: ,sektor kreatywny”, ,przemysty kreatywne” lub ,tworcze”,
Lprzemysty kultury”, ,przemysty czasu wolnego”, ,przemysty oparte o prawo wiasnosci intelektualnej”,
JKreatywna gospodarka”, czy ,ekonomia doznan”. Warto w tym miejscu doda¢, ze pojecie ,przemyst”
w zestawieniu z pojeciem ,kultury” i ,kreatywnosci” wywodzi sie z angielskiego ,industry”, opisujgcego
wszelkie dziatalnosci pozarolnicze, nie tylko ,przemystowe”, jak w polskim znaczeniu tego stowa.

1.3. Definicje przemystow kultury i kreatywnych
1.3. Definitions of cultural and creative industries
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W literaturze wykorzystuje sie wiele podejs¢ do opisu i definicji przemystéw kultury i kreatywnych
(por. rozdz. 1.4). Ta mnogos¢ wykorzystywanych terminéw przysparza trudnosci definicyjnych.

Analiza uzycia poszczegélnych terminéw pozwala na wyréznienie czterech typoéw definicji:
wychodzace od wyrdznienia i opisania cech charakterystycznych dla produkowanych débr i ustug;
bazujace na charakterystyce niezbednych do jej rozwoju zasobow;
koncentrujace sie na specyfice pracujacych tam oséb;
ograniczajace sie do wyliczenia wchodzacych w jej sktad obszaréw.

Do pierwszej grupy definicji mozna przyporzadkowac koncepcje przyjmujace za wyznacznik przemystow

kreatywnych fakt obejmowania ich wytworéw prawem autorskim, patentami, znakami towarowymi

(Howkins, 2001; Throsby, 2010; WIPO, 2003) lub petnionej przez nie funkgcji ksztattowania stylu,

jakosci zycia i tozsamosci mieszkancédw danego regionu. Niektérzy autorzy podkreslajg fakt, ze dobra
i ustugi kreatywne posiadajg wartos¢ symboliczna (Throsby, 2010; UNESCO, 2009), ktéra przewyzsza
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i ustugi kreatywne posiadajg warto$¢ symboliczng (Throsby, 2010; UNESCO, 2009), ktéra przewyzsza
ich wartos¢ uzytkowa (Scott, 2004). Druga grupe tworza definicje podkreslajace, ze poszczegdlne
dziedziny przemystéw kreatywnych opieraja sie na ludzkiej kreatywnosci, talencie i umiejetnosciach
oraz wytwarzanych dzieki tym cechom wtasnosciach intelektualnych (DCMS, 1998; Throsby, 2010).
Zyskujg one popularnos¢ dzieki temu, ze konsumenci dokonujac wyboréw rynkowych, kierujg sie checia
doswiadczenia nowych i unikatowych doznan (Pine & Gilmore, 1999). Trzecia grupa definicji akcentuje
jednostki tworcze, czyli osoby o odpowiednich charakterystykach, ktére dzieki swojej kreatywnosci
wytwarzaja produkty i ustugi o znacznej wartosci ekonomicznej. Przedsiebiorstwa, w ktérych takie
osoby znajduja zatrudnienie, sg w stanie wygenerowac wiekszy zysk, a obszary geograficzne, na ktérych
dziataja, rozwijaja sie szybciej (Florida, 2010). Nie wszystkie definicje przemystéw kreatywnych odwotuja
sie do jakichkolwiek charakterystyk — niektére z nich (nalezace do czwartej grupy) ograniczaja sie tylko
do wymienienia rodzajow dziatalnosci zaliczonej do sektoréw kreatywnych. Zaprezentowanej typologii
nie nalezy myli¢ z klasyfikacja, tj. systematycznym podziatem na konkretne grupy (klasy, dziaty) wedtug
okreslonej zasady. Powyzsza typologia jest wyréznieniem rodzajéw definicji, ktére jednak niekoniecznie
s roztgczne (poszczegdlne definicje moga zawierad elementy wiecej niz jednej grupy).

Istotne znaczenie przy definiowaniu obszaru kultury ma wartos¢ artystyczna, kreatywnos¢,
oryginalnos¢, prawa autorskie. Dotyczg nie tylko tradycyjnie pojmowanej kultury, ale takze dziatalnosci
w ramach przemystéw kultury i kreatywnych. Na potrzeby niniejszej publikacji konieczne jest takze dalsze
okreslenie cech charakteryzujacych te dwa ostatnie typy dziatan kulturalnych. W opisie positkowano sie
przede wszystkim tzw. modelem KEA (2006), bazujacym w duzej mierze na ustaleniach Throsby’ego
(2010), a takze wspomniang wczesniej definicjg zaproponowang przez European Cluster Observatory
(Power, 2011).

Kluczowym aspektem odrézniajacym dziatalnos¢ w ramach przemystéw kultury i kreatywnych od
prowadzenia dziatalnosci kulturalnej gtéwnie przezinstytucje kultury (w obszarze tzw. ,rdzennej kultury”)
jest jej komercyjny, masowy i nastawiony na zysk charakter (stad w naszych zestawieniach pojawity sie
np. teatr albo muzeum, jesli zarejestrowane byty jako podmioty gospodarcze dziatajace rynkowo). To on,
obok prawa autorskiego i czerpania z tradycyjnie rozumianej kultury, bedzie definiowat przynaleznos¢
podmiotéw do przemystéw kultury. Przede wszystkim, cho¢ nie tylko, beda to przedsiebiorstwa
zajmujace sie dziatalnoscig wydawniczg, fonograficzng, radiowa i telewizyjna, filmowa a takze dotyczaca
gier wideo. Komercyjny i masowy charakter produkgji i dystrybucji débr i ustug definiuje takze przemysty
kreatywne, gdzie kultura staje sie inspiracja czy ,kreatywnym wktadem” w masowo produkowane
i dystrybuowane dobra i ustugi, ktére nie sg juz dobrami i ustugami stricte kulturalnymi. Zaliczymy do
nich miedzy innymi ustugi reklamowe, architektoniczne, wzornictwo, mode. W tym przypadku kultura
nie jest traktowana jako ostateczny produkt (jak przy filmach, ksigzkach, ptytach CD z muzyka), ale jest
przetwarzana w procesie produkgji, bardzo czesto nabierajgc cech typowo funkcjonalnych. A wiec jest
niejako narzedziem, a nie ostatecznym produktem konsumpcji. W niniejszej publikacji zdecydowano
sie na faczna analize przemystéw kultury i kreatywnych, wychodzac z zatozenia, ze ich rozdzielanie ma
niewielka warto$¢ poznawcza dla czytelnika.

Przemysty kultury - podmioty gospodarcze zajmujace sie produkcja i sprzedaza débr i ustug
kulturalnych opartych o prawo autorskie, zorientowanych rynkowo i wytwarzanych masowo
przy uzyciu technik przemystowych; sa to przede wszystkim: przemyst wydawniczy, przemyst
fonograficzny, telewizja, radio, przemyst filmowy, a takze tworzenie gier komputerowych.

Przemysty kreatywne - podmioty gospodarcze zajmujace sie tworzeniem i sprzedaza débr
i ustug, ktére powstaja w wyniku posredniej konsumpcji zasobdéw kulturalnych (kultura jest
inspiracja i kreatywnym wktadem w ich powstawanie), wymagaja wktadu twérczego i czesto niosg
tresci kulturowe; sa to dziatania zwigzane z projektowaniem i wzornictwem, architekturg, reklama
i ttumaczeniami.
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Schemat 4.

Figure 4.

Warto doda¢, ze w publikacji pomijamy kategorie nazwana przez KEA European Affairs (2006)
Jprzemysty powigzane” (w raporcie Work Foundation (2007) — ,reszta gospodarki”), do ktérych naleza
typy dziatalnosci gospodarczej zalezne od sektoréw kreatywnych, poniewaz zajmuja sie produkcja
i dystrybucja sprzetu niezbednego do tworzenia dziet, ich produkgji i korzystania z nich (np. producenci
odbiornikéw telewizyjnych, odtwarzaczy MP3, ptyt CD, a takze producenci farb, pedzli i blejtram).
Ta dziatalnos¢ nie charakteryzuje sie bowiem kreatywnoscig artystyczno-kulturalna. Dodajmy tu, ze
ten aspekt kreatywnosci powinien by¢ uwzgledniany przy analizie wszystkich kategorii. Przyktadowo,
w dziedzinie ,architektura” brana powinna by¢ pod uwage jedynie dziatalnos¢ projektowa, nie
konstrukcyjno-budowlana; w ,reklamie” do przemystéw kreatywnych - aspekt kreatywnego tworzenia
koncepcji reklamowych, bez uwzgledniania ich produkgji i aspektéw promocyjnych. Ze wzgledu jednak
na sposéb zbierania i kategoryzacji danych w statystyce publicznej tak dogtebne rozréznienia bywaja
problematyczne.

Biorac pod uwage zaproponowany przez grupe ESSnet-Culture podziat na dziedziny przyporzadkowano
odpowiednie klasy PKD" dziatalnosci gospodarczej do poszczegdlnych dziedzin, co pozwala zobaczy¢
zakres przemystéw kultury i kreatywnych w rozumieniu niniejszej publikacji (zob. Schemat 4.).

Przyporzadkowanie rodzajéw dziatalnosci wedtug klasyfikacji PKD 2007 do dziedzin kultury
w zakresie przemystow kultury i kreatywnych

Allocation of types of activity according to the NACE Rev. 2 classification into cultural domains in the area of
cultural and creative industries

PKD 2007
Dziedzina kultury NACE Rev. 2
Cultural domain lesa T
class name of class

Dziatalno$¢ muzeow

91.02 Museums activities

Dziedzictwo kulturowe
Cultural heritage Dziatalnos¢ historycznych miejsc i budynkéw oraz podobnych atrakgji tury-
91.03 | stycznych

Operation of historical sites and buildings and similar visitor attractions

Biblioteki i archiwa 91.01 Dziatalnos¢ bibliotek i archiwéw
Libraries and archives ’ Library and archives activities
4761 Sprzedaz detaliczna ksigzek prowadzona w wyspecjalizowanych sklepach

Retail sale of books in specialised stores

Sprzedaz detaliczna gazet i artykutéw pismiennych prowadzona w wyspecja-
47.62 lizowanych sklepach
Retail sale of newspapers and stationery in specialised stores

5811 Wydawanie ksigzek
’ Book publishing
Ksigzki i prasa .
Wydawanie gazet
Books and press >8.13 Publishing of newspapers
5814 Wydawanie czasopism i pozostatych periodykow
: Publishing of journals and periodicals
Dziatalnos¢ agencji informacyjnych
63.91 e
News agency activities
74.30 Dziatalnos¢ zwigzana z ttumaczeniami

Translation and interpretation activities

" Klasa PKD stanowi czwarty poziom w strukturze klasyfikacji PKD 2007. Oznaczony jest on czterocyfrowym
kodem numerycznym, wyodrebnionym przede wszystkim z punktu widzenia specjalizacji procesu
produkcyjnego, czy tez dziatalnosci ustugowe;.



Schemat4.

Figure 4.

RODZIAL 1. CZYM SA PRZEMYSLY KULTURY | KREATYWNE?

Przyporzadkowanie rodzajéow dziatalnosci wedtug klasyfikacji PKD 2007 do dziedzin kultury
w zakresie przemystow kultury i kreatywnych (dok.)
Allocation of types of activity according to the NACE Rev. 2 classification into cultural domains in the area of

cultural and creative industries (cont.)

PKD 2007
Dziedzina kultury NACE Rev. 2
Cultural domain Kiasa hazwa klasy
class name of class
74.10 Dziatalnos¢ w zakresie specjalistycznego projektowania
) Specialised design activities
Sztuki wizualne® 74.20 Dziatalnos¢ fotograficzna
Visual arts ’ Photographic activities
90.03 Artystyczna i literacka dziatalnos¢ tworcza
’ Artistic creation activities
32.20 Produkcja instrumentéw muzycznych
’ Manufacture of musical instruments
90.01 Dziatalnos¢ zwigzana z wystawianiem przedstawien artystycznych
Sztuki performatywne : Performing arts activities
Performing arts 9002 | DZiatalnos¢ wspomagajaca wystawianie przedstawien artystycznych
: Support activities to performing arts
90.04 Dziatalnos¢ obiektéw kulturalnych
: Operation of arts facilities
Sprzedaz detaliczna nagran dzwiekowych i audiowizualnych prowadzona
47.63 | wwyspecjalizowanych sklepach
Retail sale of music and video recordings in specialised stores
581 Dziatalnos¢ wydawnicza w zakresie gier komputerowych
’ Publishing of computer games
Dziatalnos¢ zwigzana z produkcja filméw, nagran wideo i programéw telewi-
59.11 zyjnych
Motion picture, video and television programme production activities
Dziatalnos¢ postprodukcyjna zwigzana z filmami, nagraniami wideo i progra-
59.12 mami telewizyjnymi
Motion picture, video and television programme post-production activities
Sztuki audiowizualne . . ; . T ; .
i multimedia Dziatalnos¢ zwiagzana z dystrybucjg filméw, nagran wideo i programoéw tele-
Audiovisual and 5913 | wizyjnych ) . o o
multimedia arts Motion picture, video and television programme distribution activities
5014 Dziatalnos¢ zwiazana z projekcja filmow
: Motion picture projection activities
50.20 Dziatalnos¢ w zakresie nagran dzwiekowych i muzycznych
’ Sound recording and music publishing activities
60.10 Nadawanie programéw radiofonicznych
’ Radio broadcasting
60.20 Nadawanie programéw telewizyjnych ogélnodostepnych i abonamentowych
’ Public and licence television programmes broadcasting
7722 Wypozyczanie kaset wideo, ptyt CD, DVD itp.
. Rental of video tapes and CDs, DVDs etc.
Architektura 7111 Dziatalnos¢ w zakresie architektury
Architecture ’ Architectural activities
Reklama 7311 Dziatalnos¢ agencji reklamowych
Advertisiting : Advertising agencies activities
Edukacja artystyczna 85.52 Pozaszkolne formy edukacji artystycznej

Artistic education

Out-of- school forms of cultural education

a W ramach dziedziny Sztuki wizualne wystepuje réwniez rynek dziet sztuki, ale nie jest mozliwe wyodrebnienie go w PKD 2007.
a Within Visual arts domain there is also the market of works of art, but it is not possible to distinguish it in NACE Rev. 2.
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Trzeba tu zaznaczy¢, ze w raporcie grupy ESSnet-Culture jako dodatkowa dziedzina wymieniana
jest edukacja artystyczna. W niniejszej publikacji edukacja artystyczna zostata wtgczona w obszar
przemystow kultury i kreatywnych, ale jedynie w ramach pozaszkolnej edukacji artystycznej. Wynika to
z ograniczen klasyfikacyjnych - szkolna edukacja artystyczna traktowana jest tacznie z edukacjg ogding
i uszczegotowiana jest jedynie wedtug szczebli ksztatcenia (podstawowe, gimnazjalne, itd.).

1.4. Wybrane modele kategoryzacji przemystow kultury i kreatywnych
1.4. Selected categorisation models of cultural and creative industries
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Schemat 5.
Figure 5.

Schemat6.
Figure 6.

W literaturze przedmiotu najczesciej pojawiaja sie modele kategoryzacji przemystéw kultury i przemy-
stéw kreatywnych tworzone przez organizacje miedzynarodowe lub zlecone przez rzady. Kluczem do
popularnosci danej kategoryzacji jest przede wszystkim jej nowatorsko$¢ w momencie powstawania (np.
kategoryzacja zaproponowana przez DCMS - schemat 3 albo model KEA - schemat 5), kompleksowos¢
i przejrzystos¢ podejscia (np. model NOIE — schemat 7, model UNESCO - schemat 9). Schematy od 3
do 9 prezentujg wybrane modele kategoryzacji przemystéw kultury i przemystéw kreatywnych, ilustru-
jac jednoczesnie réznorodne podejscie do tej problematyki.

Model KEA European Affairs (2005)
KEA European Affairs (2005)

- Rdzenne dziedziny sztuki
sztuki wizualne, sztuki performatywne i dziedzictwo
- Krag pierwszy: przemysty kultury
przemyst audiowizualny, gry wideo, przemyst fonograficzny, dziatalnos¢ wydawnicza
+ Krag drugi: przemysty kreatywne
ustugi architektoniczne, dziatalnos¢ reklamowa, wzornictwo
- Krag trzeci: dziatalno$¢ powigzana
produkcja nosnikéw, sprzetu, instrumentow

Model Konferencji Narodéw Zjednoczonych ds. Handlu i Rozwoju (UNCTAD) (2010)
United Nations Conference on Trade and Development (UNCTAD) (2010)

- Dziedzictwo:
tradycyjne sposoby wyrazu artystycznego: rzemiosto, festiwale, uroczystosci, etc.
miejsca dziedzictwa: np. muzea, biblioteki, stanowiska archeologiczne, etc.
+ Sztuka:
sztuki wizualne: malarstwo, rzezba, fotografia, antyki, etc.,
sztuki performatywne: muzyka (na zywo), teatr, taniec lalkowy, taniec, opera, cyrk, etc.
+ Media:
wydawnictwa: ksiazki, prasa, inne publikacje
audiowizualne: film, telewizja, radio, inne ustugi nadawania tresci
» Twoérczosc uzytkowa:
projektowanie: wnetrz, graficzne, moda, bizuteria, zabawki
nowe media: programy, gry wideo, kreatywne tresci cyfrowe
ustugi kreatywne: architektura, reklama, rekreacja, badania i rozwdj, ustugi cyfrowe

Warto w tym miejscu przytoczy¢ takze kilka przyktadéw podejs¢ do problematyki kategoryzacji
przemystéw kultury i kreatywnych na poziomie Unii Europejskiej. Na szczegdlng uwage zastuguje studium
przygotowane przez KEA (2006) The Economy of Culture in Europe. Byt to pierwszy raport, w ktérym
przedstawiono gospodarczy wymiar kultury na poziomie europejskim. W nim réwniez uporzadkowano
definicje przemystéw kultury i kreatywnych (por. Schemat 5). W miare wzrostu zainteresowania
problematyka przemystéow kultury i kreatywnych Komisja Europejska (2010) przygotowata kolejny
dokument Zielona ksiega w sprawie uwalniania potencjatu przedsiebiorstw z branZy kultury i branzy twérczej.



Schemat 7.

Schemat 8.

RODZIAL 1. CZYM SA PRZEMYSLY KULTURY | KREATYWNE?

Dokument definiuje przemysty kultury i kreatywne (przettumaczone mylnie w polskiej wersji na branze
kultury i branze twdrcze) jako te ,produkujace i rozpowszechniajace towary i ustugi, ktére w momencie
ich opracowywania postrzegane sg jako majace specyficzne atrybuty, zastosowanie lub cel, ktére
obejmuja lub niosg ze sobga ekspresje kulturalng, niezalezng od ich wartosci handlowej” (s. 5). Wedtug
autorow Ksiegi do przemystow kultury i kreatywnych zaliczaja sie tak podmioty prawa gospodarczego
jak i instytucje kultury. Z punktu widzenia analizy dziatalnosci gospodarczej tych podmiotéw takie
podejscie wydaje sie jednak problematyczne.

W przeciwng strone poszta agenda unijna European Cluster Observatory (ECO), ktéra podjeta sie
opracowania raportu o klastrach przemystéw kreatywnych w 27 panstwach cztonkowskich definiujac
przemysty kreatywne jako ,te, ktére zajmujg sie tworzeniem i dostarczaniem débr rynkowych (towardw,
ustug i aktywnosci), ktére sa oparte o wktad kreatywny i kulturalny w ich warto$¢” (Power, 2011, s. 32).
W tej definicji kluczowym elementem jest dziatalnos$¢ rynkowa, ktéra w zasadzie nie obejmuje instytucji
kultury.

Model Australijskiego Urzedu ds. Gospodarki Informacyjnej (NOIE) (2003)

+ Przemysty kreatywne
sztuki performatywne, film i telewizja, wzornictwo, wydawnictwa, oprogramowanie interaktywne,
architektura, reklama

+ Przemysty chronione prawem autorskim
sztuka komercyjna, sztuka kreatywna, film i wideo, muzyka, wydawnictwa, media, przetwarzanie
danych, oprogramowanie

+ Przemysty kulturowe
muzea, galerie, biblioteki, sztuki wizualne i rzemiosto artystyczne, edukacja artystyczna, nadawanie
i film, sztuki performatywne, literatura

+ Przemysty tresci
muzyka, obrét utworami muzycznymi, nadawanie i film, oprogramowanie, ustugi multimedialne

« Przemysty tresci cyfrowej
sztuka komercyjna, film i wideo, fotografia, gry komputerowe, media, rejestracja dzwieku,
przechowywanie i odzyskiwanie danych

Model Swiatowej Organizacji Wtasnosci Intelektualnej (WIPO) (2003)

Podstawowe przemysty chronione prawem
autorskim

dziatalnos¢ wydawnicza

sztuki performatywne

sztuki wizualne

przemyst audiowizualny

oprogramowanie

gry komputerowe i wideo

reklama

towarzystwa zarzadzajace prawami autorskimi
Wspoétzalezne przemysty chronione prawem
autorskim

produkcja sprzetu RTV

produkcja komputerow

produkcja smartfonéw, tabletéw

produkgja instrumentéw muzycznych
produkcja kamer, aparatéw, nosnikéw
produkcja papieru

Przemysty czesciowo chronione prawem
autorskim

produkcja ubran

produkcja butéw

produkcja tkanin

produkcja bizuterii

produkcja monet

produkcja mebli

produkcja porcelany, szkta
produkcja gier i zabawek

ustugi architektoniczne

produkcja inzynieryjna i geodezyjna
produkcja projektowanie wnetrz
muzea
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Schemat9.

36

Model Organizacji Narodéw Zjednoczonych dla Wychowania, Nauki i Kultury (UNESCO)

1. Dziedziny kultury

- Dziedzictwo kulturalne i naturalne
muzea (w tym wirtualne)
stanowiska archeologiczne i miejsca
dziedzictwa
krajobraz kulturowy
dziedzictwo naturalne

- Spektakle i obchody
sztuki performatywne
muzyka
festiwale, targi, uroczystosci

+ Sztuki wizualne i rzemiosto
sztuki piekne
fotografia
rzemiosto

- Ksiazka i prasa
ksigzki
prasa i magazyny
inne publikacje
biblioteki (takze wirtualne)
targi ksigzki

+ Media interaktywne i audiowizualne
film i wideo
telewizja i radio (takze streaming live)
podcasty internetowe
gry wideo (w tym online)

- Projektowanie i ustugi kreatywne
projektowanie mody
projektowanie graficzne
projektowanie wnetrz
krajobraz
wzornictwo
ustugi architektoniczne
ustugi reklamowe

Niematerialne dziedzictwo kulturowe
(przekazy ustne i wyraz artystyczny, obyczaje,
jezyk, praktyki spoteczne)

Edukacja i szkolenia

Archiwizacja i ochrona

Sprzet i materiaty pomocnicze

2. Dziedziny powigzane

+ Turystyka
ustugi turystyczne i czarterowe
gastronomia i hotelarstwo

- Sportirekreacja
sport
sprawnosc fizyczna i dobrostan
parki rozrywki i tematyczne
hazard

Niematerialne dziedzictwo kulturowe
(przekazy ustne i wyraz artystyczny, obyczaje,
jezyk, praktyki spoteczne)

Edukacja i szkolenia

Archiwizacja i ochrona

Sprzet i materiaty pomocnicze




Rozdziat 2
Chapter 2

Dziatalnos$¢ przemystow kultury i kreatywnych
Activity of cultural and creative industries

Dziatalnos¢ przemystéow kultury i kreatywnych scharakteryzowano w zakresie liczby aktywnych
podmiotéw, pracujacych, przecietnego zatrudnienia, wynagrodzen i wynikéw finansowych
przedsiebiorstw. Zasadniczym kryterium réznicujgcym dane w tym obszarze byfa klasa wielkosci
przedsiebiorstwa oraz rodzaj prowadzonej dziatalnosci wedtug klasyfikacji PKD, bedacy podstawa
przyporzadkowania do odpowiedniej dziedziny kultury.

Klasy wielkosci przedsiebiorstw:
« mikroprzedsiebiorstwa — o liczbie pracujacych do 9 oséb
+ mate przedsiebiorstwa - o liczbie pracujacych od 10 do 49 oséb
- Srednie przedsiebiorstwa - o liczbie pracujacych od 50 do 249 os6b

+ duze przedsiebiorstwa - o liczbie pracujacych 250 i wiecej oséb

2.1. Liczba i wielkos¢ podmiotow
2.1. Number and size of entities

W 2016 r. w Polsce dziatalnos¢ prowadzito 100,5 tys. przedsiebiorstw zaliczanych do przemystéw
kultury i kreatywnych, z ktérych 98,7% stanowity mikroprzedsiebiorstwa. W poréwnaniu z 2014 r.
liczba podmiotéw wzrosta o 10,3%, przy czym wzrost ten dotyczyt wytacznie mikroprzedsiebiorstw —
w pozostatych klasach wielkosci, czyli matych, srednich i duzych, liczba przedsiebiorstw kwalifikowanych
do przemystéw kultury i kreatywnych spadta w sumie o 3,9%.

Wsréd 2 013,4 tys. przedsiebiorstw niefinansowych dziatajacych w Polsce w 2016 r. przedsiebiorstwa
zaliczane do przemystéw kultury i kreatywnych stanowity 5,0% i udziat ten utrzymywat sie na podobnym
poziomie (w 2014 r. — 4,9%, w 2015 r. — 5,0%). W podziale na klasy wielkosci przedsiebiorstwa udziat
przemystow kultury i kreatywnych w grupie przedsiebiorstw niefinansowych ksztattowat sie nastepujaco
w 2016 r.: mikroprzedsiebiorstwa — 5,1%, mate - 1,9%, srednie — 1,4%, duze - 1,3%.

Przedsiebiorstwa niefinansowe obejmujg osoby prawne, jednostki nieposiadajace osobowosci
prawnej oraz osoby fizyczne, ktére prowadzity dziatalno$¢ gospodarcza w Polsce w roku
sprawozdawczym. Pojecie przedsiebiorstw niefinansowych nie obejmuje jednostek prowadzacych
dziatalnos¢ zaklasyfikowang do sekcji A Rolnictwo, lesnictwo, fowiectwo i rybactwo, K Dziatalnos¢
finansowa i ubezpieczeniowa oraz O Administracja publiczna i obrona narodowa; obowigzkowe
zabezpieczenia spoteczne.
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Tablica 2.

Table 2.

Przedsiebiorstwa zaliczane do przemystéw kultury i kreatywnych wedlug klasy wielkosci
przedsiebiorstwa
Cultural and creative industries according to the size class of an enterprise

i Elliliilts 2014 2015 2016
Specification
w liczbach bezwzglednych
in absolute numbers

Ogdtem 91 157 94759 100 505
Total

mikroprzedsiebiorstwa (0-9 pracujacych) 89775 93444 99177

microenterprises (0-9 persons employed)

mate przedsiebiorstwa (10-49 pracujacych) 1091 1029 1074

small enterprises (10-49 persons employed)

Srednie przedsiebiorstwa (50-249 pracujacych) 239 235 208

medium enterprises (50-249 persons employed)

duze przedsiebiorstwa (250 i wiecej pracujacych) 52 51 46

large enterprises (250 and more persons employed)

w %
in %

Ogdtem 100,0 100,0 100,0
Total

mikroprzedsiebiorstwa (0-9 pracujacych) 98,5 98,6 98,7

microenterprises (0-9 persons employed)

mate przedsiebiorstwa (10-49 pracujacych) 1,2 1,1 11

small enterprises (10-49 persons employed)

Srednie przedsiebiorstwa (50-249 pracujacych) 0,2 0,2 0,2

medium enterprises (50-249 persons employed)

duze przedsiebiorstwa (250 i wiecej pracujacych) 0,1 0,1 0,0

large enterprises (250 and more persons employed)

Przedsiebiorstwa kwalifilkowane do przemystow kultury i kreatywnych, czesciej niz ogdtem
przedsiebiorstwa niefinansowe, funkcjonowaty w formie mikroprzedsiebiorstw. W 2016 r. odsetek
mikroprzedsiebiorstw w zakresie przemystéw kultury i kreatywnych byt wiekszy o 2,5 punktu
procentowego w poréwnaniu z odsetkiem mikroprzedsiebiorstw niefinansowych.

Biorac pod uwage dziedziny kultury, w 2016 r. blisko potowa (47,8%) przedsiebiorstw kwalifilkowanych do
przemystow kultury i kreatywnych funkcjonowata przede wszystkim w dziedzinach: Ksigzki i prasa oraz
Reklama. Najmniej licznie reprezentowana byta dziedzina Biblioteki i archiwa (0,2%).

W 2016 r. w ramach dziedziny Ksigzki i prasa dziatalno$¢ prowadzito 25,4 tys. przedsiebiorstw, z ktérych
1/3 zajmowata sie w przygotowywaniem ttumaczen (8,4 tys. podmiotéw). W poréwnaniu z 2014 r.
ich liczba w 2016 r. wzrosta o 10,8%. Natomiast najwiekszy wzrost liczby dziatajagcych podmiotéw na
przestrzeni lat 2014-2016 w ramach tej dziedziny dotyczyt przedsiebiorstw prowadzacych dziatalnos¢
wydawnicza w zakresie czasopism i pozostatych periodykéw (o 19,9%), a najwiekszy spadek odnotowano
dla przedsiebiorstw zajmujacych sie sprzedaza detaliczng gazet i artykutéw pismienniczych (o 1,1%).

W dziedzinie Reklama w 2016 r. dziatalno$¢ prowadzito 22,7 tys. agencji reklamowych, co stanowito
22,5% ogoétu przedsiebiorstw zaliczanych do przemystéw kultury i kreatywnych. W poréwnaniu
z 2014 r. udziat ten wzrdst nieznacznie (o 0,6 punktu procentowego), jednakze w ujeciu bezwzglednym,
liczba podmiotéw prowadzacych dziatalno$¢ reklamowa wzrosta 0 2,7 tys., co byto najwyzszym wynikiem
w odniesieniu do poszczegdlnych klas PKD.
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Wykres 2. Przedsiebiorstwa zaliczane do przemystow kultury i kreatywnych wedtug dziedzin kultury
Chart2.  Cultural and creative industries according to cultural domains
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Wykres 3. Przedsiebiorstwa zaliczane do przemystéow kultury i kreatywnych wedlug najliczniej
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Chart 3.  Cultural and creative industries according to the most represented NACE classes
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Tablica 3.

Table 3.

Pod wzgledem liczby dziatajgcych przedsiebiorstw, obok dziatalnosci agencji reklamowych, na uwage
zastuguje rowniez dziatalnos¢ w zakresie architektury. W 2016 r. dziatalnos¢ w zakresie opracowywania
projektéw architektonicznych oraz doradztwa w zakresie architektury prowadzito 16,8 tys. podmiotdw,
co stanowito 1/6 ogétu przedsiebiorstw klasyfikowanych do przemystéw kultury i kreatywnych.

Systematyczny wzrost liczby przedsiebiorstw zaliczanych do przemystow kultury i kreatywnych,
zaobserwowany na przestrzeni lat 2014-2016, moze Swiadczy¢ o wzroscie popytu na produkowane
przez nie dobra i ustugi. Petniejszej oceny efektywnosci funkcjonowania przedsiebiorstw z obszaru
przemystéow kultury i kreatywnych mozna dokona¢ po analizie danych w zakresie pracujacych,
przecietnego zatrudnienia, wynagrodzen, wynikéw finansowych oraz handlu zagranicznego dobrami
i ustugami kulturalnymi i kreatywnymi.

Przedsiebiorstwa zaliczane do przemystow kultury i kreatywnych wedlug dziedzin kultury
i klas PKD
Cultural and creative industries according to cultural domains and the NACE classes

Dziedzina
kultury Ogotem
Dziedzina kultury Rodzaj prowadzonej dziatalnosci (PKD 2007) Ogotem Culturgl Total
Cultural domain Kind of activity (NACE Rev. 2) Total domain
w odsetkach
in percent
2014 91157 X 100,0
Ogdtem 2015 94759 x 100,0
Total
2016 100 505 X 100,0
2014 721 100,0 0,8
Razem 2015 734 100,0 0,8
Total
2016 748 100,0 0,7
Lo 2014 30 41 0,0
Dziedzictwo kulturowe Dziatalnoéé muzew
Cultural heritage L 2015 18 2,5 0,0
Museums activities
2016 16 2,1 0,0
Dziatalnos¢ historycznych miejsc i budyn-| 2014 691 95,9 0,8
kéw oraz podobnych atrakgji turystycznych
Operation of historical sites and buildings and 2015 716 975 08
similar visitor attractions 2016 732 979 0,7
2014 215 100,0 0,2
Biblioteki i archiwa Dziatalnos¢ bibliotek i archiwéw
Libraries and archives Library and archives activities 2015 212 1000 0.2
2016 217 100,0 0,2
2014 23783 100,0 26,1
Razem 2015 24327 100,0 25,7
Total
2016 25364 100,0 25,2
2014 2342 9,8 2,6
o Sprzedaz detaliczna ksigzek prowadzona
gs'q;k' ! lerasa w wyspecjalizowanych sklepach 2015 2379 9,8 2,5
OOks and press Retail sale of books in specialised stores
' nspecidlt 2016 2340 9,2 23
Sprzedaz detaliczna gazet i artykutow 2014 4039 17,0 44
piSmiennych prowadzona w wyspecjal-| 545 3861 159 41
izowanych sklepach ! !
Retail sale of newspapers and stationery in 3996 15,8 4,0
specialised stores 2016




ROZDZIAL 2. DZIALALNOSC PRZEMYSEOW KULTURY | KREATYWNYCH

Tablica3. Przedsiebiorstwa zaliczane do przemystow kultury i kreatywnych wedtug dziedzin kultury
i klas PKD (cd.)
Table 3. Cultural and creative industries according to cultural domains and the NACE classes (cont.)

Dziedzina
kultury Ogotem
Dziedzina kultury Rodzaj prowadzonej dziatalnosci (PKD 2007) Ogotem CU’“”{” Total
Cultural domain Kind of activity (NACE Rev. 2) Total domain
w odsetkach
in percent
2014 6456 271 7.1
Wydawanie ksiazek 2015 6571 27,0 69
Book publishing
2016 6769 26,7 6,7
2014 841 3,5 0,9
Wydawanie gazet 2015 827 34 0,9
Publishing of newspapers
2016 853 3,4 0,8
2014 1944 8,2 2,1
Ksiagzki i prasa (dok.) Wydawanie czasopism i pozostatych
Books and press (cont.) periodykéw 2015 2195 9,0 2,3
Publishing of journals and periodicals
gol P 2016 2332 9,2 23
2014 552 2,3 0,6
Dziatalnos¢ ager?gl_lnformacyjnych 2015 581 24 06
News agency activities
2016 645 2,5 0,6
2014 7 609 32,0 8,3
D2|a’falnpsc zwigzanaz t’fumacze_nl_a_ml 2015 7013 325 8,4
Translation and interpretation activities
2016 8429 33,2 8,4
2014 13375 100,0 14,7
ijtz:/m 2015 13723 100,0 14,5
2016 14 535 100,0 14,5
. ., . . 2014 3599 26,9 3,9
Dziatalnos¢ w zakresie specjalistycznego
projektowania 2015 3760 27,4 4,0
Specialised design activities
Sztuki wizualne 2016 4075 28,0 41
Visual arts 2014 6559 49,0 7,2
Dziatalnos¢ fotog_rgﬁczna 2015 6453 470 6,8
Photographic activities
2016 6623 45,6 6,6
2014 3217 241 3,5
ArtlysAtyczna] I|tera;I§§ dziatalnosc¢ tworcza 2015 3510 256 37
Artistic creation activities
2016 3837 26,4 3,8
2014 4983 100,0 5,5
Razem 2015 5237 100,0 5,5
Total
Sztuki performatywne 2016 5595 100,0 56
Performing arts 2014 342 6,9 0'4
Produkcja instrumentow muzycznych 2015 334 64 0,4
Manufacture of musical instruments
2016 347 6,2 0,3
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Tablica3. Przedsiebiorstwa zaliczane do przemystow kultury i kreatywnych wedtug dziedzin kultury

i klas PKD (cd.)
Table 3. Cultural and creative industries according to cultural domains and the NACE classes (cont.)
Dziedzina
kultury Ogotem
Dziedzina kultury Rodzaj prowadzonej dziatalnosci (PKD 2007) Ogotem CU’“”{” Total
Cultural domain Kind of activity (NACE Rev. 2) Total domain
w odsetkach
in percent
. PO L 2014 2927 58,7 3,2
Dziatalnos¢ zwigzana z wystawianiem
przedstawien artystycznych 2015 3072 58,7 3,2
Performing arts activities
2016 3278 58,6 3,3
. . L, . L 2014 1305 26,2 1,4
Sztuki performatywne | Dziatalno$¢ wspomagajaca wystawianie
(dok.) przedstawien artystycznych 2015 1414 27,0 1,5
Performing arts (cont.) Support activities to performing arts
2016 1505 26,9 1,5
2014 409 8,2 0,4
Dma’falposc oblektoy\{ I.(ulturalnych 2015 17 8,0 04
Operation of arts facilities
2016 465 83 0,5
2014 10995 100,0 121
Razem 2015 11557 100,0 12,2
Total
2016 12538 100,0 12,5
Sprzedaz detaliczna nagran dzwiekowych | 2014 225 2,0 0,2
i audiowizualnych prowadzona w wyspe-
cjalizowanych sklepach 2015 233 2,0 0.2
Retail sale of music and video recordings in 210 1,7 0,2
specialised stores 2016
2014 135 1,2 0,1
Dziatalnos¢ wydawnicza w zakresie gier
komputerowych 2015 m 1,0 0,1
Publishing of computer games
2016 99 0,8 0,1
Dziatalnos¢ zwigzana z produkcjg filméw, | 2014 7453 67,8 8,2
/rcﬂagrran Mdfeo i prq(gj;ramov(\; tfl/ew!zyjnych 2015 7962 68,9 8,4
Sztuki audiowizualne otion picture, video and television pro
i multimedia gramme product/on activities 2016 8 805 70,2 8,8
A“i;?’"“‘;"’ and multi- | paiatalnoé¢ postprodukcyjna zwigzana | 2014 550 50 0,6
mediaarts z filmami, nagraniami wideo i programami
telewizyjnymi 2015 620 54 0,7
Motion picture, video and television pro- 703 5,6 0,7
gramme post-production activities 2016
Dziatalnos¢ zwigzana z dystrybucja filméw, | 2014 235 2,1 03
nagran W|Fleo i programow telew!zyjnych 2015 341 30 0,4
Motion picture, video and television pro-
gramme distribution activities 2016 354 2,8 0,4
2014 121 11 0,1
D2|a'{a|no'sc zwigzanaz prOJ?ijlq filmow 2015 136 12 01
Motion picture projection activities
2016 140 11 0,1
Dziatalnos$¢ w zakresie nagran dzwieko- 2014 1279 1,6 14
wych i muzycznych
Sound recording and music publishing 2015 1200 104 1.3
activities 2016 1287 10,3 1,3
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Tablica 3.

Table 3.

Przedsiebiorstwa zaliczane do przemystow kultury i kreatywnych wedlug dziedzin kultury
i klas PKD (dok.)
Cultural and creative industries according to cultural domains and the NACE classes (cont.)

Dziedzina
kultury Ogotem
. . L - i Cultural Total
Dziedzina kultury Rodzaj prowadzonej dziatalnosci (PKD 2007) Ogotem el
Cultural domain Kind of activity (NACE Rev. 2) Total
w odsetkach
in percent
2014 99 0,9 0,1
Nadgwame programow radiofonicznych 2015 132 11 0,1
Radio broadcasting
2016 147 1,2 0,1
Sztuki audiowizualne | Nadawanie programéw telewizyjnych | 2014 436 4,0 0,5
i multimedia (dok.) ogolnodostepnych i abonamentowych
S . . ) o 2015 363 31 0,4
Audiovisual and multi- | Public and licence television programmes
media arts (cont.) broadcasting 2016 333 2,7 0,3
2014 462 4,2 0,5
Wypozyczanie kaset wideo, ptyt CD,
DVD itp. 2015 459 4,0 0,5
Rental of video t d CDs, DVD:s etc.
ental of video tapes an s, s etc 2016 460 37 05
2014 15359 100,0 16,8
Architektura Dziatalnos¢ w zakresie architektury
Architecture Architectural activities 2015 15886 100,0 168
2016 16 834 100,0 16,7
2014 19947 100,0 21,9
Reklanjg _ DZ|a’faI‘n‘osc agengji reklgm‘owych 2015 21096 100,0 223
Advertisiting Advertising agencies activities
2016 22 663 100,0 22,5
2014 1777 100,0 19
Edukacja artystyczna Pozaszkolne formy edukacji artystycznej
Artistic education Out-of- school forms of cultural education 2015 1987 100,0 2
2016 201 100,0 2,0

2.2. Pracujacy, przecietne zatrudnienie i wynagrodzenia
2.2. Employed, average paid employment and gross wages and salaries

Wedtug stanu w dniu 31 grudnia 2016 r. w przedsiebiorstwach zaliczanych do przemystéw kultury
i kreatywnych pracowato 226,7 tys. 0séb, co stanowito 2,3% ogotu pracujacych w przedsiebiorstwach
niefinansowych. Oznacza to, ze jedna osoba na 43 pracujgcych w przedsiebiorstwach niefinansowych
pracowata w obszarze przemystéw kultury i kreatywnych.

W latach 2014-2016 liczba pracujacych w przedsiebiorstwach zaliczanych do przemystéw kultury
i kreatywnych wzrosta o 5,6 tys. 0sob, tj. o 2,5%, przy zmieniajacej sie liczbie pracujacych w ujeciu
corocznym. Biorac za podstawe rok poprzedni wskaznik dynamiki w 2015 r. wyniost 106,2, natomiast
w 2016 1. - 96,5, przy czym przyrost liczby pracujacych w ciaggu analizowanych trzech lat i tak byt dodatni.
Nalezy zaznaczy¢, ze wzrost liczby pracujgcych dotyczyt wytacznie grupy mikroprzedsiebiorstw (o 8,2%),
skupiajacej 67,0% wszystkich pracujgcych w przedsiebiorstwach zaliczanych do przemystéw kultury
i kreatywnych. W pozostatych klasach wielkosci przedsiebiorstw, w poréwnaniu z 2014 r., zanotowano
spadek liczby pracujacych: w matych - o0 5,8%, $rednich — 0 4,3% oraz duzych - 0 9,9%.
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Tablica4. Pracujacy, przecietne zatrudnienie i wynagrodzenia brutto w przedsiebiorstwach zaliczanych do
przemystow kultury i kreatywnych wedtug klasy wielkosci przedsiebiorstwa
Table4.  Employed persons, average paid employment, wages and salaries among cultural and creative industries
according to the size class of an enterprise

Miesieczne
Pracujacy wynagrodzenie
Stan w dniu Przecigtne Wynagrodzenia brutto na
31 X zatrudnienie brutto 1 zatrudnionego
Wyszczegdlnienie (w osobach) (w etatach) (w tys. zt) (wzh)
Specification Employed Average paid Gross wages and | Monthly gross
persons employment salaries wages and
As of 31 Dec (in FTE) (in thous. zl) salaries per paid
(in persons) employee
(in zl)
2014 221 114 107 762 6204 633 4798
Ogétem 2015 234907 116 179 7260723 5208
Total
2016 226 743 102973 6761316 5472
mikroprzedsiebiorstwa 2014 140 424 32013 1012808 2636
(0-9 pracujacych) 2015 152171 38059 1237586 2710
microenterprises
(0-9 persons employed) 2016 151953 34054 1268 226 3103
mate przedsiebiorstwa 2014 21299 19039 1192313 5219
(10-49 pracujacych) 2015 20394 18428 1177283 5324
small enterprises
(10-49 persons employed) 2016 20072 17713 1141110 5369
$rednie przedsiebiorstwa 2014 21749 20642 1202801 4856
(50-249 pracujacych)
medium enterprises 2015 25395 24035 202721 7029
(50-249 persons employed) 2016 20816 19351 1775088 7 644
duze przedsiebiorstwa 2014 37 642 36068 2796711 6462
5250 i wigcej pracujacych) 2015 36947 35657 2818643 6587
arge enterprises
(250 and more persons employed) | 2016 33902 31855 2576 892 6 741

W 2016 r. w 1 przedsiebiorstwie niefinansowym pracowato przecietnie 5 0séb, natomiast w ramach
przemystéow kultury i kreatywnych - 2 osoby, przy czym na 1 mikroprzedsiebiorstwo przypadato
2 pracujacych, mate przedsiebiorstwo - 19, srednie — 100, duze - 737.

Przecietne zatrudnienie - srednia wielkos¢ zatrudnienia obliczona dla badanego okresu (np.
miesigca, kwartatu, roku) na podstawie ewidencyjnego stanu zatrudnienia. Przecietne zatrudnienie
w badanym okresie uwzglednia pracownikéw petnozatrudnionych oraz niepetnozatrudnionych
w przeliczeniu na petne etaty.

W 2016 r. w przedsiebiorstwach klasyfikowanych do przemystéw kultury i kreatywnych przecietne
zatrudnienie wyniosto 103,0 tys. etatéw, co stanowito 1,5% przecietnego zatrudnienia dla ogétu
przedsiebiorstw niefinansowych. W odréznieniu od liczby pracujacych, przecietne zatrudnienie
w obszarze przemystéw kultury i kreatywnych zmniejszyto sie w poréwnaniu z 2014 r. o0 4,8 tys. etatow,
tj. 0 4,4% (z wyjatkiem mikroprzedsiebiorstw, dla ktérych odnotowano wzrost przecietnego zatrudnienia
0 6,4%).
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Wykres 4. Struktura pracujacych w przedsiebiorstwach zaliczanych do przemystoéw kultury i kreatywnych
Chart4.  The structure of employed persons among cultural and creative industries
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Wykres 5. Struktura przecietnego zatrudnienia w przedsiebiorstwach zaliczanych do przemystéw kultury
i kreatywnych wedtug klasy wielkosci przedsiebiorstwa

Chart5.  The structure of average paid employment in cultural and creative industries according to the size class
of an enterprise
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(0-9 persons employed) (10-49 persons employed) (50-249 persons employed) (250 and more
persons employed)
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Wykres 6.

Charteé.

W grupie mikroprzedsiebiorstw zaliczanych do przemystéw kultury i kreatywnych stosunek przecietnego
zatrudnienia do pracujacych w 2016 r. wynidst 1:4 — 34,0 tys. etatéw do 151,9 tys. pracujacych osoéb.
W przypadku pozostatych klas wielkosci przedsiebiorstwa stosunek przecietnego zatrudnienia do oséb
pracujacych wyniést okoto 1:1 (mate przedsiebiorstwa — 17,7 tys. etatéw wobec 20,1 tys. pracujacych
0s0b; srednie - 19,4 tys. wobec 20,8 tys.; duze - 31,9 tys. wobec 33,9 tys.).

Przedsiebiorstwa zaliczane do przemystéw kultury i kreatywnych w 2016 r. wypfacity pracownikom
w ramach wynagrodzen kwote 6 761,3 min zt (0 9,0% wiecej niz w 2014 r., lecz 0 6,9% mniej niz 2015 r.),
co stanowito 2,0% wynagrodzen wyptaconych w 2016 r. osobom zatrudnionym przez przedsiebiorstwa
niefinansowe. W przedsiebiorstwach zaliczanych do przemystéw kultury i kreatywnych wynagrodzenia
stanowity 9,9% wszystkich ponoszonych kosztéw ogétem i odsetek ten byt wyzszy niz w przypadku
0gotu przedsiebiorstw niefinansowych (8,6% kosztéw). Udziat wynagrodzen w kosztach ogétem
wposzczegodlnychklasach wielkosciprzedsiebiorstww 2016 r.bytnastepujacy:wmikroprzedsiebiorstwach
- 5,1%, matych przedsiebiorstwach - 13,8%, $rednich - 16,7%, a duzych - 10,6%. W poréwnaniu
z2014r.udziatten najwiecejwzréstwsrednich przedsiebiorstwach (04,7 punktu procentowego), natomiast
w duzych — zmalat o 1,7 punktu procentowego).

Wynagrodzenia brutto obejmuja wypfaty pieniezne, wyptacane pracownikom lub innym osobom
fizycznym, stanowigce wydatki ponoszone przez pracodawcéw na optacenie wykonywanej pracy,
niezaleznie od Zzrédet ich finansowania oraz bez wzgledu na podstawe stosunku pracy badz innego
stosunku prawnego lub czynnosci prawnej, na podstawie ktérych jest Swiadczona praca.

Miesieczne wynagrodzenie brutto na 1 zatrudnionego obejmuje wynagrodzenia brutto
przypadajace miesiecznie na jeden petny etat (przecietne zatrudnienie).

Udzial wynagrodzen brutto w kosztach ogotem w przedsiebiorstwach zaliczanych do przemystow
kultury i kreatywnych wedtug klasy wielkosci przedsiebiorstwa

Share of wages and salaries in total costs among cultural and creative industries according to the size class
of an enterprise
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Wykres 7.
Chart 7.
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W latach 2014-2016 nastapit wzrost miesiecznego wynagrodzenia brutto przypadajagcego na
1 zatrudnionego, przy czym w przedsiebiorstwach zaliczanych do przemystéw kultury i kreatywnych
wzrost byt bardziej dynamiczny niz w przypadku ogétu przedsiebiorstw niefinansowych. W 2016 r.
miesieczne wynagrodzenie brutto na 1 zatrudnionego w przedsiebiorstwach kwalifikowanych do
przemystow kultury i kreatywnych wyniosto 5,5 tys. zt i wzrosto o 14,0% w poréwnaniu z 2014 r. (dla og6tu
przedsiebiorstw niefinansowych nastgpit wzrost o 7,3% w poréwnaniu z 2014 r.).

Niezaleznie od klasy wielkosci przedsiebiorstwa nalezace do przemystow kultury i kreatywnych
cechowaty sie wyzszym miesiecznym wynagrodzeniem brutto przypadajagcym na 1 zatrudnionego
niz przedsiebiorstwa niefinansowe. Najwieksze miesieczne wynagrodzenie brutto przypadajace na
1 zatrudnionego w obszarze przemystéw kultury i kreatywnych w 2016 r. odnotowano w duzych
przedsiebiorstwach — 6,7 tys. zt. Jednak w poréwnaniu z 2014 r. najwiekszy wzrost — 0 57,4% - nastapit
w przypadku s$rednich przedsiebiorstw (z 4,9 tys. zt w 2014 r. do 76 tys. zt w 2016 r).
W mikroprzedsiebiorstwach miesieczne wynagrodzenie brutto przypadajgcego na 1 zatrudnionego
wzrosto w 2016 r. 0 17,7% w poréwnaniu z 2014 r. Najmniejszy wzrost miesiecznego wynagrodzenia
brutto przypadajacego na 1 zatrudnionego wystapit w 2016 r. w matych przedsiebiorstwach (o 2,9%
w poréwnaniu z 2014 r.).

Miesieczne wynagrodzenie brutto na 1 zatrudnionego wedtug klasy wielkosci przedsiebiorstwa
Gross monthly wages and salaries per paid employee according to size class of an enterprise
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2.3. Wyniki finansowe
2.3. Financial results
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Wykres 8.

Chart 8.

W analizowanych latach 2014-2016 przedsiebiorstwa zaliczane do przemystéw kultury i kreatywnych
odnotowywaty kazdego roku nadwyzke przychodéw ogdétem nad kosztami ogdtem. Tylko w 2014 r.
w przypadku duzych przedsiebiorstw koszty ogdtem przewyzszaty przychody ogétem o kwote
620,6 min zt. Tendencja wzrostowa tej nadwyzki widoczna byta szczegélnie dla mikro- i matych przed-
siebiorstw.

Nadwyzka przychodéw ogétem nad kosztami ogétem w przedsiebiorstwach zaliczanych do
przemystow kultury i kreatywnych wedtug klasy wielkosci przedsiebiorstwa

Surplus of total revenues over total costs among cultural and creative industries according to size class
of an enterprise
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Analizujac zaréwno przychody ogétem, jak i koszty ogétem w wartosciach bezwzglednych, obserwuje
sie niewielkie zréznicowanie miedzy mikro a duzymi przedsiebiorstwami. Przeliczajac jednak kwoty
przychodéw ogétem i kosztéw ogdétem na 1 podmiot, okazuje sie, ze rosng wraz z klasg wielkosci
przedsiebiorstwa i to w znaczacy sposéb: w 2016 r. przecietnie 1 mikroprzedsiebiorstwo zanotowato
przychody ogétem w wysokosci 311,6 tys. zt oraz koszty ogdtem w wysokosci 252,8 tys. zt, natomiast
duze przedsiebiorstwo odpowiednio 567 447,4 tys. zt oraz 527 864,7 tys. zt.

W latach 2014-2016 udziat zaréwno przychoddéw ogétem, jak i kosztow ogdtem generowanych przez
przedsiebiorstwa zaliczane do przemystéw kultury i kreatywnych w przychodach ogdtem i kosztach
ogotem osiagnietych przez wszystkie przedsiebiorstwa niefinansowe wynosit w kazdym analizowanym
roku ponizej 2,0%. Za kazdym razem udziat w przychodach ogoétem byt wiekszy niz udziat w kosztach
ogo6tem: 2014 r. - 1,70% wobec 1,69%, 2015 r. — 1,80% wobec 1,70%, 2016 r. - 1,83% wobec 1,73%. Analiza
przychodéw ogétem i kosztéw ogdtem w przeliczeniu na 1 podmiot pokazuje dodatkowo ciekawa
sytuacje — przychody ogétem i koszty ogdtem w przeliczeniu na 1 mikroprzedsiebiorstwo zaliczane
do przemystéw kultury i kreatywnych byty o potowe nizsze niz w przypadku mikroprzedsiebiorstw
niefinansowych ogdtem.



ROZDZIAL 2. DZIALALNOSC PRZEMYSEOW KULTURY | KREATYWNYCH

Wykres 9. Przychody ogdtem i koszty ogotem w przedsiebiorstwach zaliczanych do przemystéw kultury
i kreatywnych wedtug klasy wielkosci przedsiebiorstwa
Chart 9.  Total revenues and total costs among cultural and creative industries according to size class of an enterprise

35000
min zt

30000

25000

2014 2015 2016 2014 2015 2016
przychody ogotem koszty ogétem
total revenues total costs
B mikroprzedsiebiorstwa I mate przedsiebiorstwa I $rednie przedsigbiorstwa I duze przedsigbiorstwa
(0-9 pracujacych) (10-49 pracujacych) (50-249 pracujacych) (250 i wiecej pracujacych)
microenterprises small enterprises medium enterprises large enterprises
(0-9 persons employed) (10-49 persons employed) (50-249 persons employed) (250 and more persons employed)

Wykres 10.  Przychody ogétemi koszty ogotem przypadajace na 1 przedsiebiorstwo zaliczane do przemystéw
kultury i kreatywnych wedtug klasy wielkosci przedsiebiorstwa
Chart 10.  Total revenues and total costs per one enterprise among cultural and creative industries according to size class
of an enterprise
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Tablica 5.

Table 5.

Poréwnanie wynikéw finansowych dla ogétu przedsiebiorstw niefinansowych oraz przemystow kultury
i kreatywnych pokazuje interesujaca kwestie. W przypadku przemystéw kultury i kreatywnych wskaznik
poziomu kosztéw (relacja kosztéw ogdtem do przychoddéw ogdtem) wlatach 2014-2016 przyjmowat nizsza
wartos¢ niz dla ogoétu przedsiebiorstw niefinansowych. | tak w 2014 r. wynidst on dla przemystéw kultury
i kreatywnych ogoétem 92,9% wobec 93,5% w przypadku wszystkich przedsiebiorstw niefinansowych,
a w kolejnych latach odpowiednio: 88,2% wobec 93,7% oraz 88,4% wobec 93,4%. Takie wyniki oznaczaja,
ze aktywnos¢ ekonomiczna zwigzana z obszarem dziatalnosci kulturalnej i kreatywnej byta mniej
kosztochtonna. Dla najliczniejszej grupy podmiotéw w ramach przemystéw kultury i kreatywnych
tj. mikroprzedsiebiorstw odnotowano najnizszy wskaznik poziomu kosztéw - 84,7% w 2014 r., 79,1%
w 2015r.i81,1% w 2016 .

Wyniki finansowe przedsiebiorstw zaliczanych do przemystéw kultury i kreatywnych wedtug
klasy wielkosci przedsiebiorstwa
Financial results of cultural and creative industries according to size class of an enterprise

Przychody ogétem Koszty ogétem Wartos¢ dodana
Total revenues Total costs Value added
Wyszczegdlnienie nail nail i i
Specification ogbtem podmiot ogbtem podmiot ogotem podmiot
total per 1 total per 1 total per 1
enterprise enterprise enterprise
w tys. zt
inthous. zI
2014 | 66373330 7281 | 61631638 676,1 | 20599 646 226,0
%’rg;em 2015 | 73374449 7743 | 64751045 683,3 | 22731269 239,9
2016 | 77197 242 768,1 | 68236486 678,9 | 21976744 218,7
mikroprzedsiebiorstwa 2014 | 23914422 266,4 | 20256195 2256 | 5749651 64,0
(0-9 pracujacych) 2015 | 26914105 288,0 | 21283423 2778 | 6936071 74,2
m/croenl’erprlses
(0-9 persons employed) 2016 | 30906 545 31,6 | 25072095 252,8 | 7068017 71,3
mate przedsiebiorstwa 2014 9376 198 85941 8755721 8025,4 2587039 2371,3
(10-49 pracujacych) 2015 | 8795714 85478 | 8012502 77867 | 2655995 25811
small enterprises
(10-49 persons employed) 2016 9216 034 8581,0 8248 271 7 680,0 2255555 2100,1
érednie przedsiebiorstwa | 2014 | 11071178 | 463229 = 9987576 417890 | 3077152 12.875,1
(50-249 pracujacych) 2015 12850507 = 54683,0 | 12069321 51358,8 3696053 15 7279
medium enterprises
(50-249 persons employed) | 2016 | 10972 081 46689,7 | 10634342 45252,5 3341434 16 064,6
duze przedsiebiorstwa 2014 | 22011532 | 4232987 | 22632146 | 435233,6 | 9185804 176 650,1
(250 i wiecej pracujacych)
Jarge enterprises 2015 | 24814123 | 486551,4 23385799 | 4585451 @ 9443150 | 1851598
(2/50 igd more persons em-| 2016 | 26102582 | 5674474 | 24281778 | 5278647 | 9311738 2024291
ploye

W latach 2014-2016 przedsiebiorstwa z grupy przemystéow kultury i kreatywnych wytworzyty $rednio
rocznie wartos¢ dodang w wysokosci 21,8 mld zt. Stanowito to okoto 2,0% wartosci dodanej wytworzonej
przez wszystkie przedsiebiorstwa niefinansowe kazdego roku.

Wartos¢ dodana to przyrost wartosci débr zakupionych przez jednostke, powstaty w wyniku
procesu produkgcji. Wartos¢ ta jest naliczana w oparciu o wartos¢ sprzedazy, uwzgledniajac zmiany
w zapasach, pomniejszong o catkowite koszty zakupu materiatow, towaréw i ustug.



Tablica 6.

Table 6.

ROZDZIAL 2. DZIALALNOSC PRZEMYSEOW KULTURY | KREATYWNYCH

W przeliczeniu na 1 przedsiebiorstwo warto$¢ dodana przemystéw kultury i kreatywnych ogétem
byta ponad dwukrotnie nizsza w poréwnaniu z wartoscig dodang przypadajaca na 1 przedsiebiorstwo
niefinansowe ogdtem. W przypadku mikroprzedsiebiorstw wartos¢ dodana w ramach przemystéw
kultury i kreatywnych byta o potowe nizsza od wartosci dodanej mikroprzedsiebiorstw niefinansowych
ogotem. Natomiast wartos¢ dodana w pozostatych klasach wielkosci przemystéw kultury i kreatywnych
w przeliczeniu na 1 przedsiebiorstwo byta wyzsza niz w odpowiednich klasach wielkosci ogétu
przedsiebiorstw niefinansowych. Wéréd matych przedsiebiorstw wartos¢ dodana w latach 2014-2016
byta srednio wyzsza o 0,5 min zt, wéréd srednich - o 3,3 mln zt, wérdd duzych - 0 54,7 min zt.

Warto$¢ dodana przypadajaca na 1 podmiot w ramach przedsiebiorstw niefinansowych oraz
przemystow kultury i kreatywnych wedtug klasy wielko$ci przedsigebiorstwa

Value added per one enterprise among non-financial enterprises as well as cultural and creative industries
according to size class of an enterprise

Warto$¢ dodana przypadajaca na 1 podmiot
Value added per 1 enterprise
Wyszczegdlnienie
) . rzemysty kultur
Specification przedsiebiorstwa niefinansowe & ) vEy v
. X i kreatywne
non-financial enterprises . .
cultural and creative industries
w tys. zt
in thous. zI
2014 504,0 226,0
Ogtem 2015 523,3 239,9
Total

2016 515,8 218,7
mikroprzedsiebiorstwa 2014 135,2 64,0
(0-9 pracujacych) 2015 145,8 74,2
microenterprises
(0-9 persons employed) 2016 150,2 71,3
mate przedsiebiorstwa 2014 1841,5 2371,3
(10-49 pracujacych) 2015 1996,8 25811
small enterprises
(10-49 persons employed) 2016 1694,3 2100,1
srednie przedsiebiorstwa 2014 10427,2 12 8751
(50-249 pracujacych) 2015 11065,8 157279
medium enterprises
(50-249 persons employed) | 2016 11 493,9 16 064,6
duze przedsiebiorstwa 2014 1250581 176 650,1
(250 i wiecej pracujacych)
large enterprises 2015 130333,6 185 159,8
(250 and more persons em-| 2016 132973,4 191 093,3
ployed)
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2.4. Handel zagraniczny dobrami i ustugami kulturalnymi i kreatywnymi
2.4. Foreign trade of cultural and creative goods and services
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W 2016 r. wartos¢ eksportu débr i ustug kulturalnych i kreatywnych wyniosta 19 526,7 min zt (wiecej
06 719,8 min zt w stosunku do 2014 r.). Wartos¢ importu analizowanych débr i ustug w 2016 r. wyniosta
14 474,0 min zt i byta wyzsza o 5 234,1 min zt w poréwnaniu z 2014 r. Tym samym faczne saldo obrotéw
dobrami i ustugami kulturalnymi i kreatywnymi w 2016 r. byto dodatnie (podobnie jak w 2015 r.i 2014 r.)
i wyniosto 5 052,7 min zt.

Saldo - w przypadku miedzynarodowego handlu towarami to rdéznica pomiedzy ogdlng
wartoscig eksportu towaréw a importem towaréw danego kraju lub grupy krajéow; w przypadku
miedzynarodowej wymiany ustug to réznica miedzy ustugami dostarczonymi a nabytymi.
W przypadku przewagi eksportu nad importem wystepuje saldo dodatnie; w przypadku importu
wyzszego od eksportu wystepuje saldo ujemne. Saldo moze by¢ zréwnowazone wéwczas, gdy
wartosc¢ eksportu jest rowna wartosci importu.

Mimo obserwowanego wzrostu wartosci handlu dobrami i ustugami kulturalnymi i kreatywnymi, udziat
obrotu tymi dobrami i ustugami nie stanowit duzej pozycji w handlu zagranicznym Polski (w eksporcie
w 2016 r. wynidst 2,0%, a w imporcie 1,6%).

Wykres 11.  Eksport i import dobr i ustug kulturalnych i kreatywnych wedtug dziedzin kultury
Chart 11.  Export and import of cultural and creative goods and services according to cultural domains
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Wykres 12.
Chart 12.
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Biorac pod uwage dziedziny kultury, najwieksze wartosci zarowno w eksporcie jak i imporcie débr i ustug
kulturalnych i kreatywnych odnotowano w dziedzinach: Reklama, Sztuki audiowizualne i multimedia
oraz Ksiqzki i prasa. taczny wktad tych dziedzin w eksport i import wszystkich débr i ustug kulturalnych
i kreatywnych w 2016 r. wynidst 94,3% dla eksportu oraz 93,1% dlaimportu. W latach 2014-2016 dominacja
tych trzech dziedzin kultury nie zmienita sie.

Wysoka wartos¢ eksportu i importu doébr i ustug w ramach dziedzin: Reklama, Sztuki audiowizualne
i multimedia oraz Ksiqzki i prasa sprawit, ze to one zadecydowaty o bilansie w handlu zagranicznym
dobrami i ustugami kulturalnymi i kreatywnymi. Przy czym dwie dziedziny Reklama oraz Ksiqzki i prasa
miaty wkfad dodatni — w 2016 r. w ich przypadku zanotowano nadwyzke eksportu nad importem
(odpowiednio 4 350,4 min zt oraz 2 650,0 min zt), natomiast w przypadku dziedziny Sztuki audiowizualne
i multimedia odnotowano nadwyzke importu nad eksportem generujacg ujemne saldo w wysokosci
-2060,3 min zt.

Struktura obrotu pod wzgledem podziatu na miedzynarodowag wymiane débr i wymiane ustug
(nabywanie ustug z zagranicy i sprzedawanie ustug za granice) byta wyréwnana — w 2016 r. w eksporcie
mozna byto obserwowac niewielka przewage handlu dobrami (53,9%) w stosunku do obrotéw ustugami,
a w imporcie dominowaty ustugi (55,7%).

Struktura obrotéw handlu zagranicznego w podziale na dobra i ustugi kulturalne i kreatywne
Structure of foreign trade in cultural and creative goods and services
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Tablica7. Obroty handlu zagranicznego dobrami i ustugami kulturalnymi i kreatywnymi wedtug dziedzin
kultury
Table 7. Foreign trade turnover in cultural and creative goods and services according to cultural domains
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Eksport Import Saldo
Wyszczegélnienie Export Import Balance
Specification w0 il 2
inmin zt
2014 845 134,3 820 256,4 24 878,1
Dobra i ustugi ogotem
Grand total of goods and services 2015 9209494 8654598 >> 4897
2016 999 909,1 921 470,2 78 438,8
Dobra i ustugi kulturalne 2014 12806,9 92399 3567,0
i kreatywne ogdtem
Grand total of cultural and creative 2015 174007 127404 46604
goods and services 2016 19526,7 14 474,0 5052,7
2014 139,7 145,5 -5,9
DZ|edZ|ctw9 kulturowe 2015 1476 1372 10,4
Cultural heritage
2016 407,5 207,3 200,2
2014 157,3 79,0 78,3
sztuki wizualne 2015 208,4 86,8 121,6
Visual arts
2016 304,9 53,8 2511
2014 207,5 404,0 -196,6
Sztuki pgrformatywne 2015 196,9 571,4 -374,5
Performing arts
2016 243,6 611,8 -368,2
2014 2409,5 905,3 1504,2
Ksiazki i prasa 2015 4166,1 20316 21343
Books and press
2016 47672 2117,2 2650,0
. N 2014 27157 4672,6 -1956,7
Sztuki audiowizualne
i multimedia 2015 5016,9 65078 -1490,9
Audiovisual and multimedia arts
2016 5296,7 7 356,9 -2060,3
2014 7 044,0 2924,0 4120,0
Reklama 2015 7545,5 3294,0 42515
Advertising
2016 83584 4008,0 43504
2014 132,5 1051 27,3
Architektura 2015 18,4 108,9 9,5
Architecture
2016 147,6 116,4 31,2
2014 0,8 4,4 -3,6
Rekodzieto artystyczne 2015 10 2,7 1,7
Art craft
2016 0,8 2,5 -1,7
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2.4.1. Obroty dobrami kulturalnymi i kreatywnymi
2.4.1. Turnover of cultural and creative goods

Wykres 13.
Chart 13.

W 2016 r. sprzedano za granice dobra kulturalne i kreatywne o wartosci 10 518,4 min z, 0 5 052,2 mln zt
wiecej nizw 2014 r. Rdwnie dynamicznie wzrastatimport dobr kulturalnych i kreatywnych - sprowadzono
do Polski dobra kulturalne i kreatywne o wartosci 6 416,8 min zt, wiecej o 3 194,1 mIn zt w stosunku
do 2014 r. Zarébwno w przypadku eksportu, jak i importu zaobserwowano niemal podwojenie wartosci
handlu dobrami kulturalnymi i kreatywnymi w stosunku do 2014 r.

Saldo obrotéw dobrami kulturalnymi i kreatywnymi w 2016 r. byto dodatnie i wyniosto 4 101,6 min zt.
Na przestrzeni analizowanych lat dodatnie saldo w obrotach dobrami kulturalnymi i kreatywnymi
wykazato tendencje rosnaca.

Biorac pod uwage dziedziny kultury najwieksze wartosci zaréwno eksportu, jak i importu débr
kulturalnych i kreatywnych odnotowano w przypadku dwoch dziedzin: Ksigzki i prasa (m.in. gazety,
ksigzki, mapy, broszury) oraz Sztuki audiowizualne i multimedia (m.in. film kinematograficzny, dyski
i taSmy magnetyczne, dyski do systeméw odczytu laserowego, dyski optyczne i DVD). Ich tagczny udziat
w eksporcie i imporcie débr kulturalnych i kreatywnych wyniést w 2016 r. odpowiednio 88,2% i 93,4%.

Obroty handlu zagranicznego dobrami kulturalnymi i kreatywnymi wedtug dziedzin kultury
Foreign trade turnover in cultural and creative goods by cultural domains
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Tablica 8.
Table 8.

Dodatnie saldo w obrotach dobrami kulturalnymi i kreatywnymi zwigzane byto przede wszystkim
z nadwyzka eksportu nad importem w dziedzinie Ksigzki i prasa (2 936,1 min zt w 2016 r.). Udziat
w generowaniu dodatniego salda wymiany miaty takze dziedziny: Reklama, Sztuki audiowizualne
i multimedia oraz Sztuki wizualne, dla ktérych zanotowano w 2016 r. nadwyzke (odpowiednio:
637,0 min zt, 344,6 min zti 251,1 min z}). Ujemnym saldem cechowaty sie w latach 2014-2016 dziedziny:
Sztuki performatywne (-63,8 mIn zt w 2016 r.), Dziedzictwo kulturowe (-18,1 min zt w 2016 r.) oraz Rekodzieto
artystyczne (-1,7 mln zt w 2016 r.).

Obroty handlu zagranicznego dobrami kulturalnymi i kreatywnymi wedtug dziedzin kultury
Foreign trade turnover in cultural and creative goods by cultural domains
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Eksport Import Saldo
Wyszczegélnienie Export Import Balance
Specification o il 2
inmin zt
2014 693 471,6 704 567,5 -11 095,8
Dobra i ustugi ogétem
Grand total of goods and services 2015 7508358 7409733 98626
2016 8034778 786 470,1 17 007,7
Dobra i ustugi kulturalne 2014 5466,1 32227 22434
i kreatywne ogdtem
Grand total of cultural and creative 2015 95781 60127 35654
goods and services 2016 10518,4 6416,8 4101,6
2014 6,7 341 -27,5
D2|ed2|ctw9 kulturowe 2015 13,0 275 145
Cultural heritage
2016 19,8 379 -18,1
2014 157,3 79,0 78,3
sztuki wizualne 2015 208,4 86,8 121,6
Visual arts
2016 304,9 53,8 2511
2014 79,8 171,6 -91,9
sztuki performatywne 2015 13,2 201,8 -88,6
Performing arts
2016 136,2 200,0 -63,8
2014 23204 662,3 1658,1
Ksiazki i prasa 2015 40189 1690,4 23284
Books and press
2016 45271 1591,0 2936,1
) o 2014 2189,5 2138,5 51,1
Sztuki audiowizualne
i multimedia 2015 45373 38431 694,2
Audiovisual and multimedia arts
2016 47472 4402,6 344,6
2014 7079 130,4 577,5
Reklama 2015 682,7 158,7 524,0
Advertising
2016 764,8 127,8 637,0
2014 3,8 2,3 1,4
Architektura
Architecture 2015 3,6 17 1,9
2016 17,5 1,2 16,3
2014 0,8 4,4 -3,6
Rekodzieto artystyczne 2015 10 27 17
Art craft
2016 0,8 2,5 -1,7




Tablica 9.
Table 9.

ROZDZIAL 2. DZIALALNOSC PRZEMYSEOW KULTURY | KREATYWNYCH

W 2016 1.97,2% eksportu débr kulturalnych i kreatywnych polskich podmiotéw (o wartosci 10 226,1 min zt)
trafito do krajéw rozwinietych gospodarczo, a tylko 0,8% (o wartosci 85,5 min zt) do krajéw rozwijajacych
sie gospodarczo. Struktura importu jest nieco inna — wprawdzie takze dominowata wspétpraca z krajami
rozwinietymi gospodarczo (75,4% importu, tacznie o wartosci 4 837,0 min zt), ale wspétpraca z krajami
rozwijajacymi sie stanowita 24,5% ogdétu importu (facznie o wartosci 1 575,0 min zt). W tej grupie krajow

znajduja sie m.in. kraje Azji, Afryki, Ameryki Potudniowej i Srodkowe;j.

Obroty handlu zagranicznego dobrami kulturalnymi i kreatywnymi wedtug grup krajow
Foreign trade turnover in cultural and creative goods by groups of countries

Eksport Import Saldo
Wyszczegélnienie Export Import Balance
Specification o Al 2
inmin zt
2014 693 471,6 704 567,5 -11095,8
Dobra ogétem
Grand total of goods 2015 750 835,8 740973,3 9862,6
2016 803 477,8 786 470,1 17 007,7
Dobra kulturalne i kreatywne 2014 54661 32227 22434
ogotem
Grand total of cultural and creative 2015 9578, 60127 35654
goods 2016 10518,4 6416,8 4101,6
2014 4983,6 2156,7 28269
Kraje rozwiniete gospodarczo 2015 91759 4500,9 46751
Developed countries
2016 10 226,1 48370 5389,1
2014 4681,0 1644,0 30371
w tym: UE
of which EU 2015 8803,7 39399 4863,8
2016 9708,9 4024,0 5685,0
2014 3391,2 1315,5 2075,7
w tym: strefa euro 2015 71178 33959 37219
of which euro zone
2016 7402,3 33877 4014,5
2014 187,3 55 181,8
EFTA
EFTA 2015 188,0 9,7 178,3
2016 263,0 8,5 254,5
2014 399,7 3,6 396,0
Kraje Europy Srodkowo-Wschodniej
Central and East European Countries 2015 2360 69 2291
2016 206,8 4,8 202,0
2014 82,8 1062,4 -979,6
Kraje rozwijajace sie gospodarczo 2015 166,2 1505,0 13388
Developing countries
2016 85,5 1575,0 -1489,5
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Kraje rozwiniete gospodarczo: kraje Unii Europejskiej; EFTA, Stany Zjednoczone, Kanada,
Republika Potudniowej Afryki, Izrael, Japonia, Australia, Nowa Zelandia oraz pozostate (poza UE
i EFTA) kraje przemystowe Europy Zachodniej

Kraje Unii Europejskiej: Austria, Belgia, Butgaria, Chorwacja, Cypr, Czechy, Dania, Estonia,
Finlandia, Francja z Monako i departamentami zamorskimi (Reunion, Gwadelupa, Martynika,
Gujana Francuska), Grecja, Hiszpania, Holandia, Irlandia, Litwa, Luksemburg, totwa, Malta, Niemcy,
Portugalia, Rumunia, Stowacja, Stowenia, Szwecja, Wegry, Wielka Brytania, Wtochy

Kraje strefy euro: Austria, Belgia, Cypr, Estonia, Finlandia, Francja, Grecja, Hiszpania, Holandia,
Irlandia, Luksemburg, Litwa, totwa, Malta, Niemcy, Portugalia, Stowacja, Stowenia, Wtochy

Kraje EFTA: Islandia, Lichtenstein, Norwegia wraz ze Svalbard i Jan Mayen, Szwajcaria

Kraje rozwijajace sie: Azja (oprécz Cypru), Afryka (oprécz Reunion), Ameryka Potudniowa
i Srodkowa (oprécz Gwadelupy, Gujany Francuskiej i Martyniki), Oceania (oprécz okreslonych
jako kraje rozwiniete gospodarczo), kraje b. Jugostawii z wyjatkiem Stowenii i Chorwacji,
azjatyckie republiki b. ZSRR, tj. Armenia, Azerbejdzan, Gruzja, Kazachstan, Kirgistan, Tadzykistan,
Turkmenistan, Uzbekistan

Kraje Europy Srodkowo-Wschodniej: Albania, Biatorus, Motdawia, Rosja i Ukraina

2.4.2. Wymiana ustug kulturalnych i kreatywnych
2.4.2. Exchange of cultural and creative services

Udziat wartosci ustug kulturalnych i kreatywnych w 2016 r. w eksporcie ustug ogdtem wyniost 4,6%,
natomiast w imporcie — 6,0% i w poréwnaniu z dobrami kulturalnymi i kreatywnymi, udziat ten byt
bardziej znaczacy.

Wykres 14. Miedzynarodowa wymiana ustug kulturalnych i kreatywnych wedtug dziedzin kultury
Chart 14.  Foreign trade in cultural and creative services according to cultural domains
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Table 10.

ROZDZIAL 2. DZIALALNOSC PRZEMYSEOW KULTURY | KREATYWNYCH

W 2016 r. dostarczono za granice ustugi kulturalne i kreatywne o wartosci 9008,3 min z
(01667,5mInztwiecejnizw2014r.), natomiast nabyto ustugi kulturalneikreatywne owartosci8 057,2 min zt
(0 2040,0 min wiecej w stosunku do 2014 r.).

W latach 2014-2016 taczne saldo obrotu ustugami kulturalnymi i kreatywnymi wykazato przewage
eksportu nad importem ustug, niemniej jednak z roku na rok przewaga ta zmniejszata sie
(z1323,6 minzt w2014 r.do 951,1 mIn zt w 2016 r.).

Biorac pod uwage dziedziny kultury zdecydowanie najwiecej dostarczono za granice ustug z dziedziny
Reklama (7 593,6 mIn zf). Dziedzina ta jest takze jedna z najwazniejszych dziedzin jezeli chodzi o import
(obok dziedziny Sztuki audiowizualne i multimedia).

Dodatnie saldo w handlu ustugami kulturalnymii kreatywnymi byto efektem przede wszystkim nadwyzki
eksportu nad importem w dziedzinie Reklama w kwocie 3 713,4 min zt w 2016 r. Takze w dziedzinie
Dziedzictwo kulturowe oraz Architektura odnotowano dodatnie saldo obrotu ustugami wynoszace
odpowiednio 218,3 min zti 14,9 min zt.

Miedzynarodowa wymiana ustug kulturalnych i kreatywnych wedtug dziedzin kultury
Foreign trade in cultural and creative services according to cultural domains

Eksport Import Saldo
Wyszczegélnienie Export Import Balance
Specification w min zt
in min zt
2014 151 662,7 115 688,9 359739
Ustugi ogétem 2015 170 113,6 124 486,5 456271
Grand total of services
2016 196 431,3 135000,1 61431,
Ustugi kulturalne i kreatywne ogo-| 2014 7340,8 6017,2 13236
tem
Grand total of cultural and creative 2015 78226 67277 10950
services 2016 9008,3 8057,2 951,1
2014 133,0 11,4 21,6
D2|ed2|ctw9 kulturowe 2015 134,6 109,7 24,9
Cultural heritage
2016 3877 169,4 218,3
2014 127,7 232,4 -104,7
Sztuki pgrformatywne 2015 83,7 369,6 -285,9
Performing arts
2016 107,4 411,8 -304,4
2014 89,1 243,0 -153,9
Ksiazki i prasa 2015 147,2 341,2 -194,1
Books and press
2016 240,1 526,2 -286,1
2014 526,2 25341 -2007,8
Sztu'kl gudlomzualng i mgltlmedla 2015 4796 26647 -21851
Audiovisual and multimedia arts
2016 549,5 29543 -2404,9
2014 6336,1 27936 3542,5
Reklama 2015 6862,8 3135,3 37275
Advertising
2016 7 593,6 3880,2 37134
2014 128,7 102,8 259
Architektura 2015 14,8 107,2 76
Architecture
2016 130,1 115,2 14,9
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CHAPTER 2. ACTIVITY OF CULTURAL AND CREATIVE INDUSTRIES

Tablica 11.
Table 11.

W przypadku pozostatych dziedzin odnotowano ujemne saldo w obrotach ustugami. Zwigzane ono byto
przede wszystkim z nadwyzka importu nad eksportem w dziedzinie Sztuki audiowizualne i multimedia
(0 2 404,9 min zt w 2016 r.), na co skfadajg sie przede wszystkim optaty licencyjne z tytutu reprodukgji
lub rozpowszechniania produktéw audiowizualnych. Spora nadwyzke importu nad eksportem
zaobserwowano takze w przypadku dziedzin: Sztuki performatywne (o 304,4 min z¥) i Ksiqzki i prasa
(0286,1 min zt w 2016 .).

Podobnie jak w przypadku handlu dobrami kulturalnymi i kreatywnymi, gtéwnymi odbiorcami ustug
kulturalnych i kreatywnych swiadczonych przez polskie podmioty oraz dostawcami ustug kulturalnych
i kreatywnych dla polskich podmiotéw byty kraje rozwiniete gospodarczo (96,4% dostarczonych ustug
i 96,7% nabytych ustug w 2016 r.).

Wymiana ustug kulturalnych i kreatywnych wedtug grup krajow
Foreign exchange of cultural and creative services according to groups of countries
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Eksport Import Saldo
Wyszczegdlnienie Export Import Balance
Specification o il 2
inmin zt
2014 151 662,7 115 688,9 359739
Ustugiogotem 2015 170 113,6 124.486,5 45627,1
Grand total of services
2016 196 431,3 135000,1 614311
Ustugi  kulturalne i kreatywne | 2014 7340,8 6017,2 13236
ogotem
Grand total of cultural and creative 2015 78226 67277 10950
services 2016 9008,3 8057,2 951,1
2014 7 047,2 5793,8 1253,4
Kraje rozwiniete gospodarczo
Developed countries 2015 7443,0 6499,4 943,6
2016 8685,1 77917 893,4
2014 4962,7 4376,4 586,3
w tym: UE
of which EU 2015 5181,5 49431 2384
2016 6163,7 5869,8 2939
2014 34437 2491,0 952,7
W tym: strefa euro 2015 3598,0 28359 762,2
of which euro zone
2016 4385,8 33159 10699
2014 1723,0 7914 931,7
EFTA
EFTA 2015 1839,0 828,0 1011,0
2016 2014,6 1136,6 878,0
2014 83,0 126,0 -43,0
Kraje Europy Srodkowo-Wschodniej )
Central and East European Countries 2015 474 10,5 631
2016 49,8 110,8 -61,0
2014 194,3 94,4 99,8
Kraje rozwijajace sie gospodarczo
Developing countries 2015 3203 ns7 2046
2016 250,0 151,8 98,2




Infografika
Infographic

Charakterystyka przemystéw kultury i kreatywnych

w 2016 . dziatalnoéé _--» najliczniej reprezentowane dziedziny kultury:
prowadzito , ’ ksigzki i prasa reklama architektura
7
1
100,54s. : - N
F=" s = )
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Zatrudnienie i wynagrodzenie w przemystach kultury i kreatywnych
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INFOGRAPHIC

Wyniki finansowe

Nadwyzka przychodéw ogdtem Przychody ogétem Koszty ogotem
nad kosztami ogétem (w min) (w tys.) (w tys.)
8961 77 197 68 236
8623 73375
66373 64751
61632
~ l .
2014r. 2015r. 2016r. 2014r. 2015r. 2016r. 2014r. 2015r. 2016r.
przychody ogdtem

21,8 midz

srednia wartos¢ dodana
w latach 2014-2016

21 8,7 tys. zt

wartos¢ dodana
na 1 podmiot w 2016 .

Handel zagraniczny dobrami i ustugami kulturalnymi

1 9 527 min

wartos¢ eksportu w 2016 r.
06720 min wiecej
w poréwnaniu z 2014 r.

Saldo obrotéw

1 4 474 min

wartos¢ importu w 2016 .
05234 min wiecej
w poréwnaniu z 2014 r.

na 1 podmiot w 2016 r.

678,9 tys. zt

koszty ogétem
na 1 podmiot w 2016 .

Struktura obrotéw
handlu zagranicznego
w2016r.

I
I
I
I
I
0
handlu zagranicznego (w min) : 53,9%
: dobra
5053
4660 :
3567 :
I
: 55:7% import 44,3°/o
 ustugi dobra

2014r. 2015r. 2016r.

Dziedziny kultury majace
najwiekszy udziat
w handlu zagranicznym

@ dodatnie saldo

w 2(,)1 or: reklama sztuki audiowizualne ksigzki i prasa obrot6éw w latach
| i multimedia 2014-2016
eksport 42,8% eksport 27,1% eksport 24,4%
import 27,7% import 50,8% import 14,6%
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Annex

Schemat 10. Przyporzadkowanie débr kulturalnych i kreatywnych w zakresie handlu zagranicznego wedtug
klasyfikacji CN do dziedzin kultury
Figure 10.  Allocation of cultural and creative goods in foreign trade according to CN classification into cultural domains

Dziedzina kultury
Cultural domain

CN 2012

kod
code

opis kodu
description of the code

Dziedzictwo kulturowe
Cultural heritage

97040000

Znaczki pocztowe lub skarbowe, znaczki optat skarbowych, koper-
ty pierwszego dnia obiegu, papeteria pocztowa "papier ostemplowany"
i podobne, skasowane lub jezeli nieskasowane to nie biezacej lub nowej emisji
w kraju, w ktérym maja lub beda miaty okreslona wartos¢ nominalna

Postage or revenue stamps, stamp-postmarks, first-day covers, postal stationery,
stamped paper and the like, used, or if unused, not of current or new issue in which
they have, or will have, a recognised face value

97050000

Kolekcje i przedmioty kolekcjonerskie, zoologiczne, botaniczne, mineralogicz-
ne, anatomiczne, historyczne, archeologiczne, paleontologiczne, etnograficzne
lub numizmatyczne

Collections and collectors’ pieces of zoological, botanical, mineralogical, anatomi-
cal, historical, archaeological, palaeontological, ethnographic or numismatic inte-
rest

97060000

Antyki o wieku > 100 lat
Antiques of an age exceeding 100 years

Ksiazki i prasa
Books and press

49011000

Ksiazki, broszury, ulotki i podobne materiaty, drukowane, w pojedynczych arku-
szach, nawet sktadane (z wyt. periodykéw i publikacji, zasadniczo poswieconych
reklamie)

Printed books, brochures and similar printed matter, in single sheets, whether or not
folded (excl. periodicals and publications which are essentially devoted to adverti-
sing)

49019100

Stowniki i encyklopedie oraz ich seryjne zeszyty publikacji
Dictionaries and encyclopaedias, and serial instalments thereof

49019900

Ksiazki, broszury, ulotki i podobne materiaty, drukowane (z wyt. w pojedyn-
czych arkuszach, stownikéw i encyklopedii oraz periodykéw i publikacji, zasad-
niczo poswieconych reklamie)

Printed books, brochures and similar printed matter (excl. those in single sheets; dic-
tionaries, encyclopaedias, periodicals and publications which are essentially devo-
ted to advertising)

49021000

Gazety, dzienniki i czasopisma, nawet ilustrowane lub zawierajgce materiaty
reklamowe, ukazujace sie co najmniej 4 razy na tydzien

Newspapers, journals and periodicals, whether or not illustrated or containing ad-
vertising material, appearing at least four times a week

49029000

Gazety, dzienniki i czasopisma, nawet ilustrowane lub zawierajgce materiaty
reklamowe (z wyt. ukazujacych sie co najmniej 4 razy na tydzien)

Newspapers, journals and periodicals, whether or not illustrated or containing ad-
vertising material (excl. those appearing at least four times a week)

49030000

Ksiazki dla dzieci, obrazkowe, do rysowania lub kolorowania
Children’s picture, drawing or colouring books

49040000

Nuty drukowane lub w rekopisie, nawet ilustrowane lub oprawione
Music, printed or in manuscript, whether or not bound or illustrated

49051000

Globusy, drukowane (z wyt. wypuktych)
Globes, printed (excl. relief globes)
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Schemat 10. Przyporzadkowanie dobr kulturalnych i kreatywnych w zakresie handlu zagranicznego wedtug
klasyfikacji CN do dziedzin kultury (cd.)
Figure 10.  Allocation of cultural and creative goods in foreign trade according to CN classification into cultural domains

(cont.)
CN 2012
Dziedzina kultury -
Cultural domain kod opis kodu
code description of the code

Mapy i mapy hydrograficzne lub podobne mapy wszelkich rodzajéw, wtaczajac
atlasy, mapy $cienne, plany topograficzne, drukowane (z wyt. w postaci ksigzek
Ksigzki i prasa (dok.) 49059900 i wypuktych map, planéw i globuséw)

Books and press (cont.) Maps and hydrographic or similar charts of all kinds, incl. atlases, wall maps and
topographical plans, printed (excl. those in book form, and maps, plans and globes,
in relief)

Ptyty fotograficzne i film, naswietlone i wywotane, do reprodukgji offsetowej
(z wyk. wykonanych z papieru, tektury lub tekstyliéw i gotowych do stosowania
37051000 | plyt)

Photographic plates and film, exposed and developed, for offset reproduction (excl.
products made of paper, paperboard or textiles and ready-to-use plates)

Mikrofilmy naswietlone i wywotane (z wyt. do reprodukgji offsetowej)

37059010 Microfilm, exposed and developed (excl. microfilm for offset reproduction)
Ptyty fotograficzne i film, naswietlone i wywotane (z wyt. wykonanych z papieru,
tektury lub tekstylidw, filmoéw kinematograficznych, filméw do reprodukg;ji off-

37059090 setowej i mikrofilméw)
Photographic plates and film, exposed and developed (excl. products made of pa-
per, paperboard or textiles, cinematographic film, film for offset reproduction and
microfilm)

SZtUki wizualne® 29119100 Obrazki, rysunki i fotografie, gdzie indziej niesklasyfikowane
Visual arts Pictures, prints and photographs, n.e.s.

Obrazy, rysunki i pastele, wykonane wytacznie recznie, (inne niz rysunki tech-
niczne objete pozycja 4906 oraz inne artykuty przemystowe malowane lub zdo-

97011000 bione recznie)
Paintings, e.g. oil paintings, watercolours and pastels, and drawings executed entire-
ly by hand (excl. technical drawings and the like of heading 4906, and hand-painted
or hand-decorated manufactured articles)

97019000 Kolaze i podobng ptyty dekpracyjne
Collages and similar decorative plaques

97020000 Orygmalne ryciny, szt){chy i I|tobgraﬁe
Original engravings, prints and lithographs
Oryginalne rzezby i posagi, zdowolnych materiatow

97030000 7= . .
Original sculptures and statuary, in any material

92011010 Pianina nowe
New upright pianos
Pianina uzywane

92011090 Used upright pianos

92012000 Fortepiany

Grand pianos

Klawesyny i pozostate klawiszowe instrumenty strunowe (z wyt. pianin i forte-
92019000 | pianow)
Harpsichords and other keyboard stringed instruments (excl. pianos)

Sztuki performatywne
Performing arts

Skrzypce

92021010 Violins

Strunowe instrumenty muzyczne, smyczkowe (z wyt. skrzypiec)

92021090 String musical instruments played with a bow

Gitary

92029030 Guitars

a W ramach dziedziny Sztuki wizualne wystepuje réwniez rynek dziet sztuki, ale nie jest mozliwe wyodrebnienie go w PKD 2007.
a Within Visual art domain there is also the market of works of art, but it is not possible to distinguish it in NACE Rev. 2.
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Figure 10.
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Przyporzadkowanie dobr kulturalnych i kreatywnych w zakresie handlu zagranicznego wedtug
klasyfikacji CN do dziedzin kultury (cd.)
Allocation of cultural and creative goods in foreign trade according to CN classification into cultural domains

(cont.)

CN 2012
Dziedzina kultury :
Cultural domain kod opis kodu
code description of the code
Mandoliny, cytra i pozostate instrumenty strunowe (z wyt. klawiszowych, smycz-
92029080 kowych i gitar)
Mandolins, zithers and other string musical instruments (excl. with keyboard, those
played with a bow and guitars)
92051000 Instrumgnty dete blaszane
Brass-wind instruments
92059010 Akordgonyl podplqne instrumenty
Accordions and similar instruments
92059030 Harmonijki ustne
Mouth organs
Organy piszczatkowe klawiszowe; fisharmonie i podobne instrumenty klawiszo-
we z wolnym metalowym stroikiem (z wyt. strunowych instrumentéw muzycz-
92059050 | nych)
Keyboard pipe organs; harmoniums and similar keyboard instruments with free
metal reeds
Dete instrumenty muzyczne (z wyt instrumentdw detych blaszanych,
akordeonoéw i podobnych instrumentéw, harmonijek ustnych, organéw
piszczatkowych  klawiszowych, fisharmonii i podobnych instrumentéw
92059090 | klawiszowych z wolnym metalowym stroikiem)
Wind musical instruments (excl. brass-wind instruments, accordions and similar
instruments, mouth organs, keyboard pipe organs, and harmoniums and similar
keyboard instruments with free metal reeds)
Sztuki performatywne Perkusyjne instrumenty muzyczne, np. bebny, ksylofony, cymbaty, kastaniety,
(cd) 92060000 | marakasy
Performing arts (cont.) Percussion musical instruments, e.g. drums, xylophones, cymbals, castanets, maracas
Organy klawiszowe, ktérych dzwiek jest wytwarzany lub tez musi by¢ wzmoc-
92071010 | niony, elektrycznie
Keyboard organs, the sound of which is produced, or must be amplified, electrically
Pianina cyfrowe, klawiszowe
92071030 Digital pianos, with keyboard
Syntezatory klawiszowe
92071050 Synthesisers with keyboard
Instrumenty muzyczne, ktérych dzwigk jest wytwarzany lub tez musi by¢
wzmocniony, elektrycznie, klawiszowe (z wyt. organdw, pianin cyfrowych,
92071080 | syntezatoréw i akordeondéw)
Musical instruments, the sound of which is produced, or must be amplified,
electrically, with keyboard (excl. organs, digital pianos, synthesisers and accordions)
Gitary, ktérych dzwiek jest wytwarzany lub tez musi by¢ wzmocniony
92079010 | elektrycznie
Guitars, the sound of which is produced, or must be amplified, electrically
Akordeony i instrumenty muzyczne nieklawiszowe, ktérych dzwiek jest wytwa-
92079090 | Z2NY lub tez musi by¢ wzmocniony, elektrycznie (z wyt. gitar)
Accordions and musical instruments without keyboards, the sound of which is produ-
ced, or must be amplified, electrically (excl. guitars)
Pozytywki
92081000 Musical boxes
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Schemat 10. Przyporzadkowanie dobr kulturalnych i kreatywnych w zakresie handlu zagranicznego wedtug
klasyfikacji CN do dziedzin kultury (cd.)
Figure 10.  Allocation of cultural and creative goods in foreign trade according to CN classification into cultural domains

(cont.)
CN 2012
Dziedzina kultury :
Cultural domain kod opis kodu
code description of the code

Szafy grajace, katarynki, mechaniczne ptaki Spiewajace, pity grajace oraz pozo-
state instrumenty muzyczne, nieobjete zadng inng pozycja dziatu 92; wabiki do-
wolnego rodzaju; gwizdki, rogi oraz pozostate dete instrumenty sygnalizacyjne
92089000 | Fairground organs, mechanical street organs, mechanical singing birds, musical
saws and other musical instruments not falling within any other heading in chapter
92; decoy calls of all kinds; whistles, call horns and other mouth-blown sound signal-
ling instruments

Struny do instrumentéw muzycznych

92093000 Musical instrument strings

Czesci i akcesoria, do pianin i fortepianéw, gdzie indziej niesklasyfikowane

92099100 Parts and accessories for pianos, n.e.s.

Czesci i akcesoria, do strunowych instrumentéw muzycznych nieklawiszowych,
gdzie indziej niesklasyfikowane (z wyt. strun i tych do instrumentéw muzycz-
nych, ktérych dzwiek jest wytwarzany lub tez musi by¢ wzmocniony, elektrycz-
92099200 | nie)

Parts and accessories for string musical instruments without keyboards, n.e.s. (excl.
strings and those for musical instruments, the sound of which is produced, or must
be amplified, electrically)

Czesciiakcesoria, do instrumentéw muzycznych, ktérych dzwiek jest wytwarza-
ny lub tez musi by¢ wzmocniony, elektrycznie, gdzie indziej niesklasyfikowane
Parts and accessories for musical instruments, the sound of which is produced, or
must be amplified, electrically, n.e.s.

92099400

Sztuki performatywne Czeégi i akcesoria do kléme_téw, trabek, ko_bz, organéyv piszcza_z’fkowych
(dok) klawiszowych, ﬁsharmon.u. i podobnych _ instrumentow klawiszowych
z wolnym metalowym stroikiem, akordeondéw i podobnych instrumentéw, har-
monijek ustnych i pozostatych objetych pozycja 9205, gdzie indziej niesklasyfi-
92099920 | kowane

Parts and accessories for clarinets, trumpets, bagpipes, keyboard pipe organs, har-
moniums and similar keyboard instruments with free metal reeds, accordions and
similar instruments, mouth organs and other brass-wind instruments of heading
9205, n.e.s.

Performing arts (cont.)

Metronomy, widetki stroikowe oraz kamertony dete

92099940 Metronomes, tuning forks and pitch pipes

Mechanizmy pozytywek

92099950 Mechanisms for musical boxes

Czesciiakcesoria instrumentéw muzycznych "np. karty, tarcze i walce do mecha-
nicznych instrumentéw muzycznych", do szaf grajacych, katarynek i pozostatych
instrumentéw muzycznych, gdzie indziej niesklasyfikowane; metronomy, widet-
ki stroikowe i kamertony dete wszystkich typéw (z wyt. metronomoéw, widetek
stroikowych, kamertonéw detych, mechanizméw pozytywek, strunowych
instrumentéw muzycznych klawiszowych, organéw piszczatkowych klawiszo-
wych, fisharmonii i podobnych instrumentéw klawiszowych i detych instrumen-
téw muzycznych)

Parts and accessories for musical instruments ,e.g. cards, discs and rolls for mechani-
cal instruments”, for fairground organs, mechanical street organs and other musical
instruments, n.e.s. (excl. metronomes, tuning forks, pitch pipes, mechanisms for mu-
sical boxes, musical instrument strings, and those for pianos, string musical instru-
ments without keyboards, keyboard pipe organs, harmoniums and similar keyboard
instruments and wind musical instruments)

92099970
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Schemat 10. Przyporzadkowanie dobr kulturalnych i kreatywnych w zakresie handlu zagranicznego wedtug
klasyfikacji CN do dziedzin kultury (cd.)
Figure 10.  Allocation of cultural and creative goods in foreign trade according to CN classification into cultural domains

(cont.)

Dziedzina kultury
Cultural domain

CN 2012

kod
code

opis kodu
description of the code

Sztuki audiowizualne
i multimedia
Audiovisual and multi-
media arts

37061020

Film kinematograficzny, naswietlony i wywofany, zawierajacy jedynie
Sciezke dzwiekowg, o szerokosci >= 35 mm; negatywy i pozytywy po-
$rednie filmu kinematograficznego, naswietlone i wywotane, nawet
z wprowadzong $ciezkg dzwiekowa, o szerokosci >= 35 mm

Cinematographic film, exposed and developed, consisting only of soundtrack, width
>= 35 mm; Negatives and intermediate positives of cinematographic film, exposed
and developed, whether or not incorporating soundtrack, width >= 35 mm

37061099

Pozytywy filmu kinematograficznego, naswietlone i wywotane, nawet
z wprowadzong $ciezka dzwiekows, o szerokosci >= 35 mm (z wyt. pozytywdéw
posrednich)

Positives of cinematographic film, exposed and developed, whether or not
incorporating soundtrack, width >= 35 mm (excl. intermediate positives, and
consisting only of soundtrack)

37069052

Film kinematograficzny, naswietlony i wywotany, zawierajacy jedynie Sciezke
dzwiekowa, o szerokosci >= 35 mm; negatywy, pozytywy posrednie i kroniki fil-
mowe filmu kinematograficznego, naswietlone i wywotane, nawet z wprowadzo-
na $ciezka dzwiekowa, o szerokosci

Cinematographic film, exposed and developed, consisting only of soundtrack, width
< 35 mm; Negatives, intermediate positives and newsreels of cinematographic film,
exposed and developed, whether or not incorporating soundtrack, width < 35 mm

37069091

Pozytywy filmu kinematograficznego, naswietlone i wywotane, nawet
z wprowadzong $ciezkg dzwiekowa, o szerokosci < 10 mm (z wyt. pozytywow
posrednich i kronik filmowych, i zawierajacych jedynie sciezke dzwiekowa)
Positives of cinematographic film, exposed and developed, whether or not incorpo-
rating soundtrack, width < 10 mm (excl. intermediate positives and newsreels, and
consisting only of soundtrack)

37069099

Pozytywy filmu kinematograficznego, naswietlone i wywotane, nawet
z wprowadzong sciezka dzwiekowa, o szerokosci >= 10 mm ale < 35 mm

(z wyt. pozytywdw posrednich i kronik filmowych)

Positives of cinematographic film, exposed and developed, whether or not
incorporating soundtrack, width >= 10 mm but < 35 mm (excl. intermediate positives
and newsreels, and consisting only of soundtrack)

85234939

Dyski do systemdéw odczytu laserowego, zapisane, do odtwarzania wytacznie
dzwieku, o $rednicy > 6,5 cm

Optical discs for laser reading systems, recorded, for reproducing sound only,
of adiameter > 6,5 cm

85234951

Uniwersalne dyski wideo "DVD", zapisane, do odtwarzania dzwiekéw i obrazéw
lub tylko obrazéw (z wyt. do odtwarzania instrukcji, danych, dzwiekéw oraz ob-
razéw zapisanych w postaci binarnej maszynowej oraz umozliwiajagce manipu-
lowanie lub interaktywna wspotprace z uzytkownikiem za pomoca maszyn do
automatycznego przetwarzania danych)

Digital versatile discs ,DVD”", recorded, for reproducing sound and image or image
only (excl. for reproducing representations of instructions, data, sound, and image
recorded in a machine-readable binary form, and capable of being manipulated or
providing interactivity to a user, by means of an automatic data-processing machine)
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Schemat 10. Przyporzadkowanie dobr kulturalnych i kreatywnych w zakresie handlu zagranicznego wedtug
klasyfikacji CN do dziedzin kultury (dok.)
Figure 10.  Allocation of cultural and creative goods in foreign trade according to CN classification into cultural domains
(cont.)

CN 2012

Dziedzina kultury -
Cultural domain kod opis kodu
code description of the code

Dyski do systeméw odczytu laserowego, zapisane, do odtwarzania
dzwiekoéw i obrazéw lub tylko obrazéw (z wyt. uniwersalnych dyskéw
wideo ,DVD" i dyskéw do odtwarzania instrukgji, danych, dzwiekéw oraz
obrazéw zapisanych w postaci binarnej maszynowej oraz umozliwiajace
manipulowanie lub interaktywna wspoétprace z uzytkownikiem za po-
mocg maszyn do automatycznego przetwarzania danych)

Optical discs for laser reading systems, recorded, for reproducing sound
and image or image only (excl. digital versatile discs ,DVD” and discs
for reproducing representations of instructions, data, sound, and image
recorded in a machine-readable binary form, and capable of being
manipulated or providing interactivity to a user, by means of an automatic
data-processing machine)

85234959

Sztuki audiowizualne

i multimedia (dok.)
Audiovisual and multimedia
arts (cont.)

Nosniki zapisane do odtwarzania instrukgji, danych, dzwiekéw oraz ob-
razéw zapisanych w postaci binarnej maszynowej oraz umozliwiajace
manipulowanie lub interaktywna wspotprace z uzytkownikiem za po-
mocg maszyn do automatycznego przetwarzania danych (z wyt. nosni-
kéw magnetycznych, optycznych i pétprzewodnikowych oraz produk-
85238093 tow objetych dziatem 37)

Recorded media for reproducing representations of instructions, data, so-
und, and image recorded in a machine-readable binary form, and capable
of being manipulated or providing interactivity to a user, by means of an
automatic data-processing machine (excl. magnetic, optical and semicon-
ductor media, and products of chapter 37)

Konsole i urzadzenia do gier wideo (z wyt. uruchamianych dowolnym
Srodkiem ptatniczym)

Video game consoles and machines (excl. operated by any means of
payment)

95045000

Plany i rysunki architektoniczne, techniczne, przemystowe, handlowe,
topograficzne lub do podobnych zastosowan, bedace oryginatami nary-
sowanymi recznie; teksty rekopismienne; reprodukcje fotograficzne na
Architektura 49060000 papierze $wiattoczutym i kopie wykonane przez kalke

Architecture Plans and drawings for architectural, engineering, industrial, commercial,
topographical or similar purposes, being originals drawn by hand; handw-
ritten texts; photographic reproductions on sensitised paper and carbon co-
pies of the foregoing

49111010 Katabglhalndlo\?/e
Reklama Commercial catalogues

Advertisiting

Reklamy handlowe i podobne (inne niz katalogi handlowe)

49111090 Trade advertising material and the like (other than commercial catalogues)

Koronki wykonane recznie, w sztukach, w paskach lub w postaci moty-
woOw (z wyk. dzianin objetych pozycjami od 6002 do 6006)

Handmade lace in the piece, in strips or in motifs (excl. fabrics of heading
6002 to 6006)

58043000

Tkaniny dekoracyjne recznie tkane typu gobeliny, Flanders, Aubusson,
Rekodzieto artystyczne Beauvais i podobne oraz tkaniny dekoracyjne haftowane na kanwie, np.
Art craft matym $ciegiem lub Sciegiem krzyzykowym, nawet gotowe (z wyt. Ke-
lem, Schumacks, Karamanie i podobnych oraz wyrob6éw majacych > 100
58050000 lat)

Hand-woven tapestries of the type Gobelin, Flanders, Aubusson, Beauvais
and the like, and needle-worked tapestries, e.g. petit point, cross-stitch,
whether or not made up (excl. Kelem, Schumacks, Karamanie and the like,
and tapestries > 100 years old)
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Schemat 11. Przyporzadkowanie ustug kulturalnych i kreatywnych w zakresie handlu zagranicznego do

dziedzin kultury

Figure 11.  Allocation of cultural and creative services in foreign trade into cultural domains

Dziedzina kultury kod ustugi® nazwa kodu ustugi
Cultural domain service code description of the service code
Dziedzictwo kulturowe 897A Ustugi zwigzane z dziedzictwem kulturowym oraz ustugi rekreacyjne
Cultural heritage Services related to cultural heritage and recreational services
Optaty licencyjne z tytutu reprodukgji lub rozpowszechniania pozosta-
891D tych produktéw powiagzanych z audiowizualnymi
Ksiazki i prasa License fees for the reproduction or distribution of other audiovisual related
Books and press products
Ustugi agencji informacyjnych
889 ? ’
Information agency services
Sztuki performatywne Ustugi zwigzane z dziatalnoscig artystyczng
. 894C ; . L.
Performing arts Services related to artistic activity
Optaty licencyjne z tytutu reprodukgji lub rozpowszechniania produk-
891C tow audiowizualnych
Sztuki audiowizualne License fees for the reproduction or distribution of audiovisual products
i multimedia . . . -
Audiovisual and multimedia 894A Naby.qe./zbyae pr?vy do produktoyv audiowizualnych
arts Acquisition / sale of rights to audiovisual products
Ustugi pomocnicze dotyczace produktow audiowizualnych
894B . ) R
Ancillary services related to audiovisual products
Architektura 280A Ustugi architektoniczne
Architecture Architectural services
Reklama 278A Reklama, badania rynku i sondaze opinii publicznej
Advertisiting Advertising, market research and opinion polls

a Stosowany w sprawozdaniu DNU-R.
a Used in DNU-R reporting form.
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