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Przedmowa

Rosnace znaczenie sektora ustug w gospodarce powoduje wzrost zainteresowania informacjami
wynikowymi dotyczacymi tego obszaru dziatalnosci gospodarczej. Dlatego tez, istotnym elementem
informacji dostarczanych przez statystyke publiczng sa dane umozliwiajace obserwacje cen roznych
kategorii ustug uzyskiwanych przez producenta od nabywcy za wykonana ustuge. Informacje te
wykorzystywane sg w analizach makroekonomicznych jako deflatory do przeliczania wartosci produkcji
na ceny state, a takze do monitorowania zjawisk zachodzacych na rynku ustug.

Niniejsze opracowanie jest pierwszym wydaniem zeszytu metodologicznego dotyczacego badania cen
producentow ustug zwigzanych z obstuga dziatalnosci gospodarczej (zwanych w skrocie ustugami
biznesowymi), ktore prowadzone jest przez polska statystyke publiczna. Na wstepie znajda Panstwo
informacje dotyczace prac realizowanych dotychczas w obszarze statystyki cen producentow ustug
zwigzanych z obstuga dziatalnosci gospodarczej, w tym dziatan podejmowanych przez statystyke w celu
rozwoju tego badania. Gtéwna czesS¢ zeszytu posSwiecona zostata charakterystyce metodologii badania
cen producentow ustug biznesowych, ktora zostata wdrozona do produkcji statystycznej z poczatkiem
2018 r. Opracowanie zawiera m.in. informacje na temat zakresu podmiotowego i przedmiotowego
badania, metod badania cen, narzedzi zbierania danych oraz zmiennych wystepujacych w badaniu.

Majac na celu zapewnienie jak najlepszych jakosSciowo informacji wynikowych opracowywanych
w ramach statystyki cen producentow ustug zwigzanych z obstuga dziatalnosSci gospodarczej, autorzy
zeszytu metodologicznego beda wdzieczni za przekazanie uwag, komentarzy oraz wnioskow, ktére moga
byc¢ wykorzystane w doskonaleniu badania cen producentow ustug w Polsce.

Ewa Adach-Stankiewicz
Dyrektor Departamentu
Handlu i Ustug

Warszawa, 2019 r.



Preface

The growing importance of services sector in the economy results in the increased interest in statistical
outputs concerning this area of business activity. Therefore, data which enable to observe the prices of
different types of services obtained by their producers from the purchasers of services is the substantial
element of information provided by official statistics. This information is used as deflators for
converting the value of output into constant prices in the macroeconomic analyses as well as for
monitoring of phenomena taking place on the services market.

This document is the first edition of the methodological handbook concerning the survey on producer
prices in business services conducted by Polish official statistics. At the beginning you shall find
information on the works having been carried out so far in the field of producer price statistics in
business services, including the activities undertaken by statistics in order to develop this survey. The
main part of handbook is devoted to the characteristics of methodology of survey on producer prices in
business services which have been implemented into the statistical production at the beginning of 2018.
The paper includes, among others, information on the subjective and objective scope of survey, the
applied pricing methods, data collection tools and variables collected in the survey.

In order to ensure the best possible quality of information compiled within the statistics on producer
prices in business services the authors of methodological handbook would be grateful for your
feedback, comments and proposals which could be used to develop the survey on producer prices in
services in Poland.

Ewa Adach-Stankiewicz
Director
of Trade and Services Department

Warsaw, 2019
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Objasnienia uzytych pojec

Explanation of terms

Pojecie
Term

Cena producenta

Cena z cennika

Cena z wyceny modelu

Cena za godzine pracy
posSwiecona na
Swiadczenie ustugi

Dtugoterminowy kontrakt
Dobor celowy

Informacja o sprzedanej
ilosci danej ustugi oraz
uzyskanym przychodzie
Kategoria pracownikow

Swiadczacych ustuge

Krotnos¢ wynagrodzenia

Prawdziwa cena
transakcyjna
Reprezentatywna ustuga

Stawka procentowa
i powigzana wartos¢

Szacunek ekspercki

WartoSc jednostkowa

Opis
Description

Kwota uzyskiwana przez producenta od nabywcy za wykonana ustuge
pomniejszona o nalezny podatek od towarow iustug VAT oraz
uwzgledniajaca ewentualne doptaty, upusty ibonifikaty przewidziane
w warunkach umowy.

Cena pochodzaca ze stosowanego przez przedsigbiorstwo cennika,
katalogu, strony Internetowe;j itd. Ten rodzaj ceny powinien byc stosowany
z ostroznoscia, gdyz cenniki zazwyczaj stanowia jedynie punkt wyjscia do
negocjacji z klientem i nie odzwierciedlaja faktycznie uzyskiwanych cen.
Cena zwyceny modelu dokonanej przez jednostke sprawozdawcza.
Wybrany model transakcji odnosi sie do produktu, ktory nie byt
przedmiotem sprzedazy w badanym okresie. Modele moga odnosic si¢ do
catkowicie fikcyjnej ustugi lub byc oparte na prawdziwych transakcjach
dokonanych w przesztosci. Cena modelu jest wartoscig szacunkowa.

Cena za godzine pracy poSwigcona na Swiadczenie ustugi, tj. kwota
pobierana od klientow za godzine pracy. Badana jest dla konkretnego
rodzaju ustugi i danej kategorii pracownikow.

Kontrakt zawarty z okreSlonym klientem na okres obejmujacy przynajmniej
szeS¢ miesiecy.

Nielosowy dobor proby polegajacy na eksperckim doborze respondentow
przez autora badania.

Ten rodzaj danych pozwala na obliczenie Sredniej ceny na podstawie wielu
transakcji. Przy stosowaniu tego rodzaju danych nalezy pamietac
o koniecznosci zachowania warunku homogenicznosci ustug Swiadczonych
w ramach agregowanych transakcji.

Kategoria pracownikoéw realizujacych dang ustuge, uwzgledniajaca takie
cechy jak: stanowisko stuzbowe, poziom wyksztatcenia oraz doSwiadczenie
pracownika itp.

Wspotczynnik stosowany przy ustalaniu ceny ustugi w ustugach zwigzanych
z zatrudnieniem (gdy cena ustugi okreslona jest jako krotnosc
miesiecznego wynagrodzenia brutto pracownika na wyszukiwanym
stanowisku).

Faktycznie uzyskana cena za ustuge pochodzaca z faktury. Ten rodzaj ceny
uwzglednia zastosowane upusty i bonifikaty.

Ustuga, ktora jest typowa dla dziatalnoSci danego przedsiebiorstwa.
Powigzana wartoS¢ zazwyczaj stanowi wartos¢ dobra, do ktorego odnosi
sie ustuga. W tym przypadku cena ustugi jest uzyskiwana jako iloczyn
stawki procentowej i powigzanej wartosci.
Szacunek oparty na wiedzy idoswiadczeniu
sprawozdawczej.

Cena uzyskana jako iloraz wartosci i wolumenu sprzedazy zrealizowanej
w danym okresie w ramach wielu transakgji.

pracownika jednostki



Wazniejsze skroty
Main abbreviations

Skrot Opis
Abbreviation Description
BJS Baza Jednostek Statystycznych
Statistical Units Database
Ramowe Rozporzadzenie Integrujace Statystyke Gospodarcza
FRIBS . . . L
Framework Regulation Integrating Business Statistics
GUS Gtowny Urzad Statystyczny
Statistics Poland
Statystyczna klasyfikacja dziatalnosci gospodarczych w Unii Europejskiej
NACE . P . P P
Nomenclature statistique des Activités économiques dans la Communauté Européenne
PBSSP Programu Badan Statystycznych Statystyki Publicznej
Statistical Research Program of Public Statistics
Podstawowe Europejskie Wskazniki Gospodarcze
PEEI . . .
Principal European Economic Indicators
PKD Polska Klasyfikacja DziatalnoSci
Polish Classification of Activities
PKWiU Polska Klasyfikacja Wyrobow i Ustug
Polish Classification of Goods and Services
PS Portal Sprawozdawczy
Reporting Portal
Statystyki strukturalne dotyczace przedsigbiorstw
SBS . L
Structural business statistics
System informatyczny badania
SIB
IT system of research
Wskaznik cen producentow ustug
SPPI ; o
Services producer price index
sTS Statystyka krotkookresowa
Short-term statistics
Unia Europejska
UE -
European Union
Us Urzad Statystyczny
Statistical Office
Podatek od towarow i ustug
VAT .
Tax on goods and services
Wspolnota Europejska
WE -
European Community

Uwaga: Wykaz najczesciej stosowanych jednostek miary znajduje sie w objasnieniach do formularzy
C-06 i C-09 (zatgczniki 1i 2).



1. Wstep

W ramach niniejszego zeszytu metodologicznego zaprezentowane zostaty zasady metodologiczno-
organizacyjne badania cen producentow ustug zwigzanych z obstuga dziatalnoSci gospodarczej.
Metodyka badaia opisana w dokumencie stanowi podsumowanie doSwiadczeh zdobytych dotychczas w
trakcie realizacji badan poSwigeconych cenom producentéw ustug biznesowych, jak rowniez wynikow prac
metodologicznych przeprowadzonych w tym obszarze w ostatnich latach.

Badania bedace przedmiotem niniejszego opracowania realizowane sa w ramach statystyki cen
producentow, ktore obok cen detalicznych, cen podstawowych kategorii makroekonomicznych, cen
nieruchomosci, czy cen w handlu zagranicznym stanowia jeden z podstawowych obszarow statystyki cen.
Gtownym celem badania cen producentow ustug zwigzanych z obstuga dziatalnoSci gospodarczej jest
dostarczenie informacji na temat zmian w poziomach cen uzyskiwanych przez przedsigbiorstwa
Swiadczace ustugi biznesowe, np. ustugi prawne, ustugi rachunkowo-ksiegowe, architektoniczne,
informatyczne, czy tez transportowe, gtownie na rzecz innych przedsigbiorstw. Ceny towarow, czy ustug
konsumpcyjnych, np. ustugi fryzjerskie, ustugi napraw sprzetu gospodarstwa domowego, czy ustugi
turystyczne, nabywane przez konsumentow indywidualnych badane sa natomiast w ramach statystyki
cen detalicznych.

Dziatania rozwojowe podejmowane w obszarze statystyki cen producentow ustug biznesowych miaty na
celu zaspokojenie potrzeb informacyjnych uzytkownikdow danych, w tym takze wypetnianie biezacych
i przysztych  zobowiazah zwiazanych z cztonkostwem Polski w strukturach Unii Europejskiej.
Wprowadzone rozwigzania umozliwity dostosowanie metodologii badania cen producentoéw ustug do
zmieniajacej sie rzeczywistoSci gospodarczej, a w konsekwencji podniesienia jakosci prezentowanych
informacji wynikowych.

Potrzeba rozwoju statystyki cen producentow ustug zwigzanych z obstuga dziatalnosci gospodarczej jest
nastepstwem dynamicznych zmian zachodzacych w sektorze ustug, w tym w szczegblnosci w segmencie
ustug biznesowych. Wskazniki cen producentow tych ustug wykorzystywane sa w analizach inflacji oraz
jako deflatory przy opracowywaniu podstawowych kategorii makroekonomicznych, w tym
w szczegblnoSci do przeliczania wartosci produkcji na ceny state, czy opracowywania wskaznika
produkcji ustug. Ponadto, stanowig one istotny element analiz makroekonomicznych majacych na celu
ocene funkcjonowania rynku ustug. Wyniki badania zaspokajaja zapotrzebowanie szerokiego grona
odbiorcow m.in. administracji rzadowej, jednostek samorzadu gospodarczego i przedsigebiorstw oraz
placowek naukowo-badawczych iszkolnictwa wyzszego, a takze Eurostatu oraz innych instytucji
i organizacji miedzynarodowych.

Podstawe prawng badania stanowig:
e Ustawa z dnia 29 czerwca 1995 r. o statystyce publicznej (Dz. U. z 2018 r. poz. 997, z p6zn. zm.);

e Rozporzadzenie Prezesa Rady Ministrow w sprawie Programu Badah Statystycznych Statystyki
Publicznej (PBSSP) wydawane co rok i wyznaczajace zakres podmiotowy i przedmiotowy badan,
a takze rodzaje, formy iterminy udostepniania wynikowych informacji statystycznych - badanie
1.64.16 ,Badanie cen producentow ustug”;

e Rozporzadzenie Rady (WE) nr 1165/98 zdnia 19 maja 1998 r. dotyczace krotkoterminowych
statystyk wraz z nowelizacjami.

Wskazniki cen producentow ustug objetych zakresem badania bedacych przedmiotem niniejszego
opracowania sa jedna z grupy zmiennych opracowywanych w ramach statystyki krotkookresowej (STS
- Short-term Statistics), ktdra wykorzystywana jest m.in. do monitorowania polityki ekonomicznej
i fiskalnej Unii Europejskiej oraz strefy euro. Znaczenie tej grupy zmiennych podkresla fakt wtgczenia jej
do zestawu wskaznikow priorytetowych, tzw. PEEl (Principal European Economic Indicators, tj.
Podstawowych Europejskich Wskaznikow Gospodarczych). Dostarcza ona informacji na temat zmian cen
w wybranych branzach ustugowych ijest m.in. wykorzystywana do analiz cykli koniunkturalnych. Jest



takze stosowana w analizach inflacji ijej zrodet, a takze do deflowania wartosci produkcji wyrazonej
w cenach biezacych na ceny state.

Obecnie w Eurostacie trwajg prace nad nowym rozporzadzeniem FRIBS (Framework Regulation
Integrating Business Statistics), ktorego projekty zaktadaja integracje poszczegblnych obszarow
statystyki gospodarczej objetych roznymi aktami prawnymi. Wdrozenie projektu FRIBS bedzie sie wigzato
ze zmiang wymagan wobec zmiennej D310 - ceny producentow w ustugach. W szczegdlnosci przewiduje
sie badanie dziatalnosci wedtug klasyfikacji NACE Rev. 2 na poziomie 2 znakow (dziaty) dla sekcji H, 1, J, L,
M (z wyjatkiem grupy M701 oraz dziatow M72 i M75) i N. Przewidywany zakres badanych dziatalnosci jest
istotnym rozszerzeniem dotychczasowego zakresu okreslonego przez rozporzadzenie dotyczace
statystyki krotkookresowej. Podstawowym celem rozszerzenia zakresu badania jest pozyskanie
deflatorow, ktore beda wykorzystywane przy obliczaniu indeksu produkcji w ustugach.

Badanie cen producentéw ustug zwiazanych z obstuga dziatalnoSci gospodarczej prowadzone jest takze
w wielu krajach pozaeuropejskich. Wsrod krajow o bogatych doswiadczeniach wtym obszarze nalezy
wymieni¢ USA, Kanade, Japonie, Australig, Izrael. Forum, ktore umozliwia wymiane dosSwiadczen
i wspotprace krajow europejskich i pozaeuropejskich jest Grupa Voorburg (miedzynarodowa grupa
ds. rozwoju statystyki ustug). Metodologia badania cen producentéw ustug jest jednym z wiodacych
tematow spotkan tej grupy.

Podstawa metodologiczng badania cen producentow ustug jest podrecznik: “Methodological Guide for
Developing Producer Price Indices for Services”. Podrecznik ten szczegbtowo omawia zagadnienia
metodologiczne zwigzane zopracowywaniem wskaznikow cen producentow ustug, jak rowniez
przedstawia propozycje praktycznych rozwigzan mozliwych do zastosowania przy opracowywaniu
wskaznikow cen dla wybranych branzy ustugowych.

W zeszycie metodologicznym na wstepie przedstawiony zostat system statystyki cen producentow ustug
zwigzanych z obstuga dziatalnosSci gospodarczej funkcjonujacy w Polsce do 2018 r. Nastepnie
zaprezentowano dziatania przeprowadzone w ramach pracy metodologicznej ,Badanie cen producentow
ustug”, ktorej celem byto doskonalenie metodologii badania, w tym w szczegolnosSci rozszerzenie zakresu
podmiotowego i przedmiotowego badania, a takze modyfikacja formularzy badania. Wyniki ww. pracy
metodologicznej oraz doSwiadczenia zdobyte dotychczas w ramach realizacji badania cen producentow
ustug stanowity podstawe do przygotowania koncepcji modernizacji badania. Koncepcja ta zostata
przedstawiona Komisji Metodologiczej i zostata poddana dyskusji na posiedzeniu Komisji w maju 2017 r.
Nowe rozwigzania weszty w zycie wraz z Programem Badan Statystycznych Statystyki Publicznej na 2018 r.



2. Prace rozwojowe

2.1. Tto badania

W poréwnaniu z innymi obszarami statystyki cen statystyka cen producentow ustug jest stosunkowo
nowa dziedzina. Jedna z pierwszych dziatalnosci ustugowych, ktore zostaty objete badaniem na poczatku
lat 90 XX wieku, byty transport, gospodarka magazynowa itacznoS¢, a to gtownie na skutek
potmaterialnego charakteru tych ustug oraz ich powigzania ze sfera produkcji. Prace realizowane byty
w ramach ,Badania cen producentow wyrobow i ustug w przemysle, transporcie i gospodarce
magazynowej, telekomunikacji, leSnictwie oraz rybactwie”.

Kolejnym etapem rozwoju tego obszaru statystyki byto wprowadzenie w 2008 r. ,Badania cen
producentow ustug”, ktore poczatkowo byto poSwiecone ustugom informatycznym, ustugom zwiazanym
zinformacja, ustugom architektonicznym i inzynierskim, badaniom i analizom technicznym, reklamie,
badaniom rynku i opinii publicznej, ustugom zwigzanym z zatrudnieniem, ustugom ochroniarskim oraz
ustugom sprzatania obiektow. Nastepnie w kolejnych latach kilkakrotnie rozszerzano zakres podmiotowy
tego badania w celu objecia obserwacja kolejnych dziatalnosci ustugowych.

Zgodnie z klasyfikacja PKD 2007 w2009 roku zakres podmiotowy obejmowat jednostki prowadzace
dziatalnos¢ gospodarcza w obrebie:

e Dziatalnosci zwigzanej z oprogramowaniem i doradztwem w zakresie informatyki oraz dziatalnosci

powiazanej (dziat 62);

e Dziatalnosci ustugowej w zakresie informacji (dziat 63);

e Dziatalnosci w zakresie architektury i inzynierii; badan i analiz technicznych (dziat 71);

e Reklamy, badania rynku i opinii publicznej (dziat 73);

e DziatalnoSci zwiazanej z zatrudnieniem (dziat 78);

e Dziatalnosci detektywistycznej i ochroniarskiej (dziat 80);

e Sprzatania obiektow (grupa 81.2).

W 2010 roku rozszerzono badanie o jednostki prowadzace dziatalnos¢ prawnicza, rachunkowo-ksiegowa
i doradztwo podatkowe (dziat 69). W 2012 roku objeto badaniem jednostki Swiadczace ustugi doradztwa
zwigzanego z zarzadzaniem (grupa 70.2).

W 2015 roku do badania wtaczono kolejne dziatalnosci ustugowe:
e DziatalnoS¢ zwiazana z obstuga rynku nieruchomosci (dziat 68);
e Pozostata dziatalnos¢ naukowa, profesjonalna i techniczna (dziat 74);
e Wynajem i dzierzawe (dziat 77);
e Dziatalnos¢ ustugowa zwigzang z utrzymaniem porzadku w budynkach i zagospodarowaniem
terenow zieleni (dziat 81) - wczesniej badana byta tylko grupa 81.2 sprzatanie obiektow.

W 2016 roku badaniem zostaty objete nastepujace dziatalnosci:

e Dziatalnos¢ wydawnicza (dziat 58);

e DziatalnoS¢ zwigzana zprodukcja filméw, nagran wideo, programow telewizyjnych, nagran
dzwiekowych i muzycznych (dziat 59);

e Dziatalnos¢ w zakresie nadawania programow ogdlnodostepnych i abonamentowych (dziat 60);

e DziatalnoS¢ organizatorow turystyki, posrednikow iagentow turystycznych oraz pozostata
dziatalnos¢ ustugowa w zakresie rezerwacji i dziatalnosci z nig zwigzane (dziat 79);

e Dziatalno$¢ zwigzana zadministracyjna obstuga biura ipozostata dziatalnoS¢ wspomagajaca
prowadzenie dziatalnosci gospodarczej (dziat 82).
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2.2. Realizacja badania cen producentow ustug zwigzanych z obstuga
dziatalnosci gospodarczej do 2017 r.

Do 2017 r. prace zwigzane z obserwacja cen producentdow ustug zwigzanych z obstuga dziatalnosci
gospodarczej realizowane byty w ramach nastepujacych badan statystycznych:
e Badanie cen producentow wyrobow i ustug w przemysle, transporcie i gospodarce magazynowej,
telekomunikacji, lenictwie oraz rybactwie (symbol badania 1.64.03);
e Badanie cen producentow ustug (symbol badania 1.64.16).

Badanie byto realizowane na podstawie trzech formularzy:
e (-06 - sprawozdanie o cenach producentow ustug;
e (-06/RU - sprawozdanie o cenach producentow ustug zwiazanych z zatrudnieniem;
e (C-01- sprawozdanie o cenach producentow wyrobow i ustug.

W wyniku stopniowego rozszerzania zakresu podmiotowego badania w 2016 roku badaniem objete byty
dziatalnosci ustugowe zaklasyfikowane wedtug przewazajacego rodzaju dziatalnoSci PKD 2007 do:
e Transportu i gospodarki magazynowej (sekcja H);
e Informacji i komunikacji (sekcja ));
e Dziatalnosci zwigzanej z obstuga rynku nieruchomosci (sekcja L);
e Dziatalnosci profesjonalnej, naukowej i technicznej (sekcja M z wytaczeniem grupy 70.1 Dziatalnos¢
firm centralnych (head offices) i holdingdw oraz dziatow: 72 Badania naukowe i prace rozwojowe,
75 Dziatalnos¢ weterynaryjna);
e Dziatalnosci w zakresie ustug administrowania i dziatalnosci wspierajacej (sekcja N).

Przedmiotem badania byty ceny producentow wybranych ustug Swiadczonych na terenie kraju
przedsiebiorcom lub osobom reprezentujacym przedsiebiorstwo, a takze klientom indywidualnym.
Reprezentanty ustug objete badaniem byty wybierane przez poszczegbdlne przedsiebiorstwa biorace
udziat w badaniu sposrod 6 cyfrowych grupowan PKWiU o znaczacej wartosci ze sprzedazy ustug
w danym przedsiebiorstwie.

W ramach formularzy C-01, C-06 i C-06/RU reprezentanty ustug wytypowane do badania byty opisywane
na formularzu sprawozdawczym. Opis ten zgodnie zobjasnieniami do formularzy zawierat
charakterystyke danego reprezentanta wraz z gtownymi parametrami majacymi wptyw na poziom ceny
takimi jak: rodzaj, typ izakres ustugi, rodzaj klienta, obiekt, do ktorego odnosi sie ustuga itp. Oprocz
opisu reprezentanta w formularzu C-06 sprawozdawca podawat informacje na temat zrodta pochodzenia
wykazywanej ceny. W szczegolnosci cena mogta pochodzi¢ z reprezentatywnej transakcji, ktora zostata
zawarta wtrakcie badanego okresu, by¢ Srednig z kilku porownywalnych transakcji, pochodzic
z dtugoterminowego kontraktu lub z cennika (jesli cennik odzwierciedlat ceny faktycznie ptacone przez
klientow). W 2017 r. do formularza C-06 wprowadzono badanie ceny modelu.

W przypadku wystapienia zmiany ceny obserwowanego reprezentanta jednostki wskazywaty przyczyny
tej zmiany. Jednostki sprawozdawcze oprocz badania reprezentatywnych ustug miaty takze mozliwosc
wybrania badania stawek godzinowych. W tym przypadku przedmiotem badania byta nie tyle sama
ustuga, co czas poswiecony na jej Swiadczenie. Wowczas na formularzu podawane byty informacje
dotyczace kwot pobieranych od klientow za godzine pracy w podziale na rozne kategorie pracownikow
zaangazowanych w Swiadczenie ustugi.

Z kolei w ramach sprawozdania C-06/RU pozyskiwane byty dane o Srednich miesigecznych
wynagrodzeniach brutto pracownikow wyszukiwanych na dane stanowisko wraz z krotnoscia
wynagrodzenia (krotno$¢ wynagrodzenia poszukiwanego pracownika okreSla czesto cene ustugi agencji
zatrudnienia) oraz cenach ustug dostarczania i udostepniania pracownikow w zakresie pracy
tymczasowej i cenach pozostatych ustug udostepniania pracownikow.

W ramach sprawozdania C-01 pozyskiwano dane o cenach iwartoSci sprzedazy reprezentantow. Cena
producenta dotyczyta Sredniej miesiecznej ceny sprzedazy reprezentanta.
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Uzupetnieniem danych zww. formularzy byty zestawy danych z systemow informacyjnych podmiotow
prowadzacych dziatalnos¢ gospodarcza, ustalajacych ceny jednolite na terenie catego kraju lub jego
czesci.

2.3. Potrzeba rozwoju badania

Potrzeba rozwoju badania cen producentow ustug zwigzanych z obstuga dziatalnosSci gospodarczej
wynikata z dynamicznego rozwoju segmentu ustug biznesowych, jak rowniez ze specyfiki badania cen
producentow ustug zwiazanych z obstuga dziatalnoSci gospodarczej.

Opracowanie wskaznikow cen producentow ustug jest stosunkowo trudne w porownaniu
z opracowaniem wskaznikow cen producentow w przemysle, czy w budownictwie. Specyfika ustug
sprawia, ze pojawiajg sie trudnoSci ze zbieraniem informacji o poziomach cen dla ustug
o porownywalnym w czasie zakresie i jakosci.

Jednoznaczne okreslenie badanej ustugi wiaze sie z koniecznoscig rozpoznania cech majacych wptyw na
poziom jej ceny, co zazwyczaj jest bardziej problematyczne w przypadku ustug niz towarow. W wielu
sytuacjach cena zalezy nie tylko od parametrow samej ustugi, ale rowniez od wykonawcy, miejsca oraz
czasu (terminu) wykonania ustugi. Dotyczy to w szczegolnosSci ustug, ktore opieraja sie na pracy ludzi,
gdzie poziom jakosci ustugi zalezy od kwalifikacji i innych cech osob Swiadczacych te ustuge. Ponadto,
w przeciwienstwie do produkcji towarow, Swiadczenie us{ug zazwyczaj zaktada bezposredni kontakt
miedzy ustugodawca a us’cugoblorcq Stad tez, znaczna czes¢ ustug to produkty unikalne, Swiadczone
jednorazowo zgodnie z wymaganiami konkretnego klienta. Obserwuje sug rowniez roznicowanie cen ze
wzgledu na segment rynku (np. wedtug roznych kategorii klientow). Co wigcej, biorac pod uwage fakt, ze
sektor ustug jest dziatem gospodarki, ktory cechuje sie znaczna tatwoscia przyswajania innowacji
technicznych i organizacyjnych, obserwuje sie czeste zmiany w Swiadczonych ustugach.

Wszystko to sprawia, ze spetnienie warunku porownywalnosci reprezentantdow obserwowanych
w kolejnych okresach badawczych oraz kontrolowanie zmian jakoSci obserwowanych ustug jest
szczegblnie trudnym zadaniem. Dlatego tez, ograniczona jest mozliwoS¢ stosowania metod pomiaru
zaprojektowanych dla potrzeb badania cen towarow.

Obserwacje cen producentow ustug dodatkowo utrudnia wystepowanie roznorodnych mechanizmoéw
ustalania cen przez ustugodawcow. Przedsiebiorstwo moze bezposSrednio okreslic cene za ustuge
(bezposrednia wycena produkcji), moze okresli¢ cene za ustuge jako funkcje czasu poswigconego na
Swiadczenie tej ustugi (wycena czasu poswieconego na Swiadczenie ustugi) lub uzalezni¢ ja od ceny
pewnego kontraktu, dobra lub innej ustugi. Odmienne sa takze sposoby sprzedazy ustug. Ustugi moga
by¢ Swiadczone jednorazowo lub w ramach dtugoterminowego kontraktu. Moga byc sprzedawane jako
odrebny produkt, ale rowniez w pakietach razem z innymi ustugami, czy tez towarami.

W zwiazku z powyzszym specyfika sektora ustug, w tym w szczegdlnoSci segmentu ustug biznesowych,
wymaga przyjecia zindywidualizowanego podejscia do badania cen roznych rodzajow ustug.
Poszczegolne ustugi roznia sie miedzy soba mechanizmami ustalania cen oraz czynnikami wptywajacymi
na cene. Roznice te powinny mieC odzwierciedlenie wrodzaju danych zbieranych na formularzu
sprawozdawczym oraz w zakresie informacji wymaganych przy opisie reprezentanta ustugi.

Na potrzebe zmian wskazywaty rowniez doSwiadczenia z realizacji badania na formularzach C-06
iC-06/RU. W przypadku niektorych dziatalnosci jednostki sprawozdawcze nie miaty trudnosci
z wytypowaniem powtarzalnych, reprezentatywnych ustug oraz podawaniem dla nich cen w kolejnych
okresach badawczych. JednoczeSnie istniaty dziatalnoSci, w przypadku ktorych dla poszczegolnych
reprezentantow obserwowano na przestrzeni czasu bardzo duze wahania cen. Po analizie okazato sig, ze
zmiany odnotowywane w poziomach cen tak naprawde odzwierciedlaja roznice w jakosci i/lub zakresie
ustugi, a nie faktyczne zmiany cen zachodzace na rynku. Sytuacja taka wystepowata w szczegdlnosci
w przypadku ustug niepowtarzalnych, niestandardowych, czy tez zindywidualizowanych, co wymagato
wypracowania nowych rozwiazan.

12



Kolejnym obszarem, ktory wymagat zmian byt sposob opisu reprezentantow ustug. Co prawda, na
stosowanych w badaniu formularzach C-01, C-06 i C-06/RU znajdowaty sie pola otwarte stuzace do opisu
wytypowanych do badania reprezentantow, ale sposob opisu zalezat w gtownej mierze od uznania
jednostki sprawozdawczej. Zgodnie z objasnieniami do formularzy opis ten zawierat charakterystyke
danego reprezentanta wraz z gtdwnymi parametrami majacymi wptyw na poziom ceny takimi jak: rodzaj
i zakres ustugi, rodzaj klienta, obiekt do ktorego odnosita sie ustuga itp. Jednak stopien szczegotowosci
opisu reprezentantow byt znacznie zréznicowany miedzy poszczegolnymi jednostkami sprawozdawczymi.
W niektorych przypadkach podawane byty szczegdtowe informacje zgodnie z oczekiwaniami autora
badania, jednak istniaty jednostki, ktore podawaty opis bardzo ogoélny iskrocony, w ktorym nie
uwzgledniano parametrow majacych wptyw na poziom ceny. Na skutek braku odpowiedniego opisu
pojawiaty sie watpliwosci, co do zapewnienia porownywalnosci badanego reprezentanta w kolejnych
okresach badawczych. JednoczeSnie nie pozwalato to na kontrolowanie zachodzacych na przestrzeni
czasu zmian jakoSci badanego reprezentanta. Kolejnym problemem zwigzanym z wyborem i opisem
reprezentanta byty pojawiajace si¢ btedy zwiazane z nieprawidtowym jego przypisaniem do 6 cyfrowego
symbolu PKWiU.

2.4. Praca metodologiczna

W okresie od Il kwartatu 2013 r. do konca 2015 r. realizowana byta praca metodologiczna 3.204 ,Badanie
cen producentow ustug - doskonalenie metodologii i rozszerzenie zakresu podmiotowego badania”.
Gtownym celem pracy metodologicznej byto zbadanie mozliwoSci wprowadzenia modyfikacji
w formularzach stosowanych w badaniu (symbol 1.64.16) tak, aby w wiekszym stopniu uchwyci¢ specyfike
poszczegolnych rodzajow dziatalnoSci. Ponadto, zamierzano dostarczy¢ informacje o dziatalnoSciach,
ktorych witaczenie do badania byto planowane wzwiazku z przewidywanym rozszerzeniem zakresu
wymaganego przez Eurostat dla krotkookresowej zmiennej D310 - ceny producentéw w ustugach. Prace
te zrealizowano w Departamencie Handlu i Ustug we wspotpracy z Urzedem Statystycznym w Opolu.

W ramach pracy metodologicznej:

e Dokonano przegladu miedzynarodowych wytycznych dotyczacych zasad opracowywania
wskaznikow cen producentow ustug zawartych w podreczniku Methodological Guide for
Developing Producer Price Indices for Services;

e Zapoznano sie z doSwiadczeniami urzedow statystycznych innych krajow w zakresie badania cen
producentdéw ustug, wtym w szczegolnoSci korzystajac z wynikow prac Grupy Voorburg ds.
statystyki ustug;

e Dokonano analizy objetych badaniem dziatalnosci, w ramach ktorej zapoznano sie z wynikami
badan statystycznych poswieconych sektorowi ustug realizowanych przez statystyke publiczna.
Szczegblnie przydatne okazaty sie dane dotyczace liczby przedsiebiorstw, wielkoSci obrotow oraz
liczby pracujacych opracowywane w ramach strukturalnej statystyki przedsiebiorstw (SBS) oraz
dane dotyczace przychodow ze sprzedazy wedtug produktu opracowywane wramach badania
»0cena przedsiebiorstw Swiadczacych ustugi zwigzane zobstuga dziatalnosci gospodarczej”.
W prowadzonej analizie korzystano z wyjasnien do klasyfikacji PKD i PKWiU;

e Przeprowadzono badanie pilotazowe, ktorego celem byto pozyskanie od wybranej grupy
przedsiebiorstw informacji na temat specyfiki Swiadczonych ustug, czynnikow wptywajacych na
ksztattowanie sie cen ustug, mechanizmoéw ustalania cen stosowanych przez poszczegblne
przedsiebiorstwa oraz dostepnosci danych, ktore mogtyby by¢ wykorzystane w badaniu cen
producentow ustug.

Badanie pilotazowe

Zakresem podmiotowym badania pilotazowego objeto 1119 przedsigbiorstw o liczbie pracujacych 10 oséb
i wiecej, ktore prowadzity dziatalnosci ustugowe zaklasyfikowane wedtug PKD do dziatow: 58, 59, 60, 62,
63, 68, 69, 71, 73, 74, 77, 78, 79, 80, 81 i 82 oraz grupy 70.2. Na potrzeby badania pilotazowego opracowano
22 ankiety. Kazda zzastosowanych ankiet byta dedykowana innemu rodzajowi ustug izostata
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opracowana woparciu o posiadang wiedze na temat specyfiki danej branzy, jak rowniez
miedzynarodowe wytyczne oraz doSwiadczenia innych krajow w zakresie badania danego rodzaju ustug.
Badanie pilotazowe zrealizowane zostato w dwoch etapach. W pierwszym etapie skoncentrowano sie na
dziatalnosciach juz ujetych w badaniu cen producentow ustug (dziaty: 62, 63, 69, 71, 73, 78, 80, 81 i grupa
70.2). W etapie drugim badaniem objeto przedsigbiorstwa zaklasyfikowane do dziatalnosci, ktore ze
wzgledu na planowane zmiany w legislacji UE wtaczono do badania cen producentow ustug w2015 r.
(dziaty: 68, 74, 77), a takze te, kt6re weszty do badania w 2016 r. (dziaty: 58, 59, 60, 79, 82).

W oparciu o wyniki badania pilotazowego przygotowano dokument ,Charakterystyka wybranych
dziatalnosci ustugowych” zawierajacy opis dziatalnosci objetych badaniem, wtym w szczegdlnosci:
wskazano najwazniejsze uwarunkowania prowadzenia danego rodzaju dziatalnosci, dziatajace na danym
rynku podmioty oraz ich gtownych klientow, akty prawne regulujace funkcjonowanie danego rynku,
mechanizmy ustalania cen stosowane przez przedsiebiorstwa prowadzace dany rodzaj dziatalnosci oraz
gtowne czynniki wptywajace na ksztattowanie sie cen ustug.

Przeprowadzona praca metodologiczna istotnie pogtebita wiedze na temat specyfiki roznych dziatalnoSci
ustugowych i mechanizmow ksztattowania cen przez przedsigbiorstwa ustugowe, a takze stosowanych
w praktyce miedzynarodowej metod pomiaru cen producentéow ustug. Ukazata takze braki
w rozwigzaniach stosowanych dotychczas w statystyce krajowej ipotrzebe zmian. Jednoczesnie
uswiadomita trudnosci i wyzwania stojace przed statystyka krajowa zwiazane z wprowadzeniem nowych
rozwigzan. Szczegolne wyzwania odnosza sie do badania niektorych nowo wprowadzanych dziatalnosci,
ktorych metodologia nie zostata jeszcze odpowiednio opracowana w skali miedzynarodowe;j.

2.5. Zmiany dokonane w metodologii

Zmiany dokonane w metodologii uwzgledniaty zarowno wyniki przeprowadzonej pracy metodologicznej,
w tym w szczegbolnoSci wnioski ptynace z przeprowadzonego badania pilotazowego, jak rowniez
doSwiadczenia zdobyte wtrakcie badania cen producentow realizowanego wramach PBSSP.
Rozszerzenie zakresu podmiotowego badania cen producentow ustug w latach 2015 i 2016 o kolejne
dziatalnosci ustugowe wykazato koniecznoSc przystosowania formularza C-06 do mechanizmow ustalania
cen tych ustug. Uktad formularza C-06 nie pozwalat na stosowanie metody badania stawki procentowej,
ktora ma m.in. zastosowanie w przypadku badania ustug poSrednictwa w sprzedazy nieruchomosci,
dzierzawy wtasnosci intelektualnej i podobnych produktow oraz ustug Swiadczonych przez agentow
i posSrednikow turystycznych. Formularz C-06 nie byt takze dostosowany do metody badania wartosci
jednostkowej opartej o wykorzystanie informacji o sprzedanej ilosci danej ustugi oraz uzyskanym
przychodzie.

Zmiany wprowadzone w2018 r. w metodologii badania 1.64.16. badanie cen producentow ustug
zwigzanych z obstuga dziatalnosci gospodarczej polegaty na:
e Rozszerzeniu zakresu podmiotowego badania o dziatalnosci zaklasyfikowane wedtug PKD do
Sekcji H oraz dziatu 61 wwyniku przeniesienia z badania cen producentow wyrobow i ustug
w przemysle, transporcie i gospodarce magazynowej, telekomunikacji, leSnictwie oraz rybactwie
(symbol badania 1.64.03) obserwacji cen producentow ustug w transporcie, gospodarce
magazynowej i telekomunikacji;

e Wprowadzeniu nowego formularza C-09 ,Sprawozdanie o cenach producentow ustug transportu,
gospodarki magazynowej i telekomunikacji” poSwieconego badaniu cen producentow ustug
w transporcie, gospodarce magazynowej i tacznoSci oraz wytaczeniu tych ustug z dotychczas
wykorzystywanego narzedzia zbierania danych - formularza C-01 ,Sprawozdanie o cenach
producentow wyrobow i ustug”;

e Wycofaniu formularza C-06/RU iwtaczeniu badania cen ustug w dziatalnoSciach zwigzanych
z zatrudnieniem do formularza C-06;

e Modyfikacji formularza C-06 i ujednoliceniu z formularzem C-09;

e Zmianach w sposobie doboru proby badania.
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Dotychczas jednostki do badania byty dobierane celowo sposrod przedsiebiorstw z liczba
pracujacych 10 osob i wiecej prowadzacych dziatalnosci objete zakresem podmiotowym badania
zgodnie z przewazajacym rodzajem dziatalnoSci, obecnie w badaniu uwzgledniana jest zarowno
dziatalnoS¢ przewazajaca, jak idrugorzedna. W zwiazku ztym, jednostki sprawozdawcze
w zaleznoSci od rodzaju prowadzonej dziatalnoSci przewazajacej i dziatalnosci drugorzednych
moga by¢ zobowigzane do wypetnienia jednego lub kilku modutéow formularza;

Zmianach w sposobie doboru reprezentantow.

Przyjeto zasade, ze duze przedsiebiorstwa beda miaty obowigzek wykazywania danych dla
przynajmniej trzech reprezentantow, natomiast w przypadku Srednich przedsiebiorstw bedzie
zalecane wykazywanie danych dla przynajmniej trzech reprezentantow. Dotychczas wykazywana
liczba reprezentantow zalezata od uznania danej jednostki sprawozdawczej, w konsekwencji czego
znaczna czescé przedsigbiorstw raportowata dane tylko dla jednego reprezentanta. Uznano, ze taka
sytuacja jest niewtasciwa w szczeg6lnosci w przypadku duzych przedsiebiorstw, majacych znaczny
wptyw na dany rynek.

Modyfikacje wprowadzone do formularza C-06 i rozwigzania zastosowane w formularzu C-09 dotyczyty:

Organizacji formularzy badania:
— formularze podzielono na moduty, z ktorych kazdy dedykowany byt innemu rodzajowi ustug;

— kazdy z modutow sktadat sie z dziatow poSwieconych poszczegolnym metodom badania cen
ustug;
PodejScia do sposobu opisu reprezentanta ustugi:

— do 2018 r. respondenci opisywali reprezentanty badanych ustug w ramach pytania otwartego,
czego skutkiem byto podawanie informacji bardzo ogolnych, ktore nie uwzgledniaty
najwazniejszych czynnikow majacych wptyw na poziom ceny. Taki system nie dawat gwarancji,
ze w kolejnych okresach sprawozdawczych badana jest ta sama ustuga, a obliczane wskazniki
cen odzwierciedlaja faktyczne zmiany cen, a nie na przyktad zmiany w strukturze sprzedazy.

— w ramach modernizacji badania dla poszczegolnych 6 cyfrowych symboli PKWiU okreslono
najwazniejsze parametry, ktére nalezato podac przy opisywaniu reprezentanta ustugi. Takie
rozwigzanie pomaga respondentom w zrozumieniu wymaganego poziomu szczegotowosci
opisu reprezentanta ustugi oraz ujednolica sposob opisywania reprezentantow przez jednostki
sprawozdawcze;

Wprowadzenia nowych dotychczas nie stosowanych metod badania cen;

Zmian w zakresie danych przekazywanych wramach dziatow dedykowanych poszczegdlnym

metodom badania cen, np. w przypadku badania cen pochodzacych z dtugoterminowych

kontraktow pozyskanie informacji na temat dtugosci kontraktu oraz nazwy kontrahenta;

Rozszerzenia zakresu informacyjnego formularzy o dane dotyczace rodzaju ustugobiorcy

(przedsiebiorstwo/instytucja publiczna/klient indywidualny) oraz jego siedziby (w kraju/za

granica).

W wyniku podjetych dziatan rozwojowych stworzono odpowiednia infrastrukture informatyczna badania,
a zmiany wprowadzane do badania nie spowodowaty zwigkszenia obcigzen dla respondentow, a wrecz
przeciwnie, utatwity dostarczenie informacji w zakresie opisu reprezentanta wycenianej ustugi. Zataczone
formularze badania uwzgledniaja wszystkie mozliwe opcje wypetniania danego formularza. Tymczasem
w ramach formularza elektronicznego zakres pol widocznych dla danego respondenta jest ograniczony
i dostosowany do prowadzonej dziatalnosci ustugowe;j.

Nowy formularz C-09 zostat wdrozony w styczniu 2018 r., a zmodyfikowany formularz C-06 w pierwszym
kwartale 2018 r. Formularze badania funkcjonuja jako formularze elektroniczne, a dane pozyskiwane sg
tak jak dotychczas przez Portal Sprawozdawczy.
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3. Obecna metodologia badania cen producentow ustug
zwigzanych z obstugg dziatalnosci gospodarczej

3.1. Prace zwigzane z wdrozeniem zmian

Wdrozenie modernizacji systemu badania cen producentow ustug zwigzanych z obstuga dziatalnosci
gospodarczej znalazto swoje odzwierciedlenie w zapisach Programu Badahn Statystycznych Statystyki
Publicznej na rok 2018, tj. zbadania cen producentow wyrobow i ustug w przemysle, transporcie
i gospodarce magazynowej, telekomunikacji, leSnictwie oraz rybactwie (symbol 1.64.03) wytaczono
dziatalnosci zaklasyfikowane do Sekcji H idziatu 61 iobjeto je obserwacja wramach badania cen
producentow ustug (symbol 1.64.16).

W ramach prowadzonych prac wdrozeniowych:

e Podjeto decyzje o wycofaniu poczawszy od 2018 roku formularza C-06/RU przeznaczonego do
badania cen ustug zwigzanych zzatrudnieniem, zjednoczesnym witaczeniem tych ustug do
obserwacji na formularzu C-06;

e Opracowano projekt zmodyfikowanego formularza C-06 ,Sprawozdanie o cenach producentow
ustug” wraz z objasnieniami (zatacznik nr 1);

e Opracowywano zatozenia do formularza elektronicznego C-06 i systemu informatycznego badania
(SIB) realizowanego na formularzu C-06;

e Opracowano projekt formularza C-09 ,Sprawozdanie o cenach producentow ustug transportu,
gospodarki magazynowej i telekomunikacji” wraz z objasnieniami (zatacznik nr 2);

e Opracowano zatozenia do formularza elektronicznego C-09 ,Sprawozdanie o cenach producentow
ustug transportu, gospodarki magazynowej i telekomunikacji”;

e Opracowano zatozenia do sytemu informatycznego badania (SIB) realizowanego na formularzu
C-09.

3.2. Zakres podmiotowy

Badaniem w ramach statystyki cen producentow ustug zwiazanych z obstuga dziatalnosci gospodarczej
objete sa jednostki o liczbie pracujacych 10 osob i wiecej prowadzace dziatalnos¢ gospodarcza zaréwno
przewazajaca, jak i drugorzedna wedtug PKD 2007 w zakresie:

e Transportu ladowego oraz transportu rurociaggowego (dziat 49);

e Transportu wodnego (dziat 50);

e Transportu lotniczego (dziat 51);

e Magazynowania i dziatalnosci ustugowej wspomagajacej transport (dziat 52);
e Dziatalnosci pocztowej i kurierskiej (dziat 53);

e Dziatalnosci wydawniczej (dziat 58);

e Dziatalnosci zwiazanej z produkcja filmow, nagran wideo, programow telewizyjnych, nagran
dzwigkowych i muzycznych (dziat 59);

e Dziatalnosci w zakresie nadawania programéw ogdlnodostepnych i abonamentowych (dziat 60);
e Telekomunikacji (dziat 61);

e Dziatalnosci zwiazanej z oprogramowaniem i doradztwem w zakresie informatyki oraz dziatalnosci
powigzanej (dziat 62);
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e DziatalnosSci ustugowej w zakresie informacji (dziat 63);

e Dziatalnosci zwigzanej z obstuga rynku nieruchomosci (dziat 68);

e Dziatalnosci prawniczej, rachunkowo-ksiegowej i doradztwa podatkowego (dziat 69);
e Doradztwa zwigzanego z zarzadzaniem (grupa 70.2);

e DziatalnoSci w zakresie architektury i inzynierii, badan i analiz technicznych (dziat 71);
e Reklamy, badania rynku i opinii publicznej (dziat 73);

e Pozostatej dziatalnosci profesjonalnej naukowej i technicznej (dziat 74);

e Wynajmu i dzierzawy (dziat 77);

e Dziatalnosci zwiazanej z zatrudnieniem (dziat 78);

e DziatalnoSci organizatorow turystyki, posrednikow iagentow turystycznych oraz pozostatej
dziatalnosci ustugowej w zakresie rezerwacji i dziatalnosci z nig zwigzanych (dziat 79);

e Dziatalnosci detektywistycznej i ochroniarskiej (dziat 80);

e Dziatalnosci ustugowej zwigzanej z utrzymaniem porzadku w budynkach izagospodarowaniem
terendw zieleni (dziat 81);

e Dziatalnosci zwigzanej z administracyjna obstuga biura i pozostatych dziatalnosci wspomagajacych
prowadzenie dziatalnosci gospodarczej (dziat 82).

3.3. Zakres przedmiotowy

Przedmiotem badania na formularzach C-06 i C-09 s3 ceny producentow wybranych ustug Swiadczonych
na terenie kraju oraz poza granicami kraju przedsigbiorstwom lub osobom reprezentujacym
przedsiebiorstwo, instytucjom publicznym, a takze konsumentom indywidualnym wraz z informacjami
zawierajacymi opisy reprezentantow ustug, dla ktorych obserwowane sg ceny.

Zgodnie z przyjeta w badaniu definicja przez cene producenta ustugi rozumie sie kwote uzyskiwang przez
producenta od nabywcy za wykonang ustuge pomniejszona o nalezny podatek od towardéw i ustug (VAT)
oraz uwzgledniajaca ewentualne doptaty, upusty i bonifikaty przewidziane w warunkach umowy.

Zakresem przedmiotowym badania objete zostaty nastepujace ustugi:
e Ustugi transportu, gospodarki magazynowej i telekomunikacji;
e Ustugi zwigzane z wydawaniem ksiazek, periodykow i innych publikacji;
e Ustugi zwigzane z wydawaniem oprogramowania;
e Ustugi zwiazane z produkcja filmow, nagran wideo, programow telewizyjnych, nagran dzwiekowych
i muzycznych;
e Ustugi zwigzane z nadawaniem programow ogdlnodostepnych i abonamentowych;
e Ustugi zwigzane z oprogramowaniem i doradztwem w zakresie informatyki i ustugi powiazane;
e Ustugi w zakresie informacji;
e Ustugi zwigzane z obstuga rynku nieruchomosci;
e Ustugi prawne,
e Ustugi rachunkowo-ksiegowe i w zakresie audytu oraz ustugi doradztwa podatkowego;
e Ustugi doradztwa zwiazanego z zarzadzaniem;
e Ustugi architektoniczne i inzynierskie oraz zwigzane z nimi doradztwo techniczne;
e Ustugi badan i analiz technicznych;
e Ustugi reklamowe;
e Ustugi badania rynku i opinii publicznej;
e Ustugi zwigzane z pozostata dziatalnoscia profesjonalng, naukowa, i techniczng;
e Ustugi wynajmu i dzierzawy dobr materialnych;
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e Ustugi dzierzawy wtasnosci intelektualnej i podobnych produktow;

e Ustugi zwigzane z zatrudnieniem;

e Ustugi Swiadczone przez organizatorow turystyki, poSrednikow iagentow turystycznych oraz
pozostate ustugi rezerwacji i ustugi z nig zwiazane;

e Ustugi ochroniarskie;

e Ustugi zwigzane z utrzymaniem porzadku w budynkach i zagospodarowaniem terenow zieleni;

e Ustugi zwigzane z administracyjna obstuga biura i pozostate ustugi wspomagajace prowadzenie
dziatalnosci gospodarcze;j.

3.4. Rodzaj i metoda badania

Badanie cen producentow ustug zwigzanych z obstuga dziatalnoSci gospodarczej realizowane jest na
celowo dobranej probie jednostek spetniajacych ponizej okresSlone kryteria. Kartoteka ustalana jest
odrebnie dla kazdego modutu sprawozdania C-06 i C-09.

Dane zbierane sa z czestotliwoscia kwartalna w przypadku cen producentéw ustug zwigzanych z obstuga
dziatalnosci gospodarczej (formularz C-06) oraz czestotliwoScia miesieczng w przypadku cen
producentéw ustug w transporcie, gospodarce magazynowej i telekomunikacji (formularz C-09)2.

Operat badania stanowia podmioty gospodarcze o liczbie pracujacych 10 osob iwiecej prowadzace
w ramach swojej przewazajacej badZ drugorzednej dziatalnosci ustugi objete zakresem podmiotowym
badania. Informacja na temat rodzaju prowadzonych dziatalnoSci na poziomie klas PKD ustalana jest
w oparciu o dane pozyskiwane w ramach czesci Podstawowe dane o przedsiebiorstwie, dziatu 2 Rodzaje
dziatalnosci przedsigbiorstwa formularza SP ,Roczna ankieta przedsiebiorstwa”. W ramach tego dziatu
jednostki sprawozdawcze dostarczaja informacji na temat przychodéw ze sprzedazy produktow, towarow
i materiatow na poziomie klas PKD.

Do kartoteki badania wybierane sa zoperatu jednostki o najwiekszym udziale w przychodach ze
sprzedazy produktow, towarow i materiatow zaklasyfikowanych do danego rodzaju dziatalnosci PKD.
Przyjeto zatozenie, iz proba jednostek wytypowanych do badania w ramach danej dziatalnosci ustugowej
powinna pokrywac znaczaca czeS¢ ogolnej sumy przychodow ze sprzedazy produktow, towarow
i materiatow wykazanych dla danej klasy PKD w sprawozdaniu SP. Do badania kwalifikowane sa zaréwno
przedsiebiorstwa z przewazajagcym rodzajem dziatalnoSci w zakresie badanych ustug, jak rowniez
przedsiebiorstwa Swiadczace te ustugi w ramach swoich drugorzednych dziatalnosci. Ponadto, kartoteka
jest uzupetniania o jednostki prowadzace dziatalnosci ustugowe objete zakresem podmiotowym
badania, ktore nie znalazty sie wzbiorze danych wynikowych SP, ale na podstawie informagji
zgromadzonych w Bazie Jednostek Statystycznych (B)S) ustalono, ze maja znaczace obroty.

W zwigzku z powyzszym w kartotece badania za okresy sprawozdawcze 2018 r. znalazto sie tacznie;
w przypadku formularza C-06 - 1617 jednostek, a z formularza C-09 - 422 jednostki. Szczegotowy wykaz
liczebnosci kartoteki dla poszczegolnych modutow® przedstawiono ponizej:

Formularz C-06 ,Sprawozdanie o cenach producentow ustug”

Moduty formularza C-06 Liczba jednostek w kartotece wypetniajacych
poszczegolne moduty
Modut 01 73
Modut 02 30
Modut 03 65
Modut 04 45
Modut 05 88
Modut 06 95

2 0d 2019 r. planowana jest zmiana czestotliwosci badania z miesigecznej na kwartalna.
> Opisy modutdéw sg przedstwione w pkt. 3.6.
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Modut 07 120
Modut 08 30
Modut 09 41
Modut 10 67
Modut 11 47
Modut 12 32
Modut 13 64
Modut 14 29
Modut 15 95
Modut 16 160
Modut 17 25
Modut 18 78
Modut 19 84
Modut 20 67
Modut 21 131
Modut 22 185
Razem 1651

Formularz C-09 ,Sprawozdanie o cenach producentow ustug transportu, gospodarki magazynowej
i telekomunikacji”

Moduty formularza C-06 e ’ednf;::;eg?)ﬁ?ﬁ: dmetnlajqcych
Modut 01 210
Modut 02 178
Modut 03 33
Modut 04 16
Razem 437

Jednostki sprawozdawcze w zaleznosSci od rodzaju prowadzonej dziatalnoSci przewazajacej i dziatalnosci
drugorzednych kwalifikowane sa do wypetnienia jednego lub kilku modutow formularza.

3.5. Metody pomiaru cen zastosowane w badaniu

Metody pomiaru cen zastosowane w badaniu zostaty ustalone w oparciu o informacje na temat sposobu
kalkulacji ceny dokonywanej przez jednostki sprawozdawcze. W ramach niniejszego badania
wykorzystywane s3 nastepujace metody badania cen producentow ustug:

e Badanie reprezentatywnych ustug - przedmiotem badania sa ceny reprezentatywnych ustug tzn.
takich, ktére sa typowe dla dziatalnosci danego przedsiebiorstwa. Wykazywane ceny moga
pochodzi¢ z jednej faktury, by¢ opracowane na podstawie kilku faktur, pochodzi¢ z cennika (o ile
odzwierciedlaja ceny faktycznie ptacone przez klientéw) lub by¢ szacunkiem opracowanym przez
pracownika jednostki sprawozdawczej;

e Badanie dtugoterminowych kontraktow - przedmiotem badania sa ceny ustug objetych
dtugoterminowymi kontraktami. Jako reprezentanta ustugi wybiera sie kontrakt zawarty
z okreSlonym klientem na okres obejmujacy przynajmniej szeS¢ miesiecy. Wybrany do obserwacji
kontrakt musi zaktadac Swiadczenie na przestrzeni czasu tej samej lub bardzo podobnej ustugi.
Ptatnosci za ustuge Swiadczong w ramach wybranego kontraktu powinny odbywac si¢ nie rzadziej
niz raz na miesiac/kwartat;
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e Badanie wartosci jednostkowej - przedmiotem badania s3 ceny ustug uzyskane jako iloraz
wartosci i wolumenu sprzedazy zrealizowanej w danym miesiacu/kwartale wramach wielu
transakcji. MozliwoS¢ zastosowania tej metody zalezy w gtownej mierze od mozliwosci
wyodrebnienia w sprzedazy przedsiebiorstwa homogenicznych ustug Swiadczonych w podobnym
zakresie i na podobnych warunkach wielu klientom;

e Badanie czasu pracy poswieconego na Swiadczenie ustugi - przedmiotem badania nie jest sama
ustuga, ale czas posSwiecony na jej Swiadczenie. Dla wybranego reprezentanta ustugi wskazuje sie
kategorie pracownikow realizujacych te ustuge, a nastepnie dla kazdej z kategorii podaje sie liczbe
godzin przeznaczonych na Swiadczenie danej ustugi oraz kwote pobrana od klientow za godzine

pracy;

¢ Badanie stawek procentowych - jest wykorzystywane do badania ustug, ktorych ceny sa ustalane
jako procent od wartosci pewnego kontraktu, ustugi, towaru, dobra itd. Dla wybranego do badania
reprezentanta podaje sie stawke procentowa iwartoS¢, do ktorej zostata odniesiona stawka
procentowa przy ustalaniu ceny ustugi;

e Badanie ustug, ktorych ceny s3 ustalane jako krotnoS¢ wynagrodzenia na wyszukiwanym
stanowisku - stosowany jest tylko wramach modutu przeznaczonego do badania cen ustug
zwigzanych z zatrudnieniem. Przedmiotem badania sa ustugi zwigzane z wyszukiwaniem miejsc
pracy i pozyskiwaniem pracownikow, ktorych ceny s3 ustalane jako krotno$¢ wynagrodzenia
brutto na stanowisku bedacym przedmiotem badanej ustugi wyszukiwania.

W ramach formularzy badania kazdej z ww. metod badania cen producentow ustug poSwiecony zostat
odrebny dziat.

3.6. Charakterystyka narzedzia badawczego

Jako podstawowe narzedzia badawcze stuzace zebraniu od respondentéw danych o poziomach cen
producentdow oraz informacji opisujacych reprezentantow ustug wytypowanych do obserwacji przez
respondentow stuza formularze statystyczne:

e Formularz C-06 ,Sprawozdanie o cenach producentow ustug”;

e Formularz C-09 ,Sprawozdanie o cenach producentow ustug transportu, gospodarki magazynowe;j
i telekomunikacji”.

Formularze udostgpniane sa jednostkom sprawozdawczym w formie elektronicznej na Portalu
Sprawozdawczym GUS, zas dane zbierane sg z czestotliwoScig miesieczna i kwartalna.

Formularze sktadaja sie z modutow, z ktorych kazdy przeznaczony jest do badania innego rodzaju ustug.
Formularz C-06 sktada sie z22 modutow, natomiast formularz C-09 z 4 modutow. Oba formularze
wypetniane sa przez jednostki sprawozdawcze w zakresie zgodnym z natozonym na nie obowigzkiem
statystycznym. Jednostki sprawozdawcze w zaleznoSci od rodzaju prowadzonej dziatalnosci
przewazajacej i dziatalnoSci drugorzednych moga byC poproszone o wypetnienie jednego lub kilku
modutow formularza.

Kazdy modut zostat podzielony na dziaty, z ktorych kazdy dedykowany jest odrebnej metodzie pomiaru
cen, przypisanej do danego rodzaju dziatalnosci. Opis modutow wraz z przyporzadkowanymi metodami
pomiaru cen przedstawiono w ponizszych zestawieniach:

Formularz C-06 ,Sprawozdanie o cenach producentow ustug”

OPIS MODULU DZIAt FORMULARZA/METODA
Modut 1. Badanie cen ustug zwigzanych z wydawaniem ksiazek, periodykow i innych publikacji
Przeznaczony jest do badania cen ustug wydawania ksiazek, 1 | Badanie reprezentatywnych
broszur, folderow, stownikow i encyklopedii, atlasow i map, ustug
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gazet, czasopism i pozostatych periodykow, ksigzek
telefonicznych i wykazow adresowych oraz pozostatych

publikacji.

2 | Badanie dtugoterminowych
kontraktow
3 | Badanie wartosci jednostkowe;j

Modut 2. Badanie cen ustug zwiazanych z wydawaniem oprogramowania

Przeznaczony jest do badania cen ustug wydawania gier
komputerowych dla wszystkich platform oraz ustug tworzenia,

1

Badanie reprezentatywnych
ustug

dostarczania oraz dokumentacji standardowego

) > . . 2 | Badanie dtugoterminowych
oprogramowania (bez uwzgledniania specyficznych wymagan kontraktéw
klienta) systemow operacyjnych, programow uzytkowych 3 | Badanie wartoci jednostkowej
i pozostatych.
Modut 3. Badanie cen ustug zwigzanych z produkcja filmow, nagrain wideo, programéow telewizyjnych,

nagran dzwigkowych i muzycznych

Przeznaczony jest do badania cen ustug produkgcji filmow na
tasmie filmowej, wideo lub DVD przeznaczonych do projekc;ji

Badanie reprezentatywnych
ustug

w kinach lub telewizji, ustug pomocniczych zwigzanych
z produkcja filmow (np. ustug montazu, dubbingowania), ustug

dystrybucji filmow kinowych lub innych produkcji filmowych,
ustug zakupu i sprzedazy praw do dystrybucji filmow i innych
produkcji filmowych, ustug wydawania nut oraz nagrywania

dzwieku.

2 | Badanie dtugoterminowych
kontraktow

4 | Badanie czasu pracy
poswigconego na Swiadczenie
ustugi

5 | Badanie stawek procentowych

Modut 4. Badanie cen ustug zwigzanych z nadawaniem programow ogolnodostepnych

i abonamentowych

Przeznaczony jest do badania cen ustug nadawania
programow radiofonicznych i telewizyjnych, transmisji danych

1

Badanie reprezentatywnych
ustug

(zazwyczaj zintegrowanych z programami radiofonicznymi lub
telewizyjnymi) oraz cen programéw radiowych i telewizyjnych
przeznaczonych do pdzniejszej emisji. Nadawanie programow

moze odbywac sie przy uzyciu roznych technologii, droga
radiowa, przez stacje satelitarne, siec kablowa lub przez
Internet.

2 | Badanie dtugoterminowych
kontraktow
3 | Badanie wartosci jednostkowe;j

Modut 5. Badanie cen ustug zwigzanych z oprogramowaniem i doradztwem w zakresie informatyki

i ustug powigzanych

Przeznaczony jest do badania cen ustug dostarczania
ekspertyz w zakresie technologii informatycznych, ustug
pisania, modyfikowania, badania i wspomagania

1

Badanie reprezentatywnych
ustug

oprogramowania, ustug planowania i projektowania systemow | 2 | Badanie dtugoterminowych
komputerowych, ustug zarzadzania i obstugi systemow kontraktow
komputerowych i/lub urzadzen przetwarzania danych
(nalezacych do klienta w miejscu ich zainstalowania) oraz 4 | Badanie czasu pracy
pozostatych profesjonalnych i technicznych ustug zwigzanych poswieconego na Swiadczenie
z informatyka. ustugi
Modut 6. Badanie cen ustug w zakresie informagji
Przeznaczony jest do badania cen ustug przetwarzania danych, | 1 | Badanie reprezentatywnych
ustug zarzadzania stronami internetowymi, ustug portali ustug
internetowych, ustug agencji informacyjnych oraz pozostatych | 2 | Badanie dtugoterminowych
ustug zwiazanych z dostarczaniem informacji. kontraktow

3 | Badanie wartosci jednostkowej

Modut 7. Badanie cen ustug zwiazanych z obstuga rynku nieruchomosci

Przeznaczony jest do badania cen ustug Swiadczonych przez
wynajmujacych, agentow i/lub maklerow w zakresie kupna lub

1

Badanie reprezentatywnych
ustug
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sprzedazy nieruchomosci, wynajmowania nieruchomosci oraz | 2 | Badanie dtugoterminowych
pozostatych ustug zwiazanych z nieruchomosciami, takich jak kontraktow
wycena nieruchomosci oraz ustug zarzadzania 4 | Badanie czasu pracy
nieruchomosciami. poswieconego na Swiadczenie
ustugi

5 | Badanie stawek procentowych
Modut 8. Badanie cen ustug prawnych
Przeznaczony jest do badania cen ustug reprezentowania 1 | Badanie reprezentatywnych
interesow jednej strony przeciw drugiej stronie przed sadem ustug
lub innym ciatem orzekajacym, prowadzonego przez 2 | Badanie dtugoterminowych
adwokatow, radcow prawnych lub pod ich nadzorem oraz kontraktow
doradztwa prawnego, ogolnych konsultacji i przygotowywania | 4 | Badanie czasu pracy
dokumentow prawnych, jak rowniez ustug notariuszy, poSwieconego na Swiadczenie
komornikow, sedziow polubownych, rzecznikow patentowych, ustugi
radcow prawnych i mediatorow sgdowych. 5 | Badanie stawek procentowych

Modut 9. Badanie cen ustug rachunkowo ksiegowych i w zakresie audytu oraz ustug doradztwa

podatkowego

Przeznaczony jest do badania cen ustug w zakresie
ksiegowania wszelkiego rodzaju transakcji gospodarczych

Badanie reprezentatywnych
ustug

(wykonywanych na zlecenie), sporzadzania, kontroli 2 | Badanie dtugoterminowych

i potwierdzania poprawnosci sprawozdan i bilansow kontraktow

finansowych, przygotowywania dokumentéw o dochodach .

0sob i firm w celach podatkowych oraz ustug doradztwa 4 Ba‘,’af"e czasupracy. .
podatkowego i reprezentowania klientow przed organami poswigconego na Swiadczenie
podatkowymi. ustugi

Modut 10. Badanie cen ustug doradztwa zwigzanego z zarzadzaniem

Przeznaczony jest do badania cen ustug doradztwa 1 | Badanie reprezentatywnych
i bezposSredniej pomocy dla podmiotow gospodarczych ustug

i innych jednostek w zakresie stosunkow miedzyludzkich 2 | Badanie dtugoterminowych
(public relations) i komunikacji, planowania strategicznego kontraktow

i organizacyjnego, prowadzenia rachunkowosci i kontroli 4 | Badanie czasu pracy

wydatkow, planowania, organizacji pracy, efektywnosci

zarzadzania oraz strategii.

poswigconego na Swiadczenie
ustugi

Modut 11. Badanie cen ustug architektonicznych i inzynierskich oraz zwigzanego z nimi doradztwa

technicznego

Przeznaczony jest do badania cen ustug w zakresie
architektury, inzynierii oraz opracowywania projektow,

Badanie reprezentatywnych
ustug

sprawowania nadzoru budowlanego, jak rowniez ustug
mierniczych i kartograficznych.

2 | Badanie dtugoterminowych
kontraktow
4 | Badanie czasu pracy

poswigconego na Swiadczenie
ustugi

Modut 12. Badanie cen ustug badan i analiz technicznych

Przeznaczony jest do badania cen ustug w zakresie
wykonywania badan i analiz zwigzanych z jakosScia zywnosci,
nadzoru zwigzanego z produkcja zywnosci, wydawania atestow
dla artykutow konsumpcyjnych, wykonywania fizycznych,

Badanie reprezentatywnych
ustug
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chemicznych i innych rodzajow badan, pomiarow i analiz 2 | Badanie dtugoterminowych
wszystkich typow materiatow i wyrobow, wydawania atestow kontraktow
dla pojazdow silnikowych, statkow, samolotow, pojemnikow
ciSnieniowych, elektrowni jadrowych itp., wykonywania
okresowych przegladow technicznych pojazdow silnikowych, 4 | Badanie czasu pracy
wykonywania prob przy uzyciu modeli lub makiet (np. poswieconego na wiadczenie
samolotow, statkow, tam itp.) oraz dziatalnosci laboratoriow ustugi
policyjnych.
Modut 13. Badanie cen ustug reklamowych
Przeznaczony jest do badania cen ustug projektowania 1 | Badanie reprezentatywnych
i realizowania kampanii reklamowych oraz ich umieszczania ustug
w czasopismach, gazetach, radiu i telewizji, lub innych 2 | Badanie dtugoterminowych
mediach, jak rowniez projektowania miejsc na cele reklamowe. kontraktow
3 | Badanie wartosci jednostkowe;j
4 | Badanie czasu pracy
posSwieconego na Swiadczenie
ustugi
5 | Badanie stawek procentowych
Modut 14. Badanie cen ustug badania rynku i opinii publicznej
Przeznaczony jest do badania cen ustug badania potencjatu 1 | Badanie reprezentatywnych
rynkowego, popytu i zwyczajow konsumentow w celu ustug
zwigkszenia sprzedazy i wprowadzania nowych produktow, 2 | Badanie dtugoterminowych
w’cqcza.je;c apq!ize statystyczng uzy;kanych wyr.lik’(’)W oraz ustug kontraktow
badania opinii publicznej w kwestiach zagadnien politycznych, 4 | Badanie czasu pracy

gospodarczych i spotecznych oraz analizy statystycznej
uzyskanych wynikow.

poswigconego na Swiadczenie
ustugi

Modut 15. Badanie cen ustug zwigzanych z pozostata dziatalnoscia profesjonalng, naukowa

i techniczna

Przeznaczony jest do badania cen ustug specjalistycznego
projektowania, ustug fotograficznych, ustug zwiazanych

z ttumaczeniami oraz pozostatych ustug profesjonalnych,
naukowych i technicznych.

Badanie reprezentatywnych
ustug

2 | Badanie dtugoterminowych
kontraktow
4 | Badanie czasu pracy

poswigeconego na Swiadczenie
ustugi

Modut 16. Badanie cen ustug wynajmu i dzierzawy dobr materialnyc

Przeznaczony jest do badania cen ustug wynajmu lub
dzierzawy dobr materialnych, takich jak: pojazdy, komputery,

1

Badanie reprezentatywnych
ustug

towary konsumpcyjne, maszyny i urzadzenia przemystowe. 2 | Badanie dtugoterminowych
kontraktow

3 | Badanie wartosci jednostkowej
Modut 17. Badanie cen ustug dzierzawy wtasnosci intelektualnej i podobnych produktow
Przeznaczony jest do badania cen ustug dzierzawy wtasnosci 1 | Badanie reprezentatywnych
intelektualnej i podobnych produktow, za ktora pobierane s3 ustug
optaty w formie tantiemow lub optat licencyjnych dla ich
wtasciciela (z wytaczeniem prac chronionych prawem 2 | Badanie dtugoterminowych
autorskim). Dzierzawa tych produktow moze dotyczyc kontraktow
zezwolenia na reprodukcje, wykorzystywania w pozniejszych
procesach lub produktach, koncesji autoryzowanej dystrybucji | 5 | Badanie stawek procentowych

(franczyzy).
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Modut 18. Badanie cen ustug zwigzanych z zatrudnieniem

Przeznaczony jest do badania cen ustug zwigzanych

z pozyskiwaniem ofert pracy, wyszukiwaniem pracownikow
oraz kierowaniem ich do pracy, przy czym osoby te nie s
pracownikami urzedu pracy/agencji zatrudnienia. Obejmuje
takze ustugi w zakresie udostepniania pracownikow na
okreslony czas w celu uzupetnienia sity roboczej w firmie
klienta oraz dostarczania innych pracownikow.

Badanie reprezentatywnych
ustug

Badanie ustug, ktorych ceny sa
ustalane jako krotnosc
wynagrodzenia na wyszukiwanym
stanowisku

Modut 19. Badanie cen ustug Swiadczonych przez organizatorow turystyki, posrednikow i agentow
turystycznych oraz pozostatych ustug rezerwacji i ustug z

nig zwiazanych

Przeznaczony jest do badania cen ustug polegajacych na
organizowaniu imprez turystycznych, wtaczajac wycieczki
turystyczne, z kompleksowym programem imprez, ustug

1

Badanie reprezentatywnych
ustug

w zakresie wykonywania na zlecenie klienta, czynnosci 2 | Badanie dtugoterminowych
faktycznych i prawnych, zwigzanych z zawieraniem umow kontraktow

o Swiadczenie ustug turystycznych, ustug w zakresie

posrednictwa w zawieraniu umow o Swiadczenie ustug 3 | Badanie wartosci jednostkowej
turystycznych na rzecz organizatorow turystyki, ustug

zwigzanych z informacja turystyczng, doradztwem

turystycznym i rezerwacja oraz ustug przewodnikow 5 | Badanie stawek procentowych
turystycznych i pilotow wycieczek, a takze pozostatych ustug

zwigzanych z turystyka.

Modut 20. Badanie cen ustug ochroniarskich

Przeznaczony jest do badania cen ustug zwigzanych z ochrona | 1 | Badanie reprezentatywnych

i patrolowaniem, ustug ochroniarskich zwigzanych ustug

z transportem pieniedzy, papierow wartosciowych lub innych 2 | Badanie dtugoterminowych
wartoSciowych rzeczy oraz ustug ochroniarskich w zakresie kontraktow

obstugi i monitorowania elektronicznych systemow 4 | Badanie czasu pracy

bezpieczenstwa, takich jak alarmy przeciwwtamaniowe czy
przeciwpozarowe.

posSwieconego na Swiadczenie
ustugi

Modut 21. Badanie cen ustug zwigzanych z utrzymaniem porzadku w budynkach i zagospodarowaniem

terenow zieleni

Przeznaczony jest do badania cen ustug utrzymania porzadku
wewnatrz budynku, ustug sprzatania wewnatrz i na zewnatrz
budynkow wszelkich typow, ustug czyszczenia maszyn
przemystowych, mycia pociggow, autobusow, samolotow itd.,
ustug czyszczenia od wewnatrz cystern i tankowcow, ustug
dezynfekcji, dezynsekcji i deratyzacji m.in. budynkow, statkow,
pociagow itp., ustug mycia butelek, ustug zamiatania ulic,
usuwania Sniegu i lodu oraz ustug zwigzanych

z zagospodarowywaniem terenow zieleni.

1

Badanie reprezentatywnych
ustug

2 | Badanie dtugoterminowych
kontraktow
4 | Badanie czasu pracy

poswigconego na Swiadczenie
ustugi

Modut 22. Badanie cen ustug zwiazanych z administracyjna obstuga

wspomagajacych prowadzenie dziatalnoSci gospodarczej

biura i pozostatych ustug

Przeznaczony jest do badania cen ustug zwigzanych

z codzienng administracyjng obstuga biura, jak rowniez
wykonywania na zlecenie regularnych, rutynowych zadan

w zakresie obstugi biurowej, ustug centrow telefonicznych (call
center), ustug zwigzanych z organizacja targow, wystaw,
kongresow, ustug Swiadczonych przez agencje inkasa i biura
kredytowe oraz pozostatych ustug wspomagajacych
prowadzenie dziatalnoSci gospodarczej.

1

Badanie reprezentatywnych
ustug

2 | Badanie dtugoterminowych
kontraktow

3 | Badanie wartosci jednostkowej

4 | Badanie czasu pracy
poswigconego na Swiadczenie
ustugi

5 | Badanie stawek procentowych
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Formularz C-09 ,Sprawozdanie o cenach producentow ustug transportu, gospodarki magazynowej
i telekomunikacji”.

OPIS MODULU DZIAt FORMULARZA/METODA
Modut 1. Badanie cen ustug transportu
Przeznaczony jest do badania cen ustug 1 | Badanie reprezentatywnych
— Swiadczonych w ramach przewozow pasazerskich ustug

w komunikacji rozktadowej i nierozktadowej, wykonywanej
taborem kolejowym, samochodowym, Srodkami zeglugi
morskiej, przybrzeznej i Srodladowej oraz taborem
lotniczym;

— Swiadczonych w ramach przewozow towarow transportem
kolejowym, drogowym (pojazdy wyspecjalizowane
i niewyspecjalizowane), transportem morskim
i przybrzeznym (masowce, zbiornikowce, kontenerowce, 2 | Badanie dtugoterminowych
promy), transportem wodnym $rodladowym (barki, statki) kontraktow
oraz transportem lotniczym;

— transportu rurociggowego;

— wynajmu autobusow i autokarow z kierowca, wynajmu
samochodow osobowych z kierowca, wynajmu
samochodow ciezarowych z kierowca oraz wynajmu
srodkow transportu wodnego z zatoga.

Modut 2. Badanie cen ustug magazynowania i wspomagajacych transport

Przeznaczony jest do badania cen ustug w zakresie 1 | Badanie reprezentatywnych

magazynowania i ustug wspomagajacych transport, takich jak: ustug

— ustugi dotyczace infrastruktury transportowej (np. ustugi
portow lotniczych, portdw morskich, tuneli, mostow itp.),

2 | Badanie dtugoterminowych

— ustugi agencji transportowych i przetadunek towarow. kontraktow
Modut 3. Badanie cen ustug pocztowych i kurierskich
Przeznaczony jest do badania cen ustug Swiadczonych przez 1 | Badanie reprezentatywnych
prywatne firmy pocztowe i kurierskie. ustug
2 | Badanie dtugoterminowych
kontraktow

Modut 4. Badanie cen ustug telekomunikacyjnych

Przeznaczony jest do badania cen ustug telekomunikacyjnych | 1 | Badanie reprezentatywnych
i ustug z nimi powiazanych. ustug
3 | Badanie wartosci jednostkowej

W momencie przystapienia do badania jednostka sprawozdawcza wybiera reprezentanty ustug. Zarowno
formularz C-06, jak i C-09 dla kazdego modutu jest wielopozycyjny i pozwala jednostce na przekazywanie
informacji dotyczacych dowolnej liczby reprezentantow ustug. Jednostki z liczba pracujacych 50 osob
i wiecej maja obowiazek wykazywania danych dla przynajmniej trzech reprezentantow w ramach danego
modutu, ktory zobowigzane sa wypetnic, natomiast w przypadku jednostek z liczba pracujacych od 10 do
49 0sob zaleca sie wykazywanie danych dla przynajmniej trzech reprezentantow.

Jednostka sprawozdawcza dokonujaca wyboru reprezentanta ustug w zakresie realizowanej dziatalnosci
powinna:

e W pierwszej kolejnosci wybrac 6 cyfrowe grupowania PKWiU o znaczacej wartosci przychodow ze
sprzedazy ustug w danym przedsiebiorstwie;
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e Nastepnie w ramach wybranych 6 cyfrowych grupowah PKWiU wytypowac konkretne reprezentanty
ustug wedtug nastepujacych kryteriow:

— reprezentant powinien by  charakterystyczny/typowy dla  dziatalnoSci  danego
przedsiebiorstwa;

— reprezentant powinien mie¢ znaczacy udziat w wartosSci sprzedazy danego grupowania
6 cyfrowego;

— reprezentantami powinny by¢ ustugi Swiadczone najczeSciej, powtarzalne, co do ktorych
przewiduje sie, ze beda rowniez Swiadczone w przysztosci;

— reprezentantem powinna byc¢ imiennie okreslona, indywidualna ustuga;

— dynamika cen reprezentanta powinna w mozliwie najwiekszym stopniu charakteryzowac
zmiany cen zachodzace w grupowaniu, z ktérego zostat wybrany reprezentant.

Dokonany wybor jest obowiazujacy dla kolejnych okresow sprawozdawczych. Oznacza to, ze w kolejnych
okresach badawczych wykazywane sg ceny dla doktadnie tych samych reprezentantow, ktore zostaty
wybrane w momencie przystepowania do badania. Jedynie w przypadku, gdy reprezentant przestaje byc
Swiadczony lub przestaje by¢ reprezentatywny dla dziatalnosci firmy, nalezy go zastapic, wprowadzajac
nowego reprezentanta.

Po okresleniu 6 cyfrowego symbolu PKWiU respondent przystepuje do opisu danego reprezentanta.
Zakres informacji wymaganych przy opisie poszczegolnych reprezentantow uzalezniony jest od
wybranego symbolu PKWiU, dla ktorych okreSlono najwazniejsze parametry majace wptyw na poziom cen
ustug (Zatacznik 1 do formularza C-06 iZatacznik 1 do formularza C-09). W wersji elektronicznej
formularza opis reprezentanta sktada sie z szeregu pol, bedacych polami wyboru lub polami otwartymi.

Po dokonaniu charakterystyki reprezentanta jednostka sprawozdawcza podaje poziomy cen dla
biezacego i poprzedniego okresu sprawozdawczego. Ponadto, w zaleznoSci od metody pomiaru ceny
wskazuje rodzaj ceny, czy tez przyczyny jej zmiany. Szczegotowy zakres informacji przekazywanych
w ramach formularzy badania zostat wyszczegolniony w punkcie 3.7. Zmienne w badaniu.

Oprocz danych zbieranych z portalu za posrednictwem formularzy statystycznych C-06 iC-09, do
opracowania informacji wynikowych wykorzystywane sa rowniez zestawy danych zsystemow
informacyjnych podmiotow prowadzacych dziatalnoS¢ gospodarcza, ustalajacych ceny jednolite na
terenie catego kraju lub jego czesci (dane z cennikdéw Panstwowej Komunikacji Samochodowej (PKS),
Polskich Kolei Panstwowych (PKP), Polskich Linii Lotniczych LOT, korporacji taksdwkarskich, Poczty
Polskiej S.A.).

3.7. Zmienne w badaniu

Zmienne wystepujace w badaniu zostaty przedstawione odrebnie dla kazdego z dziatow formularzy
C-06 oraz C-09. Kazdy z dziatow formularzy poSwiecony jest innej metodzie badania cen ustug.

Dziat 1. Badanie cen reprezentatywnych ustug
Gtowne zmienne w badaniu:

e Cena ustugi za miesigc/kwartat sprawozdawczy - jest to cena spetniajaca jeden z nastepujacych
warunkow:

— jest cena faktycznej transakcji, ustalong na podstawie faktury sprzedazy;

— jest $rednig ceng ustalona na podstawie kilku porownywalnych transakcji (cena ustalona na
podstawie faktur sprzedazy, w oparciu o uzyskane przychody i wolumen sprzedanej ustugi, przy
zachowaniu homogenicznosci $wiadczonych ustug);

- pochodzi ze stosowanego przez jednostke sprawozdawcza cennika (o ile ceny zcennika
odzwierciedlaja faktyczne ceny transakcji);
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— jest szacunkiem eksperckim opartym na wiedzy idosSwiadczeniu pracownika jednostki
sprawozdawczej.

Zmienna ta stuzy do wyliczenia wskaznika cen na poziomie reprezentanta ustugi;

Cena ustugi za miesigc/kwartat poprzedni - cena ta jest wformularzu elektronicznym zasilana
automatycznie danymi z poprzedniego miesigca/kwartatu.

Rubryke te jednostka wypetnia tylko w odniesieniu do reprezentantow:

— nowo wprowadzonych do reprezentacji lub wprowadzonych po przerwie, tj. reprezentantow,
ktore nie wystepowaty w miesigcu/kwartale poprzednim - woéwczas podawana jest cena
szacunkowa, ktora mogtaby byc osiagnieta w miesiacu/kwartale poprzednim, gdyby transakcja
miata miejsce;

— dla ktorych korygowane sa btedne dane, zamieszczone w sprawozdaniu w miesigcu/kwartale
poprzednim.

Zmienna ta stuzy do wyliczenia wskaznika cen na poziomie reprezentanta ustugi.

Pozostate zmienne:

Przyczyna zmiany ceny - jest zmienng objasSniajaca zmiane ceny w przypadku, gdy cena za
miesigc/kwartat sprawozdawczy jest rozna od ceny za miesiac/kwartat poprzedni;

Rodzaj ceny - jest to zmienna precyzujaca zmienng gtdéwna tzn. uszczegotawia zrodto pochodzenia
ceny;

Jednostka miary reprezentanta - jest to jednostka miary do jakiej odnosza sie podawane ceny. Dla
danego reprezentanta w kolejnych miesigcach/kwartatach podawana jest zawsze ta sama
jednostka miary. Zmienna ta petni funkcje kontrolng zapewniajac, ze zmiana ceny nie wynika
z uzycia innej jednostki miary reprezentanta;

Rodzaj klienta - jest to zmienna opisujaca reprezentanta ustugi. Zmienna ta umozliwia podziat
reprezentantow ustug ze wzgledu na rodzaj klienta bedacego odbiorca ustugi;

Siedziba klienta - jest to zmienna opisujaca reprezentanta ustugi. Zmienna ta umozliwia podziat
reprezentantow ustug ze wzgledu na siedzibe klienta bedacego odbiorca ustugi tzn. czy ustuga
Swiadczona jest dla klienta krajowego (tzn. majacego siedzibe w kraju) czy zagranicznego (tzn.
majacego siedzibe za granica).

Dziat 2. Badanie cen pochodzacych z dtugoterminowych kontraktow

Gtowne zmienne w badaniu:

Cena ustugi za miesigc/kwartat sprawozdawczy - jest to cena ustugi Swiadczonej wramach
wybranego dtugoterminowego kontraktu. Zmienna ta stuzy do wyliczenia wskaznika cen na
poziomie reprezentanta ustugi;

Cena ustugi za miesigc/kwartat poprzedni - cena ta jest wformularzu elektronicznym zasilana
automatycznie danymi z poprzedniego miesiaca/kwartatu. Rubryke te jednostka wypetnia tylko
w odniesieniu do reprezentantow:

— nowo wprowadzonych do reprezentacji lub wprowadzonych po przerwie, tj. reprezentantow,
ktore nie wystepowaty w miesigcu/kwartale poprzednim - wowczas podawana jest cena
szacunkowa, ktora mogtaby byc osiagnieta w miesiacu/kwartale poprzednim, gdyby transakcja
miata miejsce;

— dla ktorych korygowane sa btedne dane, zamieszczone w sprawozdaniu w miesiacu/kwartale
poprzednim.

Zmienna ta stuzy do wyliczenia wskaznika cen na poziomie reprezentanta ustugi.
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Pozostate zmienne:

Przyczyna zmiany ceny — zmienna ta jest zmienng objasniajaca zmiane ceny w przypadku, gdy cena
za miesiac/kwartat sprawozdawczy jest rozna od ceny za miesiac/kwartat poprzedni;

Jednostka miary reprezentanta - jest to jednostka miary do jakiej odnosza sie podawane ceny. Dla
danego reprezentanta w kolejnych miesigcach/kwartatach podawana jest zawsze ta sama
jednostka miary. Zmienna ta petni funkcje kontrolng zapewniajac, ze zmiana ceny nie wynika
z uzycia innej jednostki miary reprezentanta;

Dtugos¢ kontraktu - zmienna ta petni funkcje kontrolng utatwiajaca obserwacje zmian cen
w ramach dtugoterminowego kontraktu;

Nazwa klienta - zmienna ta jest elementem opisu reprezentanta ustugi. Pozwala odrozni¢ od
siebie podobne reprezentanty, tzn. kontrakty o podobnym charakterze zawarte jednak z innymi
klientami;

Rodzaj klienta — jest to zmienna opisujaca reprezentanta ustugi. Zmienna ta umozliwia podziat
reprezentantow ustug ze wzgledu na rodzaj klienta bedacego odbiorca ustugi;

Siedziba klienta - jest to zmienna opisujaca reprezentanta ustugi . Zmienna ta umozliwia podziat
reprezentantow ustug ze wzgledu na siedzibe klienta bedacego odbiorca ustugi tzn. czy ustuga
Swiadczona jest dla klienta krajowego (tzn. majacego siedzibe w kraju) czy zagranicznego (tzn.
majacego siedzibe za granica).

Dziat 3. Badanie wartosci jednostkowej

Gtowne zmienne w badaniu:
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Wartos¢ sprzedazy w miesiacu/kwartale sprawozdawczym - jest to wartosS¢ sprzedazy
reprezentanta ustugi wyrazona wcenach producenta (bez VAT), ktora miata miejsce
w miesigcu/kwartale sprawozdawczym. Zmienna ta stuzy do wyliczenia wartosci jednostkowej
w miesigcu/kwartale sprawozdawczym;

Wartos¢ sprzedazy w miesigcu/kwartale poprzednim - jest to wartos¢ sprzedazy reprezentanta
ustugi wyrazona w cenach producenta (bez VAT), ktéra miata miejsce w miesigcu/kwartale
poprzednim. WartoS¢ ta jest wformularzu elektronicznym zasilana automatycznie danymi
z poprzedniego miesigca/kwartatu. Rubryke te jednostka wypetnia tylko w odniesieniu do
reprezentantow:

— nowo wprowadzonych do reprezentacji lub wprowadzonych po przerwie, tj. reprezentantow,
ktore nie wystepowaty w miesigcu/kwartale poprzednim - wowczas podawana jest wartos¢
szacunkowa, ktora mogtaby byc osiagnieta w miesiacu/kwartale poprzednim, gdyby transakcja
miata miejsce;

— dla ktorych korygowane sa btedne dane, zamieszczone w sprawozdaniu w miesigcu/kwartale
poprzednim.

Zmienna ta stuzy do wyliczenia wartosci jednostkowej w miesigcu/kwartale poprzednim;

Wolumen sprzedazy w miesigcu/kwartale sprawozdawczym - jest to wielkoS¢ sprzedazy
reprezentanta ustugi, ktora miata miejsce w miesiacu/kwartale sprawozdawczym.

Zmienna ta stuzy do wyliczenia wartosci jednostkowej w miesiacu/kwartale sprawozdawczym;

Wolumen sprzedazy reprezentanta ustugi, ktora miata miejsce w miesigcu/kwartale poprzednim
- jest to wielkoS¢ sprzedazy reprezentanta ustugi, ktora miata miejsce w miesigcu/kwartale
poprzednim. WartoS¢ ta jest wformularzu elektronicznym zasilana automatycznie danymi
z poprzedniego miesigca/kwartatu. Rubryke te jednostka wypetnia tylko w odniesieniu do
reprezentantow:



— nowo wprowadzonych do reprezentacji lub wprowadzonych po przerwie, tj. reprezentantow,
ktore nie wystepowaty w miesigcu/kwartale poprzednim - wowczas podawana jest wartosc
szacunkowa, ktora mogtaby by¢ osiagnigta w miesiacu/kwartale poprzednim, gdyby transakcja
miata miejsce;

— dla ktorych korygowane sg btedne dane, zamieszczone w sprawozdaniu w miesigcu/kwartale
poprzednim.

Zmienna ta stuzy do wyliczenia wartosci jednostkowej w miesiacu/kwartale poprzednim;

Wartos¢ jednostkowa w miesigcu/kwartale sprawozdawczym - jest to iloraz wartosci sprzedazy
w miesigcu/kwartale sprawozdawczym i wolumenu sprzedazy w miesigcu/kwartale
sprawozdawczym. Zmienna ta stuzy do wyliczenia wskaznika cen (wartosci jednostkowej) na
poziomie reprezentanta ustugi;

WartoS¢ jednostkowa w miesigcu/kwartale poprzednim - jest to iloraz wartoSci sprzedazy
w miesigcu/kwartale poprzednim i wolumenu sprzedazy w miesigcu/kwartale poprzednim.

Zmienna ta stuzy do wyliczenia wskaznika cen (wartosci jednostkowej) na poziomie reprezentanta
ustugi.

Pozostate zmienne:

Przyczyna zmiany ceny — zmienna ta jest zmienng objasniajaca zmiane ceny w przypadku, gdy cena
za miesiac/kwartat sprawozdawczy jest rozna od ceny za miesiac/kwartat poprzedni;

Jednostka miary reprezentanta - jest to jednostka miary w jakiej wyrazony jest wolumen
sprzedazy ustugi. Dla danego reprezentanta w kolejnych miesigcach/kwartatach podawana jest
zawsze ta sama jednostka miary.

Zmienna ta petni funkcje kontrolna zapewniajac, ze zmiana ceny nie wynika z uzycia innej
jednostki miary reprezentanta;

Rodzaj klienta — jest to zmienna opisujaca reprezentanta ustugi. Zmienna ta umozliwia podziat
reprezentantow ustug ze wzgledu na rodzaj klienta bedacego odbiorca ustugi;

Siedziba klienta - jest to zmienna opisujaca reprezentanta ustugi. Zmienna ta umozliwia podziat
reprezentantow ustug ze wzgledu na siedzibe klienta bedacego odbiorca ustugi tzn. czy ustuga
Swiadczona jest dla klienta krajowego (tzn. majacego siedzibe w kraju) czy zagranicznego (tzn.
majacego siedzibe za granica).

Dziat 4. Badanie czasu pracy poswigeconego na Swiadczenie ustugi

Gtowne zmienne w badaniu:

Cena za godzine pracy poswigcona na Swiadczenie ustugi za kwartat sprawozdawczy - jest to
kwota pobierana od klientow za godzine pracy w podziale na poszczegolne kategorie
pracownikow. Zmienna ta stuzy do wyliczenia wskaznika cen na poziomie reprezentanta ustugi;

Cena za godzine pracy poSwiecona na Swiadczenie ustugi za kwartat poprzedni - cena ta jest
w formularzu elektronicznym zasilana automatycznie danymi z poprzedniego kwartatu. Rubryke te
jednostka wypetnia tylko w odniesieniu do reprezentantow:

— nowo wprowadzonych do reprezentacji lub wprowadzonych po przerwie, tj. reprezentantow,
ktore nie wystepowaty w kwartale poprzednim - wowczas podawana jest cena szacunkowa,
ktora mogtaby byc osiggnieta w kwartale poprzednim, gdyby transakcja miata miejsce;

— dla ktorych korygowane sa btedne dane, zamieszczone w sprawozdaniu w kwartale
poprzednim.

Zmienna ta stuzy do wyliczenia wskaznika cen na poziomie reprezentanta ustugi;
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Kategoria pracownikow Swiadczacych ustuge - jest to kategoria pracownikoéw realizujacych dana
ustuge, uwzgledniajgca stanowisko stuzbowe, poziom wyksztatcenia oraz doSwiadczenie
pracownika.

Zmienna ta stuzy do wyliczania wskaznika ceny za godzine pracy poswieconej na Swiadczenie
danego reprezentanta ustugi przez dana kategorie pracownikdow. Zmienna ta umozliwia rowniez
badanie zmian cen reprezentantow w ramach tej samej kategorii pracownikow tzn. zapobiega
sytuacji, gdy zmiana ceny wynika ze Swiadczenia ustugi przez pracownika o innych kwalifikacjach,
wyksztatceniu, stanowisku itp.;

Liczba godzin przepracowanych w kwartale sprawozdawczym - jest to liczba godzin poSwigeconych
na Swiadczenie badanej ustugi przez dang kategorie pracownikow.

Zmienna ta stuzy do wyliczania wskaznika zmian cen reprezentanta w oparciu o wskazniki wazone
dla poszczegolnych kategorii pracownikow.

Pozostate zmienne:

Przyczyna zmiany ceny — zmienna ta jest zmienng objasniajaca zmiane ceny w przypadku, gdy cena
za kwartat sprawozdawczy jest rozna od ceny za kwartat poprzedni;

Rodzaj klienta - jest to zmienna opisujaca reprezentanta ustugi. Zmienna ta umozliwia podziat
reprezentantow ustug ze wzgledu na rodzaj klienta bedacego odbiorca ustugi;

Siedziba klienta - jest to zmienna opisujaca reprezentanta ustugi. Zmienna ta umozliwia podziat
reprezentantow ustug ze wzgledu na siedzibe klienta bedacego odbiorca ustugi tzn. czy ustuga
Swiadczona jest dla klienta krajowego (tzn. majacego siedzibe w kraju) czy zagranicznego (tzn.
majacego siedzibe za granica).

Dziat 5. Badanie stawek procentowych

Gtowne zmienne w badaniu:
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Wartos¢ dobra/ustugi, do ktorej odnosi sie¢ stawka procentowa za kwartat sprawozdawczy
- wartos¢ kontraktu, towaru, ustugi, dobra itd. na podstawie, ktorej ustalono ceng reprezentanta
ustugi.

Zmienna ta stuzy do wyliczenia wskaznika cen na poziomie reprezentanta ustugi;

Wartosc dobra/ustugi, do ktorej odnosi sie stawka procentowa za kwartat poprzedni - wartosc ta
jest wformularzu elektronicznym zasilana automatycznie danymi z poprzedniego kwartatu.
Rubryke te jednostka wypetnia tylko w odniesieniu do reprezentantow:

— nowo wprowadzonych do reprezentacji lub wprowadzonych po przerwie, tj. reprezentantow,
ktore nie wystepowaty w kwartale poprzednim - wowczas podawana jest wartoS¢ szacunkowa,
ktora mogtaby byc osiggnieta w kwartale poprzednim, gdyby transakcja miata miejsce;

— dla ktorych korygowane s3a btedne dane, zamieszczone w sprawozdaniu w kwartale
poprzednim.

Zmienna ta stuzy do wyliczenia wskaznika cen na poziomie reprezentanta ustugi;

Stawka procentowa za kwartat sprawozdawczy - jest to stawka (w %), ktora zostata zastosowana
przy ustalaniu ceny reprezentanta ustugi.

Zmienna ta stuzy do wyliczenia wskaznika cen na poziomie reprezentanta ustugi;

Stawka procentowa za kwartat poprzedni — wartosc ta jest w formularzu elektronicznym zasilana
automatycznie danymi z poprzedniego kwartatu. Rubryke te jednostka wypetnia tylko
w odniesieniu do reprezentantow:



— nowo wprowadzonych do reprezentacji lub wprowadzonych po przerwie, tj. reprezentantow,
ktore nie wystepowaty w kwartale poprzednim - wowczas podawana jest wartos¢ szacunkowa,
ktora mogtaby byc osiggnieta w kwartale poprzednim, gdyby transakcja miata miejsce;

— dla ktorych korygowane sa btedne dane, zamieszczone w sprawozdaniu w kwartale
poprzednim.

Zmienna ta stuzy do wyliczenia wskaznika cen na poziomie reprezentanta ustugi.

Pozostate zmienne:

Przyczyna zmiany stawki procentowej - zmienna ta jest zmienna objasniajaca zmiane stawki
procentowej w przypadku, gdy stawka za kwartat sprawozdawczy jest rozna od stawki za kwartat
poprzedni;

Rodzaj klienta — jest to zmienna opisujaca reprezentanta ustugi. Zmienna ta umozliwia podziat
reprezentantow ustug ze wzgledu na rodzaj klienta bedacego odbiorca ustugi;

Siedziba klienta - jest to zmienna opisujaca reprezentanta ustugi. Zmienna ta umozliwia podziat
reprezentantow ustug ze wzgledu na siedzibe klienta bedacego odbiorca ustugi tzn. czy ustuga
Swiadczona jest dla klienta krajowego (tzn. majacego siedzibe w kraju) czy zagranicznego (tzn.
majacego siedzibe za granica).

Dziat 6. Badanie cen ustug wyszukiwania miejsc pracy ipozyskiwania pracownikow jako krotnos¢c

wynagrodzenia na stanowisku bedacym przedmiotem badanej ustugi

Gtowne zmienne w badaniu:

Srednie miesieczne wynagrodzenie brutto za kwartat sprawozdawczy - jest to srednie miesieczne
wynagrodzenie brutto pracownika wyszukiwanego na dane stanowisko. Zmienna ta stuzy do
wyliczenia wskaznika cen na poziomie reprezentanta ustugi;

Srednie miesieczne wynagrodzenie brutto kwartat poprzedni - wartos¢ ta jest w formularzu
elektronicznym zasilana automatycznie danymi z poprzedniego kwartatu. Rubryke te jednostka
wypetnia tylko w odniesieniu do reprezentantow:

— nowo wprowadzonych do reprezentacji lub wprowadzonych po przerwie, tj. reprezentantow,
ktore nie wystepowaty w kwartale poprzednim - wowczas podawana jest wartos¢ szacunkowa,
ktora mogtaby byc osiggnieta w kwartale poprzednim, gdyby transakcja miata miejsce;

— dla ktorych korygowane sa btedne dane, zamieszczone w sprawozdaniu w kwartale
poprzednim.

Zmienna ta stuzy do wyliczenia wskaznika cen na poziomie reprezentanta ustugi;

KrotnoS¢ miesiecznego wynagrodzenia za kwartat sprawozdawczy - jest to wspotczynnik
stosowany przy ustalaniu ceny ustugi. Zmienna ta stuzy do wyliczenia wskaznika cen na poziomie
reprezentanta ustugi;

KrotnoS¢ miesiecznego wynagrodzenia za kwartat poprzedni - wartos¢ ta jest wformularzu
elektronicznym zasilana automatycznie danymi z poprzedniego kwartatu. Rubryke te jednostka
wypetnia tylko w odniesieniu do reprezentantow:

— nowo wprowadzonych do reprezentacji lub wprowadzonych po przerwie, tj. reprezentantow,
ktore nie wystepowaty w kwartale poprzednim - wowczas podawana jest wartoS¢ szacunkowa,
ktora mogtaby byc osiagnieta w kwartale poprzednim, gdyby transakcja miata miejsce;

— dla ktérych korygowane sa btedne dane, zamieszczone w sprawozdaniu w kwartale
poprzednim.

Zmienna ta stuzy do wyliczenia wskaznika cen na poziomie reprezentanta ustugi.
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Pozostate zmienne:

e Rodzaj klienta - jest to zmienna opisujaca reprezentanta ustugi. Zmienna ta umozliwia podziat
reprezentantow ustug ze wzgledu na rodzaj klienta bedacego odbiorca ustugi;

e Siedziba klienta - jest to zmienna opisujaca reprezentanta ustugi. Zmienna ta umozliwia podziat
reprezentantow ustug ze wzgledu na siedzibe klienta bedacego odbiorca ustugi tzn. czy ustuga
Swiadczona jest dla klienta krajowego (tzn. majacego siedzibe w kraju) czy zagranicznego (tzn.
majacego siedzibe za granica).

Kazdy z dziatow formularza C-06 i C-09 zawiera wiersze ,,Opis reprezentanta ustugi”. Wiersze te zawieraja
charakterystyke danego reprezentanta uwzgledniajaca gtowne parametry majace wptyw na poziom ceny.
Zakres informacji wymaganych przy opisie poszczegolnych reprezentantow jest uzalezniony od
wybranego symbolu PKWiU izostat okreslony w Zataczniku 1 do formularza C-06 iZataczniku 1 do
formularza C-09. Szczegbtowy opis zmiennych z formularzy C-06 i C-09 zawarty jest w zatacznikach:

e Zatacznik 3. Zmienne wystepujace w badaniu cen producentéw ustug — Formularz C-06;

e Zatacznik 4. Zmienne wystepujace w badaniu cen producentéw ustug — Formularz C-09.

3.8. Procedura opracowywania wskaznikow cen producentow ustug

Gtownym zrodtem informacji wykorzystywanym w systemie obliczania wskaznikow cen producentow
ustug zwigzanych z obstuga dziatalnoSci gospodarczej sa dane zbierane w ramach formularza C-06.

System obliczania wskaznikow cen ustug transportu, gospodarki magazynowej i telekomunikacji oparty
jest o nastepujace zrodta danych:

e Dane zebrane od jednostek sprawozdawczych w ramach formularza C-09;
e Cenniki wybranych jednostek realizujacych przewozy pasazerskiego transportu kolejowego;
e Cenniki wybranych jednostek realizujacych przewozy transportu ladowego miedzymiastowego;

e Cenniki Polskich Linii Lotniczych LOT dotyczace ustug transportu lotniczego w zakresie przewozu
0s0b;

e Cenniki Poczty Polskiej S.A. w zakresie cen ustug pocztowych;
e Cenniki wybranych jednostek realizujacych przewozy realizowane taksowkami.

Podstawowymi wskaznikiem obliczanym na podstawie danych uzyskanych zformularza C-06 jest
kwartalny wskaznik cen przy podstawie kwartat poprzedni = 100 na poziomie konkretnego reprezentanta
ustugi. Z kolei w przypadku formularza C-09 jest to miesigczny wskaznik cen przy podstawie miesiac
poprzedni = 100 na poziomie konkretnego reprezentanta ustugi.

Wskazniki cen na szczeblu podmiotu gospodarczego obliczane sa jako Srednie geometryczne wskaznikow
cen reprezentantow. Wskazniki cen dla wyzszych szczebli agregacji obliczane sa przy wykorzystaniu
formuty Laspeyresa tj. jako Srednie wazone wskaznikow cen agregatow nizszego szczebla.

System wag do obliczen agregatowych wskaznikow cen zostat opracowany na podstawie danych
dotyczacych obrotow zrealizowanych w roku bazowym izmieniany jest raz na piec lat. Poczawszy od
danych za pierwszy miesigc/kwartat 2015 roku, wskazniki cen ustug zwiazanych z obstuga dziatalnosci
gospodarczej sg obliczane przy wykorzystaniu systemu wagowego przygotowanego w oparciu o obroty
w roku 2015. Zrédtem informacji dla wag sa:

e Dane jednostkowe dotyczace obrotow pochodzace z formularza SP ,Roczna ankieta
przedsiebiorstwa” — w przypadku agregacji wskaznkow ze szczebla podmiotu na poziom klas PKD;
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e Dane dotyczace obrotdow pochodzace ze strukturalnej statystyki przedsiebiorstw (SBS) dla
wyzszych szczebli agregacji danych.

3.9. Organizacja badania

Jednostka wiodaca odpowiedzialng za metodologie badania, inicjonowanie nowych rozwigzan oraz
opracowywanie, analize i prezentowanie wynikow badania cen producentow ustug jest Departament
Handlu i Ustug Gtownego Urzedu Statystycznego. Za opracowanie i wdrazanie systemow informatycznych
badania, pozyskiwanie danych, kontakty z respondentami, kontrole i analize danych oraz wyjasnianie
btedow odpowiada Urzad Statystyczny w Opolu. Centrum Informatyki Statystycznej w Radomiu
odpowiada za opracowywanie i obstuge elektronicznych formularzy sprawozdan C-06 i C-09.

Podstawowymi narzedziami zbierania danych o cenach producentow ustug sa formularze elektroniczne
(C-06 i C-09), ktore sa udostepniane respondentom w Portalu Sprawozdawczym. Konstrukcja formularzy
umozliwia jednostkom sprawozdawczym przekazanie informacji dotyczacych dowolnej liczby
reprezentantow ustug. Ponadto, dla zapewnienia wtasciwego zakresu danych oraz odpowiednio wysokiej
jakosci rejestrowanych informacji, na formularzach zaimplementowano rozwigzania wspomagajace prace
uzytkownikow, w tym: Sciezki wypetniania formularzy, reguty walidacyjne identyfikujace i sygnalizujace na
biezaco btedy i inne nieprawidtowosci w danych oraz pomoc kontekstowa.

Podmioty wytypowane do badania otrzymuja zawiadomienie o obowiazku sprawozdawczym droga mailowa
badZz w przypadku braku konta w Portalu Sprawozdawczym za poSrednictwem poczty. Co do zasady kazda
jednostka sprawozdawcza ma utworzone indywidualne konto, na ktore loguje si¢ za pomoca loginu i hasta.

Pozyskiwanie danych miesigcznych rozpoczyna sie 1 dnia roboczego po miesigcu sprawozdawczym i trwa
do 14 dnia roboczego, natomiast pozyskiwanie danych kwartalnych rozpoczyna sie 1 dnia roboczego po
kwartale sprawozdawczym i trwa do 15 dnia roboczego. W trakcie przeprowadzania badania do jednostek
sprawozdawczych wysytane sa przypomnienia o koniecznosci sporzadzenia lub zakohczenia wypetniania
sprawozdania. Po tym okresie do jednostek sprawozdawczych, ktore jeszcze nie wywigzaty sie
z obowigzku sprawozdawczego wysytane s3 monity oraz zostaje im przedtuzony termin wypetnienia
sprawozdania do 20 dnia roboczego dla sprawozdania miesiecznego i okoto 22 dnia dla sprawozdania
kwartalnego. Dane ze sprawozdan ztozonych w wersji papierowej lub przestane poczta elektroniczna sa
rejestrowane przez statystykow w Portalu Sprawozdawczym (PS) lub Systemie Informatycznym Badania
(SIB).

Gromadzenie danych jest zakonczone po uptywie 20 dni po okresie referencyjnym dla danych
miesiecznych iokoto 22 dni dla danych kwartalnych. Rownolegle wramach realizacji sprawozdania
miesiecznego C-09 pozyskiwane sa dane pochodzace bezposrednio z cennikow: Pahstwowej Komunikacji
Samochodowej (PKS), Polskich Kolei Panstwowych (PKP), Polskich Linii Lotniczych LOT, korporacji
taksowkarskich, Poczty Polskiej S.A.

Dane z PS sa przekazywane do SIB. Wramach SIB nastepuje przetwarzanie pozyskanych danych
polegajace na ich weryfikacji, naliczenie tablic dla wskaznikbw cen na poziomie reprezentantow oraz
wyeksportowanie tablic i zbiorow danych jednostkowych do pliku zewnetrznego.

Po otrzymaniu z Urzedu Statystycznego w Opolu tablic zawierajacych dane jednostkowe ze sprawozdan
C-06 i C-09, nastepuje ich ponowna analiza i weryfikacja w Departamencie Handlu i Ustug, naliczenie
wskaznikbw na poziomie przedsigbiorstw (w przypadku formularza C-09 takze dotaczenie do
opracowanych danych z formularza danych z cennikdow), a nastepnie naliczenie wskaznikow
ogblnokrajowych dla réznych agregatow w roznych przekrojach czasowych (miesiecznych, kwartalnych
i narastajacych wskaznikow cen ustug wedtug klas, grup, dziatow i sekcji PKD w uktadzie krajowym).
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4. Rozpowszechnianie danych wynikowych

4.1. Prezentacja danych wynikowych

Po opracowaniu wynikow z badania prowadzonego na formularzu C-06 i C-09 nastepuje ich prezentacja
z czestotliwoScia miesieczna i kwartalna. Miesieczne, kwartalne i narastajace wskazniki cen ustug
w podziale na: klasy, grupy, dziaty wedtug PKD w uktadzie krajowym udostepnianie sa w formie
prezentowanej ponizej:

GUS, Biuletyn Statystyczny - dane miesieczne w zakresie: wskazniki miesieczne przy podstawie
okres poprzedni = 100 i okres analogiczny = 100, miesieczne wskazniki narastajace przy podstawie
okres analogiczny = 100 oraz wskazniki roczne przy podstawie okres poprzedni = 100;

Rocznik Statystyczny Rzeczypospolitej Polskie: wskazniki roczne przy podstawie okres poprzedni
=100, 2010 = 100 i 2015 = 100;

GUS, Baza ,Bank Danych Makroekonomicznych” - dane miesieczne w zakresie: wskazniki
miesieczne przy podstawie okres poprzedni = 100, okres analogiczny = 100 oraz XII poprzedniego
roku =100 dla sekcji H oraz dziatu 671;

GUS, Dziedzinowa Baza Wiedzy Ceny - dane miesieczne w zakresie: wskazniki miesieczne przy
podstawie okres poprzedni = 100 i okres analogiczny = 100 oraz miesieczne wskazniki narastajace
przy podstawie okres analogiczny = 100; dane kwartalne w zakresie: wskazniki kwartalne przy
podstawie okres poprzedni = 100 i okres analogiczny = 100 oraz kwartalne wskazniki narastajace
przy podstawie okres analogiczny = 100;

Eurostat - dane kwartalne w zakresie: wskazniki kwartalne przy podstawie rok bazowy
=100 (aktualnie rokiem bazowym jest 2015).

4.2, 0dbiorcy wynikow badania
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GUS, Departament Handlu iUstug - dane miesieczne w zakresie: wskazniki miesieczne przy
podstawie okres poprzedni = 100 dla wybranych grupowan;

Urzad Statystyczny w Szczecinie - dane miesieczne w zakresie: wskazniki miesieczne i narastajace
przy podstawie rok poprzedni = 100, rok bazowy = 100, okres analogiczny = 100 oraz Xl
poprzedniego roku = 100 dla wybranych klas, grup i dziatow oraz dla sekcji H;

GUS, Departament Rachunkow Narodowych - dane kwartalne w zakresie: wskazniki kwartalne przy
podstawie rok poprzedni = 100 dla sekcji H oraz poszczegolnych dziatow sekcji H oraz dziatu 67;
GUS, Departament Rachunkow Narodowych - dane roczne w zakresie: wskazniki roczne przy
podstawie rok poprzedni = 100 dla sekcji H, J, L, M (bez dziatbw 72, 75 igrupy 70.1), N oraz
poszczegblnych dziatow sekcji H, ), M (bez 72 i 75), N oraz grup 70.2 i 81.2 oraz wskazniki miesigczne
przy podstawie rok t-2=100 dla X, XI i XIl roku t-1 oraz t-2;

Narodowy Bank Polski - dane miesieczne w zakresie: ceny pochodzace z cennikow PKP, ,PLL LOT”
i Poczty Polskiej S.A. opracowywane na podstawie tablic;

Eurostat - dane kwartalne w zakresie: wskazniki kwartalne przy podstawie rok bazowy = 100
(aktualnie rokiem bazowym jest 2015); raz wroku przekazywany jest takze raport w zakresie
aktualizacji metadanych dotyczacy badania cen producentow ustug SPPI. Raport dotyczy wynikow
zbadania cen producentow ustug pozyskiwanych zarowno z formularza C-06 jak
i C-09;

oraz realizacja potrzeb uzytkownikow takich jak : administracja rzadowa - centralna, placowki
naukowe/badawcze, szkoty wyzsze - nauczyciele akademiccy i studenci; przedsiebiorstwa,
samorzad gospodarczy oraz indywidualni odbiorcy krajowi.



Zataczniki

Zatacznik 1. ,Formularz C-06 z objasnieniami”;
Zatacznik 2. ,Formularz C-09 z objasnieniami”;
Zatacznik 3. Zmienne wystepujace w badaniu cen producentéw ustug - Formularz C-06;
Zatacznik 4. Zmienne wystepujace w badaniu cen producentow ustug - Formularz C-09;

Zatacznik 5. Stownik pojec.

Bibliografia

Internet strona Eurostat; Statistics in focus 103/2008; Industry, trade and services. Author: Isabelle
Rémond-Tiedrez, Service producer price indices (SPPIs): A new European economic indicator
https://ec.europa.eu/eurostat/documents/3433488 /5583848 / KS-SF-08-103-EN.PDF/;

Internet strona Eurostat; Statistical books 2009 edition; Principal European Economic Indicators,
A statistical guide https://ec.europa.eu/eurostat/documents/3217494/5713943/KS-81-08-398-

EN.PDF/.

Internet strona statystyki ustug ,,Grupy Voorburg” (http://www.voorburggroup.org);

.Methodological Guide for Developing Producer Price Indices for Services” Second Edition 2014;

Polska Klasyfikacja Dziatalnosci (PKD 2007), https://stat.gov.pl/Klasyfikacje/doc/pkd_07/;

Polska Klasyfikacja Wyrobow i Ustug (PKWiU 2015), http://stat.gov.pl/Klasyfikacje/doc/pkwiu 15/;

Wspotczesna ekonomika ustug”, Stanistaw Flejterski, Aleksander Panasiuk, J6zef Perenc, Grazyna
Rosa, Wydawnictwo naukowe PWN, Warszawa 2005 r.;

35



I00% ®@GUsS GLOWNY URZAD STATYSTYCZNY, al. Niepodlegtosci 208, 00-925 Warszawa www.stat.gov.pl

Nazwa i adres jednostki sprawozdawczej C-06 Portal sprawozdawczy GUS
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Sprawozdanie o cenach Urzad Statystyezny

producentow ushug ul. ks. Hugona Kotataja 5B
45-064 Opole

Numer indentyfikacyjny — REGON zakwartal .................... Termin przekazania: _ _ _
raz w kwartale do: 16 kwietnia 2018 r. z danymi za | kw.2018 r.; 16 lipca 2018 r. z danymi

za Il kw. 2018 r.; 15 pazdziernika 2018 r. za ITI kw. 2018 r.; 15 stycznia 2019 r. za IV kw.
2018 r.

Obowiazek przekazywania danych wynika z art. 30 ust. 1 pkt 3 ustawy z dnia 29 czerwca 1995 r. o statystyce publicznej (Dz. U. z 2016 r. poz. 1068, z p6zn. zm.).

(e—mail sekretariatu jednostki sporzqdzajgcej sprawozdanie — WYPEENIAC WIELKIMI LITERAMI)

Symbol rodzaju przewazajacej dziatalnoéci wg PKD 2007 I | | | | I

Dane pozyskane w drodze badania sq chronione tajemnicq statystyczng i nie bedq nikomu udostepniane, a wykorzystane zostang wylqgcznie do zbiorczych opracowan statystycznych.
Dane te stanowiq podstawe dla opracowania wskaZnikow cen producentow ustug.

Modut 1. Badanie cen ustug zwigzanych z wydawaniem ksigzek, periodykow i innych publikacji
Dziat 1. Badanie reprezentatywnych ustug

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symbpl Numer Jedn.ostka Rodzaj klienta Siedziba klienta Rodzaj ceny (z dwoma znakami po przecinku) Pr.zyczyna
PKWiU reprezentanta miary zmiany ceny

kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni

1 2 3 4 5 6 7 8 9

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 2. Badanie dtugoterminowych kontraktéw

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symbol Numer Jednostka Dtugosc Nazwa Rodzaj Klienta Siedziba (z dwoma znakami po przecinku) Przyczyna
PKWiU reprezentanta miary kontraktu klienta klienta . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy | kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 3. Badanie wartosci jednostkowej

Warto$¢ sprzedazy ustugi

Wolumen sprzedazy ustugi

Wartos¢ jednostkowa

Przyczyna

Symbol Numer Jednostka | Rodzaj | Siedziba (bez VAT) w PLN .
PKWiU | reprezentanta miary klienta | klienta kwartat kwartat kwartat kwartat kwartat kwartat zmiany
sprawozdawczy | poprzedni | sprawozdawczy | poprzedni | sprawozdawczy | poprzedni ceny
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Modut 2. Badanie cen ustug zwigzanych z wydawaniem oprogramowania

Dziat 1. Badanie reprezentatywnych ustug

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symb.ol Numer Jedn.ostka Rodzaj klienta Siedziba klienta Rodzaj ceny (z dwoma znakami po przecinku) Pr.zyczyna
PKWiU reprezentanta miary . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 2. Badanie dtugoterminowych kontraktéw

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symbol Numer Jednostka Dtugosc Nazwa Rodzaj Klienta Siedziba (z dwoma znakami po przecinku) Przyczyna
PKWiU reprezentanta miary kontraktu klienta klienta . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy | kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 3. Badanie wartosci jednostkowej

Warto$¢ sprzedazy ustugi

Wolumen sprzedazy ustugi

Wartos¢ jednostkowa

Przyczyna

Symbol Numer Jednostka | Rodzaj | Siedziba (bez VAT) w PLN .
PKWiU | reprezentanta miary klienta | klienta kwartat kwartat kwartat kwartat kwartat kwartat zmiany
sprawozdawczy | poprzedni | sprawozdawczy | poprzedni | sprawozdawczy | poprzedni ceny
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Modut 3. Badanie cen ustug zwiazanych z produkcja filmow, nagran wideo, programow telewizyjnych, nagran dzwiekowych i
muzycznych

Dziat 1. Badanie reprezentatywnych ustug

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symb.ol Numer Jedn.ostka Rodzaj klienta Siedziba klienta Rodzaj ceny (z dwoma znakami po przecinku) Pr.zyczyna
PKWiU reprezentanta miary . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 2. Badanie dtugoterminowych kontraktéw

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symbol Numer Jednostka Dtugosc Nazwa Rodzaj Klienta Siedziba (z dwoma znakami po przecinku) Przyczyna
PKWiU reprezentanta miary kontraktu klienta klienta . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy | kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 4. Badanie czasu pracy poswieconego na $wiadczenie ustugi

Liczba godzin Cena za godzine pracy poswiecong na
Symbol Numer Rodzai klient Siedziba klient kN:mer“ przepracowanych w Swiadczenie ustugi (bez VAT) w PLN PrZyFZyna
PKWiU | reprezentanta | o022 Klienta | oiedzibakiienta ategorlt kwartale (z dwoma znakami po przecinku) zmiany
pracownikéw ) ceny
sprawozdawczym kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw Swiadczacych ustuge

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw Swiadczacych ustuge

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw Swiadczacych ustuge

(6, ]
(o))
~N
(o]
(Vo]




Dziat 5. Badanie stawek procentowych

Warto$¢ dobra/ustugi, do ktérej
odnosi sie stawka procentowa

Stawka procentowa (w %)

Dewil | reprovemtonta | RodzaiKlenta | L Lo L) stan procentones
P kwartat kwartat kwartat kwartat P )
sprawozdawczy poprzedni sprawozdawczy poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Modut 4. Badanie cen ustug zwigzanych z nadawaniem programow ogdlnodostepnych i abonamentowych

Dziat 1. Badanie reprezentatywnych ustug

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symb.ol Numer Jedn.ostka Rodzaj klienta Siedziba klienta Rodzaj ceny (z dwoma znakami po przecinku) Pr.zyczyna
PKWiU reprezentanta miary . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 2. Badanie dtugoterminowych kontraktéw

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symbol Numer Jednostka Dtugosc Nazwa Rodzaj Klienta Siedziba (z dwoma znakami po przecinku) Przyczyna
PKWiU reprezentanta miary kontraktu klienta klienta . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy | kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 3. Badanie wartosci jednostkowej

Warto$¢ sprzedazy ustugi

Wolumen sprzedazy ustugi

Wartos¢ jednostkowa

Przyczyna

Symbol Numer Jednostka | Rodzaj | Siedziba (bez VAT) w PLN .
PKWiU | reprezentanta miary klienta | klienta kwartat kwartat kwartat kwartat kwartat kwartat zmiany
sprawozdawczy | poprzedni | sprawozdawczy | poprzedni | sprawozdawczy | poprzedni ceny
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Modut 5. Badanie cen ustug zwigzanych z oprogramowaniem i doradztwem w zakresie informatyki i ustug powigzanych
Dziat 1. Badanie reprezentatywnych ustug

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symb.ol Numer Jedn.ostka Rodzaj klienta Siedziba klienta Rodzaj ceny (z dwoma znakami po przecinku) Pr.zyczyna
PKWiU reprezentanta miary . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 2. Badanie dtugoterminowych kontraktéw

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symbol Numer Jednostka Dtugosc Nazwa Rodzaj Klienta Siedziba (z dwoma znakami po przecinku) Przyczyna
PKWiU reprezentanta miary kontraktu klienta klienta . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy | kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 4. Badanie czasu pracy poswieconego na $wiadczenie ustugi

Liczba godzin Cena za godzine pracy poswiecong na
Symbol Numer Rodzai klient Siedziba klient kN:mer“ przepracowanych w Swiadczenie ustugi (bez VAT) w PLN PrZyFZyna
PKWiU | reprezentanta | o022 Klienta | oiedzibakiienta ategoril kwartale (z dwoma znakami po przecinku) zmiany
pracownikéw ) ceny
sprawozdawczym kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw Swiadczacych ustuge

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw Swiadczacych ustuge

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw Swiadczacych ustuge

(6, ]
(o))
~N
(o]
(Vo]




Modut 6. Badanie cen ustug w zakresie informacji

Dziat 1. Badanie reprezentatywnych ustug

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symb.ol Numer Jedn.ostka Rodzaj klienta Siedziba klienta Rodzaj ceny (z dwoma znakami po przecinku) Pr.zyczyna
PKWiU reprezentanta miary . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 2. Badanie dtugoterminowych kontraktéw

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symbol Numer Jednostka Dtugosc Nazwa Rodzaj Klienta Siedziba (z dwoma znakami po przecinku) Przyczyna
PKWiU reprezentanta miary kontraktu klienta klienta . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy | kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 3. Badanie wartosci jednostkowej

Warto$¢ sprzedazy ustugi

Wolumen sprzedazy ustugi

Wartos¢ jednostkowa

Przyczyna

Symbol Numer Jednostka | Rodzaj | Siedziba (bez VAT) w PLN .
PKWiU | reprezentanta miary klienta | klienta kwartat kwartat kwartat kwartat kwartat kwartat zmiany
sprawozdawczy | poprzedni | sprawozdawczy | poprzedni | sprawozdawczy | poprzedni ceny
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Modut 7. Badanie cen ustug zwigzanych z obstuga rynku nieruchomosci

Dziat 1. Badanie reprezentatywnych ustug

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symb.ol Numer Jedn.ostka Rodzaj klienta Siedziba klienta Rodzaj ceny (z dwoma znakami po przecinku) Pr.zyczyna
PKWiU reprezentanta miary . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 2. Badanie dtugoterminowych kontraktéw

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symbol Numer Jednostka Dtugosc Nazwa Rodzaj Klienta Siedziba (z dwoma znakami po przecinku) Przyczyna
PKWiU reprezentanta miary kontraktu klienta klienta . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy | kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 4. Badanie czasu pracy poswieconego na $wiadczenie ustugi

Liczba godzin Cena za godzine pracy poswiecong na
Symbol Numer Rodzai klient Siedziba klient kN:mer“ przepracowanych w Swiadczenie ustugi (bez VAT) w PLN PrZyFZyna
PKWiU | reprezentanta | o022 Klienta | oiedzibakiienta ategoril kwartale (z dwoma znakami po przecinku) zmiany
pracownikéw ) ceny
sprawozdawczym kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw Swiadczacych ustuge

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw Swiadczacych ustuge

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw Swiadczacych ustuge

(6, ]
(o))
~N
(o]
(Vo]




Dziat 5. Badanie stawek procentowych

Warto$¢ dobra/ustugi, do ktérej
odnosi sie stawka procentowa

Stawka procentowa (w %)

Dewil | reprovemtonta | RodzaiKlenta | L Lo L) stan procentones
P kwartat kwartat kwartat kwartat P )
sprawozdawczy poprzedni sprawozdawczy poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Modut 8. Badanie cen ustug prawnych

Dziat 1. Badanie reprezentatywnych ustug

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symb.ol Numer Jedn.ostka Rodzaj klienta Siedziba klienta Rodzaj ceny (z dwoma znakami po przecinku) Pr.zyczyna
PKWiU reprezentanta miary . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 2. Badanie dtugoterminowych kontraktéw

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symbol Numer Jednostka Dtugosc Nazwa Rodzaj Klienta Siedziba (z dwoma znakami po przecinku) Przyczyna
PKWiU reprezentanta miary kontraktu klienta klienta . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy | kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 4. Badanie czasu pracy poswieconego na $wiadczenie ustugi

Liczba godzin Cena za godzine pracy poswiecong na
Symbol Numer Rodzai klient Siedziba klient kN:mer“ przepracowanych w Swiadczenie ustugi (bez VAT) w PLN PrZyFZyna
PKWiU | reprezentanta | o022 Klienta | oiedzibakiienta ategoril kwartale (z dwoma znakami po przecinku) zmiany
pracownikéw ) ceny
sprawozdawczym kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw Swiadczacych ustuge

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw Swiadczacych ustuge

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw Swiadczacych ustuge

(6, ]
(o))
~N
(o]
(Vo]




Dziat 5. Badanie stawek procentowych

Warto$¢ dobra/ustugi, do ktérej
odnosi sie stawka procentowa

Stawka procentowa (w %)

Dewil | reprovemtonta | RodzaiKlenta | L Lo L) stan procentones
P kwartat kwartat kwartat kwartat P )
sprawozdawczy poprzedni sprawozdawczy poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Modut 9. Badanie cen ustug rachunkowo-ksiegowych i w zakresie audytu oraz ustug doradztwa podatkowego

Dziat 1. Badanie reprezentatywnych ustug

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symb.ol Numer Jedn.ostka Rodzaj klienta Siedziba klienta Rodzaj ceny (z dwoma znakami po przecinku) Pr.zyczyna
PKWiU reprezentanta miary . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 2. Badanie dtugoterminowych kontraktéw

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symbol Numer Jednostka Dtugosc Nazwa Rodzaj Klienta Siedziba (z dwoma znakami po przecinku) Przyczyna
PKWiU reprezentanta miary kontraktu klienta klienta . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy | kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 4. Badanie czasu pracy poswieconego na $wiadczenie ustugi

Liczba godzin Cena za godzine pracy poswiecong na
Symbol Numer Rodzai klient Siedziba klient kN:mer“ przepracowanych w Swiadczenie ustugi (bez VAT) w PLN PrZyFZyna
PKWiU | reprezentanta | o022 Klienta | oiedzibakiienta ategoril kwartale (z dwoma znakami po przecinku) zmiany
pracownikéw ) ceny
sprawozdawczym kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw Swiadczacych ustuge

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw Swiadczacych ustuge

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw swiadczacych ustuge

(6, ]
(o))
~N
(o]
(Vo]




Modut 10. Badanie cen ustug doradztwa zwigzanego z zarzadzaniem

Dziat 1. Badanie reprezentatywnych ustug

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symb.ol Numer Jedn.ostka Rodzaj klienta Siedziba klienta Rodzaj ceny (z dwoma znakami po przecinku) Pr.zyczyna
PKWiU reprezentanta miary . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 2. Badanie dtugoterminowych kontraktéw

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symbol Numer Jednostka Dtugosc Nazwa Rodzaj Klienta Siedziba (z dwoma znakami po przecinku) Przyczyna
PKWiU reprezentanta miary kontraktu klienta klienta . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy | kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 4. Badanie czasu pracy poswieconego na $wiadczenie ustugi

Liczba godzin Cena za godzine pracy poswiecong na
Symbol Numer Rodzai klient Siedziba klient kN:mer“ przepracowanych w Swiadczenie ustugi (bez VAT) w PLN PrZyFZyna
PKWiU | reprezentanta | o022 Klienta | oiedzibakiienta ategoril kwartale (z dwoma znakami po przecinku) zmiany
pracownikéw ) ceny
sprawozdawczym kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw Swiadczacych ustuge

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw Swiadczacych ustuge

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw Swiadczacych ustuge

(6, ]
(o))
~N
(o]
(Vo]




Modut 11. Badanie cen ustug architektonicznych i inzynierskich oraz zwigzanego z nimi doradztwa technicznego

Dziat 1. Badanie reprezentatywnych ustug

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symb.ol Numer Jedn.ostka Rodzaj klienta Siedziba klienta Rodzaj ceny (z dwoma znakami po przecinku) Pr.zyczyna
PKWiU reprezentanta miary . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 2. Badanie dtugoterminowych kontraktow

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symbol Numer Jednostka Dtugosc Nazwa Rodzaj Klienta Siedziba (z dwoma znakami po przecinku) Przyczyna
PKWiU reprezentanta miary kontraktu klienta klienta . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy | kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 4. Badanie czasu pracy poswieconego na $wiadczenie ustugi

Liczba godzin Cena za godzine pracy poswiecong na
Symbol Numer Rodzai klient Siedziba klient kN:mer“ przepracowanych w Swiadczenie ustugi (bez VAT) w PLN PrZyFZyna
PKWiU | reprezentanta | o022 Klienta | oiedzibakiienta ategoril kwartale (z dwoma znakami po przecinku) zmiany
pracownikéw ) ceny
sprawozdawczym kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw Swiadczacych ustuge

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw Swiadczacych ustuge

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw swiadczacych ustuge

(6, ]
(o))
~N
(o]
(Vo]




Modut 12. Badanie cen ustug badan i analiz technicznych

Dziat 1. Badanie reprezentatywnych ustug

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symb.ol Numer Jedn.ostka Rodzaj klienta Siedziba klienta Rodzaj ceny (z dwoma znakami po przecinku) Pr.zyczyna
PKWiU reprezentanta miary . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 2. Badanie dtugoterminowych kontraktéw

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symbol Numer Jednostka Dtugosc Nazwa Rodzaj Klienta Siedziba (z dwoma znakami po przecinku) Przyczyna
PKWiU reprezentanta miary kontraktu klienta klienta . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy | kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 4. Badanie czasu pracy poswieconego na $wiadczenie ustugi

Liczba godzin Cena za godzine pracy poswiecong na
Symbol Numer Rodzai klient Siedziba klient kN:mer“ przepracowanych w Swiadczenie ustugi (bez VAT) w PLN PrZyFZyna
PKWiU | reprezentanta | o022 Klienta | oiedzibakiienta ategoril kwartale (z dwoma znakami po przecinku) zmiany
pracownikéw ) ceny
sprawozdawczym kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw Swiadczacych ustuge

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw Swiadczacych ustuge

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw swiadczacych ustuge

(6, ]
(o))
~N
(o]
(Vo]




Modut 13. Badanie cen ustug reklamowych

Dziat 1. Badanie reprezentatywnych ustug

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symb.ol Numer Jedn.ostka Rodzaj klienta Siedziba klienta Rodzaj ceny (z dwoma znakami po przecinku) Pr.zyczyna
PKWiU reprezentanta miary . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 2. Badanie dtugoterminowych kontraktéw

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symbol Numer Jednostka Dtugosc Nazwa Rodzaj Klienta Siedziba (z dwoma znakami po przecinku) Przyczyna
PKWiU reprezentanta miary kontraktu klienta klienta . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy | kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 3. Badanie wartosci jednostkowej

Warto$¢ sprzedazy ustugi

Wolumen sprzedazy ustugi

Wartos¢ jednostkowa

Przyczyna

Symbol Numer Jednostka | Rodzaj | Siedziba (bez VAT) w PLN .
PKWiU | reprezentanta miary klienta | klienta kwartat kwartat kwartat kwartat kwartat kwartat zmiany
sprawozdawczy | poprzedni | sprawozdawczy | poprzedni | sprawozdawczy | poprzedni ceny
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 4. Badanie czasu pracy poswieconego na $wiadczenie ustugi

Liczba godzin Cena za godzine pracy poswiecong na
Symbol Numer Rodzai klient Siedziba klient kN:mer“ przepracowanych w Swiadczenie ustugi (bez VAT) w PLN PrZyFZyna
PKWiU | reprezentanta | o022 Klienta | oiedzibakiienta ategoril kwartale (z dwoma znakami po przecinku) zmiany
pracownikéw ) ceny
sprawozdawczym kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw Swiadczacych ustuge

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw Swiadczacych ustuge

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw swiadczacych ustuge

(6, ]
(o))
~N
(o]
(Vo]




Dziat 5. Badanie stawek procentowych

Warto$¢ dobra/ustugi, do ktérej
odnosi sie stawka procentowa

Stawka procentowa (w %)

Dewil | reprovemtonta | RodzaiKlenta | L Lo L) stan procentones
P kwartat kwartat kwartat kwartat P )
sprawozdawczy poprzedni sprawozdawczy poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Modut 14. Badanie cen ustug badania rynku i opinii publicznej

Dziat 1. Badanie reprezentatywnych ustug

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symb.ol Numer Jedn.ostka Rodzaj klienta Siedziba klienta Rodzaj ceny (z dwoma znakami po przecinku) Pr.zyczyna
PKWiU reprezentanta miary . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 2. Badanie dtugoterminowych kontraktéw

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symbol Numer Jednostka Dtugosc Nazwa Rodzaj Klienta Siedziba (z dwoma znakami po przecinku) Przyczyna
PKWiU reprezentanta miary kontraktu klienta klienta . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy | kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 4. Badanie czasu pracy poswieconego na $wiadczenie ustugi

Liczba godzin Cena za godzine pracy poswiecong na
Symbol Numer Rodzai klient Siedziba klient kN:mer“ przepracowanych w Swiadczenie ustugi (bez VAT) w PLN PrZyFZyna
PKWiU | reprezentanta | o022 Klienta | oiedzibakiienta ategoril kwartale (z dwoma znakami po przecinku) zmiany
pracownikéw ) ceny
sprawozdawczym kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw Swiadczacych ustuge

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw Swiadczacych ustuge

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw Swiadczacych ustuge

(6, ]
(o))
~N
(o]
(Vo]




Modut 15. Badanie cen ustug zwiagzanych z pozostata dziatalnoscig profesjonalna, naukowa i techniczna

Dziat 1. Badanie reprezentatywnych ustug

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symb.ol Numer Jedn.ostka Rodzaj klienta Siedziba klienta Rodzaj ceny (z dwoma znakami po przecinku) Pr.zyczyna
PKWiU reprezentanta miary . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 2. Badanie dtugoterminowych kontraktow

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symbol Numer Jednostka Dtugosc Nazwa Rodzaj Klienta Siedziba (z dwoma znakami po przecinku) Przyczyna
PKWiU reprezentanta miary kontraktu klienta klienta . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy | kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 4. Badanie czasu pracy poswieconego na $wiadczenie ustugi

Liczba godzin Cena za godzine pracy poswiecong na
Symbol Numer Rodzai klient Siedziba klient kN:mer“ przepracowanych w Swiadczenie ustugi (bez VAT) w PLN PrZyFZyna
PKWiU | reprezentanta | o022 Klienta | oiedzibakiienta ategoril kwartale (z dwoma znakami po przecinku) zmiany
pracownikéw ) ceny
sprawozdawczym kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw Swiadczacych ustuge

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw Swiadczacych ustuge

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw swiadczacych ustuge

(6, ]
(o))
~N
(o]
(Vo]




Modut 16. Badanie cen ustug wynajmu i dzierzawy dobr materialnych

Dziat 1. Badanie reprezentatywnych ustug

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symb.ol Numer Jedn.ostka Rodzaj klienta Siedziba klienta Rodzaj ceny (z dwoma znakami po przecinku) Pr.zyczyna
PKWiU reprezentanta miary . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 2. Badanie dtugoterminowych kontraktéw

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symbol Numer Jednostka Dtugosc Nazwa Rodzaj Klienta Siedziba (z dwoma znakami po przecinku) Przyczyna
PKWiU reprezentanta miary kontraktu klienta klienta . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy | kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 3. Badanie wartosci jednostkowej

Warto$¢ sprzedazy ustugi

Wolumen sprzedazy ustugi

Wartos¢ jednostkowa

Przyczyna

Symbol Numer Jednostka | Rodzaj | Siedziba (bez VAT) w PLN .
PKWiU | reprezentanta miary klienta | klienta kwartat kwartat kwartat kwartat kwartat kwartat zmiany
sprawozdawczy | poprzedni | sprawozdawczy | poprzedni | sprawozdawczy | poprzedni ceny
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Modut 17. Badanie cen ustug dzierzawy witasnosci intelektualnej i podobnych produktow

Dziat 1. Badanie reprezentatywnych ustug

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symb.ol Numer Jedn.ostka Rodzaj klienta Siedziba klienta Rodzaj ceny (z dwoma znakami po przecinku) Pr.zyczyna
PKWiU reprezentanta miary . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 2. Badanie dtugoterminowych kontraktéw

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symbol Numer Jednostka Dtugosc Nazwa Rodzaj Klienta Siedziba (z dwoma znakami po przecinku) Przyczyna
PKWiU reprezentanta miary kontraktu klienta klienta . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy | kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 5. Badanie stawek procentowych

Warto$¢ dobra/ustugi, do ktérej
odnosi sie stawka procentowa

Stawka procentowa (w %)

Dewil | reprovemtonta | RodzaiKlenta | L Lo L) stan procentones
P kwartat kwartat kwartat kwartat P )
sprawozdawczy poprzedni sprawozdawczy poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Modut 18. Badanie cen ustug zwigzanych z zatrudnieniem

Dziat 1. Badanie reprezentatywnych ustug

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symb.ol Numer Jedn.ostka Rodzaj klienta Siedziba klienta Rodzaj ceny (z dwoma znakami po przecinku) Pr.zyczyna
PKWiU reprezentanta miary . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 6. Badanie ustug, ktérych ceny s3 ustalane jako krotnos¢ wynagrodzenia na wyszukiwanym stanowisku

Symbol Numer Rodzaj Siedziba Srednie miesieczne wynagrodzenie brutto (w PLN) Krotnos¢ miesiecznego wynagrodzenia
PKWiU | reprezentanta | klienta klienta kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Modut 19. Badanie cen ustug swiadczonych przez organizatorow turystyki, posrednikow i agentow turystycznych oraz pozostatych

ustug rezerwacji i ustug z nig zwigzanych
Dziat 1. Badanie reprezentatywnych ustug

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symb.ol Numer Jedn.ostka Rodzaj klienta Siedziba klienta Rodzaj ceny (z dwoma znakami po przecinku) Pr.zyczyna
PKWiU reprezentanta miary . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 2. Badanie dtugoterminowych kontraktéw

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symbol Numer Jednostka Dtugosc Nazwa Rodzaj Klienta Siedziba (z dwoma znakami po przecinku) Przyczyna
PKWiU reprezentanta miary kontraktu klienta klienta . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy | kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 3. Badanie wartosci jednostkowej

Warto$¢ sprzedazy ustugi

Wolumen sprzedazy ustugi

Wartos¢ jednostkowa

Przyczyna

Symbol Numer Jednostka | Rodzaj | Siedziba (bez VAT) w PLN .
PKWiU | reprezentanta miary klienta | klienta kwartat kwartat kwartat kwartat kwartat kwartat zmiany
sprawozdawczy | poprzedni | sprawozdawczy | poprzedni | sprawozdawczy | poprzedni ceny
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 5. Badanie stawek procentowych

Warto$¢ dobra/ustugi, do ktérej
odnosi sie stawka procentowa

Stawka procentowa (w %)

Dewil | reprovemtonta | RodzaiKlenta | L Lo L) stan procentones
P kwartat kwartat kwartat kwartat P )
sprawozdawczy poprzedni sprawozdawczy poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Modut 20. Badanie cen ustug ochroniarskich

Dziat 1. Badanie reprezentatywnych ustug

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symb.ol Numer Jedn.ostka Rodzaj klienta Siedziba klienta Rodzaj ceny (z dwoma znakami po przecinku) Pr.zyczyna
PKWiU reprezentanta miary . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 2. Badanie dtugoterminowych kontraktéw

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symbol Numer Jednostka Dtugosc Nazwa Rodzaj Klienta Siedziba (z dwoma znakami po przecinku) Przyczyna
PKWiU reprezentanta miary kontraktu klienta klienta . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy | kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 4. Badanie czasu pracy poswieconego na $wiadczenie ustugi

Liczba godzin Cena za godzine pracy poswiecong na
Symbol Numer Rodzai klient Siedziba klient kN:mer“ przepracowanych w Swiadczenie ustugi (bez VAT) w PLN PrZyFZyna
PKWiU | reprezentanta | o022 Klienta | oiedzibakiienta ategoril kwartale (z dwoma znakami po przecinku) zmiany
pracownikéw ) ceny
sprawozdawczym kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw Swiadczacych ustuge

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw Swiadczacych ustuge

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw swiadczacych ustuge

(6, ]
(o))
~N
(o]
(Vo]




Modut 21. Badanie cen ustug zwigzanych z utrzymaniem porzadku w budynkach i zagospodarowaniem terendw zieleni
Dziat 1. Badanie reprezentatywnych ustug

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symb.ol Numer Jedn.ostka Rodzaj klienta Siedziba klienta Rodzaj ceny (z dwoma znakami po przecinku) Pr.zyczyna
PKWiU reprezentanta miary . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 2. Badanie dtugoterminowych kontraktéw

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symbol Numer Jednostka Dtugosc Nazwa Rodzaj Klienta Siedziba (z dwoma znakami po przecinku) Przyczyna
PKWiU reprezentanta miary kontraktu klienta klienta . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy | kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 4. Badanie czasu pracy poswieconego na $wiadczenie ustugi

Liczba godzin Cena za godzine pracy poswiecong na
Symbol Numer Rodzai klient Siedziba klient kN:mer“ przepracowanych w Swiadczenie ustugi (bez VAT) w PLN PrZyFZyna
PKWiU | reprezentanta | o022 Klienta | oiedzibakiienta ategoril kwartale (z dwoma znakami po przecinku) zmiany
pracownikéw ) ceny
sprawozdawczym kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw Swiadczacych ustuge

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw Swiadczacych ustuge

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw swiadczacych ustuge

(6, ]
(o))
~N
(o]
(Vo]




Modut 22. Badanie cen ustug zwigzanych z administracyjna obstuga biura i pozostatych ustug wspomagajacych prowadzenie

dziatalnosci gospodarczej

Dziat 1. Badanie reprezentatywnych ustug

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symb.ol Numer Jedn.ostka Rodzaj klienta Siedziba klienta Rodzaj ceny (z dwoma znakami po przecinku) Pr.zyczyna
PKWiU reprezentanta miary . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 2. Badanie dtugoterminowych kontraktéw

Cena ustugi (bez VAT) w PLN

Symbol Numer Jednostka Dtugosc Nazwa Rodzaj Klienta Siedziba (z dwoma znakami po przecinku) Przyczyna
PKWiU reprezentanta miary kontraktu klienta klienta . zmiany ceny
kwartat sprawozdawczy | kwartat poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 3. Badanie wartosci jednostkowej

Warto$¢ sprzedazy ustugi

Wolumen sprzedazy ustugi

Wartos¢ jednostkowa

Przyczyna

Symbol Numer Jednostka | Rodzaj | Siedziba (bez VAT) w PLN .
PKWiU | reprezentanta miary klienta | klienta kwartat kwartat kwartat kwartat kwartat kwartat zmiany
sprawozdawczy | poprzedni | sprawozdawczy | poprzedni | sprawozdawczy | poprzedni ceny
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 4. Badanie czasu pracy poswieconego na $wiadczenie ustugi

Liczba godzin Cena za godzine pracy poswiecong na
Symbol Numer Rodzai klient Siedziba klient kN:mer“ przepracowanych w Swiadczenie ustugi (bez VAT) w PLN PrZyFZyna
PKWiU | reprezentanta | o022 Klienta | oiedzibakiienta ategoril kwartale (z dwoma znakami po przecinku) zmiany
pracownikéw ) ceny
sprawozdawczym kwartat sprawozdawczy kwartat poprzedni
1 2 3 4

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw Swiadczacych ustuge

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw Swiadczacych ustuge

Opis reprezentanta ustugi

Kategoria pracownikéw swiadczacych ustuge

(6, ]
(o))
~N
(o]
(Vo]




Dziat 5. Badanie stawek procentowych

Numer

Siedziba

Warto$¢ dobra/ustugi, do ktérej
odnosi sie stawka procentowa

Stawka procentowa (w %)

?DT(r\T/l\?i?JI reprezentanta Rodzaj klienta klienta (W PLN) s:ar\fvykcizy::czer:tlg\r/]v\:a'
P kwartat kwartat kwartat kwartat P )
sprawozdawczy poprzedni sprawozdawczy poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Prosze podac szacunkowy czas (w minutach) przeznaczony na przygotowanie danych dla potrzeb wypetnianego formularza

Prosze podac szacunkowy czas (w minutach) przeznaczony na wypetnienie formularza

(e-mail kontaktowy w zakresie sporzqdzonego sprawozdania — WYPEtNIAC WIELKIMI LITERAMI)

(telefon kontaktowy

w zakresie sporzagdzonego sprawozdania)

(miejscowos¢, data)




Objasnienia do formularza C-06

1. Uwagi ogdlne

Sprawozdanie na formularzu C-06 sporzadzajg podmioty gospodarcze o liczbie pracujgcych 10 osdb i wiecej, prowadzace
przewazajaca lub drugorzedna dziatalnosé w zakresie:

— dziatalnosci wydawniczej (dziat 58 wedtug PKD),

— dziatalnosci zwigzanej z produkcjg filméw, nagran wideo, programéw telewizyjnych, nagran dzwiekowych
i muzycznych (dziat 59 wedtug PKD),

— nadawania programow ogdélnodostepnych i abonamentowych (dziat 60 wedtug PKD),

— dziatalnosci zwigzanej z oprogramowaniem i doradztwem w zakresie informatyki oraz dziatalnosci powigzanej (dziat 62
wedtug PKD),

— dziatalnosci ustugowej w zakresie informacji (dziat 63 wedtug PKD),

— dziatalnosci zwigzanej z obstuga rynku nieruchomosci (dziat 68 wedtug PKD),

— dziatalnosci prawniczej (grupa 69.1 wedtug PKD),

— dziatalnosci rachunkowo-ksiegowej oraz doradztwa podatkowego (grupa 69.2 wedtug PKD),

— doradztwa zwigzanego z zarzadzaniem (grupa 70.2 wedtug PKD),

— dziatalnosci w zakresie architektury i inzynierii (grupa 71.1 wedtug PKD),

— badan i analiz technicznych (grupa 71.2 wedtug PKD),

— reklamy (grupa 73.1 wedtug PKD),

— badan rynku i opinii publicznej (grupa 73.2 wedtug PKD),

— pozostatej dziatalnosci profesjonalnej, naukowej i technicznej (dziat 74 wedtug PKD),

— dziatalnosci w zakresie wynajmu i dzierzawy (dziat 77 wedtug PKD),

— dziatalnosSci zwigzanej z zatrudnieniem (dziat 78 wedtug PKD),

— dziatalnosci organizatorow turystyki, posrednikdw i agentéw turystycznych oraz pozostatej dziatalnosci ustugowej
w zakresie rezerwacji i dziatalnosci z nig zwigzanych (dziat 79 wedtug PKD),

— dziatalnosci detektywistycznej i ochroniarskiej (dziat 80 wedtug PKD),

— dziatalnosci ustugowej zwigzanej z utrzymaniem porzadku w budynkach i zagospodarowaniem terendw zieleni (dziat
81 wedtug PKD),

— dziatalnosci zwigzanej z administracyjng obstugg biura i pozostatej dziatalnosci wspomagajacej prowadzenie
dziatalnosci gospodarczej (dziat 82 wedtug PKD).

Przedmiotem sprawozdania na formularzu sg ceny producentéw wybranych ustug swiadczonych na terenie kraju oraz poza
granicami kraju przedsiebiorstwom lub osobom reprezentujgcym przedsiebiorstwo, instytucjom publicznym, a takze
konsumentom indywidualnym. Celem badania jest obserwacja cen ustalanych w wyniku wzajemnego oddziatywania popytu
i podazy na dang ustuge na rynku.

Pojecie ustug obejmuje wszelkie czynnosci Swiadczone na rzecz jednostek gospodarczych prowadzacych dziatalnos¢
o charakterze produkcyjnym, tzn. ustugi dla celéw produkcji nietworzgce bezposrednio nowych débr materialnych, a takze
czynnosci $wiadczone na rzecz jednostek gospodarki narodowej oraz na rzecz ludnosci, przeznaczone dla celdw konsumpcji
indywidualnej, zbiorowej i ogélnospoteczne;.

Przez cene producenta ustugi nalezy rozumieé¢ kwote uzyskiwang przez producenta od nabywcy za wykonang ustuge
pomniejszong o nalezny podatek od towardow i ustug VAT oraz uwzgledniajgcg ewentualne doptaty, upusty i bonifikaty
przewidziane w warunkach umowy.

Klasyfikacjami stosowanymi w sprawozdaniu s3:

Polska Klasyfikacja Wyrobow i Ustug — PKWiU 2015 (http://stat.gov.pl/Klasyfikacje/doc/pkwiu_15/index.html) wprowadzona
rozporzgdzeniem Rady Ministréw z dnia 4 wrzesnia 2015 r. w sprawie Polskiej Klasyfikacji Wyrobdw i Ustug (PKWiU) (Dz. U.
poz. 1676).

Klasyfikacja Zawoddw i Specjalnosci (http://stat.gov.pl/Klasyfikacje/doc/kzs/kzs pp.htm) — wprowadzona rozporzadzeniem

Ministra Pracy i Polityki Spotecznej z dnia 7 sierpnia 2014 r. w sprawie klasyfikacji zawoddw i specjalnosci na potrzeby rynku
pracy oraz zakresu jej stosowania (Dz. U. z 2014 r. poz. 1145, z pdin. zm.).

Formularz sktada sie z dwudziestu dwéoch modutéw wypetnianych przez jednostki sprawozdawcze w zakresie zgodnym
z natozonym na nie obowigzkiem statystycznym. Jednostka sprawozdawcza w zaleznosci od rodzaju prowadzonej dziatalnosci
przewazajgcej i dziatalnosci drugorzednych wypetnienia jeden lub kilka modutéw formularza.
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Modut 1. Badanie cen ustug zwigzanych z wydawaniem ksigzek, periodykéw i innych publikacji
Przeznaczony jest do badania cen ustug wydawania ksigzek, broszur, folderéw, stownikow i encyklopedii, atlaséw i map,
gazet, czasopism i pozostatych periodykéw, ksigzek telefonicznych i wykazéw adresowych oraz pozostatych publikacji.

Modut 2. Badanie cen ustug zwigzanych z wydawaniem oprogramowania

Przeznaczony jest do badania cen ustug wydawania gier komputerowych dla wszystkich platform oraz ustug tworzenia,
dostarczania oraz dokumentacji standardowego oprogramowania (bez uwzgledniania specyficznych wymagan klienta)
systemoéw operacyjnych, programéw uzytkowych i pozostatych.

Modut 3. Badanie cen ustug zwigzanych z produkcjg filméw, nagran wideo, programéw telewizyjnych, nagran
diwiekowych i muzycznych

Przeznaczony jest do badania cen ustug produkcji filméw na tasmie filmowej, wideo lub DVD przeznaczonych do projekcji
w kinach lub telewizji, ustug pomocniczych zwigzanych z produkcjg filméw (np. ustug montazu, dubbingowania), ustug
dystrybucji filmow kinowych lub innych produkcji filmowych, ustug zakupu i sprzedazy praw do dystrybucji filméw i innych
produkcji filmowych, ustug wydawania nut oraz nagrywania dzwieku.

Modut 4. Badanie cen ustug zwigzanych z nadawaniem programow ogélnodostepnych i abonamentowych

Przeznaczony jest do badania cen ustug nadawania programéw radiofonicznych i telewizyjnych, transmisji danych (zazwyczaj
zintegrowanych z programami radiofonicznymi lub telewizyjnymi) oraz cen programow radiowych i telewizyjnych
przeznaczonych do pdzniejszej emisji. Nadawanie programéw moze odbywac sie przy uzyciu réznych technologii, drogg
radiowg, przez stacje satelitarne, sie¢ kablowg lub przez Internet.

Modut 5. Badanie cen ustug zwigzanych z oprogramowaniem i doradztwem w zakresie informatyki i ustug powigzanych
Przeznaczony jest do badania cen ustug dostarczania ekspertyz w zakresie technologii informatycznych, ustug pisania,
modyfikowania, badania i wspomagania oprogramowania, ustug planowania i projektowania systeméw komputerowych,
ustug zarzadzania i obstugi systeméw komputerowych i/lub urzadzen przetwarzania danych (nalezacych do klienta w miejscu
ich zainstalowania) oraz pozostatych profesjonalnych i technicznych ustug zwigzanych z informatyka.

Modut 6. Badanie cen ustug w zakresie informacji
Przeznaczony jest do badania cen ustug przetwarzania danych, ustug zarzadzania stronami internetowymi, ustug portali
internetowych, ustug agencji informacyjnych oraz pozostatych ustug zwigzanych z dostarczaniem informacji.

Modut 7. Badanie cen ustug zwigzanych z obstugg rynku nieruchomosci

Przeznaczony jest do badania cen ustug $wiadczonych przez wynajmujgcych, agentéw i/lub makleréw w zakresie kupna lub
sprzedazy nieruchomosci, wynajmowania nieruchomosci oraz pozostatych ustug zwigzanych z nieruchomosciami, takich jak
wycena nieruchomosci oraz ustug zarzgdzania nieruchomosciami.

Modut 8. Badanie cen ustug prawnych

Przeznaczony jest do badania cen ustug reprezentowania intereséw jednej strony przeciw drugiej stronie przed sgdem lub
innym ciatem orzekajagcym, prowadzonego przez adwokatéw, radcéw prawnych lub pod ich nadzorem oraz doradztwa
prawnego, ogdlnych konsultacji i przygotowywania dokumentéw prawnych, jak réwniez ustug notariuszy, komornikéw,
sedzidw polubownych, rzecznikdw patentowych, radcow prawnych i mediatoréw sadowych.

Modut 9. Badanie cen ustug rachunkowo-ksiegowych i w zakresie audytu oraz ustug doradztwa podatkowego
Przeznaczony jest do badania cen ustug w zakresie ksiegowania wszelkiego rodzaju transakcji gospodarczych (wykonywanych
na zlecenie), sporzadzania, kontroli i potwierdzania poprawnosci sprawozdan i bilanséw finansowych, przygotowywania
dokumentéw o dochodach oséb i firm w celach podatkowych oraz ustug doradztwa podatkowego i reprezentowania klientéw
przed organami podatkowymi.

Modut 10. Badanie cen ustug doradztwa zwigzanego z zarzgdzaniem

Przeznaczony jest do badania cen ustug doradztwa i bezposredniej pomocy dla podmiotdw gospodarczych i innych jednostek
w zakresie stosunkéw miedzyludzkich (public relations) i komunikacji, planowania strategicznego i organizacyjnego,
prowadzenia rachunkowosci i kontroli wydatkow, planowania, organizacji pracy, efektywnosci zarzadzania oraz strategii
i dziatalnosci marketingowej.

Modut 11. Badanie cen ustug architektonicznych i inzynierskich oraz zwigzanego z nimi doradztwa technicznego
Przeznaczony jest do badania cen ustug w zakresie architektury, inzynierii oraz opracowywania projektéw, sprawowania
nadzoru budowlanego, jak réwniez ustug mierniczych i kartograficznych.
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Modut 12. Badanie cen ustug badan i analiz technicznych

Przeznaczony jest do badania cen ustug w zakresie wykonywania badan i analiz zwigzanych z jakoscig zywnosci, nadzoru
zwigzanego z produkcjg zywnosci, wydawania atestow dla artykutéw konsumpcyjnych, wykonywania fizycznych, chemicznych
i innych rodzajéow badan, pomiaréw i analiz wszystkich typow materiatow i wyrobow, wydawania atestéw dla pojazdéw
silnikowych, statkéw, samolotéw, pojemnikéw cisnieniowych, elektrowni jadrowych itp., wykonywania okresowych
przegladow technicznych pojazdow silnikowych, wykonywania préb przy uzyciu modeli lub makiet (np. samolotéw, statkow,
tam itp.) oraz dziatalnosci laboratoriéw policyjnych.

Modut 13. Badanie cen ustug reklamowych
Przeznaczony jest do badania cen ustug projektowania i realizowania kampanii reklamowych oraz ich umieszczania
w czasopismach, gazetach, radiu i telewizji, lub innych mediach, jak réwniez projektowania miejsc na cele reklamowe.

Modut 14. Badanie cen ustug badania rynku i opinii publicznej

Przeznaczony jest do badania cen ustug badania potencjatu rynkowego, popytu i zwyczajow konsumentéw w celu
zwiekszenia sprzedazy i wprowadzania nowych produktéw, wtgczajgc analize statystyczng uzyskanych wynikéw oraz ustug
badania opinii publicznej w kwestiach zagadnien politycznych, gospodarczych i spotecznych oraz analizy statystycznej
uzyskanych wynikéw.

Modut 15. Badanie cen ustug zwigzanych z pozostat3 dziatalnoscig profesjonalng, naukows i techniczna
Przeznaczony jest do badania cen ustug specjalistycznego projektowania, ustug fotograficznych, ustug zwigzanych
z ttumaczeniami oraz pozostatych ustug profesjonalnych, naukowych i technicznych.

Modut 16. Badanie cen ustug wynajmu i dzierzawy débr materialnych
Przeznaczony jest do badania cen ustug wynajmu lub dzierzawy débr materialnych, takich jak: pojazdy, komputery, towary
konsumpcyjne, maszyny i urzgdzenia przemystowe.

Modut 17. Badanie cen ustug dzierzawy wtasnosci intelektualnej i podobnych produktow

Przeznaczony jest do badania cen ustug dzierzawy wtasnosci intelektualnej i podobnych produktow, za ktérg pobierane sg
optaty w formie tantiemow lub optat licencyjnych dla ich witasciciela (z wytgczeniem prac chronionych prawem autorskim).
Dzierzawa tych produktow moze dotyczy¢ zezwolenia na reprodukcje, wykorzystywania w pozniejszych procesach lub
produktach, koncesji autoryzowanej dystrybucji (franczyzy).

Modut 18. Badanie cen ustug zwigzanych z zatrudnieniem

Przeznaczony jest do badania cen ustug zwigzanych z pozyskiwaniem ofert pracy, wyszukiwaniem pracownikéw oraz
kierowaniem ich do pracy, przy czym osoby te nie sg pracownikami urzedu pracy/agencji zatrudnienia. Obejmuje takze ustugi
w zakresie udostepniania pracownikow na okreslony czas w celu uzupetnienia sity roboczej w firmie klienta oraz dostarczania
innych pracownikdéw.

Modut 19. Badanie cen ustug swiadczonych przez organizatorow turystyki, posrednikow i agentéow turystycznych oraz
pozostatych ustug rezerwacji i ustug z nig zwigzanych

Przeznaczony jest do badania cen ustug polegajgcych na organizowaniu imprez turystycznych, wiaczajgc wycieczki
turystyczne, z kompleksowym programem imprez, ustug w zakresie wykonywania na zlecenie klienta, czynnosci faktycznych
i prawnych, zwigzanych z zawieraniem umow o $wiadczenie ustug turystycznych, ustug w zakresie posrednictwa w zawieraniu
umow o $wiadczenie ustug turystycznych na rzecz organizatorow turystyki, ustug zwigzanych z informacjg turystyczna,
doradztwem turystycznym i rezerwacjg oraz ustug przewodnikow turystycznych i pilotow wycieczek, a takze pozostatych
ustug zwigzanych z turystyka.

Modut 20. Badanie cen ustug ochroniarskich

Przeznaczony jest do badania cen ustug zwigzanych z ochrong i patrolowaniem, ustug ochroniarskich zwigzanych
z transportem pieniedzy, papieréw wartosciowych lub innych wartosciowych rzeczy oraz ustug ochroniarskich w zakresie
obstugi i monitorowania elektronicznych systemdéw bezpieczenstwa, takich jak alarmy przeciwwtamaniowe czy
przeciwpozarowe.

Modut 21. Badanie cen ustug zwigzanych z utrzymaniem porzadku w budynkach i zagospodarowaniem terendw zieleni
Przeznaczony jest do badania cen ustug utrzymania porzadku wewnatrz budynku, ustug sprzatania wewnatrz i na zewnatrz
budynkow wszelkich typdw, ustug czyszczenia maszyn przemystowych, mycia pociggéw, autobuséw, samolotéw itd., ustug
czyszczenia od wewnatrz cystern i tankowcow, ustug dezynfekcji, dezynsekcji i deratyzacji m.in. budynkow, statkéw,
pociggdéw itp., ustug mycia butelek, ustug zamiatania ulic, usuwania $niegu i lodu oraz ustug zwigzanych
z zagospodarowywaniem terendw zieleni.
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Modut 22. Badanie cen ustug zwigzanych z administracyjng obstugg biura i pozostatych ustug wspomagajacych
prowadzenie dziatalnosci gospodarczej

Przeznaczony jest do badania cen ustug zwigzanych z codzienng administracyjng obstugg biura, jak réwniez wykonywania na
zlecenie regularnych, rutynowych zadan w zakresie obstugi biurowej, ustug centréw telefonicznych (call center), ustug
zwigzanych z organizacjg targdéw, wystaw, kongresow, ustug swiadczonych przez agencje inkasa i biura kredytowe oraz
pozostatych ustug wspomagajgcych prowadzenie dziatalnosci gospodarczej.

2. Zasady doboru reprezentantéw ustug

W momencie przystgpienia do badania jednostka sprawozdawcza wybiera reprezentanty ustug. W kazdym okresie
badawczym, w ramach jednego modutu, nalezy wykazywa¢ dane dla przynajmniej trzech reprezentantéw ustug.

Jednostka sprawozdawcza, dokonujgca wyboru reprezentanta ustug w zakresie realizowanej dziatalnosci, powinna:

1. W pierwszej kolejnosci wybra¢ 6-cyfrowe grupowania PKWiU o znaczacej wartosci przychodéw ze sprzedazy ustug
w danym przedsiebiorstwie.

2. Nastepnie, w ramach wybranych 6-cyfrowych grupowan PKWiU, wytypowac konkretne reprezentanty ustug wedtug

nastepujacych kryteriow:

a. reprezentant powinien by¢ reprezentatywny dla dziatalnosci danego przedsiebiorstwa;
reprezentant powinien miec¢ znaczgcy udziat w wartosci sprzedazy danego grupowania 6-cyfrowego;
reprezentantami powinny by¢ ustugi $wiadczone najczesciej, powtarzalne, co do ktérych przewiduje sie, ze beda
réwniez Swiadczone w przysztosci;

d. reprezentantem powinna by¢ imiennie okreslona, indywidualna ustuga;

e. dynamika cen reprezentanta powinna w mozliwie najwiekszym stopniu charakteryzowac¢ zmiany cen zachodzace
w grupowaniu, z ktérego zostat wybrany reprezentant.

Dokonany wybor jest obowiqzujgcy dla kolejnych okreséw sprawozdawczych. Oznacza to, ze w kolejnych okresach
badawczych nalezy wykazywac¢ ceny dla doktadnie tych samych reprezentantow, ktdre zostaty wybrane w momencie
przystepowania do badania. Jedynie w przypadku gdy reprezentant przestaje by¢ swiadczony Ilub przestaje byc
reprezentatywny dla dziatalnosci firmy, naleZy go zastqpic, wprowadzajgc nowego reprezentanta.

3. Wyjasnienia do poszczegdlnych podl formularza

W zaleznosci od stosowanego przez jednostke sprawozdawczg sposobu kalkulacji cen za ustugi, nalezy wybrac i wypetnié
odpowiedni dziat lub dziaty — w przypadku wystepowania kilku sposobdw kalkulacji cen dla réznych ustug.

Dziat 1
Wypetniajq jednostki, ktére wybraty badanie cen reprezentatywnych ustug

Przedmiotem badania w tej czesci formularza s ceny reprezentatywnych ustug tzn. takich ktére sg typowe dla dziatalnosci
danego przedsiebiorstwa. Wykazywane ceny mogg pochodzi¢ z jednej faktury, by¢é opracowane na podstawie kilku faktur,
pochodzi¢ z cennika (o ile odzwierciedlajg ceny faktycznie ptacone przez klientéw) lub by¢ szacunkiem opracowanym przez
pracownika jednostki sprawozdawczej.

Wiersz opis reprezentanta ustugi powinien zawiera¢ charakterystyke danego reprezentanta uwzgledniajagcg gtéwne
parametry majgce wptyw na poziom ceny. Zakres informacji wymaganych przy opisie poszczegdlnych reprezentantow jest
uzalezniony od wybranego symbolu PKWiU i zostat okreslony w Zataczniku 1 do formularza C-06.

Rubryka 1 - Symbol PKWiU - nalezy poda¢ symbol ustugi wg 6-cyfrowego poziomu PKWiU 2015
(http://stat.gov.pl/Klasyfikacje/doc/pkwiu_15/index.html).

Rubryka 2 — nalezy poda¢ numer reprezentanta. Numer ten stuzy do identyfikacji reprezentantéw wykazanych przez dane
przedsiebiorstwo w ramach jednego modutu sprawozdania. Reprezentanty muszg by¢ numerowane kolejno liczbami od 01,
02, 03... itd. Ustugi wprowadzone do reprezentacji po raz pierwszy muszg by¢ oznaczone nowymi numerami w ramach
danego modutu. Nie nalezy nadawaé¢ nowym reprezentantom numerdw ustug, ktére byty obserwowane w poprzednich
kwartatach, a w kwartale sprawozdawczym w reprezentacji nie wystepujg. Ustugi, ktore wystgpity juz w reprezentacji i sg
wprowadzone ponownie po przerwie, muszg by¢ bezwzglednie oznaczone takimi samymi numerami jak w sprawozdaniach za
kwartaty poprzednie.
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Rubryka 3 — nalezy poda¢ jednostke miary reprezentanta tj. jednostke miary do jakiej odnosza sie podawane ceny. Wykaz

jednostek miary stosowanych w badaniu zamieszczono na koncu objasnien. Dla danego reprezentanta w kolejnych

kwartatach nalezy podawac zawsze te samg jednostke miary.

Rubryka 4 — nalezy wpisa¢ symbol rodzaju klienta bedacego odbiorcg badanej ustugi:

B — przedsiebiorstwo,
G — instytucja publiczna,
C — klient indywidualny.

Rubryka 5 — nalezy wpisa¢ symbol siedziby klienta:

K —w kraju,
Z —za granica.

Rubryka 6 — nalezy wpisaé¢ symbol rodzaju ceny:

T — oznacza, ze cena pochodzi z reprezentatywnej transakgji,

S — oznacza, ze cena jest $rednig z kilku poréwnywalnych transakcji,

C - oznacza, ze cena pochodzi z cennika,

M — oznacza, ze cena pochodzi z wyceny modelu ustugi dokonanej przez jednostke sprawozdawczg. Wycena modelu
powinna by¢ stosowana przez przedsiebiorstwa, ktére $wiadczg ustugi unikalne i niepowtarzalne. Wybrany model
transakcji odnosi sie do produktu, ktory nie byt przedmiotem sprzedazy w badanym okresie. Modele mogg odnosi¢
sie do catkowicie fikcyjnej ustugi lub by¢ oparte na prawdziwych transakcjach dokonanych w przesztosci. Wybrany
model powinien by¢ reprezentatywny dla dziatalnosci przedsiebiorstwa. Cena modelu jest wartoscig szacunkowa.
Jednostka sprawozdawcza powinna co kwartat dokonywaé wyceny przyjetego modelu ustugi, uwzgledniajgc biezgca
sytuacje rynkowa. Przy wycenie w szczegdlnosci powinny by¢ brane pod uwage koszty pracy, koszty ogdlne oraz
marza zysku. Wybrany model powinien by¢ opisany z odpowiednig szczegétowoscig, tak jak faktyczne transakcje.

Rubryka 7 — cena ustugi w PLN (bez VAT) za kwartat sprawozdawczy. W rubryce tej nalezy wpisaé cene spetniajacy jeden

z nastepujacych warunkdéw:

jest ceng faktycznej transakcji, ustalong na podstawie faktury sprzedazy,

jest Srednig ceng ustalong na podstawie kilku poréwnywalnych transakcji (cena ustalona na podstawie faktur
sprzedazy, w oparciu o uzyskane przychody i wolumen sprzedanej ustugi, przy zachowaniu homogenicznosci
Swiadczonych ustug),

pochodzi ze stosowanego przez jednostke sprawozdawczg cennika (o ile ceny z cennika odzwierciedlajg faktyczne
ceny transakcji),

jest szacunkiem eksperckim opartym na wiedzy i doswiadczeniu pracownika jednostki sprawozdawcze;j.

UWAGA:

1.

2.

Poziomy cen (podawane z dwoma znakami po przecinku) muszq odpowiadac jednostce miary podanej w rubryce 3
sprawozdania.

Jezeli transakcja zostata przeprowadzona w obcej walucie, wowczas cene ustugi nalezy przeliczy¢ na PLN na
podstawie kursu waluty ustalonego wedfug zasad okreslonych dla celow podatku od towardw i ustug.

W przypadku ustug polegajgcych na posredniczeniu w sprzedazy dobra materialnego Ilub innej ustugi (np.
posrednictwo w obrocie nieruchomosciami, posrednictwo w sprzedazy miejsca i czasu na cele reklamowe, ustugi
Swiadczone przez agentow i posrednikéw turystycznych), w sprawozdaniu nalezy wykazywac wytgcznie cene ustugi
posrednictwa bez ceny dobra (ustugi) bedgcego przedmiotem ustugi posrednictwa.

W przypadku ustug, ktore sq sprzedawane przez producenta przy udziale posrednika (np. sprzedaz miejsca i czasu na
cele reklamowe za posrednictwem domow mediowych, ustugi organizatorow turystyki sprzedawane przy udziale
posrednikow turystycznych), w sprawozdaniu nalezy wykazywac cene za ustuge uzyskanq od posrednika, a nie klienta
koricowego.

Rubryka 8 — cena ustugi w PLN (bez VAT) za kwartat poprzedni. Rubryke te nalezy wypetnia¢ w odniesieniu do

reprezentantow:

nowo wprowadzonych do reprezentacji lub wprowadzonych po przerwie, tj. reprezentantéw, ktére nie wystepowaty
w kwartale poprzednim — wodwczas nalezy podaé cene szacunkowg, ktora mogtaby by¢ osiggnieta w kwartale
poprzednim, gdyby transakcja miata miejsce,

dla ktérych korygowane sg btedne dane, zamieszczone w sprawozdaniu w kwartale poprzednim.

Rubryka 9 — przyczyna zmiany ceny

W rubryce tej nalezy podac symbol przyczyny zmiany ceny:

X —zmiana kosztow $swiadczenia ustugi,
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Y — zastosowano rabaty, upusty, bonifikaty, promocje, doptaty do ustugi,

V — powrdt do ceny sprzed rabatu, upustu, promocji,

T — zmiana warunkéw s$wiadczenia ustugi (np. zmiana zakresu wykonywanych czynnosci, zmiana czestotliwosci
Swiadczenia ustugi),

W —zmiana warunkdéw ptfatnosci (np. zmiana terminu ptatnosci, zmiana waluty pfatnosci),

Z — czynniki rynkowe,

U — zmiana kursu walut.

Dziat 2
Wypetniajq jednostki, ktére wybraty badanie cen pochodzqcych z dfugoterminowych kontraktéw.

Przedmiotem badania w tej czesci formularza sg ceny ustug objetych dfugoterminowymi kontraktami. Jako reprezentanta
ustugi nalezy wybrac kontrakt zawarty z okreslonym klientem na okres obejmujacy przynajmniej szes¢ miesiecy. Wybrany do
obserwacji kontrakt musi zaktadac swiadczenie na przestrzeni czasu tej samej lub bardzo podobnej ustugi. Pfatnosci za ustuge
Swiadczong w ramach wybranego kontraktu powinny odbywac sie nie rzadziej niz raz na kwartat.

Wiersz opis reprezentanta ustugi powinien zawiera¢ charakterystyke danego reprezentanta uwzgledniajagcg gtéwne
parametry majgce wptyw na poziom ceny. Zakres informacji wymaganych przy opisie poszczegdlnych reprezentantéw jest
uzalezniony od wybranego symbolu PKWiU i zostat okreslony w Zatgczniku 1 do formularza C-06.

Rubryka 1 - Symbol PKWiU - nalezy poda¢ symbol wustugi wg 6-cyfrowego poziomu PKWiU 2015
(http://stat.gov.pl/Klasyfikacje/doc/pkwiu_15/index.html).

Rubryka 2 — nalezy poda¢ numer reprezentanta. Numer ten stuzy do identyfikacji reprezentantéw wykazanych przez dane
przedsiebiorstwo w ramach jednego modutu sprawozdania. Reprezentanty musza by¢ numerowane kolejno liczbami od 01,
02, 03... itd. Ustugi wprowadzone do reprezentacji po raz pierwszy muszg by¢ oznaczone nowymi numerami w ramach
danego modutu. Nie nalezy nadawaé nowym reprezentantom numerdéw ustug, ktére byly obserwowane w poprzednich
kwartatach, a w kwartale sprawozdawczym w reprezentacji nie wystepujg. Ustugi, ktére wystapity juz w reprezentacji i sg
wprowadzone ponownie po przerwie, muszg by¢ bezwzglednie oznaczone takimi samymi numerami jak w sprawozdaniach za
kwartaty poprzednie.

Rubryka 3 — nalezy poda¢ jednostke miary reprezentanta tj. jednostki miary, do jakiej odnoszg sie podawane ceny. Wykaz
jednostek miary stosowanych w badaniu zamieszczono na korcu objasnied. Dla danego reprezentanta w kolejnych
kwartatach nalezy podawac zawsze te samg jednostke miary.

Rubryka 4 — nalezy okresli¢ okres na jaki zostat podpisany dtugoterminowy kontrakt poprzez podanie liczby miesiecy objetych
kontraktem.

Rubryka 5 — nalezy wpisa¢ nazwe klienta, z ktérym podpisano dtugoterminowy kontrakt. Dopuszczalne jest zastgpienie
nazwy klienta umownym symbolem przypisanym do danego klienta. Jednak przyjete oznaczenia klientéw muszg by¢ state
w czasie tzn. w kolejnych kwartatach sprawozdawczych dany klient musi by¢ opisywany tym samym symbolem.

Rubryka 6 — nalezy wpisa¢ symbol rodzaju klienta bedacego odbiorcg badanej ustugi:
B — przedsiebiorstwo,
G —instytucja publiczna,
C — klient indywidualny.

Rubryka 7 — nalezy wpisa¢ symbol siedziby klienta:
K—w kraju,
Z —za granica.

Rubryka 8 — cena ustugi w PLN (bez VAT) za kwartat sprawozdawczy. W rubryce tej nalezy wpisaé cene ustugi swiadczonej
w ramach wybranego dtugoterminowego kontraktu.

UWAGA:

1. Poziomy cen (podawane z dwoma znakami po przecinku) muszq odpowiadac jednostce miary podanej w rubryce 3
sprawozdania.

2. Jezeli transakcja zostata przeprowadzona w obcej walucie, wowczas cene ustugi nalezy przeliczy¢ na PLN na
podstawie kursu waluty ustalonego wedfug zasad okreslonych dla celow podatku od towardw i ustug.

3. W przypadku ustug polegajgcych na posredniczeniu w sprzedazy dobra materialnego lub innej ustugi (np.
posrednictwo w obrocie nieruchomosciami, posrednictwo w sprzedazy miejsca i czasu na cele reklamowe, ustugi
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Swiadczone przez agentow i posrednikow turystycznych), w sprawozdaniu nalezy wykazywac¢ wytqcznie cene ustugi
posrednictwa bez ceny dobra (ustugi) bedgcego przedmiotem ustugi posrednictwa.

4. W przypadku ustug, ktére sq sprzedawane przez producenta przy udziale posrednika (np. sprzedaz miejsca i czasu na
cele reklamowe za posrednictwem domoéw mediowych, ustugi organizatorow turystyki sprzedawane przy udziale
posrednikow turystycznych), w sprawozdaniu nalezy wykazywac cene za ustuge uzyskang od posrednika, a nie klienta
korcowego.

Rubryka 9 — cena ustugi w PLN (bez VAT) za kwartat poprzedni. Rubryke te nalezy wypetnia¢ w odniesieniu do
reprezentantow:

— nowo wprowadzonych do reprezentacji lub wprowadzonych po przerwie, tj. reprezentantow, ktére nie wystepowaty
w kwartale poprzednim — wowczas nalezy podaé cene szacunkowa, ktora mogtaby by¢ osiggnieta w kwartale
poprzednim, gdyby transakcja miata miejsce,
— dla ktérych korygowane sg btedne dane, zamieszczone w sprawozdaniu w kwartale poprzednim.
Rubryka 10 — przyczyna zmiany ceny
W rubryce tej nalezy podac symbol przyczyny zmiany ceny:
X —zmiana kosztéw Swiadczenia ustugi,
Y — zastosowano rabaty, upusty, bonifikaty, promocje, doptaty do ustugi,
V — powrdt do ceny sprzed rabatu, upustu, promocji,
T — zmiana warunkow $wiadczenia ustugi (np. zmiana zakresu wykonywanych czynnosci, zmiana czestotliwosci
Swiadczenia ustugi),
W — zmiana warunkdéw ptatnosci (np. zmiana terminu ptatnosci, zmiana waluty ptatnosci),
Z — czynniki rynkowe,
U — zmiana kursu walut.

Dziat 3
Wypetniajq jednostki, ktére wybraty badanie wartosci jednostkowej.

Przedmiotem badania w tej czesci formularza sg ceny ustug uzyskane jako iloraz wartosci i wolumenu sprzedazy
zrealizowanej w danym kwartale w ramach wielu transakcji. Mozliwos¢ zastosowania tej metody zalezy w gtdwnej mierze od
mozliwosci wyodrebnienia w sprzedazy przedsiebiorstwa homogenicznych ustug swiadczonych w podobnym zakresie i na
podobnych warunkach wielu klientom.

Wiersz opis reprezentanta ustugi powinien zawiera¢ charakterystyke danego reprezentanta uwzgledniajagcg gtowne
parametry majace wptyw na poziom ceny. Zakres informacji wymaganych przy opisie poszczegdlnych reprezentantéw jest
uzalezniony od wybranego symbolu PKWiU i zostat okreslony w Zatgczniku 1 do formularza C-06.

Rubryka 1 - Symbol PKWiU - nalezy podaé symbol wustugi wg 6-cyfrowego poziomu PKWiU 2015
(http://stat.gov.pl/Klasyfikacje/doc/pkwiu_15/index.html).

Rubryka 2 — nalezy poda¢ numer reprezentanta. Numer ten stuzy do identyfikacji reprezentantéw wykazanych przez dane
przedsiebiorstwo w ramach jednego modutu sprawozdania. Reprezentanty muszg by¢ numerowane kolejno liczbami od 01,
02, 03... itd. Ustugi wprowadzone do reprezentacji po raz pierwszy muszg by¢ oznaczone nowymi numerami w ramach
danego modutu. Nie nalezy nadawaé¢ nowym reprezentantom numerdw ustug, ktére byty obserwowane w poprzednich
kwartatach, a w kwartale sprawozdawczym w reprezentacji nie wystepuja. Ustugi, ktére wystapity juz w reprezentacji i s
wprowadzone ponownie po przerwie, muszg by¢ bezwzglednie oznaczone takimi samymi numerami jak w sprawozdaniach za
kwartaty poprzednie.

Rubryka 3 — nalezy poda¢ jednostke miary reprezentanta tj. jednostke miary w jakiej wyrazony jest wolumen sprzedazy
ustugi. Wykaz jednostek miary stosowanych w badaniu zamieszczono na koncu objasnien. Dla danego reprezentanta
w kolejnych kwartatach nalezy podawac zawsze te samg jednostke miary.

Rubryka 4 — nalezy wpisa¢ symbol rodzaju klienta bedacego odbiorcy badanej ustugi:
B — przedsiebiorstwo,
G — instytucja publiczna,
C — klient indywidualny.

Rubryka 5 — nalezy wpisa¢ symbol siedziby klienta:
K —w kraju,
Z - za granica.
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Rubryka 6 — nalezy podac catkowita warto$¢ sprzedazy reprezentanta ustugi w PLN wyrazong w cenach producenta (bez
VAT), ktéra miata miejsce w kwartale sprawozdawczym. Wykazywang kwote nalezy ustali¢ na podstawie ewidencji faktur
sprzedazy lub innych dokumentéw prowadzonych stosownie do zasad rachunkowosci lub na witasne potrzeby. Powinna
obejmowac wszystkie transakcje, w ramach ktérych sprzedano ustugi odpowiadajgce opisowi badanego reprezentanta.

UWAGA:

1. W przypadku ustug polegajgcych na posredniczeniu w sprzedazy innej ustugi (np. posrednictwo w sprzedazy miejsca i
czasu na cele reklamowe, ustugi swiadczone przez agentow i posrednikéw turystycznych), w sprawozdaniu nalezy
wykazywaé wytgcznie wartosc¢ sprzedazy ustugi posrednictwa bez wartosci ustugi bedgcej przedmiotem ustugi
posrednictwa.

2. W przypadku ustug, ktdre sq sprzedawane przez producenta przy udziale posrednika (np. sprzedaz miejsca i czasu na
cele reklamowe za posrednictwem domdw mediowych, ustugi organizatorow turystyki sprzedawane przy udziale
posrednikow turystycznych), w sprawozdaniu nalezy wykazywac wartos¢ ustugi sprzedanej posrednikowi, a nie
klientowi koricowemu.

Rubryka 7 — nalezy podac catkowitag wartosc¢ sprzedazy reprezentanta ustugi w PLN wyrazong w cenach producenta (bez
VAT), ktéra miata miejsce w kwartale poprzednim. Rubryke te nalezy wypetnia¢ w odniesieniu do reprezentantéw:

— nowo wprowadzonych do reprezentacji lub wprowadzonych po przerwie, tj. reprezentantdéw, ktére nie wystepowaty
w kwartale poprzednim — wowczas nalezy podaé¢ wartos¢ szacunkowa, ktéra mogtaby by¢ osiggnieta w kwartale
poprzednim, gdyby transakcja miata miejsce,

— dla ktérych korygowane sg btedne dane, zamieszczone w sprawozdaniu w kwartale poprzednim.

Rubryka 8 — nalezy podac catkowity wolumen sprzedazy czyli wielko$¢ sprzedazy reprezentanta ustugi, ktéra miata miejsce
w kwartale sprawozdawczym. Wykazywang wielko$¢ nalezy ustali¢ na podstawie ewidencji faktur sprzedazy lub innych
dokumentéw prowadzonych stosownie do zasad rachunkowosci lub na wtasne potrzeby. Powinna obejmowac¢ wszystkie
transakcje, w ramach ktorych sprzedano ustugi odpowiadajgce opisowi badanego reprezentanta.

UWAGA: Wolumen sprzedazy musi by¢ wyrazony w jednostce miary podanej w rubryce 3 sprawozdania.

Rubryka 9 — nalezy podac catkowity wolumen sprzedazy reprezentanta ustugi, ktora miata miejsce w kwartale poprzednim.
Rubryke te nalezy wypetnia¢ w odniesieniu do reprezentantéw:
— nowo wprowadzonych do reprezentacji lub wprowadzonych po przerwie, tj. reprezentantow, ktdre nie wystepowaty
w kwartale poprzednim — wowczas nalezy podaé¢ wartos¢ szacunkowg, ktéra mogtaby by¢ osiggnieta w kwartale
poprzednim, gdyby transakcja miata miejsce,
— dla ktérych korygowane sg btedne dane, zamieszczone w sprawozdaniu w kwartale poprzednim.
Rubryka 10 — wartos¢ jednostkowa w kwartale sprawozdawczym. Rubryka wyliczana jest automatycznie jako iloraz wartosci
sprzedazy okreslonej w rubryce 6 i wolumenu sprzedazy okreslonego w rubryce 8.

Rubryka 11 - wartos¢ jednostkowa w kwartale poprzednim. Rubryka wyliczana jest automatycznie jako iloraz wartosci
sprzedazy okreslonej w rubryce 7 i wolumenu sprzedazy okreslonego w rubryce 9.

Rubryka 12 — przyczyna zmiany ceny
W rubryce tej nalezy podac symbol przyczyny zmiany ceny:
X — zmiana kosztow $wiadczenia ustugi,
Y — zastosowano rabaty, upusty, bonifikaty, promocje, doptaty do ustugi,
V — powrdt do ceny sprzed rabatu, upustu, promocji,
T — zmiana warunkéw $wiadczenia ustugi (np. zmiana zakresu wykonywanych czynnosci, zmiana czestotliwosci
Swiadczenia ustugi),
W — zmiana warunkdw ptatnosci (np. zmiana terminu ptatnosci, zmiana waluty ptatnosci),
Z — czynniki rynkowe,
U — zmiana kursu walut.

Dziat 4
Wypetniajq jednostki, ktére wybraly badanie czasu pracy poswieconego na swiadczenie ustugi

Przedmiotem badania w tej czesci formularza nie jest sama ustuga, ale czas poswiecony na jej Swiadczenie. Dla wybranego
reprezentanta ustugi nalezy wskazac kategorie pracownikow realizujgcych te ustuge, a nastepnie dla kazdej z kategorii poda¢
liczbe godzin przeznaczonych na swiadczenie danej ustugi oraz kwote pobrang od klientéw za godzine pracy.
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Wiersz opis reprezentanta ustugi powinien zawiera¢ charakterystyke danego reprezentanta uwzgledniajagcg gtéwne
parametry majgce wptyw na poziom ceny. Zakres informacji wymaganych przy opisie poszczegdlnych reprezentantow jest
uzalezniony od wybranego symbolu PKWiU i zostat okreslony w Zatgczniku 1 do formularza C-06.

Rubryka 1 - Symbol PKWiU - nalezy poda¢ symbol wustugi wg 6-cyfrowego poziomu PKWiU 2015
(http://stat.gov.pl/Klasyfikacje/doc/pkwiu 15/index.html).

Rubryka 2 — nalezy poda¢ numer reprezentanta. Numer ten stuzy do identyfikacji reprezentantéw wykazanych przez dane
przedsiebiorstwo w ramach jednego modutu sprawozdania. Reprezentanty muszg by¢ numerowane kolejno liczbami od 01,
02, 03... itd. Ustugi wprowadzone do reprezentacji po raz pierwszy muszg by¢ oznaczone nowymi numerami w ramach
danego modutu. Nie nalezy nadawaé¢ nowym reprezentantom numerdw ustug, ktére byly obserwowane w poprzednich
kwartatach, a w kwartale sprawozdawczym w reprezentacji nie wystepujg. Ustugi, ktore wystgpity juz w reprezentacji i sg
wprowadzone ponownie po przerwie, muszg by¢ bezwzglednie oznaczone takimi samymi numerami jak w sprawozdaniach za
kwartaty poprzednie.

Rubryka 3 — nalezy wpisa¢ symbol rodzaju klienta bedacego odbiorcg badanej ustugi:
B — przedsiebiorstwo,
G —instytucja publiczna,
C — klient indywidualny.

Rubryka 4 — nalezy wpisa¢ symbol siedziby klienta:
K —w kraju,
Z —za granica.

W rubryce kategoria pracownikow swiadczacych ustuge nalezy wskazac kategorie pracownikéw realizujgcych dang ustuge,
uwzgledniajgc stanowisko stuzbowe, poziom wyksztatcenia oraz doswiadczenie pracownika itp., np. generalny projektant,
wyksztatcenie wyzsze, 10 lat doswiadczenia.

Rubryka 5 — nalezy poda¢ numer kategorii pracownikow. Numer ten stuzy do identyfikacji kategorii pracownikéw
wykazanych w ramach tego samego reprezentanta ustugi. Poszczegdlne kategorie muszg by¢é numerowane kolejno liczbami
od 01, 02, 03.... itd. Kategorie pracownikow, ktére pojawiajg sie po raz pierwszy przy realizacji danej ustugi powinny by¢
oznaczone nowymi numerami w grupowaniu. Kategorie pracownikéw, ktére wystgpity juz w ramach danego reprezentanta
ustugi i sg wprowadzone ponownie po przerwie, muszg by¢ bezwzglednie oznaczone takimi samymi numerami jak
w sprawozdaniach za kwartaty poprzednie.

Rubryka 6 — nalezy podac liczbe godzin przepracowanych w kwartale sprawozdawczym tj. liczbe godzin poswieconych na
Swiadczenie badanej ustugi przez dang kategorie pracownikow.

Rubryka 7 — cena za godzine pracy poswiecong na swiadczenie ustugi (bez VAT) w PLN za kwartat sprawozdawczy.
W rubryce tej nalezy podac cene za godzine pracy poswiecong na swiadczenie ustugi, tj. kwote pobierang od klientéw za
godzine pracy w podziale na poszczegdlne kategorie pracownikdéw. Zalecane jest, aby wykazywane ceny byty stawkami
realnymi opartymi na faktycznie zrealizowanym przychodzie oraz faktycznie przepracowanych godzinach w badanym
okresie sprawozdawczym.

UWAGA: Ceny za godzine pracy poswieconqg na Swiadczenie ustugi nie naleZy utoisamiac ze stawkq wynagrodzenia
pracownika.

Rubryka 8 — cena za godzine pracy poswiecong na swiadczenie ustugi (bez VAT) w PLN za kwartat poprzedni. Rubryke te
nalezy wypetniaé¢ w odniesieniu do kategorii pracownikéw:

— nowo wprowadzonych do badania lub wprowadzonych po przerwie, tj. kategorii, ktore nie wystepowaty w kwartale
poprzednim; wéwczas nalezy podac cene szacunkowg, ktéra mogtaby byc¢ osiggnieta w kwartale poprzednim, gdyby
wystepowata dana kategoria pracownikow,

— dla ktérych korygowane sg btedne dane, zamieszczone w sprawozdaniu w kwartale poprzednim.

Rubryka 9 — przyczyna zmiany ceny

W rubryce tej nalezy podac symbol przyczyny zmiany ceny:
X — zmiana kosztow $wiadczenia ustugi,
Y — zastosowano rabaty, upusty, bonifikaty, promocje, doptaty do ustugi,
V — powrdt do ceny sprzed rabatu, upustu, promociji,
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T — zmiana warunkow $wiadczenia ustugi (np. zmiana zakresu wykonywanych czynnosci, zmiana czestotliwosci
Swiadczenia ustugi),

W — zmiana warunkdéw ptatnosci (np. zmiana terminu ptatnosci, zmiana waluty ptatnosci),

Z — czynniki rynkowe,

U — zmiana kursu walut.

Dziat 5
Wypetniajq jednostki, ktére wybraty badanie stawek procentowych
Ta cze$¢ formularza jest wykorzystywana do badania ustug, ktdrych ceny sg ustalane jako procent od wartosci pewnego

kontraktu, ustugi, towaru, dobra itd. Dla wybranego do badania reprezentanta nalezy podawac stawke procentowg i wartosc,
do ktdrej zostata odniesiona stawka procentowa przy ustalaniu ceny ustugi.

Wiersz opis reprezentanta ustugi powinien zawiera¢ charakterystyke danego reprezentanta uwzgledniajagcg gtdwne
parametry majace wptyw na poziom ceny. Zakres informacji wymaganych przy opisie poszczegdlnych reprezentantéw jest
uzalezniony od wybranego symbolu PKWiU i zostat okreslony w Zatgczniku 1 do formularza C-06.

Rubryka 1 - Symbol PKWiU - nalezy podaé symbol wustugi wg 6-cyfrowego poziomu PKWiU 2015
(http://stat.gov.pl/Klasyfikacie/doc/pkwiu 15/index.html).

Rubryka 2 — nalezy poda¢ numer reprezentanta. Numer ten stuzy do identyfikacji reprezentantéw wykazanych przez dane
przedsiebiorstwo w ramach jednego modutu sprawozdania. Reprezentanty muszg by¢ numerowane kolejno liczbami od 01,
02, 03... itd. Ustugi wprowadzone do reprezentacji po raz pierwszy musza by¢ oznaczone nowymi numerami w ramach
danego modutu. Nie nalezy nadawaé¢ nowym reprezentantom numerdw ustug, ktére byty obserwowane w poprzednich
kwartatach, a w kwartale sprawozdawczym w reprezentacji nie wystepujg. Ustugi, ktére wystapity juz w reprezentacji i sg
wprowadzone ponownie po przerwie, muszg by¢ bezwzglednie oznaczone takimi samymi numerami jak w sprawozdaniach za
kwartaty poprzednie.

Rubryka 3 — nalezy wpisa¢ symbol rodzaju klienta bedacego odbiorcg badanej ustugi:
B — przedsiebiorstwo,
G — instytucja publiczna,
C — klient indywidualny.

Rubryka 4 — nalezy wpisa¢ symbol siedziby klienta:
K —w kraju,
Z —za granica.

Rubryka 5 — warto$¢ dobra/ustugi, do ktérej odnosi sie stawka procentowa w PLN za kwartat sprawozdawczy. W rubryce
tej nalezy poda¢ wartos¢ kontraktu, towaru, ustugi, dobra itd. na podstawie, ktérej ustalono cene reprezentanta ustugi.
Wartosc ta powinna by¢ ustalona na podstawie faktur sprzedazy lub innych dokumentéw prowadzonych stosownie do zasad
rachunkowosci lub na wtasne potrzeby.

Rubryka 6 — wartos¢ dobra/ustugi, do ktdrej odnosi sie stawka procentowa w PLN za kwartat poprzedni. Rubryke te nalezy
wypetnia¢ w odniesieniu do reprezentantéw:

— nowo wprowadzonych do reprezentacji lub wprowadzonych po przerwie, tj. reprezentantow, ktére nie wystepowaty
w kwartale poprzednim; wéwczas nalezy podac¢ warto$¢ szacunkowa, ktéra mogtaby by¢ osiggnieta w kwartale
poprzednim, gdyby transakcja miata miejsce,

— dla ktérych korygowane sg btedne dane, zamieszczone w sprawozdaniu w kwartale poprzednim.

Rubryka 7 — stawka procentowa za kwartat sprawozdawczy. W rubryce tej nalezy wpisac¢ stawke z jednym miejscem po
przecinku (w %), ktora zostata zastosowana przy ustalaniu ceny reprezentanta ustugi. Podana stawka procentowa powinna
by¢ ustalona na podstawie faktur sprzedazy lub innych dokumentéw prowadzonych stosownie do zasad rachunkowosci lub
na wtasne potrzeby.

Rubryka 8 — stawka procentowa za kwartat poprzedni. Rubryke te nalezy wypetnia¢ w odniesieniu do reprezentantéw:

— nowo wprowadzonych do reprezentacji lub wprowadzonych po przerwie, tj. reprezentantéw, ktére nie wystepowaty
w kwartale poprzednim; wdwczas nalezy poda¢ wartos¢ szacunkowg, ktéra mogtaby by¢ osiggnieta w kwartale
poprzednim, gdyby transakcja miata miejsce,

— dla ktérych korygowane sg btedne dane, zamieszczone w sprawozdaniu w kwartale poprzednim.

Rubryka 9 — przyczyna zmiany stawki procentowej
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W rubryce tej nalezy podac¢ symbol przyczyny zmiany stawki procentowe;j:
X —zmiana kosztow $wiadczenia ustugi,
Y — zastosowano promocyjna stawke procentows,
V — powrdt do stawki procentowej sprzed promoc;ji,
T — zmiana warunkéw $wiadczenia ustugi (np. zmiana zakresu wykonywanych czynnosci, zmiana czestotliwosci
Swiadczenia ustugi),
W —zmiana warunkdéw ptfatnosci (np. zmiana terminu ptatnosci, zmiana waluty pfatnosci),
Z — czynniki rynkowe.

Dziat 6
Wypetniajq jednostki, ktore ustalajq ceny ustug wyszukiwania miejsc pracy i pozyskiwania pracownikéw jako
krotnosc¢ wynagrodzenia na stanowisku bedqgcym przedmiotem badanej usfugi

Przedmiotem badania w tej czesci formularza sg ustugi zwigzane z wyszukiwaniem miejsc pracy i pozyskiwaniem
pracownikéw, ktorych ceny sg ustalane jako krotnosé wynagrodzenia brutto na stanowisku bedgcym przedmiotem badane;j
ustugi wyszukiwania.

Wiersz opis reprezentanta ustugi powinien zawiera¢ charakterystyke danego reprezentanta uwzgledniajagcg gtdwne
parametry majace wptyw na poziom ceny. Zakres informacji wymaganych przy opisie poszczegdlnych reprezentantéw jest
uzalezniony od wybranego symbolu PKWiU i zostat okreslony w Zatgczniku 1 do formularza C-06.

Rubryka 1 - Symbol PKWiU - nalezy podaé¢ symbol ustugi wg 6-cyfrowego poziomu PKWiU 2015
(http://stat.gov.pl/Klasyfikacje/doc/pkwiu_15/index.html).

Rubryka 2 — nalezy poda¢ numer reprezentanta. Numer ten stuzy do identyfikacji reprezentantéw wykazanych przez dane
przedsiebiorstwo w ramach jednego modutu sprawozdania. Reprezentanty muszg by¢ numerowane kolejno liczbami od 01,
02, 03... itd. Ustugi wprowadzone do reprezentacji po raz pierwszy muszg by¢ oznaczone nowymi numerami w ramach
danego modutu. Nie nalezy nadawaé¢ nowym reprezentantom numerdw ustug, ktére byty obserwowane w poprzednich
kwartatach, a w kwartale sprawozdawczym w reprezentacji nie wystepujg. Ustugi, ktére wystapity juz w reprezentacji i sg
wprowadzone ponownie po przerwie, muszg by¢ bezwzglednie oznaczone takimi samymi numerami jak w sprawozdaniach za
kwartaty poprzednie.

Rubryka 3 — nalezy wpisa¢ symbol rodzaju klienta bedacego odbiorcg badanej ustugi:
B — przedsiebiorstwo,
G —instytucja publiczna,
C — klient indywidualny.

Rubryka 4 — nalezy wpisa¢ symbol siedziby klienta:
K—w kraju,
Z —za granica.

Rubryka 5 — sSrednie miesieczne wynagrodzenie brutto w PLN za kwartat sprawozdawczy — nalezy wpisac¢ Srednie miesieczne
wynagrodzenie brutto pracownika wyszukiwanego na dane stanowisko, uzyskane z kilku poréwnywalnych transakcji
przeprowadzonych w kwartale sprawozdawczym. Wartos$¢ powinna by¢ ustalona na podstawie faktur sprzedazy lub innych
dokumentéw prowadzonych stosownie do zasad rachunkowosci lub na wtasne potrzeby.

Rubryka 6 — srednie miesieczne wynagrodzenie brutto w PLN za kwartat poprzedni. Rubryke te nalezy wypetniac
w odniesieniu do reprezentantow:
— nowo wprowadzonych do reprezentacji lub wprowadzonych po przerwie, tj. reprezentantow, ktére nie wystepowaty
w kwartale poprzednim; wéwczas nalezy poda¢ warto$¢ szacunkowg, ktéra mogtaby byé osiggnieta w kwartale
poprzednim, gdyby transakcja miata miejsce,
— dla ktérych korygowane sg btedne dane, zamieszczone w sprawozdaniu w kwartale poprzednim.
Rubryka 7 — krotnos¢ miesiecznego wynagrodzenia za kwartat sprawozdawczy — jest to wspotczynnik stosowany przy
ustalaniu ceny ustugi (np. jesli cena zostata okreslona jako 2-krotnos¢ miesiecznego wynagrodzenia na wyszukiwanym
stanowisku, w rubryce nalezy wstawi¢ cyfre 2). Podawana krotnos$¢ powinna by¢ srednig ustalong na podstawie kilku
poréwnywalnych transakcji przeprowadzonych w kwartale sprawozdawczym.

Rubryka 8 — krotnos¢ miesiecznego wynagrodzenia za kwartat poprzedni. Rubryke te nalezy wypetnia¢ w odniesieniu do
reprezentantow:
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— nowo wprowadzonych do reprezentacji lub wprowadzonych po przerwie, tj. reprezentantow, ktére nie wystepowaty
w kwartale poprzednim; wéwczas nalezy podac¢ wartos¢ szacunkowg, ktdra mogtaby by¢ osiggnieta w kwartale
poprzednim, gdyby transakcja miata miejsce,

— dla ktérych korygowane sg btedne dane, zamieszczone w sprawozdaniu w kwartale poprzednim.

Wykaz najczesciej stosowanych jednostek miary

Oznaczenie . . Oznaczenie . .
- Nazwa jednostki - Nazwa jednostki
cyfrowe literowe cyfrowe literowe

00100 kg kilogram 11630 tys. wol. tysigc woluminéw
00130 t tona 11800 osoba osoba
00160 tys. ton tysigc ton 11820 100 oséb sto oséb
00220 100 kg sto kilogramow 11830 tys. os6b tysigc oséb
01100 m metr 13000 dz. dzien
01130 km kilometr 13100 tydz. tydzien
01160 tys.km tysigc kilometrow 13200 mc miesigc
02100 m? metr kwadratowy 13300 kw. kwartat
02120 a ar 27600 wozo-km wozokilometr
02130 tys. m? tysigc metrow kwadratowych 27630 tys. wozo-km tysigc wozokilometréow
02200 ha hektar 28000 op. opakowanie
02220 km? kilometr kwadratowy 28200 rob-h roboczogodzina
02230 tys. ha tysigc hektarow 29700 mb metr biezacy
03100 m?3 metr szeécienny 30100 b bit
03101 hl hektolitr 30130 kb kilobit
03206 ml mililitr 30160 Mb megabit
03303 I litr 30200 B bajt
03330 tys. | tysiac litréw 30230 kB kilobajt
03430 tys. m3 tysigc metréw szesciennych 30260 MB megabajt
04100 s sekunda 30390 GB gigabajt
04200 min minuta 30700 moto-h motogodzina
04300 h godzina 30730 tys. moto-h tysigc motogodzin
04400 d doba 30800 normogodzina normogodzina
11000 szt. sztuka 30900 zespotogodzina | zespotogodzina
11020 100 szt. sto sztuk 31000 osoba/dz. osobodzien
11030 tys. szt. tysiac sztuk 90100 ob. obiekt
11300 kpl. komplet 90200 msc. miejsce
11330 tys. kpl. tysigc kompletéw 90700 stanowisko stanowisko
11400 ryza ryza 90900 etat etat
11500 egz. egzemplarz 94800 str. strona
11600 wol. wolumin
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Zatacznik 1. Opis reprezentantdéw dla ustug badanych na formularzu C-06

Modut 1. Badanie cen ustug zwigzanych z wydawaniem ksigzek, periodykow i innych publikacji

PKWiU Rodzaj podrecznika Rodzaj szkoty Format | Objetos¢ Rodzaj Sposéb dystrybucji Zakres ustugi/dodatkowe !nformaqe
oprawy dotyczace ustugi
58.11.11 | e podrecznik e przedszkole pytanie pytanie e twarda e hurtownie ksigzek pytanie otwarte
e ¢wiczenia e szkota podstawowa | otwarte otwarte ® miekka e ksiegarnie sieciowe
e podrecznik z ¢éwiczeniami e gimnazjum e ksiegarnie tradycyjne
® zbiér zadan e liceum e hipermarkety i
o testy e technikum supermarkety
e repetytorium e liceum i technikum o wiasne kanaty sprzedazy
e opracowania lektur e szkota zawodowa e Internet
e ksigzka pomocnicza e inny (prosze okresli¢)
e materiaty dla nauczyciela
e inny (prosze okreslic)
PKWiU Dziedzina publikacji Format Objetosc Rodzaj Sposadb dystrybucji Zakres ustugi/dodatkowe !nformaqe
oprawy dotyczace ustugi
58.11.12 | e ekonomia pytanie pytanie e twarda e hurtownie ksigzek pytanie otwarte
® prawo otwarte otwarte e miekka e ksiegarnie sieciowe
e medycyna e ksiegarnie tradycyjne
e informatyka e hipermarkety i supermarkety
e technika o wiasne kanaty sprzedazy
e nauki spoteczne i humanistyczne e Internet
e nauki Sciste, przyrodnicze i rolnicze e inny (prosze okreslic)
e inna (prosze okresli¢)
PKWiU Rodzaj ksigzki Format Objetosc Rodzaj Sposaéb dystrybucji Zakres ustugi/dodatkowe !nformaqe
oprawy dotyczace ustugi
58.11.13 | e powiesci, opowiadania pytanie pytanie e twarda e hurtownie ksigzek pytanie otwarte
e bajki, basnie otwarte otwarte e miekka e ksiegarnie sieciowe
® wiersze e ksiegarnie tradycyjne
® komiksy e hipermarkety i supermarkety
o kolorowanki o kioski i salony z prasg
® ksigzki obrazkowe e witasne punkty sprzedazy
o ksigzki edukacyjne e Internet
e inny (prosze okreslic) e inny (prosze okreslic)




PKWiU Rodzaj ksigzki Format Objetosc Rodzaj Sposadb dystrybucji Zakres ustugi/dodatkowe !nformaqe
oprawy dotyczace ustugi
58.11.14 | e stowniki jezykowe pytanie pytanie e twarda e hurtownie ksigzek pytanie otwarte
o stowniki specjalistyczne otwarte otwarte ¢ miekka e ksiegarnie sieciowe
e encyklopedie ogdlne e ksiegarnie tradycyjne
e encyklopedie specjalistyczne e hipermarkety i supermarkety
e inny (prosze okreslic) e kioski i salony z prasg
e wtasne punkty sprzedazy
e Internet
e inny (prosze okreslic)
PKWiU | Rodzaj wydawnictwa atl::;:::; oy Format Rodzaj oprawy Sposdéb dystrybucji Zakres usi:ilt/;:lcc;::k:;::jeg:nformaqe
58.11.15 | e mapa scienna e geograficzna pytanie e twarda e hurtownie ksigzek pytanie otwarte
58.11.16 | e mapa sktadana e turystyczna otwarte e miekka e ksiegarnie sieciowe
e atlas e samochodowa e ksiegarnie tradycyjne
e inny (prosze e plan miasta e hipermarkety i supermarkety
okresli¢) e inny (prosze e kioski i salony z prasg
okresli¢) e wtasne punkty sprzedazy
e Internet
e inny (prosze okreslic¢)
PKWiU Dziedzina publikacji Format Objetosc Rodzaj Sposadb dystrybucji Zakres uslugl/dodatkowe !nformaqe
oprawy dotyczace ustugi
58.11.19 | e literatura piekna pytanie pytanie e twarda e hurtownie ksigzek pytanie otwarte
e literatura sensacyjna, kryminat otwarte otwarte e miekka e ksiegarnie sieciowe

o fantastyka

e literatura faktu, reportaz, biografie

e historia

® podréze

e psychologia, filozofia, socjologia, religia
e nauka jezykow,

e poradniki, rozrywka, hobby, sport

e inna (prosze okresli¢)

e ksiegarnie tradycyjne

e hipermarkety i
supermarkety

e kioski i salony z prasg

o kluby

e wiasne punkty sprzedazy

e |Internet

e inny (prosze okreslic)




PKWiU Rodzaj ksigzki Rodzaj nosnika Sposadb dystrybucji Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczagce ustugi
58.11.20 | e podreczniki szkolne e CD e hurtownie ksigzek pytanie otwarte
e podreczniki naukowe i akademickie e DVD ® ksiegarnie sieciowe
e literatura piekna ® Blu-ray e ksiegarnie tradycyjne
e literatura sensacyjna, kryminat e pendrive e hipermarkety i
o fantastyka o karta pamieci supermarkety
o literatura faktu, reportaz, biografie e inny (prosze e kioski i salony z prasg
e historia okreslic) o witasne punkty
e podréze sprzedazy
e psychologia, filozofia, socjologia, religia e Internet
e nauka jezykéw e inny (prosze okreslic)
e poradniki, rozrywka, hobby, sport
e atlas
e stownik
e encyklopedia
e inny (prosze okreslic)
PKWiU Rodzaj optaty Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
58.11.30 | e optata za egzemplarz pytanie otwarte

e opfata za abonament miesieczny
o opfata za abonament kwartalny
e opfata za abonament poétroczny
e opfata za abonament roczny

e inna (prosze okresli¢)




Zakres ustugi/dodatkowe informacje

PKWiU Rodzaj ksigzki Umiejscowienie reklamy Format reklamy .
dotyczace ustugi
58.11.41 | e podreczniki szkolne ¢ oktadka przednia zewnetrzna e cata strona pytanie otwarte
e podreczniki naukowe i akademickie ¢ okfadka tylna zewnetrzna e % strony
e literatura piekna e oktadka przednia wewnetrzna ® % strony
e literatura sensacyjna, kryminat e oktadka tylna wewnetrzna e insert
o fantastyka o grzbiet ksigzki o ulotka reklamowa
e literatura faktu, reportaz, biografie o wewnatrz ksigzki o zaktadka do ksigzki
e historia e obwoluta okfadki e inny (prosze okreslic¢)
® podrdze e inne (prosze okresli¢)
e psychologia, filozofia, socjologia, religia
e nauka jezykéw
e poradniki, rozrywka, hobby, sport
e atlas
e stownik
e encyklopedia
e inny (prosze okresli¢)
PKWiU Rodzaj ksigzki Opis reklamy (umiejscowienie, format itp.) Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
58.11.42 | e podreczniki szkolne pytanie otwarte pytanie otwarte

e podreczniki naukowe i akademickie
e literatura piekna

e literatura sensacyjna, kryminat

o fantastyka

e literatura faktu, reportaz, biografie
e historia

e podrdze

e psychologia, filozofia, socjologia, religia
¢ nauka jezykow

e poradniki, rozrywka, hobby, sport
e atlas

o stownik

e encyklopedia

e inny (prosze okreslic)




PKWiU Rodzaj ksigzki Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
58.11.50 | e podreczniki szkolne pytanie otwarte
e podreczniki naukowe i akademickie
e literatura piekna
e literatura sensacyjna, kryminat
e fantastyka
e literatura faktu, reportaz, biografie
e historia
e podrdze
¢ psychologia, filozofia, socjologia, religia
¢ nauka jezykéw
e poradniki, rozrywka, hobby, sport
e atlas
o stownik
¢ encyklopedia
e inny (prosze okreslic)
PKWiU Rodzaj prawa objetego licencja Przedmiot praw licencyjnych Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
58.11.60 | e prawa do wydawania pytanie otwarte pytanie otwarte
58.12.30 | e prawa do rozpowszechniania
58.14.40 | e inne (prosze okresli¢)
58.19.30
PKWiU Rodzaj publikacji Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
58.12.10 | e ksigzka telefoniczna pytanie otwarte
58.12.20 | e wykaz/lista adresowa i telefoniczna firm
o wykaz/lista adresowa i telefoniczna miast
e inny (prosze okreslic)
PKWiU Rodzaj publikacji Opis reklamy (umiejscowienie, format itp.) Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
58.12.40 | e ksigzka telefoniczna pytanie otwarte pytanie otwarte

e wykaz/lista adresowa i telefoniczna firm

e wykaz/lista adresowa i telefoniczna
miast

e inny (prosze okreslic)




PKWiU pe:i\cl)t:\:ku Zasieg periodyku Dzien wydania Sposob dystrybucji Rodzaj optaty Zakres usi:ilt/;jc::::k:;::‘eg:nformac;e
58.13.10 | pytanie ¢ ogolnokrajowy e poniedziatek e kioski i salony z prasa ¢ opfata za egzemplarz pytanie otwarte
otwarte e regionalny e wtorek e hipermarkety i e optata za prenumerate
e lokalny e $roda supermarkety miesieczng
e inny (prosze e czwartek e stacje benzynowe e optata za prenumerate kwartalng
okresli¢) e pigtek ® Poczta Polska e optata za prenumerate potroczng
e sobota e sprzedaz internetowa e opfata za prenumerate roczng
e caty tydzien e inny (prosze okresli¢) e inna (prosze okresli¢)
e inny (prosze
okresli¢)
PKWiU | Tytut periodyku Dzien wydania Rodzaj optaty Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
58.13.20 | pytanie otwarte | e poniedziatek e opfata za pojedyncze wydanie pytanie otwarte
o wtorek e optata za artykut
e Sroda e optata za prenumerate miesieczna
e czwartek e optata za prenumerate kwartalng
e pigtek e optata za prenumerate podtroczna
® sobota ¢ opfata za prenumerate roczng
o caty tydzien e inna (prosze okresli¢)
e inny (prosze okreslic)
PKWiU T_ytul Zasieg periodyku Dzien wydania Umiejscowienie reklamy Format reklamy . Zakres u.siuglldodatkowe .
periodyku informacje dotyczace ustugi
58.13.31 | pytanie e ogdlnokrajowy e poniedziatek e okftadka przednia i tylna zewnetrzna e catfa strona pytanie otwarte
otwarte e regionalny e wtorek e oktadka przednia i tylna wewnetrzna | e % strony
e |okalny e $roda e strona lewa e Y strony
e inny (prosze e czwartek e strona prawa e rozktadéwka
okresli¢) e pigtek e rozktadéwka e modut
e sobota e dodatek e insert

e caty tydzien

e inny (prosze okresli¢)

e inne (prosze okresli¢)

e inny (prosze okresli¢)




PKWiU Tytut periodyku Dzien wydania Opis reklamy (umiejscowienie, format itp.) Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
58.13.32 | pytanie otwarte e poniedziatek pytanie otwarte pytanie otwarte
e wtorek
e droda
e czwartek
e pigtek
e sobota
e caty tydzien
e inny (prosze okreslic)
PKWiU pe:-iit:;ku Zasieg periodyku CZ%\SI;:::I;I:SC Sposadb dystrybucji Rodzaj optaty Zakres usi:ilt/:c(::i:k:sv{\:leg;nformaqe
58.14.11 | pytanie e ogolnokrajowy o tygodnik e kioski i salony z prasg e opfata za egzemplarz pytanie otwarte
58.14.12 | otwarte e regionalny e dwutygodnik e hipermarkety i e optata za prenumerate
58.14.19 o lokalny e miesiecznik supermarkety miesieczng
e inny (prosze e kwartalnik e stacje benzynowe e optata za prenumerate
okresli¢) e inna (prosze ¢ Poczta Polska kwartalna
okresli¢) e sprzedaz internetowa e optata za prenumerate
e inny (prosze okresli¢) potroczng
¢ opfata za prenumerate
roczna
e inna (prosze okreslic)
PKWiU Tytut periodyku Czestotliwos¢ wydania Rodzaj optaty Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
58.14.20 | pytanie otwarte e tygodnik e opfata za pojedyncze wydanie pytanie otwarte

e dwutygodnik

e miesiecznik

e kwartalnik

e inna (prosze okreslic)

o opfata za artykut

e optata za prenumerate miesieczna
e opfata za prenumerate kwartalng
e optata za prenumerate potroczng
e opfata za prenumerate roczna

e inna (prosze okresli¢)




Czestotliwosé

Zakres ustugi/dodatkowe

PKWiU Tytut periodyku Zasieg periodyku wydania Umiejscowienie reklamy Format reklamy informacje dotyczace ustugi
58.14.31 | pytanie otwarte ¢ ogdlnokrajowy o tygodnik e oktadka przednia i tylna zewnetrzna o cata strona pytanie otwarte
e regionalny e dwutygodnik e oktadka przednia i tylna wewnetrzna e % strony
e lokalny e miesiecznik e strona lewa e Y strony
e inny (prosze e kwartalnik e strona prawa e rozktadowka
okresli¢) e inna (prosze o rozktadéwka e modut
okresli¢) e dodatek e insert
e inne (prosze okresli¢) e inny (prosze okresli¢)
PKWiU Tytut periodyku Czestotliwos¢ wydania Opis reklamy (umiejscowienie, format itp.) Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
58.14.32 | pytanie otwarte e tygodnik pytanie otwarte pytanie otwarte
e dwutygodnik
e miesiecznik
e kwartalnik
e inna (prosze okreslic)
PKWiU Rodzaj wyrobu Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
58.19.11 | e karta pocztowa pytanie otwarte
e karta okolicznosciowa
PKWiU Rodzaj wyrobu Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
58.19.12 | e obrazek pytanie otwarte
e rysunek
o fotografia
PKWiU Rodzaj wyrobu Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
58.19.13 | e kalkomania pytanie otwarte
e kalendarz drukowany
PKWiU Rodzaj wyrobu Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
58.19.14 | e znaczki pocztowe pytanie otwarte

e znaczki skarbowe

e formularze czekowe
e banknoty

® papiery wartosciowe




PKWiU Rodzaj wyrobu Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
58.19.15 | e reklamy handlowe pytanie otwarte
e katalogi handlowe
PKWiU Rodzaj wyrobu Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
58.19.19 | e drukowane oktadki do kalendarzy pytanie otwarte
e mapy schematyczne
e bilety wstepu na imprezy rozrywkowe
e bilety komunikacyjne
e losy loteryjne
o karty zdrapki
e losy na loterie fantowe
¢ |losy na tombole
o ksigzki zawierajgce naklejki
e inne (prosze okreslic)
PKWiU Rodzaj optaty Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
58.19.21 | e prenumerata pytanie otwarte
o sktadka cztonkowska
e optata za ogladanie (pay-per-view)
e inna (prosze okreslic)
PKWiU Rodzaj publikacji Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
58.19.29 | e karty z pozdrowieniami pytanie otwarte

e kalendarz

e reprodukcja prac artystycznych
e dane statystyczne

e inne (prosze okreslic)




Modut 2. Badanie cen ustug zwigzanych z wydawaniem oprogramowania

. Data wprowadzenia Rodzaj . Dodatkowe . .
. Nazwa Wersja .. . . Rodzaj wymaganego . Rodzaj odbiorcy
PKWiU ary ary do dystrybucji Rodzaj gry platformy/urzadzenia systemu operacyjnego ustugi zawarte w ustugi
badanej wersji gry do grania cenie gry
58.21.10 | pytanie | pytanie | pytanie otwarte o casual e komputer stacjonarny, | eiOS pytanie otwarte o uzytkownik
otwarte | otwarte e edukacyjna laptop e android koncowy
e logiczna e urzadzenie mobilne e windows e posrednik
e przygodowa e konsola ® PS e inny (prosze
e sportowa e inna (prosze okreslic) e XBOX okresli¢)
e strategiczna ° Wii
e symulacyjna e inny (prosze okresli¢)
® zrecznosciowa
. . Rodzaj Rodzaj wymaganego . .
PKWiU Nazwa Wersja wprowadzem‘a'\ do Rodzaj gry platformy/urzladzenia szs:emﬁ ’ Rodzaj optaty Rodzaj odl?lorcy
gry ey dystrybucji do grania operacyjnego ustugi
badanej wersji gry
58.21.20 | pytanie pytanie pytanie otwarte e casual e komputer stacjonarny, | i0S e abonament o uzytkownik
otwarte otwarte e edukacyjna laptop e android o opfata za licencje koncowy
e logiczna e urzadzenie mobilne e windows e opfata za dodatek e posrednik
e przygodowa e konsola e PS do gry e inny (prosze
e sportowa e inna (prosze okresli¢) ® XBOX e optata za nowg okresli¢)
e strategiczna ® Wii wersjeg gry
e symulacyjna e inny (prosze e inna (prosze
® zrecznosciowa okresli¢) okreslic)
PKWiU Nazwa gry Wersja gry Data wprowadzenia df_’ dystrybucji badanej Rodzaj gry Rodzaj wymagar:nego Rodzaj optaty
wersji gry systemu operacyjnego
58.21.30 | pytanie pytanie otwarte pytanie otwarte e casual ® i0S e abonament
otwarte e edukacyjna e android e pay-per-play
e logiczna e windows e inna (prosze okreslic¢)
e przygodowa e PS
e sportowa e XBOX
e strategiczna o Wii
e symulacyjna e inny (prosze okreslic)
® zrecznosciowa

10




PKWiU Rodzaj gry Rodzaj platformy/urzadzenia do grania
58.21.40 | e casual e komputer stacjonarny, laptop
e edukacyjna e urzadzenie mobilne
e logiczna e konsola
® przygodowa e inna (prosze okresli¢)
® sportowa
e strategiczna
e symulacyjna
® zrecznosciowa
. Data wprowadzenia
. Nazwa Wersja do dystrybucji badanej - . Dodatkowe ustugi (?kres . Liczba Rodzaj odbiorcy
PKWiU oprogramowa | oprogramowa " Rodzaj licencji . obowigzywania . . .
hia hia wersji . zawarte w cenie licencji licencji ustugi
oprogramowania
58.29.11 | pytanie pytanie pytanie otwarte e licencja ® biezgce ® pot roku pytanie e uzytkownik
58.29.12 | otwarte otwarte jednostanowiskowa uaktualnienia e rok otwarte korcowy
58.29.13 e licencja grupowa e wsparcie 24/7 e dwa lata e posrednik
58.29.14 e licencja typu firmware | e mozliwosé e licencja e inny (prosze
58.29.21 e licencja GPL modyfikacji bezterminowa okredli¢)
58.29.29 e licencja typu Linux oprogramowania e inny (prosze
58.29.31 e inna (prosze okredli¢) przez uzytkownika okredli¢)
58.29.32 e inna (prosze okresli¢)
58.29.40
58.29.50
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Modut 3.

Badanie cen ustug zwigzanych z produkcja filméw, nagran wideo, programow telewizyjnych, nagran dZzwiekowych i muzycznych

PKWiU Rodzaj utworu audiowizualnego Tytut filmu Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
59.11.11 | e film kinowy pytanie otwarte pytanie otwarte
o film telewizyjny
e serial telewizyjny
PKWiU Rodzaj utworu audiowizualnego Czas trwania utworu audiowizualnego Liczba scen Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
59.11.12 | e spot reklamowy ¢ od 15 do 30 sek. e do 10 pytanie otwarte
o film promocyjny e od 31 do 45 sek. e do 15
e inny (prosze okreslic) e od 46 do 60 sek. e do 20
e 0od 61 do 90 sek. e do 25
e 0d 91 do 120 sek. e do 30
e od 121 do 150 sek. e inna (prosze okresli¢)
e od 151 do 180 sek.
e inny (prosze okresli¢)
PKWiU Rodzaj programu telewizyjnego Tytut programu Czas trwania programu Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
59.11.13 | e prognoza pogody pytanie otwarte e do 10 minut pytanie otwarte

e program dla dzieci

e program informacyjny
® program muzyczny

e program popularno-naukowy
® program przyrodniczy
e program publicystyczny
e program religijny

e program kulinarny

® program rozrywkowy

® program sportowy

e reportaz

o teatr telewizji

e inny (prosze okreslic)

e 0od 11 do 20 minut

e 0od 21 do 30 minut

e 0od 31 do 40 minut

e 0od 41 do 50 minut

e 0od 51 do 60 minut

e 0od 61 do 90 minut

e 0od 91 do 120 minut
e 0d 121 do 150 minut
e powyzej 150 minut

e inny (prosze okreslic)
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PKWiU Rodzaj utworu audiowizualnego Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
59.11.21 | e film kinowy pytanie otwarte
59.11.24 | e film telewizyjny
59.12.11 | e nagranie wideo
59.12.14 | « program telewizyjny
59.12.17
59.12.19

PKWiU Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
59.11.22 | pytanie otwarte
59.20.31
59.20.32

PKWiU Rodzaj utworu audiowizualnego Rodzaj nosnika Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
59.11.23 | e film kinowy e CD pytanie otwarte

o film telewizyjny e DVD
® nagranie wideo e Blu-ray
e program telewizyjny e inny (prosze okreslic)

PKWiU Liczba odbiorcow Szybkos¢ transmisji Rodzaj optaty Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
59.11.25 | pytanie otwarte ® 96 kbps e abonament pytanie otwarte
59.20.36 e 128 kkbps e optata za pojedyncza transmisje

® 160 kbps e inna (prosze okresli¢)
® 256 kbps

® 320 kbps

® 480 kbps

® 500 kbps

© 800 kbps

e 1.2 Mbps

e 1.5 Mbps

e 2 Mbps

e 2.5 Mbps

® 3 Mbps

e inna (prosze okresli¢)
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PKWiU Rodzaj utworu audiowizualnego Rodzaj reklamy Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
59.11.30 | e film kinowy e lokowanie produktu pytanie otwarte
o film telewizyjny ® sponsoring
® nagranie wideo e inna (prosze okresli¢)
® program telewizyjny
PKWiU Rodzaj ustugi Rodzaj utworu audiowizualnego Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
59.12.12 | e zmiana formatu zapisu o film kinowy pytanie otwarte
e powielanie i kopiowanie prac o film telewizyjny
audiowizualnych e nagranie wideo
e inna (prosze okreslic) e program telewizyjny
PKWiU Rodzaj ustugi Rodzaj utworu audiowizualnego Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
59.12.13 | e korekta koloru w pracach audiowizualnych o film kinowy pytanie otwarte
o cyfrowe odnawianie prac audiowizualnych o film telewizyjny
® przywracanie do stanu pierwotnego prac audiowizualnych ® nagranie wideo
e inna (prosze okresli¢) e program telewizyjny
PKWiU Technika animacji Rodzaj utworu audiowizualnego Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
59.12.15 | e komputerowa 2 D o film animowany dla dorostych pytanie otwarte
e komputerowa 3 D o film animowany dla dzieci
¢ animacja poklatkowa (lalkowa, stop motion) e animacja w grach komputerowych
e rysunkowa e spot reklamowy
® anime o film promocyjny
o technika mieszana o teledysk
e inna (prosze okredli¢) e inny (prosze okresli¢)
PKWiU Rodzaj utworu audiowizualnego Rodzaj wykonywanych napiséw Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
59.12.16 | e film kinowy ® napisy poczgtkowe pytanie otwarte

o film telewizyjny
® nagranie wideo

e program telewizyjny o dialogi

® napisy koncowe
® napisy poczatkowe i korncowe

e inne (prosze okresli¢)
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PKWiU Rodzaj prawa objetego licencja Rodzaj utworu audiowizualnego Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
59.13.11 | e prawo do reprodukcji o film kinowy pytanie otwarte
e prawo do dystrybucji o film telewizyjny
e inne (prosze okreslic) ® nagranie wideo
e program telewizyjny
PKWiU Rodzaj utworu audiowizualnego Tytut filmu/programu Rodzaj odbiorcy ustugi Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
59.13.12 | e film kinowy pytanie otwarte e kina sieciowe pytanie otwarte
o film telewizyjny e kina studyjne
® nagranie wideo e kina sieciowe i studyjne
® program telewizyjny o siec¢ telewizyjna
e stacja telewizyjna
e inny (prosze okreslic)
. - . S Godzina rozpoczecia Technika ) . . .
PKWiU Rodzaj biletu Dzien projekcji - - Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
projekcji projekcji
59.14.10 | e normalny e poniedziatek e do 17:00 e2D pytanie otwarte
e ulgowy e wtorek e po 17:00 3D
® grupowy e Sroda o caty dzien
e inny (prosze okreslic) e czwartek e inne (prosze okreslic)
e pigtek
e sobota
e niedziela
e sobota - niedziela
e dowolny dzien tygodnia
e inny (prosze okresli¢)
PKWiU Rodzaj ustugi Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
59.20.11 | e sesja nagraniowa dla wokalisty pytanie otwarte

® sesja nagraniowa dla grupy

® mix utworu

e mastering utworu

e nagranie lektora

e nagranie reklamy dzwiekowej
e inna (prosze okresli¢)
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Czas trwania nagranego

Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace

PKWiU Rodzaj nagrywanego wydarzenia Miejsce nagrania wydarzenia ustugi
59.20.12 | e koncert e sala koncertowa e do 20 minut pytanie otwarte
e wydarzenie sportowe e stadion e od 21 do 30 minut
e spotkanie z udziatem publicznosci ¢ hala sportowa e od 31 do 40 minut
® program radiowy e otwarta scena e od 41 do 50 minut
e inne (prosze okresli¢) e centrum konferencyjne e od 51 do 60 minut
o studio nagran dZzwiekowych e 0od 61 do 90 minut
e inne (prosze okresli¢) ¢ 0d 91 do 120 minut
e powyzej 120 minut
PKWiU Rodzaj nagrania Format nagrania Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
59.20.13 | e muzyczne e cyfrowy pytanie otwarte
o |ektorskie e analogowy
e inne (prosze okresli¢)
PKWiU Rodzaj audycji radiowej Czas trwania programu Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
59.20.21 | e program muzyczny e do 5 minut pytanie otwarte
59.20.22 | e program publicystyczny e od 6 do 10 minut
e program informacyjny e 0od 11 do 15 minut
e program kulturalny e od 16 do 20 minut
® program sportowy e 0od 21 do 30 minut
e program edukacyjny e 0od 31 do 40 minut
® program rozrywkowy e 0d 41 do 50 minut
e inny (prosze okreslic) e od 51 do 60 minut
e powyzej 60 minut
PKWiU Rodzaj nosnika Rodzaj muzyki Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
59.20.33 | ¢(CD e alternatywna pytanie otwarte
e DVD e rap&hip-hop
o Blue-ray e jazz, blues

¢ ptyta gramofonowa
e CD+DVD
e inny (prosze okreslic)

e pop&rock

e filmowa

e klasyczna

o folk

e piosenka poetycka

e inna (prosze okresli¢)
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PKWiU

Rodzaj nos$nika

Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi

59.20.34

e CD

e DVD

e Blu-ray

e ptyta gramofonowa
e CD+DVD

e inny (prosze okreslic)

pytanie otwarte

PKWiU

Rodzaj nagrania

Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi

59.20.35

e muzyczne pytanie otwarte
e lektorskie
e inne (prosze okresli¢)

PKWiU

Rodzaj prawa objetego licencja Rodzaj nagrania

Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi

59.20.40

e prawo do reprodukgji ® muzyczne
e prawo do dystrybucji o lektorskie
e prawo do odtwarzania e inne (prosze okresli¢)
e inne (prosze okresli¢)

pytanie otwarte
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Modut 4. Badanie cen ustug zwigzanych z nadawaniem programdéw ogdlnodostepnych i abonamentowych
PKWiU Rodzaj/nazwa programu Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
60.10.11 | pytanie otwarte pytanie otwarte
60.10.12
60.10.20
60.20.20
. Zakres ustugi/dodatkowe
. Stacja . . .. . ... . . .
PKWiU radiowa Rodzaj reklamy Dtugosc¢ reklamy Pora emisji Dzien emisji Rodzaj optaty informacje dotyczace
ustugi
60.10.30 | pytanie e spot reklamowy e 1 sekunda e przed 09:00 ® poniedziatek — pigtek e optata za 1 spot pytanie otwarte
otwarte ® sponsoring e 10 sekund © 09:00-11:59 ® poniedziatek - wtorek e optata za 1 punkt
e rozmowa reklamowa e 15 sekund e 12:00-13:59 e Sroda — pigtek stuchalnosci
e audycja reklamowa ® 30 sekund ® 14:00-17:59 ® sobota — niedziela e optata za wydarzenie
e ogtoszenie ® 45 sekund © 18:00-22:59p0 | e inny (prosze okresli¢) e inna (prosze okresli¢)
e komunikat e 1 minuta 23:00
e inny (prosze okreslic) e inna (prosze e caly dzien
okresli¢) e inna (prosze
okresli¢)
PKWiU Nazwa kanatu telewizyjnego Sposob dystrybucji Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
60.20.11 | pytanie otwarte telewizja satelitarna pytanie otwarte
telewizja kablowa
Internet
inny (prosze okreslic)
PKWiU Rodzaj/nazwa udostepnianego pakietu lub filmu/programu Zakres uslugl/dodatk:;vueg;nformaqe dotyczace Rodzaj optaty
60.20.12 | pytanie otwarte pytanie otwarte e abonament
60.20.13 e pay-per-view (PPV)
e inna (prosze okresli¢)
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Blok Zakres
PKWiU Nazw? k.analu reklamowy / Rodzaj reklamy Diugose Pora emisji Dzier emisji Rodzaj optaty . usiugn/c!odatkowe
telewizyjnego nazwa reklamy informacje dotyczace
programu ustugi
60.20.30 | pytanie pytanie e spot reklamowy e 1 sekunda e przed 09:00 e poniedziatek — piatek e optata za 1 spot pytanie otwarte
otwarte otwarte e sponsoring ¢ 10 sekund ® 09:00-11:59 | e sobota — niedziela e opfata za 1 punkt
e lokowanie e 15 sekund ® 12:00-13:59 | e weekend ogladalnosci
produktu ¢ 30 sekund © 14:00-17:59 | e inny (prosze okresli¢) e optata za wydarzenie
e inny (prosze ® 45 sekund ¢ 18:00-22:59 e inna (prosze okresli¢)
okreslic) e inna (prosze |  po 23:00
okreslic) ® 23:00-17:59

o caty dzien
e inna (prosze
okresli¢)
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Modut 5. Badanie cen ustug zwigzanych z oprogramowaniem i doradztwem w zakresie informatyki i ustug powigzanych

PKWiU Rodzaj ustugi Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
62.01.11 | e projektowanie, tworzenie i wdrazanie stron internetowych pytanie otwarte
e projektowanie, tworzenie i wdrazanie baz danych
e projektowanie aplikacji programowej na zyczenie klienta
e wykonanie aplikacji na indywidualne zamoéwienie
e przystosowanie i instalowanie istniejgcej aplikacji tak, aby byta funkcjonalna w sSrodowisku
informatycznym klienta
e inna (prosze okresli¢)
PKWiU Rodzaj ustugi Rodzaj sieci Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
62.01.12 | e projektowanie sieci komputerowej e Intranet pytanie otwarte
e rozwoj sieci komputerowe;j e Ekstranet
e wdrazanie sieci komputerowej e wirtualna sie¢ prywatna
e projektowanie bezpieczenstwa sieci komputerowej e inna (prosze okresli¢)
® rozwijanie bezpieczenstwa sieci komputerowe;j
e inna (prosze okreslic)
PKWiU Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
62.01.21 | pytanie otwarte
62.01.29
PKWiU Rodzaj ustugi Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
62.02.10 | e doradztwo dotyczace sprzetu komputerowego pytanie otwarte
e dostarczanie certyfikatow dotyczgcych sprzetu komputerowego
e kompleksowe ustugi doradcze dotyczace potrzeb w zakresie systemu komputerowego, zakupu
oprogramowania i sprzetu komputerowego oraz umieszczenia nowego systemu na miejscu
e doradztwo w zakresie integracji starych i nowych elementéw systeméw komputerowych
e inna (prosze okresli¢)
PKWiU Rodzaj ustugi Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
62.02.20 | e doradztwo dotyczgce systemow informatycznych pytanie otwarte

e doradztwo dotyczgce oprogramowania
e inna (prosze okresli¢)
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PKWiU Rodzaj ustugi Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
62.02.30 | e pomoc techniczna w uruchamianiu i usuwaniu usterek w oprogramowaniu pytanie otwarte
e zastepowanie nowszg wersjg oprogramowania
e testowanie podstawowego oprogramowania
e pomoc w uzytkowaniu i usuwaniu usterek sprzetu komputerowego
e naprawa sprzetu informatycznego
e pomoc techniczna w przenoszeniu systemu komputerowego na nowe miejsce
e pomoc techniczna w uzytkowaniu i usuwaniu usterek dla kombinacji sprzet komputerowy i
oprogramowanie
e kontrola dziatania komputera
e ocena dziatania komputera
e kontrola, ocena i dokumentowanie serwera
e kontrola, ocena i dokumentowanie sieci komputerowe;j
e kontrola, ocena i dokumentowanie technologii informatycznych
e inna (prosze okresli¢)
PKWiU Rodzaj ustugi Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
62.03.11 | e zarzadzanie siecig komputerowg i zwigzanym z nig sprzetem pytanie otwarte
e monitorowanie sieci komputerowe;j
e zarzadzanie bezpieczenstwem systemow informatycznych
e ustugi powigzane z bezpieczenstwem systemdéw informatycznych
e inna (prosze okresli¢)
PKWiU Rodzaj systemu informatycznego Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
62.03.12 | pytanie otwarte pytanie otwarte
PKWiU Rodzaj instalowanych urzadzen Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
62.09.10 | pytanie otwarte pytanie otwarte
PKWiU Rodzaj ustugi Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
62.09.20 | e odzyskiwanie danych pytanie otwarte

e instalowanie oprogramowania
e wykonywanie duplikatéw oprogramowania
e inna (prosze okresli¢)
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Modut 6. Badanie cen ustug w zakresie informacji

PKWiU Rodzaj ustugi Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
63.11.11 | e przetwarzanie danych pytanie otwarte
e wprowadzanie danych
e prowadzenie bazy danych
e inna (prosze okresli¢)
PKWiU Rodzaj ustugi Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
63.11.12 | e udostepnienie miejsca na serwerze pytanie otwarte
e udostepnienie miejsca na serwerze wraz z oprogramowaniem uzytkowym
e udostepnienie miejsca na serwerze wraz z oprogramowaniem uzytkowym i zarzgdzaniem strona
internetowa
e udostepnienie miejsca na serwerze wraz z zarzgdzaniem strong internetowa
e zarzadzanie strong internetowg
e rejestracja domeny
e inna (prosze okreslic)
PKWiU Rodzaj udostepnianego oprogramowania uzytkowego Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
63.11.13 | e oprogramowanie zintegrowane z systemami i infrastruktura klienta pytanie otwarte
® oprogramowanie niezintegrowane z systemami i infrastrukturg klienta
PKWiU Rodzaj ustugi Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
63.11.19 | e ustuga kolokacji pytanie otwarte

e przechowywanie danych
e zarzadzanie danymi

e hosting aplikacji klienta
e obrébka danych klienta
® podziat czasu komputera
e inna (prosze okredli¢)
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Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace

PKWiU | Umiejscowienie reklamy | Nazwa strony/serwisu Format reklamy Rodzaj optaty ustugi
63.11.20 | e strona gtéwna pytanie otwarte e billboard e optata za czas pytanie otwarte
63.12.20 | e serwis * mega billboard wyswietlania - Flat fee

e inne (prosze okreslic) e banner e optata za 1000 wyswietlen
e rectangle (CPM)
¢ halfpage e optata za klikniecie (CPC)
e toplayer e optata za wykonanie akcji
e interstitial (CPA)
e brandmark e opfata za udang sprzedaz
e squar button produktu (CPS)
e wideoboard e optata za wystany mail
® navibox e inna (prosze okreslic)
e inna (prosze okreslic)

PKWiU Nazwa portalu Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
63.12.10 | pytanie otwarte pytanie otwarte

PKWiU Rodzaj serwisu Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
63.91.11 | e serwis informacyjny tekstowy pytanie otwarte
63.91.12 | e materiaty wideo

e serwis fotograficzny
e serwis audio

e infografika

e inny (prosze okreslic)

PKWiU Rodzaj ustugi Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
63.99.10 | e raport handlowy pytanie otwarte
63.99.20 | e raport branzowy

e baza danych

e monitoring prasy

e monitoring radia

e monitoring telewizji
e monitoring Internetu
e newsletter

e inna (prosze okresli¢)
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Modut 7. Badanie cen ustug zwigzanych z obstuga rynku nieruchomosci

. - , . Powierzchnia Lokalizacja Dtugos¢ Zakres ustugi/dodatkowe
PKWiU Rodzaj nieruchomosci . L. . . . . . . .
nieruchomosci nieruchomosci wynajmu informacje dotyczace ustugi
68.20.11 | e nieruchomos¢ lokalowa mieszkalna pytanie otwarte | pytanie otwarte | pytanie otwarte | pytanie otwarte
68.20.12 | e nieruchomos¢ lokalowa o funkcji handlowo-ustugowe;j

e nieruchomos¢ lokalowa o funkcji biurowej

e nieruchomos¢ lokalowa o funkcji produkcyjnej

® garaz

e nieruchomos¢ budynkowa mieszkalna jednorodzinna

e nieruchomos¢ budynkowa mieszkalna wielomieszkaniowa

e nieruchomos¢ budynkowa o funkcji handlowo-ustugowe;j

e nieruchomos¢ budynkowa o funkcji biurowej

e nieruchomosé budynkowa o funkcji produkcyjnej

nieruchomos¢ zabudowana budynkami mieszkalnymi jednorodzinnymi

e nieruchomos¢ zabudowana budynkami mieszkalnymi
wielomieszkaniowymi

e nieruchomos¢ zabudowana budynkami o funkcji handlowo-ustugowe;j

e nieruchomos¢ zabudowana budynkami o funkcji biurowej

e nieruchomosé zabudowana budynkami o funkcji produkcyjnej

e zabudowana nieruchomos¢ rolna

e zabudowana nieruchomos¢ lesna

e niezabudowana nieruchomos¢ rolna

e niezabudowana nieruchomos¢ lesna

e niezabudowana nieruchomos¢ przeznaczona pod budownictwo
mieszkaniowe jednorodzinne

e niezabudowana nieruchomos¢ przeznaczona pod budownictwo
mieszkaniowe wielorodzinne

e niezabudowana nieruchomos¢ przeznaczona pod budownictwo
handlowo-ustugowe

e niezabudowana nieruchomos¢ przeznaczona pod duze obiekty
handlowe

e niezabudowana nieruchomos¢ przeznaczona pod budownictwo
produkcyjne

e inna (prosze okresli¢)

24




Powierzchnia

Lokalizacja

Zakres ustugi/dodatkowe

PKWiU Rodzaj nieruchomosci . . . . . . . . .
nieruchomosci nieruchomosci informacje dotyczace ustugi
68.31.11 | e nieruchomos¢ lokalowa mieszkalna pytanie otwarte pytanie otwarte pytanie otwarte
68.31.12 | e nieruchomos¢ lokalowa o funkcji handlowo-ustugowe;j
68.31.13 | e nieruchomo$¢ lokalowa o funkcji biurowej
68.31.14 | o pieruchomosé lokalowa o funkcji produkeyjnej
68.31.15 | ¢ garaz
68.31.16 | ¢ pjeruchomos¢ budynkowa mieszkalna jednorodzinna
68.32.12 | , nieruchomos¢ budynkowa mieszkalna wielomieszkaniowa
68.32.13

e nieruchomos¢ budynkowa o funkcji handlowo-ustugowe;j

e nieruchomos¢ budynkowa o funkcji biurowej

e nieruchomosé budynkowa o funkcji produkcyjnej

e nieruchomos¢ zabudowana budynkami mieszkalnymi jednorodzinnymi

e nieruchomos¢ zabudowana budynkami mieszkalnymi wielomieszkaniowymi

e nieruchomosé¢ zabudowana budynkami o funkcji handlowo-ustugowe;j

e nieruchomos¢ zabudowana budynkami o funkcji biurowej

e nieruchomosé zabudowana budynkami o funkcji produkcyjnej

e zabudowana nieruchomos¢ rolna

e zabudowana nieruchomos¢ lesna

e niezabudowana nieruchomos¢ rolna

e niezabudowana nieruchomos¢ lesna

e niezabudowana nieruchomos¢ przeznaczona pod budownictwo mieszkaniowe
jednorodzinne

e niezabudowana nieruchomos¢ przeznaczona pod budownictwo mieszkaniowe
wielorodzinne

e niezabudowana nieruchomos¢ przeznaczona pod budownictwo handlowo-
ustugowe

e niezabudowana nieruchomos¢ przeznaczona pod duze obiekty handlowe

e niezabudowana nieruchomos¢ przeznaczona pod budownictwo produkcyjne

e inna (prosze okresli¢)
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Modut 8. Badanie cen ustug prawnych

PKWiU

Rodzaj ustugi

Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi

69.10.11

e obrona podejrzanego w postepowaniu przygotowawczym — Prokuratura i Policja

e obrona oskarzonego przed Sgdem we wszystkich instancjach

e obrona obwinionego w sprawach o wykroczenia

e reprezentacja pokrzywdzonego w postepowaniu przygotowawczym

e reprezentacja oskarzyciela positkowego przed Sgdem we wszystkich instancjach

e reprezentacja oskarzyciela prywatnego lub oskarzonego w sprawach z oskarzenia prywatnego

e reprezentacja skazanego w postepowaniu wykonawczym — przerwa w karze, odroczenie
wykonania kary pozbawienia wolnosci, dozor elektroniczny

e inna (prosze okreslic)

pytanie otwarte

PKWiU

Rodzaj ustugi

Charakter ustugi

Zakres ustugi/dodatkowe informacje
dotyczace ustugi

69.10.12

e zaktadanie i rejestrowanie spotek prawa handlowego

e przeprowadzenie likwidacji spotek prawa handlowego

e przygotowanie projektéw dokumentdéw korporacyjnych

e opiniowanie oraz tworzenie wewnetrznych regulacji korporacyjnych

e obstuga procesu przeksztatcenia, podziatu lub tgczenia spétek prawa handlowego
e reprezentowanie przed sgdem rejestrowym

e reprezentacja wspdlnika/akcjonariusza na zgromadzeniach wspdlnikéw/walnych zgromadzeniach
e reprezentacja spétek w postepowaniach upadfosciowych i naprawczych

e reprezentacja wspdlnika/akcjonariusza w sporach korporacyjnych

e przygotowywanie projektéw umdw i negocjowanie umow z kontrahentami

e inna (prosze okresli¢)

jednorazowa

pytanie otwarte

26




PKWiU

Rodzaj ustugi

Charakter ustugi

Zakres ustugi/dodatkowe informacje
dotyczace ustugi

69.10.13

e prowadzenie i rozwigzanie sporéw pracowniczych

¢ odpowiedzialno$¢ materialna pracownikéw

e sporzgdzanie umdw o prace, regulamindw pracy, regulamindéw wynagrodzen oraz kontraktow
menadzerskich

e doradztwo w sprawie wspoétpracy ze zwigzkami zawodowymi

e doradztwo w sprawie wyboru najlepszych form nawigzania stosunku pracy lub jego rozwigzania

e pomoc prawna w zakresie mobbingu i zwolnier grupowych

e przywrocenie do pracy

e zakaz konkurencji

e egzekwowanie wynagrodzenia za prace w godzinach nadliczbowych

e reprezentowanie w sprawach przed sgdem pracy

e inna (prosze okresli¢)

e jednorazowa
e cykliczna

pytanie otwarte

PKWiU

Rodzaj sprawy

Charakter ustugi

Zakres ustugi/dodatkowe informacje
dotyczace ustugi

69.10.14

e sprawy o zaptate, windykacje, potrgcenia

e sprawy o odszkodowania z ubezpieczenia

® sprawy o zasiedzenie

® sprawy o zniesienie wspotwitasnosci

® sprawy o naruszenie wtasnosci i posiadania

® sprawy o eksmisje

e sprawy o odszkodowanie

e sprawy o zadoséuczynienie

® sprawy o zniesienie wspotwtasnosci

e sprawy o uzytkowanie wieczyste, stuzebnos¢, zastaw, hipoteke, spotdzielcze wtasnosciowe prawo
do lokalu

e sprawy budowlane

® sprawy o najem i dzierzawe

e sprawy o pozyczki i kredyty bankowe - negocjacje, ugody

® sprawy o leasingi

® sprawy o poreczenia

e sprawy o darowizne i jej odwotanie

e sprawy o egzekucje, eksmisje

e inna (prosze okresli¢)

e jednorazowa
e cykliczna

pytanie otwarte
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Zakres ustugi/dodatkowe informacje

PKWiU Rodzaj ustugi Charakter ustugi dotyczace ustugi
69.10.15 | e reprezentacja w postepowaniach prowadzonych przed Urzedem Patentowym i wtasciwymi sgdamiw | e jednorazowa | pytanie otwarte
zakresie znakéw towarowych, ustugowych, wzoréw przemystowych i patentow e cykliczna
e doradztwo w zakresie przenoszenia praw do znakdéw towarowych oraz innych oznaczen towardéw i
przedsiebiorcéw
e doradztwo w zakresie praw autorskich i praw pokrewnych, a takze wynalazczosci, w szczegélnosci
ochrony patentowej wynalazkdéw, ochrony wzoréw uzytkowych oraz transferu tych praw
e reprezentacja firm w negocjacjach i sprawach spornych zwigzanych z naruszeniami praw wtasnosci
intelektualnej i przemystowej
e doradztwo dla firm IT, TMT oraz eCommerce w rozwigzywaniu probleméw specyficznych dla
charakteru ich dziatalnosci
e ochrona doébr osobistych i dziatania antykryzysowe w przypadku naruszen
e zarzadzanie, racjonalizacja i audyty praw wtasnosci intelektualnej i przemystowej
e inna (prosze okreslic)
PKWiU Dziedzina prawa Rodzaj czynnosci notarialnych Zakres usiug|/dodatk::ueg|informaqe dotyczace
69.10.16 | e prawo rodzinne e sporzadzanie aktéw notarialnych pytanie otwarte
e prawo spadkowe i testamenty e sporzadzanie aktéw poswiadczenia dziedziczenia
® przeniesienie wtasnosci nieruchomosci | e sporzadzanie poswiadczen
e prawo spoétek e sporzadzanie protestow weksli i czekdw
e inna (prosze okresli¢) e sporzadzanie wypisdw, odpisdw i wyciggdéw dokumentow
e sporzadzanie projektéw aktéw, oswiadczen, innych dokumentéw
e inne (prosze okresli¢)
PKWiU Rodzaj ustugi Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
69.10.17 | e prowadzenie krajowych postepowan arbitrazowych pytanie otwarte
e prowadzenie miedzynarodowego arbitrazu handlowego
e prowadzenie miedzynarodowego traktatowego arbitrazu inwestycyjnego
e inna (prosze okresli¢)
PKWiU Rodzaj ustugi Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
69.10.18 | e ustugi prawne zwigzane ze zbywaniem aktywow na aukcjach pytanie otwarte
e inna (prosze okresli¢)
PKWiU Rodzaj ustugi Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
69.10.19 | e ustugi zwigzane z przechowywaniem depozytéw pytanie otwarte

e ustugi doradztwa w zakresie praw i obowigzkdow klientéw
e inna (prosze okresli¢)
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Modut 9.

Badanie cen ustug rachunkowo-ksiegowych i w zakresie audytu oraz ustug doradztwa podatkowego

PKWiU Rodzaj prowadzonej przez klienta ewidencji Forma prawna klienta Rodzaj dziatalnosci klienta Zakres ustugi/dodatkowe !nformaqe
dotyczace ustugi
69.20.10 | e ksiega rachunkowa e spoétka akeyjna e produkcja pytanie otwarte
69.20.21 | e podatkowa ksiega przychodéw i rozchoddéw e spétka z o.0. e handel
e ewidencja przychodow e spotka osobowa o ustugi
e karta podatkowa o spotka cywilna e inna (prosze okresli¢)
e inna (prosze okresli¢) e osoba fizyczna prowadzaca
dziatalnos¢ gospodarcza
e inna (prosze okresli¢)
PKWiU Rodzaj ustugi Podstawa prawna sprawozdan Rodzaj sprawozdania Zakres ustugi/dodatkowe !nformaqe
dotyczace ustugi
69.20.22 | e sporzadzanie sprawozdan e ustawa o rachunkowosci e roczne pytanie otwarte
finansowych jednostkowych e Miedzynarodowe Standardy Rachunkowosci e potroczne
e sporzgdzanie sprawozdan e inna (prosze okreslic) e kwartalne
finansowych skonsolidowanych ® miesieczne
e inna (prosze okresli¢) e inne (prosze okresli¢)
PKWiU Rodzaj prowad.zonejj)rzez klienta Forma prawna klienta Rodzaj (ElziaIaInos',ci Liczba ] Zakres ustugi/dodatkowe informacje
ewidencji klienta dokumentéw dotyczace ustugi
69.20.23 | e ksiega rachunkowa e spotka akceyjna e produkcja pytanie pytanie otwarte
e podatkowa ksiega przychoddw i e spotka z o.0. e handel otwarte
rozchodoéw e spotka osobowa e ustugi
e ewidencja przychodoéw ¢ spotka cywilna e inna (prosze okresli¢)
e karta podatkowa e osoba fizyczna prowadzaca dziatalnosé
e inna (prosze okresli¢) gospodarcza
e inna (prosze okreslic)
PKWiU Liczba pracownikow obstugiwanej jednostki Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
69.20.24 | pytanie otwarte pytanie otwarte
PKWiU Rodzaj ustugi Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
69.20.29 | e ustugi sporzadzania sprawozdan finansowych pro-forma (planowanie) pytanie otwarte

o ustugi wyceny (przedsiebiorstw, udziatdw, majatku przedsiebiorstwa)
o ustugi poswiadczania sprawozdan finansowych

e inna (prosze okresli¢)
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PKWiU Rodzaj ustugi Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
69.20.31 | e ustugi doradztwa podatkowego dla przedsiebiorstw pytanie otwarte
69.20.32 | e ustugi sporzadzania deklaracji podatkowych dla przedsiebiorstw ( jeli nie stanowig integralnej czesci
69.20.40 sprawozdan finansowych)

e reprezentowanie klienta przed organami podatkowymi
o ustugi doradztwa dla kierownictwa niewyptacalnych firm
o ustugi doradztwa dla wierzycieli niewyptacalnych firm

o ustugi syndyka masy upadtosciowej

e inna (prosze okresli¢)
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Modut 10. Badanie cen ustug doradztwa zwigzanego z zarzadzaniem

PKWiU Rodzaj ustugi Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
70.21.10 | e kompleksowy public relations pytanie otwarte
e public relations w zakresie komunikacji wewnetrznej — wewnetrzny PR
e public relations w zakresie relacji z mediami (media relations)
e public relations korporacyjny
e budowanie wizerunku pracodawcy (employer branding)
e organizacja imprez, spotkan (eventow)
e budowanie relacji z inwestorami (investor relations)
e public relations w Internecie (e-PR)
e public relations w zakresie komunikacji w mediach spotecznosciowych
e zarzadzanie kryzysowe (crisis management)
® monitorowanie medidow
e kampanie spofeczne i edukacyjne
e kampanie z zakresu spotecznej odpowiedzialnosci biznesu
® inna (prosze okreslic)
PKWiU Rodzaj ustugi Branza/sektor objety ustuga irmzm‘zt:::;:i:ilt/:c::::k::uegi
70.22.11 | e doradztwo zwigzane z polityka dziatania firmy i e rynek budowlany i nieruchomosci pytanie otwarte
strategicznymi planami dziatania oraz zwiekszania zyskdw | e przemyst wydobyweczy, naftowo-gazowy, chemiczny i energetyka
e doradztwo zwigzane z okre$leniem struktury e produkcja przemystowa
organizacyjnej i organizacji prawnej przedsiebiorstwa e rynek medyczny i farmaceutyczny
e doradztwo dotyczgce systemow informacji dla celdw e handel detaliczny i rynek débr szybko zbywalnych (FMCG)
zarzadzania oraz opracowywania raportéw kierowniczych | e finansei ubezpieczenia
i kontroli e informatyka, telekomunikacja i media
e doradztwo dotyczgce form i metod kierowania e transport i logistyka
e doradztwo w zakresie plandw przeksztatcenia firmy oraz e turystyka, hotele, restauracje
rozwoju i restrukturyzacji firmy o ustugi biznesowe
* inna (proszg okreslic) e inna (prosze okresli¢)
PKWiU Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
70.22.12 | pytanie otwarte
70.22.17
70.22.20
70.22.30
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PKWiU Rodzaj ustugi Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
70.22.13 | e doradztwo zwigzane z opracowywaniem strategii i planow marketingowych pytanie otwarte
e doradztwo dotyczace polityki cenowej
e doradztwo dotyczace polityki reklamowe;j
e doradztwo dotyczgce organizacji kanatow dystrybucji
e doradztwo dotyczace sprzedazy, obstugi klienta i szkolenia sprzedawcow
e inna (prosze okresli¢)
PKWiU Rodzaj ustugi Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
70.22.14 | e diagnoza i ocena potencjatu zawodowego pracownikéw pytanie otwarte

e doradztwo dotyczace procesow rekrutacji pracownikow

e doradztwo dotyczace systemdw ocen okresowych pracownikow

e doradztwo dotyczgce systemow wynagradzania

e doradztwo dotyczace systemdw motywacyjnych

e doradztwo dotyczace szkolen i rozwoju pracownikéw

e badanie satysfakcji pracownikow

e doradztwo dotyczace Sciezek kariery

e doradztwo dotyczgce plandw sukcesji

e doradztwo dotyczace relacji miedzy pracownikami

e doradztwo dotyczace relacji miedzy pracownikami a kadrg kierownicza
e doradztwo dotyczgce proceséw zwolnien pracownikdéw (outplacement)

e doradztwo w zakresie zgodnosci z przepisami dotyczgcymi pracownikéw (takimi jak: ochrona

zdrowia, bhp, odszkodowania, wynagrodzenia, prawo pracy)
e inna (prosze okresli¢)
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PKWiU

System/metoda zarzadzania bedacy przedmiotem ustugi doradztwa

Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi

70.22.15

® ESP — elastyczne systemy produkcyjne
e MRP — system planowania potrzeb materiatowych

e ERP — system planowania zasobdw przedsiebiorstwa

o MGO — metoda grupowej obrobki

o TPM — catkowite produktywne utrzymanie maszyn
e OPT —technologia optymalizacji produkcji

® SMED —szybkie przezbrojenie maszyn i urzadzen
e System 5S

e JiT (Just in time) — dokfadnie na czas

e Kanban

e Kaizen — koncepcja ciggtego doskonalenia

e TQM (Total Quality Management) — kompleksowe zarzgdzanie jakos$cig
e BPR (Business Proces Reengineering)- przeprojektowanie procesu biznesowego
e TBM (Time Based Management) — zarzgdzanie czasem

e Lean manufacturing — odchudzona produkcja
e |SP —inteligentne systemy produkcyjne
e inny (prosze okreslic)

pytanie otwarte

PKWiU

Rodzaj ustugi

System/metoda zarzadzania bedacy przedmiotem ustugi doradztwa

Zakres ustugi/dodatkowe
informacje dotyczace ustugi

70.22.16

e doradztwo zwigzane z zarzgdzaniem tancuchem
dostaw

e doradztwo dotyczgce optymalizacji stanu zapaséw

e doradztwo dotyczgce logistyki transportu

e doradztwo dotyczgce logistyki sieci dystrybucji

e doradztwo dotyczgce logistyki magazynowe;j

e inna (prosze okredli¢)

e LM (Lean management) — zarzgdzanie wyszczuplajgce

e QR (Quick Response) — szybka reakcja

o AM (Agile Management) — zarzadzanie elastyczne

e TQM (Total Quality Management) — kompleksowe zarzadzanie jakoscia

® BPR (Business Proces Reengineering) — przeprojektowanie procesu
biznesowego

e TBM (Time Based Management) — zarzagdzanie czasem

e Six Sigma

o ECR (Efficient Consumer Response) — efektywna obstuga w taricuchach
dostaw klienta

e JiT (Just in time) — doktadnie na czas

© SCOR- (Supply Chain Operation Reference-Model) — model referencyjny
faricucha dostaw

o VMI (Vendor Management Inventory) — zarzadzanie zapasami przez
dostawce

e inny (prosze okresli¢)

pytanie otwarte

33




Modut 11. Badanie cen ustug architektonicznych i inzynierskich oraz zwigzanego z nimi doradztwa technicznego

PKWiU Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
71.11.10 | pytanie otwarte
71.11.32
71.12.33
71.12.34
71.12.35
PKWiU Rodzaj projektowanego obiektu Metraz projektowanego obiektu Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
71.11.21 | e budynek mieszkalny jednorodzinny | pytanie otwarte pytanie otwarte
e budynek wielomieszkaniowy
e inny (prosze okreslic)
PKWiU Rodzaj projektowanego obiektu Metraz projektowanego obiektu Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
71.11.22 | e budynek biurowy pytanie otwarte pytanie otwarte
e budynek handlowy
e restauracja
e hotel
e centrum konferencyjne
o zaktad opieki zdrowotnej
e budynek przeznaczony na cele rozrywkowe, rekreacyjne i
kulturalne
e budynek przeznaczony na cele edukacyjne
e budynek przemystowy
e budynki transportu i dystrybucji
e inny (prosze okreslic)
PKWiU Opis budynku objetego ustuga Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
71.11.23 | pytanie otwarte pytanie otwarte
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Zakres ustugi/dodatkowe informacje

PKWiU Rodzaj ustugi Rodzaj planu dotyczace ustugi
71.11.31 | e ustugi planowania e 0gblne plany urbanistyczne pytanie otwarte
przestrzennego e lokalne plany urbanistyczne
o ustugi doradcze w zakresie e plany urbanistyczne dla realizacji okreslonych udogodnien, takich jak: transport,
planowania przestrzennego obiekty uzytecznosci publicznej itp.
e inna (prosze okresli¢) e studia i plany zwigzane z terenami miejskimi wymagajgcymi rehabilitacji i rekultywacji
e studia i plany zwigzane z transportem miejskim publicznym i prywatnym oraz jego
dostepnoscia
e studia i plany zwigzane z przestrzennymi uwarunkowaniami ekonomicznymi i
spotecznymi terendw miejskich
e inne (prosze okresli¢)
PKWiU Rodzaj projektu Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
71.11.33 | e projekt budynkéw mieszkalnych jednorodzinnych pytanie otwarte

e projekt budynkéw wielorodzinnych

e projekt osiedla mieszkaniowego

e projekt budynkéw biurowych

e projekt hoteli

e projekt centdw konferencyjnych

e projekt stadiondw, aren

e projekt budynkéw przeznaczonych na cele edukacyjne
e projekt budynkdéw opieki zdrowotnej, zaktadéw karnych
e projekt centrow miejskich i placéw publicznych

e projekt obiektdw rekreacyjnych innych niz budynki, parki i obszary naturalnej przyrody
e projekt korytarzy transportowych

o projekt uzdrowisk

e inny (prosze okreslic)
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PKWiU Rodzaj projektu Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
71.11.41 | e projekt budynkdéw mieszkalnych jednorodzinnych pytanie otwarte
e projekt budynkéw wielorodzinnych
e projekt osiedla mieszkaniowego
e projekt budynkéw biurowych
e projekt hoteli
e projekt centdw konferencyjnych
e projekt stadiondw, aren
e projekt budynkéw przeznaczonych na cele edukacyjne
e projekt budynkdéw opieki zdrowotnej, zaktadéw karnych
e projekt centréw miejskich i placéw publicznych
e projekt obiektéw rekreacyjnych innych niz budynki, parki i obszary naturalnej przyrody
e projekt korytarzy transportowych
e projekt uzdrowisk
e projekt zwigzany z przygotowaniem i modyfikowaniem terenu
e projekt zwigzany z utatwieniem dostepu do okreslonych miejsc
e projekt konstrukcji o specjalnym zastosowaniu
e inny ( prosze okresli¢)
PKWiU Rodzaj ustugi Tytut lub stopien na}J kowy bl.e .gieg.(.) ! Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
rzeczoznawcy/ poziom kwalifikacji
71.11.24 | e ustugi biegtego/rzeczoznawcy e profesor pytanie otwarte
71.11.42 | e ustugi doradcze, badania i sprawozdania e doktor habilitowany
e inna (prosze okresli¢) e doktor
e magister
e inny (prosze okreslic)
PKWiU Rodzaj ustugi Tytut lub stopien na.u kowy bl.e g{egf ! Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
rzeczoznawcy/ poziom kwalifikacji
71.12.11 | e doradztwo dotyczace zasad i metod inzynierskich e profesor pytanie otwarte
e ustugi rzeczoznawcy e doktor habilitowany
e badanie techniczne uszkodzonego systemu inzynieryjnego lub e doktor
konstrukcji celem okreslenia jego przyczyn e magister
e inna (prosze okresli¢) e inny (prosze okreslic)
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PKWiU Rodzaj ustugi Rodzaj projektowanego obiektu Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
71.12.12 | e ustugi projektowania technicznego e budynek mieszkalny jednorodzinny pytanie otwarte
e ustugi doradztwa technicznego e budynek mieszkalny wielorodzinny
e inna (prosze okresli¢) e budynek biurowy
e centrum handlowe
e hotel
e restauracja
e stacja obstugi
® magazyn
e terminal autobusowy i dla samochodéw ciezarowych
o zaktad opieki zdrowotnej
e budynek przeznaczony na cele edukacyjne
o kosciét
e wigzienie
e budynek lub obiekt przeznaczony na cele rozrywkowe,
rekreacyjne i kulturalne
e inny (prosze okresli¢)
PKWiU Rodzaj projektowanego obiektu Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
71.12.13 | e obiekt energetyczny wytwarzajacy energie elektryczng pytanie otwarte
e naziemna lub podziemna linia przesytowa
e inny (prosze okreslic)
PKWiU Rodzaj projektowanego obiektu Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
71.12.14 | e autostrada, droga, ulica pytanie otwarte

e most, tunel

® pomocnicze obiekty transportu drogowego, takie jak przystanki, stacje wazenia, budki do pobierania optat
e system masowego transportu, taki jak system kolei waskotorowej (np. tramwaje), metro

e koleje i zwigzane z nimi konstrukcje

e kolejowy most, tunel

e port morski, sSrédlgdowy

e przystan, $luza, kanat, zapora

e port lotniczy, pas startowy, hangar

e obiekt zwigzany z transportem ropy naftowej i gazu ziemnego

e inny (prosze okreslic)
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PKWiU

Rodzaj projektowanego obiektu

Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi

71.12.15

e zaktad recyklingu

e kompostownia

e stacja przetadunkowa

e obiekt do odzyskiwania surowcow
o sktadowisko odpadéw

e inny (prosze okreslic)

pytanie otwarte

PKWiU

Rodzaj projektowanej instalacji

Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczagce ustugi

71.12.16

e system dystrybucji wody pitnej

e system zarzgdzania wodga burzowg

e system odwadniajacy, retencyjny

e system gromadzenia, uzdatniania i usuwania zuzytej wody
e system irygacyjny

e inny (prosze okresli¢)

pytanie otwarte

PKWiU

Rodzaj projektowanego obiektu/procesu

Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi

71.12.17

e obiekty gérnicze i metalurgiczne
® procesy gornicze i metalurgiczne
e obiekty zwigzane z ropg naftowgq i petrochemiczne

e procesy dotyczgce ropy naftowej i wyrobow petrochemicznych

e obiekty mikroelektroniczne

e procesy mikroelektroniczne

e obiekty do produkcji wyrobdw wtdkienniczych
e procesy do produkcji wyrobdw wiékienniczych
e obiekty do produkcji zeliwa i stali

® maszyny przemystowe

e sprzet elektroniczny

e elektryczny sprzet oswietleniowy

e sprzet transportowy

e inny (prosze okreslic)

pytanie otwarte

PKWiU

Rodzaj projektowanego systemu

Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi

71.12.18

e system przewodowy do przesytania gtosu i danych

® bezprzewodowy system telefoniczny

e satelitarny system radiowy

e system satelitarny bezposredniego nadawania

e system przesytania sygnatow radiowych i telewizyjnych
e inny (prosze okreslic)

pytanie otwarte
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PKWiU Opis projektu Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczagce ustugi
71.12.19 | pytanie otwarte pytanie otwarte
71.12.20
PKWiU Rodzaj ustugi Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
71.12.31 | e ustugi doradztwa w dziedzinie geologii majace na celu zlokalizowanie zt6z mineratéw, ropy pytanie otwarte
naftowej i gazu ziemnego oraz wod gruntowych na podstawie analizy wtasciwosci ziemi oraz
formacji i struktury skat
o ustugi doradztwa zwigzane z poszukiwaniem i zagospodarowywaniem zt6z mineratéw, ropy
naftowej i gazu ziemnego
e ustugi doradztwa w zakresie oceny nieprawidtowosci geologicznych, geofizycznych i
geochemicznych
o ustugi doradztwa w zakresie sporzgdzania map i wykonywania pomiaréw geologicznych na i pod
powierzchnig ziemi
e inna (prosze okreslic)
PKWiU Stosowana metoda pomiarowa Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
71.12.32 | e sejsmograficzna pytanie otwarte

e grawimetryczna
® magnetometryczna
e inna (prosze okresli¢)
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Modut 12. Badanie cen ustug badan i analiz technicznych

PKWiU Rodzaj ustugi Rodzaj badanej substancji Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
71.20.11 | e badania i analizy wtasciwosci chemicznych i biologicznych substancji ® powietrze pytanie otwarte
e badania i analizy mikrobiologiczne e woda
e badania i analizy biochemiczne e odpady miejskie
e badania i analizy bakteriologiczne e odpady przemystowe
e badania i analizy zwigzane z jakoscig zywnosci e paliwo
e ustugi nadzoru zwigzanego z produkcjg zywnosci e metal
e wydawanie atestéw dla artykutéw konsumpcyjnych e gleba
e inna (prosze okresli¢) e minerat
® 7ywnosc
e chemikalia
e inna (prosze okresli¢)
PKWiU Rodzaj ustugi Rodzaj badanego materiatu Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
71.20.12 | e badania i analizy wytrzymatosci ® metal pytanie otwarte
e badania i analizy ciggliwosci e tworzywo sztuczne
e badania i analizy przewodnosci elektrycznej e materiat wtdkienniczy
e badania i analizy radioaktywnosci e drewno
e badania na rozcigganie o szkfo
e badania na twardos$¢ ® beton
e badania na odpornos¢ na uderzenia e inny (prosze okreslic)
e badania na odpornos¢ na zmeczenie
e badania na odpornos¢ na wysokg temperature
e inna (prosze okresli¢)
PKWiU Rodzaj badanego przedmiotu Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
71.20.13 | e maszyna pytanie otwarte
o silnik
® pojazd samochodowy
® narzedzie

® urzadzenie
e sprzet komunikacyjny
e inny (prosze okreslic)
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PKWiU

Rodzaj ustugi

Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi

71.20.19

e nieinwazyjne badania i analizy natury technicznej lub naukowe;j

e badania radiograficzne, magnetyczne, ultradZzwiekowe czesci maszyn oraz konstrukcji majgce na celu
wykrycie uszkodzen

e wydawanie certyfikatow dla statkow, statkow powietrznych, tam itp.

e wydawanie certyfikatow i poswiadczen autentycznosci dziet sztuki

e badania radiologiczne spawoéw

e analizy wykonywane przez laboratoria policyjne

e inna (prosze okresli¢)

pytanie otwarte
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Modut 13. Badanie cen ustug reklamowych

PKWiU Rodzaj ustugi Cel kampanii reklamowej Strategia Zakres ustugi/dodatkowe !nformaqe
dotyczace ustugi
73.11.11 | e cykliczna kampania dla konkretnego typu e wzrost sprzedazy o ATL pytanie otwarte
produktu e wzrost sSwiadomosci danego produktu, ustugi, marki e BTL
e projektowanie materiatow reklamowych e wprowadzenie produktu na rynek (launch)
e tworzenie haset reklamowych e ponowne wprowadzenie produktu na rynek (relaunch)
® pisanie scenariuszy e repozycjonowanie produktu na rynku
e organizowanie kampanii reklamowych e inny (prosze okreslic¢)
e inna (prosze okresli¢)
PKWiU Rodzaj ustugi Charakter ustugi Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
73.11.12 | e telemarketing e cykliczna pytanie otwarte
e sprzedaz w domu klienta ® sezonowa
e marketing za posrednictwem telewizji (telezakupy) e jednorazowa
® bezposrednie przesytki pocztowe
o wysytka e-maili
e inna (prosze okresli¢)
PKWiU Rodzaj ustugi Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
73.11.13 | e tworzenie podstawowych idei reklamowych pytanie otwarte
e tworzenie hasetf reklamowych
e pisanie scenariuszy do filméw reklamowych
e tworzenie logo marki
e tworzenie nazwy marki
e opracowanie catosciowej koncepcji nowej marki
e inna (prosze okresli¢)
PKWiU Rodzaj ustugi Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
73.11.19 | e ustugi reklamy lotniczej pytanie otwarte

o ustugi dostawy bezptatnych prébek lub innego materiatu reklamowego
o ustugi demonstrowania i prezentowania reklam w miejscu sprzedazy

o ustugi promocji sprzedazy

e inna (prosze okresli¢)
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Zakres ustugi/dodatkowe

PKWiU Rodzaj medium Umiejscowienie reklamy Tytut periodyku Format reklamy Dzien emisji . . .
informacje dotyczace ustugi
73.12.11 e dzienniki e oktadka przednia i tylna zewnetrzna pytanie otwarte e cata strona e poniedziatek - pigtek | pytanie otwarte
o tygodniki e oktadka przednia i tylna wewnetrzna e Y strony o weekend
o dwutygodniki e strona lewa e % strony o caty tydzien
® miesieczniki e strona prawa e rozktadowka e inny (prosze okreslic¢)
e dwumiesieczniki e rozktadowka e modut
o kwartalnik e dodatek e inny (prosze okreslic¢)
e inne (prosze okreslic)
PKWiU Rod'zaj Nazm'l'a Rodzaj reklamy Dtugosc¢ reklamy Pora emisji Dzien emisji Rodzaj optaty . Zakres u'siuglldodatkowe .
medium stacji informacje dotyczace ustugi
73.12.12 | e telewizja pytanie e spot reklamowy | e 1sekunda e przed 09:00 e poniedziatek — e optata za 1 spot pytanie otwarte
e radio otwarte e lokowanie e 10 sekund e 09:00-11:59 piatek e opfata za 1 punkt
produktu ¢ 15 sekund e 12:00-13:59 e poniedziatek - ogladalnosci (GRP)
® sponsoring ¢ 30 sekund e 14:00-17:59 wtorek e optata za 1 punkt
e inny (prosze e 45 sekund e 18-22:59 ® $roda — pigtek stuchalnosci (GRP)
okresli¢) e 1 minuta ® 23:00-17:59 e sobota - e optata za
e inna (prosze e po 23:00 niedziela wydarzenie
okresli¢ o caly dzier e weekend e inna (prosze
e inne (prosze e inny (prosze okresdli¢)
okresli¢) okreslic)
PKWiU Nazwa . Umiejscowienie reklamy Format reklamy Rodzaj optaty Zakres ustugi/dodatkowe !nformaqe
strony/serwisu dotyczace ustugi
73.12.13 | pytanie otwarte | e strona gtéwna e billboard o optata za czas wyswietlania - Flat fee pytanie otwarte
® serwis e mega billboard e optata za 1000 wyswietlen (CPM)
e inne (prosze okresli¢) ® banner e optata za klikniecie (CPC)
e rectangle o optata za wykonanie akcji (CPA)
e halfpage o optata za udang sprzedaz produktu (CPS)
e toplayer e opfata za wystany mail
e interstitial e inna (prosze okresli¢)

e brandmark

e squar button

e wideoboard

® navibox

e inna (prosze okresli¢)
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PKWiU

Rodzaj wydarzenia Forma uczestnictwa

Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi

73.12.14

e biznesowe i korporacyjne e organizacja wydarzenia

e spotecznie zaangazowane” i charytatywne e aktywne uczestnictwo w wydarzeniu
e targi i wystawy ® pasywne uczestnictwo w wydarzeniu
e rozrywkowe i rekreacyjne
e marketingowe

e spotkania i konferencje

® sportowe

pytanie otwarte

PKWiU

Rodzaj reklamy Opis reklamy (umiejscowienie, format itp.)

Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi

73.12.19

e reklama outdoor pytanie otwarte
o lokowanie produktu
e guerrilla marketing

e reklama kinowa

e inna (prosze okreslic)

pytanie otwarte

PKWiU

Rodzaj medium Opis reklamy (umiejscowienie, format itp.)

Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi

73.12.20

o telewizja pytanie otwarte
e radio

e media drukowane

e Internet

e kino

e inne (prosze okresli¢)

pytanie otwarte
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Modut 14. Badanie cen ustug badania rynku i opinii publicznej

PKWiU Charaki:'er Obszar badania Czestotli\{voéé Technika badania Liczba uczes.tnikéw Czas tr.wania . Zakres u.siugi/dodatkowe _
badania badania badania wywiadu informacje dotyczace ustugi
73.20.11 | e badanie e handel detaliczny e tygodniowa ¢ IDI —indywidualny | pytanie otwarte pytanie pytanie otwarte
ad hoc e rynek débr szybkozbywalnych e miesieczna wywiad pogtebiony otwarte
e badanie (FMCG) e kwartalna * FGl -
ciagte e rynek medyczny i farmaceutyczny e inna (prosze zogniskowany
e rynek motoryzacyjny okresli¢) wywiad grupowy

e rynek budowlany i nieruchomosci

e produkcja przemystowa

e energetyka

o finanse i ubezpieczenia

e informatyka i telekomunikacja

e media i wydawnictwa

e edukacja i kultura

e transport, spedycja i logistyka

o turystyka

e hotele, restauracje i firmy
cateringowe

o ustugi biznesowe

e rynek pracy

e inny (prosze okreslic)

e grupa kreatywna

e diada

e triada

e wywiady z
ekspertami

e tajemniczy klient”

e inna (prosze
okresli¢)
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Rodzaj badania

Liczba uczestnikow

Czas trwania

Zakres ustugi/dodatkowe

PKWiU Obszar badania Technika badania . . . . .
rynku badania wywiadu informacje dotyczace ustugi
73.20.12 | e badanie testowe e handel detaliczny e CATl — wywiad pytanie otwarte pytanie pytanie otwarte
produktow e rynek débr szybko zbywalnych (FMCG) telefoniczny wspomagany otwarte

e badanie marki

e badanie satysfakcji
i lojalnosci
klientow

e badanie cen

e badanie reklamy

e badanie
segmentacyjne

e badanie popytu na
produkty

e badanie wartosci,
potencjatu rynku

e inne (prosze
okresli¢)

¢ rynek medyczny i farmaceutyczny
® rynek motoryzacyjny

¢ rynek budowlany i nieruchomosci
e produkcja przemystowa

e energetyka

e finanse i ubezpieczenia

e informatyka i telekomunikacja

e media i wydawnictwa

e edukacja i kultura

e transport, spedycja i logistyka

e turystyka

e hotele, restauracje i firmy cateringowe
e ustugi biznesowe

¢ rynek pracy

e inny (prosze okreslic)

komputerowo

e CAWI —ankieta
internetowa wypetniana
samodzielnie lub z
pomoca ankietera

o CASI — ankieta
internetowa wypetniana
samodzielnie

e CAPl —wywiad przy
uzyciu komputera

e PAP| — wywiad przy uzyciu
wersji papierowej ankiety

e inna (prosze okresli¢)
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Zakres

. . L, Liczba Czas .
PKWiU Rodzaj badania Obszar badania Technika badania CZQStOﬂIV.VOSC uczestnikéw | trwania . us’(ugl/c.lodatkowe
rynku badania . . informacje dotyczace
badania wywiadu .
ustugi
73.20.13 | e badanie testowe ¢ handel detaliczny e CATI — wywiad e tygodniowa | pytanie pytanie pytanie otwarte
produktow e rynek débr szybko zbywalnych (FMCG) telefoniczny e miesieczna | otwarte otwarte

e badanie marki

e badanie satysfakc;ji
i lojalnosci
klientow

® badanie cen

e badanie reklamy

e badanie
segmentacyjne

e badanie popytu na
produkty

e badanie wartosci,
potencjatu rynku

e inne (prosze
okresli¢)

¢ rynek medyczny i farmaceutyczny
¢ rynek motoryzacyjny

¢ rynek budowlany i nieruchomosci
e produkcja przemystowa

e energetyka

e finanse i ubezpieczenia

¢ informatyka i telekomunikacja

e media i wydawnictwa

e edukacja i kultura

e transport, spedycja i logistyka

e turystyka

e hotele, restauracje i firmy cateringowe
e ustugi biznesowe

e rynek pracy

e inny (prosze okresli¢)

wspomagany
komputerowo

e CAWI —ankieta
internetowa wypetniana
samodzielnie lub z
pomoca ankietera

e CASI —ankieta
internetowa wypetniana
samodzielnie

e CAPI — wywiad przy
uzyciu komputera

e PAP| — wywiad przy
uzyciu wersji papierowej
ankiety

e inna (prosze okresli¢)

e kwartalna
e inna (prosze
okresli¢)
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PKWiU Charakter badania Obszar badania Czestotliwos$¢ badania Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
73.20.14 | e badanie ad hoc ¢ handel detaliczny e tygodniowa pytanie otwarte
e badanie ciggte e rynek débr szybko zbywalnych (FMCG) ® miesieczna
¢ rynek medyczny i farmaceutyczny e kwartalna
¢ rynek motoryzacyjny e inna (prosze okresli¢)
¢ rynek budowlany i nieruchomosci
e produkcja przemystowa
e energetyka
e finanse i ubezpieczenia
e informatyka i telekomunikacja
e media i wydawnictwa
e edukacja i kultura
e transport, spedycja i logistyka
e turystyka
e hotele, restauracje i firmy cateringowe
e ustugi biznesowe
¢ rynek pracy
e inny (prosze okreslic)
PKWiU Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
73.20.19 | pytanie otwarte
. Liczba Czas -Zakres
PKWiU Charakt_er CZQStOﬂIV.VOSC Metoc:!a Technika badan Zasieg badania uczestnikow | trwania . usIug|/(?odatkowe
badania badania badania . . informacje dotyczace
badania wywiadu .
ustugi
73.20.20 | e badanie e tygodniowa e badanie e |DI — indywidualny wywiad pogtebiony e badania pytanie pytanie pytanie otwarte
ad hoc e miesieczna jakosciowe ® FGI — zogniskowany wywiad grupowy ogdlnokrajowe | otwarte otwarte
e badanie e kwartalna e badanie o CATI — wywiad telefoniczny wspomagany e badania lokalne
ciggte e inna (prosze ilosciowe komputerowo
okresli¢) e CAWI — ankieta internetowa wypetniana

samodzielnie lub z pomoca ankietera

e CASI — ankieta internetowa wypetniana
samodzielnie

e CAPIl — wywiad przy uzyciu komputera

e PAP| — wywiad przy uzyciu wersji
papierowej ankiety

e inna (prosze okresli¢)
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Modut 15. Badanie cen ustug zwigzanych z pozostata dziatalnoscig profesjonalna, naukowa i techniczna

Rodzaj obiektu/pomieszczenia

Powierzchnia

Zakres ustugi/dodatkowe

PKWiU Rodz3j ustugi Rodzaj projektu bedacego przedmiotem ustugi projektowanej powierzchni | informacje dotyczace ustugi
74.10.11 | e opracowywanie projektow e funkcjonalny e dom mieszkalny pytanie otwarte pytanie otwarte
wystroju wnetrz e koncepcyjny e mieszkanie
e opracowywanie projektow e wykonawczy bez nadzoru e fazienka
dekoracji wnetrz autorskiego e sypialnia
e inna (prosze okresli¢) e wykonawczy z hadzorem e kuchnia
autorskim e salon
e inny (prosze okreslic) e pokoj dzieciecy
e pomieszczenie do dziatalnosci
gospodarczej
e inny (prosze okresli¢)
PKWiU Rodzaj projektowanego wyrobu Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
74.10.12 | pytanie otwarte pytanie otwarte
PKWiU Rodzaj ustugi Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
74.10.19 | e projektowanie mebli pytanie otwarte
e projektowanie odziezy
e projektowanie obuwia
e projektowanie bizuterii
e projektowanie opakowan
e projektowanie graficzne reklam
e projektowanie graficzne ilustracji
e projektowanie graficzne plakatow
e produkcja modeli tréjwymiarowych
e inna (prosze okredli¢)
PKWiU Rodzaj projektu Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
74.10.20 | e projekt wyrobdw przemystowych pytanie otwarte

e projekt estetyczny
e projekt graficzny
e inny (prosze okreslic)
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PKWiU

Rodzaj fotografii

Format odbitek

Liczba odbitek

Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace

Nosnik cyfrowy ustugi

74.20.21

e zdjecie do dowodu osobistego

e zdjecie do paszportu

e zdjecie do wizy

e zdjecie do prawa jazdy

e zdjecie do legitymacji

e zdjecie do dyplomu

o fotografia portretowa dziecieca

o fotografia portretowa rodzinna

o fotografia portretowa indywidualna
e zdjecia grupowe

e zdjecia studyjne zwigzane z moda
e inne (prosze okresli¢)

pytanie otwarte

pytanie otwarte

e tak
® nie

pytanie otwarte

PKWiU

Rodzaj fotografii

Liczba zdje¢

Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi

74.20.22

o fotografia produktowa

o fotografia reklamowa aranzowana
o fotografia architektury i wnetrz

o fotografia odziezy

o fotografia obrotowa

e wirtualny spacer

e inna (prosze okresli¢)

pytanie otwarte | pytanie otwarte

PKWiU

Rodzaj ustugi

Rodzaj imprezy lub wydarzenia

Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi

74.20.23

e wykonywanie fotografii
e wykonywanie zapisow wideo
e inna (prosze okresli¢)

e Slub

e komunia

e chrzest

e zjazd

® przyjecie

¢ pokaz mody

e impreza sportowa

e inna (prosze okreslic)

pytanie otwarte
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PKWiU

Rodzaj ustugi

Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi

74.20.31

e wykonanie odbitek z powierzonych materiatéw
e wykonywanie powiekszen

e skanowanie (digitalizacja) negatywu

e skanowanie (digitalizacja) odbitek

e skanowanie (digitalizacja) slajdow

e wywotywanie negatywow

e kopiowanie zdje¢

e kopiowanie filméw

e sporzadzanie slajdéw fotograficznych

e inna (prosze okresli¢)

pytanie otwarte

PKWiU

Jezyk ttumaczenia
Zrodtowy

Jezyk ttumaczenia

Rodzaj ttumaczenia
docelowy

Tryb ttumaczenia Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi

74.30.11

pytanie otwarte pytanie otwarte o zwykte

® przysiegte
e specjalistyczne

e standardowy pytanie otwarte
® przyspieszony

e ekspresowy

PKWiU

Rodzaj ustugi Jezyki ttumaczenia

Rodzaj obstugiwanego wydarzenia

Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi

74.30.12

e ttumaczenie pytanie otwarte
symultaniczne

e ttumaczenie
konsekutywne

e inna (prosze okresli¢)

® rozmowa
® prezentacja
e konferencja
e inne (prosze okreslic)

pytanie otwarte
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PKWiU

Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi

74.20.11
74.20.12
74.20.19
74.20.24
74.20.29
74.20.32
74.20.39
74.90.11
74.90.12
74.90.13
74.90.14
74.90.15
74.90.19
74.90.20

pytanie otwarte
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Modut 16. Badanie cen ustug wynajmu i dzierzawy débr materialnych

Przebieg (limit

Czas trwania wynajmu

Dodatkowe ustugi

Zakres ustugi/dodatkowe

PKWiU Grupa samochodu . , .. . . . .
kilometrow) lub dzierzawy zawarte w cenie informacje dotyczace ustugi
77.11.10 | e grupa A (miejskie mini) e do 2,5 tys. km e do 6 miesiecy o finansowanie pytanie otwarte
77.12.11 | e grupa B (mate) e >2,5tys. do 5 tys. km e > 6 do 24 miesiecy e ubezpieczenie
77.12.19 | e grupa C (kompaktowe klasa nizsza-$rednia) e >5tys. do 7,5 tys. km e > 24 do 60 miesiecy e serwis

e grupa D (klasa $rednia samochody rodzinne)
e grupa E (klasa wyzsza-$rednia)
e grupa F (luksusowe)

e grupa G (sportowe)

e grupa H (kabriolety)

e grupa | (samochody terenowe)
e grupa K (vany)

e samochody dostawcze

e samochody dostawcze duze

e samochody ciezarowe

e ciggniki siodtowe

e samochody specjalne

e inne (prosze okresli¢)

e >7tys. do 10 tys. km
e powyzej 10 tys. km
e inny (prosze okreslic)

e powyzej 60 miesiecy
e inny (prosze okreslic)

e likwidacja szkéd
e inne (prosze okresli¢)

53




PKWiU Nazwa sprzetu/artykutu bedacego przedmiotem Liczba wypozyczonych lub Czas trwania wypozyczenia lub Zakres ustugi/dodatkowe informacje
wynajmu lub dzierzawy wydzierzawionych sztuk dzierzawy dotyczace ustugi
77.21.10 | pytanie otwarte pytanie otwarte ® 30 min. pytanie otwarte
77.22.10 e 45 min.
77.29.11 e 1 godz.
77.29.12 e 2 godz.
77.29.13 « 3 godz.
77.29.14 « 5 godz.
77.29.15 e 7 godz.
77.29.16 o 1 dzien
77.29.19 2 dni
e 3 dni
o 4 dni
o 5 dni
® 6 dni
o 7 dni
e >7 do 14 dni
e >14 do 21 dni
e >21 dni do 1 miesigca
e inny (prosze okreslic¢)
PKWiU Nazwa maszyny lub urzadzenia Pec.lacego przedmiotem wynajmu Czas trwania wynajmu lub dzierzawy Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
lub dzierzawy
77.31.10 | pytanie otwarte e 1 godz. pytanie otwarte
77.32.10 e 1 dzien
77.34.10 e 2 dni
77.35.10 e 3 dni
77.39.11 o 4 dni
e 5 dni
® 6 dni
e 7 dni
e 14 dni
e 21dni
e 1 miesigc
e inny (prosze okreslic)
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Nazwa maszyny lub urzadzenia

Liczba wypozyczonych lub

Czas trwania wynajmu lub

PKWiU bedacego przedrnic.Jtem wynajmu lub wydzierzawionych sztuk dzierzawy Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
dzierzawy
77.33.11 | pytanie otwarte pytanie otwarte e 1 dzien pytanie otwarte
77.33.12 e 2 dni
77.39.12 e 3 dni
77.39.13 e 4 dni
77.39.14 e 7 dni
77.39.19 e 14 dni
e 21 dni
e 1 miesigc

e od 2 do 12 miesiecy
e 12 do 60 miesiecy
e inny (prosze okresli¢)
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Modut 17. Badanie cen ustug dzierzawy wtasnosci intelektualnej i podobnych produktow

Czy mozliwa jest poddzierzawa praw

Obszar dziatalnos¢

Zakres ustugi/dodatkowe informacje

PKWiU Okres dzierzawy innemu podmiotowi dzierzawcy Rodzaj optaty dotyczace ustugi
77.40.11 | pytanie otwarte o tak pytanie otwarte e opfata wstepna pytanie otwarte
77.40.13 e nie e optata biezgca
77.40.19 e inna (prosze okresli¢)
Czy mozliwa jest Obszar . . .
PKWiU Rodzaj dzierzawionych praw F)kfes pod:;zieriawa Jpraw dziatalnos¢ Rodzaj optaty Zakres ustugi/dodatkowe !nformacje
dzierzawy . . . .. dotyczace ustugi
innemu podmiotowi dzierzawcy
77.40.12 e prawo do korzystania ze pytanie otwarte | e tak pytanie otwarte e optata wstepna pytanie otwarte
znaku towarowego e nie e optata biezgca
e prawo do korzystania z e inna (prosze okresli¢)
franczyzy
PKWiU Rodzaj sprzedawanych praw Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
77.40.14 | e prawo do korzystania ze znaku towarowego pytanie otwarte

e prawo do korzystania z franczyzy
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Modut 18. Badanie cen ustug zwigzanych z zatrudnieniem

PKWiU

Symbol zawodu/specjalnosci
wg KZiS

Stanowisko
pracownika

Poziom kwalifikacji
pracownika

Region kraju

Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi

78.10.11
78.10.12
78.20.11
78.20.12
78.20.13
78.20.14
78.20.15
78.20.16
78.20.19
78.30.11
78.30.12
78.30.14
78.30.15
78.30.16
78.30.19

nalezy wybrac 6-cyfrowy kod
dla konkretnego zawodu/
specjalnosci

pytanie otwarte

pytanie otwarte

pytanie otwarte

pytanie otwarte
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Modut 19. Badanie cen ustug swiadczonych przez organizatorow turystyki, posrednikdw i agentdw turystycznych oraz pozostatych ustug

rezerwacji i ustug z nig zwigzanych

PKWiU Rodzaj ustugi Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
79.11.11 | e rezerwacja biletow lotniczych pytanie otwarte
79.11.12 | e rezerwacja biletéw kolejowych
79.11.13 | e rezerwacja biletéw autobusowych
79.11.14 | o rezerwacja zwigzana z wynajmem samochoddéw
79.11.19 | , rezerwacja biletow transportu promowego
79.11.21 |, rezerwacja biletéw transportu wahadtowego z/na lotnisko
79.11.22 |, rezerwacja zakwaterowania
79.11.23 |, rezerwacja rejsow wycieczkowych
79.90.31 | rezerwacja wycieczek krajowych i zagranicznych
79.90.32 | rezerwacja nieruchomosci bedacych we wspoétwitasnosci
79.90.39 . . . L
e rezerwacja centréw konferencyjnych, hal wystawienniczych
® rezerwacja biletéw wstepu na imprezy rekreacyjne, rozrywkowe i sportowe
e inna (prosze okreslic)
PKWiU Charakter imprezy turystycznej Miejsce pobytu lub trasa wycieczki | Czas trwania imprezy Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
79.12.11 | e pobytowa pytanie otwarte pytanie otwarte pytanie otwarte
e objazdowa
e pobytowa - objazdowa
o fakultatywna
e inna (prosze okresli¢)
PKWiU Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
79.12.12 | pytanie otwarte
79.90.11
79.90.12
PKWiU Rodzaj ustugi Jezyk Czas Swiadczenia ustugi Trasa zwiedzania Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
79.90.20 | e ustugi pilotéw wycieczek e jezyk polski | e do 2 godz. pytanie otwarte pytanie otwarte
o ustugi przewodnikow e jezyk obcy e do 3 godz.
turystycznych e do 4 godz.
e inna (prosze okresli¢) e do 5 godz.
e do 6.godz.
e do 10 godz.
e inny (prosze okreslic)
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Modut 20. Badanie cen ustug ochroniarskich

Kategoria pracownikéw

Czestotliwos¢

Zakres ustugi/dodatkowe

PKWiU Rodzaj ustugi - Charakter ustugi L. . . . . .
realizujacych ustuge Swiadczenia ustugi informacje dotyczace ustugi
80.10.11 | e konwojowanie wartosci pienieznych e pracownicy kwalifikowani e jednorazowa e codziennie pytanie otwarte
e konwojowanie przedmiotow e pracownicy niekwalifikowani e cykliczna e 5 x w tygodniu
wartosciowych e pracownicy kwalifikowani i e 1 x w miesigcu
e inkaso niekwalifikowani e 2 X w miesigcu
e inna (prosze okresli¢) e 4 x w miesigcu
® 8 x w miesigcu
e inna (prosze okresli¢)
PKWiU Rodzaj ustugi Kategoria pracownikow realizujacych ustuge Rodzaj ochrony irff?)'::\(z;z{:ilt/:c::::k:;:fgi
80.10.12 | e ochrona osobista e pracownicy kwalifikowani e ochrona catodobowa pytanie otwarte
e ochrona domu jednorodzinnego e pracownicy niekwalifikowani e ochrona dzienna
e ochrona budynku wielomieszkaniowego e pracownicy kwalifikowani i niekwalifikowani e ochrona nocna
e ochrona budynku biurowego
e ochrona obiektu przemystowego
e ochrona obiektu magazynowego
e ochrona obiektu handlowo-ustugowego
e ochrona instytucji finansowe;j
e ochrona obiektu szczegdlnego zagrozenia
(jubiler, muzeum, hurtownia elektroniki)
e ochrona parkingu
e ochrona placu budowy
e ochrona imprezy masowe;j
e inna (prosze okresli¢)
PKWiU Rodzaj ustugi Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
80.10.19 | e tresowanie pséw przeznaczonych do strézowania pytanie otwarte

e ustugi w zakresie wykrywacza ktamstw

o ustugi zwigzane z pobieraniem i identyfikacja odciskéw palcow
o ustugi bezpiecznego usuwania informacji z nosnikéw danych

e inna (prosze okresli¢)
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PKWiU

Rodzaj ustugi

Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi

80.20.10

e monitorowanie i konserwacja systemoéw bezpieczenstwa

e instalowanie, naprawa i konserwacja mechanicznych lub elektronicznych urzadzen do
zamykania sejféw i skarbcéw w powigzaniu z pdzniejszym monitoringiem

o ustugi zdalnego monitorowania

e inna (prosze okresli¢)

pytanie otwarte
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Modut 21. Badanie cen ustug zwigzanych z utrzymaniem porzadku w budynkach i zagospodarowaniem terendw zieleni

Rodzaj budynku

Metraz sprzatanej

Zakres ustugi/dodatkowe

PKWiU (KST) powierzchni Charakter ustugi Czestotliwos¢ ustugi informacje dotyczace ustugi
81.10.10 | e budynki mieszkalne jednorodzinne pytanie otwarte e jednorazowa e codziennie pytanie otwarte
e budynki mieszkalne wielorodzinne e cykliczna e 5 x w tygodniu
e budynki przemystowe e 1 x w miesigcu
e budynki transportu i facznosci ® 2 x w miesigcu
e budynki handlowo-ustugowe ® 4 x w miesigcu
e zbiorniki, silosy i budynki magazynowe e 8 X w miesigcu
e budynki biurowe e inna (prosze
e budynki szpitali i inne budynki opieki zdrowotnej okresli¢)
e budynki oswiaty, nauki i kultury oraz budynki sportowe
e budynki produkcyjne, ustugowe i gospodarcze dla rolnictwa
e pozostate budynki niemieszkalne
PKWiU Rodzaj bud\lmku/IokaIu Metrai.sprzata.nej Charakter ustugi Czestotliwos¢ ustugi Stopien zabrudzenia . Zakres u'siugi/dodatkowe .
(KST) powierzchni informacje dotyczace ustugi
81.21.11 | e budynki mieszkalne pytanie otwarte e jednorazowa e codziennie ® niski pytanie otwarte
jednorodzinne e cykliczna e 5 x w tygodniu o Sredni
e budynki mieszkalne e 1 x w miesigcu o wysoki
wielorodzinne ® 2 X W miesigcu
o |lokale mieszkalne e 4 x w miesigcu
e 8 X W miesigcu
e inna (prosze okreslic)
. Rodzaj budynku Metraz sprzatanej Charakter Czestotliwos¢ Stopien Zakres ustugi/dodatkowe
PKWiU < . . . . . . . .
(KST) powierzchni ustugi ustugi zabrudzenia informacje dotyczace ustugi
81.21.12 | e budynki przemystowe pytanie otwarte e jednorazowa e codziennie ® niski pytanie otwarte
e budynki transportu i tgcznosci e cykliczna e 5 x w tygodniu o Sredni
e budynki handlowo-ustugowe e 1 x w miesigcu o wysoki

e zbiorniki, silosy i budynki magazynowe

e budynki biurowe

e budynki szpitali i inne budynki opieki zdrowotne;j

e budynki oswiaty, nauki i kultury oraz budynki
sportowe

e budynki produkcyjne, ustugowe i gospodarcze
dla rolnictwa

e pozostate budynki niemieszkalne

® 2 X W miesigcu
e 4 x w miesigcu
® 8 x w miesigcu
e inna (prosze
okreslic¢)
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PKWiU Rodzaj I:fudynku Rodzaj okna Technik.a mycia Stopien . . Zakres u.siugi/dodatkowe .
(KST) okien zabrudzenia informacje dotyczace ustugi
81.22.11 | e budynki mieszkalne jednorodzinne e jednoskrzydtowe e tradycyjna o niski pytanie otwarte
e budynki mieszkalne wielorodzinne o dwuskrzydtowe e alpinistyczna o Sredni
o |lokale mieszkalne e balkonowe e z podnosnikiem o wysoki
o |okale niemieszkalne e witryna
e budynki przemystowe
e budynki transportu i facznosci
e budynki handlowo-ustugowe
e budynki magazynowe
e budynki biurowe
e budynki szpitali i inne budynki opieki zdrowotnej
e budynki oswiaty, nauki i kultury oraz budynki sportowe
e budynki produkcyjne, ustugowe i gospodarcze dla rolnictwa
e pozostate budynki niemieszkalne
PKWiU Rodzaj ustugi Metrai'sprzata'nej Charakter ustugi Czestotliv.voéé Stopien . . Zakres u'siugi/dodatkowe .
powierzchni ustugi zabrudzenia informacje dotyczace ustugi
81.22.12 | e sprzgtanie sal komputerowych pytanie otwarte e jednorazowa e codziennie ® niski pytanie otwarte
® czyszczenie maszyn przemystowych e cykliczna e 5 x w tygodniu e Sredni
e specjalistyczne czyszczenie zbiornikow i e 1 x w miesigcu o wysoki

cystern, bedgcych czescia obiektéw

przemystowych

o sterylizacja przedmiotéw lub pomieszczen

(sal operacyjnych)

e czyszczenie na zewnatrz budynkdéw

e inna (prosze okresli¢)

® 2 X W miesigcu
® 4 x w miesigcu
e 8 X W miesigcu
e inna (prosze
okresli¢)
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. . . Rodzaj budynku Liczba Zakres ustugi/dodatkowe
PKWiU Rodzaj ustugi (KST) kondygnacji informacje dotyczace ustugi
81.22.13 | e czyszczenie przewoddw kominowych o budynki mieszkalne wielorodzinne pytanie pytanie otwarte
e czyszczenie przewodéw dymowych e budynki mieszkalne jednorodzinne otwarte

e czyszczenie przewoddw wentylacyjnych

e czyszczenie przewoddw kominowych od
piecOw c.o. na paliwo state

e czyszczenie przewoddéw kominowych od
piecéw c.o. na paliwo ciekte lub gazowe

e czyszczenie przewoddw kominowych od
palenisk przemystowych

e czyszczenie kotta c.o. na paliwo state

e czyszczenie pieca kuchennego

e czyszczenie pieca piekarskiego

e czyszczenie pieca kaflowego

e inna (prosze okresli¢)

o |okale mieszkalne

e |okale niemieszkalne

e budynki przemystowe

e budynki transportu i facznosci

e budynki handlowo-ustugowe

e zbiorniki, silosy i budynki magazynowe
e budynki biurowe

e budynki szpitali i inne budynki opieki zdrowotnej
e budynki oswiaty, nauki i kultury oraz budynki sportowe
e budynki produkcyjne, ustugowe i gospodarcze dla rolnictwa

® pozostate budynki niemieszkalne
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Rodzaj budynku/lokalu/pojazdu

Metraz
powierzchni do

Rodzaj

Metoda zwalczania

Zakres ustugi/dodatkowe

PKWiU Rodzaj ustugi (KST) wykonania insektéw/szkodnikéw insektéw/szkodnikéw informacje dotyczace ustugi
ustugi
81.29.11 | e dezynfekcja | e budynki mieszkalne wielorodzinne pytanie otwarte | e prusaki o oprysk pytanie otwarte
e dezynsekcja | e budynki mieszkalne jednorodzinne e karaluchy e 7elowanie
e deratyzacja e lokale mieszkalne o pluskwy e zamgfawianie
e inna (prosze | e lokale niemieszkalne o mrowki e wymrazanie
okresli¢) e budynki przemystowe e rybiki cukrowe e opylanie
e budynki transportu i facznosci e pchty e wygrzewanie termiczne
e budynki handlowo-ustugowe ® wszy e ozonowanie
o zbiorniki, silosy i budynki magazynowe e muchy e metoda chemiczna
e budynki biurowe e komary e metoda fizyczna
e budynki szpitali i inne budynki opieki ® 0osy e inna (prosze okresli¢)
zdrowotnej ® szerszenie
e budynki oswiaty, nauki i kultury oraz e mole
budynki sportowe ® myszy
e budynki produkcyjne, ustugowe i ® szczury
gospodarcze dla rolnictwa e inne (prosze okreéli¢)
e pozostate budynki niemieszkalne
e tabor kolejowy naziemny
e tabor kolejowy podziemny
e tabor tramwajowy
® pojazdy mechaniczne
e tabor ptywajacy
e tabor lotniczy
PKWiU Rodzaj ustugi Metraz.sprzqta.nej Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
powierzchni
81.29.12 | e czyszczenie prozniowe paséw startowych pytanie otwarte pytanie otwarte

e zamiatanie i polewanie ulic
® posypywanie drog piaskiem i solg

e usuwanie sniegu i lodu z ciggéw komunikacyjnych i parkingdéw

e usuwanie $niegu i lodu z dachéw budynkow
e inna (prosze okresli¢)
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Stopien

PKWiU Rodzaj ustugi Charakter ustugi | Czestotliwos¢ ustugi zabrudzenia Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
81.29.19 | e sprzatanie taboru kolejowego ¢ jednorazowa e codziennie e niski pytanie otwarte
naziemnego e cykliczna e 5 x w tygodniu e Sredni
e sprzgtanie taboru kolejowego e 1 x w miesigcu o wysoki
podziemnego ® 2 X W miesigcu
e sprzatanie taboru tramwajowego e 4 x w miesigcu
e sprzatanie pojazdéw mechanicznych e 8 Xx W miesigcu
e sprzgtanie taboru ptywajacego e inna (prosze
e sprzgtanie taboru lotniczego okreslic)
e mycie butelek
® czyszczenie i utrzymanie w czystosci
basenu
® czyszczenie wnetrz cystern i
tankowcow
e inna (prosze okresli¢)
PKWiU Rodzaj ustugi Charakter ustugi Czestotliwos¢ ustugi Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
81.30.11 | e projektowanie i budowa e jednorazowa e 1 x w miesigcu pytanie otwarte
81.30.12 | e zaktadanie trawnika z siewu e cykliczna e 1 x w kwartale

e zaktadanie trawnika z rolki
e koszenie trawnika

e pielegnacja trawnika

e grabienie lisci, trawy

o ciecie krzewoéw

e ciecie drzew

e ciecie zywoptotu

e sadzenie drzew i krzewdw

¢ sadzenie roslin jednorocznych i bylinowych

e wycinka i karczowanie drzew

e oprysk chwastow herbicydami

e oprysk grzybobdjczy/owadobdjczy
e ustuga glebogryzarkg spalinowg

e reczne przekopanie gleby

e pielenie roslin, rabat

e inna (prosze okresli¢)

e inna (prosze
okresli¢)
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Modut 22. Badanie cen ustug zwigzanych z administracyjna obstuga biura i pozostatych ustug wspomagajacych prowadzenie dziatalnosci

gospodarczej

PKWiU Wielko$¢ obstugiwanej firmy Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
82.11.10 | e ponizej 10 pracownikéw pytanie otwarte
® 10-49 pracownikdéw
® 50-249 pracownikow
e powyzej 249 pracownikéw
PKWiU Format kopii Rodzaj kopii Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
82.19.11 | « A3 e czarno-biata pytanie otwarte
o A4 e kolorowa
e A5
e inny (prosze okreslic)
PKWiU Rodzaj ustugi Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
82.19.12 | e sporzadzanie i sprzedaz list adresowych pytanie otwarte
e wysytanie dokumentéw drogg tradycyjng
e wysytanie dokumentéw drogg elektroniczng
e inna (prosze okresli¢)
PKWiU Rodzaj ustugi Wielkos¢ obstugiwanej firmy Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
82.19.13 | e przygotowywanie dokumentow e ponizej 10 pracownikow pytanie otwarte

e edycja i korekta dokumentow

e komputerowe redagowanie tekstu
e mata poligrafia komputerowa

o ustugi sekretarskie

e przepisywania dokumentéw

e pisanie listéw lub streszczen

e ustugi wynajmu skrzynki pocztowej
e przetwarzanie tekstu

e kopiowanie dokumentéw

e inna (prosze okresli¢)

e 10-49 pracownikow
® 50-249 pracownikow
e powyzej 249 pracownikow
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Rodzaj obstugiwanych Zakres ustugi/dodatkowe informacje

PKWiU Rodzaj ustugi Rodzaj obstugiwanej kampanii potaczen dotyczace ustugi
82.20.10 | e sprzedaz produktéw przez telefon e kampania wychodzaca e krajowe pytanie otwarte
e pozyskiwanie klientow przez telefon (outbound) ® zagraniczne
e obstuga infolinii e kampania przychodzaca
e serwis konsumencki (inbound)
o telefoniczne badanie opinii i preferencji klientow
o telefoniczne umawianie spotkan
e inna (prosze okresli¢)
PKWiU Rodzaj wydarzenia | Rodzaj wynajmowanego pomieszczenia Dodatkowe ustugi zawarte w cenie Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
82.30.11 | e zjazd pytanie otwarte e dostarczenie sprzetu pytanie otwarte
e kongres audiowizualnego
e konferencja e rezerwacja zakwaterowania
e wyzywienie i napoje
e transport uczestnikow
e inne (prosze okreslic)
. Rodzaj Rodzaj wynajmowanej | Metrai wynajmowane;j . . . . . .
PKWiU . . . . . Usytuowanie stoiska Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
wydarzenia powierzchni powierzchni
82.30.12 | e targi e zabudowana pytanie otwarte ® szeregowe pytanie otwarte
e wystawa e niezabudowana ® narozne
® wyspowe
e potwyspowe
e teren otwarty
e inne (prosze okresli¢)
PKWiU Rodzaj ustugi Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
82.91.11 | e ustugi polegajace na ocenie zdolnosci kredytowej oséb i jednostek gospodarczych pytanie otwarte
e ustugi zwigzane z oceng stanu finansowego i doswiadczenia kredytowego potencjalnych klientéw,
kredytobiorcéw itp.
e ustugi w zakresie dochodzenia roszczen kredytowych
e inna (prosze okresli¢)
PKWiU Rodzaj wierzytelnosci fe. Rodzaj wierzytelnosjci ze \‘Nzglqdu na charakter Etap postepowania Okres . ' Zakres u-sfugi/dodatkowe -
wzgledu na charakter dtuznika wierzyciela przeterminowania informacje dotyczace ustugi
82.91.12 | e gospodarcza ¢ bankowa e windykacja pytanie otwarte pytanie otwarte
e konsumencka e ubezpieczeniowa polubowna
e gospodarcza e windykacja sgdowa

e konsumencka
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PKWiU Rodzaj ustugi Stosowana technika $wiadczenia ustugi Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
82.92.10 | e pakowanie produktéw spozywczych e reczna pytanie otwarte
e pakowanie wyrobow farmaceutycznych e zautomatyzowana
e pakowanie Srodkdéw czystosci uzytku domowego
e pakowanie artykutéw toaletowych
e pakowanie wyrobéw metalowych
e pakowanie paczek i prezentéw
e pakowanie monet i banknotéw
o etykietowanie opakowan
e nadrukowywanie opakowan
e inna (prosze okreslic)
PKWiU Rodzaj ustugi Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
82.99.11 | e sporzadzania stenotypii i protokotu z przebiegu postepowania sadowego pytanie otwarte
o ustugi stenografii ogdlnie dostepne
e inna (prosze okreslic)
PKWiU Rodzaj ustugi Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
82.99.12 | e ustugi przyjmowania telefonéw pytanie otwarte
e ustugi budzenia przez telefon
e inna (prosze okreslic)
PKWiU Rodzaj ustugi Zakres ustugi/dodatkowe informacje dotyczace ustugi
82.99.19 | e ustugi w zakresie tworzenia napiséw w czasie rzeczywistym (symultanicznie) dla transmisji pytanie otwarte

telewizyjnych na zywo z réznych spotkan, konferencji itp.
o ustugi wykonywania adresowych kodéw kreskowych
o ustugi wdrukowywania kodéw kreskowych

e ustugi zwigzane z organizacjg zbid
e ustugi zwigzane z odzyskiwaniem

e ustugi zwigzane ze zbieraniem monet z parkomatéw

e ustugi zwigzane z wydawaniem bondéw premiowych i towarowych

e ustugi niezaleznych licytatoréw, inne niz zwigzane z procedurami prawnymi

e ustugi odczytywania wskazan gazomierzy, licznikow ciepta, elektrycznosci, wody

o ustugi przygotowywania danych

o ustugi zarzadzania programami lojalnosciowymi

e inna (prosze okresli¢)

rki pieniedzy, gromadzeniem funduszy, wykonywane na zlecenie
wtasnosci (rzeczy, nieruchomosci)
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I0O4% @ GUS

GLOWNY URZAD STATYSTYCZNY, al. Niepodlegtosci 208, 00-925 Warszawa

www.stat.gov.pl

Nazwa i adres jednostki sprawozdawczej

Numer indentyfikacyjny — REGON

Portal sprawozdawczy GUS

C-09 portal.stat.gov.pl
Sprawozdanie o cenach pyoducentow us-lug Urzad Statystyczny
transportq, gospodarlg magazynowej ul. ks. Hugona Kollataja 5B
I telekomunikacji 45-064 Opole

Zamiesigc ....................

Termin przekazania:

raz w miesiacu do 14. dnia po miesigcu za miesiac poprzedni

Obowiazek przekazywania danych wynika z art. 30 ust. 1 pkt 3 ustawy z dnia 29 czerwca 1995 r. o statystyce publicznej (Dz. U. z 2016 r. poz. 1068, z pézn. zm.).

(e—mail sekretariatu jednostki sporzqdzajgcej sprawozdanie — WYPEENIAC WIELKIMI LITERAMI)

Symbol rodzaju przewazajacej dziatalnosci wg PKD 2007 I |

Dane pozyskane w drodze badania sq chronione tajemnicq statystyczng i nie bedg nikomu udostepniane, a wykorzystane zostang wylgcznie do zbiorczych opracowan statystycznych.
Dane te stanowiq podstawe dla opracowania wskaznikoéw cen producentow ustug.

Modut 1. Badanie cen ustug transportu

Dziat 1. Badanie reprezentatywnych ustug

Symbol Numer Jednostka Rodzaj klienta Siedziba klienta Rodzaj ceny Cena ustugi (bez VAT) w PLN Przyczyna
PKWiU reprezentanta miary (z dwoma znakami po przecinku) zmiany ceny
miesigc sprawozdawczy miesigc poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 2. Badanie dtugoterminowych kontraktéw

Symbol Numer Jednostka Dtugosé Nazwa Rodzaj klienta Siedziba Cena ustugi (bez VAT) w PLN Przyczyna
PKWiU reprezentanta miary kontraktu klienta klienta (z dwoma znakami po przecinku) zmiany ceny
miesigc sprawozdawczy | miesigc poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Modut 2. Badanie cen ustug magazynowania i wspomagajacych transport

Dziat 1. Badanie reprezentatywnych ustug

Symbol Numer Jednostka Rodzaj klienta Siedziba klienta Rodzaj ceny Cena ustugi (bez VAT) w PLN Przyczyna
PKWiU reprezentanta miary (z dwoma znakami po przecinku) zmiany ceny
miesigc sprawozdawczy miesigc poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 2. Badanie dtugoterminowych kontraktow

Symbol Numer Jednostka Dtugosé Nazwa Rodzaj klienta Siedziba Cena ustugi (bez VAT) w PLN Przyczyna
PKWiU reprezentanta miary kontraktu klienta klienta (z dwoma znakami po przecinku) zmiany ceny
miesigc sprawozdawczy | miesigc poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Modut 3. Badanie cen ustug pocztowych i kurierskich

Dziat 1. Badanie reprezentatywnych ustug

Symbol Numer Jednostka Rodzaj klienta Siedziba klienta Rodzaj ceny Cena ustugi (bez VAT) w PLN Przyczyna
PKWiU reprezentanta miary (z dwoma znakami po przecinku) zmiany ceny
miesigc sprawozdawczy miesigc poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 2. Badanie dtugoterminowych kontraktéw

Symbol Numer Jednostka Dtugosé Nazwa Rodzaj klienta Siedziba Cena ustugi (bez VAT) w PLN Przyczyna
PKWiU reprezentanta miary kontraktu klienta klienta (z dwoma znakami po przecinku) zmiany ceny
miesigc sprawozdawczy | miesigc poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Modut 4. Badanie cen ustug telekomunikacyjnych

Dziat 1. Badanie reprezentatywnych ustug

Symbol Numer Jednostka Rodzaj klienta Siedziba klienta Rodzaj ceny Cena ustugi (bez VAT) w PLN Przyczyna
PKWiU reprezentanta miary (z dwoma znakami po przecinku) zmiany ceny
miesigc sprawozdawczy miesigc poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi

Opis reprezentanta ustugi




Dziat 3. Badanie warto$ci jednostkowe;j

Symbol Numer Jednostka | Rodzaj | Siedziba Wartosc¢ sprzedazy ustugi Wolumen sprzedazy ustugi Wartos¢ jednostkowa Przyczyna
PKWiU | reprezentanta miary klienta | klienta w PLN (bez VAT) zmiany
miesigc miesigc miesigc miesigc miesiac miesigc ceny
sprawozdawczy | poprzedni | sprawozdawczy | poprzedni | sprawozdawczy | poprzedni
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12
Opis reprezentanta ustugi
Opis reprezentanta ustugi
Opis reprezentanta ustugi
Opis reprezentanta ustugi
Prosze podac szacunkowy czas (w minutach) przeznaczony na przygotowanie danych dla potrzeb wypetnianego formularza 1
Prosze podac szacunkowy czas (w minutach) przeznaczony na wypetnienie formularza 2

(telefon kontaktowy (miejscowos¢, data)

w zakresie sporzagdzonego sprawozdania)




Objasnienia do formularza C-09

1. Uwagi ogodlne

Sprawozdanie na formularzu C-09 sporzadzajg podmioty gospodarcze o liczbie pracujacych 10 osdb i wiecej, prowadzace
przewazajaca lub drugorzedna dziatalnosé w zakresie:

— transportu lgdowego oraz transportu rurociggowego (dziat 49 wedtug PKD),

— transportu wodnego (dziat 50 wedtug PKD),

— transportu lotniczego (dziat 51 wedtug PKD),

— magazynowania i dziatalnosci ustugowej wspomagajacej transport (dziat 52 wedtug PKD),

—  dziatalnosci pocztowej i kurierskiej (dziat 53 wedtug PKD),

— telekomunikacji (dziat 61 wedtug PKD).

Przedmiotem sprawozdania na formularzu sa ceny producentdw wybranych ustug $wiadczonych na terenie kraju oraz poza
granicami kraju przedsigbiorstwom lub osobom reprezentujgcym przedsiebiorstwo, instytucjom publicznym a takze
konsumentom indywidualnym. Celem badania jest obserwacja cen ustalanych w wyniku wzajemnego oddziatywania popytu
i podazy na dang ustuge na rynku.

Pojecie ustug obejmuje wszelkie czynnosci Swiadczone na rzecz jednostek gospodarczych prowadzacych dziatalnosé
o charakterze produkcyjnym, tzn. ustugi dla celéw produkcji nietworzgce bezposrednio nowych débr materialnych, a takze
czynnosci $wiadczone na rzecz jednostek gospodarki narodowej oraz na rzecz ludnosci, przeznaczone dla celéw konsumpcji
indywidualnej, zbiorowej i ogdlnospoteczne;j.

Przez cene producenta ustugi nalezy rozumie¢ kwote uzyskiwang przez producenta od nabywcy za wykonang ustuge
pomniejszong o nalezny podatek od towardw i ustug VAT oraz uwzgledniajgcg ewentualne doptaty, upusty i bonifikaty
przewidziane w warunkach umowy.

Klasyfikacja stosowang w sprawozdaniu jest Polska Klasyfikacja Wyrobéw i Ustug - PKWiU 2015
(http://stat.gov.pl/Klasyfikacje/doc/pkwiu_15/index.html) wprowadzona rozporzagdzeniem Rady Ministrow 2z dnia
4 wrzesnia 2015 r. w sprawie Polskiej Klasyfikacji Wyrobow i Ustug (PKWiU) (Dz. U. poz. 1676).

Formularz sktada sie z czterech modutéw wypetnianych przez jednostki sprawozdawcze w zakresie zgodnym z natozonym na
nie obowigzkiem statystycznym. Jednostka sprawozdawcza w zaleznosci od rodzaju prowadzonej dziatalnosci przewazajacej
i dziatalnosci drugorzednych moze by¢ poproszona o wypetnienie jednego lub kilku modutéw formularza.

Modut 1. Badanie cen ustug transportu
Przeznaczony jest do badania cen ustug:

— Swiadczonych w ramach przewozéw pasazerskich w komunikacji rozktadowej i nierozktadowej, wykonywanej taborem
kolejowym, samochodowym, srodkami zeglugi morskiej, przybrzeznej i Srédlgdowe] oraz taborem lotniczym;

— Swiadczonych w ramach przewozéw towardw transportem kolejowym, drogowym (pojazdy wyspecjalizowane
i niewyspecjalizowane), transportem morskim i przybrzeznym (masowce, zbiornikowce, kontenerowce, promy),
transportem wodnym $rédlgdowym (barki, statki) oraz transportem lotniczym;

— transportu rurociggowego;

— wynajmu autobuséw i autokaréw z kierowcg, wynajmu samochoddéw osobowych z kierowcy, wynajmu samochoddw

ciezarowych z kierowcg oraz wynajmu srodkéw transportu wodnego z zatoga.

Uwaga: Jednostki, dla ktorych przewazajgcym rodzajem dziatalnosci jest miedzymiastowy przewdz pasazerow transportem
samochodowym (PKS) wg ustalonego rozktadu jazdy (transport rozktadowy), nie sporzqdzajq sprawozdania w tym zakresie.
Jednostki te sq zobowigzane do przesytania do Gtownego Urzedu Statystycznego aktualnych cennikow optat obowiqzujgcych
w komunikacji zwyktej i pospiesznej, ewentualnie informacji o braku zmian tych stawek do 7 dnia po miesigcu
sprawozdawczym.

Modut 2. Badanie cen ustug magazynowania i wspomagajacych transport

Przeznaczony jest do badania cen ustug w zakresie magazynowania i ustug wspomagajacych transport, takich jak: ustugi
dotyczgce infrastruktury transportowej (np. ustugi portéw lotniczych, portow morskich, tuneli, mostow itp.), ustugi agencji
transportowych i przetadunek towaréw.

Modut 3. Badanie cen ustug pocztowych i kurierskich
Przeznaczony jest do badania cen ustug swiadczonych przez prywatne firmy pocztowe i kurierskie.


http://stat.gov.pl/Klasyfikacje/doc/pkwiu_15/index.html

Modut 4. Badanie cen ustug telekomunikacyjnych
Przeznaczony jest do badania cen ustug telekomunikacyjnych i ustug z nimi powigzanych.

Uwaga: Jednostki swiadczqgce ustugi telekomunikacji ruchomej zobowigzane sq do wykazywania ponizszych reprezentantow:
Ustugi telefoniczne (61.20.12 i 61.20.13):

— abonament,

— opfata za minute potgczenia gtosowego,

— optata za wiadomosc tekstowgq (SMS).
Ustugi internetu mobilnego (61.20.41i61.20.42):

— abonament (ustuga samodzielna)

— opfata za internet w telefonie (abonament/pakiet).

2. Zasady doboru reprezentantéow ustug

W momencie przystgpienia do badania jednostka sprawozdawcza wybiera reprezentanty ustug. W kazdym okresie
badawczym, w ramach jednego modutu, nalezy wykazywaé dane dla przynajmniej trzech reprezentantéw ustug.

Jednostka sprawozdawcza, dokonujgca wyboru reprezentanta ustug w zakresie realizowanej dziatalnosci, powinna:

1. W pierwszej kolejnosci wybra¢ 6-cyfrowe grupowania PKWiU o znaczacej wartosci przychodéw ze sprzedazy ustug
w danym przedsiebiorstwie.

2. Nastepnie, w ramach wybranych 6-cyfrowych grupowan PKWiU, wytypowac konkretne reprezentanty ustug wg

nastepujgcych kryteriow:

a. reprezentant powinien by¢ reprezentatywny dla dziatalnosci danego przedsiebiorstwa;
reprezentant powinien miec¢ znaczgcy udziat w wartosci sprzedazy danego grupowania 6-cyfrowego;
reprezentantami powinny by¢ ustugi $wiadczone najczesciej, powtarzalne, co do ktérych przewiduje sie, ze beda
réwniez Swiadczone w przysztosci;

d. reprezentantem powinna by¢ imiennie okreslona, indywidualna ustuga;

e. dynamika cen reprezentanta powinna w mozliwie najwiekszym stopniu charakteryzowac¢ zmiany cen zachodzace
w grupowaniu, z ktérego zostat wybrany reprezentant.

Dokonany wybor jest obowiqzujgcy dla kolejnych okreséw sprawozdawczych. Oznacza to, ze w kolejnych okresach
badawczych naleZy wykazywac ceny dla doktadnie tych samych reprezentantdow, ktore zostaty wybrane w momencie
przystepowania do badania. Jedynie w przypadku gdy reprezentant przestaje by¢ sSwiadczony Ilub przestaje byc
reprezentatywny dla dziatalnosci firmy, nalezy go zastgpic, wprowadzajqc nowego reprezentanta.

3. Wyjasnienia do poszczegdlnych pdl formularza

Dziat 1
Wypetniajq jednostki, ktore wybraty badanie cen reprezentatywnych usfug

Przedmiotem badania w tej czesci formularza sg ceny reprezentatywnych ustug tzn. takich ktére sg typowe dla dziatalnosci
danego przedsiebiorstwa. Wykazywane ceny mogg pochodzi¢ z jednej faktury, byé opracowane na podstawie kilku faktur,
pochodzi¢ z cennika (o ile odzwierciedlajg ceny faktycznie ptacone przez klientéw) lub byé szacunkiem opracowanym przez
pracownika jednostki sprawozdawczej.

Wiersz opis reprezentanta ustugi powinien zawiera¢ charakterystyke danego reprezentanta uwzgledniajgcg gtéwne
parametry majgce wptyw na poziom ceny. Zakres informacji wymaganych przy opisie poszczegdlnych reprezentantéw jest
uzalezniony od wybranego symbolu PKWiU i zostat okreslony w Zatgczniku 1 do formularza C-09.

Rubryka 1 - Symbol PKWiU - nalezy poda¢ symbol wustugi wg 6-cyfrowego poziomu PKWiU 2015
(http://stat.gov.pl/Klasyfikacje/doc/pkwiu_15/index.html).

Rubryka 2 - nalezy poda¢ numer reprezentanta. Numer ten stuzy do identyfikacji reprezentantéow wykazanych przez dane
przedsiebiorstwo w ramach jednego modutu sprawozdania. Reprezentanty muszg by¢ numerowane kolejno liczbami od 01,
02, 03... itd. Ustugi wprowadzone do reprezentacji po raz pierwszy musza by¢ oznaczone nowymi numerami w grupowaniu.
Nie nalezy nadawa¢ nowym reprezentantom numerdw ustug, ktére byly obserwowane w poprzednich miesigcach,
a W miesigcu sprawozdawczym w reprezentacji nie wystepujg. Ustugi, ktére wystgpity juz w reprezentacji i s3 wprowadzone
ponownie po przerwie, muszg by¢ bezwzglednie oznaczone takimi samymi numerami jak w sprawozdaniach za miesigce
poprzednie.


http://stat.gov.pl/Klasyfikacje/doc/pkwiu_15/index.html

W rubryce 3 nalezy podac jednostke miary reprezentanta tj. jednostke miary do jakiej odnoszg sie podawane ceny. Wykaz

jednostek miary stosowanych w badaniu zamieszczono na korcu objasnien. Dla danego reprezentanta w kolejnych

miesigcach nalezy podawac zawsze te samg jednostke miary.

Rubryka 4 — nalezy wpisa¢ symbol rodzaju klienta bedacego odbiorcg badanej ustugi:

B - przedsiebiorstwo,
G - instytucja publiczna,
C - klient indywidualny.

Rubryka 5 — nalezy wpisa¢ symbol siedziby klienta:

K —w kraju,
Z —za granica.

Rubryka 6 — nalezy wpisaé¢ symbol rodzaju ceny:

T — oznacza, ze cena pochodzi z reprezentatywnej transakcji,

S — oznacza, ze cena jest $rednig z kilku poréwnywalnych transakgji,

C — oznacza, ze cena pochodzi z cennika,

M — oznacza, ze cena pochodzi z wyceny modelu ustugi dokonanej przez jednostke sprawozdawczg. Wycena modelu
powinna by¢ stosowana przez przedsiebiorstwa, ktére $wiadczg ustugi unikalne i niepowtarzalne. Wybrany model
transakcji odnosi sie do produktu, ktory nie byt przedmiotem sprzedazy w badanym okresie. Modele mogg odnosi¢
sie do catkowicie fikcyjnej ustugi lub by¢ oparte na prawdziwych transakcjach dokonanych w przesztosci. Wybrany
model powinien by¢ reprezentatywny dla dziatalnosci przedsiebiorstwa. Cena modelu jest wartoscig szacunkowa.
Jednostka sprawozdawcza powinna co miesigc dokonywaé wyceny przyjetego modelu ustugi, uwzgledniajac biezaca
sytuacje rynkowa. Przy wycenie w szczegélnosci powinny by¢ brane pod uwage koszty pracy, koszty ogdlne oraz
marza zysku. Wybrany model powinien by¢ opisany z odpowiednig szczegétowoscig, tak jak faktyczne transakcje.

Rubryka 7 — cena ustugi w PLN (bez VAT) za miesigc sprawozdawczy. W rubryce tej nalezy wpisa¢ cene spetniajaca jeden

z nastepujacych warunkdéw:

jest ceng faktycznej transakcji, ustalong na podstawie faktury kupna-sprzedazy,

jest $rednig ceng ustalong na podstawie kilku poréwnywalnych transakcji (cena ustalona w oparciu o uzyskane
przychody i wolumen sprzedanej ustugi, przy zachowaniu homogenicznosci Swiadczonych ustug),

pochodzi ze stosowanego przez jednostke sprawozdawczg cennika (o ile ceny z cennika odzwierciedlajg faktyczne
ceny transakgcji),

jest szacunkiem eksperckim opartym na wiedzy i doswiadczeniu pracownika jednostki sprawozdawczej.

UWAGA:

1.

2.

3.

W przypadku ustug transportu towardw oraz ustug przetadunku i magazynowania towarow w sprawozdaniu nalezy
wykazywac wytqcznie cene ustugi tj. bez ceny towardw bedqcych przedmiotem ustugi.

Jezeli transakcja zostata przeprowadzona w obcej walucie, wéwczas cene ustugi nalezy przeliczy¢ na PLN na
podstawie kursu waluty ustalonego wedtug zasad okreslonych dla celéw podatku od towardw i ustug.

Poziomy cen (podawane z dwoma znakami po przecinku) muszq odpowiadac jednostce miary podanej w rubryce 3
sprawozdania.

Rubryka 8 — cena ustugi w PLN (bez VAT) za miesigc poprzedni. Rubryke te nalezy wypetnia¢ w odniesieniu do

reprezentantow:

nowo wprowadzonych do reprezentacji lub wprowadzonych po przerwie, tj. reprezentantow, ktére nie wystepowaty
w miesigcu poprzednim — woéweczas nalezy podaé cene szacunkowga, ktora mogtaby by¢ osiggnieta w miesigcu
poprzednim, gdyby transakcja miata miejsce,

dla ktérych korygowane sg btedne dane, zamieszczone w sprawozdaniu w miesigcu poprzednim.

Rubryka 9 — przyczyna zmiany ceny

W rubryce tej nalezy podac symbol przyczyny zmiany ceny:

X —zmiana kosztow swiadczenia ustugi,

Y — zastosowano rabaty, upusty, bonifikaty, promocje, doptaty do ustugi,

V — powrdt do ceny sprzed rabatu, upustu, promociji,

T — zmiana warunkow $wiadczenia ustugi (np. zmiana zakresu wykonywanych czynnosci, zmiana czestotliwosci
Swiadczenia ustugi),

W — zmiana warunkdéw ptatnosci (np. zmiana terminu ptatnosci, zmiana waluty ptatnosci),

Z — czynniki rynkowe,



U — zmiana kursu walut.

Dziat 2
Wypetniajq jednostki, ktére wybraty badanie cen pochodzqcych z dfugoterminowych kontraktéw.

Przedmiotem badania w tej czesci formularza sg ceny ustug objetych diugoterminowymi kontraktami. Jako reprezentanta
ustugi nalezy wybrac kontrakt zawarty z okreslonym klientem na okres obejmujacy przynajmniej szes¢ miesiecy. Wybrany do
obserwacji kontrakt musi zaktada¢ swiadczenie na przestrzeni czasu tej samej lub bardzo podobnej ustugi. Czestotliwos¢
ptatnosci w ramach wybranego kontraktu powinna pokrywac sie z czestotliwoscig badania (czestotliwos¢ miesieczna).

Wiersz opis reprezentanta ustugi powinien zawiera¢ charakterystyke danego reprezentanta uwzgledniajgcg gtéwne
parametry majgce wptyw na poziom ceny. Zakres informacji wymaganych przy opisie poszczegdlnych reprezentantow jest
uzalezniony od wybranego symbolu PKWiU i zostat okreslony w Zataczniku 1 do formularza C-09.

Rubryka 1 - Symbol PKWiU - nalezy poda¢ symbol wustugi wg 6-cyfrowego poziomu PKWiU 2015
(http://stat.gov.pl/Klasyfikacje/doc/pkwiu 15/index.html).

Rubryka 2 - nalezy poda¢ numer reprezentanta. Numer ten stuzy do identyfikacji reprezentantow wykazanych przez dane
przedsiebiorstwo w ramach jednego modutu sprawozdania. Reprezentanty muszg by¢ numerowane kolejno liczbami od 01,
02, 03... itd. Ustugi wprowadzone do reprezentacji po raz pierwszy muszg by¢ oznaczone nowymi numerami w grupowaniu.
Nie nalezy nadawa¢ nowym reprezentantom numerdw ustug, ktére byly obserwowane w poprzednich miesigcach,
a W miesigcu sprawozdawczym w reprezentacji nie wystepujg. Ustugi, ktore wystgpity juz w reprezentacji i s3 wprowadzone
ponownie po przerwie, muszg by¢ bezwzglednie oznaczone takimi samymi numerami jak w sprawozdaniach za miesigce
poprzednie.

W rubryce 3 nalezy podac jednostke miary reprezentanta tj. jednostki miary, do jakiej odnosza sie podawane ceny. Wykaz
jednostek miary stosowanych w badaniu zamieszczono na koncu objasnien. Dla danego reprezentanta w kolejnych
miesigcach nalezy podawac zawsze te samg jednostke miary.

W rubryce 4 nalezy okredli¢ okres na jaki zostat podpisany dtugoterminowy kontrakt poprzez podanie liczby miesiecy
objetych kontraktem.

Rubryka 5 — nalezy wpisa¢ nazwe klienta, z ktérym podpisano dfugoterminowy kontrakt. Dopuszczalne jest zastgpienie
nazwy klienta umownym symbolem przypisanym do danego klienta. Jednak przyjete oznaczenia klientow muszg by¢ state
w czasie tzn. w kolejnych miesigcach sprawozdawczych dany klient musi by¢ opisywany tym samym symbolem.

Rubryka 6 — nalezy wpisa¢ symbol rodzaju klienta bedgcego odbiorcg badanej ustugi:
B - przedsiebiorstwo,
G - instytucja publiczna,
C - klient indywidualny.

Rubryka 7 — nalezy wpisa¢ symbol siedziby klienta:
K—w kraju,
Z —za granica.

Rubryka 8 — cena ustugi w PLN (bez VAT) za miesigc sprawozdawczy. W rubryce tej nalezy wpisa¢ cene ustugi Swiadczonej
w ramach wybranego dtugoterminowego kontraktu.

UWAGA:
1. W przypadku ustug transportu towaréw oraz ustug przetadunku i magazynowania towarow w sprawozdaniu nalezy
wykazywac wytqcznie cene ustugi tj. bez ceny towarow bedgcych przedmiotem ustugi.
2. Jezeli transakcja zostata przeprowadzona w obcej walucie, wowczas cene ustugi nalezy przeliczy¢ na PLN na
podstawie kursu waluty ustalonego wedfug zasad okreslonych dla celéw podatku od towardw i ustug.
3. Poziomy cen (podawane z dwoma znakami po przecinku) muszq odpowiadac jednostce miary podanej w rubryce 3
sprawozdania.

Rubryka 9 — cena ustugi w PLN (bez VAT) za miesigc poprzedni. Rubryke te nalezy wypetnia¢ w odniesieniu do
reprezentantow:

— nowo wprowadzonych do reprezentacji lub wprowadzonych po przerwie, tj. reprezentantéw, ktére nie wystepowaty
w miesigcu poprzednim — woéweczas nalezy podaé cene szacunkowa, ktéra mogtaby by¢ osiggnieta w miesigcu
poprzednim, gdyby transakcja miata miejsce,

— dla ktérych korygowane sg btedne dane, zamieszczone w sprawozdaniu w miesigcu poprzednim.
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Rubryka 10 — przyczyna zmiany ceny
W rubryce tej nalezy podac symbol przyczyny zmiany ceny:
X — zmiana kosztéw $Swiadczenia ustugi,
Y — zastosowano rabaty, upusty, bonifikaty, promocje, doptaty do ustugi,
V — powrdt do ceny sprzed rabatu, upustu, promocji,
T — zmiana warunkow $wiadczenia ustugi (np. zmiana zakresu wykonywanych czynnosci, zmiana czestotliwosci
Swiadczenia ustugi),
W — zmiana warunkdéw ptatnosci (np. zmiana terminu ptatnosci, zmiana waluty ptatnosci),
Z — czynniki rynkowe,
U — zmiana kursu walut.

Dziat 3
Wypetniajq jednostki, ktére wybraty badanie wartosci jednostkowej.

Przedmiotem badania w tej czesci formularza sg ceny ustug uzyskane jako iloraz wartosci i wolumenu sprzedazy
zrealizowanej w danym miesigcu w ramach wielu transakcji. Mozliwos¢ zastosowania tej metody zalezy w gtéwnej mierze od
mozliwosci wyodrebnienia w sprzedazy przedsiebiorstwa homogenicznych ustug swiadczonych w podobnym zakresie i na
podobnych warunkach wielu klientom.

Wiersz opis reprezentanta ustugi powinien zawiera¢ charakterystyke danego reprezentanta uwzgledniajgcg gtodwne
parametry majace wptyw na poziom ceny. Zakres informacji wymaganych przy opisie poszczegdlnych reprezentantéw jest
uzalezniony od wybranego symbolu PKWiU i zostat okreslony w Zatgczniku 1 do formularza C-09.

Rubryka 1 - Symbol PKWiU - nalezy podaé¢ symbol ustugi wg 6-cyfrowego poziomu PKWiU 2015
(http://stat.gov.pl/Klasyfikacje/doc/pkwiu_15/index.html).

Rubryka 2 - nalezy poda¢ numer reprezentanta. Numer ten stuzy do identyfikacji reprezentantéw wykazanych przez dane
przedsiebiorstwo w ramach jednego modutu sprawozdania. Reprezentanty muszg by¢ numerowane kolejno liczbami od 01,
02, 03... itd. Ustugi wprowadzone do reprezentacji po raz pierwszy muszg by¢ oznaczone nowymi numerami w grupowaniu.
Nie nalezy nadawa¢ nowym reprezentantom numerdow ustug, ktére byly obserwowane w poprzednich miesigcach,
a W miesigcu sprawozdawczym w reprezentacji nie wystepujg. Ustugi, ktdre wystapity juz w reprezentacji i s3 wprowadzone
ponownie po przerwie, muszg by¢ bezwzglednie oznaczone takimi samymi numerami jak w sprawozdaniach za miesigce
poprzednie.

W rubryce 3 nalezy podac jednostke miary reprezentanta tj. jednostke miary w jakiej wyrazony jest wolumen sprzedazy
ustugi. Wykaz jednostek miary stosowanych w badaniu zamieszczono na koricu objasnier. Dla danego reprezentanta
w kolejnych miesigcach nalezy podawac zawsze te samg jednostke miary.

Rubryka 4 — nalezy wpisaé¢ symbol rodzaju klienta bedacego odbiorca badanej ustugi:
B - przedsiebiorstwo,
G - instytucja publiczna,
C - klient indywidualny.

Rubryka 5 — nalezy wpisa¢ symbol siedziby klienta:
K —w kraju,
Z —za granica.

Rubryka 6 — nalezy podac catkowitg wartos¢ sprzedazy reprezentanta ustugi w PLN wyrazong w cenach producenta (bez
VAT), ktéra miata miejsce w miesigcu sprawozdawczym. Wykazywang kwote nalezy ustali¢ na podstawie ewidencji faktur
sprzedazy lub innych dokumentéw prowadzonych stosownie do zasad rachunkowosci lub na wtasne potrzeby. Powinna
obejmowac wszystkie transakcje, w ramach ktérych sprzedano ustugi odpowiadajace opisowi badanego reprezentanta.

Rubryka 7 — nalezy podac catkowitg wartos¢ sprzedazy reprezentanta ustugi w PLN wyrazong w cenach producenta (bez
VAT), ktéra miata miejsce w miesigcu poprzednim. Rubryke te nalezy wypetnia¢ w odniesieniu do reprezentantow:
— nowo wprowadzonych do reprezentacji lub wprowadzonych po przerwie, tj. reprezentantéw, ktére nie wystepowaty
w miesigcu poprzednim — wowczas nalezy podaé wartos¢ szacunkowg, ktdra mogtaby by¢ osiggnieta w miesigcu
poprzednim, gdyby transakcja miata miejsce,
— dla ktdrych korygowane sg btedne dane, zamieszczone w sprawozdaniu w miesigcu poprzednim.
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Rubryka 8 — nalezy podac catkowity wolumen sprzedazy czyli wielko$¢ sprzedazy reprezentanta ustugi, ktéra miata miejsce
w miesigcu sprawozdawczym. Wykazywang kwote nalezy ustali¢ na podstawie ewidencji faktur sprzedazy lub innych
dokumentéw prowadzonych stosownie do zasad rachunkowosci lub na wtasne potrzeby. Powinna obejmowac wszystkie

transakcje, w ramach ktorych sprzedano ustugi odpowiadajgce opisowi badanego reprezentanta.

UWAGA: Wolumen sprzedazy musi by¢ wyrazony w jednostce miary podanej w rubryce 3 sprawozdania.

Rubryka 9 — nalezy podac catkowity wolumen sprzedazy reprezentanta ustugi, ktora miata miejsce w miesigcu poprzednim.

Rubryke te nalezy wypetnia¢ w odniesieniu do reprezentantéw:

— nowo wprowadzonych do reprezentacji lub wprowadzonych po przerwie, tj. reprezentantéw, ktdre nie wystepowaty
w miesigcu poprzednim — wowczas nalezy podaé wartosé szacunkowa, ktdra mogtaby by¢ osiggnieta w miesigcu
poprzednim, gdyby transakcja miata miejsce,

— dla ktérych korygowane sg btedne dane, zamieszczone w sprawozdaniu w miesigcu poprzednim.

Rubryka 10 — wartos¢ jednostkowa w miesigcu sprawozdawczym. Rubryka wyliczana jest automatycznie jako iloraz wartosci

sprzedazy okreslonej w rubryce 6 i wolumenu sprzedazy okreslonego w rubryce 8.

Rubryka 11 - wartos¢ jednostkowa w miesigcu poprzednim. Rubryka wyliczana jest automatycznie jako iloraz wartosci

sprzedazy okreslonej w rubryce 7 i wolumenu sprzedazy okreslonego w rubryce 9.

Rubryka 12 — przyczyna zmiany ceny

W rubryce tej nalezy podac symbol przyczyny zmiany ceny:

X — zmiana kosztow $wiadczenia ustugi,

Y — zastosowano rabaty, upusty, bonifikaty, promocje, doptaty do ustugi,

V — powrdt do ceny sprzed rabatu, upustu, promocji,

T — zmiana warunkéw $wiadczenia ustugi (np. zmiana zakresu wykonywanych czynnosci, zmiana czestotliwosci

Swiadczenia ustugi),

W — zmiana warunkéw ptatnosci (np. zmiana terminu ptatnosci, zmiana waluty ptatnosci),

Z — czynniki rynkowe,

U — zmiana kursu walut.

Wykaz najczesciej stosowanych jednostek miary

Oznaczenie . . Oznaczenie . .
- Nazwa jednostki - Nazwa jednostki
cyfrowe literowe cyfrowe literowe
00100 kg kilogram 04100 S sekunda
00220 100 kg sto kilogramoéw 04200 min minuta
00130 t tona 04300 h godzina
00160 tys. t tysiac ton 04400 d doba
01100 m metr 13000 dz. dzien
01130 km kilometr 13100 tydz. tydzien
01160 tys. km tysigc kilometrow 13200 mc miesigc
02100 m? metr kwadratowy 28200 rob-h roboczogodzina
02130 tys. m? tysigc metrow kwadratowych 05400 Wh watogodzina
03100 m?3 metr szescienny 30260 MB megabajt
03101 hi hektolitr 30160 Mb megabit
03330 tys. | tysiac litréw 30390 GB gigabajt
03120 tys. hl tysigc hektolitrow 27100 t-km tonokilometr
03430 tys. m3 tysigc metréw szesciennych 27130 tys. t-km tysigc kilometrow
03530 min | milion litrow 27400 poc-km pociggokilometr
03150 min hl milion hektolitréow 27430 tys. poc-km tysigc pociggokilometrow
11000 szt. sztuka 27600 wozo-km wozokilometr
11020 100 szt. sto sztuk 27630 tys. wozo-km tysigc wozokilometréw
11030 tys. szt. tysigc sztuk 27700 pas-km pasazerokilometr
28000 op. opakowanie 27730 tys. pas-km tysiagc pasazerokilometréw
11800 osoba osoba 29400 Mm mila morska
11820 100 oséb sto oséb 90200 msc. miejsce
11300 kpl komplet 90700 stanowisko stanowisko




Zatacznik 1. Opis reprezentantow dla ustug badanych na formularzu C-09

Modut 1 Badanie cen ustug transportu

PKWiU Punkt Punkt Dtugos$¢ | Rodzaj transportowanego Waga lub objetosc Charakter ustugi Zakres czynnosci / dodatkowe
poczatkowy docelowy trasy towaru transportowanego towaru informacje dotyczace ustugi
49.20.11 | Pytanie Pytanie Pytanie Pytanie otwarte Pytanie otwarte — cykliczna Pytanie otwarte
49.20.12 | otwarte otwarte otwarte — jednorazowa
49.20.13
49.20.14
49.20.15
49.20.16
49.20.19
49.41.11
49.41.12
49.41.13
49.41.14
49.41.15
49.41.16
49.41.17
49.41.18
49.41.19
PKWiU Rodzaj biletu Okres waznosci biletu Rodzaj srodka transportu Zakres czynnosci / dodatkowe informacje dotyczace ustugi
49.31.10 | — Normalny — Jednorazowy (do 2h) — Tramwaj Pytanie otwarte
49.31.21 | — Ulgowy — Dobowy — Autobus
49.31.22 | — Grupowy — Tygodniowy — Trolejbus
— Rodzinny — Miesieczny — Metro
— Pracowniczy — Kwartalny — Kolej miejska
— Seniora — Inny (prosze okresli¢) — Wszystkie Srodki
— Inny (prosze okresli¢) transportu miejskiego
— Inny (prosze okreslic)
PKWiU Rodzaj srodka transportu Rodzaj przewozu Dtugosc trasy Zakres czynnosci / dodatkowe informacje dotyczace ustugi
49.39.13 | — Autobus — Pracowniczy Pytanie otwarte Pytanie otwarte
— Autokar — Szkolny
— Bus — Transport na lotnisko
— Inny (prosze okresli¢) — Inny (prosze okresli¢)




PKWiU Rodzaj srodka transportu Charakter wynajmu Czas wynajmu Zakres czynnosci / dodatkowe informacje dotyczace ustugi
49.39.31 | — Autobus — Turystyczno —rekreacyjny — Godzina Pytanie otwarte
— Autokar — Pracowniczy — Pét dnia
— Bus — Inny (prosze okresli¢) — Dzien
— Inny (prosze okresli¢) — Tydzien
— Miesiac
— Inny (prosze okresli¢)
PKWiU Rodzaj biletu Trasa przejazdu Dtugos¢ trasy Rodzaj kolejki Zakres czynnosci / dodatkowe informacje dotyczace ustugi
49.39.32 | — Indywidualny Pytanie otwarte | Pytanie otwarte | — Normalna Pytanie otwarte
— Grupowy — Waskotorowa
— Rodzinny — Inna (prosze okreslic)
— Inny (prosze okresli¢)
PKWiU Rodzaj srodka Trasa przejazdu Zakres czynnosci / dodatkowe informacje dotyczace ustugi
transportu
49.39.33 | — Autobus Pytanie otwarte Pytanie otwarte
49.39.34 | — Autokar
— Bus
— Inny (prosze okresli¢)
PKWiU Zakres czynnosci / dodatkowe informacje dotyczace ustugi
49.39.39 | Pytanie otwarte
PKWiU Rodzaj srodka transportu Czas wynajmu Zakres czynnosci / dodatkowe informacje dotyczace ustugi
49.41.20 | — Samochdd dostawczy — Godzina Pytanie otwarte
— Samochadd dostawczy duzy — Pétdnia
— Samochdd ciezarowy — Dzien
— Samochdd specjalny — Tydzien
— Laweta — Miesigc
— Inny (prosze okresli¢) — Inny (prosze okresli¢)




PKWiU Rodzaj ustugi Zakres czynnosci / dodatkowe informacje dotyczace ustugi
49.42.11 | — Wynajem samochodu z kierowcg biernym Pytanie otwarte
49.42.19 | — Wynajem samochodu + ekipa 1-osobowa
— Wynajem samochodu + ekipa 2-osobowa
— Wynajem samochodu + ekipa 3-osobowa
— Transport pianina
— Doptata za znoszenie (1 pietro)
— Doptata za wnoszenie (1 pietro)
— Doptata za 1 km poza strefe
— Inna (prosze okresli¢)
PKWiU Punkt Punkt Dtugos¢ trasy Rodzaj transportowanego Zdolnos¢ Zakres czynnosci / dodatkowe informacje
poczatkowy docelowy towaru przesylowa dotyczace ustugi
49.50.11 | Pytanie otwarte Pytanie otwarte Pytanie otwarte Pytanie otwarte Pytanie otwarte Pytanie otwarte
49.50.12
49.50.19
PKWiU Punkt poczatkowy Punkt Dtugosc Czas przejazdu Zakres czynnosci / dodatkowe informacje
docelowy trasy dotyczace ustugi
50.10.11 | Pytanie otwarte Pytanie otwarte Pytanie — Ponizej godziny Pytanie otwarte
50.30.11 otwarte — Godzina
— Pot dnia
— Doba
— Tydzien
— Inny (prosze okresli¢)
PKWiU Punkt poczatkowy | Trasa (akwen/temat Dtugos¢ Czas przejazdu Dodatkowe ustugi Zakres czynnosci / dodatkowe informacje
wycieczki) trasy zawarte w cenie dotyczace ustugi
50.10.12 Pytanie otwarte Pytanie otwarte Pytanie — Ponizej godziny — Zakwaterowanie Pytanie otwarte
50.30.12 otwarte — Godzina — Wyzywienie
50.30.13 — P6t dnia — Alkohol
— Doba — Imprezy poktadowe
— Tydzien — Dostep do atrakcji

— Inny (prosze okresli¢)

(basen, lezaki, gry)
— All inclusive
— Inne (prosze okresli¢)




PKWiU Punkt poczatkowy Punkt Dtugos¢ Czas przejazdu Rodzaj jednostki ptywajacej Zakres czynnosci / dodatkowe
docelowy trasy informacje dotyczace ustugi
50.10.19 | Pytanie otwarte Pytanie otwarte Pytanie — Ponizej godziny Pytanie otwarte Pytanie otwarte
50.30.19 otwarte — Godzina
— Pét dnia
— Doba
— Tydzien
— Inny (prosze okreslic)
PKWiU Rodzaj jednostki Czas wynajmu Zakres czynnosci / dodatkowe informacje dotyczace ustugi
ptywajacej
50.10.20 | Pytanie otwarte — Godzina Pytanie otwarte
50.30.20 — Pét dnia
— Dzien
— Tydzien
— Miesiac
— Inny (prosze okresli¢)
PKWiU Punkt Punkt Dtugosé Czas przejazdu Rodzaj Waga lub objetos¢ Tryb dziatania Zakres czynnosci /
poczatkowy | docelowy trasy transportowanego transportowanego dodatkowe informacje
towaru towaru dotyczace ustugi
50.20.11 | Pytanie Pytanie Pytanie — Ponizej godziny Pytanie otwarte Pytanie otwarte — Liniowiec Pytanie otwarte
50.20.12 | otwarte otwarte otwarte — Godzina — Charter
50.20.13 — Pét dnia — Tramp
50.20.14 — Doba — Inny (prosze
50.20.15 — Tydzien okresli¢)
50.20.19 — Inny (prosze okresli¢)
50.40.11
50.40.12
50.40.13
50.40.14

50.40.19




PKWiU Rodzaj statku Czas wynajmu Zakres czynnosci / dodatkowe informacje dotyczace ustugi
50.20.21 | — Zbiornikowiec — Godzina Pytanie otwarte
50.40.21 | — Gazowiec — P6t dnia
— Towarowy — Dzien
— Masowiec — Tydzien
— Chtodniowiec — Miesigc
— Uniwersalny — Inny (prosze okresli¢)
— Rybacki
PKWiU Rodzaj holownika Region Charakter Dtugosc Czas przejazdu Rodzaj holowanego Zakres czynnosci /
geograficzny/akwen ustugi trasy obiektu dodatkowe informacje
dotyczace ustugi
50.20.22 | — oceaniczny Pytanie otwarte — cykliczna Pytanie — Ponizej godziny — Statek Pytanie otwarte
50.40.22 | — redowy — jednorazowa | otwarte | — Godzina — Urzadzenia wiertnicze
— portowy — Pét dnia — Zuraw ptywajacy
— rzeczny — Doba — Pogtebiarki
— kilka réznych — Tydzien — Ptawy
holownikéw — Inny (prosze okresli¢) | — Kadtub
— inny (prosze okreslic) — Inny (prosze okresli¢)
PKWiU Punkt poczatkowy Punkt Klasa podroézy Okres pomiedzy datg Zakres czynnosci / dodatkowe informacje dotyczace ustugi
docelowy zakupu a datg wylotu
51.10.11 | Pytanie otwarte Pytanie otwarte — ekonomiczna — ponad rok Pytanie otwarte
51.10.13 — biznesowa — 6-12 miesiecy
— inna (prosze okresli¢) | — 4-5 miesiecy
— 3 miesigce
— 2 miesigce
— ponizej 1 miesigca
PKWiU Punkt poczatkowy Punkt Rodzaj transportowanego Waga lub objetos¢ Zakres czynnosci / dodatkowe informacje dotyczace
docelowy towaru transportowanego towaru ustugi
51.21.11 | Pytanie otwarte Pytanie otwarte Pytanie otwarte Pytanie otwarte Pytanie otwarte
51.21.12

51.21.13




Modut 2 Badanie cen ustug magazynowania i wspomagajacych transport

PKWiU

Rodzaj towaru

Rodzaj pojemnikéw /konteneréw

Zakres czynnosci / dodatkowe informacje dotyczace ustugi

52.10.11
52.10.12
52.10.13
52.10.19

Pytanie
otwarte

Pytanie otwarte

Pytanie otwarte

PKWiU

Zakres czynnosci / dodatkowe informacje dotyczace ustugi

52.21.11
52.21.19
52.21.21
52.21.22
52.21.23
52.21.24
52.21.25
52.21.29
52.21.30
52.23.11
52.23.12
52.23.19
52.29.11
52.29.12
52.29.19
52.29.20

Pytanie otwarte

PKWiU

Rodzaj towaru

Zakres czynnosci / dodatkowe informacje dotyczace ustugi

52.24.11
52.24.12
52.24.13
52.24.19

Pytanie
otwarte

Pytanie otwarte




PKWiU

Rodzaj ustugi

Zakres czynnosci / dodatkowe informacje dotyczace ustugi

52.22.11

ustugi w zakresie eksploatacji portéw, nadbrzezy, dokéw, mol i
inne ustugi zwigzane z obiektami terminali morskich, wigczajac
ustugi terminali pasazerskich w powigzaniu z transportem
morskim i przybrzeznym,

ustugi $wiadczone przez Sluzy wodne, dzwigi dla todzi, jazy,
ustugi swiadczone przez latarnie morskie, latarniowce, ustugi
zwigzane z umieszczaniem boi,

ustugi radiolokacyjne i podobne wspomagajgce nawigacje.

Pytanie otwarte

52.22.12

ustugi eksploatacji i konserwacji kanatéw, zeglownych rzek i
innych drog wodnych srédlgdowych,

ustugi $wiadczone przez Sluzy wodne, diwigi dla todzi, jazy,
ustugi Swiadczone przez latarnie morskie, latarniowce, ustugi
zwigzane z umieszczaniem boi, ustugi radiolokacyjne i podobne
wspomagajce nawigacje,

ustugi holowania po kanatach (inne niz Swiadczone przez
holowniki), np. ciggniki lub lokomotywy dziatajace na sciezkach
wzdtuz brzegéw drég wodnych srédlgdowych.

Pytanie otwarte

52.22.13
52.22.14

ustugi pilotowania (wtgczajac ustugi statkow pilotowych) zwigzane
z wprowadzaniem i wyprowadzaniem statkow z portu lub podczas
nawigacji w miejscach niebezpiecznych,

ustugi holownikow zwigzane z cumowaniem i wyprowadzaniem z
miejsc cumowania statkdw wszystkich typow

Pytanie otwarte

52.22.15
52.22.16

ustugi ratownictwa wodnego,
ustugi holowania i pchania statkow

Pytanie otwarte

52.22.19

ustugi wspomagajgce transport wodny bezposrednio zwigzane z
eksploatacjg statkow, gdzie indziej niesklasyfikowane oraz ustugi
niezwigzane bezposrednio z eksploatacjg statkdw, takie jak:
tamanie lodu, rejestracja statkéw, wycofywanie statkdw z
eksploatacji i ich przechowywanie, itp.

ustugi lichtungowe (przetadunek czesci tadunku w celu
zmniejszenia zanurzenia statku).

Pytanie otwarte




Modut 3 Badanie cen ustug pocztowych i kurierskich

PKWiU Rodzaj przesyfki Waga Rodzaj srodka transportu Dtugosc trasy Miejsce docelowe Zakres czynnosci / dodatkowe
przesytki przesytki informacje dotyczace ustugi
53.20.11 | — List Pytanie — Samochadd dostawczy — Do 25 km — na terenie kraju Pytanie otwarte
53.20.19 | — Koperta duza otwarte — Rower — 0d 26 km — na terenie Europy
— Paczka — Komunikacja miejska — Inna (prosze okresli¢) | — na terenie innego
— Przesytka gabarytowa — taczony ladowy kontynentu
— Inna (prosze okresli¢) — taczony morski
— taczony lotniczy
PKWiU Dzien $wiadczenia Pora swiadczenia Dtugosc trasy Wartos¢ zamowienia Zakres czynnosci / dodatkowe informacje dotyczace ustugi
ustugi ustugi
53.20.12 | — Pon.-Pt. — Godziny poranne — Do 25 km — Do 50 PLN Pytanie otwarte
— Weekend — Srodek dnia — 0d 26 km — 51-100 PLN
— Dowolny dzien — Wieczor — Inna (prosze okresli¢) | — 101-150 PLN
tygodnia — Inna (prosze — 151-200 PLN
okresli¢) — 0d 201 PLN

— Inna (prosze okreslic)




Modut 4 Badanie cen ustug telekomunikacyjnych

PKWiU Rodzaj optaty Pora swiadczenia ustugi Dzien $wiadczenia ustugi Zakres czynnosci / dodatkowe
informacje dotyczace ustugi
61.10.11 | — Abonament — Cata doba — Dowolny dzien tygodnia | Pytanie otwarte
— Optata za minute potgczenia gtosowego na telefon stacjonarny | — 8.00-18.00 — Pon.-Pt.
— Optata za minute potgczenia gtosowego na telefon komoérkowy | — 18.00-8.00 — Dni pracujace
— Optata za minute potgczenia gtosowego do krajow UE — Inna (prosze okreslic) — Weekend
— Optata za minute potgczenia gtosowego do krajow poza UE — Niedziele i $wieta
— Inna (prosze okresli¢)
PKWiU Rodzaj ustugi Zakres czynnosci / dodatkowe informacje dotyczace ustugi
61.10.12 | — przetaczanie potgczenia pod inny numer Pytanie otwarte
— identyfikacja abonenta wywotujacego
— potaczenia tréjstronne
— wyswietlanie numeru telefonu osoby dzwonigcej
— automatyczne oddzwanianie
— poczta gtosowa
— inna (prosze okresli¢)
61.10.49 | — faksowanie Pytanie otwarte
61.20.49 | — telefonia internetowa (Voip)
— konferencje audio i wideo
— inna (prosze okreslic)
PKWiU Zakres czynnosci / dodatkowe informacje dotyczace ustugi
61.10.20 | Pytanie otwarte
61.10.41
61.20.14
61.20.20
PKWiU Rodzaj optaty Predkos¢ transmisji Limit danych Zakres czynnosci / dodatkowe informacje dotyczace ustugi
61.10.42 | — Abonament Pytanie otwarte — Bez limitu Pytanie otwarte
61.10.43 | — Inna (prosze okresli¢)

— Inny (prosze okreslic)




PKWiU

Rodzaj optaty

Zakres czynnosci / dodatkowe informacje dotyczace ustugi

61.10.51

— Abonament podstawowy
— Optata za podtaczenie do sieci
— Optata za ponownie przytaczenie do sieci

— Inna (prosze okresli¢)

Pytanie otwarte

PKWiU

Rodzaj ustugi

Zakres czynnosci / dodatkowe informacje dotyczace ustugi

61.10.52

— Pakiet sportowy

— Pakiet filmowy

— Pakiet seriale

— Pakiet dzieciecy

— Pakiet kobiecy

— Pakiet meski

— Pakiet informacyjny
— Zestaw 2 pakietow

— Zestaw 3 pakietow

— Inny (prosze okresli¢)

Pytanie otwarte

61.10.53

— Film

— Odcinek serialu

— Film/serial dzieciece
— Wydarzenie sportowe
— Wydarzenie kulturalne
— Program informacyjny
— Inny (prosze okresli¢)

PKWiU

Rodzaj optaty

Rodzaj umowy

Zakres czynnosci / dodatkowe informacje dotyczace ustugi

61.20.12

— Abonament

— Optata za minute potgczenia gtosowego na telefon stacjonarny
— Optata za minute potaczenia gtosowego na telefon komérkowy
— Optata za minute potgczenia gtosowego do krajow UE

— Optata za minute potgczenia gtosowego do krajow poza UE

— Inna (prosze okreslic)

— Abonament

— Mix

— Prepaid

— Wszystkie umowy

— Inna (prosze okreslic)

Pytanie otwarte

61.20.13

— Optata za sms krajowy

— Optata za sms do krajow UE
— Optata za sms do krajow poza UE

— Inna (prosze okreslic)

— Abonament

— Mix

— Prepaid

— Wszystkie umowy

— Inna (prosze okreslic)

Pytanie otwarte




PKWiU Rodzaj optaty Predkos¢ Limit danych Rodzaj umowy Zakres czynnosci / dodatkowe
transmisji informacje dotyczace ustugi
61.20.41 | — Abonament (ustuga samodzielna) Pytanie otwarte | — Bez limitu — Abonament Pytanie otwarte
61.20.42 | — Abonament (do istniejacej ustugi potaczen — Inny (prosze okresli¢) | — Mix
gtosowych) — Prepaid
— Optata za pakiet danych kupowany z géry — Wszystkie umowy
— Doptata za wykorzystanie danych — Inna (prosze okreslic)
— Inna (prosze okreslic)
PKWiU Rodzaj ustugi Rodzaj optaty Zakres czynnosci / dodatkowe informacje dotyczace ustugi
61.30.20 | — Podstawowy zestaw — Abonament podstawowy Pytanie otwarte

programoéw
— Pakiet sportowy
— Pakiet filmowy
— Pakiet seriale
— Pakiet dzieciecy
— Pakiet kobiecy
— Pakiet meski
— Pakiet informacyjny
— Zestaw 2 pakietow
— Zestaw 3 pakietow
— Film
— Odcinek serialu
— Film/serial dzieciecy
— Wydarzenie sportowe
— Wydarzenie kulturalne
— Program informacyjny
— Inny (prosze okresli¢)

— Dodatkowa optata miesieczna
— Optata jednorazowa
— Inna (prosze okreslic)




Zatacznik 3.
Zmienne wystepujace w badaniu cen producentow ustug - Formularz

C-06

Dziat
Rubryka

Dz.1rubr.3
Dz.2 rubr.3

Dz.3 rubr.3

Dz.1 rubr.4
Dz.2 rubr.6
Dz.3 rubr.z
Dz.4 rubr.3
Dz.5 rubr.3
Dz.6 rubr.3
Dz.1 rubr.5
Dz.2 rubr.7
Dz.3 rubr.5
Dz.4 rubr.4
Dz.5 rubr.4
Dz.6 rubr.4
Dz.1rubr.6

Nazwa
zZmiennej

Jednostka
miary repre-
zentanta

Rodzaj
klienta

Siedziba
klienta

Rodzaj ceny

Definicja/ Charakter

/objasnienie pola

Jednostka miary do jakiej Pozycja

odnosza sie podawane wybierana

ceny. Dla danego reprezen- | z listy

tanta w kolejnych kwarta-

tach jednostka sprawoz-

dawcza podaje zawsze te

sama jednostke miary.

Jednostka miary w jakiej

wyrazony jest wolumen

sprzedazy ustugi. Dla dane-

go reprezentanta w kolej-

nych kwartatach jednostka

sprawozdawcza podaje

zawsze te sama jednostke

miary.

Rodzaj klienta bedacego Pozycja

odbiorca badanej ustugi. wybierana
z listy

Siedziba klienta bedacego | Pozycja

odbiorca badanej ustugi. wybierana
z listy

Rodzaj zastosowanej w Pozycja

badaniu ceny. wybierana
z listy

Pozycje wybierane z listy

Wykaz jednostek miary stoso-
wanych w badaniu zamiesz-
czony jest na koncu objasnien
do formularza.

B - przedsigbiorstwo,
G - instytucja publiczna,
C - klient indywidualny.

K - w kraju,
Z - za granica.

T - cena reprezentatywnej
transakgji,

S - Srednia z kilku porowny-
walnych transakgji,

C - cena z cennika,

M - cena z wyceny modelu
ustugi dokonanej przez jed-
nostke sprawozdawcza. Wyce-
na modelu powinna byc sto-
sowana przez przedsiebior-
stwa, ktore Swiadcza ustugi
unikalne i niepowtarzalne.
Wybrany model transakgcji
odnosi sie do produktu, ktory
nie byt przedmiotem sprzeda-
zy w badanym okresie. Modele
moga odnosic sie do catkowi-
cie fikcyjnej ustugi lub byc
oparte na prawdziwych trans-
akcjach dokonanych w prze-
sztoSci. Wybrany model powi-
nien byc reprezentatywny dla
dziatalnosci przedsigbiorstwa.



Dz.1 rubr.7

Dz.2 rubr.8

Dz.1 rubr.8
Dz.2 rubr.9

Cena ustugi
za kwartat
sprawoz-
dawczy

Cena ustugi
za kwartat
sprawoz-
dawczy

Cena ustugi
za kwartat
poprzedni

Cena ustugi (bez VAT) spet-
niajaca jeden z nastepuja-
cych warunkow:

e jest ceng faktycznej
transakgji, ustalong na
podstawie faktury
sprzedazy;

e jestSrednia cena usta-
lona na podstawie kilku
porownywalnych trans-
akcji (cena ustalona na
podstawie faktur sprze-
dazy, w oparciu o uzy-
skane przychody i wo-
lumen sprzedanej ustugi,
przy zachowaniu homo-
genicznosci Swiadczo-
nych ustug);

e pochodzi ze stosowane-
go przez jednostke
sprawozdawczg cennika
(o ile ceny z cennika od-
zwierciedlajg faktyczne
ceny transakgji);

e jest szacunkiem eks-
perckim opartym na
wiedzy i doSwiadczeniu
pracownika jednostki
sprawozdawczej.

Cena ustugi Swiadczonej

w ramach wybranego dtu-

goterminowego kontraktu.

Cena ta jest w formularzu
elektronicznym zasilana
automatycznie danymi z
poprzedniego kwartatu.
Rubryke te jednostka wy-
petnia tylko w odniesieniu
do reprezentantow:
e nowo wprowadzonych
do reprezentacji lub

Wartosc
w PLN

z dwoma
miejscami
po prze-
cinku

Wartosc

w PLN

z dwoma
miejscami
po prze-
cinku
Wartosc

w PLN

z dwoma
miejscami
po prze-
cinku

Cena modelu jest wartoscia
szacunkowa. Jednostka spra-
wozdawcza powinna co kwar-
tat dokonywac wyceny przyje-
tego modelu ustugi, uwzgled-
niajac biezaca sytuacje rynko-
wa. Przy wycenie w szczegol-
nosci powinny byc brane pod
uwage koszty pracy, koszty
ogolne oraz marza zysku. Wy-
brany model powinien by¢
opisany z odpowiednia szcze-
gotowoscia, tak jak faktyczne
transakcje.



Dz.1rubr.9

Dz.2 rubr.10
Dz.3 rubr.12
Dz. 4 rubr.9

Dz.2 rubr.5

Dz.2 rubr.4

Dz.3 rubr.6

Przyczyna
zmiany ceny

Nazwa klien-
ta

Dtugosc
kontraktu

Wartosc
sprzedazy
reprezen-
tanta ustugi
w kwartale
sprawoz-
dawczym

wprowadzonych po prze-
rwie, tj. reprezentantow,
ktore nie wystepowaty w
kwartale poprzednim -
wowczas podawana jest
cena szacunkowa, ktora
mogtaby by¢ osiggnieta
w kwartale poprzednim,
gdyby transakcja miata
miejsce;

e dla ktorych korygowane
sa btedne dane, za-
mieszczone w sprawoz-
daniu w kwartale po-
przednim.

Przyczyna zmiany ceny

reprezentanta w kwartale

sprawozdawczym.

Nazwa klienta, z ktorym
podpisano dtugoterminowy
kontrakt. Dopuszczalne jest
zastapienie nazwy klienta
umownym symbolem przy-
pisanym do danego klienta.
Jednak przyjete oznaczenia
klientow sa state w czasie
tzn. w kolejnych kwartatach
sprawozdawczych dany
klient opisywany jest tym
samym symbolem.

Okres na jaki zostat podpi-
sany dtugoterminowy kon-
trakt. Jednostka podaje
liczbe miesiecy objetych
kontraktem.

Catkowita wartosc sprzeda-
zy reprezentanta ustugi
wyrazona w cenach produ-
centa (bez VAT), ktora mia-
ta miejsce w kwartale
sprawozdawczym. Wykazy-
wang kwote ustalana jest
na podstawie ewidencji

Pozycja
wybierana
z listy

Pole
otwarte

Liczba
catkowita

Wartosc
w PLN bez

znakow po

przecinku

X - zmiana kosztow Swiadcze-
nia ustugi,

Y - zastosowano rabaty, upu-
sty, bonifikaty, promocje, do-
ptaty do ustugi,

V - powrot do ceny sprzed
rabatu, upustu, promocji,

T - zmiana warunkow Swiad-
czenia ustugi (np. zmiana za-
kresu wykonywanych czynno-
Sci, zmiana czestotliwosci
Swiadczenia ustugi),

W - zmiana warunkow ptatno-
§ci (np. zmiana terminu ptat-
nosci, zmiana waluty ptatno-
Sci),

Z - czynniki rynkowe,

U - zmiana kursu walut.



Dz.3 rubr.7

Dz.3 rubr.8

Dz.3 rubr.9

Wartosc
sprzedazy
reprezen-
tanta ustugi
w kwartale
poprzednim

Wolumen
sprzedazy
ustugi

w kwartale
sprawoz-
dawczym

Wolumen
sprzedazy
reprezen-
tanta ustugi,
ktora miata
miejsce

faktur sprzedazy lub innych

dokumentow prowadzo-

nych stosownie do zasad
rachunkowosci lub na wta-
sne potrzeby jednostki
sprawozdawczej. Obejmuje

wszystkie transakcje, w

ramach ktorych sprzedano

ustugi odpowiadajace opi-
sowi badanego reprezen-
tanta.

Wartosc ta jest w formula-

rzu elektronicznym zasilana

automatycznie danymi z

poprzedniego kwartatu.

Rubryke te jednostka wy-

petnia tylko w odniesieniu

do reprezentantow:

e nowo wprowadzonych
do reprezentacji lub
wprowadzonych po prze-
rwie, tj. reprezentantow,
ktore nie wystepowaty w
kwartale poprzednim -
wowczas podawana jest
cena szacunkowa, ktora
mogtaby by¢ osiggnieta
w kwartale poprzednim,
gdyby transakcja miata
miejsce;

e dla ktorych korygowane
sa btedne dane, za-
mieszczone w sprawoz-
daniu w kwartale po-
przednim.

Wielkosc sprzedazy repre-

zentanta ustugi, ktora mia-

ta miejsce w kwartale
sprawozdawczym. Wykazy-
wana wielkos¢ ustalana
jest na podstawie ewidencji
faktur sprzedazy lub innych
dokumentow prowadzo-
nych stosownie do zasad
rachunkowosci lub na wta-
sne potrzeby jednostki
sprawozdawczej. Obejmuje

wszystkie transakcje, w

ramach ktorych sprzedano

ustugi odpowiadajace opi-
sowi badanego reprezen-
tanta.

Wartosc ta jest w formula-

rzu elektronicznym zasilana

automatycznie danymi z

poprzedniego kwartatu.

Rubryke te jednostka wy-

petnia tylko w odniesieniu

Wartosc

w PLN bez
znakow po
przecinku

Wartosc
wyrazona
w jednost-
ce miary
podanej w
Dz.3 rubr. 3
formularza

Wartosc
wyrazona
w jednost-
ce miary
podanej w
Dz.3 rubr.3



Dz.3 rubr.10

Dz.3 rubr.11

Dz.4

Dz.4 rubr.6

Dz.4 rubr.7

w kwartale
poprzednim

Wartos¢
jednostkowa
w kwartale
sprawoz-
dawczym

Wartosc
jednostkowa
w kwartale
poprzednim

Kategoria
pracowni-
kow Swiad-
czacych
ustuge

Liczba go-
dzin prze-
pracowa-
nych w
kwartale
sprawoz-
dawczym
Cena za
godzine
pracy po-
Swiecona na
Swiadczenie
ustugi za
kwartat
sprawoz-
dawczy

do reprezentantow:

e nowo wprowadzonych
do reprezentacji lub
wprowadzonych po prze-
rwie, tj. reprezentantow,
ktore nie wystepowaty w
kwartale poprzednim -
wowczas podawana jest
cena szacunkowa, ktora
mogtaby by¢ osiggnieta
w kwartale poprzednim,
gdyby transakcja miata
miejsce;

e dla ktorych korygowane
sa btedne dane, za-
mieszczone w sprawoz-
daniu w kwartale po-
przednim.

Wartosc wyliczana jest

automatycznie w formula-

rzu elektronicznym jako
iloraz wartosci sprzedazy

okreslonej w Dz.3 rubr.6 i

wolumenu sprzedazy okre-

Slonego w Dz.3. rubr.8.

Wartosc wyliczana jest

automatycznie w formula-

rzu elektronicznym jako
iloraz wartosci sprzedazy

okreslonej w Dz.3 rubr.7 i

wolumenu sprzedazy okre-

Slonego w Dz.3. rubr.9.

Kategoria pracownikow

realizujgcych dana ustuge,

uwzgledniajaca stanowisko
stuzbowe, poziom wy-
ksztatcenia oraz doswiad-
czenie pracownika.

Liczba godzin poswigco-

nych na Swiadczenie bada-

nej ustugi przez dana kate-
gorie pracownikow.

Cena za godzine pracy po-
Swiecona na Swiadczenie
ustugi jest to kwota pobie-
rana od klientow za godzi-
ne pracy. Podawana jest w
podziale na poszczegdlne
kategorie pracownikow.
Zalecane jest, aby wykazy-
wane ceny byty stawkami
realnymi opartymi na fak-
tycznie zrealizowanym
przychodzie oraz faktycznie
przepracowanych godzi-

formularza

Wartosc
w PLN

z dwoma
miejscami
po prze-
cinku

Wartosc
w PLN

z dwoma
miejscami
po prze-
cinku

Pole
otwarte

Liczba
zjednym
miejscem
po prze-
cinku

Wartosc
w PLN

z dwoma
miejscami
po prze-
cinku



Dz.4 rubr.8

Dz.5 rubr.5

Dz.5 rubr.6

Cena za
godzine
pracy po-
Swiecona na
Swiadczenie
ustugi za
kwartat po-
przedni

Wartosc

do-
bra/ustugi,
do ktorej
odnosi sie
stawka pro-
centowa za
kwartat
sprawoz-
dawczy
Wartosc
dobra/
[ustugi, do
ktorej odno-
si sie stawka
procentowa
za kwartat
poprzedni

nach w badanym okresie

sprawozdawczym.

Cena ta jest w formularzu

elektronicznym zasilana

automatycznie danymi z

poprzedniego kwartatu.

Rubryke te jednostka wy-

petnia tylko w odniesieniu

do reprezentantow:

e nowo wprowadzonych
do reprezentacji lub
wprowadzonych po prze-
rwie, tj. reprezentantow,
ktore nie wystepowaty w
kwartale poprzednim -
wowczas podawana jest
cena szacunkowa, ktora
mogtaby by¢ osiggnieta
w kwartale poprzednim,
gdyby transakcja miata
miejsce;

e dla ktorych korygowane
sa btedne dane, za-
mieszczone w sprawoz-
daniu w kwartale po-
przednim.

Wartosc¢ kontraktu, towaru,

ustugi, dobra itd. na pod-

stawie, ktorej ustalono
cene reprezentanta ustugi.

Wartosc ta ustalona jest na

podstawie faktur sprzedazy

lub innych dokumentow
prowadzonych stosownie
do zasad rachunkowosci
lub na wtasne potrzeby.

Wartosc ta jest w formula-

rzu elektronicznym zasilana

automatycznie danymi z

poprzedniego kwartatu.

Rubryke te jednostka wy-

petnia tylko w odniesieniu

do reprezentantow:

e nowo wprowadzonych
do reprezentacji lub
wprowadzonych po prze-
rwie, tj. reprezentantow,
ktore nie wystepowaty w
kwartale poprzednim -
wowczas podawana jest
cena szacunkowa, ktora
mogtaby by¢ osiggnieta
w kwartale poprzednim,
gdyby transakcja miata
miejsce;

e dla ktorych korygowane
sa btedne dane, za-
mieszczone w sprawoz-

Wartosc
w PLN

z dwoma
miejscami
po prze-
cinku

Wartosc
w PLN

z dwoma
miejscami
po prze-
cinku

Wartosc
w PLN

z dwoma
miejscami
po prze-
cinku



Dz.5 rubr.7

Dz.5 rubr.8

Dz.5 rubr.9

Dz.6 rubr.5

Stawka pro-
centowa za
kwartat
sprawoz-
dawczy

Stawka pro-
centowa za

kwartat po-
przedni

Przyczyna
zmiany
stawki pro-
centowej

Srednie
miesieczne
wynagro-

daniu w kwartale po-
przednim.

Stawka (w %), ktora zostata
zastosowana przy ustalaniu
ceny reprezentanta ustugi.
Podana stawka procentowa
ustalona jest na podstawie
faktur sprzedazy lub innych
dokumentow prowadzo-
nych stosownie do zasad
rachunkowosci lub na wta-
sne potrzeby.

Wartosc ta jest w formula-
rzu elektronicznym zasilana
automatycznie danymi z
poprzedniego kwartatu.
Rubryke te jednostka wy-
petnia tylko w odniesieniu
do reprezentantow:

e nowo wprowadzonych
do reprezentacji lub
wprowadzonych po prze-
rwie, tj. reprezentantow,
ktore nie wystepowaty w
kwartale poprzednim -
wowczas podawana jest
cena szacunkowa, ktora
mogtaby by¢ osiggnieta
w kwartale poprzednim,
gdyby transakcja miata
miejsce;

e dla ktorych korygowane
sa btedne dane, za-
mieszczone w sprawoz-
daniu w kwartale po-
przednim.

Przyczyna zmiany stawki
procentowej reprezentanta
w kwartale sprawozdaw-
czym.

Srednie miesieczne wyna-
grodzenie brutto pracowni-
ka wyszukiwanego na dane

Liczba

z jednym
miejscem
po prze-

cinku

Liczba
zjednym
miejscem
po prze-
cinku

Pozycja
wybierana
z listy

Wartosc
w PLN
z dwoma

X - zmiana kosztow Swiadcze-
nia ustugi,

Y - zastosowano promocyjna
stawke procentowa,

V - powrot do stawki procen-
towej sprzed promocji,

T - zmiana warunkow Swiad-
czenia ustugi (np. zmiana za-
kresu wykonywanych czynno-
Sci, zmiana czestotliwosci
Swiadczenia ustugi),

W - zmiana warunkow ptatno-
sci (np. zmiana terminu ptat-
nosci, zmiana waluty ptatno-
Sci),

Z - czynniki rynkowe.



Dz.6 rubr.6

Dz.6 rubr.7

Dz.6 rubr.8

dzenie brut-
to za kwartat
sprawoz-
dawczy

Srednie
miesieczne
wynagro-
dzenie brut-
to za kwartat
poprzedni

Krotnosc
miesieczne-
g0 wynagro-
dzenia za
kwartat
sprawoz-
dawczy

Krotnosc
miesieczne-
g0 wynagro-
dzenia za
kwartat po-
przedni

stanowisko, uzyskane z
kilku porownywalnych
transakcji przeprowadzo-
nych w kwartale sprawoz-
dawczym. WartoSc¢ ustalona
jest na podstawie faktur
sprzedazy lub innych do-
kumentow prowadzonych
stosownie do zasad ra-
chunkowosci lub na wtasne
potrzeby.

Wartosc ta jest w formula-

rzu elektronicznym zasilana

automatycznie danymi z

poprzedniego kwartatu.

Rubryke te jednostka wy-

petnia tylko w odniesieniu

do reprezentantow:

e nowo wprowadzonych
do reprezentacji lub
wprowadzonych po prze-
rwie, tj. reprezentantow,
ktore nie wystepowaty w
kwartale poprzednim -
wowczas jest cena sza-
cunkowa, ktora mogtaby
by¢ osiagnieta w kwarta-
le poprzednim, gdyby
transakcja miata miej-
sce;

e dla ktorych korygowane
sa btedne dane, za-
mieszczone w sprawoz-
daniu w kwartale po-
przednim.

Wspotczynnik stosowany

przy ustalaniu ceny ustugi

(np. jesli cena zostata okre-

Slona jako 2-krotnoS¢ mie-

siecznego wynagrodzenia

na wyszukiwanym stanowi-
sku wspotczynnik wynosi

2). Podawana krotnosc jest

Srednig ustalana na pod-

stawie kilku porownywal-

nych transakcji przeprowa-
dzonych w kwartale spra-
wozdawczym.

Wartosc ta jest w formula-

rzu elektronicznym zasilana

automatycznie danymi z

poprzedniego kwartatu.

Rubryke te jednostka wy-

petnia tylko w odniesieniu

do reprezentantow:

e nowo wprowadzonych
do reprezentacji lub
wprowadzonych po prze-

miejscami
po prze-
cinku

Wartosc
w PLN

z dwoma
miejscami
po prze-
cinku

Liczba z
dwoma
miejscami
po prze-
cinku

Liczba z
dwoma
miejscami
po prze-
cinku



rwie, tj. reprezentantow,
ktore nie wystepowaty w
kwartale poprzednim -
wowczas podawana jest
cena szacunkowa, ktora
mogtaby by¢ osiggnieta
w kwartale poprzednim,
gdyby transakcja miata
miejsce;

dla ktorych korygowane
sa btedne dane, za-
mieszczone w sprawoz-
daniu w kwartale po-
przednim.



Zatacznik 4.

Zmienne wystepujace w badaniu cen producentow ustug - Formularz
C-09

Dziat Nazwa Definicja/ Charakter Pozycje
Rubryka zZmiennej /objasnienie pola wybierane z listy
Dz.1rubr.3 Jednostka Jednostka miary do jakiej Pozycja Wykaz jednostek miary stoso-
Dz.2 rubr.3 miary repre- | odnosza sie¢ podawane wybierana | wanych w badaniu zamiesz-
zentanta ceny. Dla danego reprezen- | z listy czony jest na koncu objasnien
tanta w kolejnych miesia- do formularza.

cach jednostka sprawoz-
dawcza podaje zawsze te
sama jednostke miary.

Dz.3 rubr.3 Jednostka miary w jakiej
wyrazony jest wolumen
sprzedazy ustugi. Dla dane-
go reprezentanta w kolej-
nych miesigcach jednostka
sprawozdawcza podaje
zawsze te sama jednostke

miary.
Dz.1 rubr.4 Rodzaj Rodzaj klienta bedacego Pozycja B - przedsigbiorstwo,
Dz.2 rubr.6 klienta odbiorca badanej ustugi wybierana | G - instytucja publiczna,
Dz.3 rubr.4 z listy C - klient indywidualny.
Dz.1 rubr.5 Siedziba Siedziba klienta bedacego | Pozycja K - w kraju,
Dz.2 rubr.7 klienta odbiorca badanej ustugi. wybierana | Z - za granica.
Dz.3 rubr.5 z listy
Dz.1 rubr.6 Rodzaj ceny | Rodzaj zastosowanej w Pozycja T - cena reprezentatywne;j
badaniu ceny. wybierana | transakgji,

z listy S - Srednia z kilku porowny-
walnych transakgji,
C - cena z cennika,
M - cena z wyceny modelu
ustugi dokonanej przez jed-
nostke sprawozdawcza. Wyce-
na modelu powinna byc sto-
sowana przez przedsiebior-
stwa, ktore Swiadcza ustugi
unikalne i niepowtarzalne.
Wybrany model transakgcji
odnosi sie do produktu, ktory
nie byt przedmiotem sprzeda-
zy w badanym okresie. Modele
moga odnosic sie do catkowi-
cie fikcyjnej ustugi lub byc
oparte na prawdziwych trans-
akcjach dokonanych w prze-
sztoSci. Wybrany model powi-
nien byc reprezentatywny dla
dziatalnosci przedsigbiorstwa.
Cena modelu jest wartoscia
szacunkowa. Jednostka spra-
wozdawcza powinna co mie-
siac dokonywac wyceny przy-
jetego modelu ustugi,
uwzgledniajac biezaca sytua-



Dz.1 rubr.7

Dz.2 rubr.8

Dz.1 rubr.8
Dz.2 rubr.9

Cena ustugi
za miesiac
sprawoz-
dawczy

Cena ustugi
za miesiac
sprawoz-
dawczy

Cena ustugi
za miesiac
poprzedni

Cena ustugi (bez VAT) spet-
niajaca jeden z nastepuja-
cych warunkow:

e jest ceng faktycznej
transakgji, ustalong na
podstawie faktury
sprzedazy;

e jestSrednia cena usta-
lona na podstawie kilku
porownywalnych trans-
akcji (cena ustalona na
podstawie faktur sprze-
dazy, w oparciu o uzy-
skane przychody i wo-
lumen sprzedanej ustugi,
przy zachowaniu homo-
genicznosci Swiadczo-
nych ustug);

e pochodzi ze stosowane-
go przez jednostke
sprawozdawczg cennika
(o ile ceny z cennika od-
zwierciedlajg faktyczne
ceny transakgji);

e jest szacunkiem eks-
perckim opartym na
wiedzy i dosSwiadczeniu
pracownika jednostki
sprawozdawczej.

Cena ustugi Swiadczonej

w ramach wybranego dtu-

goterminowego kontraktu.

Cena ta jest w formularzu

elektronicznym zasilana

automatycznie danymi z

poprzedniego miesigca.

Rubryke te jednostka wy-

petnia tylko w odniesieniu

do reprezentantow:

e nowo wprowadzonych
do reprezentacji lub
wprowadzonych po prze-
rwie, tj. reprezentantow,
ktore nie wystepowaty w
miesigcu poprzednim -
wowczas podawana jest
cena szacunkowa, ktora

Wartosc
w PLN

z dwoma
miejscami
po prze-
cinku

Wartosc

w PLN

z dwoma
miejscami
po prze-
cinku
Wartosc

w PLN

z dwoma
miejscami
po prze-
cinku

cje rynkowa. Przy wycenie w
szczegblnoSci powinny byc
brane pod uwage koszty pracy,
koszty og6lne oraz marza zy-
sku. Wybrany model powinien
by¢ opisany z odpowiednia
szczegotowoscig, tak jak fak-
tyczne transakcje.



Dz.1 rubr.9
Dz.2 rubr.10
Dz.3 rubr.12

Dz.2 rubr.5

Dz.2 rubr.4

Dz.3 rubr.6

Przyczyna
zmiany ceny

Nazwa klien-
ta

Dtugosc
kontraktu

Wartosc
sprzedazy
reprezen-
tanta ustugi
w miesigcu
sprawoz-
dawczym

mogtaby by¢ osiggnieta
w miesigcu poprzednim,
gdyby transakcja miata

miejsce;

e dla ktorych korygowane
sa btedne dane, za-
mieszczone w sprawoz-
daniu w miesiacu po-

przednim.
Przyczyna zmiany ceny Pozycja
reprezentanta w miesigcu | wybierana
sprawozdawczym. z listy
Nazwa klienta, z ktorym Pole

podpisano dtugoterminowy | otwarte
kontrakt. Dopuszczalne jest
zastapienie nazwy klienta
umownym symbolem przy-
pisanym do danego klienta.
Jednak przyjete oznaczenia
klientow sa state w czasie
tzn. w kolejnych miesigcach
sprawozdawczych dany
klient opisywany jest tym
samym symbolem.

Okres na jaki zostat podpi- | Liczba
sany dtugoterminowy kon- | catkowita
trakt. Jednostka podaje

liczbe miesiecy objetych

kontraktem.

Catkowita wartoSc sprzeda- | Wartosc
zy reprezentanta ustugi w PLN bez
wyrazona w cenach produ- | znakow po
centa (bez VAT), ktora mia- | przecinku

ta miejsce w miesigcu
sprawozdawczym. Wykazy-
wana kwota ustalana jest
na podstawie ewidencji
faktur sprzedazy lub innych
dokumentow prowadzo-
nych stosownie do zasad
rachunkowosci lub na wta-

X - zmiana kosztow Swiadcze-
nia ustugi,

Y - zastosowano rabaty, upu-
sty, bonifikaty, promocje, do-
ptaty do ustugi,

V - powrot do ceny sprzed
rabatu, upustu, promocji,

T - zmiana warunkow Swiad-
czenia ustugi (np. zmiana za-
kresu wykonywanych czynno-
Sci, zmiana czestotliwosci
Swiadczenia ustugi),

W - zmiana warunkow ptatno-
§ci (np. zmiana terminu ptat-
nosci, zmiana waluty ptatno-
sci),

Z - czynniki rynkowe,

U - zmiana kursu walut.



Dz.3 rubr.7

Dz.3 rubr.8

Dz.3 rubr.9

Wartosc
sprzedazy
reprezen-
tanta ustugi
w miesiacu
poprzednim

Wolumen
sprzedazy
ustugi

w miesiacu
sprawoz-
dawczym

Wolumen
sprzedazy
reprezen-
tanta ustugi,
ktora miata
miejsce

w miesiacu
poprzednim

sne potrzeby jednostki

sprawozdawczej. Obejmuje

wszystkie transakcje, w

ramach ktorych sprzedano

ustugi odpowiadajace opi-
sowi badanego reprezen-
tanta.

Wartosc ta jest w formula-

rzu elektronicznym zasilana

automatycznie danymi z

poprzedniego miesiaca.

Rubryke te jednostka wy-

petnia tylko w odniesieniu

do reprezentantow:

e nowo wprowadzonych
do reprezentacji lub
wprowadzonych po prze-
rwie, tj. reprezentantow,
ktore nie wystepowaty w
miesigcu poprzednim -
wowczas podawana jest
cena szacunkowa, ktora
mogtaby by¢ osiggnieta
w miesigcu poprzednim,
gdyby transakcja miata
miejsce;

e dla ktorych korygowane
sa btedne dane, za-
mieszczone w sprawoz-
daniu w miesiacu po-
przednim.

Wielkosc sprzedazy repre-

zentanta ustugi, ktora mia-

ta miejsce w miesigcu
sprawozdawczym. Wykazy-
wana wielkos¢ ustalana
jest na podstawie ewidencji
faktur sprzedazy lub innych
dokumentow prowadzo-
nych stosownie do zasad
rachunkowosci lub na wta-
sne potrzeby jednostki
sprawozdawczej. Obejmuje

wszystkie transakcje, w

ramach ktorych sprzedano

ustugi odpowiadajace opi-
sowi badanego reprezen-
tanta.

Wartosc ta jest w formula-

rzu elektronicznym zasilana

automatycznie danymi z

poprzedniego miesiacu.

Rubryke te jednostka wy-

petnia tylko w odniesieniu

do reprezentantow:

e nowo wprowadzonych
do reprezentacji lub
wprowadzonych po prze-

Wartosc
wyrazona
w jednost-
ce miary
podanej w
Dz.3 rubr.3
formularza

Wartosc
wyrazona
w jednost-
ce miary
podanej w
Dz.3 rubr. 3
formularza



Dz.3 rubr.10

Dz.3 rubr.11

Wartosc
jednostkowa
w miesiacu
sprawoz-
dawczym

Wartosc
jednostkowa
w miesigcu
poprzednim

rwie, tj. reprezentantow,
ktore nie wystepowaty w
miesigcu poprzednim -
wowczas podawana jest
cena szacunkowa, ktora
mogtaby by¢ osiggnieta
w miesigcu poprzednim,
gdyby transakcja miata
miejsce;

e dla ktorych korygowane
sa btedne dane, za-
mieszczone w sprawoz-
daniu w miesiacu po-
przednim.

Wartosc¢ wyliczana jest

automatycznie w formula-

rzu elektronicznym jako
iloraz wartosci sprzedazy

okreslonej w Dz.3 rubr.6 i

wolumenu sprzedazy okre-

Slonego w Dz.3. rubr.8.

Wartosc wyliczana jest

automatycznie w formula-

rzu elektronicznym jako
iloraz wartosci sprzedazy

okreslonej w Dz.3 rubr.7 i

wolumenu sprzedazy okre-

Slonego w Dz.3. rubr.9.

Wartosc
w PLN

z dwoma
miejscami
po prze-
cinku

Wartosc
w PLN

z dwoma
miejscami
po prze-
cinku



Zatacznik 5.
Stownik pojec

Cena

Definicja:

Wstepnie ustalona zaptata za okreSlone Swiadczenia; koszt, ktory musi by¢ poniesiony w przypadku
zakupu; wyrzeczenie ponoszone przez korzystajacego w celu otrzymania wartosci, ktora wyrob lub ustuga
reprezentuja.

Zrodto definicji:
e Leksykon Biznesu.
Autor: Penc ).

Miejsce publikacji: Agencja Wydawnicza Placet, Warszawa

Cena bazowa

Definicja:

Kwota pieniedzy otrzymywana przez producenta (w tym takze przez jednostke handlowg) od nabywcy za
jednostke produktu (wyrobu lub ustugi), pomniejszona o podatki od produktu oraz o ewentualne rabaty
i opusty, powiekszona o dotacje otrzymywane do produktu.

Zrodto definicji:

Opracowanie wtasne Gtownego Urzedu Statystycznego
Autor: Gtowny Urzad Statystyczny

Miejsce publikacji: GUS, Warszawa.

Cena detaliczna

Definicja:

Stosowana jest przy sprzedazy detalicznej towarow iustug (w punktach sprzedazy detalicznej,
w zaktadach Swiadczacych ustugi dla ludnosci itp.). Rozni si¢ ona od ceny hurtowej o marze detaliczna,
przeznaczona na pokrycie kosztow iwygospodarowanie zysku w jednostce handlu detalicznego
(jednostce Swiadczacej ustugi).

Dodatkowe wyjasnienia metodologiczne:

Informacje na temat cen detalicznych towardw i ustug uzyskuje sie w drodze notowan cen wybranych
towarow i ustug prowadzonych przez ankieterow urzedow statystycznych w ok. 28 tys. punktow sprzedazy
wybranych do badania na obszarze 209 rejonow badania cen. Zaleca sie ankieterom notowanie cen
w tych samych punktach sprzedazy przez okres przynajmniej jednego roku. Uzupetniajacym zrodtem
danych sa cenniki, zarzadzenia i decyzje w zakresie cen jednolitych, obowiazujacych na terenie catego
kraju lub jego czesci, wydawane przez organy administracji rzadowej oraz organy jednostek samorzadu
terytorialnego i podmioty prowadzace dziatalnoS¢ gospodarcza. Badaniem cen objetych jest ok. 1,7 tys.
reprezentantow towarow i ustug konsumpcyjnych oraz niekonsumpcyjnych. Ustalona centralnie lista
towarow i ustug objetych badaniem cen jest stata przez caty rok i obowiazuje wszystkie rejony badania
cen. z punktu widzenia charakteru opisu lista zawiera dwa rodzaje produktow: - opisane bardzo
doktadnie, z podaniem konkretnych parametrow Scisle okreslajacych ich cechy, - stanowiace waskie
grupy asortymentowe, reprezentujace np. ubiory, bielizne, obuwie itp., ktore sa dostarczane na rynek
w krotkich seriach. w zakresie tej grupy o wyborze konkretnego towaru decyduje ankieter.

Zrodto definicji:
Ustawa z dnia 5 lipca 2001 r. o cenach.
Miejsce publikacji: (Dz. U. z 2013 r. poz. 385).



Cena producenta

Definicja:

Kwota pieniedzy otrzymywana przez producenta (w tym takze przez jednostke handlowg) od nabywcy za
jednostke produktu (wyrobu lub ustugi), pomniejszona o nalezny podatek od towaréw i ustug
i powigkszona o podatek akcyzowy w przypadku ptatnika tych podatkow oraz pomniejszona
0 ewentualne rabaty i opusty.

Zrodto definicji:

Opracowanie wtasne Gtownego Urzedu Statystycznego.
Autor: Gtowny Urzad Statystyczny.

Miejsce publikacji: Gtowny Urzad Statystyczny.

Ceny biezace

Definicja:
Ceny faktycznie stosowane w dokonywanych transakcjach kupna-sprzedazy towardéw i ustug w danym
okresie. W statystyce jako ceny biezace przyjmuje sie zazwyczaj ceny z danego roku lub miesiaca.

Zrodto definicji:

Definicje pojec spoteczno-ekonomicznych z zakresu cen.
Autor: OSrodek Badawczo Rozwojowy Statystyki.

Miejsce publikacji: GUS, Warszawa.

Ceny state

Synonimy:
Ceny porownywalne, ceny niezmienne.

Definicja:

Ceny z okreSlonego okresu (tzw. okresu bazowego). Stuzg do ustalania zmian fizycznych rozmiaréw
zagregowanych wielkosci ekonomicznych (produkcji, sprzedazy, spozycia) w ujeciu wartoSciowym.
Pozwalaja wyeliminowa¢ wptyw zmian cen biezacych na dynamike badanych kategorii i zapewniaja
porownywalnoS¢ przy zmianach ich fizycznych rozmiarow w roznych okresach.

Zrodto definicji:
Definicje pojec spoteczno-ekonomicznych z zakresu cen.
Autor: OSrodek Badawczo Rozwojowy Statystyki.

Miejsce publikacji: GUS, Warszawa

Czas pracy

Definicja:
Czas, w ktorym pracownik pozostaje w dyspozycji pracodawcy w zaktadzie pracy lub winnym miejscu
wyznaczonym do wykonywania pracy.

Dodatkowe wyjasnienia metodologiczne:

Do czasu pracy zalicza si¢ takze okresy przerw, w czasie ktorych pracownik nie pozostawat w dyspozycji
zaktadu pracy, jesli nastapity z mocy prawa lub za zgoda zaktadu pracy (np. choroba pracownika, opieka
nad chorym cztonkiem rodziny, wykonywanie obowiazkow spotecznych, zatatwianie waznych spraw
rodzinnych, urlopy wypoczynkowe, bezptatne), a takze nieobecnosci nieusprawiedliwione.

Zrodto definicji:

e Ustawa z dnia 26 czerwca 1974 r. - Kodeks pracy;

Miejsce publikacji: (Dz. U. z 2016 r. poz. 1666, z pozn. zm.).

e Aktywnosc ekonomiczna ludnosci Polski (publikacja kwartalna BAEL).

Autor: Gtowny Urzad Statystyczny - Departament Badah Demograficznych i Rynku Pracy.
Miejsce publikacji: GUS, Warszawa;

e Zasady metodyczne statystyki rynku pracy i wynagrodzen.

Autor: Gtowny Urzad Statystyczny - Departament Pracy i Warunkéw Zycia.

Miejsce publikacji: GUS, Warszawa.



Czas przepracowany

Definicja:
Czas przepracowany w wymiarze normalnym (obowigzujacym dana grupe pracownikow) oraz
w godzinach nadliczbowych.

Zrodto definicji:

e Rozporzadzenie Rady (WE) NR 530/1999 z dnia 9 marca 1999 r. dotyczace statystyk strukturalnych
odnoszacych sie do zarobkow i kosztow pracy;

Miejsce publikacji: (Dz. Urz. WE L 63 z 12.03.1999, str. 6, z p6zn. zm. Dz. Urz. UE Polskie wydanie specjalne,
rozdz. 5, t. 3, str. 341, z p6zn. zm.).

e Aktywnosc ekonomiczna ludnosci Polski (publikacja kwartalna BAEL);

Autor: Gtowny Urzad Statystyczny - Departament Badah Demograficznych i Rynku Pracy.

Miejsce publikacji: GUS, Warszawa.

e Zasady metodyczne statystyki rynku pracy i wynagrodzen.

Autor: Gtowny Urzad Statystyczny - Departament Pracy i Warunkow Zycia.

Miejsce publikacji: GUS, Warszawa.

Deflator

Definicja:

Wskaznik wyrazajacy koszt nabycia dobr iustug finalnych uwzglednianych w produkcie narodowym
brutto w danym roku, w stosunku do kosztu nabycia tych samych pozycji w roku przyjetym za bazowy;
jest miernikiem inflacji lub deflacji w badanym okresie. Stosowany jest do przeliczania wartosci dobr
i ustug w okresie badanym w celu ustalenia ich realnej wartosci.

Zrodto definicji:

Nowa Encyklopedia Powszechna PWN;
Autor: -

Miejsce publikacji: PWN Warszawa.

Indeks

Definicja:

Miernik okreslajacy stosunek wielkoSci tego samego zjawiska w dwoch réznych okresach. w zaleznosci,
czy indeksy obliczamy dla pojedynczej jednostki zbiorowosci, czy tez dla zespotu jednostek zbiorowosci,
dzielimy je na indeksy indywidualne i zespotowe, przy czym wsrod indeksow zespotowych wyrozniamy
indeksy agregatowe (m.in. indeks Laspeyresa i indeks Paaschego).

Zrodto definicji:

Mata Encyklopedia Statystyki.
Autor: Sadowski W. (red.)

Miejsce publikacji: PWE Warszawa

Indeks agregatowy cen wedtug formuty Laspeyresa

Definicja:

Indeks informujacy, jak zmienitaby sie taczna wartoS¢ catego agregatu produktow w okresie badanym
w stosunku do okresu bazowego, gdyby iloSci tych produktow w obydwu porownywanych okresach byty
takie same, jak w okresie badanym.

Zrodto definicji:

Statystyka.

Autor: Krzysztofiak M., Luszniewicz A.
Miejsce publikacji: PWE, Warszawa.



Przychody netto ze sprzedazy produktow

Definicja:

Obejmuja kwoty nalezne - bez podatku od towardw iustug - ztytutu sprzedazy wyrobow gotowych
i ustug, skorygowane o nalezne doptaty iudzielone rabaty oraz bonifikaty, niezaleznie od tego, czy
zostaty zaptacone.

Zrodto definicji:

e Ustawa z dnia 29 wrzesSnia 1994 r. o rachunkowosci;
Miejsce publikacji: (Dz. U. z 2016 r. poz. 1047, z p6zn. zm.).
e Podstawy rachunkowosci. CzeSc I.

Autor: Olechowicz I.

Miejsce publikacji: "DIFIN" sp. z 0.0. W-wa 1995.

Przychody z dziatalnosci gospodarczej (obroty)

Definicja:

Przychody z catoksztattu dziatalnosci (otrzymane i nalezne) obejmujace: przychody netto ze sprzedazy
wytworzonych przez jednostke produktow (wyrobow gotowych, potfabrykatow oraz ustug, wtym ustug
obcych), przychody netto za sprzedazy towardw imateriatdw, pozostate przychody operacyjne,
przychody finansowe.

Zrodto definicji:

e Opracowanie wtasne Gtownego Urzedu Statystycznego
Autor: Gtowny Urzad Statystyczny

Miejsce publikacji: Gtowny Urzad Statystyczny.

Przychody ze sprzedazy i zrownane z nimi (bez podatku VAT)

Definicja:
Przychody zwiazane bezposrednio ze zwykta dziatalnoscia jednostki.

Dodatkowe wyjasnienia metodologiczne:

Przychody te obejmuja przychody ze sprzedazy produktow (tj. kwoty uzyskane lub nalezne z tytutu
sprzedazy: wyrobow gotowych w podmiotach wytwarzajacych, robét i ustug w podmiotach prowadzacych
dziatalno$¢ ustugowa), towarow i materiatow. Przychody ze sprzedazy wptywajace na wynik finansowy
ustala sie w wartoSci wyrazonej w rzeczywistych cenach sprzedazy - z uwzglednieniem opustow, rabatow
i bonifikat - bez podatku od towarow i ustug. w wersji kalkulacyjnej to suma przychodow ze sprzedazy
produktow iprzychodow ze sprzedazy towarow i materiatow. w wersji porownawczej to suma
przychodow ze sprzedazy produktow, przychodow ze sprzedazy towarow i materiatow, zmian stanu
produktow oraz kosztu wytworzenia Swiadczen na wtasne potrzeby.

Zrodto definicji:
e Ustawa z dnia 29 wrzesnia 1994 r. o rachunkowo5ci.
Miejsce publikacji: (Dz. U. z 2016 r. poz. 1047, z pozn. zm.).

Reprezentant wyrobow lub ustug

Definicja:

Produkt (wyrob lub ustuga) o precyzyjnie okreSlonej nazwie, typie, podstawowych parametrach
techniczno-eksploatacyjnych, a takze jednostce miary, wytypowany do okreSlonego badania
statystycznego.

Zrodto definicji:

Rachunek indeksowy.

Autor: Kulczycki Roman

Miejsce publikacji: PWN Warszawa.



Rodzaj dziatalnosci przewazajacej

Definicja:
DziatalnoS¢ majaca najwiekszy udziat w ogblnej dziatalnoSci podmiotu mierzona kryterium sprzedazy,
liczby pracujacych lub zapisana w statucie podmiotu nieprowadzacego dziatalnosci gospodarczej.

Zrodto definicji:

e Rozporzadzenie Rady Ministrow z dnia 30 listopada 2015 r. wsprawie sposobu i metodologii
prowadzenia i aktualizacji krajowego rejestru urzedowego podmiotéow gospodarki narodowej, wzorow
wnioskow, ankiet i zaSwiadczen.

Miejsce publikacji: (Dz. U. poz. 2009, z p6zn. zm.).

e Akty prawne, metodyka rejestru REGON.

Autor: Gtowny Urzad Statystyczny - Departament Statystyki.

Miejsce publikacji: GUS Warszawa.

Siedziba

Definicja:

Za adres siedziby osoby prawnej oraz jednostki organizacyjnej nie majacej osobowoSci prawnej
przyjmuje sie adres siedziby organu zarzadzajacego, a w przypadku osoby fizycznej prowadzacej
dziatalnos¢ gospodarcza - wskazany przez osobe adres prowadzenia dziatalnosci gospodarczej, a w razie
braku mozliwosci takiego wskazania - miejsce zamieszkania na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej.

Zrodto definicji:

Rozporzadzenie Rady Ministrow z dnia 27 lipca 1999 r. w sprawie sposobu i metodologii prowadzenia
i aktualizacji rejestru podmiotow gospodarki narodowej, w tym wzoroéw wnioskow, ankiet i zaswiadczen
oraz szczegotowych warunkow itrybu wspotdziatania stuzb statystyki publicznej zinnymi organami
prowadzacymi urzedowe rejestry i systemy informacyjne administracji publiczne;.

Miejsce publikacji: Dz. U. z 1999 r. poz. 763, z pozn. zm.

Ustugi

Definicja:

Wszelkie czynnosci Swiadczone na rzecz jednostek gospodarczych prowadzacych dziatalnoSé
o charakterze produkcyjnym, tzn. ustugi dla celow produkcji nietworzace bezposrednio nowych dobr
materialnych oraz wszelkie czynnoSci Swiadczone na rzecz jednostek gospodarki narodowej oraz na rzecz
ludnosci, przeznaczone dla celow konsumpcji indywidualnej, zbiorowej i ogélnospoteczne;j.

Zrodto definicji:

e Rozporzadzenie Rady Ministrow z dnia 4 wrzesnia 2015 r. w sprawie Polskiej Klasyfikacji Wyrobow
i Ustug (PKWiU).

Miejsce publikacji: (Dz. U. poz. 1676).

Wskazniki cen producentow ustug zwigzanych z obstuga dziatalnosci
gospodarczej

Definicja:

Opracowywane s3 na podstawie kwartalnego badania cen reprezentantow ustug (ok. 4 tys. w kwartale)
$wiadczonych przez dobrane w sposdb celowy podmioty gospodarcze (ok. 1,6 tys. w kwartale) o liczbie
pracujacych 10 osob i wiecej, prowadzace przewazajaca lub drugorzedng dziatalno$¢ zwigzang z obstuga
dziatalnosci gospodarczej w zakresie wybranych klas sekgcji J, L, M i N wg PKD. Wskazniki cen na szczeblu
podmiotu gospodarczego obliczane s3 jako Srednie geometryczne wskaznikow cen reprezentantow.
Wskazniki cen dla wyzszych szczebli agregacji obliczane sa przy wykorzystaniu formuty Laspeyres'a tj.
jako Srednie wazone wskaznikow cen agregatow nizszego szczebla. System wag do obliczen
agregatowych wskaznikow cen zostat opracowany na podstawie danych dotyczacych obrotow
zrealizowanych w roku bazowym izmieniany jest raz na piec lat. Poczawszy od danych za pierwszy
kwartat 2015 roku, wskazniki cen ustug zwigzanych z obstuga dziatalnosci gospodarczej sa obliczane przy
wykorzystaniu systemu wagowego przygotowanego w oparciu o obroty w roku 2015.

Zrodto definicji:



Rozporzadzenie (WE) nr 1158/2005 Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 6 lipca 2005 r. zmieniajace
Rozporzadzenie Rady (WE) nr 1165/98 dotyczace krotkoterminowych statystyk.

Miejsce publikacji: (Dz. Urz. UE L 191 z 22.07.2005, str. 1).

GUS, Dziedzinowa Baza Wiedzy Ceny.

Wskaznik cen ustug transportu, gospodarki magazynowej
i telekomunikacji

Definicja:

Opracowywany jest na podstawie miesiecznego badania cen reprezentantow ustug (ok. 1,6 tys.
w miesigcu) Swiadczonych przez dobrane w sposdb celowy podmioty gospodarcze (ok. 400 w miesigcu)
o liczbie pracujacych 10 osob i wiecej, prowadzace przewazajaca lub drugorzedna dziatalnoS¢ w zakresie
transportu ladowego oraz transportu rurociggowego, transportu wodnego, transportu lotniczego,
magazynowania i dziatalnosci ustugowej wspomagajacej transport, dziatalnosci pocztowej i kurierskiej
oraz telekomunikacji. Wskazniki cen na szczeblu podmiotu gospodarczego obliczane sa jako Srednie
geometryczne wskaznikow cen reprezentantow. Wskazniki cen dla wyzszych szczebli agregacji obliczane
sg przy wykorzystaniu formuty Laspeyres'a tj. jako Srednie wazone wskaznikow cen agregatow nizszego
szczebla. System wag do obliczeh agregatowych wskaznikow cen opracowywany jest na podstawie
danych dotyczacych obrotow zrealizowanych w roku bazowym i zmieniany jest raz na piec lat. Poczawszy
od danych za styczen 2015 roku, wskazniki cen ustug transportu, gospodarki magazynowej
i telekomunikacji sa obliczane przy wykorzystaniu systemu wagowego przygotowanego w oparciu
0 obroty w roku 2015.

Zrodto definicji:

e Rozporzadzenie (WE) nr 1158/2005 Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 6 lipca 2005 r. zmieniajgce
Rozporzadzenie Rady (WE) nr 1165/98 dotyczace krotkoterminowych statystyk;

Miejsce publikacji: (Dz. Urz. UE L 191 z 22.07.2005, str. 1).

GUS, Dziedzinowa Baza Wiedzy Ceny

Wynagrodzenie brutto pracownika

Definicja:

Wynagrodzenie pracownika po odliczeniu obowiazkowych sktadek optacanych przez pracodawce, ale
przed odliczeniem obowigzkowych obciazen pracownika, tj. przed odliczeniem sktadek na ubezpieczenia
spoteczne (sktadki emerytalne, rentowe, chorobowe, zdrowotne) oraz zaliczek na podatek dochodowy.

Zrodto definicji:

e Opracowanie wtasne Gtownego Urzedu Statystycznego.
Autor: Gtowny Urzad Statystyczny.

Miejsce publikacji: Gtowny Urzad Statystyczny.
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