GLOWNY URZAD STATYSTYCZNY Warszawa, 13.03.2015

Opracowanie sygnalne

Wskazniki cen towarow i ustug konsumpcyjnych

Ceny towaréw i ustug konsumpcyjnych w lutym 2015 r. w stosunku do
poprzedniego miesigca obnizyly sie o 0,1%. W poszczegélnych grupach towaréw i ustug
konsumpcyjnych odnotowano zréznicowana dynamike cen. Najwiekszy wpltyw na wskaznik
cen towaréw i ustug konsumpcyjnych ogoétem mialy w tym okresie nizsze ceny odziezy
i obuwia (o 1,9%) oraz w zakresie transportu (o 1,0%), ktére obnizyly wskaznik odpowiednio
0 0,10 p. proc. i 0,09 p. proc. Wyzsze ceny napojow alkoholowych i wyrobow tytoniowych
(0 0,6%) podniosty ten wskaznik o 0,04 p. proc.

| 2015+ Il 2015 -1l 2015
Wyszczegolnienie 12014= |XII 2014=| 1 2014= |XIl 2014=| 12015= | I-Il 2014
=100 =100 =100 =100 =100 =100
OGOLEM ..o, 98,6 99,8 98,4 99,6 99,9 98,5
Zywnos$é, napoje bezalkoholowe
i alkoholowe oraz wyroby tytoniowe ........... 97,4 100,6 97,4 100,7 100,1 97,4
Zywnos¢ i napoje bezalkoholowe ......................... 96,1 100,8 96,3 100,7 100,0 96,2
W tym ZYWNOSCE ...ovvveiiiiiee e 95,8 100,9 95,9 100,8 100,0 95,9
Napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe .............. 102,7 100,1 101,8 100,7 100,6 102,2
Odziez i obuwie .............ccccceviveiiecececee 94,9 96,4 94,7 94,5 98,1 94,8
MiI€SZKANIE ..o 100,5 100,3 100,4 100,3 99,9 100,5
Uzytkowanie mieszkania lub domu i nosniki
ENEIGIH weeierieieiiiie e 100,7 100,4 100,6 100,4 100,0 100,7
w tym nosniki energii ...........cccooeiiiiiinne 100,4 100,5 100,3 100,4 99,9 100,4
Wyposazenie mieszkania i prowadzenie
gospodarstwa domowego .........ccceevveeeennne 99,7 100,1 99,7 99,9 99,9 99,7
ZATOWIE oottt 101,5 100,5 101,5 100,7 100,1 101,5
TraANSPOIT oo e 89,8 95,1 88,4 94,1 99,0 89,1
w tym paliwa do prywatnych $rodkéw
TrANSPOITU ..o 84,5 93,0 82,4 91,0 97,8 83,5
LaCZNOoSC ......c.coovv 102,8 100,0 102,4 99,9 100,0 102,6
Rekreacja i Kultura .........ccoooveenincininennce 101,9 100,7 101,9 101,0 100,2 101,9
o [V - o - SR 101,2 100,1 101,3 100,1 100,0 101,3
Restauracje i hotele ... 101,3 100,1 101,2 100,2 100,0 101,3
Inne towaryiustugi ..., 99,8 100,3 99,9 100,3 100,0 99,8

* Dane obliczone po dokonaniu corocznej zmiany systemu wag, ktéry stanowi struktura wydatkéw
gospodarstw domowych (bez spozycia naturalnego) z roku poprzedzajgcego rok badany.

Gtéwny Urzgd Statystyczny, podobnie jak w latach ubiegtych, w lutym br. dokonat aktualizacji systemu
wag stosowanego w obliczeniach wskaZnika cen towardw i ustug konsumpcyjnych. System wag oparty jest na
strukturze wydatkéw gospodarstw domowych na zakup towardw | ustug konsumpcyjnych z roku
poprzedzajgcego rok badany, uzyskanej z badania budzetéw gospodarstw domowych. W $wietle tych badan
w wydatkach konsumpcyjnych gospodarstw domowych w 2014 r. nastapily réznice w poszczegdinych grupach
majgcych znaczenie w strukturze konsumpciji.

Wzrést udziat wydatkbw w zakresie restauracji i hoteli, odziezy i obuwia, a takZze wyposazenia
mieszkania | prowadzenia gospodarstwa domowego. Obnizyt sie natomiast udziat wydatkéw na uzytkowanie
mieszkania lub domu i nosniki energii, Zywno$c¢ i napoje bezalkoholowe, transport, 1gczno$¢ oraz edukacje.
W zwigzku z tym odnotowano inny wplyw zmian cen w poszczegdlnych grupach na wskaznik cen towaréw
i ustug konsumpcyjnych ogbtem, anizeli obserwowany przy obliczeniach wstepnych danych za styczeni br.
W styczniu br. w stosunku do stycznia ub. roku ceny towaréw i ustug konsumpcyjnych byly nizsze
0 1,4%, wobec wstepnie szacowanego spadku o 1,3%. Spadek cen towardw i usfug konsumpcyjnych
w skali miesigca nie ulegf zmianie w stosunku do wstepnie szacowanego i wyniésf 0,2%.
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W lutym br. ceny zywnosci pozostaty na poziomie notowanym przed miesigcem (wobec
wzrostu 0 0,9% w styczniu br.). Najbardziej podrozaty warzywa (0 2,3%). Po obserwowanych od
pazdziernika 2012 r. spadkach wzrosty ceny cukru (o 1,1%). Drozsze niz w styczniu br. byly owoce
(0 0,4%) oraz ttuszcze roslinne (o0 0,2%). Ceny ryb i owocdw morza oraz maki pozostaty na poziomie
notowanym w poprzednim miesigcu. Mniej niz w styczniu br. konsumenci ptacili za ryz (o 1,0%),
ttuszcze zwierzece (0 0,8%) oraz mieso (przecietnie 0 0,6%, w tym za mieso wieprzowe — 0 1,6%,
wedliny — o 0,5%, wotowe i cielece — 0 0,2%, przy utrzymujacych sie na poziomie obserwowanym
w styczniu br. cenach miesa drobiowego). Tansze niz przed miesigcem byty makarony i produkty
makaronowe (0 0,6%) oraz artykuty w grupie ,mleko, sery i jaja” (przecietnie o 0,5%, w tym jaja —
0 1,0%, sery itwarogi — o 0,8%, mleko — 0 0,2%, a jogurty, Smietana, napoje i desery mleczne —
0 0,1%). Obnizyly sie takze ceny pieczywa (0 0,1%). W lutym br. napoje bezalkoholowe potaniaty
przecietnie o 0,2%. Obnizyty sie ceny kawy oraz kakao i czekolady w proszku (po 0,4%), a takze
herbaty (o0 0,2%). Wiecej niz w styczniu br. ptacono za soki owocowe i warzywne (0 0,4%) oraz wody
mineralne lub Zrédlane (o0 0,3%). Za wyroby tytoniowe nalezato zapfaci¢ o 1,1%, a za napoje
alkoholowe 0 0,3% wiecej niz w poprzednim miesigcu.

W lutym br., w zwigzku z wyprzedazg kolekcji sezonowej, ceny obuwia obnizyly sie o 2,6%,
a odziezy — 0 1,7%.

Ceny towardw i ustug zwigzanych z mieszkaniem obnizyly sie w lutym br. o 0,1%. Na
poziomie zblizonym do obserwowanego przed miesigcem pozostaty optaty za uzytkowanie
mieszkania lub domu i nosniki energii. Zanotowano wzrost optat za zaopatrywanie w wode
i ustugi kanalizacyjne (po 0,1%). Obnizono natomiast optaty za wyw6z Smieci (0 0,1%). Optaty za
najem mieszkania pozostaty na poziomie notowanym przed miesigcem. Ceny no$nikow energii
byty nizsze niz w styczniu br. (przecietnie o 0,1%, w tym gaz — o 0,6%, opat — 0 0,2%, przy
wzroscie cen energii cieplnej — 0 0,2% i elektrycznej — 0 0,1%). W lutym br. ceny towardw i ustug
w zakresie wyposazenia mieszkania i prowadzenia gospodarstwa domowego potaniaty o 0,1%.
Tansze niz w styczniu br. byty srodki czyszczgce i konserwujgce oraz urzgdzenia gospodarstwa
domowego (po 0,3%), a takze meble, artykuly dekoracyjne, sprzet oswietleniowy (o 0,2%).
Wiecej niz w poprzednim miesigcu ptacono za artykuty widkiennicze (o 0,4%) oraz ustugi
zwigzane z prowadzeniem gospodarstwa domowego (o0 0,1%).



Opfaty zwigzane ze zdrowiem byly wyzsze niz w styczniu br. o 0,1%. Wiecej nalezato
zaptacic za ustugi lekarskie (o 0,3%), stomatologiczne (o 0,2%), a takze wyroby farmaceutyczne
(0o 0,1%). Ustugi szpitalne i sanatoryjne pozostaly na poziomie notowanym w styczniu br.
Potaniaty natomiast urzagdzenia i sprzet terapeutyczny (o 0,2%).

Ceny w zakresie transportu byty nizsze niz w styczniu br. o 1,0%, gtéwnie w wyniku
obnizek cen paliw do prywatnych srodkéw transportu (przecietnie o 2,2%, w tym gazu ciektego —
0 13,0%, benzyny — o 1,2%, a oleju napedowego — o 0,1%). Wiecej niz w poprzednim miesigcu
ptacono za ustugi transportowe (0 1,2%) i samochody osobowe (0 0,3%).

Optaty zwigzane z tgcznoscia pozostaty na poziomie zblizonym do obserwowanego
w styczniu br. Odnotowano spadek cen sprzetu telekomunikacyjnego (o0 1,4%).

Ceny towardéw i ustug zwigzanych z rekreacja i kulturg w lutym br. wzrosty przecietnie
0 0,2%. Nowe oferty wprowadzane przez operatoréw telewizji kablowych i cyfrowych przetozyly
sie na wzrost cen ustug zwigzanych z kulturg (o 1,3%). Wiecej niz przed miesigcem ptacono
takze za ksigzki (o 0,6%) oraz ustugi w zakresie turystyki zorganizowanej (przecietnie o 0,1%,
w tym za granicg — o 0,2%, przy utrzymujgcych sie na poziomie obserwowanym w styczniu br.
cenach turystyki zorganizowanej w kraju). Ceny artykutéw piSmiennych, malarskich i kreslarskich
pozostaty na poziomie notowanym w poprzednim miesigcu. Mniej niz w styczniu br. ptacono
natomiast za gazety i czasopisma (o0 1,3%) oraz sprzet audiowizualny, fotograficzny i informa-
tyczny (o 0,4%).

W lutym br. optaty dotyczgce edukacji oraz ceny w restauracjach i hotelach pozostaty
na poziomie obserwowanym w styczniu br.

Sposréd innych towarow i ustug, w lutym br. wiecej niz w poprzednim miesigcu ptacono
za ubezpieczenia oraz artykuty papierniczo-higieniczne i pozostate (po 0,3%). Wzrosty takze
ceny w zakresie ustug fryzjerskich, kosmetycznych i pielegnacyjnych (o 0,2%) oraz opieki
spotecznej (0 0,1%). Potaniaty natomiast srodki kosmetyczne i higieniczne (o 0,4%).

Spadek cen towaréw i ustug konsumpcyjnych w lutym br., w poréwnaniu
z analogicznym miesigcem ub. roku, wynidst 1,6%. Najwiekszy wptyw na uksztaltowanie sie
wskaznika cen towarow i ustug konsumpcyjnych na tym poziomie miaty obnizki optat zwigzanych
z transportem (o0 11,6%),

[Rys_z_ Dynamika centowarow i uslug konsumpcyjnych ) nizsze ceny ZywnoSci
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Rys.5. Dynamika cen towarow i ustug konsumpcyjnych
oraz kurséw walut w latach 2014 i 2015
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Wiecej na: http://stat.gov.pl/obszary-tematyczne/ceny-handel/



http://stat.gov.pl/obszary-tematyczne/ceny-handel/

