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W serii “Informacje i opracowania statystyczne” na stronie internetowej Gtownego Urzedu

Statystycznego: http://www.stat.gov.pl ukaze si¢ publikacja pt. “Rynek wewnetrzny w 2006 r.

W szczegolnosci publikacja prezentuje informacje o dziatalnosci handlowe;:

e wartosci 1 struktury sprzedazy detalicznej,

e wartosci sprzedazy hurtowej,

¢ infrastruktury handlowej z wyrdznieniem:

magazynow handlowych,
placéwek gastronomicznych,
sieci targowiskowej,

Vil

liczby i formy organizacyjnej sklepow,

ksztaltowania si¢ dynamiki obrotow przedsigbiorstw detalicznych,
dostaw wybranych towaréw konsumpcyjnych,
zapasOw wybranych wyrobow u producentow,
spozycia wybranych artykutow konsumpcyjnych na 1 mieszkanca,

na tle zmian zachodzacych w sektorze ustug zar6wno w Polsce, jak 1 w wybranych krajach.
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! Zrédtami informacji sa wyniki badan i opracowan statystycznych (sprawozdania: H-01a, H-01g, H-01s, H-01/k,
DG-1, P-01, P-01 mutacja, P-02, F-01/1-01, SP, SP-3, deklaracja INTRASTAT, Jednolity Dokument Administracyjny

SAD).

Opracowanie: Departament Statystyki Ustug

Kontakt w sprawach merytorycznych: P.Rymarczyk, tel. (0-22) 608 37 28

Rozpowszechnianie: Rzecznik Prasowy Prezesa GUS: tel. (0-22) 608 30 57, fax (0-22) 608 31 87,

e-mail: w.lagodzinski@stat.gov.pl
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Obserwowany w ostatnich latach wzrost znaczenia sektora uslug w gospodarkach
narodowych poszczegdlnych panstw stanowi integralna czg$§¢ procesu rozwoju spoteczno-
gospodarczego. W krajach wysoko rozwinigtych sektor ustug wytwarza okoto 3/4 wartosci
dodanej catej gospodarki. W 2005 roku warto§¢ dodana wytworzona w sektorze ustug w krajach
Unii Europejskiej wyniosta 71,9% wartosci dodanej ogdtem®. W 2004 roku w starych krajach
cztonkowskich znaczacy udziat sektora ustug odnotowano we Francji, Wielkiej Brytanii 1 Belgii,
gdzie wytworzyt on okolo 75% wartosci dodanej ogotem®. Wsrod dziesieeiu krajow przyjetych do
Unii 1 maja 2004 roku znaczacy udziat sektora uslug w wartosci dodanej ogétem widoczny jest
m.in. na Lotwie 73,3% oraz w Estonii — 66,8%. Dla porownania w Polsce udziat sektora ushug
w tworzeniu warto$ci dodanej wynidst w 2004 roku — 64,1%. Natomiast najnizszy udziat sektor ten
uzyskatl w Czechach — 58,8%.

W okresie 2000-2006 (wedhug danych wstepnych) warto$¢ dodana sektora ustug w Polsce
wzrosta o0 42,1%, podczas gdy w calej gospodarce wzrost ten osiagnal 40,7%. W roku 2006 wzrost
wartosci dodanej w sektorze ustug w stosunku do roku 2005 byt nizszy niz w gospodarce ogdtem
(wskaznik wzrostu dla sektora ustug wyniést 6,2% wobec 7,6% dla catej gospodarki).

Dzialalno$¢ przedsigbiorstw handlowych jest dominujaca dziatalno$cia w sektorze ushug
i druga po przemysle w tworzeniu PKB. W 2006 r udziat handlu w tworzeniu PKB wyniost 17,1%,
a w tworzeniu warto$ci dodanej brutto (w cenach biezacych) osiagnat 19,4%.

Szacuje sig, ze w 2006 r. sprzedaz detaliczna osiagngta w cenach biezacych 468,5 mld zt
ibyla wyzsza o 8,1% w stosunku do roku ubiegltego. Poprzez punkty sprzedazy detalicznej
sprzedano towarow za 450,9 mld zl, z tego zywnosci i napojow bezalkoholowych za 130,3 mld zt,
napojow alkoholowych i wyrobow tytoniowych za 40,2 mld zt i towaré6w niezywno$ciowych za
280,4 mld zt.
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2 Zrédto: Maty Rocznik Statystyczny Polski 2007.
3 Zrédto: Rocznik Statystyczny Rzeczypospolitej Polskiej 2006.



4 )
Struktura sprzedazy detalicznej w latach 1995-2006 (ceny biezace)
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Na koniec 2006 r. sie¢ sklepéw oszacowana zostala na ponad 395 tys. sklepow, co stanowito

wzrost o 2,5% w stosunku do roku 2005. Rownocze$nie odnotowano wzrost powierzchni
sprzedazowej o 2,0%, na co zdecydowany wplyw miat wzrost liczby sklepéw o powierzchni
sprzedazowej 400m’ i wigcej. Na jeden sklep w 2006 r. przypadato $rednio 96,4 osoby.
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Ogodlna liczba placéwek gastronomicznych (statych i sezonowych) na koniec 2006 r.

liczyta ok. 92 tys. Przychody z dzialalnoS$ci gastronomicznej w cenach biezacych wyniosty ok. 18,2
mld zl. 1 byly wyzsze o0 2,7% w stosunku do roku ubiegtego.



4 )
Struktura sieci placéwek gastronomicznych w latach 1995-2006
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Sprzedaz hurtowa (w cenach biezacych) w przedsigbiorstwach handlowych w 2006 r.
wyszacowano na ok. 632,6 mld zt.
Utrzymuje si¢ wzrost znaczenia duzych przedsigbiorstw handlowych (o liczbie pracujacych

powyzej 49 osdb) w dziatalnosci hurtowe;j.

wzrosta w nich o 10,5%.

Sprzedaz hurtowa, w pordéwnaniu z 2005 r.,
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Struktura sprzedazy hurtowej w latach 1995-2006 (ceny biezace)
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Na koniec 2006 r. przedsigbiorstwa prowadzace dzialalno§¢ handlowa, w obszarze hurtu
1 detalu (o liczbie pracujacych powyzej 9 osoéb), sktadowaty towary w prawie 37 tys. magazynow.
Najbardziej znaczaca sie¢ infrastruktury magazynowej handlu stanowily magazyny zamknigte
(29,1 tys.), uzupeklieniem miejsc sktadowania byly magazyny zadaszone (3,0 tys.) oraz place
sktadowe (4,9 tys.).

Powierzchnia sktadowa tych magazynéw (zamknigtych, zadaszonych, placow sktadowych)
wyniosta facznie 32924,8 tys. m” i byta wyzsza 0 2,7% w pordwnaniu z rokiem ubieglym, co wiaze
si¢ m.in. ze wzrostem stanu zapas6w w handlu.



