Warszawa, 23 wrzesnia 2004

Koniunktura konsumencka
Sierpien 2004 r.

1. Uwagi wstepne

Od 1997 r. program badan polskiej statystyki publicznej uwzglednia (obok koniunktury w przemysle,
budownictwie i handlu) takze, pod nazwa “Kondycja gospodarstw domowych”, badanie koniunktury
konsumenckiej. Od kwietnia 1997 r. do pazdziernika 2003 r. badanie prowadzone bylo raz na kwartat — w
pierwszym miesigcu kwartatu. Wyniki badan publikowane byty, poczawszy od stycznia 2001 r., w serii
wydawniczej “Badania koniunktury” (ostatnio wydana publikacja: “Koniunktura konsumencka. Tendencje
zmian pazdziernik 2003 — styczen 2004”).

Od stycznia 2004 r. badanie koniunktury konsumenckiej jest prowadzone z czestotliwoScia
miesi¢czng — jako badanie wspolne Gtownego Urzedu Statystycznego oraz Narodowego Banku Polskiego.

W sierpniu 2004 r. badanie przeprowadzono na prébie 1829 gospodarstw domowych.

Najwazniejszymi wskaznikami, obliczanymi na podstawie przeprowadzonych badan, sa:

1) biezacy wskaznik ufnosci konsumenckiej — obrazujacy biezace tendencje zmian w konsumpcji
indywidualnej (tablica I);

2) wyprzedzajacy wskaznik ufno$ci konsumenckiej — obrazujacy oczekiwane w najblizszych
miesigcach zmiany w tendencjach konsumpcji indywidualnej (tablica II).

Obydwa wskazniki ufnosci konsumenckiej moga przyjmowaé¢ wartosci od —100 do +100. Wartos¢
dodatnia oznacza przewage liczebng konsumentéw nastawionych optymistycznie nad konsumentami
nastawionymi pesymistycznie, natomiast warto$¢ ujemna oznacza przewage liczebna konsumentow
nastawionych pesymistycznie nad konsumentami nastawionymi optymistycznie.

2 Wybrane wskazniki koniunktury konsumenckiej w sierpniu 2004 r.

W sierpniu 2004 r. konsumenci oceniali zmiany, jakie zaszly w sytuacji finansowej ich
gospodarstw domowych (w okresie ostatnich 12 miesiecy) lepiej niz w lipcu: wskaznik ocen osiagnat
warto$¢ —33,8, podczas gdy w lipcu wynosit —37,5 (w czerwcu —33,0).

W ostatnio badanym miesiacu znacznej poprawie, w pordéwnaniu z lipcem, ulegly takze oceny
oczekiwanych zmian sytuacji finansowej gospodarstw domowych (w najblizszych 12 miesiacach):
wskaznik ten uksztattowat sie na poziomie —20,2 (W lipcu —25,7) i osiagnat warto$¢ nawet nieco wyzsza niz w
czerwcu (—22,0).

W sierpniu 2004 r., po niewielkim pogorszeniu w lipcu, poprawily si¢ konsumenckie oceny zmian
sytuacji gospodarczej kraju, dotyczace zardwno zmian w ostatnich 12 miesigcach, jak i zmian oczekiwanych
w ciagu najblizszych 12 miesiecy. W sierpniu 2004 r. wskaznik konsumenckich ocen zmian w sytuacji
gospodarczej kraju, jakie zaszty w ciagu ostatnich 12 miesigcy, uksztattowat si¢ na poziomie —49,2 (w lipcu
-51,5) osiagajac nawet wartos¢ wyzsza niz w czerwcu (—=51,0). Poziom wskaznika osiagnigty w sierpniu byt



jednak w dalszym ciagu nizszy niz w maju (—47,2), ktory charakteryzowal sie najwyzsza z notowanych
ostatnio wartosci.

Wskaznik ocen oczekiwanych przez konsumentow zmian sytuacji gospodarczej w Kkraju
w najblizszych 12 miesiacach uksztattowat sie¢ w sierpniu 2004 r. ha poziomie —26,4 (w lipcu wynosit -31,1) a
osiagnigta warto$¢ byla takze wyzsza niz w maju i1 czerwcu (wartosci wynosily odpowiednio —28,9 oraz
—-29,6).

W sierpniu 2004 r., podobnie jak w lipcu, poprawialy sig, aczkolwiek niezbyt znaczaco,
konsumenckie oceny mozliwosci dokonywania powazniejszych zakupéw: wskaznik ocen uksztattowat sig
na poziomie —25,3 (w lipcu wynosit =26,2, w czerwcu wynosit —26,6). Poziom zanotowanych ocen w sierpniu
2004 r. jest jednakze w dalszym ciagu nizszy niz w maju (—23,9), a takze w kwietniu (-17,6).

W sierpniu 2004 r. nieznacznie zmniejszyly si¢ obawy spoleczenstwa polskiego przed wzrostem
poziomu bezrobocia: wskaznik uksztattowat si¢ na poziomie 25,2 i byt nizszy niz w lipcu (25,7). Warto$ci
wskaznikow z maja—sierpnia w dalszym ciggu $wiadcza o wyjatkowo duzym wzroscie oczekiwan
spoleczenstwa polskiego odnosnie redukcji poziomu bezrobocia w porownaniu z sytuacja utrzymujaca si¢
jeszcze okresie od stycznia do kwietnia 2004 r.

W sierpniu 2004 r., podobnie jak w lipcu, pogorszyty si¢ oceny mozliwosci oszczedzania pieniedzy
przez konsumentéw w okresie najblizszych 12 miesigcy: wskaznik ocen w tym zakresie zmniejszyt si¢ z —59,8
w lipcu do —60,1 w sierpniu (podczas gdy w czerwcu wynosit —57,9). Warto$¢ wskaznika osiagnigta
w sierpniu 2004 r. byta zblizona do wartosci osiagnigtych w kwietniu i maju (odpowiednio —60,3 oraz —60,5).

3 Wskazniki ufnosci konsumenckiej w sierpniu 2004 r.

W sierpniu 2004 r. biezacy wskaznik ufnosci konsumenckiej uksztattowat si¢ na poziomie —31,0
i byt znaczaco wyzszy niz w czerwcu (—32,4) i lipcu (—34,4) oraz zblizony do poziomu z maja (—31,2).

Wyprzedzajacy wskaznik ufnosci konsumenckiej w sierpniu 2004 r. uksztattowat si¢ na poziomie
—33,1 i byt wyzszy niz w lipcu (—35,7), a takze wyzszy niz czerwcu (—33,5).
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