Warszawa, 22 grudnia 2004

Koniunktura konsumencka
Listopad 2004 r.

Uwagi wstepne

Od 1997 r. program badan polskiej statystyki publicznej uwzglednia (obok koniunktury w przemysle,
budownictwie i handlu) takze, pod nazwg ,Kondycja gospodarstw domowych”, badanie koniunktury
konsumenckiej, prowadzone od 2004 r. z czestotliwoscig miesieczna.

Najwazniejszymi wskaznikami, obliczanymi na podstawie przeprowadzonych badan, sq:

1. biezacy wskaznik ufnosci konsumenckiej - obrazujacy biezace tendencje zmian w
konsumpcji indywidualnej (tablica I)

2. wyprzedzajacy wskaznik ufnosci konsumenckiej — obrazujacy oczekiwane w najblizszych
miesigcach zmiany w tendencjach konsumpcji indywidualnej (tablica II).

Obydwa wskazniki ufnosci konsumenckiej moga przyjmowaé wartosci od —-100 do +100. Wartos¢
dodatnia oznacza przewage liczebng konsumentdéw nastawionych optymistycznie nad konsumentami
nastawionymi pesymistycznie, natomiast warto$¢ ujemna oznacza przewage liczebng konsumentow
nastawionych pesymistycznie nad konsumentami nastawionymi optymistycznie.

Wybrane wskazniki koniunktury konsumenckiej w listopadzie 2004 r.

Na p odstawie wynikéw badania przeprowadzonego w | istopadzie mozna stwierdzi¢, ze utrzymywata sie
trwajaca od lipca b.r. wzrostowa tendencja konsumenckich ocen zmian sytuacji finansowej
gospodarstw domowych, zaréwno w odniesieniu do ostatnich 12 miesiecy, jak i planowanych na
najblizsze 12 miesiecy.

W listopadzie 2004 r. konsumenci polscy znacznie lepiej niz w pazdzierniku oceniali zmiany, jakie
zaszty w sytuacji finansowej gospodarstw domowych w okresie ostatnich 12 miesiecy: wskaznik ocen
zwiekszyt sie z -32,8 (w pazdzierniku) do -30,5 w listopadzie (w pazdzierniku zaobserwowano nieznaczne
pogorszenie). Oceny oczekiwanych zmian sytuacji finansowej gospodarstw domowych (w najblizszych
12 miesigcach) w listopadzie 2004 r. byly natomiast tylko nieznacznie lepsze od ocen
pazdziernikowych: wskaznik ocen zwiekszyt sie z -16,9 do -16,7.

Nadal poprawiaty sie réwniez oceny konsumenckie zmian ogdlnej sytuacji ekonomicznej
kraju, zarébwno w ostatnich 12 miesigqcach, jak i dotyczace najblizszych 12 miesiecy. W odniesieniu do
ostatnich 12 miesiecy, wskaznik konsumenckich ocen zmian ogdlnej sytuacji gospodarczej kraju
wynidst w listopadzie b.r. -41,6 i byt wyraznie wyzszy, niz w pazdzierniku i wrzesniu, kiedy wynosit -44,5.
Rowniez wskaznik ocen oczekiwanych przez konsumentédw zmian sytuacji gospodarczej kraju (w
najblizszych 12 miesiacach) uksztattowat sie w listopadzie 2004 r. na poziomie -20,1 i byt znacznie
wyzszy niz w pazdzierniku (-22,6).

W listopadzie 2004 r. - po raz pierwszy tak znaczaco od czerwca br. - poprawity sie konsumenckie
oceny obecnych mozliwosci dokonywania powazniejszych zakupow: wskaznik ocen w tym
zakresie zwiekszyt sie z poziomu -25,3 w pazdzierniku do -21,4 w listopadzie, osiggajac wartos¢ wyzsza
od notowanej w maju (-23,9), jednakze nizsza od notowanej w kwietniu (-17,6).

W listopadzie 2004 r. nie odnotowano dalszego spadku obaw spoteczenstwa polskiego przed
wzrostem poziomu bezrobocia, obserwowanego w ciggu ostatnich trzech miesiecy: wskaznik
zwiekszyt sie z poziomu 23,3 w pazdzierniku do 24,5 w listopadzie, osiggajac warto$¢ zblizong do
zanotowanej we wrzesniu (24,6). Mimo réznokierunkowych zmian wskaznika, jego wartosci zanotowane
w miesigcach maj - listopad $wiadczg o utrwalaniu sie oczekiwan spoteczenstwa polskiego odnosnie
redukcji poziomu bezrobocia w poréwnaniu z sytuacjq utrzymujaca sie jeszcze w pierwszych miesigcach
2004 r. (w okresie styczen - kwieciern 2004 r. przecietny wskaznik wynosit 42,8).



W listopadzie 2004 r., podobnie jak w poprzednich dwdch miesigcach (wrzesniu i pazdzierniku)
poprawity sie oceny mozliwoséci oszczedzania pieniedzy przez konsumentéw w okresie najblizszych
12 miesiecy: wskaznik ocen w tym zakresie zwiekszyt sie z -56,5 w pazdzierniku do -55,3. Wartosci
wskaznikdw mozliwosci oszczedzania pieniedzy przez konsumentéow w 2004 r. utrzymujq sie na duzo
wyzszym poziomie niz w analogicznych miesigcach 2003 r.

Wskazniki ufnosci konsumenckiej w pazdzierniku 2004 r.

Listopad 2004 r. byt czwartym z kolei miesigcem, w ktérym zwiekszat sie biezacy wskaznik ufnosci
konsumenckiej - do poziomu -26,1 (w pazdzierniku wynosit -28,4). Wartosci zanotowane w miesigcach
sierpien - listopad 2004 r. sg jednoczesnie najwyzszymi warto$ciami notowanymi po 1999 r. Jest to
wynik statego wzrostu niemal wszystkich wskaznikow czastkowych w tym okresie. Poprawa ta jest
szczegdlnie widoczna w przypadku salda oceny zmiany ogdlnej sytuacji ekonomicznej kraju w ostatnich
12 miesigqcach (wzrost w stosunku do sierpnia 2004 r. o 7,6 pkt. procentowego) oraz salda zmian
oczekiwanych w najblizszych 12 miesigcach (wzrost o 6,3 pkt. procentowego). Pozostate wspdtczynniki
nie w ykazywaty wprawdzie podobnej tendencji wzrostowej - zaréwno wzgledem postrzegania przez
konsumentédw zmian sytuacji finansowej gospodarstwa domowego (o 3,5 pkt. procentowego przy ocenie
poprzednich 12 miesiecy oraz o 3,3 pkt. procentowego w przypadku 12 kolejnych miesiecy), jak i
konsumenckiej oceny obecnych mozliwosci dokonywania powazniejszych zakupdw. Jednakze, w
odréznieniu od pozostatych, warto$¢ tego ostatniego wskaznika oscylowata od sierpnia do pazdziernika
na niemal nie zmienionym poziomie, wzrastajac z nacznie ( 0 3 ,9 p kt. p rocentowego) d opiero w
listopadzie.

Wyprzedzajacy wskaznik ufnosci konsumenckiej w listopadzie 2004 r. (czwarty miesigc z
kolei) zwiekszyt sie i uksztattowat na poziomie -29,3 (w pazdzierniku wynosit -30,0). Wartosci tych
wskaznikow osiggniete w ostatnich czterech miesiqcach sg najwyzszymi warto$ciami notowanymi od
1999 r. Takze i tutaj, w okresie od sierpnia do listopada 2004 r., mozna stwierdzi¢ poprawe w obrebie
kazdego ze wskaznikow czastkowych. Najwiekszy wzrost wystgpit w przypadku oceny zmiany ogdlnej
sytuacji ekonomicznej kraju (o 6,3 pkt. procentowego) oraz w zakresie oceny mozliwosci
oszczednosciowych (4,8 pkt. procentowego). Wspodtczynnik okreslajacy obawy konsumentéw zwigzane z
zagrozeniem bezrobociem wzréost w omawianym okresie o 0,7 pkt. procentowego.

Wskazniki ufnosci konsumenckiej oscyluja wokot wartosci -30, a le w o kresie o statnich t rzech
miesiecy obserwuje sie wzrost tej miary, co Swiadczy o zmniejszeniu pesymizmu respondentéw w ocenie
zmian sytuacji wiasnych gospodarstw domowych oraz ogdlnej sytuacji ekonomicznej kraju. Poprawa jest
zauwazalna zarédwno w ocenie aktualnej sytuacji jak i przewidywan co do przysztych zmian, chociaz
bardziej wyrazna w przypadku biezacego wskaznika ufnosci. Korzystna zmiane w opiniach konsumentéw
obserwuje sie tez w stosunku do ubiegtego roku. Srednia z biezgcych wskaznikow ufnosci konsumenckiej
dla 2003 r. wyniosta -35,8, podczas gdy w 2004 r. (obliczona z 11 miesiecy) byta istotnie wyzsza (-32,3).
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Tablica |. BIEZACY WSKAZNIK UFNOSCI KONSUMENCKIEJ
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Tablica Il. WYPRZEDZAJACY WSKAZNIK UFNOSCI KONSUMENCKIE.
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