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Wskazniki cen towaréw i ustug konsumpcyjnych
we wrzesniu 2011 r.

Ceny towaréw i ustug konsumpcyjnych we wrzesniu 2011 r., w stosunku do poprzedniego
miesigca, wzrosty 0 0,1%. W poszczegdlnych grupach towaréw i ustug konsumpcyjnych odnotowano
zroznicowang dynamike cen. Najwiekszy wplyw na wskaznik cen towardw i ustug konsumpcyjnych
ogotem miaty w tym okresie podwyzki optat zwigzanych z mieszkaniem (o 0,3%), edukacja (o 3,5%),
a takze wzrost cen odziezy i obuwia (0 0,6%), ktére podwyzszyty wskaznik odpowiednio o 0,09 pkt
proc., 0,04 pkt proc. i 0,03 pkt proc. Nizsze ceny w zakresie transportu (0 0,6%), zywnosci (0 0,2%)
oraz rekreacji i kultury (o 0,4%) obnizyty ten wskaznik odpowiednio o 0,05 pkt proc., 0,04 pkt proc.

i 0,03 pkt proc.

1IX 2011 I-1X 2011
Wyszczegodlnienie Xl 2010= 1IX 2010= VIl 2011= 1-1X 2010=
=100 =100 =100 =100
OGOLEM et 102,8 103,9 100,1 104,2
Zywnosé, napoje bezalkoholowe
i alkoholowe oraz wyroby tytoniowe .. 101,8 103,5 99,9 105,4
Zywnoéé i napoje bezalkoholowe ................ 101,5 103,3 99,8 105,8
W tym Zywnos$e ... 101,2 103,1 99,8 106,0
Napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe ..... 103,1 104,2 100,1 103,7
Odziez i obuwie .........cccccviiiiniinnnnninn—. 95,6 97,1 100,6 98,6
MieSZKaNie ......cccecerrrrceerrrrrceee e scsee e saeees 104,9 105,9 100,3 105,3
Uzytkowanie mieszkania i nosniki energii 105,5 106,7 100,4 106,1
w tym nosniki energii ...........oeeeveeinnnnnn. 106,0 107,9 100,5 107,3
Wyposazenie mieszkania i prowadzenie
gospodarstwa domowego .................... 102,4 102,6 100,1 102,0
ZArOWIe ....eceiiviicerrrceer e see e e 103,9 104,2 100,2 103,9
Transport ... 104,6 107,6 99,4 107,1
w tym paliwa do prywatnych srodkdéw
transportu .....cccoee v 106,5 112,9 99,2 112,6
LaCZNOSE ... 100,8 100,6 100,0 98,6
Rekreacjai kultura .......cccceceerrccereccennee 101,2 100,5 99,6 100,4
(Lo [1] - T - TR 104,4 105,1 103,5 102,9
Restauracje i hotele .........ccccvrvrcerrrenncenn. 103,8 104,4 100,3 104,2
Inne towary i ustugi ... 103,0 103,6 100,2 103,2
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Wrzesien to czwarty z kolei miesigc br., w ktérym obnizyty sie ceny zywnosci (0 0,2%,
wobec spadku o0 1,6% w sierpniu br.). Potaniaty owoce i warzywa (odpowiednio 0 6,2% i 1,7%).
Utrzymata sie obserwowana od maja br. spadkowa tendencja cen cukru, za ktéry we wrzesniu br.
ptacono o0 2,0% mniej niz w poprzednim miesigcu. Nieznacznie potaniato takze mleko (o 0,1%).
Wiecej niz w sierpniu br. ptacono natomiast za mieso (przecietnie o 0,8%), w tym za mieso wotowe

(R 3 — 02,0%, drob — o 1,2%, a mieso
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odnotowano wzrost cen napojow bezalkoholowych (przecietnie 0 0,2%), w tym kawy — 0 0,8%.

Ceny herbaty utrzymaly sie na poziomie zblizonym do zanotowanego w sierpniu br. Mniegj
ptacono natomiast za wody mineralne lub zrédlane — o 0,4% isoki — o 0,2%. Za wyroby
tytoniowe nalezato zaptaci¢ 00,3% wiecej niz w poprzednim miesigcu. Ceny napojow
alkoholowych pozostaty na poziomie obserwowanym przed miesigcem.

Koniec wyprzedazy kolekcji wiosenno - letniej, a takze wprowadzenie na rynek nowej
kolekcji jesienno — zimowej spowodowato, iz we wrzesniu br. ceny odziezy i obuwia
uksztattowaly sie na poziomie przecietnie po 0,6% wyzszym niz w sierpniu br.

Ceny towardw i ustug zwigzanych z mieszkaniem wzrosty we wrzesniu br. o 0,3%.
Podrozato uzytkowanie mieszkania (o 0,3%). Wiecej ptacono za wywdz nieczystosci (Smieci)
(0 0,5%). Optaty zwigzane z zaopatrywaniem w wode i ustugami kanalizacyjnymi pozostaty na
poziomie zanotowanym w poprzednim miesigcu. Podniesiono optaty za najem mieszkania
(0 0,3%). Ceny nos$nikéw energii byty wyzsze niz w sierpniu br. przecietnie o 0,5%, gtownie
w wyniku wzrostu cen opatu (0 1,1%). Podrozata takze energia cieplna (o 0,6%) i gaz (o 0,4%).
We wrzesniu br. towary i ustugi w zakresie wyposazenia mieszkania i prowadzenia gospodarstwa
domowego podrozaty przecietnie o 0,1%. Wiecej ptacono za ustugi zwigzane z prowadzeniem
gospodarstwa domowego (o 0,5%), srodki do prania i czyszczenia (0 0,2%), a takze sprzet
gospodarstwa domowego (o 0,1%). Tansze niz w sierpniu br. byty natomiast meble i elementy
meblarskie (0 0,1%).

Optaty zwigzane ze zdrowiem byty wyzsze niz w sierpniu br. 0 0,2%. Drozsze niz przed
miesigcem byly ustugi stomatologiczne (o 0,5%), lekarskie (o 0,3%), a takze artykuty
farmaceutyczne (o 0,1%). Potaniaty natomiast ustugi sanatoryjne (o 1,3%).

Ceny w zakresie transportu w poréwnaniu z sierpniem br. obnizyly sie przecietnie
00,6%. Ceny paliw do prywatnych $rodkéw transportu we wrzesniu br. byly nizsze



od obserwowanych w poprzednim miesigcu przecietnie o 0,8%. Obnizyly sie ceny benzyn
silnikowych (o 1,5%), wzrosty natomiast ceny gazu (o 2,0%) i oleju napedowego (0 0,2%).
Odnotowano wzrost cen komunikacji miejskiej (bez takséwek) — o 1,8%.

Optaty zwigzane z tacznoscia pozostaty na poziomie zblizonym do obserwowanego
w sierpniu br. Za sprzet telekomunikacyjny ptacono o 0,2% mniej niz przed miesigcem.

We wrzesniu br. ceny towardw i ustug zwigzanych z rekreacjq i kulturg obnizyty sie
przecietnie o 0,4%. Sezonowy spadek popytu na ustugi turystyczne wplyngt na obnizki cen
w zakresie turystyki zorganizowanej (o 3,8%), w tym za granicg — o0 5,3%, a w kraju — 0 2,4%.
Potaniat sprzet audiowizualny, fotograficzny i informatyczny (o 0,6%). Wiecej niz przed
miesigcem nalezato zaptaci¢ za ustugi w zakresie rekreacji i sportu (0 1,6%). Podrozaty ustugi
w zakresie kultury (o 1,0%), ksigzki przeznaczone do celéw edukacyjnych (o 0,5%) oraz artykuty
pismienne, kreslarskie, malarskie (o0 0,4%).

W zwigzku z rozpoczeciem nowego roku szkolnego, optaty dotyczace edukacji wzrosty
0 3,5%, w tym optaty za pobyt dziecka w przedszkolu — 0 9,8%.

We wrzeéniu br. nadal rosty ceny w restauracjach i hotelach (o 0,3%). Optaty
za wyzywienie w stotdwkach podniesiono o0 2,6%.

Sposrdéd innych towarow i ustug, we wrzesniu br. znacznie podwyzszono optaty za
ztobek (0 15,1%). Odnotowano wzrost cen w zakresie ubezpieczen (o 0,2%). W tej samej skali
podrozatly ustugi $wiadczone w salonach fryzjerskich, kosmetycznych i zaktadach
pielegnacyjnych oraz srodki do higieny osobistej. Mniej niz w sierpniu br. konsumenci ptacili
natomiast za wyroby kosmetyczne i perfumeryjne (o0 0,4%).

Wzrost cen towaréw i ustug konsumpcyjnych we wrzesniu br., w poréwnaniu
z analogicznym miesigcem
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ub. roku, wynidst 3,9% (wobec Rys.2. Dynamika cen towardow i uslug konsumpcyjnych
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(0 5,9%), transportem (0 7,6%) 2010~ 20111, |
\ J

oraz wzrost cen  Zywnosci
(0 3,1%), ktdre podniosty ten wskaznik odpowiednio o 1,52 pkt proc., 0,69 pkt proc. i 0,68 pkt proc.
Spadek cen odziezy i obuwia (0 2,9%) obnizyt wskaznik w tym okresie o 0,15 pkt proc.
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Dynamika cen towarow i ustug konsumpcyjnych
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Rys. 5. Dynamika cen towarow i ustug konsumpcyjnych
oraz kursow walut w 2011 r.
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