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Wskazniki cen towarow i ustug konsumpcyjnych
we wrzesniu 2010 r.

Ceny towaréw i ustug konsumpcyjnych we wrzesniu 2010 r., w stosunku do poprzedniego
miesigca, wzrosty 0 0,6%. W poszczegdlnych grupach towaréw i ustug konsumpcyjnych odnotowano
zréznicowang dynamike cen. Najwiekszy wptyw na wskaznik cen towarow i ustug konsumpcyjnych
ogdtem miaty w tym okresie podwyzki cen zywnosci (o 2,0%) oraz odziezy i obuwia (0 2,6%), ktore
podwyzszyly wskaznik odpowiednio o 0,42 pkt proc. i o 0,12 pkt proc. Spadek optat w zakresie
rekreacji i kultury (o 0,5%), a takze transportu (0 0,2%) obnizyt ten wskaznik odpowiednio o 0,04 pkt
proc. i 0,02 pkt proc.

W Il kwartale br. ceny towardw i ustug konsumpcyjnych utrzymaty sie przecietnie na poziomie
N zblizonym do zanotowanego
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#2008 ¢ w2010 . We wrzesniu br. wzrost
\ J cen towarow i ustug
konsumpcyjnych w skali roku
byt wyzszy niz w sierpniu br. (2,5% wobec 2,0%) i znalazt sie na poziomie celu inflacyjnego
okreslonego przez Rade Polityki Pienieznej (2,5%). Najwiekszy wptyw na uksztattowanie sie
wskaznika cen towardw i ustug konsumpcyjnych na tym poziomie miaty podwyzki cen zywnosci
(0 4,7%) oraz optat zwigzanych z mieszkaniem (o0 3,2%), ktére podniosty ten wskaznik odpowiednio
0 1,01 pkt proc. i 0,81 pkt proc. Spadek cen odziezy i obuwia, a takze opfat w zakresie rekreaciji
i kultury obnizyt wskaznik w tym okresie odpowiednio o 0,15 pkt proc. i 0,08 pkt proc.
W okresie styczen - wrzesien br. ceny towardw i ustug konsumpcyjnych wzrosty 0 2,1%.
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Wskazniki cen towaréw i ustug konsumpcyjnych

1X 2010 I-1X 2010
Wyszczegdlnienie XI12009= | 1X2009= | VII2010= | I-IX 2009=
=100 =100 =100 =100
OGOLEM .t 102,1 102,5 100,6 102,5
Zywnosé, napoje bezalkoholowe
i alkoholowe oraz wyroby tytoniowe .. 102,7 104,1 101,4 102,9
Zywnoéc’: i napoje bezalkoholowe ................ 102,6 104,3 101,8 102,2
W tym Zywnos$C ... 102,8 104,7 102,0 102,2
Napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe ..... 102,9 103,3 100,0 105,9
Odziez i obuwie ..........ceeeeeeeeeeeeeeeeeennenaannnanes 96,0 97,0 102,6 95,9
MieszKanie ......cccccceeemerereserssesssnessenssnnssnenas 102,8 103,2 100,2 103,2
Uzytkowanie mieszkania i nosniki energii 103,4 103,8 100,3 103,7
w tym nosniki energii ........ccccceeeiiiiennns 103,7 104,2 100,4 103,7
Wyposazenie mieszkania i prowadzenie
gospodarstwa domowego .................... 100,5 100,9 100,0 101,4
ZAroWie .....covceirrrrsrrer s 102,6 102,9 100,2 103,0
Transport ... 104,2 103,8 99,8 106,5
w tym paliwa do prywatnych Srodkow
transportu ......ccccoeeiiiii 107,9 107,1 99,8 112,4
Lacznose ... 99,9 98,5 100,0 98,6
Rekreacja i kultura ........cccoecceerreccceerees 101.,4 99,0 99,5 99,8
[=0o 1] - T - 101,7 102,8 101,0 102,7
Restauracje i hotele ........cccoeecrvecereccnnnns 102,3 102,9 100,3 103,4
Inne towary i ustugi ....cccccvvvecerrescccennninnes 101,1 101,7 100,1 102,3

We wrzesniu ceny zywnosci byty wyzsze niz w sierpniu br. o 2,0%. Po sezonowych
spadkach cen w poprzednich trzech miesigcach, ceny warzyw wzrosty o 11,8%. Utrzymujaca sie od
kwietnia br. wzrostowa tendencja cen zbytu spowodowata, iz we wrzesniu br. konsumenci znacznie
wiecej ptacili za cukier (0 10,7%). Z uwagi na wzrost cen zb6z w skupie wyzsze niz w sierpniu br.
byty ceny maki (0 6,9%). Drugi z kolei miesigc drozato pieczywo (0 5,9% w poréwnaniu z poprzednim
miesigcem). Wiecej niz w sierpniu br. nalezato zaptaci¢ za sery i ttuszcze roslinne (po 1,0%). Od
maja br. notuje sie wzrost cen masta, za ktére ptacono o 0,9% wiecej niz przed miesigcem. W
nastepstwie zmian cen skupu wiecej niz w sierpniu nalezato zaptaci¢ za mleko (o 0,5%). Utrzymata
sie, obserwowana od maja br., wzrostowa tendencja cen ryb, za ktére we wrzesniu br. nalezato
zaptaci¢ o 0,4% wiecej niz w poprzednim miesigcu. Nizsze niz w sierpniu br. byty natomiast ceny
owocdw (0 1,6%). Utrzymat sie takze notowany od kwietnia br. spadek cen jaj, za ktére nalezato
zaptaci¢ o 0,9% mniej niz w poprzednim miesigcu. Obnizono ceny migsa surowego (0 0,5%), w tym
drobiu - 0 1,3%. Ceny napojéw bezalkoholowych utrzymaty sie przecietnie na poziomie zblizonym
do zanotowanego przed miesigcem. Ceny kawy obnizono o 0,3%, a sokéw o 0,1%. Podrozaty



natomiast wody mineralne lub zrédlane (o 0,3%). Za wyroby tytoniowe nalezato zaptaci¢ o 0,1%
wiecej niz w poprzednim miesigcu. Ceny napojéw alkoholowych pozostaly na poziomie
obserwowanym przed miesigcem.

Wprowadzenie na rynek nowej kolekcji sezonowej spowodowato, iz we wrzesniu br. ceny
obuwia wzrosty 0 3,0%, a odziezy — 0 2,5%.

Ceny towardéw i ustug zwigzanych z mieszkaniem wzrosty we wrzesniu br. o 0,2%.
Podrozato uzytkowanie mieszkania (0 0,1%). Wiecej ptacono za wywoz nieczystosci (Smieci) (o
0,3%), ustugi kanalizacyjne (o0 0,2%), a takze zaopatrywanie w wode (0 0,1%). Podniesiono optaty za
najem mieszkania (0 0,2%). Ceny nosnikow energii byly wyzsze niz w sierpniu br. przecietnie o
0,4%, gtéwnie w wyniku wzrostu cen opatu (o0 0,9%). Podrozata takze energia cieplna (o0 0,7%). We
wrzesniu br. ceny towardw i ustug w zakresie wyposazenia mieszkania i prowadzenia gospodarstwa
domowego pozostaty na poziomie zblizonym do zanotowanego przed miesigcem. Wiecej ptacono za
ustugi zwigzane z prowadzeniem gospodarstwa domowego (0 0,5%). Potaniat natomiast sprzet
gospodarstwa domowego (0 0,3%).

Opfaty zwigzane ze zdrowiem byly wyzsze niz w ubieglym miesigcu o 0,2%. Wiecej nalezato
zaptaci¢ za ustugi stomatologiczne (o 0,4%), lekarskie (o 0,3%), a takze artykuty farmaceutyczne
(0 0,2%).

Ceny w zakresie transportu byly nizsze niz w ub. miesigcu o 0,2%. Odnotowano spadek
opfat za ustugi transportowe (0 0,9%). Ceny paliw do prywatnych $rodkéw transportu we wrzes$niu br.
byty nizsze od obserwowanych w poprzednim miesigcu przecietnie o 0,2%. Obnizyly sie ceny
benzyn silnikowych (o 0,7%), wzrosty natomiast ceny gazu (0 2,2%). Nieco drozszy byt takze olej
napedowy (0 0,1%).

Opfaty zwigzane z lacznoscig pozostaty na poziomie zblizonym do obserwowanego
w sierpniu br. Za sprzet telekomunikacyjny ptacono o 0,8% mniej niz przed miesigcem.

We wrzesniu br. ceny towardw i ustug zwigzanych z rekreacja i kultura obnizyty sie
przecietnie o 0,5%. Sezonowy spadek popytu na ustugi turystyczne wptynat na obnizki cen w
zakresie turystyki zorganizowanej (0 3,3%), w tym za granicg — 0 5,1%, a w kraju — 0 2,6%. Potaniat
sprzet audiowizualny, fotograficzny i informatyczny (o 0,8%). Wiecej niz przed miesigcem nalezato
zaptaci¢ za ustugi w zakresie rekreacji i sportu (o 1,5%). Podrozaty bilety do kin, teatréw i na
koncerty (0 0,9%), ksigzki przeznaczone do celdw edukacyjnych (o 0,7%) oraz artykuty pismienne,
kreslarskie, malarskie (0 0,6%).

W zwigzku z rozpoczeciem nowego roku szkolnego, opfaty dotyczace edukacji wzrosty
0 1,0%.

We wrzesniu br. nadal rosty ceny w restauracjach i hotelach (o 0,3%). Optaty za
wyzywienie w stotéwkach podniesiono o0 2,1%.

Sposréd innych towaréw i ustug, we wrzesniu br. podwyzszono opfaty zwigzane z opieka,
spoteczng (0 1,0%), w tym optaty za ztobek — 0 1,5%. Podrozaty wyroby kosmetyczne i perfumeryjne
(o 0,5%) oraz wustugi S$wiadczone w salonach fryzjerskich, kosmetycznych i zakladach
pielegnacyjnych (o 0,3%). Odnotowano natomiast spadek cen w zakresie ubezpieczen (0 0,3%).
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Rys. 2. Dynamika cen towaréw i ustug konsumpcyjnych
oraz kurséow walut w 2010 r.
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Rys. 3.

System wag stosowany w obliczeniach wskaznikow cen
towarowi ustug konsumpcyjnych
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aOpracowany na podstawie struktury wydatkéw konsumpcyjnych gospodarstw domowych w 2009 r.




