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PRZEDMOWA

Niniejsza publikacja jest kolejna edycja opracowania ,,Rynek wewnetrzny” wydawanego co
roku przez Gtowny Urzad Statystyczny w serii ,,Informacje 1 opracowania statystyczne”.

Zaprezentowane dane pozwalaja na kompleksowa analiz¢ dziatalno$ci podmiotoéw handlowych
1 ushugowych. Opracowanie zawiera informacje w zakresie wynikdéw finansowych tych przedsigbiorstw,
jak rowniez podstawowe dane o zjawiskach i tendencjach obserwowanych na rynku tj. wielkosci
sprzedazy, rozwoju sieci handlowej, uwarunkowan mig¢dzynarodowych. Uzupelnieniem informacji
o procesach rynkowych jest zaprezentowanie danych dotyczacych dostaw i1 zapasow wybranych
produktéw oraz ich spozycia.

W publikacji wykorzystano dane ze sprawozdan statystycznych wzbogacone wybranymi danymi
administracyjnymi obejmujace wszystkie typy podmiotow prowadzacych dziatalno$¢ ustugowa. Wyniki
badan zostaty przedstawione w przekrojach terytorialnych oraz wedtug struktury organizacyjnej i formy
wiasnosci podmiotow. Dane wedtug rodzajow dzialalnosci zaprezentowane zostaly w uktadzie Polskiej
Klasyfikacji Dziatalnosci 2007.

Cato$¢ opracowania sklada si¢ z trzech czg$ci: uwag metodycznych zawierajacych Zrddia
informacji, opisy badan i definicje poj¢¢ analizy wynikow badan oraz czg¢sci tabelarycznej.

Oddajac do Panstwa rak “Rynek wewngtrzny w 2010 r.” serdecznie dzigkujemy wszystkim
osobom 1 instytucjom za przekazanie informacji oraz uwag, ktore przyczynia si¢ do ksztattowania

1 wzbogacania tresci kolejnych wydan tej publikacji.

Dyrektor
Departamentu Handlu i1 Ustlug

Ewa Adach-Stankiewicz



Klasyfikacje

PKD

PKWiU =

CN =

Wykaz skrotow

Polska Klasyfikacja Dziatalnos$ci
Polska Klasyfikacja Wyrobow i Ustug

Scalona Nomenklatura Towarowa Handlu Zagranicznego

Wazniejsze skroty

tys. = tysiac
mln = milion
mld = miliard

zt = zloty

szt. = sztuka
kpl. = komplet
nr = numer

wol. = wolumen

g = gram
kg = kilogram
t = tona

1= litr

hl = hektolitr
r. = rok

art. = artykut
tabl. = tablica

PKB = Produkt Krajowy Brutto
SAD = Jednolity Dokument Administracyjny

Znaki umowne

Kreska (-)
Zero: (0)
(0,0)
Kropka (.)
Znak (x)
Znak (*)

Znak (A)

3 cW tym”

zjawisko nie wystapito

zjawisko istnialo w wielkosci mniejszej od 0,5;

zjawisko istniato w wielkosci mniejszej od 0,05;

zupehy brak informacji albo brak informacji wiarygodnych;

wypelnienie pozycji jest niemozliwe lub niecelowe;

oznacza, ze dane zostaly zmienione w stosunku do wcze$niej opublikowanych;

oznacza, ze nazwy zostaly skrécone w stosunku do obowiazujacej klasyfikacji; ich pene
nazwy podano w uwagach metodycznych;

oznacza, ze nie podaje si¢ wszystkich sktadnikow sumy;



Kody krajéw

AT — Austria

BE — Belgia

BG —Butgaria

CY — Cypr

CZ — Republika Czeska
DE — Niemcy

DK - Dania

EE — Estonia

EL — Grecja

ES — Hiszpania

FI - Finlandia
FR — Francja

HU — Wegry

IE — Irlandia

IT — Wiochy

LT - Litwa

LU — Luksemburg
LV —Lotwa

MT — Malta

NL — Niderlandy
PL — Polska

PT — Portugalia
RO — Rumunia

SI — Stowenia

SK — Stowacja

SE — Szwecja

UK — Wielka Brytania

Przyjete grupowania:

e UE 27 (27 krajéw — obecnych cztonkow UE: Austria, Belgia, Bulgaria, Cypr, Dania, Estonia, Finlandia, Francja,
Grecja, Hiszpania, Irlandia, Litwa, Luksemburg, Lotwa, Malta, Niderlandy, Niemcy, Polska, Portugalia, Republika
Czeska, Rumunia, Stowacja, Stowenia, Szwecja, Wegry, Wielka Brytania, Wiochy).

e Euro-zone — Strefa Euro — stan na dzien 31.12.2010 r. (16 krajow Unii Gospodarczo-Walutowej: Austria, Belgia,
Cypr, Finlandia, Francja, Grecja, Hiszpania, Irlandia, Luksemburg, Malta, Niderlandy, Niemcy, Portugalia,
Stowacja, Stowenia, Wtochy).

Przy publikowaniu danych Gléwnego Urzedu Statystycznego — prosimy o podanie Zrodia



. UWAGI METODYCZNE
1. Zrédla i zakres danych

Informacje zaprezentowane w publikacji zostaly opracowane na podstawie wynikow badan

statystycznych przeprowadzonych za pomoca sprawozdan:

a) W zakresie podmiotow z liczba pracujacych 9 osob i mniej:
SP-3 — Sprawozdanie o dziatalnosci gospodarczej przedsigbiorstw

H-01/k — Kwartalne badanie przychodoéw w przedsigbiorstwach handlowych

b) W zakresie podmiotéw z liczba pracujacych 10 oséb 1 wigcej:
H-01a — Sprawozdanie o dziatalnos$ci sklepow detalicznych i stacji paliw
H-01g — Sprawozdanie o sieci placowek gastronomicznych
H-01s —Sprawozdanie o sprzedazy detalicznej i hurtowe;j
H-01w — Sprawozdanie o sieci handlowe;]
DG-1 — Meldunek o dziatalno$ci gospodarczej
F01/101 — Sprawozdanie o przychodach, kosztach i wyniku finansowym
oraz o naktadach na $rodki trwate
F-02 — Statystyczne sprawozdanie finansowe
SP — Roczna ankieta przedsigbiorstwa

P-01 — Sprawozdanie o produkcji

c) W zakresie jednostek z liczba pracujacych powyzej 49 0sob:
P-02 — Meldunek o produkcji wyrobow i zapasach

Wykorzystane zostaly rowniez dane ze sprawozdania SG-01 — Statystyka gminy: gospodarka
mieszkaniowa 1 komunalna oraz informacje z systemow administracyjnych Ministerstwa Finansow
(SAD, INTRASTAT).

Ponadto do oceny dziatalno$ci handlowej uzupetiajaco wykorzystano informacje pochodzace z r6znych
poza statystycznych zrédet (opracowania naukowe, prace studialne, ekspertyzy, badania poszczeg6lnych

segmentow rynkow).
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Sektor ustug, zgodnie z przyjeta konwencja, tworza podmiotowo okreslone jednostki, ktorych

podstawowy rodzaj dziatalnosci sklasyfikowano wg PKD 2007 w sekcjach:

G — Handel hurtowy i detaliczny; naprawa pojazdéw samochodowych, wiaczajac motocykle;

H — Transport i gospodarka magazynowa;

I — Dzialalno$¢ zwiazana z zakwaterowaniem 1 ustugami gastronomicznymi;

J —Informacja i komunikacja;

K — Dziatalnos¢ finansowa i ubezpieczeniowa;

L — Dziatalno$¢ zwiazana z obstuga rynku nieruchomosci;

M — Dzialalno$¢ profesjonalna, naukowa i techniczna;

N — Dziatalno$¢ w zakresie ustug administrowania i dziatalno§¢ wspierajaca;

O — Administracja publiczna i obrona narodowa; obowiazkowe ubezpieczenia spoleczne;

P — Edukacja;

Q — Opieka zdrowotna i pomoc spoleczna;

R — Dziatalno$¢ zwiazana z kultura, rozrywka i rekreacja;

S — Pozostata dzialalno$¢ ustugowa;

T — Gospodarstwa domowe zatrudniajace pracownikow; gospodarstwa domowe produkujace wyroby
1 $wiadczace ustugi na wlasne potrzeby;

U - Organizacje i zespoly eksterytorialne;

Zgodnie z Polska Klasyfikacja Wyrobéw 1 Ustug pod pojeciem ustug rozumie si¢:
- wszelkie czynnosci §wiadczone na rzecz jednostek gospodarczych prowadzacych dziatalnosé
o charakterze produkcyjnym, tzn. ustugi dla celéw produkcji nietworzace bezposrednio nowych
dobr materialnych,
- wszelkie czynno$ci §wiadczone na rzecz jednostek gospodarki narodowej oraz na rzecz ludnosci,

przeznaczone dla celéw konsumpcji indywidualnej, zbiorowej i ogdlnospoteczne;.
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Zgodnie z Polska Klasyfikacja Dzialalnosci (PKD 2007) - podmioty gospodarcze prowadzace
podstawowa dziatalno§¢ zakwalifikowana do sekcji G ,,HANDEL HURTOWY I DETALICZNY; NAPRAWA
POJAZDOW SAMOCHODOWYCH, WEACZAJAC MOTOCYKLE” nazywane sa jednostkami handlowymi.

Wykaz rodzajéw dziatalnosci handlowej w zakresie sekcji G przedstawia si¢ nastepujaco:

SEKCJA.G”  HANDEL HURTOWY I DETALICZNY; NAPRAWA POJAZDOW
SAMOCHODOWYCH, WELACZAJAC MOTOCYKLE

DZIAL. 45 HANDEL HURTOWY I DETALICZNY POJAZDAMI SAMOCHODOWYMI; NAPRAWA
POJAZDOW SAMOCHODOWYCH

GRUPA

45.1 Sprzedaz hurtowa 1 detaliczna pojazdow samochodowych, z wyltaczeniem
motocykli

45.2 Konserwacja i naprawa pojazdéw samochodowych; z wylaczeniem motocykli

45.3 Sprzedaz hurtowa i detaliczna czgsci i akcesoriow do pojazddéw samochodowych,
z wylaczeniem motocykli

45.4 Sprzedaz hurtowa i detaliczna motocykli, ich naprawa i konserwacja oraz sprzedaz
hurtowa i detaliczna cz¢sci 1 akcesoriow do nich

DZIAL 46 HANDEL HURTOWY, Z WYLACZENIEM HANDLU POJAZDAMI
SAMOCHODOWYMI

GRUPA
46.1 Sprzedaz hurtowa realizowana na zlecenie
46.2 Sprzedaz hurtowa ptodéw rolnych i zywych zwierzat
46.3 Sprzedaz hurtowa zywnosci, napojéw i wyrobow tytoniowych
46.4 Sprzedaz hurtowa artykuléw uzytku domowego
46.5 Sprzedaz hurtowa narzedzi technologii informacyjnej i komunikacyjne;j
46.6  Sprzedaz hurtowa maszyn, urzadzen i dodatkowego wyposazenia
46.7 Pozostala wyspecjalizowana sprzedaz hurtowa
46.9 Sprzedaz hurtowa niewyspecjalizowana

DZIAL 47 HANDEL DETALICZNY, Z WYLACZENIEM HANDLU DETALICZNEGO POJAZDAMI
SAMOCHODOWYMI

GRUPA

47.1  Sprzedaz detaliczna prowadzona w niewyspecjalizowanych sklepach

472 Sprzedaz detaliczna Zzywno$ci, napojéw 1 wyroboéw tytoniowych prowadzona
w wyspecjalizowanych sklepach

47.3  Sprzedaz detaliczna paliw do pojazdow silnikowych na stacjach paliw

47.4 Sprzedaz detaliczna narzedzi technologii informacyjnej 1 komunikacyjnej
prowadzona w wyspecjalizowanych sklepach

47.5 Sprzedaz detaliczna artykutow uzytku domowego prowadzona
w wyspecjalizowanych sklepach

47.6 Sprzedaz detaliczna wyrobow zwiazanych z kultura i rekreacja prowadzona
w wyspecjalizowanych sklepach

47.7 Sprzedaz detaliczna pozostalych wyrobéw prowadzona w wyspecjalizowanych
sklepach

47.8  Sprzedaz detaliczna prowadzona na straganach 1 targowiskach

479 Sprzedaz detaliczna prowadzona poza siecia sklepowa, straganami i targowiskami
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W publikacji zastosowano skroty dla roznych poziomow klasyfikacyjnych; wykaz skrotow

1 pelnych nazw wedlug PKD 2007 podany jest ponizej:

skrot pelna nazwa
sekcje
Handel; naprawa pojazdow Handel hurtowy 1 detaliczny; naprawa pojazdow
samochodowych samochodowych, wlaczajac motocykle
Zakwaterowanie i gastronomia Dziatalno$¢ zwiazana z zakwaterowaniem 1 ustugami
gastronomicznymi
dzialy

Handel hurtowy i detaliczny pojazdami
samochodowymi oraz ich naprawa

Handel hurtowy i detaliczny pojazdami samochodowymi;
naprawa pojazdéw samochodowych

Handel hurtowy Handel hurtowy, 2z wylaczeniem handlu pojazdami
samochodowymi
Handel detaliczny Handel detaliczny, z wylaczeniem handlu detalicznego

pojazdami samochodowymi

Dziatalno$¢ zwiazana z oprogramowaniem
i doradztwo w zakresie informatyki

Dziatalno$¢ zwiazana z oprogramowaniem i doradztwem
w zakresie informatyki oraz dziatalno$¢ powiazana

Administracyjna obstuga biura;
wspomaganie dziatalnosci gospodarczej

Dziatalno$¢ zwiazana z administracyjna obstuga biura
ipozostata  dziatalno§¢  wspomagajaca  prowadzenie
dziatalno$ci gospodarczej

inne grupowania

Dziatalno$¢  prawnicza, rachunkowo-

ksiggowa i zarzadzanie

Dziatalno$¢ prawnicza, rachunkowo-ksiggowa i doradztwo
podatkowe. Doradztwo zwiazane z zarzadzaniem

Dla potrzeb badan krétkookresowych dotyczacych obrotow przedsigbiorstw handlu detalicznego zostaly

utworzone nastgpujace grupowania rodzajow dziatalno$ci zgodnie z Rozporzadzeniem (WE) Nr 1158/2005

Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 6 lipca 2005 r. zmieniajace Rozporzadzenie Rady (WE) Nr 1165/98

dotyczace krotkoterminowych statystyk .

PKD 2007

Rodzaj dzialalno$ci

47

Obroty w handlu detalicznym

47.11,47.2

Zywno$¢, napoje i wyroby tytoniowe

47.19,47.3,47.4,47.5,47.6,47.7,47.8,47.9

Sprzedaz towaréw niezywnosciowych

47.11

Sprzedaz detaliczna prowadzona w niewyspecjalizowanych
sklepach z przewaga zywno$ci, napojow i wyrobow tytoniowych

47.19

Pozostata sprzedaz detaliczna prowadzona w
niewyspecjalizowanych sklepach

47.21,47.22,47.23, 47.24, 47.25, 47.26,
47.29

Sprzedaz detaliczna zywnos$ci, napojow i wyrobow
tytoniowych prowadzona w wyspecjalizowanych sklepach

47.30

Paliwa do pojazdow silnikowych

47.73,47.74,47.75

Farmaceutyki, kosmetyki, sprzet ortopedyczny

47.51,47.71,47.72

W1dkno, odziez, obuwie

47.43,47.52,47.54, 47.59,47.63

Meble, RTV, AGD

47.41,47.42,47.53,47.61,47.62, 47.64,
47.65,47.76,47.77,47.78

Prasa, ksiazki, pozostata sprzedaz w wyspecjalizowanych
sklepach

47.91

Sprzedaz detaliczna prowadzona przez domy sprzedazy
wysytkowej lub Internet
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Grupowania sprzedazy detalicznej wg rodzaju dzialalno$ci prowadzonej przez przedsigbiorstwo

dokonano wykorzystujac ponizszy klucz przejscia z jednostek klasytikacyjnych.

O zaklasyfikowaniu do danego rodzaju dzialalno$ci decyduje przewaga sprzedawanego asortymentu

towarow w punktach sprzedazy jednostek handlowych i niehandlowych.

Rodzaje dzialalno$ci w zakresie sprzedazy detalicznej™:

Jednostki produkcyjne Jednostki handlowe Sekeia 1
Wyszczegdlnienie (niehandlowe) sekcja G .
hurtowe detaliczne gastronomiczne
Pojazdy samochodowe, 29.1,29.2,29.3, 3091 4511, 4519, 4531, -
motocykle, czgsci 4532, 4540
Paliwa state, ciekte i gazowe | 19.1, 19.2 4671 4730 -

Zywno$¢, napoje i wyroby

10.1,10.2, 10.3, 10.4,

4617,4631- 4639

4711 4721- 4726,

tytoniowe 10.5, 10.6, 10.7, 10.8, 4729
dzial 11112
Pozostata sprzedaz detaliczna 4719 -
w niewyspecjalizowanych
sklepach
Farmaceutyki, kosmetyki, 20.4,21.1,21.2,26.6, 4645, 4646 4773-4775 -

sprzet ortopedyczny

32.5

Wi1iokno, odziez, obuwie

13.1,13.2,13.3,13.9,
14.1,14.2, 14.3, 15.1,
15.2

4616, 4624, 4641,
4642

4751,4771, 4772

Meble, rtv, agd 26.3,26.4,27.4,217.5, 4615, 4643, 4647, | 4743,4752, 4754, -
dziat 31 4649 4759, 4763
Prasa, ksiazki, pozostata 1712, 17.2,18.1, 26.2, 4651, 4648 4741, 4742, 4753, -

sprzedaz w wyspecjalizo-

2652,2823,32.1 bez

4761,4762, 4764,

wanych sklepach 3211, 4765, 4776, 4771,
32.3,32.4,58.1,59.2 4778
Sprzedaz detaliczna 4791 -

prowadzona przez domy
sprzedazy wysytkowej lub
Internet

Pozostate

Wszystkie nie wymienione w niniejszej tablicy rodzaje dziatalnosci wg PKD 2007

a Sprzedaz detaliczna badana jest wedlug rodzaju dziatalnosci przedsigbiorstw i obejmuje sprzedaz realizowana przez jednostki handlowe

i nichandlowe. Szeroki zakres badanych podmiotow pozwala na eliminacj¢ wahan obserwowanego zjawiska wynikajacych ze zmian rodzaju

dziatalnoéci dokonywanych przez przedsigbiorstwa.
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2. Objasnienia podstawowych pojec
MARZA HANDLOWA jest to cena ushugi handlowej, stanowiaca roznicg miedzy cena zakupu a cena
sprzedazy towardéw, przeznaczona na pokrycie kosztow handlowych i osiagnigcie zysku. Rozroznia sig
marz¢ handlowa brutto tj. r6znicg migdzy wartoscia nabycia a warto$cia sprzedazy towarOw oraz marz¢
handlowa netto, ktora stanowi rédznica migdzy wartoscia sprzedazy a kosztem wlasnym sprzedazy.
Marza handlowa brutto wystgpuje w postaci:

1) rabatu procentowego odliczanego od cen detalicznych lub cen hurtowych,

2) narzutu procentowego doliczanego do cen zbytu,

3) stawek kwotowych doliczanych do cen zbytu lub cen hurtowych.
Wysoko$¢ marz i zasady ich obliczania ustala przedsigbiorstwo handlowe. t.aczna marza handlowa jest
sumga realizowanych marz (detalicznych, hurtowych, gastronomicznych itp.) i stanowi podstawowe Zrodio
tworzenia dochodu w przedsigbiorstwie handlowym, przeznaczonego na pokrycie kosztow handlowych,
optacenie podatkow oraz wygospodarowanie zysku.
PRODUKCJA GLOBALNA w sektorze przedsigbiorstw obejmuje:

1) przychody ze sprzedazy produktéw (wyrobow i ustug niefinansowych) wtasnej produkc;ji;

2) marzg realizowana na sprzedazy towarow zakupionych z przeznaczeniem do odsprzedazy;

3) warto$¢ produktéw w formie rozliczen w naturze;

4) produkty przeznaczone na powigkszenie wartosci wlasnych srodkow trwatych;

5) przyrost zapasoOw wyrobow gotowych oraz produkcji niezakonczonej.
WARTOSC DODANA BRUTTO - czg§¢ wartosci produktu krajowego brutto wytworzona w ramach
dzialalnosci eksploatacyjnej realizowanej przez jednostki handlowe. Obliczana jest jako réznica migdzy
produkcja globalng a zuzyciem posrednim.
NAKLADY INWESTYCYJNE sa to naktady finansowe lub rzeczowe, ktorych celem jest stworzenie
nowych $rodkéw trwalych lub ulepszenie (przebudowa, rozbudowa, rekonstrukcja, adaptacja lub
modernizacja) istniejacych obiektoéw majatku trwatego, a takze naklady na tzw. pierwsze wyposazenie
inwestycji.
OBROTY, tzw. PRZYCHODY ZE SPRZEDAZY - obejmuja warto$¢ sprzedanych na zewnatrz
przedsigbiorstwa produktow (wyrobow gotowych 1 ushug), towaré6w 1 materiatbw wyrazonych
w rzeczywistych cenach sprzedazy z uwzglednieniem upustow, rabatow i bonifikat — bez podatku od
towaréw 1 ustug (VAT). Natomiast nie uwzglednia si¢ sprzedazy sktadnikéw majatku trwatego, dotacji,
pozostatych przychodow operacyjnych oraz przychoddéw z operacji finansowych (dywidendy z tych
udzialow, uzyskanych z odsetek).
WYROWNANIE DNIAMI ROBOCZYMI polega na eliminacji efektu zmiennosci kalendarzowe;j

1 zmiennos$ci dni roboczych (réznice czasu pracy w kolejnych miesiacach).
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SPRZEDAZ DETALICZNA TOWAROW (lacznie z podatkiem VAT) - sprzedaz towaréw wlasnych
1 komisowych (nowych i uzywanych) w punktach sprzedazy detalicznej, placowkach gastronomicznych
oraz innych punktach sprzedazy (np. magazynach, sktadach itp.) w ilosciach wskazujacych na zakupy dla
potrzeb indywidualnych nabywcow.
Sprzedaz detaliczna obejmuje ponadto sprzedaz realizowana przez domy sprzedazy wysytkowej lub
Internet. Warto$¢ sprzedazy detalicznej stanowi sume sprzedazy detalicznej zrealizowana przez jednostki
handlowe i nichandlowe.
SPRZEDAZ ZYWNOSCI - obejmuje produkty pochodzenia roslinnego i zwierzgcego, ktore w stanie
naturalnym lub po obrébcee technologicznej lub kulinarnej stanowia pokarm czlowieka. Nie zalicza si¢ do
zywnosci napojow alkoholowych, wyrobow tytoniowych oraz lekow.
SPRZEDAZ TOWAROW NIEZYWNOSCIOWYCH - obejmuje zaspokajanie potrzeb bytowych ludnosci
zwiazanych z ubiorem; z wyposazeniem mieszkania; z higiena osobista i ochrona zdrowia; z kultura,
o$wiata, wypoczynkiem; z transportem. Ponadto obejmuje towary shuzace do zaspokajania potrzeb
gospodarstw domowych gtéwnie w sferze produkcji rolniczej i budowlane;.
SPRZEDAZ NAPOJOW ALKOHOLOWYCH obejmuje:

1) wyroby spirytusowe czyste oraz gatunkowe tj. napoje alkoholowe o zawartosci powyzej 18% alkoholu;

2) wina (gronowe owocowe, musujace), napoje typu win (aperitify, cocktaile, kordiaty), miody pitne;

3) piwo niezaleznie od zawarto$ci alkoholu 1 ekstraktu.
PUNKTY SPRZEDAZY DETALICZNEJ s3 to placowki handlowe obejmujace:

— obiekty wielkopowierzchniowe,

— sklepy tacznie z aptekami,

— state punkty sprzedazy drobnodetalicznej (kioski, “szczeki”, stragany),

— pozostate punkty sprzedazy drobnodetalicznej o charakterze ruchomym,

— stacje paliw.
SKLEP - jest to staly punkt sprzedazy detalicznej, posiadajacy specjalne pomieszczenie (tj. lokal
sklepowy) z oknem wystawowym oraz wngtrzem dostgpnym dla klientéw. Moze on stanowié
jednozaktadowe przedsigbiorstwo lub moze by¢ jednym z zakladow przedsigbiorstwa
wielozakladowego (wielosklepowego).
Jezeli w duzych sklepach (np. w domach towarowych, domach handlowych, domach sprzedazy
wysytkowej) czg$¢ powierzchni sprzedazowej zostata wydzierzawiona przez inna osobg prawna lub
fizyczna, ktora na tej czesci powierzchni prowadzi sprzedaz detaliczna na wlasny rachunek - to ta czg$¢
stanowi odrgbny sklep.
O zaliczeniu sklepu do odpowiedniej specjalizacji branzowej decyduje wzgledna przewaga wartosci
sprzedawanych towarow danej branzy.

Wyrézniamy nastgpujace formy organizacyjne sklepow:
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domy towarowe sa to wielodzialowe sklepy o powierzchni sal sprzedazowych 2000 m*
iwigcej, prowadzace sprzedaz szerokiego 1 uniwersalnego asortymentu towarow
niezywnos$ciowych, a czgsto takze towarow zywnosciowych: moga rowniez prowadzic¢
pomocnicza dziatalno$¢ gastronomiczng i ustugowa,

domy handlowe sa to wielodzialowe (przynajmniej dwa dzialy branzowe) sklepy o powierzchni sal
sprzedazowych od 600 m* do 1999 m’, prowadzace sprzedaz towaréw o podobnym asortymencie jak
w domach towarowych,

supermarkety sa to sklepy o powierzchni sprzedazowej od 400 m” do 2499 m’ prowadzace
sprzedaz glownie w systemie samoobstugowym, oferujace szeroki asortyment artykutow
zywnosciowych oraz artykuly niezywno$ciowe czestego zakupu,

hipermarkety sa to sklepy o powierzchni sprzedazowej od 2500 m® prowadzace sprzedaz
gléwnie w systemie samoobstugowym, oferujace szeroki asortyment artykuldw zywnosciowych
1 niezywnos$ciowych czestego zakupu, zwykle z parkingiem samochodowym,

sklepy powszechne sa to sklepy prowadzace sprzedaz gtownie towardéw zywnos$ciowych
codziennego uzytku, o powierzchni sal sprzedazowych od 120 do 399 m?,

sklepy wyspecjalizowane sa to sklepy prowadzace sprzedaz szerokiego asortymentu artykutow do
kompleksowego zaspokojenia okre§lonych potrzeb, np. ubioru, wyposazenia mieszkan, sklepy
motoryzacyjne, meblowe, sportowe itp.

pozostale sklepy sa to sklepy o powierzchni sal sprzedazowych do 119 m?, prowadzace sprzedaz
glownie towarow zywnosciowych codziennego uzytku oraz czgsto nabywanych towardw
niezywno$ciowych,

apteki - stale punkty sprzedazy detalicznej spetniajace warunki sklepu, w ktorych prowadzi sig
sprzedaz wyrobow farmaceutycznych lub zielarskich,

stacje paliw - punkty sprzedazy detalicznej paliw, benzyny, oleju napedowego, plynow
chtodzacych, srodkow czyszczacych itp.

Powierzchnia sprzedazowa sklepu - czgs$¢ lokalu sklepowego przeznaczona na ekspozycje towaréw

oraz sprzedaz (tzn. czg$¢ przeznaczona do eksponowania toward6w i obslugi nabywcow), mierzona

Do pracujacych w sklepie zalicza sig¢ faktycznie pracujacych w sklepie: wlascicieli, wspotwlascicieli oraz

pomagajacych dorostych cztonkow rodziny, a takze zatrudnionych na podstawie umowy o prace, facznie

Z sezonowymi 1 pracujacymi dorywczo, agentOw oraz osoby zatrudnione przez agentow.

STALE PUNKTY SPRZEDAZY DROBNODETALICZNEJ:

— kiosk - stanowi pomieszczenie stale, zamykane z oknem wystawowym, ktérego wngtrze nie jest

dostepne dla klienta,
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— stragan - skonstruowany z urzadzen przenosnych, stuzacych do wytozenia i sprzedazy towaréw
w statym miejscu sprzedazy,
— magazyn u producenta lub handlowy prowadzacy sprzedaz detaliczna.
POZOSTALE PUNKTY SPRZEDAZY DROBNODETALICZNEJ (0 charakterze ruchomych stoisk):
— punkty sprzedazy obwoznej,
— punkty sprzedazy obnos$nej,
sa to roznego rodzaju punkty sprzedazy detalicznej bez statej lokalizacji w terenie, ktorych zadaniem jest
dotarcie bezposrednio do klienta. Przeznaczone sa gltéwnie do obstugi terendw o rozproszonej zabudowie
(osiedli podmiejskich, terenéw turystycznych, wczasowisk itp.). Oferowany asortyment to przede
wszystkim artykuly nie wymagajace specjalnej decyzji zakupu i wyboru towaru.
TARGOWISKA - wyodrgbnione tereny lub budowle (plac, ulica, hala targowa) ze stalymi, wzglednie
sezonowymi punktami sprzedazy drobnodetalicznej lub urzadzeniami przeznaczonymi do prowadzenia
handlu, codziennie lub w wyznaczone dni tygodnia.
TARGOWISKA SEZONOWE s3a to place i ulice, gdzie uruchamiane sa na okres do 6 miesigcy punkty
handlowe, w zwiazku ze wzmozonym ruchem nabywcdéw (np. nadmorski ruch urlopowy) i dziatalnos¢ ta
jest ponawiana w kolejnych sezonach.
SPRZEDAZ HURTOWA (lacznie z podatkiem VAT) — jest to dzialalno$¢ polegajaca na odsprzedazy
zakupionych towaro6w we wilasnym imieniu, zwykle nieostatecznym odbiorcom (innym hurtownikom,
detalistom, producentom). Obejmuje sprzedaz towaréw z magazyndéw handlowych, wiasnych badz
uzytkowanych, w ktorych sktadowane towary stanowia wlasno$¢ przedsigbiorstwa handlowego. Do
warto$ci sprzedazy hurtowej zalicza si¢ roéwniez warto$¢ sprzedazy zrealizowanej na zasadzie
bezposredniej ptatnosci lub kontraktu (agenci, aukcjonerzy), jak réwniez warto$¢ sprzedazy zrealizowanej
przez tranzyt rozliczany, polegajacy na przekazywaniu towardw bezposrednio od dostawcy do odbiorcy
z pominigciem magazynéw, ktére te¢ dostawe realizuja.
MAGAZYNY HANDLOWE' - magazyny jednostek zajmujacych si¢ obrotem towarami.
Magazyny handlowe - jednostki organizacyjno-funkcjonalne zajmujace wyodrgbniona przestrzen
magazynowa, wyposazone w sprz¢t i urzadzenia techniczne umozliwiajace sktadowanie towaréw zgodnie
z wymogami przechowalnictwa oraz dysponujace personelem do jego prawidtowej obstugi.
Magazyny handlowe zajmuja:
— powierzchnig sktadowa (w m”) w budynkach magazynowych zamknigtych, budynkach magazynowych
zadaszonych (wiatach), piwnicach samodzielnych, placach skltadowych (sktadowiskach),
pomieszczeniach niemagazynowych tj. przeznaczonych na inne cele niz przechowywanie towarow

np. przemystowych, biurowych, mieszkalnych, socjalnych,

' Poczawszy od 2006 r. badanie prowadzone jest w cyklu trzyletnim.
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— pojemnosé uzytkowa (w m’): zbiornikoéw przeznaczonych do magazynowania towaréw ptynnych,
potptynnych, gazowych; silosow (elewatoréw) do magazynowania towardow sypkich, sproszkowanych,
drobnoziarnistych, itp.

Magazyny hurtu — podstawowe jednostki handlu hurtowego; moga to by¢ wolnostojace budynki

(tzw. magazyny zamknigte), pomieszczenia zadaszone (tzw. wiaty), silosy 1 zbiorniki oraz place sktadowe.

Powierzchnia skladowa magazynow - stanowi czgs¢ powierzchni budynkéw magazynowych

(tzw. magazyndéw zamknigtych), pomieszczen zadaszonych (tzw. wiat), placéw sktadowych oraz innych

pomieszczen przystosowanych do celéw sktadowych (np. pomieszczenia dzierzawione lub wynajmowane

od firm produkcyjnych, instytucji uzyteczno$ci publicznej, osob fizycznych itd.), ktora shizy
przechowywaniu towaréw w dtuzszych badz krotszych okresach czasu.

PLACOWKI GASTRONOMICZNE - sg to zaklady i punkty gastronomiczne stale i sezonowe, ktorych

przedmiotem dziatalnosci jest przygotowanie oraz sprzedaz positkow 1 napojow do spozycia na miejscu

1 na wynos.

Sezonowe placowki gastronomiczne to placowki uruchamiane okresowo i dziatajace nie dtuzej niz sze§¢

miesi¢cy w roku kalendarzowym. Do placowek gastronomicznych nie zalicza si¢ tzw. punktow sprzedazy

ruchome;j 1 automatéw sprzedazowych.

Wyrdzniamy nastgpujace placowki gastronomiczne:

restauracje - zaklady gastronomiczne dostgpne dla ogdtu konsumentdéw, z pelna obstuga kelnerska,

oferujace szeroki i zroznicowany asortyment potraw i napojow, podawany konsumentom wedtug karty

jadlospisowej,

— bary - placowki gastronomiczne prowadzace dziatalno§¢ o charakterze zblizonym do restauracji
z ograniczonym asortymentem potraw i towaréw popularnych. Do tej grupy zaliczamy: jadtodajnie,
bary (uniwersalne, szybkiej obstugi, przekaskowe, mleczne), bistra oraz kawiarnie, herbaciarnie,
winiarnie, piwiarnie,

— stolowki - placowki zbiorowego zywienia zapewniajace okreslonym grupom konsumentow positki,
glownie obiady ale takze $niadania i kolacje,

— punkty gastronomiczne - placowki gastronomiczne prowadzace ograniczong dziatalno$¢
gastronomiczng, takie jak: smazalnie, pijalnie, lodziarnie, bufety w kinach, na stadionach, dziatalno$é
cateringowa itp.

PRZYCHODY Z DZIALALNOSCI GASTRONOMICZNEJ (facznie z podatkiem VAT) - stanowia przychody

uzyskane ze sprzedazy:

— towarow handlowych zakupionych i odsprzedawanych w niezmienionej postaci po ewentualnym
konfekcjonowaniu, w tym napojoéw alkoholowych, wyrobow tytoniowych,

— produkcji gastronomicznej - wyrobow kulinarnych, ciastkarskich i innych wytworzonych na wiasne

potrzeby,
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— $wiadczonych ustug - np. wpltywy z tytulu oplat za korzystanie z szatni, przechowalni bagazu, obshugi
parkingdw, z tytulu dziatalnosci rozrywkowej, za zorganizowanie przyje¢ poza zaktadem i w zakladzie,
za wypozyczenie sali itp.

PODAZ wybranych towaréw — jest to ilo$¢ wytworzonych w kraju produktow, pomniejszona o ich eksport,

a powigkszona o import. Podaz skorygowana o saldo zmiany stanu zapaséw u producenta okresla wielko$¢

dostaw na zaopatrzenie kraju.

ZAPASY WYROBOW U PRODUCENTA - wyprodukowane wyroby gotowe (finalne) znajdujace si¢

w magazynach producenta, przeznaczone do sprzedazy.

SPOZYCIE NIEKTORYCH ARTYKULOW KONSUMPCYJNYCH NA 1 MIESZKANCA - Zrodlem opracowania

sa informacje o: wielkosci krajowej produkcji, imporcie, eksporcie, zapasach w magazynach producentow

i w przedsigbiorstwach handlowych. W przypadku niektérych produktéw pochodzenia rolnego (ziarno 4

zb6z w przeliczeniu na przetwory, ziemniaki, warzywa i owoce) produkcje pomniejszono o zuzycie tych

produktow na cele produkcyjne (siew, spasanie, surowce dla gorzelni, krochmalni itp.).

Przeliczenia 4 zbdz (pszenicy, zyta, owsa, jeczmienia) na przetwory dokonano wedlug odpowiednich

procentoOw przemiatu.

Dane o pracujgcych obejmuja osoby petnozatrudnione 1 niepelnozatrudnione w gtéwnym miejscu pracy.

Przeci¢tne zatrudnienie dotyczy pracownikéw pelnozatrudnionych oraz niepelnozatrudnionych

w przeliczeniu na pelnozatrudnionych, bez zatrudnionych poza granicami kraju.

Przecigtne wynagrodzenie miesigczne (nominalne) przypadajace na 1 zatrudnionego obliczono

przyjmujac:

wynagrodzenia osobowe, bez wynagrodzen osob wykonujacych pracg naktadcza oraz uczniow,
a takze o0sob zatrudnionych za granica,

— wyplaty z tytulu udziatlu w zysku i w nadwyzce bilansowej w spotdzielniach,

— dodatkowe wynagrodzenia roczne dla pracownikéw jednostek sfery budzetowe;,

— honoraria wyptacone niektérym grupom pracownikoéw za prace wynikajace z umowy o prace,

np. dziennikarzom, realizatorom filmow, programoéw radiowych i telewizyjnych.

Dane o wynagrodzeniach podaje si¢ w ujeciu brutto, tj. lacznie z zaliczkami na poczet podatku
dochodowego od 0sob fizycznych oraz od 1999 r. ze sktadkami na obowiazkowe ubezpieczenia spoteczne

(emerytalne, rentowe i chorobowe) placonymi przez ubezpieczonego pracownika.
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UWAGI:
1. Liczby wzgledne (wskazniki, odsetki) obliczono z reguly na podstawie danych bezwzglednych

wyrazonych z wigksza doktadnos$cia niz podano w tablicach.

2. Zamieszczone w publikacji dane zostaty zebrane zgodnie z :

a/ Polska Klasyfikacja Dzialalnosci PKD 2007 wprowadzona 2z dniem 01.01.2008 r.
rozporzadzeniem Rady Ministréw z dnia 24.12.2007 r. (Dz. U. Nr 251, poz. 1885), ktéra zostata
opracowana na podstawie Statystycznej Klasyfikacji Dziatalnosci Gospodarczych we Wspolnocie
Europejskiej — Statistical Classification of Economic Activities in the European Community —
NACE Rev. 2.

b/ Polska Klasyfikacja Wyrobow i Ustlug PKWiU 2008 wprowadzona z dniem 01.01.2009 r.
rozporzadzeniem Rady Ministréw z dnia 29.10.2008 r. (Dz. U. Nr 207, poz. 1293), ktéra zostata
opracowana na podstawie mi¢edzynarodowych klasyfikacji i nomenklatur.

3. Okreslenie ,,wtasno$¢ zagraniczna” stosowane w publikacji, odnosi si¢ do przedsigbiorstw wlasnosci
zagranicznej 1 tych, w ktorych wlasnos$¢ zagraniczna stanowi przewagg.

4. Przy przeliczaniu danych na 1 mieszkanca w zakresie spozycia wybranych towaréw
konsumpcyjnych (tabl. 23) przyjeto liczbe ludnosci wedtug stanu z dnia 30 VI. Przy przeliczaniu
danych dotyczacych liczby ludnos$ci przypadajacej na jeden sklep (tabl. 13) przyjeto liczbe ludnosci
wedtug stanu w dniu 31 XII.

5. Liczbe sklepéw i stacji paliw wg stanu w dniu 31 XII w podziale na specjalizacje branzowe i formy
organizacyjne ustalono na podstawie wykazu sklepéw sporzadzonego przez jednostki o liczbie
pracujacych 10 1 wigcej 0sob realizujace sprzedaz detaliczna (H-01w) oraz dla jednostek, w ktorych
liczba pracujacych nie przekracza 9 osob, oszacowano w oparciu o wyniki badania
reprezentacyjnego przeprowadzonego na 5% préobie tych jednostek (SP-3); do 2003 r. dane

opracowywano na podstawie rejestru.
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ILKOMENTARZ ANALITYCZNY

1. Ustugi

Od wielu lat na $wiecie i w Polsce obserwowany jest wzrost znaczenia sektora ushug,
czego odzwierciedleniem jest wzrost udzialu wartosci dodanej brutto generowanej przez ten sektor
w poszczegolnych gospodarkach narodowych. W Unii Europejskiej (UE) udziat wartosci dodanej sektora
ustug wykazuje tendencjg rosnaca z réznym tempem zmian w poszczegdlnych krajach.

W 2009 r. wsrod krajow czlonkowskich UE najwyzszy udziat warto$ci dodanej wytworzonej przez
sektor ustug odnotowano w Luksemburgu — 85,7%, w Grecji — 79,9% oraz we Francji — 79,5%.
Najbardziej znaczacy wzrost udzialu sektora ustug w tworzeniu wartosci dodanej w stosunku do 2000 r.

wykazata Irlandia (o 11,2 pkt. proc.), Malta (o 9,8 pkt. proc) oraz Bulgaria (o 7,6 pkt. proc).

Tab. 1. Udziat wartosci dodanej brutto wytworzonej w ustugach w warto$ci dodanej brutto
wytworzonej] w gospodarce narodowej (ceny biezace) - na podstawie klasyfikacji ISIC Rev. 3
(PKD 2004)

Kraje Lata UVSZO}? Kraje Lata Uv(jzo}(a)ll
AUSIIA. e 2000 67,2 Malta ...coooevvieiiieiieeeeceeceee, 2000 69,2
2009 69.4 2009 79,0
Belgia ..o 2000 71,5 Niderlandy........cccooovviiiiiiininnn, 2000 72,5
2009 77,6 2009 74,4
Bulgaria .....c.cceeieiieiinieien) 2000 56,0 NICINCY eeevvvinieiiee e nieenie e eie s 2000 68,4
2009 63,6 2009 72,7
(07 o) S 2000 77,4 Polska 2000 63,4
2009 79,3 2009 64,6
Dania......ccoooveviiiiiiiiiiiiiieeeeeens 2000 70,6 Portugalia .........cooovvveiiiiiiiennns 2000 68,3
2009 76,6 2009 74,8
EStonia ....c.oooevvvveveiiieeiieeeee 2000 67,6 Republika Czeska...........cccuv..... 2000 58,0
2009 71,0 2009 60,1
Finlandia ......ccccoovviiiviieeciiiiiiiennn,s 2000 61,9 Rumunia......ccoeevvveveiiiiiiininnnnn. 2000 53,5
2009 69,1 2009 55,7
Francja ......ccooovevininiinieel 2000 74,3 Stowacja.....ccoeeeeeiereneiieeeceee 2000 59,2
2009 79,5 2009 63,1
(€116 - TR 2000 72,5 SIOWeNnia.......coovvvveeeveeecieeecnnen. 2000 60,9
2009 79,9 2009 66,5
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Kraje Lata UVSZO}? Kraje Lata Uv(jzo}(a)ll
Hiszpania.........cccceevreverieneenne, 2000 66,4 SZWECIA ..vveeieiieeee e 2000 69,1
2009 71,3 2009 73,2
Irlandia.......ccoooeereiieeeee 2000 55,0 WEEIY i, 2000 62,8
2009 66,2 2009 67,3
LitWa e 2000 63,9 W.Brytania.........ccccveeerenecnennee 2000 71,7
2009 69,1 2009 78,4
Luksemburg ........ccccccovevviirnnnnd] 2000 81,0 Wihochy ...coovviiiiiiiice 2000 68,8
2009 85,7 2009 73,1
LotWa ..o 2000 71,8
2009 76,3

Zrédto: Rocznik Statystyczny Rzeczypospolitej Polskiej 2010.

W Polsce wsrod ponad 3,9 mln podmiotow gospodarczych zarejestrowanych w rejestrze
REGON na koniec 2010 r.,, ponad 2,9 mln podmiotéw stanowily przedsigbiorstwa uslugowe
(co stanowito 76,0% ogdtu).

Przedsigbiorstwa handlowe (wg PKD sekcja G) stanowity 37,1% ogolnej liczby zarejestrowanych
podmiotoéw ushugowych, w dalszej kolejnosci podmioty prowadzace dzialalno$¢ profesjonalna, naukowa
i techniczng (wg PKD sekcja M) — ponad 11% oraz przedsigbiorstwa prowadzace dzialalno§¢ w zakresie
transportu i gospodarki magazynowej (wg PKD sekcja H) — prawie 9%.

W ciagu 2010 r. w kazdej sekcji zaliczanej do dziatalnosci ustugowych odnotowano wzrost
liczby podmiotow. Ogoélem w sektorze ustug wzrost ten wynidst 4,2% w stosunku do roku 2009.
Najwyzszy wzrost liczby podmiotow zaobserwowano w dzialalno$ci zwiazanej zinformacja
i komunikacja (wg PKD sekcja J) — o 13,0%, w dziatalno$ci w zakresie ustug administrowania
1 dzialalnosci wspierajacej (wg PKD sekcja N) — o 8,5% oraz w opiece zdrowotnej i pomocy spoleczne;j
(wg PKD sekcja Q) — o 7,0%.

W 2010 r. w Polsce sektor ustlug wytworzyt 64,3% wartosci dodanej brutto catej gospodarki
narodowej 1 dat miejsca pracy dla 57,4% ogoétu pracujacych. Nalezy przy tym podkresli¢, ze zmiany
obserwowane w obszarze ustug zwiazane sa ze zjawiskami zachodzacymi w calej gospodarce oraz
potrzebami ustugobiorcow, ktorymi sa zaréwno konsumenci indywidualni, jak i przedsigbiorstwa.

W 2010 r. dziatalno$cia dominujaca wérdod pomiotow ustugowych pod wzgledem wartosci dodanej
byta dziatalno$¢ handlowa, ktorej udzial wyniost 30,3% wartosci dodanej w sektorze ushug. Udziat
dziatalno$ci w zakresie transportu 1 gospodarki magazynowej (wg PKD sekcja H) byt na poziomie 9,3%,

natomiast dzialalnosci zwigzanej z obstuga rynku nieruchomosci (wg PKD sekcja L) — 8,7%.
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Struktura wartosci dodanej w sektorze ustug wg sekcji PKD w 2010 r.

Sekcja S

Sekcja T
0,8%

Sekcja G

Sekcja H

: 5.7% ] 1,9% Sekcja |
Sekcja K gekcja J

Zrédto: Dane wstepne za 2010 rok na dzien 30.09.2011r. Patrz Uwagi Metodyczne str. 8.

W 2009 r. najwyzszy udzial w przychodach sektora ustug stanowity przychody przedsigbiorstw
prowadzacych dziatalno$¢ handlowa (wg PKD sekcja G) — ponad 68%, w dalszej kolejnosci
przedsigbiorstw $wiadczacych ushugi w zakresie transportu i gospodarki magazynowej (wg PKD
sekcja H) — okoto 8%. Udzialy przedsigbiorstw prowadzacych dzialalno$¢ zaklasyfikowana do sekeji J
»Informacja 1 komunikacja” oraz do sekcji M ,,Dziatalno$¢ profesjonalna, naukowa 1 techniczna”

ksztattowaty si¢ na tym samym poziomie: 6,2%.

Struktura przychodow sektora ustug wg sekcji PKD w 2009 r.

SekcjaP  Sekcja Q

0.5% | 1,6%
SekcjaN, | | SekcjaR
2,4% \ 1,2%

Sekcja M Sekcja S
0,6%

Sekcja J

Sekcja |
1,4%

Sekcja H

Zrédlo: Dziatalno$é przedsiebiorstw niefinansowych w 2009 roku, GUS, Warszawa (Sekcja N [bez klasy 81.30.Z], Sekcja Q
[bez klasy 86.10.Z], Sekcja S [dziaty 95 i 96]).

W 2010 r., wérod podmiotow ustlugowych, najwigcej oséb pracowato w przedsigbiorstwach
zaliczanych do sekcji ,,Handel i naprawa pojazdéow samochodowych” (wg PKD sekcja G) — 27,6%
ogotu pracujacych w podmiotach ustugowych, nastgpnie do sekcji ,,Edukacja” (wg PKD sekcja P)

— 13,4% oraz do sekcji ,,Administracja publiczna i obrona narodowa” (wg PKD sekcja O) — 12,1%.
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Struktura pracujacych w sektorze ustug wg sekcji PKD w 2010 r.

Sekcja R .
Sekcja S
1,9% 2!5%1

% Sekcja K
Sekcja L

Zrédto: Maty Rocznik Statystyczny Polski 2011.

Najwyzsze przecigtne wynagrodzenie brutto w 2010 r. odnotowano w sekcji ,,Informacja
i komunikacja” (wg PKD sekcja J) — 5515 zl, ,,Dziatalno$¢ finansowa i ubezpieczenia” (wg PKD
sekcja K) — 5459 zt oraz ,,Administracja publiczna i obrona narodowa” (wg PKD sekcja O) — 4150 zt.
W podmiotach zaliczanych do sekcji I ,,Dziatalno$¢ zwiazana z zakwaterowaniem i1 uslugami
gastronomicznymi” odnotowano najnizsze przeci¢tne wynagrodzenie brutto — 1 967 zl.

W stosunku do 2009 roku, najwigkszy wzrost przecigtnego miesi¢cznego wynagrodzenia
w 2010 roku zaobserwowano w sekcji P ,,Edukacja” do - 3 380 zt tj. 0 6,9% przy jednoczesnym spadku
przecigtnego zatrudnienia o 0,3%. W przedsigbiorstwach zaliczanych do sekcji S ,,Pozostata dziatalnosé
ustugowa” odnotowano spadek przecigtnego miesigcznego wynagrodzenia do - 2 322 zt tj. o okoto 7%.

W 2010 r. dziatalno$cia dominujaca wsérod jednostek ustugowych pod wzgledem przecigtnego
zatrudnienia byta dziatalno$¢ handlowa, w ktorej zatrudnionych byto 1622,3 tys. os6b (wzrost
w stosunku do 2009 r. o 0,7%). Jednostki zaliczane do sekcji P ,,Edukacja” zatrudnity w 2010 r.
1 036,0 tys. osOb. Najnizsze przecigtne zatrudnienie zaobserwowano w sekcji S ,,Pozostala dziatalnos¢
ustugowa” — 99,0 tys. 0sob.

Najwigkszy wzrost przecigtnego zatrudnienia odnotowano w sekcji N ,,Dziatalno$¢ w zakresie ushug
administrowania 1 dzialalno$¢ wspierajaca” do - 355,2 tys. osob tj. o okoto 11% . W podmiotach
prowadzacych dziatalno$¢ finansowa i1 ubezpieczeniowa (wg PKD sekcja K) odnotowano spadek
przecigtnego zatrudnienia o okoto 1%, natomiast w sekcji H ,,Transport 1 gospodarka magazynowa” oraz

sekcji J ,,Informacja i komunikacja” o 0,6%.
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Analiza wybranych dzialalnosci uslugowych.

Wsréd dziatalnosci uslugowych mozna wyodrebni¢ ustugi, ktorych duze znaczenie irozwoj
zwiazany jest z rola wspomagajaca wobec innych podmiotow gospodarczych. W celu obserwowania
zmian w tym zakresie prowadzone sa krotkookresowe badania tych dzialalnosci ustlugowych.

Przedstawione ponizej dane wynikowe dotycza przedsigbiorstw z liczba pracujacych 10 i wigcej osob.

Dla przedsigbiorstw prowadzacych dziatalno$§¢ zwiazana z zakwaterowaniem i ustugami
gastronomicznymi (wg PKD sekcja I) zanotowano wzrost obrotéw w porownaniu z 2009 r. o 10,2%.
W koncu roku 2010 dziatato o 1,2% wigcej podmiotdéw 1 jednoczes$nie zatrudnionych byto o 5,5%
wigcej osob. Odnotowano nieznaczna poprawg¢ wskaznika poziomu kosztow z 94,3% w 2009 r.
do 94,0% w 2010 r. Wskaznik rentownosci obrotu brutto ulegt poprawie (z 5,7% w 2009 r. do 6,0%
w 2010 r.), natomiast wskaznik rentownosci obrotu netto ksztattowat si¢ na tym samym poziomie co

rok wczesniej 1 wyniost 4,8%.

Wskazniki obrotow dla dziatalnos$ci w zakresie zakwaterowania i ustug gastronomicznych,
(ceny biezace)
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W dzialalnosci przedsigbiorstw hurtowych (wg PKD dzial 46), zaobserwowano w 2010 r.
wzrost obrotdow o 3,7% w porownaniu z 2009 r. Po okresie stabszej koniunktury w 2009 r.
zanotowano wzrost obrotow dla przedsigbiorstw poczawszy od II kwartalu 2010 r. Na koniec roku
2010 liczba przedsigbiorstw hurtowych byta nizsza w poréwnaniu z poprzednim rokiem o 2,8%.
Spadta réwniez liczba pracujacych (o 1,7%). Wskaznik poziomu kosztow, mimo nieznacznej
poprawy, nadal pozostawal wysoki (97% wobec 97,5% przed rokiem). Lepszy niz w 2009 r. byt
zardwno wskaznik rentownosci obrotu brutto (3,0% wobec 2,5% w 2009 r.), jak i netto (2,5% wobec

2,0% przed rokiem).

Wskazniki obrotow dla dziatalnosci hurtowej, (ceny biezace)
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W branzy informatycznej (wg PKD dziat 62) w 2010 r. odnotowano wzrost o ponad 25%
wartosci obrotow w stosunku do 2009 r. Zaobserwowano wzrost liczby przedsigbiorstw zaliczanych do
dzialu 62 o prawie 8% oraz wzrost liczby pracujacych o okoto 16%. Wskaznik rentownos$ci obrotu
brutto ulegl nieznacznemu pogorszeniu z poziomu 11,5% w 2009 r. do 11,3% w 2010 r., natomiast
wskaznik rentowno$ci obrotu netto ulegt poprawie z 9,5% w roku ubieglym do 9,9% w 2010r.
Wskaznik poziomu kosztow z catoksztattu dzialalnosci ulegl nieznacznemu pogorszeniu osiagajac

poziom 88,7% w 2010 r. wobec 88,5% w roku 2009.

Wskazniki obrotow dla dziatalnos$ci zwigzanej z oprogramowaniem i doradztwem
w zakresie informatyki (ceny biezace)
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W dziatalno$ci prawniczej, rachunkowo-ksiggowej oraz zwiazanej z zarzadzaniem (wg PKD
dziat 69 + grupa 70.2) warto$¢ obrotow w 2010 r. w poréwnaniu z rokiem 2009 wzrosta o ponad 9%,
przy jednoczesnym spadku liczby przedsigbiorstw o prawie 3%. Liczba pracujacych w omawianych
przedsigbiorstwach wzrosta w 2010 r. o 8,7%. Lepsze niz w 2009 r. byly wskazniki rentownosci obrotu
brutto (12,9% w 2010 r. wobec 12,4% w 2009 r.) i netto (11,5% w 2010 roku wobec 10,7% w roku
ubieglym). Poprawit si¢ wskaznik poziomu kosztéw z catoksztattu dziatalnosci wynoszac w 2010 r.

87,1% wobec 87,6% w roku ubiegltym.

Wskazniki obrotow dla dziatalnosci prawniczej, rachunkowo-ksigegowej,
doradztwo podatkowe, doradztwo zwigzane z zarzgdzaniem (ceny biezace)
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W 2010 r. dziatlalno$¢ zwiazana z architektura i inzynieria (wg PKD dzial 71) osiagng¢ta ponad
13% wzrost wartosci obrotow w stosunku do roku 2009. Liczba przedsigbiorstw prowadzacych
dzialalnosci zaliczane do tego dzialu wzrosta w stosunku do 2009 r. o ponad 2%. Przedsigbiorstwa te
zatrudnity o 8,1% wigcej pracownikow niz w roku ubiegtym. Odnotowano wzrost zaréwno wskaznika
rentownos$ci obrotu brutto (8,9% w 2010 r. wobec 7% w 2009 r.), jak 1 wskaznika rentownosci
obrotu netto (6,8% w 2010 r. wobec 5,1% w roku ubiegtym). Poprawie ulegl rowniez wskaznik

poziomu kosztéw z catoksztattu dziatalnosci z 93,0% w 2009 r. do 91,1% w 2010 r.

Wskazniki obrotow dla dzialalnosci w zakresie architektury i inzynierii;
badania i analizy techniczne (ceny biezace)
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W podmiotach prowadzacych dzialalno$¢ zwiazana z reklama, badaniem rynku i opinii
publicznej (PKD dziat 73) odnotowany wzrost obrotow w 2010 r. w stosunku do 2009 r. wynidst ponad
12%. Pomimo wzrostu obrotow liczba przedsigbiorstw zaliczanych do dziatu 73 ulegla w 2010 r.
zmniejszeniu o 1,9%, przy jednoczesnym wzroscie liczby pracujacych o prawie 10%. Polepszeniu
ulegly wskazniki rentownosci obrotu brutto (z poziomu 3,7% w 2009 r. do 4,7% w 2010 r.) oraz netto
(z3,0% w 2009 r. do 3,8% w 2010 r.). Odnotowano poprawe wskaznika poziomu kosztow
z caloksztattu dziatalnosci z 96,3% w 2009 r. do 95,3% w 2010 r.

Wskazniki obrotow dla dziatlalnosci w zakresie reklamy, badania rynku
i opinii publicznej (ceny biezace)
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W 2010 r. wzrost wartosci obrotow przedsigbiorstw prowadzacych dziatalnosci zwiazane
z zatrudnieniem (wg PKD dziat 78), w stosunku do 2009 r., wynidst ponad 43%. Tak znaczny wzrost
obrotow byt spowodowany wzrostem liczby podmiotow $wiadczacych ushugi zwiazane z zatrudnieniem
— 0 18,5% przy jednoczesnym wzroscie liczby pracujacych (ponad 35%). Poprawie ulegt zaré6wno
wskaznik rentownosci obrotu brutto (2,9% w 2010 r. wobec 1,6% w 2009 r.), jak iwskaznik
rentownos$ci obrotu netto (2,1% w 2010 r. wobec 0,8% w 2009 r.). Wskaznik poziomu kosztéw

z catoksztattu dziatalnos$ci wyniost w 2010 r. 97,1% wobec 98,4% w roku ubiegtym.

Wskazniki obrotéw dla dziatalnosci zwigzanej z zatrudnieniem (ceny biezace)
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2. Handel wewne¢trzny

W 2010 r. umocnit si¢ udziat handlu (wg PKD sekcja G) w wartosci dodanej brutto ogdtem

i w produkcie krajowym brutto (PKB).

Wyszczegdlnienie 2009 2010
Udzial handlu w PKB W %...c..cvviiiiiiiiiiiiiieeeee e 16,7 17,1%*
Udziat handlu w wartosci dodanej brutto w % .......ccceeveenene 18,8 19,5%

*  Dane szacunkowe.

Warto§¢ dodana brutto dla przedsigbiorstw handlowych w 2010 r. (w cenach statych) wzrosta

w porownaniu z rokiem ubiegtym o 2,6%, w 2009 r. o 4,3%. Na poziom wartosci dodanej brutto

wytworzonej przez przedsigbiorstwa handlowe wplywaly glownie marze handlowe. Srednia marza

zrealizowana przez jednostki handlowe w latach 2007 - 2009 ksztaltowata si¢ w przedziale 17,3% - 17,9%.

Najwyzsze marze wyrazone w procentach pozyskiwane byly przez przedsigbiorstwa handlu detalicznego.

Zroznicowanie poziomu zrealizowanych marz uzaleznione jest od rodzaju dzialalnosci przedsigbiorstw, co

obrazuje ponizsze zestawienie:
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e 2007 2008 2009
Wyszczegodlnienie
w %
HANDEL HURTOWY I DETALICZNY POJAZDAMI SAMOCHODOWYMI ORAZ
ICH NAPRAWA® 14,0 14,5 14,5
w tym:
Sprzedaz hurtowa i detaliczna pojazdow samochodowych, z wylaczeniem
INOLOCYKIT 1ttt eae s 9,7 9,8 9,1
Sprzedaz hurtowa i detaliczna czeéci 1 akcesoriow do pojazdow
samochodowych, z wylaczeniem motocykli..........cccevveriienieeiieniienieieeee 21,7 222 22.5
Sprzedaz hurtowa i detaliczna motocykli, ich naprawa i konserwacja oraz
sprzedaz hurtowa i detaliczna czes$ci 1 akcesoriow do nich...........ccoeeeveeneeennene 26,5 26,5 242
HANDEL HURTOWY" 15,2 15,5 15,9
w tym:
Sprzedaz hurtowa realizowana na zlecenie” ............ccoceeveeriereeinreeeesieeerennen. 18,0 18,3 18,4
Sprzedaz hurtowa ptodéw rolnych i zywych zwierzat............occeeeevveneenee. 13,9 12,7 12,3
Sprzedaz hurtowa zywnoSci, napojow i wyrobow tytoniowych.................... 12,0 134 16,6
Sprzedaz hurtowa artykutdw uzytku domowego .........cceevevienerenenceineeee 18,8 18,4 17,5
Sprzedaz hurtowa narzedzi technologii informacyjnej i komunikacyjne;j ...... 9,9 12,0 12,8
Sprzedaz hurtowa maszyn, urzadzen i dodatkowego wyposazenia................ 16,8 15,6 16,4
Pozostata wyspecjalizowana sprzedaz hurtowa............cccoeeveeeeercienieneenieennnne 13,2 13,4 13,5
Sprzedaz hurtowa niewyspecjaliZowana.............c.cccuereereereereeecreeeeseeseeeneeennes 18,2 18,8 17,7
HANDEL DETALICZNY" 22,0 22,9 21,8
w tym:
Sprzedaz detaliczna prowadzona w niewyspecjalizowanych sklepach .......... 19.5 202 18.8
Sprzedaz detaliczna Zzywnosci, napojow i wyrobow tytoniowych prowadzona
w wyspecjalizowanych sklepach..............cocvevieeiiiciiiiieiiiree e 223 22,8 21,2
Sprzedaz detaliczna paliw do pojazdow silnikowych na stacjach paliw......... 88 9.2 9.9
Sprzedaz detaliczna narzgdzi technologii informacyjnej i
komunikacyjnej prowadzona w wyspecjalizowanych sklepach ..................... 16,8 18,5 17,0
Sprzedaz detaliczna artykulow uzytku domowego prowadzona
w wyspecjalizowanych sklepach ...........ccoooeeiieiiiiniiiniieeee, 24,7 24.5 232
Sprzedaz detaliczna wyroboéw zwiazanych z kultura i rekreacja
prowadzona w wyspecjalizowanych sklepach...........cccccoevvrienieninceniennne. 35,9 35,2 32,9
Sprzedaz detaliczna pozostalych wyrobéw prowadzona
w wyspecjalizowanych sklepach ............coooeeiiiiiiiniiieee, 30,4 31,5 29,5

a Prowizja.

W 2009 r. przychody ogdtem w cenach biezacych osiagnigte przez przedsigbiorstwa z sekcji G
,Handel; naprawa pojazdow samochodowych”, byly wyzsze niz w 2008 r. o ok. 5%. Najwigksza czgs¢
tych przychodéw zrealizowana byla przez przedsigbiorstwa prowadzace dziatalno$¢ hurtowa 58,3%, udziat

handlu detalicznego wyniost 32,7% , a handlu hurtowego 1 detalicznego pojazdami samochodowymi oraz
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ich naprawa - 9%. Znaczna cz¢$¢ przychodow - 47,1% osiagnely przedsigbiorstwa z liczba pracujacych
powyzej 49 0sob.

Udzial przychodow ze sprzedazy towarow 1 materiatow, stanowit 92,8% ogodlnej wartosci
przychoddw przedsigbiorstw handlowych.

Na koniec 2010 r. udziat podmiotéw zaklasyfikowanych w rejestrze REGON do sekcji G - Handel,
naprawa pojazdoéw samochodowych wyniést 28,1% i byt o 0,6 pkt. proc. nizszy niz w roku 2009,
natomiast udzial jednostek zaklasyfikowanych do sekcji 1 - Zakwaterowanie i gastronomia stanowit
podobnie jak w roku poprzednim 3,2%. W ramach sekcji: Handel, naprawa pojazdow samochodowych
najwigcej przybylo podmiotéw, ktorych przewazajacym rodzajem dziatalnosci byt: Handel hurtowy
i detaliczny pojazdami samochodowymi oraz ich naprawa. Liczba tych jednostek wzrosta o 7,8%
w poréwnaniu z 2009 r., co wplyngto réwniez na wzrost ich udziatu w catej sekcji G o 0,7 pkt. proc.
Liczba jednostek hurtowych zwigkszyta si¢ o 3,5% 1 jednocze$nie wzrést ich udziat o 0,2 pkt. proc.
Najmniejszy wzrost liczby jednostek odnotowano w dziale: Handel detaliczny - o 1,2%, jednoczesnie
udziat tych jednostek zmniejszyl si¢ o 0,9 pkt. proc. Wsérdd ogolnej liczby podmiotow, dla ktorych
podstawowym rodzajem dziatalno$ci byl handel zdecydowana wigkszo$¢ stanowily jednostki z liczba

pracujacych 9 i mniej 0s6b (96,7%).

Liczba podmiotow w handlu i gastronomii

Wyszczegolnienie 2009 2010 2009=100
Liczba podmiotow 0golem™ ..........cocerverrerrersrennes 3742673 3909802 104,5
w tym:
handel; naprawa pojazdow samochodowych®™....... 1073154 1100603 102,6
Z tego
handel hurtowy” ..........o.oooevverveereeereeeeesreeneen: 271319 280692 103,5
handel detaliczny™...........ocovwevveeereeeereerenenen. 669647 677414 101,2
handel hurtowy i detaliczny pojazdami
samochodowymi oraz ich naprawa” ............... 132188 142497 107,8
zakwaterowanie i gastronomia’ .............c.ccooveee.... 118499 124214 104,8

a Podmioty gospodarki narodowej wg REGON.
b Stan w dniu 31 XII
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Udzial podmiotéw handlowych i gastronomicznych w ogoélnej liczbie podmiotéw
gospodarki narodowej

3.2% 3,2%

[ ] Handel detaliczny

[ ] Handel hurtowy

] Handel hurtowy i detaliczny pojazdami
samochodowymi oraz ich naprawa

I Zakwaterowanie i gastronomia

Handel, naprawa pojazdéw samochodowych

W 2010 r. w sekcji: Handel, naprawa pojazdéw samochodowych zarejestrowanych byto
394 podmioty nalezace do sektora publicznego, co oznacza spadek o 5,7% w poréwnaniu z poprzednim
rokiem, a w sekcji: Zakwaterowanie i gastronomia - 847 podmiotow — spadek o 0,5%.

Liczba spotek prawa handlowego zarejestrowanych w systemie REGON oraz zaklasyfikowanych
wg PKD 2007 do sekcji ,,G” wzrosta o 4,2% 1 wyniosta 95,7 tys. Udziat spotek kapitalowych
prowadzacych dziatalno$§¢ handlowa (spotki akcyjne iz o0.0.) stanowit 82,5%, a ich liczba wzrosta
w poréwnaniu z poprzednim rokiem o 4,6%. W ramach spotek prawa handlowego odnotowano w 2010
roku rowniez wzrost spoétek z kapitalem zagranicznym o jednorodnym rodzaju kapitatu o 4,5%, ktérych
liczba ksztaltowata si¢ na poziomie 17,1 tys., w tym 12,3 tys. spotek dziatalo w zakresie handlu hurtowego.
Udziat takich spotek zarejestrowanych w sekcji: Handel, naprawa pojazdoéw samochodowych w ogolnej
liczbie spotek handlowych z kapitalem zagranicznym o jednorodnym rodzaju wyniost 40,7%.

Spotki z kapitatem zagranicznym o jednorodnym rodzaju kapitatu zaklasyfikowane do sekcji:
Handel, naprawa pojazdéw samochodowych, stanowity w 2010 roku wsrdéd ogédtu spotek handlowych
podobnie jak w roku poprzednim 17,8%, natomiast z kapitalem prywatnym krajowym 70,6%. W ogodlnej
liczbie zarejestrowanych podmiotow handlowych jednostki z udzialem kapitatu zagranicznego nadal

stanowity 2,3%.
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Przeplyw towaréw handlowych.

Istotnym elementem umozliwiajacym oceng kanatéw dystrybucji i cyrkulacji towaréw jest analiza
struktury przychodow wg typoéw klientow oraz podziat dokonanych zakupdéw w przedsigbiorstwach
hurtowych wg typow dostawcow (tablice nr 18 i 19). W ostatnich latach mozna zauwazy¢ podobne
zachowania przedsigbiorstw hurtowych i detalicznych w wyborze swoich dostawcow, a uzyskiwane przez
nie przychody pochodza od ustalonych wczes$niej grup klientow. W przedsigbiorstwach handlowych
zaro6wno hurtowych jak i detalicznych, w tym réwniez wlasno$ci zagranicznej, mamy wyrazny wzrost
udziatu zakupéw bezposrednio od producentow i wytworcow krajowych oraz bezposrednio z importu
kosztem spadku zakupéw u hurtownikéw i z innych zrodel. Przedsiebiorstwa handlowe?® dokonuja w okoto
52% zakupow bezposrednio od producentéw i wytworcow krajowych, a jedynie w 24% u hurtownikéw.
Bezposredni import stanowi natomiast prawie 23%. W zaleznosci od specyfiki dziatalnosci handlowej
struktura dokonywanych zakupow ulega zmianom. W zakresie handlu hurtowego - okolo 54%
przedsigbiorstw zaopatruje si¢ u producentdw 1 wytworcoOw krajowych, a ponad 25% dokonuje zakupow
bezposrednio z importu. Po raz pierwszy od 2005 r. nastapit duzy spadek udzialu zakupdéw hurtownik-
hurtownik 1 wyniost 19,7%.

W handlu detalicznym wyraznie dominuje tendencja zakupoéw bezposrednio od producentéw
1 wytworcow krajowych (52,8%) zmniejszajac tym samym rol¢ hurtownikow (31,2%). W ostatnich latach
systematycznie wzrasta udzial zakupow bezposrednio z importu, ktory wynosi 14,5%. Przedsigbiorstwa
wlasnosci zagranicznej réwniez czgsciej dokonuja zakupow bezposrednio od producentéw 1 wytworcoOw
krajowych (ponad 49%), rzadziej od hurtownikéw ok. 9%, a bezposredni import stanowi ok. 41%.W
strukturze przychodow przedsigbiorstw hurtowych okoto 42% przychodow pochodzi ze sprzedazy do
hurtu, okoto 31% pochodzi od handlowcow detalicznych, a blisko 16% od producentéw krajowych. Okoto

7% stanowia bezposrednie wplywy od konsumentow indywidualnych.

Obroty przedsi¢biorstw handlowych

W 2010 r. obroty w handlu detalicznym (w cenach statych) byly wyzsze niz przed rokiem o 6,5%.
Wsrdd przedsigbiorstw prowadzacych dziatalno$¢ detaliczna najwigkszy wzrost odnotowano w grupie
przedsigbiorstw sprzedajacych towary niezywnos$ciowe (o 10,3%) a wsrdd nich dla przedsigbiorstw
prowadzacych dzialalno$¢ zwiazana ze sprzedaza paliw (o 13,1%).

Nizsze niz przed rokiem obroty zaobserwowano w przedsigbiorstwach z grupy — zywnos$¢, napoje,

wyroby tytoniowe (spadek o 1,4%).

? Dane dotycza przedsigbiorstw, w ktorych liczba pracujacych przekracza 9 osob.
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Przedsigbiorstwa zajmujace si¢ handlem detalicznym oraz handlem hurtowym i detalicznym pojazdami
samochodowymi zanotowaty wyzsze obroty o 8,7% w porownaniu z rokiem poprzednim. Wysokie
obroty ws$rod tych przedsigbiorstw osiagngly jednostki zajmujace si¢ sprzedaza pojazdow

samochodowych (wzrost o 17,8%).

Dynamika obrotéw w cenach stalych w przedsigbiorstwach detalicznych®
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a Przedsiebiorstw zakwalifikowanych wg PKD 2007 do dziatu 47.

Dynamika obrotow w cenach statych w grupie przedsigbiorstw sprzedajacych
zywnos¢, napoje, wyroby tytoniowe?
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a Przedsigbiorstwa zaklasyfikowane wg PKD 2007 do klasy 47.11 i grupy 47.2.
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Dynamika obrotow w cenach stalych w grupie przedsiebiorstw sprzedajacych towary
niezywnosciowe?
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a Przedsiebiorstwa zaklasyfikowane wg PKD 2007 do klasy 47.19, i grup: 47.3 47.9.

Dynamika obrotow w cenach stalych w przedsigbiorstwach zaklasyfikowanych
wedtug PKD 2007 do dziatu 45 i 47°
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a Dzial 45 Handel hurtowy i detaliczny pojazdami samochodowymi; naprawa pojazdéow samochodowych
Dziat 47 Handel detaliczny, z wytaczeniem handlu detalicznego pojazdami samochodowymi
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Dynamika obrotow w cenach stalych w grupie przedsigebiorstw
sprzedajacych pojazdy samochodowe?
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a Przedsiebiorstwa zaklasyfikowane wg PKD 2007 do grup: 45.1, 45.3, 45.4.

Dynamika obrotoéw w cenach stalych w grupie przedsigebiorstw sprzedajacych paliwa?
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a Przedsiebiorstwa zaklasyfikowane wg PKD 2007 do grupy 47.3.
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Analiza wskaznikow obrotow pozwala oceni¢ sytuacje rynkowa krajow UE w czasie kryzysu
gospodarczego. W 2010 r. obroty w handlu detalicznym krajow UE byly wyzsze w pordéwnaniu
22009 r. 0 0,8%, glownie z powodu wzrostu w takich krajach jak: Wielka Brytania, Niemcy, Francja,
Wiochy. W Polsce i Luksemburgu obroty rosty najszybciej sposréd krajow UE w poréwnaniu z rokiem
poprzednim. Znaczacy spadek obrotéw mial miejsce natomiast w krajach: Litwa, Butgaria, Grecja,

Rumunia.

Roczne wskazniki obrotow w handlu detalicznym krajow UE
w latach 2008-2010 (ceny state)®
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a Dane wyrownane dniami roboczymi.
Zrodto: Eurostat, dane krotkookresowe (pazdziernik 2011).
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Sprzedaz detaliczna

W 2010 r. sprzedaz detaliczna w cenach biezacych zrealizowana przez przedsigbiorstwa handlowe
i nichandlowe wyniosta 593,0 mld zt i byla o 1,7% wyzsza niz przed rokiem. W punktach sprzedazy
detalicznej warto$¢ sprzedanych towaréw wyniosta 571,9 mld zi, (wzrost o 1,8%), z tego warto§¢ zywnosci
1 napojéw bezalkoholowych - 156,0 mld zt (wzrost o 2,5%), napojéw alkoholowych 1 wyrobow
tytoniowych - 53,8 mld zt (wzrost o 3,3%) i towar6w niezywnosciowych - 362,1 mld zt (wzrost o 1,3%).

W placowkach gastronomicznych sprzedaz detaliczna wyniosta 21,1 mld zt (wzrost o 0,4%).

Struktura sprzedazy detalicznej (ceny biezace)

2005 2010

3,6%

[ | Towary konsumpcyjne niezywnosciowe
Towary niekonsumpcyjne
ry pcy]
=) Zywnosé i napoje bezalkoholowe
Napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe
PojJ yroby tyt

= Towary i wyroby wiasne
w placéwkach gastronomicznych

Sprzedaz zrealizowana przez przedsigbiorstwa handlowe (w cenach biezacych) stanowita 86,9%
warto$ci ogotem sprzedazy detalicznej, a jej udzial spadt o 0,4 pkt. proc. w stosunku do 2009 r.
Pozostala sprzedaz byta realizowana przez przedsigbiorstwa, ktorych podstawowym rodzajem

dzialalnosci nie byt handel, lecz inne dziatalnosci np. produkcyjne i gastronomiczne.

Sprzedaz detaliczna wedlug sektorow wlasnosci (ceny biezace)

Sprzedaz detaliczna

Wyszczegdlnienie sektor
ogblem -
publiczny prywatny
a-2010 min zt % min zt % min zt %
b —2009=100
OgoteM....coveieeieeeee e a 592958,4 100,0 4583,8 0,8 588374,6 99,2
b 101,7 X 93,9 X 101,8 X

w tym przedsigbiorstwa

handloWe .........coovveveievieeieee, a 515350,1 100,0 1874,1 0,4 513476,0 99,6
b 101,3 X 92,2 X 101,4 X
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Sprzedaz detaliczna w latach 2008 - 2010 (ceny biezace)

2008 2009 2010
Wyszczegdlnienie

w mln zt 2009=100
Ogolem 564665,0 | 582774,7 | 592958,4 101,7
zywnos$¢ 1 napoje bezalkoholowe ...........ccceceeuenee. 161795,2 | 168489,3 | 172684,4 102,5
napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe................. 52290,6 56564,5 57962,8 102,5

towary niezywno$ciowe (bez wyrobow
tytonioWyCh) .....ocoeiiiiiiiccc 350579,1 | 357720,9 | 362311,2 101,3

W 2010 r. sprzedaz detaliczna w cenach stalych zrealizowana przez przedsigbiorstwa handlowe

inichandlowe byta o 1,0% nizsza niz przed rokiem. Wigkszy od przecigtnego spadek sprzedazy

odnotowano dla napojow alkoholowych i

wyroboéw tytoniowych (o 1,9%) oraz towarow

niezywno$ciowych (o 1,1%). Sprzedaz zywnosci 1 napojow bezalkoholowych spadla w poréwnaniu

z rokiem poprzednim o 0,2%.

Dynamika sprzedazy detalicznej (ceny state)”
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a Z wyjatkiem ogotem bez sprzedazy w placowkach gastronomicznych.
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Punkty sprzedazy detalicznej

Na koniec 2010 r. szacowana liczba sklepéw w Polsce wyniosta 346 tys. 1 byta nizsza niz przed
rokiem o 6,9%. Spadek liczby sklepow zanotowano wsrdd przedsigbiorstw z liczba pracujacych 9 osob
i mniej. Powierzchnia sprzedazowa sklepow w koncu 2010 r. wyniosta ok. 31769 tys. m” i byta wigksza
niz w roku poprzednim o 0,7%. Wzrost powierzchni zanotowano w sklepach z przedziatu 100 m’
i wiecej, przy utrzymujacym sie¢ od kilku lat spadku powierzchni sklepdéw z przedziatu 99 m” i mniej.
Wsrod sklepow o powierzchni 100 m” i wigcej najwigkszy procentowy przyrost powierzchni
odnotowano w przedziale 400 - 999 m* (0 7,3%) przy wolniejszym wzroécie powierzchni sklepow
z przedziatu 100-399 m” (o 4,6%) i 1000 m” i wiecej (0 6,2%). Powierzchnia sprzedazowa sklepow

z przedziatu 99 m? i mniej zmniejszyta si¢ o 4,7%.

Struktura powierzchni sprzedazowej sklepow

2005 2010

" 18,4% . - \\ [ 1 99m?imniej
' \ ] 100-399 m?
- = [ ] 400-999 m?

13,2% i
/// |
7/ 13,3%

[ ] 1000 m?i wiecej

W ukfadzie regionalnym najwyzszy wzrost liczby sklepow w przedziale 100-399 m?
zanotowano w wojewodztwie podkarpackim o 8,9% i $wigtokrzyskim o 7,4%. W kolejnym przedziale
400-999 m? wysoki wzrost mial miejsce w wojewodztwie podkarpackim (o 12,1%) 1 dolno$laskim
(0 11,6%), natomiast w przedziale 1000 i wigcej m* w wojewodztwie mazowieckim (16,3%) oraz

dolnos$laskim (12,0%).
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Sklepy wediug wojewodziw w 2010 r.
Stan w dniu 31 XIlI

Ogotem — 346,1 tys.

Liczba sklepow

Powierzchnia w tys m?
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Wsrod wielkopowierzchniowych obiektéw handlowych podobnie jak w latach ubieglych najwigcej

sklepow przybylo w kategorii supermarketéw. Ich liczba zwigkszyla si¢ o 420 obiektow (wzrost

0 10,4%). Liczba hipermarketow w 2010 r. zwigkszyta si¢ o 67 sklepéw (wzrost o 13,5%). Obserwujac

rozw0j sieci handlowej przez ostatnie kilka lat mozna zauwazy¢, ze supermarkety i hipermarkety

odgrywaja coraz wazniejsza rol¢ na rynku krajowym. Szacowany udziatl wartosci sprzedazy tych

jednostek w sprzedazy detalicznej w sklepach 1 na stacjach paliw stanowil w 2010 r. 22,1% 1 byt

o 2 pkt. proc. wigkszy niz przed rokiem.
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4500

4000
3500
3000
2500
2000
1500
1000

500

0

Liczba sklepéw wg wybranych form organizacyjnych

sklepow
2005 2006 2007 2008 2009 2010
Domy towarowe [ | Domy handlowe [ | Supermarkety [ Hipermarkety



43

W zwiazku z zachodzacymi zmianami na rynku na jeden sklep w 2010 r. przypadato $rednio

110 os6b, podczas gdy w 2009 r. byty to odpowiednio 103 osoby.

Liczba ludnosci przypadajaca na 1 sklep wediug wojewodztw w 2010 r.
Stan w dniu 31 XII

i

Wazrost/spadek
w poréwnaniu z 2009 r.
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W podziale na specjalizacje branzowe najliczniejsza grupg stanowily sklepy ogolnospozywcze,
ich liczba w koncu 2010 r. wyniosta 91,8 tys. i1 byla nizsza o 10,8% niz przed rokiem. W 2010 r.
odnotowano wysoki wzrost wobec spadku w 2009 r. wérdéd sklepéw z pojazdami mechanicznymi
1 wyrobami wiokienniczymi. Po raz kolejny zmniejszyta si¢ liczba sklepow z artykutami gospodarstwa

domowego, artykutami pismiennymi oraz sklepoéw migsnych.

W grupie przedsigbiorstw, w ktorych liczba pracujacych wynosi powyzej 9 oséb, nadal
przybywato sklepéw bedacych wlasnos$cia przedsigbiorstw zagranicznych o jednorodnym rodzaju
kapitatu. Liczba sklepéw nalezacych do tych przedsigbiorstw zwigkszyla si¢ o 19,8%, a powierzchnia
sprzedazowa o 8,7%. Srednia powierzchnia sklepow przedsigbiorstw zagranicznych wyniosta 656,2 m*
(odpowiednio w sklepach przedsigbiorstw wiasnosci prywatnej krajowej — 169,4 m”). Natomiast udziat
liczby sklepow z ,pelnym” kapitalem zagranicznym w liczbie sklepéw ogdétem wynidst 3,4%

wobec 2,6% w 2009 r.
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Liczba sklepow przedsi¢biorstw z pelnym udzialem kapitalu zagranicznego®

Wyszczegolnienie 2009 2010
LicZba SKICPOW ..ovvvieiiiiiiieieece ettt 9755 11686
Udziat w ogdtem sklepach W %o.....ccooiiiiiiiiiiiiiiiiieee, 2,6 3,4
Powierzchnia skIEpOW W tYS. T ......oveeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 7057,3 7668,6
Udziat w powierzchni 0g0tem W %6 .......coovieviieeiieiiieiiieiecieeee e, 22,4 24,1

a  Dane dotycza przedsigbiorstw, w ktorych liczba pracujacych przekracza 9 osob.

Ogolna liczba stacji paliw na koniec 2010 r. wyniosta 9603 i byla nizsza w poréwnaniu z 2009 r.

o 1,4%. Najwigkszy spadek liczby stacji paliw zanotowano w wojewodztwach: 16dzkim, podkarpackim

1 wielkopolskim. Wzrost natomiast zaobserwowano w duzych aglomeracjach tj. w wojewddztwach:

$laskim 1 mazowieckim oraz we wschodniej czgsci kraju, w wojewodztwach: podlaskim 1 lubelskim.

Liczba stacji paliw wedliug wojewodztw

Stan w dniu 31 XII
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Targowiska stale i sezonowe wciaz odgrywaja duza rolg w krajowej infrastrukturze handlowej. Na koniec
2010 r. w urzedach gminnych w calym kraju zarejestrowanych byto 2235 statych targowisk (w tym
1999 z przewaga sprzedazy drobnodetalicznej) o 0,9% mniej niz przed rokiem. Najwigkszy spadek
liczby targowisk odnotowano w wojewddztwie $laskim (o 6,2%), co mialo wptyw na zmniejszenie si¢
powierzchni targowisk statych w tym wojewoddztwie o 4,0%. Najwicksza powierzchni¢ targowisk
odnotowano w wojewddztwach: mazowieckim, t6dzkim 1 wielkopolskim. Ich udzial stanowil 41,4%
og6hu powierzchni targowisk w kraju.

Na targowiskach handlowano w ok. 105,8 tys. stalych punktach sprzedazy drobnodetalicznej, wérod
ktérych 67,5 tys. otwartych bylo codziennie. Uzupetnieniem stalej sieci targowiskowej byty targowiska
sezonowe. W 2010 r. odnotowano ich 6913, co oznacza spadek w stosunku do roku poprzedniego o 2,3%.

Roczne wpltywy z oplaty targowej byty nizsze niz w 2009 r. 0 5,5%.
Gastronomia

Na koniec 2010 r. liczbe placowek gastronomicznych (stalych i sezonowych) w kraju
szacowano na prawie 70,5 tys. Bary stanowily 38,5% wszystkich placéwek, punkty gastronomiczne
33,9%, restauracje 21,2% a stotéwki 6,4%. Ogoélna liczba placowek gastronomicznych w 2010 r.
zmniejszyla si¢ o 6,5% w poréwnaniu z 2009 r. Spadek placowek odnotowano w zakresie
przedsigbiorstw z liczba pracujacych 9 oséb i mniej, natomiast wzrost liczby placowek miat miejsce
we wszystkich badanych rodzajach placowek nalezacych do przedsigbiorstw z liczba pracujacych
10 1 wigce;.

Sektor prywatny w gastronomii obejmowat 97,8% wszystkich placowek gastronomicznych,
(spadek o 0,1 pkt. proc.) w tym: 99,2% restauracji, 99,0% baréw, 82,2% stotowek i 98,6% punktow

gastronomicznych.

Liczba placowek gastronomicznych

Wyszczegolnienie Sektor
a—2010 Ogotem .
b—2009=100 publiczny prywatny
Liczba placowek gastronomicznych........... a 70483 1527 68956
b 93,5 94,5 93,5
TESTAUTACTC ...vevvvveveeereerieeesereeseeerenesnesesens a 14937 120 14817
b 110,6 82,8 110,9
DATY ..ot a 27145 271 26874
b 88,9 94,4 88,9
SLOYOWKI ... a 4509 803 3706
b 103,1 93,0 105,6
punkty gastronomiczne .................eeeee.. a 23892 333 23559
b 88,5 103,7 88,4
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Struktura placowek gastronomicznych

2005 2010

Restauracje
Bary

Stotowki

JO00

Punkty gastronomiczne

6,4%

Przychody ogétem z dzialalno$ci gastronomicznej w cenach biezacych wyniosty w 2010 r.
ok. 21,7 mld zt i w poroéwnaniu z rokiem poprzednim wzrosty o 0,7% (w cenach stalych byly nizsze
o ok. 2,5%). Z produkcji gastronomicznej pochodzito 69,3% tej wartosci, 27,9% - ze sprzedazy
towarow handlowych (w tym 19,4% ze sprzedazy alkoholu i wyrobow tytoniowych), a 2,8%
z pozostatej dziatalnosci.

W Polsce wydatki przeznaczane na restauracje i hotele w strukturze spozycia indywidualnego
ksztaltuja si¢ wciaz na niskim poziomie w poréwnaniu z krajami Unii Europejskiej. W 2009 r. udziat

tych wydatkéw w Unii Europejskiej wyniost 8,5%, w tym w Polsce 2,9% (w 2010 r. 2,8%).

Przychody z dzialalnoS$ci gastronomicznej w cenach biezacych

Wyszczegodlnienie Sektor
Ogotem ]
a-2010 publiczny prywatny
b—2009=100
w mln zt

Przychody ogdtem ........ccccocviviniiniiniiieinene a 21682,8 477,6 21205,2
b 100,7 90,1 101,0
ze sprzedazy toWarow ............cccecevereereencnn. a 6043,2 86,2 5957,0
b 91,9 100,6 91,8
w tym ze sprzedazy napojow................... a 4199,6 38,9 4160,7
alkoholowych i wyrobow tytoniowych b 92,9 90,0 93,0
z produkcji gastronomicznej ...................... a 15022,0 377,3 14644,7
b 104,4 87,9 104,9
z pozostalej dziatalno$ci ........cccecvvuiveenennen. a 617,6 14,1 603,5
b 110,4 94,0 110,8




47

Sprzedaz hurtowa

Sprzedaz hurtowa w 2010 r. w przedsigbiorstwach handlowych wyniosta (w cenach biezacych)
ok. 846,5 mld zt (w sektorze publicznym ok. 14,8 mld zt, a w sektorze prywatnym ok. 831,7 mld zt)
1byla o 11,4% wyzsza niz przed rokiem. Wzrost sprzedazy hurtowej o 13,0% zanotowano w grupie
towaro6w niezywnosciowych oraz w zakresie sprzedazy zywnosci o 5,8%. Sprzedaz napojow
alkoholowych byta nizsza o 5,2%. Wplyngto to na strukturg¢ sprzedazy hurtowej, gdzie udzial
sprzedazy zywnos$ci i napojow bezalkoholowych spadt o 0,7 pkt. proc., napojéw alkoholowych

o0 0,5 pkt. proc., natomiast towaréw niezywnosciowych wzrost o 1,2 pkt. proc.

Struktura sprzedazy hurtowej (ceny biezace)

2005 2010

[_1 Napoje alkoholowe
[ 1 Zywnosé i napoje bezalkoholowe
[ ] Towary niezywnosciowe

W generowaniu przychodow z tego rodzaju dziatalno$ci nadal wazna rolg pelnia duze
przedsigbiorstwa hurtowe (o liczbie pracujacych powyzej 49 osob). W 2010 r. udziat sprzedazy hurtowe;j
realizowanej przez t¢ grupg przedsigbiorstw wyniost 47,1%. W ogolnej wartosci sprzedazy duzych
przedsigbiorstw udzial sprzedazy zywnosci wyniost 11,9%, napojoéw alkoholowych 4,1%, towarow

niezywnosciowych (konsumpcyjnych i niekonsumpcyjnych) 84,0%.
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Sprzedaz hurtowa w przedsigbiorstwach handlowych wedlug grup towaréw ksztattowata sig

nast¢pujaco (w cenach biezacych):

Wyszczegblnienie Sprzedaz hurtowa
At z.ywno.éc' napoje towary
ogotem ! napoje alkoholowe | niezywnos$ciowe
a—2010 bezalkoholowe
b —2009=100 w min zt
Ogotem ......coovieiieiiiiieece 846490,2 108418,0 25286,8 712785,4
111,4 105,8 94,8 113,0
w tym o liczbie pracujacych
powyzej 49 0SOb ....cccvvveeiiieieen, 398672,7 474624 162273 334983,0
104,2 98,5 96,4 105,5

Zaopatrzenie rynku

W 2010 r. dostawy” wickszosci badanych artykutéw konsumpcyjnych byly wyzsze niz przed
rokiem. W¢rdd tych artykutow ponad potowa to artykuly Zywnosciowe, dla ktérych zanotowano
zaré6wno wzrost poziomu dostaw jak i1 produkcji krajowe;j.

W 2010 r. dostawy migsa surowego ze zwierzat rzeznych (czyli gtdéwnie migsa wieprzowego
1 wolowego) na rynku krajowym byly o 5,5% mniejsze niz w poprzednim roku. Spadly zar6wno
dostawy migsa wieprzowego (o 6,2%) jak i migsa wotowego 1 cielgcego (o 17,4%). Zapasy migsa
wieprzowego oraz wolowego i cielgcego wzrosty (odpowiednio o 13,6% 1 5,3%). Od kilku lat
systematycznie rosnie eksport migsa wotowego i cielgcego. Poziom eksportu tego rodzaju migsa
w2010 r. byt o 18,9% wigkszy niz w 2009 r. 1 az o ponad 70% wigkszy niz w 2006 r.
Natomiast wielko$¢ eksportu migsa wolowego i cielecego w 2009 r. przekroczyta wielko$¢ eksportu
migsa wieprzowego, ktore z kolei dominuje na rynku krajowym i posiada ponad 93-procentowy
udzial w dostawach migsa surowego ze zwierzat rzeznych w 2010 r. Duze znaczenie migsa
wieprzowego w nawykach zywieniowych Polakéw obrazuje wzrost spozycia na 1 mieszkanca z 39,0 kg
w 2000 r. do 42,6 kg w 2010 r., podczas gdy w tym samym okresie spozycie migsa wotowego spadto
z 7,1 do 2,4 kg.

Zupeie inaczej przedstawia si¢ zaopatrzenie rynku w migso drobiowe. W 2010 r. nastapit
wzrost zarowno poziomu dostaw (o 6,0%) jak i zapasow (o 10,7%). W minionej dekadzie

zaobserwowano wzrost spozycia na 1 mieszkanca z 14,7 kg w 2000 r. do 24,8 kg w 2010 r., ktore

? Patrz Uwagi Metodyczne str. 17.
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najszybciej rosto w latach 2000-2006 aby po6zniej si¢ ustabilizowaé. Eksport drobiu, w okresie ostatnich

czterech lat wzrést dwukrotnie, a w 2010 r. zwigkszyt si¢ o 30,4% w skali roku.

Dynamika dostaw i zapasow miesa w 2010 r.
Rok poprzedni = 100

0 20 40 60 80 100 120
| | | |

Mieso wieprzowe |

Migso wotowe i cielgce | |

Mieso drobiowe |

[ Dostawy [ ] Srednie zapasy

Dostawy masta i1 pozostatych thuszczy do smarowania otrzymywanych z mleka oraz kategorii
margaryn 1 produktéw do smarowania o obnizonej lub niskiej zawarto$ci tluszczu (z wylaczeniem
margaryny ptynnej) ksztattowaty si¢ na stabilnym poziomie zarowno w 2010 r. jak i w ciagu ostatnich
kilku lat. W 2010 r. wzrosta natomiast produkcja tych artykuldw, a takze ich export. Dostawy mleka
1 $mietany w postaci stalej spadly o 9,7% natomiast w zakresie tluszczy zwierzgcych topionych

jadalnych oraz serow i twarogow zanotowano wzrost dostaw oraz wzrost produkcji krajowe;.

Dynamika dostaw i zapasow przetworow mlecznych i tluszczy w 2010 r.
Rok poprzedni = 100

0 20 40 60 80 100 120

Mieko i Smietana w postaci ]
statej |

Sery i twarogi

Ttuszcze zwierzece topione |
jadalne

Masto i pozostate ttuszcze |
do smarowania® ]

Margaryna i produkty do smarowania® ]

(z wytgczeniem margaryny ptynnej) | [ : ] |

[ Dostawy [ Srednie zapasy

a Otrzymane z mleka.
b O obnizonej lub niskiej zawartosci tluszczu.
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W 2010 r. dostawy maki pszennej utrzymaty si¢ na zblizonym poziomie w poréwnaniu z 2009 r.
jednak poziom zapaséw wzrdst o 17,9%. Dostawy maki Zytniej zmniejszyty si¢ o 8,1%, jednocze$nie
zmniejszyl si¢ import iprodukcja. O 44,9% wzrosty w 2010 r. dostawy ryzu, ktory gilownie
pozyskiwany jest z importu. Cukier charakteryzuje si¢ w miarg stabilnym poziomem dostaw, w 2010 r.
zanotowano wzrost o 3,8% przy jednoczesnym wzro$cie produkcji o 4,2%. Zanotowano tez dwukrotny
wzrost eksportu. Po odnotowywanych w kilku ostatnich latach wzrostach wielkos$ci dostaw makaronu

w 2010 r. nastapit ich spadek o 4,4%. Srednia wielko$¢ zapaséw makaronu wzrosta o 40,2%.

Dynamika dostaw i zapasow maki, makaronu, ryzu i cukru w 2010 r.

Rok poprzedni = 100

0 20 40 60 80 100 120 140 160

Ryz

Cukier |

Makaron l

Maka zytnia I 1
[ | I I
Maka pszenna |

[] Dostawy [ | Srednie zapasy

W zakresie dostaw wina i miodow pitnych w 2010 r. odnotowano spadek, podobnie jak w latach
ubiegtych (o 3,5%). Od kilku lat dla tych produktéw obserwowane jest zmniejszenie produkcji
oraz dynamiczny wzrost eksportu (ponad dwukrotny od 2006 r.). Dostawy wodek, likierow, innych
napojow alkoholowych w przeliczeniu na 100% alkohol oraz dostawy piwa utrzymaty si¢ na zblizonym

poziomie w porownaniu z 2009 r. Dla tych produktow systematycznie wzrasta produkcja rownowazac

wzrost eksportu.
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Dynamika dostaw i zapasow alkoholi w 2010 r.
Rok poprzedni = 100

0 20 40 60 80 100 120 140 160 180

Wina i miody pitne

Wodki, likiery,
inne napoje alkoholowe
w przeliczeniu na 100% |

Piwo otrzymane ze stodu?®

[] Dostawy [__| Srednie zapasy

a O objetosciowe] mocy alkoholu 0,5% i wigce].

Gléwnym Zrédlem zaopatrzenia rynku krajowego w ryby mrozone jest import. W 2010 r.

nastapit wzrost dostaw o 5,8% co byto wynikiem wigkszego importu.

Dynamika dostaw i zapasow ryb i przetworow z ryb w 2010 r.
Rok poprzedni = 100

0 20 40 60 80 100 120 140

Konserwy i prezerwy z ryb ]

Ryby morskie mrozone |

[ Dostawy [ ] Srednie zapasy

Dostawy czekolady (tacznie z biala) z czekoladkami i wyrobami czekoladowymi w 2010 r. byty
nizsze o 13,9%. Nalezy tu zwréci¢ uwage na eksport czekolady, ktory wzrdst az o 55,8%. W zakresie
wyroboéw czekoladowanych zanotowano wzrost dostaw o 7,2% w omawianym roku. Dostawy i import
wyrobow czekoladowanych rosna juz od kilku lat (w 2010 r. import wzrost o 17,0%).
Dostawy cukierkow w 2010 r. wzrosty 056,8% a ich eksport spadt o 10,4%. Kazda zpowyzej

omawianych kategorii stodyczy charakteryzuje si¢ wzrostem $redniej wielko$ci zapasow w 2010 r.
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Dynamika dostaw i zapasow stodyczy w 2010 r.
Rok poprzedni = 100

0 20 40 60 80 100 120 140 160

Cukierki I |

Wyroby czekoladowane ]

Czekolada (tacznie z biatg)? ]

I I [ I I

] Dostawy Srednie zapasy

a Z czekoladkami i wyrobami czekoladowymi.

Sposrod badanych artykutéw niezywnosciowych w 2010 r. spadek dostaw dotyczyt chtodziarek
izamrazarek typu domowego lacznie z chlodziarko-zamrazarkami - o 11,3% oraz pralek
automatycznych typu domowego wilaczajac pralko-suszarki - o 8,9%. Eksport pralek automatycznych
typu domowego, wlaczajac pralko-suszarki jest bardzo istotny, a jego dynamiczny wzrost zanotowano
w ciagu ostatnich dwoch lat. W 2010 r. wzrost eksportu siggnat 27,0% 1 byt zrownowazony wigksza
produkcja. Dostawy miynkéw, mikserow i sokowirowek wzrosty o 52,9% w 2010 r. po gwaltownym

spadku w poprzednim roku.

Dynamika dostaw i zapasow wybranych artykulow gospodarstwa domowego w 2010 r.
Rok poprzedni = 100

0 25 50 75 100 125 150 175
[ | [

Chtodziarki i zamrazarki ]
typu domowego tacznie
z chiodziarko-zamrazarkami ]

Mtynki i miksery spozywcze, ‘
sokowirowki

Pralki automatyczne |

typu domowego
wigczajac pralko-suszarki l
| | | |

[[] Dostawy [ Srednie zapasy

Warto zwréci¢ uwage na dostawy samochoddéw osobowych na rynek krajowy, ktore zwigkszyty
si¢ nieznacznie w 2010 r. (wzrost 0 2,5%) po duzym spadku w 2009 r. (0 36,3%). Rok 2010 to juz drugi

rok zrzedu, w ktérym maleje produkcja samochodéw osobowych po rekordowym wyniku z 2008 r.
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przy rownoczesnym spadku eksportu o 6,1% w 2010 r. po okresie dynamicznego rozwoju

w poprzednich latach. Sredni poziom zapaséw w omawianym roku wzrést o 31,6%. Dostawy opon
do pojazdéw samochodowych spadty za§ o 5,4%. Dostawy rowerdow lacznie z dziecigcymi w 2010 r.

wzrosty o 7,4%. Podobnie jak w latach poprzednich w 2010 r. zanotowano natomiast spadek eksportu

rowerow o 13,7%.

Dynamika dostaw i zapasow wybranych pojazdow i czesci do nich w 2010 r.
Rok poprzedni = 100

0 20 40 60 80 100 120 140
| i | [
Rowery® ]

Opony do pojazdow ]
samochodowych |

Samochody osobowe? ]

[ ] Dostawy [ | Srednie zapasy

a tgcznie z dziecigeymi.
b Bez samochodéw kempingowych, pojazdéw sniegowych, do golfa i podobnych.
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TABLICE
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TABL.1. PODMIOTY GOSPODARKI NARODOWEJ ZAREJESTROWANE W REJESTRZE REGON WEDLUG

SEKCJI PKD Stan w dniu 31 XII

Liczba podmiotéw w tym osoby fizyczne
gospodarki narodowej prowadzace
ogo6tem dziatalno$¢ gospodarcza
Wyszczegolnienie
w liczbach W % 2009=| w liczbach W% 2009=
bezwzglednych ° | =100 | bezwzglednych 1 =100
OGOLEM 2009 3742673 X X 2815617 X X
2010 3909802 x| 104,5 2942965 x| 104,5
W EYM USTUGI ceoniiieciee e 2009 2849526 | 100,0 X 2090251 | 100,0 X
2010 2970470 | 100,0| 104,2 2175593 | 100,0| 104,1
Handel; naprawa pojazdow samochodowych®.....2009 1073154 37,7 X 864812 | 414 X
2010 1100603 37,1 102,6 887109 | 40,8 | 102,6
Transport i gospodarka magazynowa...................... 2009 262967 9,2 X 241262 11,5 X
2010 265203 8,9| 100,9 242830 11,2| 100,6
Zakwaterowanie i gastronomia® ................c......... 2009 118499 42 X 94053 4.5 X
2010 124214 421 104,8 97472 45| 103,6
Informacja i komunikacja .........cccceevrvecvrrevrreeennne. 2009 84188 3,0 X 62301 3,0 X
2010 95163 32| 113,0 70429 3,2| 113,0
Dzialalnosc finansowa i ubezpieczeniowa ........... 2009 130622 4.6 X 117871 5,6 X
2010 131213 441 100,5 117652 541 99,8
Obstuga rynku nieruchomosci....................... 2009 185064 6,5 X 28221 1,4 X
2010 195384 6,6 105,6 31299 1,4| 1109
Dziatalnoé¢ profesjonalna, naukowa i techniczna....2009 311681 10,9 X 255269 12,2 X
2010 332231 11,2| 106,6 273007 12,5| 106,9
Administrowanie i dzialalno$¢ wspierajaca®........ 2009 86760 3,0 X 70732 34 X
2010 94152 3,1| 108,5 77350 36| 1094
Administracja publiczna i obrona narodowa; 2009 26896 0,9 X 74 0,0 X
obowiazkowe zabezpieczenia spoteczne............. 2010 26997 09| 100,4 91 0,0 123,0
Edukacja ....cocoveueeenireeiinecncccncceeeee 2009 109512 3,8 X 55038 2,6 X
2010 116132 3,9| 106,0 60562 2,81 110,0
Opieka zdrowotna i pomoc spoleczna................. 2009 173844 6,1 X 154224 7,4 X
2010 186008 6,3| 107,0 165640 7,6 1074
Dziatalnos$c zwiazana z kultura, rozrywka 2009 64767 2,3 X 30365 1,5 X
1 TEKICACIA .vovvreieeveeeieieieieieieeeie et 2010 67085 2,3| 103,6 31351 1,4 1032
Pozostata dziatalno$¢ ustugowa.........ccccvueueenee. 2009 221443 7,8 X 116029 5,5 X
2010 235949 7,9| 106,6 120801 5,6 104,1
Organizacje i zespoty eksterytorialne .................. 2009 129 0,0 X - - -
2010 136 0,0| 1054 - - -

Zrodto: Zmiany strukturalne grup podmiotéw gospodarki narodowej w 2010 r.
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TABL. 2. WARTOSC DODANA BRUTTO* WEDLUG SEKCJI PKD W LATACH 2009 i 2010 (ceny biezace)

2009 2010
Wyszczegolnienie
w min zt w % w mln zt w %
OGOLEM 1193691 100,0 1246427 100,0
w tym ustugi 760346 63,7 800878 64,3
Handel; naprawa pojazdéw samochodowych® ..............cocoovvvrrveeen. 224592 18,8 242471 19,5
Transport i gospodarka magazynowa..............ceeeeverveerieverreresrereereneenes 67060 5,6 74373 6,0
Zakwaterowanie i astronomia™.............coo.ovveeeeevererruesreessesressinnns 14260 1,2 15365 1,2
Informacja i komunikacja..........ccceoeveirecinennireeee e 48589 4,1 45958 3,7
Dzialalnos¢ finansowa i UbEZpieCZeniowa...........ccevevrrereerereereruenennnnes 46899 39 53711 43
Dzialalnos$¢ zwiazana z obshuga rynku nieruchomosci....................... 67349 5,6 69839 5,6
Dzialalnos¢ profesjonalna, naukowa
IR Y= o] 1101 67741 - NSRS 64269 5,4 63742 5,1
Dzialalno$¢ w zakresie ustug administrowania i dziatalnos¢
WSPICTAJACA ...t evvvenrerirreneereseesessesteseneeseneesesesessessesenessensasesesessensesensesenes 19969 1,7 21356 1,7
Administracja publiczna i obrona narodowa; obowiazkowe
zabezpieczenia SPOICCZNG ........ceeveveeveeeeiiieriieeeeeeree e 65248 5,5 66517 5,3
EdUKACIA....oveeeeeieeereee e 57969 4,9 60969 4,9
Opieka zdrowotna i pomoc Spoteczna...........cccceeveeuerieineireireceenas 44843 3.8 47813 3,8
Dziatalnos$¢ zwiazana z kultura, rozrywka i rekreacja.........c.ccceeenveeee 10606 0,9 10445 0,9
Pozostala dziatalno$¢ gospodarcza.............ceveevvevnieinevenenieenieennnene 21922 1,8 21823 1,8
Gospodarstwa domowe zatrudniajace pracownikow............coceceneec. 6771 0,5 6496 0,5

a

Z uwzglednieniem ,,szarej gospodarki”.

Zrodto: Dla 2009 r. Rachunki Narodowe; Dane wstepne za 2010 r. na dzien 30.09.2011 r.
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TABL. 3. PRACUJACY WEDLUG SEKCJI PKD

Stan w dniu 31 XII

Zrodto: Maty Rocznik Statystyczny Polski 2011,

2009 2010
Wyszczegolnienie
w tysiacach w % w tysiacach w %

OGOLEM 13782,3 100,0 14020,9 100,0

WY USTUGE vt 7882,9 57,2 8050,0 57,4

Handel; naprawa pojazdéw samochodowych® ................] 2179,5 15,8 2219,8 15,8

Transport i gospodarka magazynowa.............cceeevrveernnne.n] 693,7 5,1 696,0 5,0

Zakwaterowanie 1 gastronomiaA ........................................ 252,5 1,8 260,5 1,9

Informacja i komunikacja..........cccooeveireeinenninrieeee, 239,6 1,7 242.8 1,7

Dzialalnos¢ finansowa i ubezpieczeniowa.................o......) 3339 2.4 336,7 2,4

Dzialalnos$¢ zwiazana z obstuga rynku nieruchomosci...... 193,1 1,4 197,1 1,4

Dziatalnos¢ profesjonalna, naukowa

TEECHNICZNG ..o 480,2 3,5 506,3 3,6

Dziatalnos¢ w zakresie ustug administrowania

1 dzialalno§¢ WspIerajaca .........cocevvveeverereereneeeireereeeennnd 375,7 2,7 416,5 3,0

Administracja publiczna i obrona narodowa;

obowiazkowe zabezpieczenia spoleczne...........cccoveeeee. 964,5 7,0 970,1 6,9

EdUKACTA.. v 1071,9 7,8 1081,5 7,7

Opieka zdrowotna i pomoc spoteczna...........cceevrrenennen.n] 747,6 5,4 764,1 5,4

Dzialalno$¢ zwiazana z kultura, rozrywka

LI CS] 1] T TRV 146,3 1,1 149.,6 1,1

Pozostala dziatalno$¢ ushugowa .........cccecvveevveninineennne. 2044 1,5 209,0 1,5
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TABL. 4. PRZECIETNE ZATRUDNIENIE, PRZECIETNE MIESIECZNE WYNAGRODZENIA BRUTTO

WEDLUG SEKCJI PKD W 2010 R.

Przecigtne zatrudnienie

Przecigtne wynagrodzenia brutto

Wyszczegolnienie W
. w % |2009=100 w zt w % |2009=100
tysiacach

OGOLEM 9834,5 100,0 100,7 3225| 100,0 104,0
W AEYM USTUZE o X X X X X X
Handel; naprawa pojazdoéw samochodowychA ............. 1622,3 16,5 100,7 2593 80,4 101,9
Transport i gospodarka magazynowa...........ccccceueunee. 578.,6 5,9 99,4 2971 92,1 101,7
Zakwaterowanie i gastronomia® ..............ccccooeeverunnn. 183,6 1,9 101,5 1967 61,0 102,6
Informacja i komunikacja .........ccceevvvevrecireniniineeee, 1945 2,0 99,4 5515 171,0 103,6
Dzialalnos¢ finansowa i ubezpieczeniowa ................... 276,4 2,8 99,1 5459 169,3 102,3
Dzialalnos$¢ zwiazana z obshuga rynku
NIETUChOMOSCI ...t 141,9 1,4 1014 3373 104,6 103,5
Dziatalnos¢ profesjonalna, naukowa
TEECANICZNG ......icviveceecteeeeeeeeeeeeeee e 3333 34 102,1 4015 124,5 101,1
Dziatalno$¢ w zakresie ustug administrowania
1 dziatalno§¢ WSPIerajaca.........ccoeueeveerueeenerieeereesesieeenenes 3552 3,6 110,7 2123 65,8 103,2
Administracja publiczna i obrona narodowa;
obowiazkowe zabezpieczenia spoteczne...................... 642.8 6,5 102,1 4150 128,7 103,2
EdUKaC)a ....veeeiieieiee s 1036,0 10,5 99,7 3380 104,8 106,9
Opicka zdrowotna i pomoc spoteczna.......................... 664,1 6,8 101,2 3147 97,6 102,6
Dzialalnos$¢ zwiazana z kultura, rozrywka
L (<) 1) T SRR 130,0 1,3 101,2 2949 91,4 103,3
Pozostata dziatalno$¢ ushugowa..........cooceevrerninenne. 99,0 1,0 100,6 2322 72,0 93,2

Zrédto: Maty Rocznik Statystyczny Polski 2011.
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TABL. 5. LICZBA PODMIOTOW GOSPODARKI NARODOWEJ*

Stan w dniu 31 XII

Wyszczegolnienie

2009

2010

2009=100

2009

2010 2009=100

Handel; naprawa pojazdoéw
samochodowych *

Zakwaterowanie

i gastronomia®

OGOLEM

w tym:

w tym:

handloOWe.......c.ooovevieeiiiiieeeceeeeeeeeeeae

w tym:

AKCYJNC vt

Z 0.0, tiiiiiiiiiiii e

CYWIINC. ..ottt

Spoldzielnie.........ccevivveivieiiiiieiieceeeeeeee

Osoby fizyczne prowadzace dzalalnosé

OSPOAAICZA....eevenieiiieiirieiieeeeeee e

a Zarejestrowanych w rejestrze REGON.

1073154

28

204462

91779

1731
73953

112682

2913

864812

1100603

22

209598

95678

1773
77364

113920

2917

887109

102,6

78,6

102,5

104,2

102,4
104,6

101,1

100,1

102,6

118499

23595

7223

105
6131

16372

68

94053

124214

24874

7984

111
6731

16890

84

98472

104,8

105,4

110,5

105,7
109,8

103,2

123,5

104,7
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TABL. 6. PODMIOTY GOSPODARCZE WEDLUG LICZBY PROWADZONYCH SKLEPOW*

Stan w dniu 31 XII

Wyszczegolnienie

2009

2010

a

OGOLEM

LOT-200 ..o

POWYZE) 200 SKIEPOW.....c.eveviiiieiiirieieicereee et

Patrz Uwagi metodyczne, str. 18.

310364

303902

5231

761

339

79

36

16

283607

277112

5278

758

320

81

38

20
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TABL.7. SKLEPY I STACJE PALIW WEDLUG FORM ORGANIZACYJNYCH?

Stan w dniu 31 XII

Wyszczegolnienie Ogotem Sektor publiczny Sektor prywatny
OGOLEM 2009 381577 1529 380048
2010 355661 1328 354333

z tego:

SKICPY evvvviemeieieieieieieieieeieeeeeeeenene 2009 371839 1274 370565
2010 346058 1076 344982
Domy towarowe ..........ccceceeveeveueneenens 2009 60 - 60
2010 67 - 67
Domy handlowe..........ccccceeureurenennne. 2009 314 2 312
2010 303 - 303
Hipermarkety ..........cccoceoeeenireencnenne 2009 495 - 495
2010 562 - 562
Supermarkety .........c.coceoeverrineennene. 2009 4041 2 4039
2010 4461 2 4459
Inne sklepy ......oeveveveveverererercrerenenenen 2009 366929 1270 365659
2010 340665 1074 339591
SHACIE PALIW ..o 2009 9738 255 9483
2010 9603 252 9351

a Patrz Uwagi metodyczne, str. 18.
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TABL. 8. WYBRANE FORMY ORGANIZACYJINE SKLEPOW WEDEUG WOJEWODZTW W 2010 R.

Stan w dniu 31 XII

Wyszczegolnienie Domy towarowe Domy handlowe Supermarkety Hipermarkety
POLSKA 67 303 4461 562
Dolnos$laskie.........cccoveeveirieenrerrrenenne 5 19 377 57
Kujawsko-pomorskie.........cccoevevernennee 2 15 280 29
LubelSKi€ .....ooovvvviiiecieicieeieeceeee 3 21 213 22
Lubuskie ......ccovvrrririiiiiicccenene - 7 171 12
LodzKie....ocovoveieiieeeeee, 6 18 258 40
Matopolskie.......cccovvvevrreveeriereriierenee, 7 13 204 36
MazZOWIECKIE .....vevveeeeeeeeeeeeee e 12 57 502 72
OPOISKIE ..o 1 9 155 18
Podkarpackie........ccoceeerenenenninecnnene. 7 18 233 21
Podlaski€ .......cooevvvvevieeiiieeieeceeeie 5 10 135 10
PomorsKie........ceeveveieinieiceceeeeee, 1 18 286 42
SIASKIE oo 6 31 564 102
SWIQLOKIZYSKIE ..., . 10 104 11
Warminsko-mazurskie............ccuo....... 1 15 196 18
Wielkopolskie .......cccceeeveeirverinrennnene. 7 23 432 47
Zachodniopomorskie ..........coeeueenennee 4 19 261 25
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TABL.9. STRUKTURA SKLEPOW I STACJI PALIW WEDELUG FORM ORGANIZACYJNYCH*

I FORM WEASNOSCI W 2010 R.
Stan w dniu 31 XII

Wyszczegdlnienie w tym:
Ogotem Sektor
wlasnosé whasnosé
a - udziat w % prywatny prywatna Jaotanicana
b - udziat powierzchni sprzedazowej w % krajowa
Sklepy 100,0 99,7 96,2 3,4
100,0 99,7 75,1 24,1
w tym:
Domy towarowe..........c.ccecevververreruennne 100,0 100,0 76,1 22,4
100,0 100,0 52,5 46,0
Domy handlowe..........cccccoevreeinennee 100,0 100,0 62,4 37,3
100,0 100,0 62,7 37,1
Hipermarkety ........c.coccevvevineiiecnenene 100,0 100,0 14,4 84,7
100,0 100,0 13,9 85,5
Supermarkety ..........cccocvveeevriecererernennn. 100,0 100,0 38,2 60,9
100,0 100,0 343 64,4
Stacje paliw .......ccceeeerereeeinrreeeene 100,0 97,4 71,8 11,3

a Patrz Uwagi metodyczne str.18.
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TABL. 10. STRUKTURA SKLEPOW WEDLUG FORM WELASNOSCI W WOJEWODZTWACH W 2010 R.

Stan w dniu 31 XII

Wyszczegolnienie w tym:
Sektor
Ogotem L, o
a - udziat w % prywatny wlasnos¢ wiasnosé
prywatna krajowa zagraniczna
b - udziat powierzchni sprzedazowej w %
POLSKA 100,0 99,7 96,2 34
100,0 99,7 75,1 24,1
DolInosIaski€.......ooveeveeeeeeeerieeeeeeereeeenee 100,0 99,8 95,6 4,1
100,0 99,9 68,7 30,1
Kujawsko-pomorskie.........cccoeevririruennncne. 100,0 99,8 96,0 3,7
100,0 99,8 75,5 242
Lubelskie ....ccoovevvreiiieirieieieeeeseeienns 100,0 99,5 96,8 2,6
100,0 99,6 81,7 17,5
Lubuskie .......cccooeveieiiiiiceeeceeeeeeeee 100,0 99,5 96,5 3,0
100,0 99,6 77,8 21,6
LOdzKie ..o 100,0 99,8 96,3 3,1
100,0 99,3 73,7 252
MatopolSKie......c.ceevrveererieriieiieiseesienns 100,0 99,7 96,9 2,6
100,0 99,9 79,4 19,7
MazowieCKie ........ccoevvveeveeeeereeeeeeereeeene 100,0 99,6 95,7 3,8
100,0 99,4 73,7 25,2
OPOISKIC ..ot 100,0 99,9 96,3 34
100,0 100,0 76,6 22,8
Podkarpackie.........covevrerveeinieinieinieenienns 100,0 99,6 96,9 2,3
100,0 99,8 80,0 17,8
Podlaskie ........cccceeeviiiiiiiciceeeeeeeee, 100,0 99.9 96,5 2,9
100,0 99,8 82,2 16,9
POMOTSKIE.......cveviieieeicriciceeeeeeeeeeeeve 100,0 99,8 95,8 3,9
100,0 99,9 71,4 28,0
SIASKIC vvvveeieieieieieieeeeeee e 100,0 99,5 95,3 4,1
100,0 99,9 69,2 30,4
SWIGOKIZYSKIE ...veoveeveeeeeeeeeeeeers 100,0 99,8 97,6 2,1
100,0 99,9 82,1 17,5
Warminsko-mazurskie...........cccooveevenenen. 100,0 99,6 97,2 2.4
100,0 99,8 84,2 15,5
WielkopolSKI€ .....cccoeveverieeiieeirieinieinienns 100,0 99.8 96,5 3,2
100,0 99,9 76,3 23,4
Zachodniopomorskie..........ceeevrvevrreennnne. 100,0 99,8 95,6 42
100,0 99,9 73,0 26,8
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TABL. 11. SKLEPY I STACJE PALIW WEDLUG SPECJALIZACIJI*
Stan w dniu 31 XII

2009 2010
Wyszczegolnienie
Sklepy
Sklepy 371839 346058
z tego:
OZOINOSPOZYWCZE .....oneveeenierenieieeenieeeteeeteee ettt seee e seeneseeeeseneenens 102811 91753
OWOCOWO-WAIZYWIC....c.ververrirrerierieriestesiesiesiessessessessessessessessessessesseesessesnes 5035 5112
IMIIGSTIC. ...ttt ettt ettt ettt et et te et e et eeteeaeeaeeeteeaseeasenseenneeanan 11674 10990
RYDIC ..ottt 982 948
Piekarniczo-ciastkarskie..........covvevevererererenenererrresessessesee s 6726 6868
Z napojami alkohOIOWYIMI ......c.ccovueueuiiiririeieieeiee e 3206 3860
Z kosmetykami 1 wyrobami toaletoWymi..........ceceerveuerueeereeeereeereeennan 7720 7433
Z wyrobami WIOKIENNICZYMI .......c.cueirerereiiieieieeieieieeeee e 4748 5363
Z wyrobami OAZICZOWYIMI .........cvevrveirieieiinieeineeesieeeesaeeeeseseeseesseseesenes 36210 34687
Z obuwiem i wyrobami SKOrzanymi ..........cccceceeeerrreenineseeneseeeeeees 8178 7982
Z meblami i sprze¢tem oSWiIetlenioOWYM .......c.ccveveveerieerieieeieeeeeeee 9302 8319
Radiowo-telewizyjne i ze sprzgtem gospodarstwa domowego .............c........ 6917 5629
Z artykutami pi$miennymi i KSi@Garnie ..........coceeveerveerieeereieerieereenennns 7060 6552
Z pojazdami mechaniCZnymi ..........ccccoeeererireeninirieeee e 12522 17267
POZOSEAE SKICPY ... 148748 133295
Stacje PALIW ......ooviiiiiiii e 9738 9603

a Patrz Uwagi metodyczne, str. 18.
b Sklepy o réznorodnej specjalizacji niewymienionej wyzej.
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TABL. 12. SKLEPY WEDLUG POWIERZCHNI SPRZEDAZOWEJ I WOJEWODZTW W 2010 R.?
Stan w dniu 31 XII

Liczba sklepéw wg powierzchni sprzedazowej

a

Powierzghnia

Wojewodztwa Ogolem sskri;eé%zgvgz 2 2
99m® | 100- | 200- | 300- | 400- | 1000- | 2000 - [2500m

i mniej | 199 m? | 299 m* | 399 m* [ 999 m? | 1999 m” | 2499 m? | i wigcej

POLSKA....conrrrrrrnnnnns] 346058 31769150 (313729 | 13908| 5372| 3123| 6950 1875 244| 857
Dolnoslaskie...............] 27572 2612641| 24947| 1086| 403| 268| 598 174 15 81
Kujawsko-pomorskie....| 18109 1648455| 16366 729 261 179 423 89 14 48
Lubelskie...................] 16496 1574547| 14807| 674 327| 165 354 108 19 42
Lubuskie...........cco.......] 10454 952103 | 9538|  392| 143 81| 218 57 8 17
Lodzkie.........ovvennnn.] 23828 2030796 | 21876 849 317| 166| 428 116 20 56
Malopolskie................] 30353 2577443 | 27638| 1291|  474| 254| 489 132 12 63
Mazowieckie ..............] 49281 4357152| 45059| 1795| 748 419 838 267 351 120
Opolskie .......cccoun.nn..] 8652 888142 7756 376| 147 83| 212 48 6 24
Podkarpackie ..............] 17027 1534699 | 15162  799|  323| 204| 407 80 14 38
Podlaskic ....................] 10299 949496 9128 519 210 123 233 58 10 18
Pomorskie...................] 21642 2014808 | 19643 | 853 325 187| 414 139 22 59
) F) TS 43089 4251421| 38974| 1833 615 364| 894 241 28| 140
Swigtokrzyskie ............ 11169 828004 | 10446| 322 112 71 159 40 3 16
Warminsko-mazurskie..| 12814 1242163 | 11540 548 237 131| 246 80 9 23
Wielkopolskie.............] 31182 2859529| 28177| 1259| 513| 304| 675 160 21 73
Zachodniopomorskie....| 14091 1447751 12672 583| 217| 124 362 86 8 39

Patrz Uwagi metodyczne, str. 18.
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TABL. 13. SKLEPY I STACJE PALIW WEDLUG WOJEWODZTW*

Stan w dniu 31 XII

Powierzchnia Liczba stacii Liczba ludnosci
Wojewoddztwa Liczba sklepow sprzedazowa aliw ! przypadajaca
sklepow w m’ P na 1 sklep
POLSKA 2009 371839 31550423 9738 103
2010 346058 31769150 9603 110
Dolnoslaskie ........cocoeveerreuccnneenene. 2009 27650 2532053 612 104
2010 27572 2612641 590 104
Kujawsko-pomorskie....................... 2009 19352 1762424 574 107
2010 18109 1648455 520 114
Lubelskie.......cccoveeinnneennieeene, 2009 18730 1478236 668 115
2010 16496 1574547 785 130
Lubuski€......coeoenveeinniccceene 2009 9503 924827 338 106
2010 10454 952103 322 96,7
LOdZKI@ ..o 2009 27132 2047603 900 93,7
2010 23828 2030796 735 106
Matopolskie .......cccovueuerirreeiniie. 2009 31795 2465685 673 104
2010 30353 2577443 642 109
Mazowiecki€........oeuerrireeeeriinne. 2009 48374 4123179 1508 108
2010 49281 4357152 1592 106
OpOISKIC ... 2009 8357 798966 207 123
2010 8652 888142 239 119
Podkarpackie .......c.coeeenrierccnenenneee 2009 20878 1604915 636 101
2010 17027 1534699 481 124
Podlaskie.....c.ccceererrverinnnieccninnee 2009 9788 892086 292 122
2010 10299 949496 366 115
Pomorski€ .......ccoeveeveieeieeceene, 2009 24136 2210953 448 92,4
2010 21642 2014808 426 104
SI1ASKI€ ©evvorveoveeeeeeereeeee e, 2009 44647 4078625 799 104
2010 43089 4251421 918 108
SWigtoKIZysKi€ .........covveevverererrienn 2009 14056 883317 337 90,4
2010 11169 828004 365 113
Warminsko-mazurskie.................... 2009 15087 1214334 355 94,6
2010 12814 1242163 322 111
WielkopolSKie .......ccccevireererirennnee. 2009 33938 3016803 936 100
2010 31182 2859529 830 110
Zachodniopomorskie...........ccceuee. 2009 18416 1516417 455 91,9
2010 14091 1447751 470 120

a Patrz Uwagi metodyczne, str. 18.
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TABL. 14. STRUKTURA SPRZEDAZY DETALICZNEJ W SKLEPACH 1 STACJACH PALIW W 2010 R.

Zywnoé¢, napoje

Lp. Wyszczegodlnienie Ogotem mezl?a ?1Zicchne,, | Paliwiagsat;l(i)i,v 6fiekie ; bzlzl:;ll(lc())lll(())mive
motocykle, czgsci. oraz wyroby
tytoniowe
1 | OGOLEM 100,0 100,0 100,0 100,0
2 | OWOCE 1 WaIrZyWa....coeveuereereneenrenenienne 2.5 0,0 0,0 6,2
3 | Migso i wyroby migsne............ccveveee.. 5,4 0,1 0,0 13,9
4 | Ryby i przetwory rybne .........c.ooeeueee. 1,1 0,0 0,0 2,6
5 | Pieczywo i przetwory zbozowe............ 2,9 0,0 0,0 7,7
6 | Mleko, jajaisery.....ccocoeveerrerecereerenne 3,6 0,0 0,0 8,8
7 | Cukier i wyroby cukiernicze................ 2,1 0,0 0,1 49
8 | Kawa, herbata i kakao..........c..c.cccco..... 1,3 0,0 0,0 32
9 | Pozostate artykuly zywnosciowe
i napoje bezalkoholowe ............c.......... 8,0 0,0 1,0 18,7
10 | Napoje alkoholowe ........c.ccccceveeueenenene 4.8 0,0 1,0 11,4
11 | Wyroby tytoniowe ........c.ccecvererererennee 2,9 0,0 1,5 5,9
12 | Artykuly farmaceutyczne
I MedYCZNe ... 4,8 0,0 0,0 0,4
13 | Kosmetyki i wyroby toaletowe............ 3,7 0,0 0,0 4.8
14 | Wyroby tekstylne.........cocoevrerererenennne. 0,5 0,0 0,0 0,3
15 | Odziez tacznie z dodatkami do ubran
i wyrobami futrzarskimi............c.cce.... 4.4 0,0 0,0 1,1
16 | Obuwie i wyroby skorzane.................. 1,6 0,0 0,0 0,2
17 | Meble i sprzet o$wietleniowy .............. 2,4 0,0 0,0 0,2
18 | Artykuly i sprzgt gospodarstwa
dOMOWEEZO .....vevereeeeieieiieieeeeeeeene 2,6 0,0 0,0 1,3
19 | Artykuly radiowo-telewizyjne............. 1,6 0,0 0,0 0,2
20 | Ksiazki, gazety i artykuly pismienne... 1,4 0,0 0,1 0,9
21 | Pojazdy mechaniczne............coceeuerunee 8,9 94,5 0,3 0,3
22 w tym samochody ..........cccceeueueunnnee 6,3 71,9 0,0 0,0
23 | PaliWa....couveiicieircceeeceeeene 16,2 0,1 93,7 0,1
24 | Pozostale artykuly niezywnosciowe.... 17,3 5,3 2,3 6,9
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TABL. 14. STRUKTURA SPRZEDAZY DETALICZNEJ W SKLEPACH I STACJACH PALIW W 2010 R. (dok.)

Prasa, ksiazki,

o Farmaceuty.kl, Wibkno, pozostalfi
Wyszczegdlnienie kosmetyki, .. Meble, sprzedaz
Lp. odziez, L. Pozostate
sprzet . rtv, agd w wyspecjali-
obuwie
ortopedyczny zowanych
sklepach
1 | OGOLEM 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
2 | OWOCE 1 WaIZYWa....cceeuenereeneneeereneneenne 0,0 0,0 0,0 0,0 1,2
3 | Migso i wyroby migsne...........c.coceveee. 0,0 0,0 0,0 0,1 2,1
4 | Ryby i przetwory rybne ..........c.cccvvuneve 0,0 0,0 0,0 0,0 0,8
5 | Pieczywo i przetwory zbozowe............ 0,0 0,0 0,0 0,1 0,7
6 | Mleko, jajai Sery....cccoeceeeuerereueuenennnas 0,5 0,0 0,0 0,1 2,2
7 | Cukier i wyroby cukiernicze................ 0,1 0,0 0,0 0,1 1,5
8 | Kawa, herbata i kakao.......................... 0,1 0,0 0,0 0,1 0,5
9 | Pozostate artykuly zywnosciowe
i napoje bezalkoholowe ..........ccccc....... 0,6 0,1 0,0 0,2 5,6
10 | Napoje alkoholowe ...........cceevvveveeruenene 0,1 0,0 0,0 0,1 2,6
11 | Wyroby tytoniowe .........ccccceevveuereruenene 0,4 0,0 0,0 1,1 2,2
12 | Artykuly farmaceutyczne
1 MEAYCZNe ...oveniieieee e 60,1 0,0 0,0 0,3 10,0
13 | Kosmetyki i wyroby toaletowe............ 30,8 0,3 0,2 0,7 2,5
14 | Wyroby tekstylne.........cccececevveencnnnne 0,1 4,1 1,1 0,3 0,9
15 | Odziez tacznie z dodatkami do ubran
i wyrobami futrzarskimi..........ccccueueeee. 0,4 67,5 0,0 1,1 2,2
16 | Obuwie i wyroby skorzane.................. 0,1 25,8 0,0 0,6 0,6
17 | Meble i sprzet o§wietleniowy .............. 0,0 0,1 29,4 0,5 2,6
18 | Artykuly i sprzgt gospodarstwa
dOMOWEEO ... 0,6 0,4 26,5 0,7 2,5
19 | Artykuly radiowo-telewizyjne............. 0,0 0,0 21,7 0,4 0,6
20 | Ksiazki, gazety i artykuty pismienne... 0,4 0,1 0,1 12,6 2,6
21 | Pojazdy mechaniczne............ccocvrvrvenee 0,0 0,0 0,1 0,1 34
22 W tym samochody ..........cccceeereruennne 0,0 0,0 0,0 0,0 0,3
23 | Paliwa....ccooeereiieieceeieceeeeee e 0,0 0,0 0,1 1,0 1,1
24 | Pozostale artykuty niezywnosciowe.... 5,7 1,6 20,8 79,8 51,6
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TABL. 15. DYNAMIKA SPRZEDAZY DETALICZNEJ WEDLUG RODZAJOW DZIALALNOSCE (w cenach biezacych)

2009 2010
Wyszczegdlnienie

rok poprzedni= 100

OGOLEM 104,3 105,5
w tym:

Pojazdy samochodowe, motocykle, CZESCI .......oveueuerieereeeeeiririeee e 94,8 107,9
Paliwa stale, ciekte 1 GAZOWE .......c.eueieirieieieireee e 942 113,1
Zywnos$¢, Napoje i WYTODY [YLOMIOWE ...........cvuerveerveeeerreereeesseeeseesssesseesseesseesseessenes 110,1 101,2
Pozostala sprzedaz detaliczna w niewyspecjalizowanych sklepach....................... 118,1 113,6
Farmaceutyki, kosmetyki, Sprzgt ortopedyczny...........cccvvvevevererirerrsreeereresrereeennnns 116,8 117,2
WIOKNO0, OAZIEZ, ODUWIE .....eeeeeeieeeeieeeeeececeeeeeeeeteeteeee et eas e ereas 114,1 113,1
MBEDIE, TV, AEA....ceceiiieieeeieiirieee ettt 98,5 123,0
Prasa, ksiazki, pozostata sprzedaz w wyspecjalizowanych sklepach ..................... 104,0 83,6
POZOSLALE ...t 105,0 95,9

a  Dane dotycza przedsigbiorstw, w ktorych liczba pracujacych przekracza 9 osob.
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TABL. 16. STRUKTURA SPRZEDAZY DETALICZNEJ WEDLUG RODZAJOW DZIALALNOSCI*

Wyszczegdlnienie 2009 2010
OGOLEM 100,0 100,0
W tym:
Pojazdy samochodowe, motocykle, CZSCT ...vovveiiureeiririeieieieeeeee e 9.4 9,6
Paliwa state, ciekle 1 AZOWE ........c.eveurueirerieiee e 17,0 18,2
Zywnos¢, Napoje i WYTODY tyLONIOWE ............oververeereeeeeeeeeeeeeeeeeeeseeeeeeeeeeeeeeeseeeeseeeees 29,0 27,9
Pozostata sprzedaz detaliczna w niewyspecjalizowanych sklepach ........................ 73 7,8
Farmaceutyki, kosmetyki, Sprzet ortopedyCzny ..........cceeevererieeeerirenesierenerereenenns 4,0 4,5
WIOKNO, OAZIEZ, ODUWIE........cvievieieieeeceeceeeeeeeeee ettt eeneens 4,5 4.8
MEDIE, TV, QA ... ettt 6,0 7,0
Prasa, ksigzki, pozostata sprzedaz w wyspecjalizowanych sklepach....................... 74 5,9
POZOSTALE ...ttt ettt tenens 15,0 13,6
a  Dane dotycza przedsigbiorstw, w ktorych liczba pracujacych przekracza 9 osob.
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TABL. 17. TARGOWISKA WEDLUG WOJEWODZTW
Stan w dniu 31 XII

Targowiska state

powierzchnia liczba statych punktow
targowisk sprzedazy

w tym wm’ drobnodetalicznej Targowiska Roczne

Wojewodztwa liczba |~ Preewasa sezonowe® | "PIWY

targowisk sprzedazy (W ciagu z oplaty

& drobnodeta w tym W tym I?a n roqull)g targowej

-liczne; ogotem | sprzeda- | ogbltem targowisiac wtys. zt

. czynnych
zowa S
codziennie

POLSKA .......... 2009 2256 2031 | 14834647 | 9206907 | 108008 71731 7073 | 260895,1
2010 2235 1999 | 14693266 | 9190590 | 105758 67513 6913 | 246460,4
Dolnoslaskie .....2009 152 146 815523 425498 6783 5055 643 | 16139,0
2010 149 143 855762 474692 6669 4759 696 | 15582,1
Kujawsko-......... 2009 138 121 673995 369276 5103 3632 127 9257,9
pomorskie 2010 136 121 663523 359974 5594 3997 123 7914,1
Lubelskie........... 2009 190 167 | 1109648 761703 5407 3759 58| 104719
2010 191 166 | 1101018 747492 5401 3774 57| 112325
Lubuskie............ 2009 75 70 436506 200912 5746 4539 163 | 15045,5
2010 75 69 407222 201441 5608 4402 150 | 143385
Lodzkie ............. 2009 179 162 | 1633967 951481 9939 5812 87| 25044.8
2010 186 167 | 1643726 941005 9763 5604 90 | 23264,1
Malopolskie ......2009 151 140 835476 661577 5988 3256 1206 | 218242
2010 150 137 833045 658311 5897 3251 1167 | 22063,4
Mazowieckie.....2009 316 278 | 3243183 | 2029571 18840 10886 731 38990,7
2010 311 266 | 3105251 | 2005488 16366 8234 872 362042
Opolskie............ 2009 53 46 164025 96673 2374 1896 463 6515,7
2010 53 46 171112 101702 2350 1867 415 5254,1
Podkarpackie ....2009 127 116 465050 316393 3070 2166 145 | 10846,4
2010 126 115 456965 325257 3045 2265 144 10356.,4
Podlaskie........... 2009 79 61 848773 563526 3613 3035 45 3716,8
2010 79 61 850455 563630 4055 2770 58 3527,8
Pomorskie ......... 2009 89 82 356742 196973 3497 2393 596 9635,2
2010 92 87 358902 193241 3223 2071 281 9649,7
Slaskie ..ovvveee.. 2009 195 181 | 1196874 679068 | 15333 8572 359 | 31209,7
2010 183 171 | 1149360 641846 | 13944 7861 349 | 290144
Swigtokrzyskie...2009 77 70 769957 638333 3349 1522 78 | 135447
2010 77 70 775970 647619 3463 1522 72| 121767
Warminsko-....... 2009 77 70 429668 253901 2570 2045 55 6854,3
mazurskie 2010 79 74 432461 255640 2846 2343 56 6858,5
Wielkopolskie...2009 247 220 | 1308442 877711 10633 7822 469 | 292683
2010 237 205 | 1337992 884977 | 11840 7515 473 | 27602,5
Zachodnio-......... 2009 111 101 546818 184311 5763 5341 1848 | 12530,0
Pomorskie 2010 111 101 550502 188275 5694 5278 1910 114214

a Liczba targowisk lub miejsc wyznaczonych na ulicach i placach uruchamianych okresowo.



73

TABL. 18. STRUKTURA PRZYCHODOW ZE SPRZEDAZY (bez VAT) PRZEDSIEBIORSTW HURTOWYCH

a

WEDLUG TYPU KLIENTOW?*
Ogolem w tym wlasno$¢ zagraniczna
Wyszczeg(')lnienie Typ klientow 2008 2009 2008 2009
w %
Handel hurtowyA Ogétem 100,0 100,0 100,0 100,0
w tym:
handlowcy detaliczni................... 33,1 31,2 30,1 27,7
hurtOWnicy .......cceoveeeeveeeeeenencrennnnes 39,9 41,8 45,7 459
Producenci..........ceeeeveervevereernnnnn. 15,2 15,7 15,7 18,3
konsumenci indywidualni ........... 7,1 6,8 5,0 4.5
konsumenci zbiorowi .................. 3,3 4,0 3,1 3,1

Dane dotycza podmiotow gospodarczych, w ktorych liczba pracujacych przekracza 9 osob.
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TABL. 19. STRUKTURA ZAKUPOW TOWAROW WEDLUG TYPU DOSTAWCOW?

a

2008 2009 2008 | 2009
Wyszczegdlnienie Typ dostawcow Zakuggét;;xarow nglraﬁgiigsc
w %
Handel; naprawa pojazdéw Zakupy towarow ogélem................! 100,0 100,0 100,0 100,0
samochodowychA
w tym:
bezposrednio od producentéw
i wytworcow krajowych ................ 48,2 51,6 42,2 49,1
u hurtownikOw ........ccceeeeevveeevnnnnn. 29,0 243 16,9 8,9
bezposrednio z importu.................. 21,5 22,8 40,2 41,1
z innych Zrodet (np. gietdy)........... 1,3 1,3 0,7 0,8
Handel hurtowy i detaliczny Zakupy towarow 100,0 100,0 100,0 100,0
pojazdami samochodowymi oraz
ich naprawa
w tym:
bezposrednio od producentéw
i wytworcow krajowych ................ 25,8 30,6 9,7 15,7
u hurtownikOw ........ccoeeeeenvevevnennn. 27,6 34,0 6,1 13,9
bezposrednio z importu.................. 42.6 31,7 83,4 70,0
z innych zrdédet (np. gieldy)........... 4,0 4,0 0,8 0,5
Handel hurtowyA Zakupy towarow 100,0 100,0 100,0 100,0
w tym:
bezposrednio od producentow
1 wytworcow krajowych ............... 52,8 54,1 37,5 42,0
u hurtownikOw .......ccocvevevvieeiinnnen. 23,7 19,7 17,8 8,0
bezposrednio z importu.................. 22,5 25,1 43,9 48,7
z innych zrédet (np. gietdy)........... 1,0 1,2 0,8 1,4
Handel detalicznyA Zakupy towarow 100,0 100,0 100,0 100,0
w tym:
bezposrednio od producentéw
i wytworcow krajowych ................ 449 52,8 61,7 68,9
u hurtownikOw ........ccoceeeveienieiennne 423 32,0 19,0 9,2
bezposrednio z importu.................. 11,8 14,5 18,7 21,8
z innych Zrodet (np. gietdy)........... 1,0 1,0 0,6 0,1

Dane dotycza podmiotéw gospodarczych, w ktorych liczba pracujacych przekracza 9 osob.
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TABL. 20. HANDEL, NAPRAWA POJAZDOW SAMOCHODOWYCH" W 2009 R.

, . Wartosé
Wyszczegolnienie Przychoq “| Marza Produkcja dodana
sprzedazy globalna brutto
w mln zt
Handel; naprawa pojazdow samochodowychA 1200311,5 197144,2| 282459,0 147385,6
Handel hurtowy i detaliczny pojazdami samochodowymi;
oraz ich naprawaA 103243,0 13271,1 24049,0 12998,2
Sprzedaz hurtowa i detaliczna pojazdéw samochodowych,
z wylaczeniem motoCYKIi .......coeeievieviininininiicccccee 66264,6 5473,7 11462,1 5696,5
Konserwacja i naprawa pojazdéow samochodowych, z wylaczeniem
MNOLOCYKIT 1ttt ettt 9266.,9 1856,1 5365,9 3086,4
Sprzedaz hurtowa i detaliczna czgsci i akcesoridow do pojazdow
samochodowych, z wylaczeniem motocykli.........ccevvveerervereennennnnnne. 26316,1 5612,1 6864,2 4020,5
Sprzedaz hurtowa i detaliczna motocykli, ich naprawa i konserwacja
oraz sprzedaz hurtowa i detaliczna cz¢Sci 1 akcesoriow do nich ................ 13954 3292 356,8 1948
Handel hurtowy” 708327,6| 104890.4| 156341,3 77291,8
Sprzedaz hurtowa realizowana na zlecenie............ccecceevereeneeneeeennee. 21204,7 3208,4 6754,2 3600,5
Sprzedaz hurtowa ptodéw rolnych i zywych zwierzat......................... 227817,5 2558,0 4263,1 1980,0
Sprzedaz hurtowa zywno$ci, napojow i wyrobow tytoniowych......... 139215,7 22012,3 28382,1 16232,5
Sprzedaz hurtowa artykulow uzytku domowego.........ccccevverveernennne. 100763,1 163324 23535,2 10550,2
Sprzedaz hurtowa narzedzi technologii informacyjnej
1 KOMUNIKACYJINE] 1.vvevvinteiiieiiiei e 10511,1 1203,3 22425 1108,6
Sprzedaz hurtowa maszyn, urzadzen i dodatkowego wyposazenia..... 30517,2 4511,5 7381,2 4013,9
Pozostata wyspecjalizowana sprzedaz hurtowa............cocceeevevvenirenns 211060,6 27081,0 39691,7 18764,6
Sprzedaz hurtowa niewyspecjalizowana.............cceceeeereeneeneeneeneenne 172267,7 27983,5 44091,3 21041,5
Handel detaliczny® 388740,9 78982,7| 102068,7 57095,6
Sprzedaz detaliczna prowadzona w niewyspecjalizowanych sklepach 150953,0 26744,1 34927,2 20409,0
Sprzedaz detaliczna zywnosci, napojow i wyrobow tytoniowych prowadzona
w wyspecjalizowanych sklepach ............cccooeieiiiiniiniiiiieeeee, 41849,5 8131,6 11171,2 6818,4
Sprzedaz detaliczna paliw do pojazdow silnikowych na stacjach
PAIIW et 42183,5 4002,1 5639,4 3163,6
Sprzedaz detaliczna narzgdzi technologii informacyjnej
i komunikacyjnej prowadzona w wyspecjalizowanych sklepach......... 9083,3 1340,0 2462,7 1316,6
Sprzedaz detaliczna artykutéw uzytku domowego prowadzona
w wyspecjalizowanych sklepach ...........cocooiiiiiiiiniiiie e, 32630,7 6967,3 9290,5 4405,1
Sprzedaz detaliczna wyrobow zwiazanych z kultura i rekreacja
prowadzona w wyspecjalizowanych sklepach.............ccocoeveeveiieinnene. 7689,4 23949 2752,9 1310,5
Sprzedaz detaliczna pozostatych wyrobéw prowadzona
w wyspecjalizowanych sklepach ...........ccococveeireinennieeeeeeeeee 85080,7 24139,6 26850,1 157089
Sprzedaz detaliczna prowadzona na straganach i targowiskach ............. 7087,9 1800,5 3361,7 1890,2
Sprzedaz detaliczna prowadzona poza siecig sklepowa, straganami
T EATZOWISKAIMI. ..ttt ettt ettt es 12182,9 3462,6 5613,0 2073,3
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TABL. 20. HANDEL, NAPRAWA POJAZDOW SAMOCHODOWYCH* W 2009 R. (dok.)

Koszty

Nadwyzka | Zakupy swiazane Naktady
Wyszczegolnienie operacyjna | towarow 2 zatrudnic- inwes-
brutto i ustug . tycyjne®
niem
w mln z}
Handel; naprawa pojazdéw samochodowych A 83655,2| 916574,1 59693,0 14319,8
Handel hurtowy i detaliczny pojazdami samochodowymi
oraz ich naprawa” 7180,4 78506,8 5542,4 1331,1
Sprzedaz hurtowa i detaliczna pojazdow samochodowych,
z wylaczeniem mMOtOCYKI ....c.eeoverieriirieiieiceeee e 27443 54279,5 2821,8 948,1
Konserwacja i naprawa pojazdéw samochodowych, z wylaczeniem
MOLOCYKIT ..ttt 1757,7 3700,0 1261,6 112,8
Sprzedaz hurtowa i detaliczna czg$ci 1 akcesoriow do pojazdow
samochodowych, z wylaczeniem motocykli..........ccceeoereeriininneicnnanne 25379 19513,7 1408,3 267,1
Sprzedaz hurtowa i detaliczna motocykli, ich naprawa i konserwacja
oraz sprzedaz hurtowa i detaliczna czg$ci i akcesoriow do nich ................ 140,5 1013,6 50,7 3,1
Handel hurtowy" 46105,0| 555527,7 29399,3 6169,4
Sprzedaz hurtowa realizowana na zlecenie............cooceevereeereeneenineeenns 2041,6 13890,2 1526,6 1422
Sprzedaz hurtowa ptodéw rolnych i zywych zwierzat............cccee...... 1403,3 18197,6 487,0 79,2
Sprzedaz hurtowa zywno$ci, napojow i wyrobow tytoniowych........... 11810,8| 110533,1 4137,9 821,9
Sprzedaz hurtowa artykulow uzytku domowego.........ccceevvvverevennrennnns 5420,6 76923,6 4912,3 981,5
Sprzedaz hurtowa narzedzi technologii informacyjne;j
i komunikacyjnej 497,0 8151,4 593,1 59,1
Sprzedaz hurtowa maszyn, urzadzen i dodatkowego wyposazenia...... 2177,8 22760,2 1767,5 4242
Pozostala wyspecjalizowana sprzedaz hurtowa.............ccoceeeereeeecnee. 10718,4 173485,3 7435,2 1642.,4
Sprzedaz hurtowa niewyspecjalizowana 12035,5 131586,3 8539,7 20189
Handel detalicznyA 30369,8| 282539,6 24751,3 6819,3
Sprzedaz detaliczna prowadzona w niewyspecjalizowanych sklepach 8510,5| 115262,3| 10872,00 3250,6
Sprzedaz detaliczna zywnosci, napojow i wyrobow tytoniowych prowadzona
w wyspecjalizowanych sklepach.............cooooiieiiiiiiiii 4676,1 29539,7 1916,7 735,8
Sprzedaz detaliczna paliw do pojazdow silnikowych na stacjach
PAIIW <ttt ettt 1732,3 36073,2 1234,6 396,0
Sprzedaz detaliczna narzedzi technologii informacyjnej
i komunikacyjnej prowadzona w wyspecjalizowanych sklepach.......... 759,2 6602,2 546,3 48,1
Sprzedaz detaliczna artykulow uzytku domowego prowadzona
w wyspecjalizowanych sklepach ...........cocoiiiiiiiniiiii e 2143,6 23121,7 2126,8 565,2
Sprzedaz detaliczna wyrobow zwiazanych z kultura i rekreacja
prowadzona w wyspecjalizowanych sklepach............ccccoovieiinninnn. 726,4 4700,2 536,7 98,7
Sprzedaz detaliczna pozostalych wyrobdéw prowadzona
w wyspecjalizowanych sklepach ..........ccococcvevieiieieneineeeene 9005,6 573943 6463,7 1618,5
Sprzedaz detaliczna prowadzona na straganach i targowiskach ............. 1650,6 35849 223.5 0,2
Sprzedaz detaliczna prowadzona poza siecia sklepowa, straganami
1 targoOWISKaMI....c.coveueeeereieeeeeeieeeecreeieeenes 1165,5 6261,1 831,0 106,2

a Dane dotycza przedsigbiorstw prowadzacych dziatalno$¢ handlowa, w ktorych liczba pracujacych przekracza 9 oséb.
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TABL. 21. DOSTAWY WYBRANYCH TOWAROW KONSUMPCYJNYCH

Dostawy*
Towary Jeiﬁg:;ka w liczbach bezwzglednych
2009=100
2009 2010
Migso Surowe ze Zwierzat rzeZnych..........oceeveevverereeisveesrecesrennns tys. t 1800 1700 94,5
W tym migso:

WICPIZOWE......veueeveneeeieenreseneeseaesensesessenessesessensesessensesens tys. t 1695 1591 93,8

WOLOWE 1 CICLECE ..t tys. t 83,0 68,6 82,6

MIESO AIODIOWE ......veneeiieiiieceieee e tys. t 1144 1213 106,0

Konserwy, wedliny, wyroby wedliniarskie drobiowe................. tys. t 162 156 96,2

Przetwory migsne i podrobowe ze zwierzat rzeznych® .............. tys. t 939 863 91,9

w tym szynki i fopatki konserwowe oraz inne konserwy

migsne, podrobowe i thuSZCZOWE ........oeeveevrveeereeeirieirieinnne tys. t 30,4 15,3 50,2

Ryby morski€ MroZone .........c.ceceveeeeerieerierisieninieieeneeeseesesenens tys. t 197 209 105,8

Konserwy i prezerwy Z ryh ....ccceveeeeeieeieeeeeeeeeeeeeeeenes tys. t 27,3% 35,3 1294
Margaryna i produkty do smarowania® (z wylaczeniem

MArgaryny PLyNnej) ....ccceoeeeeuerrerieireeeiteeceeeececseeeeenes tys. t 320 315 98,6

Masto i pozostate thuszcze do smarowania.............coocoevveenee. tys. t 163 164 100,8

NS 0 T A1 (07 ST tys. t 621 623 100,3

w tym sery:

podpuszczkowe dojrzewajace ........ccceeeeeereeeereeernenns tys. t 242 222 91,9

Przetworzone (t0PIONe).........ccvevevererrererreresreeerereerenens tys. t 56,0 48,0 85,7

MEKE PSZENNA ...ttt es tys. t 2175 2200 101,1

KaSZ€ 1 @IYSIKI ..cvvuveiiieiieieieieieeeee e tys. t 220 195 88,8

Czekolada (facznie z biala)® ........coevveeveieieieeeeee, tys. t 214 184 86,1

Ilo$¢ wytworzonych w kraju wyrobow (dane dotycza podmiotéw gospodarczych, w ktorych liczba pracujacych przekracza 9 o0sob)
pomniejszona o ich eksport i powigkszona o import, skorygowana o saldo zmian zapaséw u producentow; patrz notka tabl. 22.

Obejmuja: konserwy, wedliny, wyroby wedliniarskie i pozostate przetwory.

O obnizonej lub niskiej zawartosci thuszczu.

Otrzymywane z mleka.

Z czekoladkami i wyrobami czekoladowymi.
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TABL. 21. DOSTAWY WYBRANYCH TOWAROW KONSUMPCYJNYCH (dok.)

Dostawy®
Towary ! efrﬁ‘;j;ka w liczbach bezwzglednych | 2009100
2009 2010

IMAKATON.....c.ccuiieiiieieieieteet et tys. t 213 204 95,6
Wadki, likiery, inne napoje alkoholowe w przeliczeniu na 100%....... tys. hl 1238 1245 100,6

W tyM WOAKA CZYSA.....eveviveeirieeireiereieieeee e tys. hl 982 977 99,5
Wina i Miody PIthe.......cccveveeirieirieirieieeieeeeeseeee e tys. hl 2739 2643 96,5

W LY WiNA GIONOWE .......veoveeeeeeeeeseeeeeeeese s s tys. hl 1048 1107 105,6
Piwo otrzymywane ze STodu’............cooveveiiiiiieeinsssseeens tys. hl 34687 34857 100,5
Wody mineralne i napoje bezalkoholowe ...........c.cccceeererieueecnsn tys. hl 52631 54649 103,8

w tym wody mineralne naturalne .............cococeeeeeerrennnns] tys. hl 17938 19655 109,6
Papierosy z tytoniu lub mieszanek tytoniu z jego namiastkami.] min szt. 58964 69297 117,5
Opony do pojazdow samochodowych osobowych..................... tys. szt. 10183 9633 94,6
Chlodziarki i zamrazarki typu domowego tacznie
z chlodziarko-zamrazarkami............ccccoeeeeeneeeineeneeseeeeeees tys. szt. 1473 1306 88,7
Pralki automatyczne typu domowego wlaczajac
Pralko-SUSZATKI .......coeivieiiiiiciiiciiceteee e tys. szt. 1134 1033 91,1
Miynki i miksery spozywcze, SOKOWIrOWKi...........eevvvevrveernennns tys. szt. 2723 4165 152,9
Odbiorniki radiowe (facznie z zestawami) ..........coceevrveevrverereenenns tys. szt. 2949 2797 94,8
Odbiorniki teleWizyine? ...........cooovveeeveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeesseesseesee tys. szt. 7055 5556 78,7
Samochody 0SODOWE? .............oovorveeeeeeeeeeeeeeceeeeee o] tys. szt. 282 289 102,5
ROWETY ... es o] tys. szt. 752 807 107,4

Ilo$¢ wytworzonych w kraju wyroboéw (dane dotycza podmiotéw gospodarczych, w ktorych liczba pracujacych przekracza 9 o0sob)
pomnigjszona o ich eksport i powigkszona o import, skorygowana o saldo zmian zapaséw u producentow; patrz notka tabl. 22.

Lacznie z wermutem.

O objetosciowej mocy alkoholu 0,5% i wigcej.

Lacznie z monitorami ekranowymi z wyjatkiem stosowanych do komputerow.

Bez samochodow kempingowych, pojazdow $niegowych, do golfa i podobnych.

Lacznie z dziecigcymi.
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TABL. 22. ZAPASY WYBRANYCH WYROBOW U PRODUCENTOW! W 2010 R.

Wyszczegolnienie
Jednostka Stan w dniu
a - liczby bezwzgledne miary
b - analogiczny okres roku poprzedniego = 100
31110 30 VI 30 IX 31 XII
Migso surowe ze zwierzat rzeznych .............cc......... a tys. t 18,4 17,7 17,4 19,4
b 110,2 116,1 104,6 117,1
W tym migso:
WICPIZOWE ..evenveverereresientesvesiessensensesens a tys. t 15,1 14,3 13,8 15,7
b 111,2 1174 110,3 115,8
wolowe 1 cielece......coovviviiiniiriirirenane, a tys. t 32 34 3,6 3,8
b 105,8 111,1 87,5 123,1
MigS0 drobIOWE .......ccovieviiiieiiciieieeeeceee e a tys. t 23,1 24,6 31,1 21,3
b 141,0 121,0 105,5 87,9
Tluszcze zwierzgce topione jadalne ...........cocveeneee. a tys. t 1,4 1,5 1,3 1,5
b 130,0 102,8 1123 133,9
Przetwor;/ migsne i podrobowe ze zwierzat a tys. t 16,1 15,1 16,1 20,2
TZEZNYCR ..ot b 104,1 1233 130,8 165,1
Ryby morskie mrozone.............ccoceueeeeerereeeeencreeenene a tys. t 5,3 5,6 4,0 3,0
b 87,8 93,8 79,1 58,2
Konserwy i prezerwy Z ryb.......coovevveeevrerveerieenennns a tys. t 2,6 34 3,0 2,6
b 101,5 123,8 120,1 169,0
Margaryna i produkty do smarowania’ a tys. t 7,6 8,2 8,2 7,1
(z wylaczeniem margaryny ptynnej) ............ceveeenee b 132,5 129,7 107,0 105,5
Masto i pozostate thuszcze do smarowania® .......... a tys. t 2.4 1,9 2,7 3,0
b 82,7 102,0 168,5 103.4
Sery podpuszczkowe dojrzewajace..........ccvvevennnne. a tys. t 6,1 5,1 6,5 7,7
b 106,9 59,0 89,6 127,7
MaKa PSZENNA........coeveeeereererireriieeesreeereeeseseresaeeens a tys. t 31,6 45,7 31,2 28,1
b 115,6 164,1 98,2 97,2
CUKICT oottt aeneas a tys. t 778,6 398,8 204,6 865,3
b 1184 101,9 181,0 86,2
Woadki, likiery, inne napoje alkoholowe a tys. hl 86,6 88,2 97,2 79,6
w przeliczeniu na 100% .......cceeveeererirerieereeeeeenes b 111,6 126,0 112,8 107,1
Wina i miody pitne ........cceceeeivivieeinnreeeeeeeeenes a tys. hl 107,1 183,7 203,4 180,3
b 143,4 226,5 147,9 163,7
Piwo otrzymywane ze SIOAU oo, a tys. hl 838,8 964.,4 1012,8 801,1
b 99,9 78,5 127,1 107,6
Papierosy z tytoniu lub mieszanek tytoniu z jego a| minszt 2655 3051 1929 1560
NAMIASTKAMI ... b 32,3 54,1 105,0 72,2
1 Dane dotycza przedsigbiorstw, w ktorych liczba pracujacych przekracza 49 osob.
2 Obejmuja: konserwy, wedliny, wyroby wedliniarskie 1 pozostate przetwory.
3 O obnizonej lub niskiej zawartosci thuszczu.
4 Otrzymywane z mleka.
5 O objetosciowej mocy alkoholu 0,5% i wigce;.
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TABL. 22. ZAPASY WYBRANYCH WYROBOW U PRODUCENTOW' W 2010 R. (dok.)

AN N R W=

Wyszczegolnienie
Stan w dniu
Jednostka
a - liczby bezwzgledne miary
b - analogiczny okres roku poprzedniego = 100
3111 30 VI 301X 31 X1I
Dywany, chodniki i wykladziny wtdkiennicze .............. tys. m”* 356 339 289 353
89,0 68,2 94,8 97,8
RajStOPY 1 TAJTUZY ..o mln szt. 15,1 15,4 15,2 14,9
78,3 74,1 67,7 67,3
Okrycia i ubiory z TKANINZ oo mln szt. 1,0 0,8 0,9 0,9
64,0 54,4 50,0 82,9
Bielizna osobista z dzianin ............ccccoeveeveieeveieeeeeeenne mln szt. 3,0 3,0 2,5 2,7
105,9 119,2 103,5 113,5
ODUWIE™ ...ttt mln par 2.8 2,5 1,9 2,7
52,8 94,6 87,8 81,4
Obuwie z wierzchami wykonanymi z tkanin .................. mln par 04 0,4 0,3 04
107,4 115,2 1149 100,7
Mydlo, produkty organiczne powierzchniowo tys. t 3,2 2,8 3,5 3,5
czynne i preparaty stosowane jako mydio....................... 123,0 85,2 111,0 1144
Opony do pojazdéw samochodowych osobowych ......... tys. szt. 1487 2398 1659 2056
101,2 121,0 108,9 104,6
Chlodziarki i zamrazarki typu domowego tacznie tys. szt. 117,2 161,9 115,1 64,8
z chlodziarko-zamrazarkami...........ccccceeeevveeieveeeceeinnene 101,9 117,2 80,3 68,9
Pralki automatyczne typu domowego wiaczajac tys. szt. 114,9 188,0 172,0 141,8
Pralko-SuSZarki ..........ccvvueieeieinieirieeseeeeee e 156,7 162,5 152,1 147,5
Odbiorniki teleWizyjne” .........ooocovvvveeveeeerceerecessresseneen. tys. szt. 340,5 3733 4322 202,9
2783 199,1 160,3 94,6
Samochody 0SODOWE” ...........cc.eveveeeeeeeeeeeeeeesssesenae tys. szt. 5,8 6,9 5,2 6,3
132,7 143,9 96,9 162,9
Rowery6 ............................................................................ tys. szt. 141,5 91,8 77,4 139,9
74,8 74,4 82,4 107,0

Dane dotycza przedsigbiorstw, w ktorych liczba pracujacych przekracza 49 osob.

Z wylaczeniem odziezy i dodatkéw dla niemowlat.
Lacznie z gumowym.

Lacznie z monitorami ekranowymi, z wyjatkiem stosowanych do komputerow.
bez samochodow kempingowych, pojazdéw $niegowych, do golfa i podobnych.

Lacznie z dziecigcymi.
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TABL. 23. SPOZYCIE WYBRANYCH ARTYKULOW KONSUMPCYJNYCH NA 1 MIESZKANCA

Artykuly konsumpceyjne J eﬁfﬁgﬁ;ka 1990 | 2000 | 2005 | 2008 | 2009 | 2010
Ziarno 4 zb6z (w przeliczeniu na przetwory)®................... kg 115 120 119 112 111 110
ZAEMNIAKI? ..ottt kg 144 134 126 118 116 112
WAAIZYWA ..ottt raenees kg 119 121 110 115 116 108
OWOCE ..ttt ettt ettt sttt ettt te e st beee st ebeeene s kg 29,0 | 51,6 | 54,1 550 | 555 45,0
MIESO 1 POAIODY ..o kg 688 | 66,1 | 712| 753 | 750 743
AR 211 111 (5110 LTSS kg 63,7 62,0 66,8 71,2 70,8 70,5
WOOWE. ..ottt kg 16,4 7,1 3,9 3,8 3,6 2,4
WICPIZOWE ...vveeveeiereenreeereeesesseesseessesssessnesseennes kg 37,7 39,0 39,0 42,7 42,4 42,6
ArODIOWE ..o kg 7,6 14,7 | 234 | 24,1 24,0 | 24,8
Thuszeze jadalne Zwierzgee ......oovvevvveveveeveieeieeieeieseenenn kg 8,2 6,7 6,6 6,4 6,0 6,3
A, - (o TR kg 7,8 42 42 473 4,7* 4.4
MIEKO KIOWIE® ...ttt 1 242 193 173 182 | 187* 191
JAJAKUIZE .o szt. 190 188 215 205 206 204
CUKIET ...ttt ettt kg 442 | 41,6 | 40,1 38,4 | 38,8 | 403
Woadki, likiery, inne napoje alkoholowe
w przeliczeniu na 100% ........cccvecveeveeienienieieeieeie e 1 3,89 2,0 2,5 34 32 3,2
Wina i miody pitne........cccceveerienienieieeeeeseeeee e, 1 7,4 12,0 8,6 8,3 7,0 7,0
Piwo otrzymywane ze stodu® ............ccocveveivieeeinieeennnen, 1 30,5 66,9 80,7 94,4 91,2 90,5
Papierosy z tytoniu lub mieszanek tytoniu z jego
NAMIASTKAMI ..o szt. 2654 | 1954 | 1974 | 2091 | 1749 | 1821

Lacznie z migsem i podrobami przeznaczonymi na przetwory.

Z produkcji krajowe;j.
O objetosciowej mocy alkoholu 0,5% i wigce;j.

o Q0 o

Lacznie z mlekiem przeznaczonym na przetwory; bez mleka przerobionego na masto.

Dane dotycza lat gospodarczych, tzn. obejmuja okres od 1 VII danego roku kalendarzowego do 30 VI roku nastgpnego.
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TABL. 24. DYNAMIKA OBROTOW W HANDLU DETALICZNYM® - CENY BIEZACE (2005=100).

w tym:
Ok Olzrott;i.w handlu zywno$¢, napoje | sprzedaz towarow| . - prasa, ksiazki,
©s caficznym | wyroby tytoniowe | niezywno$ciowych widkno, OQZIQZ’ meble, rtv, pozostala sprzedaz w
obuwie agd .
wyspecjalizowanych
sklepach
2005 I 85,8 88,8 83,9 79,1 83,0 83,5
I 81,0 84,3 78,9 71,1 77,1 80,4
I 95,7 102,5 91,5 98,7 90,6 86,8
v 95,0 97,9 93,2 105,0 85,1 88,7
Vv 95,1 99.5 92,3 100,0 86,2 88,1
VI 99.2 100,9 98,2 98.8 93,0 99.7
viI 102.3 1054 100,4 92,0 94,7 96,2
VI 107,8 104,8 109,7 99,1 105,8 114.,4
IX 106,7 98,5 111,7 104,0 106,3 121,3
X 106,8 103.3 108.,9 119.8 111,0 102,7
X1 100,8 95,6 104,0 104,0 106,3 103,9
XII 1239 118,6 127,2 128,3 161,0 1343
2008 I 117,7 1153 119,1 140,9 1333 96,7
I 119,6 116,2 121,7 141,6 140,1 105,0
11 1329 130,7 1342 170,0 1529 113,1
v 1353 1259 141,1 175,1 158.,8 130,6
v 134,7 130,1 137,5 1717 151,0 124.,6
VI 136,8 1359 137.3 167.4 1549 123,8
VII 1389 1334 142.3 174,1 173,0 126,7
VIII 1357 131,1 138,6 168.3 172,4 123,2
IX 1373 1257 1444 196,1 182,1 128.8
X 141,7 128,1 150,1 198.5 1854 130,2
X1 126.,5 1181 131,7 170,6 173.5 112,7
XII 154,6 145,6 160,2 2134 235,5 150,7
2009 I 1244 127,6 122,5 165,0 130,8 107,5
I 122,7 1247 121,5 146,2 134,0 112.4
I 139,5 1370 141,0 186,7 1554 1339
v 144.8 1431 1458 203,2 143.0 144.4
Vv 139,6 135,7 142,0 185.,5 148,3 1359
VI 141.,5 1351 1454 181,9 1535 134.4
VII 1458 142,2 148,0 178,1 166,1 133.1
VIII 142,0 139.7 1434 179,1 163.1 132,6
IX 139,2 130,2 144,7 183,6 163,5 133,7
X 142,9 134,0 148.3 2171 162.8 1247
X1 131,3 125.5 134,8 159,2 156.3 118,7
X1I 161,0 154.8 164,9 2150 2114 149,7
2010 I 124,7 124,0 125,1 170,7 122.5 93,1
I 1234 120,9 125,0 163,2 120,5 93.8
I 151,6 140,8 158,2 2214 173,7 1225
v 1433 134,2 148.9 200,8 149,0 119.9
A% 148.,0 135,0 156,0 198.8 172,7 119.9
VI 154,1 140,2 162,7 206,5 171,6 125.8
VII 160,1 149,9 166,3 205,7 189,1 126,8
VIII 158,0 140.3 168.,9 203,8 201,3 141,5
X 158,7 1357 172,8 231,1 208,0 134,0
X 162,7 139,1 177,1 2578 200,9 132,2
XI 147.8 131,0 158,1 195.5 200,9 116,8
XII 189,3 170,1 201,1 2534 266,8 166.5

a

Patrz Uwagi metodyczne str. 10.
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TABL. 25. DYNAMIKA OBROTOW W HANDLU DETALICZNYM® — CENY STALE (2005=100).

a

w tym:
Okres wolllj;r?gl]u Zywno$¢, napoje sprzedaz towaréw 1okno. odzies prasa, ksiazki,
detalicznym | ! wyroby tytoniowe | niezywnosciowych ™ O];)l’lwie %! meble, rtv, agd pozostata sprzedaz w
wyspecjalizowanych
sklepach
2005 1 86,9 88,7 85,8 76,9 82,5 84.8
I 82,0 84.4 80,5 70,1 76,6 81,7
I 96,7 102,4 93,2 97.8 90,1 88,2
v 95,1 97,2 93,7 104,2 84,7 88,7
A% 94,7 98,0 92,7 99,2 85,9 88,1
VI 99,1 100,2 98,4 98,1 92,8 99,6
VII 102,3 106,2 99,9 91,9 94,7 95,9
VIII 107,6 106,0 108.,6 100,1 106,0 113,8
IX 1059 99,2 110,0 105,5 106,5 120,5
X 105,7 103,1 107,2 121,2 111,4 102,1
XI 100,2 95,8 102,8 105,2 106,8 103,2
XII 124,0 118,8 127,2 129.8 161,9 1334
2008 1 114,3 104,7 120,2 168,1 130,0 103.,0
I 116,5 1053 123,4 171,4 136,3 112,1
11 129,1 118,0 1359 204,0 148,6 120,9
v 131,6 113,0 143,1 2104 1543 140,4
v 130,1 115,6 139,0 206.,6 146,8 1345
VI 131,4 121,1 137,7 202,0 150,5 133.5
VII 1339 119,8 142,6 213,1 168,2 136,9
VIII 131,7 1189 139.6 209,3 167,9 133,2
IX 133,7 113,2 146,3 240.9 1774 139,1
X 137.9 1145 152,3 2433 180,8 140,3
XI 1234 104,7 134,9 209.,4 169,2 120,8
XII 152,0 128.2 166.,6 263,5 229,9 161,2
2009 1 122,6 111,3 129.,6 211,0 1279 112,3
I 119,7 108,1 126.9 190,2 131,0 117,0
I 135,5 116,8 147,0 2421 1515 138,6
v 139,8 120,1 152,0 263.9 139,0 149,2
A% 134,1 113,2 146,9 240,9 144,1 139,9
VI 135,1 113,5 148,3 237,5 149,0 138,1
VII 138,8 120,0 150,3 236,2 1614 136,6
VIII 136,2 119,1 146,7 2411 158.4 136,3
IX 1339 111,1 147,9 2432 159,0 137,1
X 137,5 114,0 152,0 2834 158,4 127,6
XI 125,0 106,1 136,6 207,9 152,1 121,1
XII 153,8 130,3 168,2 282,1 206,0 152,6
2010 I 1183 103.,6 127.3 228.8 119,6 94,8
I 117,2 100,7 127,3 222,1 117,6 95,5
11 1442 116,7 161,1 299.6 169,6 124.5
v 1353 110,5 150,6 270,6 1453 122,1
v 138,8 110,5 156,2 268,3 168,4 122,0
VI 1443 1143 162,7 279,5 1674 127,6
VII 150,3 1233 166,8 281,7 184,6 128,7
VIII 150,1 116,6 170,7 2843 196,8 143,9
IX 150,1 111,2 174.,0 314,8 203,4 135,7
X 153,3 113,0 178,0 345.,6 196,6 133.,6
XI 138,2 106,1 1579 262,0 196.4 1179
XII 176,3 137,6 200,2 340,2 260,8 167.4

Patrz Uwagi metodyczne str. 10.
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TABL. 26. MIESIECZNE WSKAZNIKI OBROTOW W HANDLU DETALICZNYM KRAJOW
UE W CENACH STALYCH W 2010 R.

Wskazniki dla roku bazowego 2005= 100"

Kraj
I I I v \% VI VII VIII IX X X1 XII
kraje UE (27)..cccceueeeee 96,9 | 91,8 | 102,0 | 101,5 | 103,2 | 104,2 | 108,1 | 103,6 | 103,7 | 108,2 | 106,8 | 130,1
strefa euro (16).......... 95,6 | 883 | 99,0 | 984 | 99,6 | 1004 | 104,8 [ 99,2 ( 100,1 | 104,7 | 100,9 | 125,5
Belgia BE ................... 103,0 | 884 | 102,7 | 102,5| 100,1 | 107,7 | 105,9 | 98,7 | 106,5 | 110,0 | 103,1 | 1283
Butgaria BG................ 110,5 | 1094 | 114,8 | 1183 | 120,9 | 1253 | 133,5 | 1334 | 1339 | 1374 | 132,6 | 141,7
Republika Czeska CZ.| 102,6 | 99,2 | 116,0 | 116,2 | 116,9 | 119,0 | 119,0 | 1159 | 121,2 | 125,7 | 123,3 | 144,6
Dania DK...........c........ 872 80,2 | 97,6 | 88,8 | 96,7 952 | 96,4 | 94,0 | 89,0 93,8| 92,8 116,6
Niemcy DE................. 88,0 | 84,8 | 98,1 | 963 | 974 | 942 | 978 | 951 | 956 | 101,5| 100,8 | 116,7
Estonia EE.................. 90,2 | 84,1 | 948 | 96,7 | 1051 | 108,0 | 109,5 [ 1084 [ 100,3 | 1043 | 99,4 | 118,7
Irlandia IE................... 99,0 | 101,2 | 101,2 | 104,6 | 104,0 | 104,0 | 108,3 [ 104,2 | 101,7 | 103,9 | 108,0 | 136,7
Grecja EL .....covveeee 105,7 | 1014 | 100,8 | 955| 87,3| 91,5| 90,5| 859 | 863 | 90,6 | 856 | 103,7
Hiszpania ES .............. 988 | 81,7 | 92,5| 87,7 91,1 | 933 | 97,7 863 | 874 | 922 | 86,0 | 102,7
Francja FR.......c..c.c.c.. 103,8 | 93,0 | 1024 | 1074 | 107,8 | 110,0 | 115,7 | 116,1 | 111,6 | 116,8 | 114,9 | 147,1
Wiochy IT .................. 882 | 86,3 | 96,0 | 92,8 | 954 | 96,7 | 1045 | 89,6 | 98,0| 101,7 | 91,9 | 126,1
CyprCY oo 101,6 | 100,8 | 123,5 | 118,6 | 120,7 | 129,1 | 128,1 | 114,3 | 111,7 | 112,2 | 106,7 | 1483
LotwaLV ... 80,7 | 76,6 | 86,1 | 884 | 928 | 932 959 | 98,6 | 94,7 | 952 | 89,6 | 106,2
Litwa LT...ccccooeveennnnee 822 779 881 | 88,6| 930 92,7 969 | 99,8 | 933 | 96,5| 90,8 | 108,22
Luksemburg LU ......... 11,7 | 102,8 | 1183 | 116,2 | 116,0 | 117,9 | 124,1 | 111,5 | 118,7 | 1279 | 136,1 | 1643
Wegry HU ... 748 | 745 | 87,8 91,4 | 90,7 | 944 1013 995 972 | 99,7 | 948 | 1159
Malta MT.......ccceceuene 989 | 92,7| 984 1051 | 98,1 | 102,7 [ 1150 | 1058 | 105,6 | 106,9 | 103,2 | 115,3
Niderlandy NL............ 94,5 | 87,6 | 100,7 | 100,6 | 104,5 | 104,4 | 102,5 [ 101,2 [ 100,9 | 103,3 | 102,5 | 115,2
Austria AT....ccoceeennee 99,3 | 94,7 | 106,6 | 105,7 | 102,5 | 101,4 | 109,0 [ 100,7 | 104,3 | 110,3 | 106,8 | 131,0
Polska PL .....cccceceuenne 120,5 | 119,9 | 143,4 | 1344 | 142,0 | 144,0 | 148,7 | 151,9 | 1494 | 1548 | 139,7 | 175,6
Portugalia PT.............. 933 | 862 | 959 | 93,7 96,2 | 942 | 1048 | 1047 | 99,1 | 99,5| 954 | 1303
Rumunia RO................ 120,6 | 122,0 | 143,8 | 1453 | 1494 | 155,8 | 147,6 | 163,1 | 158,5 | 1533 | 147,6 | 159,3
Stowenia SI ................ 979 | 91,8 | 108,1 | 109,9 | 107,6 | 112,7 | 112,9 | 106,5 | 111,6 | 116,5 | 107,0 | 123,8
Stowacja SK................ 959 | 953 | 1050 | 101,9 | 106,8 | 111,4 | 112,6 | 1132 | 113,1 | 113,3 | 112,6 | 130,5
Finlandia FI ................ 98,6 | 91,4 | 104,5| 108,6 | 114,8 | 120,2 | 1182 | 116,2 | 1104 | 113,6 | 111,4 | 140,1
Szwecja SE................. 959 | 90,6 | 103,3 | 108,8 | 1149 | 1174 | 1176 | 116,8 | 111,9 | 112,8 | 111,3 | 137,9
Wielka Brytania UK...| 99,1 | 101,7 | 105,6 | 106,3 | 108,5 | 1094 | 112,2 | 1089 | 107,4 | 112,9 | 123,8 | 140,7

Zrédto: Eurostat, dane krotkookresowe (sierpien 2011).

a Dane wyréwnane dniami roboczymi
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TABL. 27. PROCENTOWA ZMIANA MIESIECZNYCH OBROTOW W HANDLU
DETALICZNYM KRAJOW UE W CENACH STALYCH W 2010 R.

Krai Procentowa zmiana w poréwnaniu z analogicznym okresem roku poprzedniego (t/t-12)*
I 1 I v A% VI VII | VII IX X X1 X1I
kraje UE (27) ..coceueuenes] -1,5 0,2 1,6 | -0,9 0,9 1,4 1,4 1,6 1,5 1,1 1,3 0,3
strefa euro (16)..........] -0,6 0,3 1,7 -03 0,8 1,5 1,5 1,5 1,3 0,9 1,1 | -02
Belgia BE.................... -3,1 5410 49| -3.1 -5,5 50| -2,2 1,7 3,5 0,8 4,1 1,6
Butgaria BG................ -12,0 | -11,2 | -11,0 | -10,9 | -8.1 62| 42| 38| 43| 45| 48| -37
Republika Czeska CZ.| -3,1 -2,6 06| -35| -29 1,9 00| -1,3 L3 -1,0 03] -3,5
Dania DK.........co....... 50 2.1 66| -84 | -15| -1,0| -2,6| 20| -1,2| -23 09| -1,5
Niemcy DE ................. -1,5 0,7 04| -1,2 2,0 3,7 2.4 2,7 2,1 1,3 0,2 0,2
Estonia EE .................. 89| -78( -7,0| -6,0| -20| -33 2.4 2,7 5,0 42 8,3 7,5
Irlandia IE.................... -4,1 -1,7 2,4 0,7 L7( -07] -1,5| -08| -1,1 0,0 | -0,1 -3,0
Grecja EL........c.cc..ee. 6,0 1,9 98| -58| -70| 45| -93]| -11,6 | -10,5| -81| -11,7 | -19,4
Hiszpania ES .............. -3,1 -1,5 L8 29| -23 02| 43| 47| 50| -25| -26| -50
Francja FR .................. 1,5 23 3,5 3,4 4,9 0,8 6,7 4,9 4,8 3,0 6,0 4,2
Wiochy IT.......cccoenenee. -0,6 0,3 19 -05]| -08 0,8 0,9 1,6 1,1 L4 -1,1 -0,2
CyprCY .o 481 33| 12,5] -40 1,0 2,9 1,5 1,1 0,3 1,4 1,8 3,5
LotwaLV...covenenne 17,7 -136 | -72| -62| -58| -32| -19 2,8 6,3 5,6 7.9 8,1
Litwa LT..ccoooveiennne -16,7 | -16,4 | -10,3 | -12,6 | -10,5 | -8,1 89| 66| -02] -02 4,1 1,9
Luksemburg LU.......... 4,5 9,5 8,1 9,0 8,1 9,9 88| 109 9,5 73| 13,0 5,7
Wegry HU ... 571 4.1 39| 48| 54| -46 2,4 0,3 07 -0,6| -03]| -15
Malta MT.........c.......... 4,7 4,1 6,0 85| -1,0 4,1 7,5 3,0 421 -0,7 08| -3,8
Niderlandy NL............ 241 -39 -1,5| -19| -10 0,1 -1,6 0,9 09| -0,1 L2 | -2,7
Austria AT ....ccoeeeenne 1,5 3,5 2,8 0,4 0,4 2,2 43 1,5 2,4 1,6 4,1 1,0
Polska PL........ccc......... -4 -1.3 3.8 -2,8 4,0 6,3 8,1 98 | 11,8 | 13,8 | 102 | 133
Portugalia PT .............. -0,4 0,7 1,8 -04 22 -03| -0,6 0,1 041 -09( 42| -05
Rumunia RO............... -11,1 82| -39 -60]| -30 24 82| 26| -1,2| -79| -85 -9,8
Stowenia SI................. 84 42| -15| -1,7] -20 3,6 2,8 0,0 3,1 2,4 371 -0,6
Stowacja SK ............... 3,0 -29 02| -55| -3,0 0 -1,6| -1,8) -1,.8( -3,7| -3,1 -2,3
Finlandia FI ................ 0,0 0,4 2,1 1,2 2,2 4,9 2,1 4,6 5,2 5,1 3,2 1,7
Szwecja SE ..o 1,6 0,9 28 -2,0 2,5 2,9 1,8 3,5 4,2 43 4,5 2.9
Wielka Brytania UK ...| -3,4 1,5 L7 -0,8 1,6 0.4 1,0 1,0 0,2 0,2 1,0 0,3

Zrodto: Eurostat, dane krotkookresowe (sierpien 2011).
a Dane wyr6wnane dniami roboczymi.
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TABL. 28. PRZEDSIEBIORSTWA HANDLOWE® WEDLUG LICZBY PROWADZONYCH MAGAZYNOW

Stan w dniu 31 XII

a

Wyszczegoblnienie 2006 2009

OGOLEM 9218 8504
L MAGAZYN ..t 3746 4144
2o e 4079 3309
0101 ettt 876 677
POWYZE] 10 MAZAZYNOW ...c.evveiireieeiiirieieieneeeeieeeeeeie e e 517 374
w tym przedsi¢biorstwa hurtowe 6704 7751

L MAGAZYI ..ttt 2705 3785
25 ettt 2976 3034
610 ottt 621 604
POWYZej] 10 MAZAZYNOW ....ovveevveereveniereieiieieiereeeeeeeseeseeeseeeeens 402 328

Dane dotycza przedsigbiorstw, w ktorych liczba pracujacych przekracza 9 osob.
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TABL. 29. MAGAZYNY HANDLOWE® WEDLUG WOJEWODZTW W 2009 R.
Stan w dniu 31 XII

a

Magazyny zamknigte Magazyny zadaszone Place sktadowe
Silosy
Wojewodztwa i zbiorniki
Powierzchnia Powierzchnia Powierzchnia pojemnosé
liczba sktadowa liczba sktadowa liczba sktadowa wm
wm’ wm’ wm’
POLSKA ..covremrrerrrernrrennns 26737|  20084710| 3210 1479284 |  4488| 11830669 | 3699534
Dolnoslaskie..........cccoeeue 1744 1433946 221 116209 336 883724 245017
Kujawsko-pomorskie ........ 1813 1693640 183 73211 369 868115 521395
Lubelskie.........ccooeverueennnnne. 937 564689 134 41409 168 331946 37500
Lubuski€......ccccovevvereennnnne. 608 414275 65 26761 115 320445 31256
Lodzkie ......ooovveveeiiie 1760 1434574 260 126775 270 824481 101741
Matopolskie.............c......... 2545 1447914 343 161759 474 961348 217802
Mazowieckie ..................... 4930 4426380 523 265451 507 1160912 1582940
Opolskie......cccceeevvrerrennnnnn. 512 387293 87 37799 137 352086 65616
Podkarpackie..................... 1473 921935 152 59726 240 435042 120886
Podlaskie........cccceeeveieennne. 721 619748 81 51677 134 501506 32749
Pomorskie ........cccvevennnne. 1267 804791 180 72901 264 402994 121525
Slaskie ...cccoooorrrrrrrrrrrrre 2878 1715506 370 170843 565 2385461 147835
Swigtokrzyskie ................ 590 412815 78 35883 133 232162 20737
Warminsko-mazurskie ... 527 266870 78 30516 78 209523 79411
Wielkopolskie ................... 3355 2874742 349 166038 502 1374168 266316
Zachodniopomorskie......... 1077 665592 106 42326 196 586756 106808

Dane dotycza przedsigbiorstw prowadzacych dziatalno$¢ handlowa, w ktorych liczba pracujacych przekracza 9 osob.
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TABL. 30. STRUKTURA MAGAZYNOW ZAMKNIETYCH W PRZEDSIEBIORSTWACH HANDLOWYCH* WEDEUG FORM

WELASNOSCIW 2009 R.
Stan w dniu 31 XII

w tym: w tym:
Wyszczegolnienie Ogotem Scktor Sektor wlasnos¢
y publiczny wlasnos¢ Prywatny prywatna wiasnos¢

panstwowa krajowa zagraniczna

Liczba magazynow ..........cceeeerens 18883 499 207 18384 15678 2417

Powierzchnia skladowa w m?....]| 14411804 400379 306947 | 14011425| 10692251 3036560

w tym:

magazyny hurtu

liczba magazynow w % ......... 92,4 98,8 97,1 92,2 91,5 96,5

powierzchnia sktadowa w %....... 93,9 98,3 97,8 93,7 94,1 92,0
magazyny detalu

liczba magazynow w % ......... 7,1 1,2 2.9 7,3 8,0 3,1

powierzchnia skladowa w %....... 5,9 1,7 2,2 6,0 5,5 7,9

a Dane dotycza przedsigbiorstw, w ktorych liczba pracujacych przekracza 9 osob.




89

TABL. 31. WAZNIEJSZE DANE DOTYCZACE HANDLU WEWNETRZNEGO W LATACH 1995-2010

Wyszczegolnienie 1995 2000 2005 2008 2009 2010
Sprzedaz detaliczna (ceny state) 1995=100......... 100,0 120,3 127,3 154,2 156,8 1552
Sprzedaz detaliczna ogbtem w mln zt
(CeNY DICZACE) ... veverveieierieieie e 169585,0| 360317,5| 433255,4| 564665,0| 582774,7| 592958.,4
Sprzedaz detaliczna w punktach sprzedazy
detalicznej® w mln zt (ceny biezace) .........c..ue..... 162726,7| 345610,0| 416159,5| 544460,6 | 561802,2| 571893,2
w tym:
Zywno$¢ i napoje bezalkoholowe.................... 51907,3| 102861,0| 125553,2| 146494,7| 152208,0| 156013,2
Napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe .......... 18514,3 32833,0| 38839,3 47530,4 52045,8| 53763,3
Towary niezywnos$ciowe (bez wyr. tytoniowych).{  92305,1| 209916,0| 251767,0 | 350435,5| 357548,4| 362116,7
Sprzedaz hurtowa ogdlem w mln zt (ceny biezace) .. 584146,2 | 803613,4| 759814,3| 846490,2
Powierzchnia sprzedazowa sklepow w m” .......... 19792640 | 26933785| 28262206 | 31070114 | 31550423 | 31769150
w tym:
Domy tOWarOWe .........cccvvrvevirenrienenneenennens 230714 615687 390550 276215 294530 312893
Domy handlowe...........ccoovvvviiniciininennen 577800 484484 451966 308532 307185 302035
SUPErmMarkety.........coeverirererineneiseneeee e 1068665 | 2125077 | 2951094 | 3298283| 3627907
Hipermarkety ..........coeoviineiiiniiiinescenns 653546| 2566686 | 3181166| 3312495| 3793938
Liczba sklepow ogotem’...........cccovveevvrererenrierenss 425600 431991 385990 385663 371839 346058
w tym:
Domy tOWarowe ..........ccevrverreereneerieeresnnennns 134 135 95 63 60 67
Domy handlowe...........ccoovvvoviiiiciiininennen 780 500 462 312 314 303
SUPErmMarkety.........coerverirenerieeneiseneee e 1602 2716 3629 4041 4461
Hipermarkety .........ccocoviiiiiniiiiiiiiiicnee, 99 374 463 495 562
StACIE PALIW ... 5344 7744 10086 10073 9738 9603
Liczba ludno$cina 1 sklep........ccccovevveiiniinicninnns 91 89 98,9 98,9 103 110
Liczba placéwek gastronomicznych...................... 60845 84342 92072 81131 75378 70483
w tym:
REStaUracje .......ccvvvvrvirinineiieicee s 4857 8519 9716 13731 13501 14937
Bary ..o 23493 36436 40834 33151 30519 27145
SEOIOWKI .. 3815 7010 6950 5207 4373 4509
Punkty gastronomiczne ............cccocereereeneennnn. 28680 32377 34572 29042 26985 23892
Przychody z dziatalnosci gastronomiczne;j
w mln zt (ceny bieZace) ......cc.coeivriireienercinnenns 7027,0|1 15381,0| 17680,6| 20777.4| 21532,0| 21682,8
Liczba targowisk ogotem..........ccoccevevverincrnnenne, 7414 7540 9042 10523 9329 9148
Liczba targowisk statych.........cccooooviiiininn, 2354 2376 2313 2261 2256 2235
Liczba targowisk sezonowych.............ccoceevenne. 5060 5164 6729 8262 7073 6913
Powierzchnia sktadowa magazynéw zamknietych®... 10627 14776 16718 20085
Powierzchnia sktadowa magazynow zadaszonych®... 924 1064 1135 1479
Powierzchnia skladowa placow sktadowych®.......... 8764 13352 14209 11831

a Lacznie ze sprzedaza detaliczna dokonywana w hurtowniach i u producentow.

b Patrz Uwagi metodyczne str. 18.

¢ Hurtuirozdzieleze detalu; dane w tys, m’; dotycza podmiotow gospodarczych, w ktérych liczba pracujacych przekracza 9 osob, w 1995 r.— 5 0s6b.
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