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Wskazniki cen towaréw i ustug konsumpcyjnych
w marcu 2013 r.

Ceny towarow i ustug konsumpcyjnych w marcu 2013 r., w stosunku do poprzedniego
miesigca, wzrosty o 0,2%. W poszczeg6lnych grupach towardw iustug konsumpcyjnych
odnotowano zréznicowang dynamike cen. Najwiekszy wptyw na wskaznik cen towardw i ustug
konsumpcyjnych ogdtem miat w tym okresie wzrost cen towarow i ustug w zakresie rekreacji
i kultury (o 1,7%), transportu (o 0,9%) oraz wyzsze ceny napojéw alkoholowych i wyrobéw
tytoniowych (o 0,8%), ktore podwyzszyty wskaznik odpowiednio o 0,14 p. proc., 0,08 p. proc.
i 0,05 p. proc. Nizsze ceny zwigzane z fgcznoscig (0 2,9%) obnizyty ten wskaznik o 0,11 p. proc.
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W marcu br., wzrosty ceny zywnosci (0 0,2% wobec spadku o 0,2% w lutym br.).

Najbardziej podrozaty warzywa (0 2,5%). Wiecej niz przed miesigcem ptacono za mieso
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w lutym br. konsumenci ptacili takze za artykuty w grupie ,mleko, sery i jaja” (przecietnie o 0,4%,
w tym jaja potaniaty o 1,9%, sery — 0 0,3%, a mleko — 0 0,2%) i pieczywo (o0 0,3%). W marcu br.
ceny napojéw bezalkoholowych utrzymaly sie przecietnie na poziomie notowanym
w poprzednim miesigcu. Podrozaty soki (o 0,6%), herbata (o0 0,5%), wody mineralne lub zrédlane
(0 0,1%). Obnizyty sie natomiast ceny kawy (o 0,5%). Za wyroby tytoniowe nalezato zaptaci¢
02,2% wiecej niz w poprzednim miesigcu. Odnotowano nieznaczny spadek cen napojow
alkoholowych (o 0,1%).

Koniec wyprzedazy kolekcji jesienno — zimowej, a takze wprowadzenie na rynek nowej
kolekcji wiosenno — letniej spowodowato, iz w marcu br. ceny obuwia i odziezy uksztattowaty sie
na poziomie odpowiednio 0 0,5% i 0,4% wyzszym niz w lutym br.

Ceny towaréw i ustug zwigzanych z mieszkaniem w marcu br. pozostaty na poziomie
notowanym w lutym br. Podrozato uzytkowanie mieszkania (0 0,2%). Zanotowano dalszy wzrost optat
za ustugi kanalizacyjne i wywoz nieczystosci (Smieci) — po 0,3% oraz zaopatrywanie w wode (o 0,2%).
Nieznacznie podniesiono optaty za najem mieszkania (0 0,1%). Ceny nosnikow energii byly nizsze
niz w lutym br. przecietnie o 0,2%. Mniej niz w poprzednim miesigcu konsumenci pfacili za opat
(0 0,8%). Nieznacznie podrozata energia cieplna (0 0,1%). Ceny towardw i ustug w zakresie
wyposazenia mieszkania i prowadzenia gospodarstwa domowego pozostaty na poziomie notowanym
w lutym br.

W marcu br. wzrosty optaty zwigzane ze zdrowiem (o 0,4%). Wiecej nalezato zaptacic¢
za artykuly farmaceutyczne (0 0,5%), a takze ustugi stomatologiczne i lekarskie (po 0,4%). Potaniaty
urzgdzenia i sprzet terapeutyczny (o 0,1%).

Ceny w zakresie transportu byly wyzsze niz w lutym br. o 0,9%, gtéwnie w wyniku podwyzek

cen paliw do prywatnych srodkéw transportu (o 1,2%). Najbardziej wzrosty ceny benzyn silnikowych



— 0 1,8% i oleju napedowego — 0 1,6%. Ceny gazu ciektego byty nizsze od obserwowanych przed
miesigcem o 3,0%. Wyzsze niz w lutym br. byly optaty za komunikacje miejskg (bez taksowek)
— 0 0,9%. Wiecej niz w poprzednim miesigcu ptacono za samochody osobowe (0 0,2%).

Opfaty zwigzane z tacznosciag obnizono w marcu br. 0 2,9%. W wyniku promocji ha rynku
telefonii  komorkowej wprowadzanych w lutym br., odnotowano dalszy spadek cen ustug
telekomunikacyjnych (o 3,0%). Sprzet telekomunikacyjny potaniat o 0,5%.

W marcu br. wzrosty ceny w zakresie rekreacji i kultury (o 1,7%). Nowe oferty
wprowadzane przez operatorow telewizji kablowych i cyfrowych wptynely na wzrost cen ustug
w zakresie kultury (o 5,6%). W wyniku promocji na rynku wydawniczym potaniaty natomiast
gazety iczasopisma (0 5,1%). Mniej niz w poprzednim miesigcu konsumenci pfacili za sprzet
audiowizualny, fotograficzny i informatyczny (o 0,7%), a takze turystyke zorganizowang (przecietnie
0 0,6%, w tym w kraju — o 1,3%, a za granicg — 0 0,3%).

W marcu br. optaty dotyczace edukacji byly wyzsze niz w lutym o 0,1%. W tej samej skali
wzrosty ceny w restauracjach i hotelach.

Sposréd innych towaréw i ustug, w marcu br. podrozaty srodki do higieny osobistej
(0 0,5%). Wiecej niz w poprzednim miesigcu ptacono za ustugi zwigzane z opieka spoteczng
(00,4%), a takze Swiadczone w salonach fryzjerskich, kosmetycznych i zaktadach pielegnacyjnych
(0 0,2%). Optaty w zakresie ubezpieczen pozostaty przecietnie na poziomie notowanym w lutym br.

Wzrost cen towaréw i ustug konsumpcyjnych w marcu br., w poréwnaniu
Z analogicznym miesigcem ub. roku, wyniést 1,0% i utrzymat sie ponizej dolnej granicy odchylen

od celu inflacyjnego okreslonego przez Rade Polityki Pienieznej (2,5% +/- 1 p. proc.). Najwiekszy

wpt na uksztaltowanie sie [ . o .
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odpowiednio o 0,49 p. proc., 0,38 p. proc. i 0,23 p. proc. Obnizki optat zwigzanych z tgcznoscig
(0 7,3%), nizsze ceny odziezy i obuwia (0 5,2%), a takze w zakresie transportu (o0 0,5%) obnizyly

wskaznik w tym okresie o 0,30 p. proc., 0,25 p. proc. i 0,05 p. proc.



1 ZL0E My Amowop misiepodsol
yahulfadwnsuoy moxiepin Anprns awelspod eu Auemoteldy ¢ “soud ‘pd

9 %

o

1Bngsn | Auemo) auu)

5,12
0,00
0.0

ajaloy | abeineysay

636

0,01
—
01

elbeynpy

1,17
—
0,00

0.1

einjjny 1 eloeanay

7.89
0,14
1,7

- -
3 = & | osouzok
b _ = o =T 1
o | |
=+ ® @
= _ M,_ ﬂ,_ yodsues)
i) N
= o e
s _ M,—l n.;—. aImoIp7
o - obamowop
M _ = = emysiepodsobB ajuszpemond
i 7 | elueyzsalw aazesodigy

nbiaua qiusou 1
BlUBYZSaIW aluemopizn

20,84

0.2

-0,01
m
0,0

|

Qgo

amnqo | Za1Zpo

4,79
0,02
~——
0.4
1

amouolfy fgorfm
amojoyoy|e slodey

6.32
0,05
0.8

24,33

2
=
(1w Auenwz)

ed EL0E M A1 £10Z nN2IEW M

yosAulfadwnsuoy Bnysn wajoBo yaAufAadwnsuoy
MOIEMO] USD MOYIUZENSM UIBIUSZIIGO M BnjSn | MOJEMO} USD §IUZEYSM BU

Auemosoys Bem waysAs Bngsn | mosemoy dniB uso uenuz mApdp

amo|oyoy|ezaq
alodeu | 3s0UMA7

0.1

(Lo
1 ¢10Z nNoJewl m

yasAulAodwnsuoy Bnysn | moiemol dnab uad Aueiwz o shy




Rys. 4 . L .
y Dynamika cen towarow i ustug konsumpcyjnych
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Rys. 5. Dynamika cen towarow i ustug konsumpcyjnych
oraz kursow walut w latach 2012 i 2013
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